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RESUMO

A presente investigacdo tem como objetivo principal compreender a ilustracédo
satirica enquanto ferramenta de comunicacao politica, distinguindo a comunicacdo dos
partidoschallengers dos partidos dominantes. O estudo feeaa analise da comunicagao
dos partidos portugueses, durante agar@panha e campanha das Elei¢cdes Legislativas de
2024, comparando a comunicacéao politica dos partidos com maior representacéo (PS e PSD)
i partidos dominantes com os restantes partidos com representacdo parlameHRtall(C
BE, L, PCP, PAN) partidoschallengers

A investigaca@analisouwuma amostra de Gfutdoorsdos oito partidos representados
na Assembleia da Republi¢aV Legislaturai 2022/2023, recolhidos nos concelhos de
Lisboa e Loures, durante o periodo getcampanha e campanh@ abordagem
metodoldgica quantitativa permitanalise da presenca de ilustracdo satdeautilizacdo
de fotografias d ficandidato a primeirministrod nos outdoors avaliandoa respetiva
associacdo com o tipo gertido.Os resultados demonstrarammaadocao de estratégias
visuais mais convencionais por parte dos partidos dominamtée uma comunicacao
relativamentemais diferenciadora por parte dos partidbmllengers Desta forma, foi
possiveldentificar diferencas entre a comunicacéo @astidoschallengerse dos partidos

dominantesem Portugal.

Palavras-chave: llustracdo SatirigaComunicacao Politic@PartidosChallengers Partidos

DominantesElei¢cded egislativas
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ABSTRACT

The current investigation has the main goal of understanding satirical illustration as
a tool of political communication, distinguishing the communication of the challenger
parties from the dominant parties. This study focuses on the analysis of comanriroat
Portugueseparties, during the electoral pcampaign and campaign of the Legislative
Elections of 2024, comparing the political communication from parties with a larger
representation (PS and PSD)dominant partiesi with the remaining parties ith
parliamentary representation (CH, IL, BE, L, PCP, PANhallenger parties.

This investigation analysed a sample of 60 outdoors from the eight parties represented in
the Republic Assembly (XV Legislature20222024), collected from the municipalities of
Lisbon and Loures, during the period of the electoratqamapaign and campaign. The
guantitative methodological approach permitted the analysis of the presence of satirical
illustration and the utilisationf photographs of the "candidate faime minister" on the
outdoors, evaluating the respective association with the typeady.pThe results
demonstrated an adoption of more conventional visual strategies by the dominant parties and
of a relatively more differentiative communication by the challenger parties. With this, it
was possible to identify differences in communicati@tween the challenger parties and

the dominant parties, herie,Portugal.

Keywords: Satirical lllustration Political CommunicationChallenger PartiedDominant

Partes Legislative Elections
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INTRODUCAO

A ilustracdo satiricaconsiderada por muitos urfearamenta de criticsocial e politica
tendocomoproposito transmitir uma mensagem através do humoirerda(Heller & Chwast,
2008, p. 22426) Este tipo de ilustracgmode fazeuso dohumor, docartoonou dacaricatura,
geralmentecom o objetivo de provocar uma reacéo, seguida de uma refleg@otribuindo
para impulsionamudancas na sociedadElliote, 2023) Desta forma, a ilustracdpode
representaum papel de critica e de analise sociedadeseja em temas politicos, econdmicos
ou sociais(Male, 2007, p. 119)Contudo, &ravés do uso dmetaforas cores e simbolos
ilustracdo pode também ser um instrumento para a criacdo de uma imagem visual politica
(Knieper, 2023)

Atualmente, a comunicacao desempenha um papel fundamental para os partidos, em
particular para os partideballengersque, muitas vezes, procuram contestar a dominancia dos
partidosincumbenteg ex@ndir o seu eleitorad®enoit, 2007, p. 10910). Segundo De Vries
e Hobolt(2020, p. 2e21), os partidoshallengergémmaior terdénciaa contestars politicas
dos partidos dominarge visto teremmenos oportunidade de pertencerem a@overng
levandeos a procurar tetestaque através de ideias diferenciad®agdese neste caso, pensar
na possibilidade deilustracao satiricaer mais utilizadsacomo ferramentdiferenciadorana

comunicacao politicaestandanaispresente na comunicacgao de alguns partidos

Posto isto,a presente dissertacaosa investigar a ilustracdo satirica enquanto
ferramenta de comunicacao politic@mparando a sua utilizacdo em partidballengerse
partidos dominante® analisando a comunicacao politica destes diferentes tipos de partidos.
Assim, desenvolvege a seguinte quest@fe p a r t Dedcque foria a ilustracdo satirica
influencia a comunicacéo politica dos partidbsillengersem comparacdo com os partidos
domi nant es, tendo em conta as EI .eAtravésdas Legi s
investigacaoyai ser possivédhzer umaanalisequantitativadeste temacom base nogutdoors
dos partidogjue possuianrepresentacdo parlamentadata das elei¢cdes de 2028SD,PS,
CH, IL, BE, L, PCPRe PAN.
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Esta investigagéo é pertinenta medida em quanalisa um tema quatualmentese
encontra pouco estudadespecialmente no contexgoolitico de Portugal. Através da
comparaca@naliticada comunicafo de partidos dominanteschallengers a investigacao
oferece conclusGes atuaigaevantes na dinamica da comunicacdo politdédm disso,o0
estudoforneceespacgqaraa continuacdo déuturasinvestigacéesobre o temaampliando a
compreensao do papel da ilustracdo satirica e de ferramentasocasmw da imagem do

Afcandi dat-mi ai ptrmeéiro

Relativamente a estrutura da presente dissertagtogesta organizada eéhcapitulos
e, posteriormente, a conclusd®.primeiro corresponde ao estado da at@ comunicagao
politica, abordado, desta forma ilustracadcenquanto um tod@ sua histérigalgumasareas
especificas da ilustracarelevantes paraiavestigacape de seguida a comunicacgéo politica,
explorando os conceitos que a envolvem e a importancia da mesma na esfera publica e na

atualidade.

Desta formaa ilustracaopossuitrés sulbapitules: o primeiro, que apresenta umaséo
da historia da ilustracdo desde o comeco até a atuglidadgund, queaborda a ilustracao
politica,concentrand@e nas suas caracteristicas enquiilatsmissora de mensagens e ideias
politicas; eo ultimo, quese foca em especifico na ilustracdo satirica, visto ser um dos objetos
de estudo da dissertac#tm caso d@omunicacéo politicaesta possui tambémés subseccdes
os partidohallengers ondeestessaodefinidos enquanto tipo de partidapresentandseo
desenvolver dos mesmos no decorrer do temps @espetivos subtipos de partidas;
comunicacdo dos partidoshallengers e; o contexto politico em Portugal, ondéo
classificados os partidos portugueses, segundo as defirigiestas no subcapitulo anterior,

e analisadas algumas particularidades do cenario politico portugués atual.

O segundo capitulabordaos métod® de investigacdogdescrevend@a metodologia
utilizada as hipotesedormuladas a partir da questdo de partida a sua respetiva
operacionalizacdd conceitos, dimensdes, indicadoriese a técnica de recolha de dados
utilizada na investigaga®o fim dese capitulg € realizalo o tratamentalos resultados do
estudoPosteriormente) terceiro capitul@ relativo & andlise e discusséo dos resultadode
é realizalo a analise dos dados e a soterpretacdpconsoante as hipoteses elaborafiata

seccao perne a identificacdo ou ndo, de tendéncias na comunicacao politica dos diferentes

12



tipos de partidosPor fim, é a apresentadaconcusdo,ondesaoexpostasas reflexdes finais
acercas dos resultados obtidasigestbepara futuras investigacdes



1. A ILUSTRACAO E A COMUNICACAO PoLITICA

AA esséncia de uma ilustracdo esta no pensaniemsddeias e conceitos que formam a
espinha dorsal do que uma imagem tenta comunicar. Trwéda&re forma visual a um

texto ou mensagem ®bo0 pape

Lawrence Zeegen, The Fundamentals of lllustration, 2005, p. 17

1.1. llustracao

Desae seus prim-r da osl ugste® ma radtclea Iciodnod ai,
essenci al de comunica-eocvisualhs swBoanasamist ia

(Zeegen, .P20r0®m, ps.enbp)r e exi st i us ecuna cceii ftiog u lpde

a i luseéraskbuada e mtereée 9¢Qg Zfoinkcsesiitno ss edned o, a
enquanto forma art?2stica, ® uma represent a
transmitir uma mensagem ou facilitar a in

i nforma-»es compl efx8acse i maidse pcaoenspsrdevegriddelr @ c o &
Chwast, 2008, p. 7)

Embora exista hlBuys 8 oeacoonh@cad ildoes i,cpolbmon a a
em 18@P1ls tfeurn dssbdumbwi ®@ dsdd e st r ador(evka,l en o ROPUA

Enquand oi mtuegr a- «od edsa$ g nsues ttroar-n«oou nmai s not - r

i l ustr a- «pa cdo@ccaedpat udael , 1960, que promowaet a
dire¢ttHelber & Chwaslt3,3)Ne&x8,a mbepdggeéu a s
trabal hado conceptual mente, transmitindo se
composi -«0 gr 8fica

Apesar de para muitos a i lfaursttea acaxme @oide

medi da em que esta pode ser <criada para un
evolu-«o da arte gr8fica e d@Maleec,no2@@A a 7|

ilustra-«o ® wuma pr8tica que, para al ®&m d
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des
ilustra-«o ® umasf@sepBhlcomalnamgendireer8reas
di s

pol 2ticos.

envolvimento intel edt@uoardu,niactar-acvo®sv idsau ailnt eDre

tintas, existesdgoemast bustuadoad®r ebest?ad

Devido a esta queShrremasdenstramtei easl en&«o e
existem agora Vv8rios meios atrav®s dos quai s
restringi dodeasenhadinoi prmagplel , t ®c niiesa 8 deg oirmpr
des
permitem ao ilustrador | iberdade(Zeegknnaz2piost

envolvido noetmedo digetahs e€&®cnicas e ap

p. -77.9 A ilustra-«o ® frequentemente descrita
todos, tendo a capacidade de conercdramalemercti @ n.
por meio de interliga-«o0 (dasegaper.20®0e, ap. d24

Consequent ement e, o ilustrador tem o pap
transmitir mel hor/ idediee md o apelb lamedndd alge.m 2007, |
10) Para conseguir cumprir de mal bhtoirap ®loa mao est
emo-,»evsi st o que o0 que atribui mai s I mpacto a
interpreta-«o0o, tendo por base(desegeper.20D0®i ap
Contudo, gueef@mtatiocaa interpreta-«o de i magen
compreens«o de como a sociedade descodi fica s
interpreta-&egdadpbl ospr afLaevs &@me ea ainliU satsrt a o r« o
semi -tica considera 2cones e s2mbompsedpdti dosc
e interpperleotsdd g3 dauo®Bm de aborodaomnteat orassul ¢ oma

perce-»es Vvisuai s.

Em termos gerpodge aivldstr &@+th«iolie@asme f or ma
representa a r eaidadade eipgtuvea Irgeop rcerseedn2tvaeli dei as
No entant o, a il uesnglaohbao dd& vuemmas aSrdeeap epuwdee n d a s d
obj epteilvoo qual est $eqg ased euti inlf ioz(akbal,e ,n a2r0rOa7r, opu.
51No casbusiara- «®espadeeptualddt samps mipt isi t ama
mensagem, p o d-ernidcod s et acrae/tg s flu @ i a uma publica-
i mpacto noHéInldewvw?2?&8u@©hwast, 2008, p. 132)



Com base neptoesw ccoonncse idteorsa,r quae | wma r dha

gueshn @ extremo oposto da ilustra-«o concept
ilustra-«o cient2fica, esta era baseada em
poss2vel na ®poca fazer uma dildttiemr-84a0 adi rpef

surgiam como compMement ol@B8dmapexe8i)o s®cul
a necessidade de representar o mundo e a n
observa-«o diretsae danar ealoil dia e, ddivheridoal st 1 & 8«
59)

Deste modo, o objetivo dos ilustrador
comentar da mesma forma que os(b®skej]tpoes,

Tal como O0S escritores, o0s ilustradores de
uma capacidade de investiga-ikof oramaf-i«m dee o©e
conheci mento da forma mais adequada. Esta n
acemteuano decurso do Renascimento, devido a
ser humano passa a s-e8e c«mlomc ddd emroe scseen terno ,c 0
e compreender o mundo cientificamente.

A mudan-a de mentalidade marcou um no
explica-«o, demonstra-«o e busca de conheci
nat u(rMelaot , 1984 ) Il pstbl)y«o cient2fica ®, en
pr 8tica deveeqtueirsictoomoo pcro@mheci mento. Sem o0
ilustrador est8 a atwuar, a imagem poder §
mensagamopaeaesippeatraad oirl ustrar um ani mal ® nec:

bi ol ogi camenToel ag&aasiea dardiumdlrar um cartaz pol

necess8rio conhecer a ideologia e 0o objetiyv

1€



1.1.1.Histéria da llustracao

A ilustra-«o teve um papel <crucial na rep
estando a sua hist-ria marcada por i magens
aconteci ment os i (mpeadeam,t esSO0R0a%,anman dlo8Mpr eens «o
como um todo ® necess8rio o entendimento da
i nicialmente como f or masede aexemraess snxaoi sa rttarsdtei, (
t amb ®ine diog n

Desde o come-o0o da humanidade que se poden

a tornar os prim-rdios da i1lustra-«o. Desde ¢
tem sido uma parte vita(lHalal ero mu nG hevidas«tB,r @00 058,
Hi st -ri a, antes do desenvolvimento da escrit
informa-«o0o, documenta-«o0o de acontecimentos e

compreendi do com a observa-«omaiarate&or vp ssuitand
teve in2cio h8 cerca de 45, QACGWAds ,anmso pPer0d220
4245)

Posteriorment e, sur ge o] desenho i enquant
pictoggamamae®s da qual se representam objetos,
S22 mbol gqaue | evoupri mddilrdoakips tedtessr i cos, ,em@as Mesopo
hier  ,mgd i E ghigp tcee3,0c0a.,&ded uo ainrd2cdiaod e (Avetlioga 1984,
123Na atualidade, a ilustra-«o0 permanece uma
f

orma bastante distinta.se pdeaersteen heol & md n teavro | dua

Na | dade M®di®x . (X®)., Vs artistas il ustr:

ransmitir uma narrati va o uwmadai ocroimau nd acsa rv euzneas

—

associado com o trabal ho encomendado por outr
pel a pr - p(rMeal orte al189%8p4 ,| gp.ej a7 Catpapiecla cteinnthraal u
sociedade e, por i sso, o desenho servia como
ilustra-«o pareapatpextoss rneaglaingimmdoxndo princ?2pi
anal fabeta ou enaltecendo a f® e incentivando

17



J§8 a arte encomendada pela nobreza ou
estatut o, mas por vezes a I1Ilustra-«o tambo¢
representar um d@eeat o 180&8) rMaciaglde&S ur gi r a
representa-»es Vvisuais das primeiras cenas
dos manuscriijfogomedicavaicat urigsu,e diesmownsd » easv
atividades do ser humano ou pr etdesiddcamt icga s
esc8rnio (Memmalt di ZAOr8E4s,t aps. iG3)stra-»esnw@ er al
m2stica das i magens, gue predominava no in

religi«o e do sagrado.

A ®poca do Renald$s®PmenX¥I [ s®uoei I Y|l ter a

mundo e o papel da ilustra-klu mersit itmel oEdiemad
o f Encycl op aelesat,a 2f002r4nba), houve um aumento
humano, de forma realista, a fim de compr e
da Viiomicium dos principais artistas a influe
da arte e da ci °ncia, a cria-«o daviptrriuneiiare
s«o exemplos disso. Assim, 0o per2o0do renasdc
arte, dando ori genhas pmdevi amof ondempode @ar
do conhecimento, dest acvaada ,p el0a0 A, liudsetiraal-ddgp i
pratiocamgenouportanto, uma ideia universal,
necess8rio investigar écepmeserna oormleoi nen
i ntegrava o estudo c¢iMentozfi d®8da mpr 8t3i7ga ar

Todavia, embora j 8§ existissem alguns f
i nstitui-«0o continuava a ser a principal pr
freamgiost uras e esculturas, sempr(EeMeloont 0o I D
6%58) A inven-«o da i mpress«o, por Johannes (
monopoliza-«0o de conheci mento pela I greja,
e para a democratiza-«0 da |iterataga@aagl atr a

Este marco f oi uma das primeiras revol
agora possz?2vel reproduzir imagens em grand
possibilitando uma amplia-«o0o no aleranicrea gean.

18



explicativas p&dM™Mal @y x 210i0adN,od g .ilndai4ddydroa s ®cul o X
primeiras ilustra-»es infantis, inicial mente
do que narrativo. Ap-s 0 Rena®cim&wvti o] )afbdad
pel o apareci meaexobsdondbummai pmioori za-«o0o do co
i I us t(rCau-t«aom, 2B8Q)6Rorp.ouwtdr o | ado, a i nven-«o
i mMpress«o em cores, i OMabhedo2@0¢Crip-«b4d¥ i ma

APri m&e val mndastrialis(@c®c.XIXXMI Iplroporci onolt

produ-«o industrial, principal mente com o0 apa
art2stico, o fim do s®culo XI X f®e & aanteedia
representpaar«ao uemxaatlai ber dade i nterpretativa, e
| mpress(ilelilseno & ChvdlgtQ &22®W@OBecipmen/t o de movi
| mpressioni smo, o Cubismo e o Expressioni smo
publica-»es, evidenciando a valoriza-«o da il

comuni ca-«0 em maess,a. Cc ©Ontqnbel WAguErgp airdeau sat r a - « 0,

decorreu principal mente dur ant e o fim do S R

desenvolvimento da i mpress«o a cores foli tanm
principal mente devido ~ i mporgtomc@®hegd,e 220 @clo,r
p. ,8%)om o aparecimento de estilos artfisticos
fauvi smo; expressionismo; surrealismo.
Tamb®mPri meira Guerra Mundi al teve um in
influemeco asndoo cont e¥%do, mas tamb®m o estilo
tinham um papel ativo na guerra, por meio da
de ilustra-»es reais do conflito, gnueen troet r at
( Reed, 2001A mai olr3ila) destas ilustra-»es tinh

pretendendo refor-ar o patriotismo eoisrnfelruenc
embl em8ti co ibtvand.FoM. UF Ifcafdg nly) guwe apr et endi a con
para o esfor-oaxdeoregPutamentdespBEiiBdbasr Ui d
Chwast, 2-D0.3) p . 202
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FOR U S ARMY

Il  NEAREST RECRUITING STATION

Figura 1. J. M. Flagg (1917)i Want You For U.S. Armyo poster.

Fonte UnitedSt at es Li brary of Congr es.fobmv Prints
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https://www.loc.gov/resource/ppmsca.55870/

adi a da sociedade, pois a imagem ef &ammaoherr a
1874,-2p) DeSta for ma, as ilustra-»es mai s poyf
revistas, l i vr os, jornai s, nor mal Medretld es o & f
Chwast, 2G0Q08Estpe ®R&ner o de publica-»es, com o
se tornar a fonte de entreteni mento principal
(Zeegen, .20009, p . 17)

Tamb®&m a abertura da escola Bauhaus (191
vi s«o da i Hes,t gianfclouencdioada pel d Tthen dadd dror Wa |
Encycl opaediAa Ba2a2®had4as) possibilitou a uni«o ent
abordagem raci odad,i gmbahdonende oo conceito de
ornamento que anter(iMaareen,t e2 A3 )Y Destréedl et ma,

ilustra-«o iniciou o Sewppagrredsirsdal endlor mals
simplistas, tendo como inspira-«o movi mentos

A Segunda Guerra Mundi al teve conseqgu®’nc
mundi al , ao n2vel da ilustra-«o, sendo que noc
fipbr opa@mpaonrdaparte dos governos. Contudo, na Pr
refletia sentimentos negativos, relativos ao
Segunda Guerra Mundi al a i lustra-«ottimsamsmitd.i
devido ° ®poca e(nHegluleere s& aG/hawa snts,e r20d0a8, p. 1471

Com o desenvolvimento tecnol - -gico, a il
noutros meios, tendo surgido demefemmamddoani m

icom a democratiza-«o0 ((Retdle2D86&pj pnaBddada
presentesaemf oomas de comunica-«oyandenadl®s| @®@r n

cartazes, permitindo uma | i berdade total no
profi sisliwsntala- «xo abstrata, c¢cr2tica ou real
Esta |iberdade criativa enri quemnent ando ve
o i mpacto e a r edeenvt@nocc daa ddaad ei.|l uG -6ielao- ssg® raedroa  t
deomentador soci al, sendo muitdLeegzas RODOGI
252)Por outro | ado, a universali paemputdad @arc e s
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pessoal, veio revolucionar a @&rce¢as adrmavall wisme
novos m®t odos de f{Habaleho &e Chowaass ,e200B0s p.

A ilustra-«o passou a poder ser feita ¢c
atrav®sedprogoamas co689d & Dk eStuiBhppaPdei (ma9 61 9
Il lTustrator (198%pfedarBPRdobeshaoap 6aL®88Bpj e s
ent BoedMadonal. d De3d@®2pPos smay el percebede que

-+~ o

orma cont2nua neo tlreamgloo do ctagpmpd,dade di n©m
daptar a correntes art2zsticas e altera-»e
i ferentes péMabdops2BD3t - picb6g)

o o

1.1.2.llustracao Politica

A arte na ,poolr2ditniccagp asaunm®pd d ¢ duas f or mas

focada na representa-«o de temas pol 2tico:
guest»es sociai s, econ- micasompr ami2dds @ abasa
cont eésdout ra que nesmfoatpioda td ccai ma f or ma ¢ omo
conta a t®cnica de desenho, representiando
compr omi s(sPo cfkolrimall & Wdt9t89g As 8 D 9 sseep dacf 1i 9r proadr e
a i lustra-«o, psodPPetmtcad csyemad iivliudset r a- «0 que p
algo, como ® o caso da ilustra-«o0o satz2zrica,
pol 2tica, como ocorria durante a Primeira |
cenaataé hia.

A ilustra-«o pol 2ti ca ® tamb®&m uma f
comportamentos ao |l ongo do tempo, podendo 1

por i sso, um excel ent(eMail nes t r2udnfiedn,)t @p sA@L 6Pdr oo pXe
um dos per2o0dos de maior desenvolvimento dse
Antes da Grande Guerr a, a propaganda e a
todavia a propaganda acabowpopdérntica,t artndri zu

a propaga-«o0 de ment i(rtiesl Ipearr a& c@Omw a sofl nob &La0S
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fa-easol vi dasi Aho adh@tflelCembat 68l i zaram est e m @

persuas«o.

Noi n2cPpopi m@&uerar a ®AIhemamha come-ou a prod
guanti dadegpdaef mat esi acisemttazgues anttriagy®s de i
al enmacneesr i canos para Qque O PpPoOVO americano n«o
consistindo numa f or(mdo odee, pr2dpllady)ah@.a o®wd 22 Mk ad
pretendiam incentivar o alistamento para a gu
de batalha, e, retratar a Al emmaném icloumot rdae-sxuan

demonstravam o0sS sol dadecee®celiem«es com atos atr

Foram utilizados v8rios m®t odos de comuni
e verbal, o t elo®gréalfyoeea o ion mlemd,azcerem 0 povo
soldados qQque estavam na guerra e demonstrar (
gove(@roeel , -A)92M,prpapalganda er a, ent «o, ut il
nacionais e induzir o patriotismo, combinando
(Heller & Chwast, 2008, p. 213)

No entantoipr ap aggaacnadlaoa por ganhar um sen

devido © wutiliza-«o desta como forma de contr
regi mes totalit8rios, como foi o caso do regi
Guerra (MWodrie,l -2)0 1Hs,t ep .t i7po de regimes utiliza
de doutr i na-f«ioma mdhdmp b igRoaar, a a | ®nm odpi asgsadnedgan nde s

totalit8rios impedia a exist®ncia do outro, r
grupos de indiv2duos, segundo o0s princ?2pios i

Ai lustra-«o0o e a pintuirsdr@aoml umadasp®tacapr
as virtudes de® UnXxe&mplSoovde®tcemo a propaganda
infl uenciar uma popukaaaxeal,f @bwd laem ¢r LCrhdveasp ar t
213)Pomra@®mSegunda Guaemb@&mMa n tl asrkepc rddoesa vaglniea dso
ilustradores para propagar mEinxsoa,g eantsr, a vd@smoda z

umbhi nguagem gr 8fica de -dio, met8foras e aleg



Na realidade pol2tica contigmpmpadPac Ga |
sentidotipoandovparti do da,pdrustdias sxeomien ara mp
forma (eMailcegz 200 7TTanb.®€ml &9 )publicidade faz u
determinada mensagem apel at i(Baerea aiyrsf, I8PrR2Ai, a
A T lustra-«o, dicfoeoe,fcerrapoesndmtaap ed s ssiingnumi c
campae halpghurntsi dos pol 2ti cosal ioe ced @ hem i cnemtt &

na transmiss«@onlea memasmyie-nssa parapas<Efowa Do

~—+

ransforma-»es si-geid imoavadsy afsagr matagps.adha opr o

Aprodu-«o digital vaces iebimiitdadeuma a
conte%desdo as redes sociais um (bsomaj o2 @zt
p 18ARAN)®mM di ssopo®RUPpygssalrmbentej aon que facil
pol 2tico e a Iimpress«o de diversas c:-pias,
em massa do passado. A distribui-«o de i ma
Si mpcllei@€ kposs?2vel partil har -qquaill juaeel cpat & Y4

indiv2duos naisntrepmcrati $@eci &ing «x0oA a r 8pida d
tendo um papemmurfiyded-radi crma do presentese na

enquanto transmissoras de mensagens pol 2tic

O caMamdza campanha dgpaBaar aacsk edbeaimar e s ¢
20088 um exempl o relevante de@olu&dcamat e hpit ©m
Figurhat ra)oe®g etlrat o de i Obhama & f a0 sminthis en@uit w s
conf iesm-ea,an- a, ealpg o gy uees sVenncjjagmaat o candi dat o
dos HWAI dman, -1ZGhe pRaidr €Ly, aut or doa aizluuster i
ver mel ho, d & e me it ®mwadnsedueai vrea, aomepr a tcraincat iesAmo de
di stribui-Kopveieant epeegent i u a sua di ssemina-
el ei tores (nle Fuaitpiasn,h a2 QP4 giumi. c ileéblema rat eap e n a ¢
cartazseunum &e& mbrodda rcaampanha d,e &8Blairadcdk aOd e
fiHomeCom o aux?2lio ®eéeswamamemnmtmep aidinaa cptraonptoes t a
renova-«0 para o pa?2st,orQmaanda 4vdeln cPerue sai sd eenlt eei

Uni dos.
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Figura 2. Shepard Fairey(2008).fiHoped Poster

Basead@mfotografiade Mannie Garcia, Associated Press

Fonte:Art Institute of Chicagoartic.edu

Contudm,t emene a mb®enf or - ar a e gda aneesnaac«ioa d
propaganda, surgindo preocupa-»eea  rperloapta gvaa-s« 0
de nforma-fpRal freysAgP0A4) em vez de um grande
uma Yanica font e, existem m¥%ltiplas fontes e

participante seja um reméeMeate, e2-0INeepget b9 1d

como exermpdsescasi s, ® poss?vel publ i car cont e
terceiros, assim como disseminar fiindfedn.ma-ase ®» U
Esta di n©Omi ca, embora enrique-a a dnewédresi dade
veracdasmder pabitesadag ealtersavs®sc i ha s . Posto i st
gue as informa-»es podem ser disseminadas, S €
i mport©ncia da | i tcerr2atciicao dg uwe toasl uet idloi zsaedna ri edso

At ual ment e, ® maageBdSSvperlo p@agraarda pol 2tica

intelig°ncia arltaviarcti saalg e reos ag»utes taaummbe®m i ci dade
i magémsexempl o maeidnaaaglee e®pr exi denf eDdoal BURr ump
publ i cou na rsaichel condipdSéd cu faadl st rcaa-ndbarydhaor Swi ft


https://www.artic.edu/artworks/229396/barack-obama-hope-poster

gerada por in(efi g3ncdisa aersttiafniteisali magens d.
al eghdasda Tawlmra SwdinBstafgteines of om«orrsenpdo p
veri ficar a Aua uvasutreanatoordamdfeat o pafiTapht ar e
Wa n Yosulo ViotDeo n allr du nf pooi porada utilizador da r
espelpoasdear ecriult aWwWemtt oYo u,dfearo n® vAarnfiyadd et i a
apotTraumikauf man, 2024)

.ﬂi\Dondefﬁumpt
. drealDonald Trumg

| accept!

0. VOTE Fop...

DONALD TRUMP

Figura 3. Donald Trump (2024)!'T aylor Wants Y ou to Vote for Donald Trump".

Publicado por Donald Trump made sociallruth Social 18 deagosto2024

Fonte:Truth Socia] truthsocial.com

Mai s tarde, oimofomedtamp&wi D rotul ac
guest«o de se este seria mesmo s8tira ou se
a cantora americana demonstrou publicament ¢
rumor es e podt®ans c a sna gqaires( Tepy lowjo c @Arwvathd,gr a m
i nstagr am. c)olTm/dtoa yilsaros wdiefpian & td aneiqrutee loi g° nci ¢

na cr iiamagaeendspr opagandampob? umc d e a8 eénfac ppood & mp |
cont empbhaHtnee f or mpauk 6 eaemnepdhiadvaa sl a maoomenrt a8 - «
di git@&lcruci al promover a consci°°ncia sobr

tecnol ogi as awan -paodlzaCmcasp plelr s u&sTucker, 202
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https://truthsocial.com/@realDonaldTrump/posts/112984762512136574
https://www.instagram.com/taylorswift/p/C_wtAOKOW1z/

1.1.3.llustracdo Satirica

A s8tiacar gpostder pmarmi stura entre a realida
vist.mogienal da ®poca vitoriana, ambos o0s ter
dos defeitos da sociedade, descritos detal ha

humor 2(sMaitza 2 04015), Cens e3qguent e meésnaate?proidcea s er

consi deemtdrae v8riasumarenapr eéesdefamti 2 «xoi, ca que
fal has na sociedade, em indiv2duos ou em i ns:i
humor, a ironia, 0o cartoon e a cardeadawmorado pad
aEncycl opaed( Bl IBirott athanRi@tadBal ment e, tem como ot

rea-«o e posterior reflex«o, inspirando poss?

Ocar tpooolm? tcioms i @Gienr adgpo de ilustra-«o que
transmitir comentS8rios sobre pol2tica, pol 2ti
di scurso pol2tico da iIimprensa e do indiv2duo
(Knieper,P®2ro28¥tro | ado, a caricatura ® um

ridiculariza as caracter2sticas (fRastcaSt deHiulr
1974,. pAnb)as as express»es art2sticas costuma

presentes em jornais e revistas.

A ilustra-«o editorial tem vindo a evol ui
val or ao desenhMalad,i azdei027l,) Nw.2 phs®wamisiez avea
forma otimista os temas da sociedade, apesar
pol 2tica. Por®m, a 8rea iniciou a sua maior e

uma das consequ°ncias da® Wsmidas eglieli nas adpu & i
com i lustradores sat2ricos ccoamotpoddhiftiNiasd N&g t
Hill, 18BB974, p. 1

Ocar tpooodneuma rf erramenta vea&l iuormmagper &i aual
pol ?attircaav ®s do ©sgoanbdd oFlKeg epieesr Pr289ent a- «0 a
dos pdroiinspiap @ ii 1 o s Padrotdedad ArRatr a Regpa b | Ti®c aerxoe mp | o
da i mpor tcCanrcttceaammagem @JolomaiscuNalsitc avar v@om® s
sat 2r i c obsarnpoe rjogs enadaekil oyr i @ concentproddedsnasa coOr
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| 2deres (dHel Ppoca& Chwa2s3dtDes2 @0 8f,oapntao Rds 65t a
repr e ofart tddedmactaat r av®s de um burro, talgeguwmas
Par tRegpa mbatcraav®s dd€ NamtelSefamd@d) , 1974, p.

Al i ga- «o0 aodPar thhedmoacttae ve ooi @elwB 2B8edur ant e
campanha pdréensd rdeew ¢Ji aapldds aitne U @6 siinat i t y laad@d ske
burimpel os seu(sNioxy,o.n2lhdtcdelss o na aeiatbaoru, potred o b md
na ¢ anmpoamoh as 2 mb oC on tdeethlkdagorm«@ t enha cr ifaod o aa
repr esentdae- «Tch omiassu aNlaes tp ogpuued adrenfziggpmim do part i

burergue se mant ®m at® aos dias de hoj e.

Em 1,87 8r t opwmblIsita@ou a preimmeibBeeatdedm €t A & A «
® epreseomabdomparn ve Jackass &€ Ekigdigoas b e aod
rotuli@adopper hearde éRBsp earosii no6t nadpel adosemecoat
| e«xo r eoprSescerngdta8r i o de ,Gucko rqoVEadamwn o Be akh 0
posterior mentAer dddeowymi e mniovalelJackass Kicking
Such a Lion! AndO8u4c)av @salrdtecckthmssmt nditnrsaatai sf a -

per ante at améSnhtanpt aaeadponos a .sua mort e

Harper's Weekly January 15, 1870 48

“A Live Jackass Kicking A Dead Lion,”
And Such A Lion! And Such A Jackass!

Figura 4. Thomas Nast (1870fA Li ve Jackass Kicking a Dead Liort
llustracdo publicadaea r p e r 0 s15 ddaneiko ldet870.

Fonte Thomas NastVebsite thomasnast.com
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https://thomasnast.com/cartoons/the-democratic-donkey/

O s2mbol o do elefante teve a sua primeira

deviuwtoi I"i zax-p« ofisesacion g t dipeo re | peaprhtaen tdree prod derdtoas , a
experi°nci aude mb@Miex cJPm@pll aretaefaoteorepubl i
i ni sieoun i | uBTthrea -Ikieoir md dP(@ fi ii §),. s end o aumhmdns

conhede doldesssder t@moburro vestidoBedometeidoaomnm epr e
propriet8dMew Yor § ogmendlagpol ava uma tetaotpdrva d
pardg eUldysses S. Granmemlpresdaemdref{ Kiehio Ry @G lej

20083 ®poca, apemsarcones tnitweieixagealirgcse um t er ce
era visto cogmora,ligsosna egarttieweoda I mprensa consi C
epossi@edariiosmpwe I mplicava a transforma-«o d.
governo i.mperialista

Ao pulilhe afieir md o a rNtays t prebemnaoNevatYartki car
Her adlecscr ecembeo um | e«xo que ruge a ser temid:¢
serri di cud(&reinnaedo .CRPa,y tRe@@8)l i cano ® represent ac
devido “ s <car acitgearansdtei,c adso nd cn aart iemaebk e nsteierl i gen
assustddaaparar @ hede ATlded nmd r,Poal2idD2e4s)t a fcoarrman,0 no
refdetiencertezas pbet-amensoafrdiste cando a confu
na | mprensa, ojeonr Neasvp e¥doerrfkd IKdb nnedy . &£. pyt i2l0i08Bg - «o0
recorrente do burro e do elefante na comunica:-:

de hoje estes sejam o0s animais que o p%blico

Figura 5. Thomas Nast (1874 .ThefThird-Ter m Pani c 0.
llustracdo publicada e a r p e r 6 ,s7 deWaveniob de 1874.

Fonte HarpWeekWebsite harpweek.com


https://www.harpweek.com/09Cartoon/BrowseByDateCartoon.asp?Month=November&Date=7

Em Pora uviglaustra-«o sat?2rica foi tamb®m

a pol2tica do pa?2s. Raf ael Bordal o Pinpheir
entr eeomuwter ag uou, oemOM coa,c aseonddoa um dos au:
dos®c Xl ¥ pel o uso da s ftCiambreai dalLopd&da®iega2086
Bordal o Pinheiro foli o criador do Z® Povin
portugu°®°s de forma <caricat a, 0O quAat Mmav s td
i lustra-«o, O artista conseguia retratar fi

aux2lio do humor, Ficganpu es er @pmrdes e/retra p&@nmaPo v i
espet8culo de <circo, onde os fpartidoso, i
respkrteisviod €nn €ql8wa dal o Pinheiro, 1900)

Figura6. Bor dal o Pinheiro (1900). A0 Circo
llustragao publicada e Parddig 3 de outubrode 1900

Fonte Museu Bordalo Pinheird/ebsite museubordalopinheiro.pt

Com o passar dos anesge, adapltastobpa-sg8onsgai
pa?2s, surgindo artiguasteomoi mpact Abealur Man:
criticando a 2prades ko, apohangosas novas mu
(Neto,O28d08)sta combinawypa - wmana es ts@gttiicraa ger 8:
acontecimentos naccirointaimsd neths nt ez @a®a Cc$ ddmdd 0 Is 9 S

pocx@mo o vinho e o futebol, ou at ® eurraedgoisme

3C


https://museubordalopinheiro.pt/item/estudo-para-o-circo/

(Figueir edoMaOotsat af,0i2 0t2a3mb ®m aut or da obra fACar
de Salazar o, publicadaoerpam LDUSBStr sexndos @&tszrai a

podesn@ oobs EBirgvuddumanadas il ustra-»es da obr a.

’
.9 S

AP - — =

/ ,f/

\ oo
\

Figura7. Abel Manta (1974). MfAMai-shemdboevedocdm &ocenver
llustracdo publicada emiario de Noticiasjulho de 1974

Fonte Expresso Websitexpresso.pt

At ual meantckei mensontdahastastea | mportante p.
podendomonsseirdpearadabgumsati 8 m®mf i crazipsgaamdesnd or a
controversa, especi al ment eMalbe qgu20@odbdapi alla)s
faceoaotadesso tai ponte od enia ssk@@ nildeustr ar ediesat 2r i
ser ainda macBssrCvdaeaspt paeceaarBeb luims(dHee | | er & Chwas
2008, .pesv2a@aldrimsgpresx®nt a na sociedade uma f
constante ,daf uantcuiaolniadnaddoec c menot §nreii ®s p@molazti cos,
sociai s, desatfrn awn@eaos higplienmv»ies(uMd! @ mpakGantpe. 11
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https://expresso.pt/revista/culturas/livros/2023-05-03-Os-Cartoons-de-Joao-Abel-Manta-estao-de-volta-48-anos-depois-o-que-nos-revelam-sobre-o-Estado-Novo--f3d8c8db

1.2. Comunicacéo Politica

f( é )fatar crucial que torna a comunicacdpoliticad ndo é a origem da mensagem,

maseé 0 seu conteudo e proposito.

E. Denton Jr. & C. Woodward, PoliticRommunication in America, 1998. 6

Na interse-«0 entre asupwme2tampo edian &m
fundamental para o$apcomeshbk o a(-MceNnap ok, 8 t2i0clars,
Este ®ampbca atlr gpresfnaidsssszd @l etiveammdo a evol uir c
dos Anoemunpiocla®t«op@®r noraom,elcemmmer nasdgag enns pol
estrategicamente mol da dalswat,® nspeonrem mcadnd bl our
neutro de(EnfDemtaewrxolJr. & C. Woodwar d, 1998

Com o0 acasssgga® universalde gtue ®oet mdod

cidad«os maiores de 18 anos, a comunica- «Q0
estrat ®gi as mar npwBEg icome @ publicidade, a
( Mc Nair, -)b8topi sbo, 0S mei ost dren-scepamm Ni C ¢

ferramenta esé€&nabat, nthd md an?spkog ddda) | mpreéa s a
re8dio e da televisxkopoabelt i oogmedbes ®Warmoad XK
Wi de eWadllas redes s®ciaaias(deea 1088n0ttar Jddra. & C.
p. 118)

Assim sesdonspaddrecarat « 6 semge@t esesso pe
aa- «0 pol?2tiimag@ncaeamcelkisdpar ?itd ase sirdleatdi«coess
( Mc Nair, -820Osl 7parmt.i dbos pol 2t ided e r pmetnsmge ms t
i nformas» €ejed apdaxrdasa 4 smous o dos mddvagruseo sp otri psou
podem ter ou nh«o mo Mmanpdan®wa dliqaaidmEr eemsad ,s, CC
da t elEsvties od @ ciersfslome drictaa ae dfos®adpibmagaddade
set,einkg se floicmirt @a aten-«o0 dos ci dpardo«ousr aennd c
influenciar tamb®&m a sua perspeM.i vMc Ceo mibrst
Val enzuel a46R007, p. 45
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SeguMd@obr ecdasbke@gemed,ai agenda ® defini
j et gee pwareintaesesas pepbdri coysadaeam desses o0bj ¢

risbuitsot o ®, qouardefenegmt ecdeplce eveedremm @b jred ®

fati zados, recebendMdM. mdm@esmbosu &maVl asl eantzeure-l «@o,
sismedoraf |l uanagamda atrav®s dadd ranhjsaticssao d
spestailvdnanpart ©nci. At mads gBliasslaio dmsi aobj et os (
nsiadempadnieviedg edmccd t ijhamshsadddasi atri butos
nsi desadanbes n& véedirmtaer a- »es e a-"vespapsblica
ital, visto ter de se garantir uma exXposi - «
rtridog MgdNairi,ca®1l7, p. 119)

Dur aenlteei, - wesss gestores dentampameeadihases aam

us candidat dagemicddal eonggra Imegquencnsg veeeést acar a
pec2ficos dagemsdatdte ngagemddc @ mked & Val enzuc
07,4RkRarday al ®m do di scurso escrito e oral,

mponentckesandsdati 8 Es tdeos pcaornipiodnoeent es vi suai s
nstru-«o de uma i deatl i taacdriecauppoal,? tai crea geu irl ehsapgee
|l og-tipo e os cartazes utilizadog MdNmamt e u
17, p. T7)

No casbi diadade, jeasstraameéstwimaa fun-«o de med
ividade pol2tica e o p¥blico, na medida em
otagoni stas deve darm m®saadsi,ecaosbsearnti unrdao, ad ectaepranci
i nfl uenciar a narracdonvaeiph 2d edica ,acoaordroe Pa
or iaag e @dsokd t(iMcdg o mb s & Shawl870®mM2,a pevol&4d «o
muni ca-,«oe® piofgast aEabelsi mag oromalriksptedsrsgp m a t er
is influ°®c¢ci pomestssogmaecechkse@EIndatteecres«o da
nsagem peguoe enedodd cidh,anmnteens cdat avol u- «o da c
l 2tica

A ascens«o das redes soci ail s como font e

adicional da immpgi evnissat cn oEe rrmeisttiarntae squal quer

informa-«o e opini«o, selnDiongf ieltt raol-1dbel & 203f,i sps.



crescente integra-«o das redes potpPaisowmat
i ntera-»es mais diretas com o0s edeen geaogrnes ,
ol 2narsea@e s, sacr al sme«oi raadmco®nai s e o papel
maede complexa qgeerS8Sindldendemdduakieca edantae

p
u
p.6)Ystas dderomn ctamsber a- «xo entmei @as tee nod mwyn
e o podenm e gpieh daad iccoomu np ocla?et«ioc afrldiest oisd i t ui - o
d

emocr 8ticas.

No en,g aapdeassarr edesons emibardad democr aci a e
articipa-«oamde®@uocn giveaam@awpagnedi cadmoaaborc
Nt er i.orPwern teem athat@aed irssemi na- «o @&e mamfi puima -
adi scursbp que as redes sociai s per mictoem &
eri f(iDd mdga et al-1652PDI| agguee m im@&5 @ ar tciolnh & Yudl @
e forma | ivreexitddamg doasnudzitash acdd« qusa, opi ni «o

oc.Daisd a ® awrmmamiepllmeacdes s 8ri o par a ac cextpurdes «O

O uw o < o Q© ©T

l dad«os devem utilizar esatuaesSvdmei mesdaceca fpr

mpacto negativo plel amifoa maexeda fapismis«ce p %

J8j orngl ienmmuaueadpt@ad 2pdea, diewmi glior nal i smo ¢
subjetivo e geral mente an-nimo, e jornalisn
cart,oomesr mal mente as¢Modldas, pamdriomc grus edgiu)i n

me dd @oa mbr&ns pons 8vei s peeslta@asdticomanit os- ce@tdr i C

ser publicados em jornai s, nas redearsoonai
de sites jornal 2sticos.
Atrav®s da exposi -«0 de temsaa,t paoliélauisctors

pode desencadearunkenhatre sa prtabbliild xsa,- «o pol 21t
cidad«os por de(therNmiinra d-29Fa7s, s geniesitleap r @ s ent a
uma grande i mport®©ncia paaantorsi bpuaem i pdarsa pa |
de talmaasdos a diyveceasrfbur aen¢a soasp iacniif deaddmac

acerca de determinado assunt o.

No tempo present e, a ilustra-«o satz2ri

comuni ca- «soe dsae ravtiunadloi dade pcoalr2ttoimapas amd roa cag 2
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dos intervenientes p6pl Wt ipoocsss.?2 vaetl r aovb&serd/ar Fice

utilizada para criticar a pol2tica em Portugal
do partido CHEGA, enquant o exec wtoas tuan Amatl -arbiaa
Antunes ® um artista recorrente no jornal Expl
medna il ustra-«o sat?2rica eng@uantno of eAhfx dudngenst a

Figura 8. Anténio Antunes (2024) M& | abari smo de riscobo

llustracdo publicada néxpressp4 de abril d024.

Fonte Expresso Websitexpresso.pt

A Fi @d®r a amb®&m exemplo de como a ilustra-
el eit aaeddoeco ®Ti ago Al buquerque foi emrtodaoas na
ani mados, relativa " s Elei-»es Legis/habivas d
s- pelo canal que o emitia, como pelo seu con:

durante a s padeHwsmervi'stp@r,inmeiirlauswtirsga-axo sat?2r
Pedro Passos Coel ho a reaparecaert udent rwanha r
demonstrando o ret-mrnosdoo ant pg®?2 wiroammgeuinc osmepra

eterno que pode r egQaersvsaarhoa quoa2l4dquer al tur a


https://expresso.pt/opinao/cartoon/2024-04-04-Malabarismos-de-risco-03eb8d74

Figura 9. TiagoAl buquer que (20 247)Ca riitLoeogni ss | daet i Graamsp a2nOh2a4o
llustracdo publicada pela RTP, 29 de fevereiro de 2024.

Fonte Expresso Websitexpresso.pt

Cont hdawyve mui tahwserrseaas-,»edevi do a todo
il ustra-«o sdeehbantseereina,t ocrrnioanddeost . dpassunde d:
oc ar tcauamp B eauloj eit s tvgwe, rPagpra -c»oenst,raev @rediatt g av ®s da
de um t ecnoamoatrueaM el an @ o d a(aGsabrovnai | shiFoa, r ®nD, 2 4t)a mb
existem partidos pol2ticos que recorrem 7 |
® o caso da ,I neanc i PR8eijvaag aLhisb erreadlewst csmoari sa il 1 sa u

encone rpreecmntfeerramenta para a transmi ss«o

3€


https://expresso.pt/podcasts/humor-a-primeira-vista/2024-04-05-Houve-aproveitamento-politico-do-cartoon-do-Passos-Coelho-para-cascar-na-RTP-por-parte-de-quem-provavelmente-quer-acabar-com-ela-48373e41

1.2.1.Partidos Challengers

Apol 2tica est8 interligada com as di nO©m
exercendo um grande i mpacto na fpkrpgpeeko 983 ¢
27-276As mudan-as que ocorrem no cens8rio pol 2ti
0Ss Si stemas el eitorais i nflueconamntar afrepr ed
representa-«o parl,amenstantemetodsvpasbsdpa?zse
por diversos fatores, incluindo as origens hi
eleitorais e a cultura (@EDuvengar e3dEE0figa I2.

No caso dos s,insuti ddeasst eesl eiintfolruaeinsci am o el
estrategi cament e, devido ao desperdz2cio de vo
um parti do (nbeuivse rpequ e3NdN\G, s pBranad St te§sdeeo a
concentrar o0 voto oomebleiasemmearesecesastddds, d
no partido qnmuel bkotnrsda des admios principai s, prejt
(Freire, -1280Nb5 ,sipteind proporcionalesteomd e®t o
menos not-rio do quePpo®msi degemds maif or imasgrcio
el eitorais esetxdostes tnaab eslmnecciefmmsudledpaiddagtorsi teors
menor es, como O caso de oPdiwtoa(lozadéatteal doo bqou,e 2tOalr
6 8& Q)

J®o0o casatdopes hist-dip@asesti 8 guempl oer a
em revolgebpes de estado e gnuued atni- vmgraedieo r e gi n
moment os hist- - (iCco&.sDgnivfi eatlsofdmbdli n©Om2C2aa8,
hist-ricas motdatiamnammpa httedmadc’an ei a parti®d8r i a
aos di ahsl ghendhodesses pagttd dloisgadcajaohiasdomtieci
do s e,u tpoardrea rdawmai, z aqduoes para al ®m de sSe&roem patr
tamb®m parti.dos dominantes

No entant o, hesn Bcormosoanmmsdec!| 2ni o dos
aparecimento de novos parti docshaplollé&@g eciss ,De on
Vries & Hob@&l)t, DB2parpiddbs domi narat @ rarefrr en

i nfl we’'mcailaguns pa?2slets§lda Euruwnmpaexempl o do que
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coliga-«o de direitavéndeuads ebei Geesglagl
43,79 %, Ssubstituindo o Partido -eBgme@c d&t il

anteriormente, eram domi if®dPret ey., nQ0REN8Tri o p

Para al ®@mecsitidsas ov,ez mai s uma ,r uutnu raau nideon tbc
representa-«o ideamagifcageamegnpar«cumaagsarzesnyp
Rep Ylpleil o pa2efaevd ddld eE wrno.@s Bmdcth, a |Rlde2hdyj err dso
a aumentar osuwregui nedoeidomadal,t ernativa aos |
por vezes nichos ou( Weeyst »& s Miplolu&not, radbddatcelsa d @
parti dossedexs agamd,| dgeemdeponi d& hpail ed.dekE. De
Vriebsob&I t, -2)012, p. 6

Ospar tniidcohso podem ser di fgeuraenndcoi acdoonsp adrea df
0S restantes part.icecangsheoBlsstee ftoicpaogru deeno pgaupedsit b
tradicionais se focam, como ® o caso das
assuntos mai se f&@xsguascidetoabpeMaguiodt r BE@BHarp
Para al ®&m di sso, oseparat irckecpodd anipaha HhLemMaa
as divis»es pol2ticas equeteotagamoemapart ia
por faltaOsdepaoap-ixeoss. de nicho | idasamadena:

posi -»es para um conjunto restrito de probl

OQutra forma de di stdogwonc @ist @saa @ d g @gsuw €
os partidos populistas tendemtataémamine ap
muito bom e outernd amdbt agmadar, anme Sm®X igmoe (
i ncoer(°“hhcitas De Vries &GEobhbmente&0206, pppul
moviment os socieamsnagmue ¢oofipevad, edpdredo e
tradi,cicomalbase na | tPauhdent rEsB 2, cporl rabp -z«@o «
benedoi anigdal®®i dad«os e promove a sensa-«o0 de i

aconfinas- pol apetasdo xpeonrofvoebzieas e ao naci onal

Assim sendoc,hads emaretoibcaas v8ri os tipos ¢
parti dos odseamtipcadpos) ¢ thda s, s enddr @s seu o0postc
domi né&ngtuedsi .s teideg Ut or ma noasi sp acdita-ldisdaonge par ti d
domi s@naensuprobabili dade de( G.i rEe.m Re s\erri egso
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2020,210s PGechaldloswugeaguel esomauret animdpoecade ser
Ou pouca representa-«o0 face saosdpaaddidmsi Moem t
ades afsi gprol 2t i gcaaatdami®sa rdtee proposgasrodei der as

esquerda.

Poeea dentaefxii sdd’dnrcvigagdaes p ac it a ldlomnsg eYlst i mas
d ®c aMd apsr.i mei rsaenveagaodéunal do s®c.®pPKd Xa eomda n?
houve uma ascens«-de o r gtasa $E Gdroosfg as olxe aVirsi es &
2020,-2@0hni2cdti al ment e, -demmog & ntaimss d s tepan@it @indi am
ref oramescommmisace ed,pde ,p asrstwichdaol sl ,e nqgueeg si@am contr
govea nomomuni cavam de Joonrtrmuad oi,n covshelma alr ad @ S ocC i
ganhandobili dadandeelmat ouwuadam-,a na sua estrat
de paacghanldlegasr a parti cod radmictPomtassdi aecma e® ho |
casdadtood daimoc,r agm R o rePadgpBddnm cr at a, nos EUA.

Mui tdoogsar ts adodsamect at a-a e a in apnd ®nu atad hl

Vi stoeqdei xar ampenao nrcem taerrtoo md -paoon de e | perid o
responder a uma s®ri e, cdoem tpeoraist i maiss ca&lmntan ¢
per manecerem compefMobnvesoeR20D@rmp mpga@tithdos

alssurgbu anlbb96dbe mi avestiga- «o0 dequCtetlomaua&iomc hhei
apar ecdome n paerattaclhloosonp --Segunda Gueeras Mmondiaal as
socioecon-micas e poPahieas2106l€6)p mp ey bdBd@ depnam
pol 2tica eh awatvasnobc®ne duand edesenvol vi mento neste
par tciadtachhll .Est es d+is ®toisn gppueeattaclitho s di ci poaisi,e mpoi s
uma estrutura de organi za-«0 mai sNpeduonradaoe
este tipoeadmapaboi dagem man 4 ea mowr tde Ersazm,t ®g

O gue pode ser. uma desvantagem

A segunde paghaldloengemeupartir ,dosm @anos
apar ecdarse nptaor t i,d ogsu el vperridoersiozavam quest»es ambi
desafiando as pol2?ticas econ-micas ¢tiCadiEci ona
De Vries & HoBOE®wt va@alpope 2@ramadwr e ®ismeé r taa
nova ger a- 90-¢u e i addaredmbhmofst v alsoorce seEdslatadee per 2 od o,



caracterizado por uma rdeluataibwa tegtaalpialriad aqdie
preocufpadae®emar adi gma soci 6&cant m&cdi t-Irm)dj cP
O materialismd gbaicss@ab!| d20 siaasdsi s parssmaiam faul
refl amudddeaval gques antes eramnmaadost aei & m
agora eram t ainfpuRans ¢ adt enldndos €6a eE . De Vries &
p. .27)

Desta for ma, muictresceodoei des deowrasmal t
movi ment osedeg ms hi sniiangoaHicssssam r epresent a- «o p
guest»es eskapms@gas aos parti cdsavesedpart vd
domi nant eas hahbo@®ms eu parpoegsraaamade em f or ma n
refl eot ianudnbe n baoas diaendo sl iczpmaarda otsemas ambi ent
Ai nda aelsdimt,omrde8snuam a pr dao 8 r ajeuradnadsos o0 sf opcaor t
ti po deoggaest seamoddaecdemseteeespauw mi d o daeg rnaidcah o
por ,acs oeldei tt@mef=Grdinrte t& Ti |- Seffys,s a2 Oplr9e, f epr.° nlce
en

t «o, sap aetcohtdésamantibdos verdes descme sd e
temassae dedd ca-«0 intensa e %nica.

A terceira etmaies omrme gemt & otvd m atail d od ou lsa® «
expans«o desd®, osama®®re rpisdcaBnddiox 0 -dliar eeixttar eens
partidos(Popkl i Pra¥ries -&3Fobot ari 2@LMt, e pa
verogespartidos -pepabssmagi mepnrpade prag®agdsei s
retrocesasomddipdoadsetndo al gunsT%mrt aoab & swtua rs
anti sgsciosntteumiao r et - rica que pretendebditwiad imre
povo e a elite, dando enf ©s ea af a®mMasaecmmINO a

partidos,nmesp ulitsitnaocsa paroband pmwsdeo ent ee oa d
popul i smo, poi s o pmoegarha cimae ctieeonndael an ut noar ndaer m
def e iPtuohsl e, 2107106),. p . 168

A gl obaoba graa wanemtod ar ipgode os esroccoansi der
causas para a ascempooaldemdst d Mp®m das parits
a acentua-«o0o doguméonereor @dam Yo r Hlamizmed ad0 | a rd
euma sensa-«0 de fseelgtgaPadmd ac¢c o DA G)eonpr o1 @8 st

4ac



eventmpactantes nasso&ziediase,e,deasd mesatad chdqau2e0s0 8
terroamsdsapeci aa miagrEar«o@aemiCoesldeo os confl itoc
geopol 2ticos que provocar ams gisd,rersa p,aras glworma u s
sentismemdgati vosa desu cpdadé&ios oy r arsi gpdud aa - « 0 e
intensificando ai ndBstmadses adpmod@masti zam«@pu s ocCi G
habituai s tendem a votar em per2o0dos de I n:
preocupados com quest»es i mediatas, gue habit

emotiva por par tgudeo sd epsoapdue(gLusapdaasnie, natldag)a, p. 21

Estas tr°s deanpaastp aln? taiscaad t eraonespagtue a
osepmer2o0do ehiatevolcw- «xoExdasteocipooddadaat o, uma
mudanpaarsmpostcomo resposta aos problemas soci
reswaetiinsati sfpa-r4o dmelmewndpst da@m@.ei mteds gcuapm a nt o
mai s pr-xi mobabkbkepipeds desse tornaremopawnveeede
atrav®scodea gmanaso mosier agdosamt anda w@wpa olxiimauager
dos parti doBj domhnatn t3ald.s,s a2 @2 h,©Ceonp m@3 @ | iurstt & raa -
entre os diferentes partidos pol 2tienmobBamabda

suas estpatd@agidas qual qabkal ppaanrgae ddoo npi ansasnatre .d e

1.2.2.Comunicacéao em PartidoChallengers

Nocen®rilédtico atual, a comunica-«0 desemg

0s pachaldlosngermi ti ndo que cont esdtoemm naa nd @i n ©
expandem o seu a{(Beamacit nod®ON®Di tepnroagdnbPa,r t i do s
chall poglems e n furmarst adi f,alcdue’vidiaddbeasr r ei r acdsospsi col
el ei,goeedi ficultam a smededa ecsutle aghoecfeert ‘andieal d
partjd@omaol mdataseothay a g oneot cusrial anpesnd( el . E.
De Vries & HoDd) Con2@Z20enpemedn ei,dproare a exi st
din©mi ca de competi-«o partid8ri a, em que uns
outros buschmsdesatomay®sude pEoldet iwmas adrmwemriemn:
i novajdupeo d er camrfjpRe &an c o Mu o & € © @ ieann al@®ecoon d iod at o
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O uso dantset ®rtieaagal endmunNi ca-xmaldlosn gear

om O intuatoodti gnoe borsd opsa retlied ofss tdeosnti nnpam t dees

retreentdreat ar as e€ed aeslsietse de moi csoimgote eanhag op onl e2gtait

eroveseu pr -prio bemed?2 p(oBrackek e® deets iatuea m ePshs2als

sada por up a slteiddeo sd aproapd sked @m @ d rpro°l ?ctiiac a na

m @eume vez de ter como obj et i v op rneotbeipleiezaasr
erturbar os paatrrtai vdRoss dddooed tmaafnuteeDse Vr i es & H

A

e

e

o

-

o unw <C

t

S
d

tend°ncia para o apelo s emo-»es dos ¢
-antsai.stAmaexpl ora- «o dos senti mentos n
contentamento e 0o medo, |l eva ° pol ari za-
er, sendo por i1isso uma das t ®c(nPiucha se,ma2i0s
.20)

Contudo, este m®todo de comunica-«0 n
di bilidade aos partidos domi nant es, pr

enticidade, pbal panReswose piad it ¢ giostee maer
da por diversos partidos, nN«o sendo um
ulecest nekhi s§tapoa ermmmuUbtas vezes gomeral
al gu®m que det®m poder ,urpao dfeeardaoatmesrd iasg €
ndo utilizada (fEcrhepartidox RORBEHQPC ast0R
ramaht asi Bt epn@e® s @lema8 ferrament a de cCo

venci onal

Atragc®smpdpnriesi demrod &9 dp/odse retirar o e

Emma nMead rweneradsd el aii-nadea®alesi dent Badesouffrga ru- a

n

um pedre?z ocproil 2et ema que o0 sistema partid8rio

forpapul i stas egPavamtianacr&sGe@sdut r @2r0a2 0g a

| i der av @ aundiedacyeon t irLoa @RI b eEndar ¢ h e at uoa | pnaernttied c

Renai sisemsdabe satdaoe mo wuma figura transformado

antisal sImamamagem de compet°ncia e conhecir

La Rep¥%bl i quaprEems-eMetoacuar ! pac b a ld o e nugnear

alternativa aosf rpamrgesdeesa adoun ithra nft reapm@ diae
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Macr onil as ecrairaa deq ureuddearnr-fimboai st ema que f oi i ncap
0s problemagudantes mad(pa.dsEk.3 Dearvas es & Hobolt
Osucesso de Matcr atni Wliedddhe adea uma nova abordag
gue estes partidos t°m depraesienngtie dwomi gpezenretrdrsdoo, s
A®m di sso, a pr opnelsistai cdee dree nMav@ar-xmo f o t amb®1
swheqguent ed ewvdiot .umidaeso, r et - ri caagd®o cai@esdoay & ¥ MO S
Arevol u- «oo0 ei rieBmarriltxiraxc diipdetbenmna | kwaddoo sa edreii t or e
progr epsae steasopunham aos spoabr tuindao si ddedAndiunglaandtee sc o
& Barthold, 2020, p. 422)

Acomuni ca-«0 -pelt2utailcrenbh @seinaamafesguadh®get
ntrada nos ,| 2ed enree®e spacdies dgSerei nosse k & & ma s € mar
al iddoa dceasredn dreetzo de pol 2t i c a(sF odsettearl, hSa2doatkd ,e pc.o |
te tipo de comisrei ca-nsd dedsmum,guegode uma ¢ o0 mu |

medi da em que & oursoa deas tcroam ®fghisaqfusan a’gtraiact a asst

® S O O O
> 9 0 < o

t «o, um el emento essenci al, na medida em (

represent a- Eketianma graat istk@od o s a me ntee sseeplaeca on ad e
influenciar ou reafir mars ac apnedricdes(tdonse dpbosl e&tli ecilo
2011, At.r ada®)s f ot,@gpafkisdy ede nttriamesnnmcobsn fg canao- aa

Si mpatcioampet &pai por expges,bossnesmoi pied a apar ®
candi(®atho |l | , -RN0A)Res prr debaparhipgb®sn fazerem us
fotograkiate umagutee neds°tnecsi aa dpoatreama rurnoaj eaedsaturaat ®g
comunica-«0 pol 2tica.

Em sumaomuai ca-«o0 cthad | pagplasdmsi ppaelme nt e
inova-«0, seja em ter mos,driestt-irmguua snodooio amme @ tme t @
parti dos , damuientaansh pveeezseesnt a m U nmaa iccoonmuenn &sao- rn«aol
partidos compmace® podenttit m para | oo §oasr, devi
el ei taoseia ddase de v(oG.angk.esDepovddanmsr-2a)gHic®mol t, 2
di sso, existem ri secme @ispsdoma moedsd spnai r nte madoeds = K 0
uma i magem hi Ptorr iexauna |lokaataeen@a | i nguagem mai s

owm ado-«0 de cartazes mai snodi stiicRrros podeée m«ae



perante o partido. F acchea | d edhgitea sxpu arsati «a, | a D

i novar el aittroariado de forma mais c¢criati va.

1.2.3.Contexto em Portugal

Em Porpougea | ¢ onos iRleerrtairdo Socialista e o
partidos ,dsesmndantaesl i deran-a do pa2s interc
partidos pol2ticos. Contudo, tem havido ums

na Assembl ei(aL adbao ,Re2p0/b32 ,i cpa. 19)

Os partidos dominantes tendem a ser a

enquanto guedadsd epaperrsdem de experi °nc@i(@., te
E. De Vries & H@&DolAp,es2ar20d,esp.esdpartidos s
pol 2ticos, todos eles buscam ser uma al tern
os desafiar, seja nas suas propostasComovad

base nest ad od ehfoid sist byceasp 2t pwal eahbesi 6fr car os
representa-«o em Portugal . sO ePnSq wea mt dP SDu e «m
L, o CH, o PAN ehalPEemhgsed«sd partidos

O Partido Socialista e o Partido Soci a
Democr 8ti co, desempenharam um papel signi f
ap-s o fi mEdtoaNdee@Remes deot ad415)DD0P6, epa 4dinad
opositoras ao Estado Novo e muitos dos seu
regi me s(abDaavziadr iGatsat d o0 PED3 Y oi f@bddeéoaboi
f oi relevante para o0s acontecimentos que s
permitiu manter a (eRsetiasbielti daaddZ4d )d2eOnio6e,r 8pt.i cdal

Posteriorment e, esta ®poca foli mar c adeé
i mport®©ncia para o pa?si,funadmadgoq@pase ®SR2G& M@
Pri mdimiostro de 1976 ;@2PYT®%88 dende W3R8 Regp b9 8
ie Franciscom&®@brCaraoeai Aloa Liberal, opositor
centfrieancsador depP rPiPradiiAnSo3 t r of Reem s1 %80 ad424)201
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A i mport®©ncia destes dois partidos num per?2od
estabel eci mento na pol2tica portuguesa, sendo

Ospartidos CDSfend®d®dMosi @67 &@msempenharam p
i mporhantekil gan«@a Dgmect &t i tar mad aP SeDL uc?osn,j unt
202B3ta coliga-rkad pelvetiadpamphibteu qau edskectcherl a d e
regressadoaramcdhzdrrer nas eRceer ->wLeeo Mieeggal-sdoat i
CDU f oi foemadac emiendoo BEMQPa- »es, PaOPB@rhent es
ordem cr,opocst pa@rstciados com repse@ditca- d@, Eaglue me
f undeand 0;,9PANcr i @amo2011 jfvurned a nd®ladermni ci a,ti va Li
fundad@leenn Chreigaad 02@aBti dos redgemsamdos- e SUasi
e s2mbeaeloed)

Portugalt ot ep,arti dos com representa-«o par |
um aumento na repr e(sleonbtoa,t | ¥0AA2a,d epe.t D) dgi de
repr esantAsdeanbn ei g odia dRueopazbd viocbau s k 8t ema port u
onde os eleitores t°m procur adocrealstca rnmeanttiov aesl e
de partidos recentes, comeroeiChage quartlaifto

respet ipvoaddeemmoen st r am.esta procur

Posto isto, ®-sme rstei reexn tse ep @ racmbb®ar uma mai
As s e mb | Reipdbd a c,x ab o usheamdmer o ef et | d’eon odnei npaadrot i c
t ambd@mdilceaaldeagePremer o efetiegm eém pant a dost a
relativo de dedecd apdretniddommcieas de aumewomto ou

par | aane nlt @ango( daoak ®onp® Taageper a, 1979)

O indice para aumeroefetivode partidosN € dado pela expressao:

Em que:p, = proporcao dassentostribuidos, através de uma formula de converséo de votos em mandatos, ao

partidoi



Tenaem cacnotmposi - «0 da Assembl eGma8fjac ®Rebd

ap-6Ss c8lnumeo o, epat $&mo2@x22, 57

Gréfico 1. Composicao da Assembleia da Republica em 2022

XV LEGISLATURA (2022/2024)
eleigao em 30.01.2022

PAN 1

PPD/PSD 77

L1 IL§

PCP6

BES CH12

© @ PPD/PSD, CDS-PP e PPM concorreram coligados no circulo eleitoral dos Agores
© @ PPD/PSD e CDS-PP concorreram coligados no circulo eleitoral da Madeira
@®  PCPePEV concorreram juntos na coligagdo CDU

Fonte: Parlament@/ebsite parlamento.pt

Ja com os dados da composiciEoAssembleia da Republieduais(cf. Grafico?2), o

resultado dos célculos ddmero efetivo de partidasm 2024é de 3,58

Gréfico 2. Composicao da Assembleia da Republica em 2024

XVILEGISLATURA (2024/ )
eleigdo em 10.03.2024

PAN1 PPD/PSD 78

IL8

Ps 78 CDS/PP2

CH 50

L4
PCP4
BE5

© @ PPD/PSD, CDS-PP e PPM concorreram juntos na
coligacdo AD, em todos os circulos eleitorais,
exceto na Madeira, onde PPD/PSD e CDS-PP
concorreram juntos na coligagdo MADEIRA PRIMEIRO
@ PCPePEVconcorreram juntos na coligagdo CDU

Fonte: Parlament@/ebsite parlamento.pt

46


https://www.parlamento.pt/Parlamento/Paginas/ResultadosEleitoraisAnteriores.aspx
https://www.parlamento.pt/Parlamento/Paginas/ResultadosEleitorais.aspx

Atrav®s d@®spesstdaegbesveri hdcae cal cul ado p
gue o0 2ndice c(ald,ef DAY | pra, samnma®aex®&ns tdea uma ma |
representatividadédoudeoumgiacmedevdea2®22gment
da Rep%bl| seacoanpamedroo ef et ewmo 2 0 & Zneenitoei doeo s
par tatduwai s na assei@PI2eli a da rep¥%blica

Port,angt or el evaaeta obmenvana-«ochpalPengar slo
Visto estes estarem cada veA pmaeisse nat emoilndvaers tai ¢
anal fsamasauabmdeeste tipo dmapapichlposcsseeceapgr e
di feren-assaestre#d@&gicomuguaadeo comparados aos

domi n.ant es
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2. METODO

2.1. Métodos de investigacao

A presente disserta-«o0o tem como objeti\
i nfluencia a comuni cd-add epnglediotnipaa ad x® g a&mt
domi nant es ,-s &€ Blanesii Legpisa h dd | v aPso rdteu Rabl2.4 , Asesm m,

a seguinte quest«o de partida:

AfDe que forma a ilustra-«o sat2rica infl
challengersem comparacgao com os partidtmmninantestendo em conta ddeicoes

Legi sl ativas de 2024, em Portug:

Om®t qduaant peami ve a and& el idsped deesit@abdts?es tviaa a
padr »es ou correlRamveaseehdriensasspagasma, sbop
guantitat i-svea,a uatni8lliizéeentdie eccwttdhadbanseeasi da
informa-»es precisas acerca da wutiliza-«o

partidos

O m®t odo quantitatiivrof oernnvao-l «wsei samerha d oAl

atrav®sndem®deadaossua ans8lise estat?2stica par
hip-teses( Cprecpvedtlgsl2At8r,av®s Udllsta abordag
avaliar objetivamente a frequ°pnouit @deobeist o mpa
bem como a identifica-«0 dosA pamatsitdroas sgeure§ L

poaut deloeist or ai €haos$ elplfLCHBEL,PLAPANe dos parti
domi nam8 eRIS [ c o ldhuirdaonst-cea nap apnrh®a e leag i sd mpg da vhaa d
(cf. Anexo

2.2. Hipoteses e Operacionalizacao

| nici af memafar aamp-teses, com base na

conssemaiut abel a de o prearba)dOdooricaol i pzdah-swecdn ipgalot e s e
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outddalsegi sl ativas deg PentHogals dvarci@ @ldid s a me
selecionadas para a an8lise quantoutadadavsas r ef |
partidos pol 2t i coopsar tdihdhokst ensg eppaardtoniddoesnmt & s .

Pri mei ffammuwdtaeus egui nte hip-tese:

iH1A i lustra-«o sat2rica ® uma ferramenta d
mai oritaoramamnbé de®ger s

Para a constru-«o defsismiouyon imredciomacssi pot es e
All ust rea -bi«w@Pad ¢ (cdTaadb e |Ox ol)c # iutsa riee-n« c® Mo di mens »
a llAu st Gaat-2«rbivaad 8v el dependérafile u NtaEdii-n«ma s @il @a - «
All ust Ciae «toedill wasd Coancceopt wsaelndd o qiues agpdAa@ad ca Vvai
ser abordada no deCsorirredi cdaad oir re\s e st s rnceoa n C € i
Aus°ncia de il ucutrédadd®oc ona B p o Padretnibd@d i §v el
i ndependenitne« on op oessstwi ded it meam scoanid enh d f ctia® vk 0oa d D
dearti doo, Iigdientpiofdiechesadal ccenogtearms e gnnhedo as defin
abordadas.na I|literatura

A hip-te-setrpauwvs®si fdoc @sd@aadwadhenlrmettir a- «o sa
enquanto ferramenta que wutiliza o humor e a <c
Estas caract-ese2sbpmcas nalk unladceh add emgietd cd upaami
desafiar e question@estosdpadas uldet enfo®imi masnt e s .
partfodapadder , em e s pcehcailall,e nigSempsarmtai dn@as e pr oba
adotar formas de coM@nikE.a-xeo \riifes-6& ¢l camoolrta,s 2

® o caso da .dlustra-«o satz2rica
De segbiodsma ®é@uinte hip-tese:

iH2ZA comunica-«0 convencional, caracterizad

a pr iFmmeniirsot r o, ® wutilizada predominant emente g

Par a estdefhinipiet epsr@on ci p a iaBCo ma n ¢ €alt 2@ivi c a
vari 8vel Tdeeopii& npdoe Padret i1 d’aad i §v el i(rcd e p eTnadbeénltae 1)

semel han-a da hip-telseo Kareteitdeawr ,como caondéictad



Adenti fi cpar t0od alogoabhat bengedo miQuaanntteo ao con
iCo muni Paml-20t@isdttam c omo a Cameunnsi»Eead- 2«@oincvae nci on al
a Codmuni cPal- ki €Caanvence onamo i ndPeadoséasciaa d
fot ogr atainads duhd wfeman o e(t fTabd e)l.a Elst a hi p-tese pe
se h8 uma predomiom@remidae od@a Mm®t ceadeosxo0 pol 21t

domi nantes em compahal kengemsos partidos

Segundo a |l it espautriadoasbodadmidaantoes t en
comuni ca-gonypel éivad sasle tdreatuanra f or ma de c¢comu
transmite estalpiClLi Eaddee Vcorbki &R HahAb o Imta,ge 0
|l 2der do partido, que duranteicamdi dbheo-aopl
mi niost ®ocentr al na comunica-«0 pol2tica do
identifica-«0 do dISeihtidd , c®m.32@o nd purddilRdR ot a
necess8rio considerar a aus°®°ncia de s8tira,

e
c

gue a comunica-«0 conv®rcit@andlorsmaoafuBzp d8 es
u

a til i re-senkFodtao gt afChmdi dlaotscAsa 6 ° ecH8ari di@a 0 con
fatores para a identifi ca-iwaraedcaa ra@micreiac ad-o«
el ememtmosndovs ai |l i teratura abordada

No decorrer da i nvest i gan kioda itveeena nsoesrt ruc o

apedar«o exi stiumamelPeirt«wgabti rptanepanat bpoc e
escol ha desde tecmes denvtee personaliza-«o d.
parti d8ri o enquant o elFeonsetnretrg, c2¢oltds ealpadd eAdact éon
apr i meni nostroo. Al ®m daibses-ta,s toa ou st ca mibo® M enr«noo  sfi
visto que em Portugal O cabe-a de I|lista de
el eitoral est8 organizado por c2rculos el ei
pode n«o ser o «c&lbre-ud bdambil®tsdbopmabo do | 2de
qgue

automati camente a suairomemdoidsattrua.a Reos tcaa rfga

concorreu comdbr daelb®ike gdees nho s uaa nddoo ®), [

ficandi doait meanano str oD Mploe e gendent ement e de

a deputado, mesmo que 0 conceito n«o exi st a
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Tabelal. Tabela de Operacionalizacédo

Hi p-te Concei Di mens»e Il ndi cador es
H1 Il ustr Il lustra-«o Presen-a/ Aus°®°n
de il ustraoc wktod sza@an
llustra-«o N«o inclu2do no ©m
Il lustra-«o
Il ustra-«o
H1 e H Tipdadei ldentifica-«o do
(Chall ¢ T
Domi nanr
H2 Comuni c Comunica-«o0|PresAnsah c¢oitao gdrea €ainads alf
Pol 2t Convenci or pri memi nostr oo
Comunica-«o PresAnsahac8ta rdae
Convencio

Fonte: Elaboracéo Prépria

2.3. Técnica de Recolha de Informacéo

A t ®cearieca |l da
dur ant-eamp apnrhka
envi edaig asr a
2022/)eP2 4
out ddNor sentdawt d,
| evant anoeunttdoe od @s/r®sg i dsat o
de ega mppuaet hsyvea .£ e g ail i gumdp &#aRa mp gprah a

sSsemanas

El ei Lesgeiss |caotmewepssl e S
anunci ada& 0@rcrmmpamtba or d e edvee r2e5 rdoe, a
Assemb024n

sido

de

PSD,

t odo scoars
| LyaBEi, mLde PEPireeRAHAMNMA y@orss
dei nesmBSitaa

de

D ssf@car mae-ckoohahprkeebse t d,oor s

e dalsecgai nspl aanthiavhiussmad ef a2s0e2 4i ni ci al |

CH,

antes

bai xat oma«ia

da

acorlddegic®lma a{Ed ee m »wisgoprar a a

as

camp&®ahlaamapt c
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Todosubdgoesse manti ver am euwrngpmtnen ao fpe
onsi dpeamalan 8l i se ¢docRapnepraznohdao, dgeuer tenham

spec2fico neste per?2o9eo,aomuf aantteerde raneing tei.

o ®d® O

e 0s parti dos terem tomado uma o uted;d Br«so

ndependent ement € adn@ a@lhdarar eennlean e@xi® ti do o
consciente, 0sSs el eitooesddons$ nnae ae atpeoat pesgalr 3 C

numa el ei-¢orheagidopati vaso, relevantes par a

Com o objgeatriavnot bbb @pae sent a- «o, fna ionv
| evantcdadnedbwutoksder parti dos com represent a- «
coligas»esosncel hos dwi diitshromblase sLdwrceas s de g
ou de i mport®©ncia relevante, como rotundas
deut doeogdsatsr ut uraa sgraGp a amadEeeAh ®m. do regi sto f
obtiivvemgens &&bnae®s edeefrntasgp wlfdiddsaidrmdso nas r
dos daowvepaebaseowsde dadndediegitteasi smat eri ai s
we b €ipthemeBabl i oteca e arquivo de Jos® Pach:

Posto isto, a r ec aleh af odemaienmadng eenmssdsed & Cc O T
janema egarantindo uma cobert wraanpeenhtheea m@ma mMhoa
As i magens analisadasouobdod®sp@adcha epmpa rato(isddfa.i ¢ &
Anex.® aAMmostr a d® ea mpdeee RPUii@schao,aorce so ode¢ ed s yogur
gue a IinvebBHeganracxiei ra fidedigna ael eistomra

e mp rdeagsaonud side®mas 8r ea ur bana significativa.

2.4. Tratamento dos Resultados

A unidade de analise da investigacdo@uttloor, enquanto imagem UnicApesar de
existir repeticdo deoutdoorsem diversas localizacbesste estudmmdo tem em conta a
localizac&o neno numerade outdoorsrepetidosnos diferentes espacds escolha de se tratar
o outdoor individualmente justificese no facto do objetivo principal da investigacdo ser
examinar a mensagem visual e o contadelcomunicacgéo, independentemente da localizagéo
e do numerale outdoorsiguais existents. Ao focar a analise na imagem, garaséeque a

investigagdo é centrad& conteudsimbaolicoi visual ou textuai utilizado pelos partidosa
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campanha.Assim, investigase a esséncia da estratégia visual de comunicacdo, sem

interferénciada dispersao geografica.

Inicialmente prganizararrsee classificararrse(cf. Anexo 2)as imagens dos diferentes
outdoorsrecolhidbs de acordo comas variaveis estabeldas para as hipoteses do estedo

outros dados relevanteonforme arabela2.

Tabela2. Categorias deClassificacao dos Outdoors

Categori a Descri-«o

Per2o0do deutdooltha do I ndica-«o0 do per 2?2 odid deon r
recol h-cdmpédph®/ .campanha)

Partido Il dentifica-«o0o do partido
CH, I L, BE, . L, CDhuU, PAN)

Ti ppadtei do Classifica- «oc hdad |geanrgdeorohio

Presefotaogdeafi as I ndi caeubdustarla za. fotogr g

Pr eseass-ta rdae I ndica-«0 de presen-a de
ret-ricos .ou ilustrativo

Presdefo-teo gsrdath ndi dpartiommd miod ! ndi caeubdb deoenrtucBaot ogr af i
candipgrdtmemano.str o

Presdefo-teogssdamb ndi dhationmed migg Jun- «o0 d& esernCia dédad dito ca

de forma convencional vari 8vel d &8 tiiRrrreeds ecra-oad bddes
cont ®m uma fftandgpmafned ado
m nigsstcontudo, sem O UuUSO

Fonte: Elaboracéo Propria

1PMi a siglareferese afiPrimeiroministrod



A amostra analisadanclui 60 outdoors distintos recolhidos. Dess, 46 (76,7%)
correspondiam autdoorsde précampanha, enquants restantes 4 (23,3%) correspondiam
ao per2o0do de camp dipohdaPa r R el @taons(26/7i%)retarade a o

partidos dominantesas restantes 41(73,3%) de partidoschallengers

A Iniciativa Liberal apresentou uma frequéncia absolutE8deepresentand80,0% do
total, sendo o partido com o maior numeradgloorsdistintos ngrécampanha eampanha
eleitoral de 2024, no concelho de Lisl{oh Tabela 3) A Alianca Democréatica foi a segunda
com maisoutdoorsrecolhidbsi 9 (15,0%), seguida pelo PAN cor@ outdoors(13,3%) e pela
CDU/PCPcom7 (11,7%). No entanto, no inicio da fase deqma@mpanha, antes dpresentacao
de candidatura da AD, o PSD colocou tambémouradoordo lider partidariq1,7%) O PS
teve6 outdoors(10,0%). O Chega tevéambémé outdoors(10,0%) e o Livreteve3 (5,0%). O
Bloco de Esquerda foi o partid@andidatocom o menor nimero dmutdoorsdistintos, com

aperas2, o que correspondeu3z3%.

Tabela3.An 81 i se Univariada da Vari 8vel ATipo de Parti do

Tipo de Partido Partidos Dominantes Partidos Challengers

Partido AD/PSD PS IL PAN CDU/PCP CH L BE
Frequéncia Absoluta 10 6 18 8 7 6 3 2
Percentagem de 16,7% 100% | 300% | 133% 11.7% 100% | 50% | 3,3%
outdoors(%)

Total 26,7% 73,3%

Fonte: Elaboracéo Prépria
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De seguida, realizese uma andlise estatistica, utilizandcsaftware IBM SPSS
Statistics27. As variaveis principaipara a analise foram as seguint@spo de Partidoo;
fiPresenca ddustracadsatiricad; fiPresenca @ Fotografias d@andidato @rimeiro-ministrao;
fiPresencade Fotografias d&Candidato aPrimeiro-ministro, deForma Convencionab. Para
testar a hipdtese de associagéo entre as varieeaigzpuse oTeste do Quguadrade oTeste
Exatode Fisherconsiderandam nivel de significAncia de@b. O objetivofoi compreender
se a distribuicdo das estratégias de comunicacao visuandigggnificativamente entre os

diferentes tipos de partidos.



3. ANALISE E DISCUSSAO DOSRESULTADOS

Através dognétodos referidos no capitulo anterior, proceske@d analise discussao
dosresultado®btidos.

AH1A i lustra-«o0 sat2rica ® uma ferrament ¢

mai oritariamemtaé | pamgeparti dos

Para avaliar a Hipotese Jrocedetse a andlise das frequéncias absolutas e
percentagens das varidveis em questagealizacdo dema tabela de referéncia cruzada entre
a varTipgdeBalr tii d o 0 eresenca dHusiragdSat 2 i cao.

Dos60outdoorsrecolhidosapesar d8 (13,3%) utilizarem ilustracdoapenas 5 (8%)
faziam uso da ilustracdo satirica,per issq os restantes B (91,7%) ndo utilizavam esta
ferramentgcf. Tabela 4. Em relagcéo aos partidos dominaneegequéncia absoluta esperada
relativa apresenca de ilustracéo satirfoade 1,3 e ade auséncia (ndo presenca) de ilustracédo
satiricafoi de 147. Porém, drequénciaobtida de presenca de ilustracédo satfoc@1 nenhum
partido dominantetilizou ilustracédo satirica. Ja no caso dos partaf@dlengersa frequéncia
absoluta esperadie presenca de ilustracdo satirfoa de 3,7 e de auséncitoi de 40,3. No
entantg obteve-se uma frequéncia absolutde 5 de presencale ilustracdo satirica, como

referido anteriormente.

Todosos outdoorsque possuiam ilustracgerterciam a partidoschallengers sendo
que a IL possui& (38,90 dosoutdoorsda IL) e o PANum outdoor {2,5% dosoutdoorsdo
PAN). O mesmo se observamd uso da ilustracdo satirica, todosoosdoorsque possuiam
ilustracdo satiricpertenciam a partidaallengerse, neste casdodos pertenciam a Iniciativa
Liberal, correspondend®m 27,86 dosoutdoorsda IL. Enquanto queenhum outdoor(0%)de
partides dominants possuia ilustracao satirioa11,4% dosoutdoorsde partidoshallengers

contirham ilustracdo séica.
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Tabela4. H1 Tabela de Referéncia Cruzada entreMaar i 8vei s ATipo de Parti
Sat2ricabo
Presenca de llustracado Auseénciade
¢ - ¢ (N&o Presenca) Total
Satirica ~ .
llustracéo Satirica
Frequéncia 0 16 16
Tipo de Partidos i
Partido Dominantes Frequéncia 13 147 16.0
Esperada
% em Tipo 0,0% 100,0% 100,0%
de Partido
Residuos 14 14 i
Ajustados ’ ’
_ Frequéncia S 39 4
Partidos
Challenges Frequéncia 37 403 44,0
Esperada ’ ’ ’
% em T_ipo 114% 88,6% 100,0%
de Partido
Residuos 14 14 i
Ajustados ’ ‘
Frequéncia 5 55 60
Total 5 -
% em T_|po 8.3% 91.7% 100,0%
de Partido

Fonte: Elaboracéo Propria

associacao entre o tipo de partido (dominahtdlenge) e a presenca dkistracdo satirica
Contudo,0s resultados do Testie Quiquadradanao podem ser utilizados, visto queedados

obtidos na tabela de referéncia cruzada cumprenuma das condi¢cdes do testedas as

Posteriormenteconsiderotse arealizacdodo Teste do Quguadradopara avaliar a

doo

frequéncias esperadas sagerioresaum, 0 que satisfaz a primeira condi¢éo para o teste ser

realizado, porénduasdas célulag50%) tém frequénciasesperadas inferiores ai51,3,

presenca de ilustracdo satirica partidcs dominants; € 3,7, presencale ilustracao satirica

nos partidoxhallengersi ndo cumprindo a condicdque dita quesfrequénciasesperadas

inferiores a 5 deva ser no maxim@0% das célulagsto pode deveseao facto de a amostra

em estuder relativamente pequena
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Tendo em conta ndo cumprimento das condi¢des do Teste degQaudrado, aplicou
se o0 Teste Exato de Fisher, que é mais adegpadoamostras pequen&3.resultadoda
significancia exatailateral obtidafoi de 0,311 (p >0.05), reforcamlo que ndo ha evidéncia
suficiente para rejeitar a hipétese nula. Assim, os resultados indicam que ndo existe uma
associacgao significativa entre o tipo de partido e a presenca de ilustracdo satirica, embora seja
possivel queima investigacao comma amostra maior possa revetsultados diferentes.

Apesar disto, a tabela de referéncia cruzaflaTabela 4)demonstra que apenas os
partidos challengersutilizaram ilustracdo satirica nas Legislativas de 2024, mesmo que a
amostra ndo seja suficientemente grande para afirmar uma associacdo entre as duas variaveis
Ao analisar osesiduos ajustadpserificou-setambéma existéncia dema ligeiradiferenca
entre os valores esperados e os obtidagie demonstra que os partidballengersutilizam
a ilustracéo satirica mais do que o espe(add e ospartidos dominantes utilizam menos do

qgue oesperado-(,4).

fiH2ZA comuni ca-«0 convencional, caracteri :

a pr immeniir®t ubiplriezdeodd nanp @amteind ®@s p@omi nant es

Para investigar &lipétese 2 realizouse uma tabela de referéncia cruzada, com as
var i SwyedeRarri i dPresencaedFdiografiss doCandidato a Primeironi ni qcf.r 0 0
Tabelab).

No que diz respeito aos partidos dominardgsequéncia absoluta obtida oletdoors
guepossuiam fotografgado candidat@ primeireministrofoi de 8, isto € metade dosutdoors
(50%), sendo drequénciaesperad®,l (cf. Tabelab). No caso da auséncite fotografia do
candidatoa primeireministrg, a frequéncia absoluta obtida fisimbém de3, comoexpresso
anteriormentge a frequéncia esperadade9,9. No caso dos partidahallengersa frequéncia
absoluta obtidae outdoorsquepossuiam fotografiado candidatdoi de 15 (34,1%), porém a
frequénciaesperaddoi de 16,9. Em relacdo a auséncia de fotografia candidato, obtevee
umafrequénciaabsolutade 29 (65,9%), nos partidochallengers e uma frequéncia absoluta
esperadae 271.

Os residuogjustadobtidosmostraram uma pequena diferenca entrieagiéncias

obtidas e esperadasendo que os partidos dominantes utiliZzatografias dos candidatos a
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primeiroministro ligeiramentemais do queo esperadda1l,1), e os partidoschallengers

ligeriamente menos do que o esperadd).

do candidato gurimeiro-ministro, enquanto ques restantes87 (61,7%) ndo utilizavam
qualquer fotografia do candidato primeiro-ministro (cf. Tabela5). E possivel também
verificar, a partir dos dados abordadqseos outdoorsdos partidos dominantese dividam
em metad€50%), entre presencaauséncia déotografiss do candidato @rimeiro-ministro.

Ao passo quea maioria (6,9%) dos outdoors dos partidoschallengersndo possuiam

fotografies do candidato @rimeiro-ministro.

No total dooutdoors 23 (38,3%) correspondiam autdoorsque utilizavam fotografias

Par tsidal o 0

Tabelab. H2 Tabela de Referéncia Cruzada entrd/as r i 8 v e i ATi po de
Candidato a Primeiremi stroo
Auséncia de
Presenca de (N&o Presenca)
Fotografiasdo . ¢ Total
Candidato aPM Fotografias do
Candidato aPM
. . Frequéncia 8 8 16
Tipo de Partidos
Partido Dominantes Frequéncia 6.1 9,9 16,0
Esperada
% em Tipo 50,0% 50,0% 100,0%
de Partido
R_esiduos 11 11 i
Ajustados
_ Frequéncia 15 29 44
Partidos i
Challenges Frequéncia 16.9 271 44.0
Esperada ’ ’
% em Tipo 34.1% 65,9% 100,0%
de Partido
Rgsiduos a1 11 i
Ajustados
Frequéncia 23 37 60
Total 5 -
% em Tipo 38,3% 61,7% 100,0%
de Partido

Fonte: Elaboracéo Propria
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Repetindo o0 mesmo método dégbtesel, realizouse o Testalo Qui-quadrado(cf.
Tabela6) para averiguar a associagao entre o tipo de partido e o uso de fotografias do candidato
aprimeiro-ministro.Desta vez, o teste é valigmis todas as condi¢cdes sao cumpri@agalor
de significancia obtiddoi 0.262 (p >0.095, ndo permitindo aejeicdo da hipdtese nuléX
comunicacao convencional, caracterizada pelo uso de fotografias do candidato a-primeiro

mi ni str o, nNn«o ® utilizada predomi nant ement e

Consequentemente, ndo se pode afirmar que existe uma associacao significativa entre
as duas variaveis epstudo ¢ 2 256 df = 1; p = 0262). Os resultados demonstram que,
apesar dos partidos dominantesem utilizado mais fotografias do candidato a primeiro
ministro (50% dosoutdoorsdos partidos dominantémham fotografia do candidgtquando
comparados com os partiddsallengerq34,1% dosoutdoorsdos partidoghallengerdinham
fotografia do candidajpessa diferenca néo € estatisticamentefgigtiva e por isso ndo existe

uma associacdo entre as dvasaveis.

Tabela6. H2 Teste do Qi uadr ado entre as Vari8veis fATipo de P
Candidato a Fmeiro-ministrad

Valor df Significancia Assintotica (Bilateral)

Qui-quadrado de Pearson 1256 1 0,262

a. 0Océlulas (0,0%) esperavam uifn@guénciamenor que 5. Arequénciaminima esperada@&13.

Fonte: Elaboracéo Prépria

Contudo,a ndo existéncia de associacaoeativa ao tipo de partido e ao uso de
fotografias do candidato@imeiro-ministro, o que néo reflete na sua totalidad¢iotese 2.
O Chega era um dos partiddsallengergjue tinha presente em todos 0s seus @utdoorsa
fotografia do candidato a primeiroinistroi André Ventura Todavig utilizava sempre a
satira, seja na retdrica textual ou nas restantes imagens preseptgsoos. Por conseguinte,

este dado estava a influenciar os resultados da investigagéo.
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Admitindo que a comunicag&mnvencionahdo utiliza uma retdricantissistemae,
por issg ndo opta peal utilizacdode satira(Echeverria & Rodelo, 2023, p. -13), € possivel
entdgacr escent aPreseacads8t i Bael "Ai nvestiga-«o0. A un
com a VvPRaesencd eFetbgrafies doCandidato a Primeirsni ni st r oo resulta n
fiPresenca @ Fotografiss do Candidatoa Primeireministro, Sem o Uso de Sétivd de forma
convencionalPosto isto, realizoge uma tabela de referéncia uzada ent i as var

dePa r t ke dPrésenca déotografiss do Candidato a Primeirmni ni st r o 0 .

Relativamente aos partidos dominanéefsequéncia absolutieoutdoorscompresenca
de fotografias dacandidato a primeirministro, sem o uso de satifoi de 8 (50%), e a
frequénciaesperaddoi de 4,3 (cf. Tabela7), ou sejacerca danetadeda frequéncia absoluta
obtida Tambémna auséncia elfotografiss do candidato a primeirministro, sem o uso de
sétira,a frequénciabsolutaobtida foide 8(50%), ja afrequénciaesperad#&oi de 117. No caso
dos partidoshallengersapenas (18,2%) outdoorspossuiamuma fotografia do candidato a
primeiro-ministro, sem o uso de sétitando sidopor issoafrequénciaobtida8 e a frequéncia
esperaddl,7. Os restante86 (81,8%) néo utilizavam a fotografia do candidatgraneiro-
ministro, seno uso de satitabu ndo utilizavam qualquer fotografi@ candidatptendo uma

frequéncia absolutde 36e umafrequénciaesperadae 32.3.

No total dosoutdoorsrecolhidos 26,7% possuiam fotografia do candidatgemeiro-
ministro, sem o0 uso de séatiranquanto 3,3% naopossuian fotografia do candidato ou a
fotografia do candidato estava aliada ao uso de $étirdabelar). Através dos dados obtidos
€ também possivel verificar que maioria dos partitalengers(81,8%) nao utilizaram a
fotografia do candidato, sem o uso de sAtranéo utilizaam fotografia do candidatde
todos os partidg® PS era o queatilizava mais a fotografia do candidato a primemnimistro,

sem o uso de satirsendo que todos os semgdoorspossuiam esta caracteristic@outdoors

Os residuos ajustados demonstram também ligaira diferenca entre &®quéncias
esperadas e firquéncia®btidas(cf. Tabelar). Ospartidos dominantes utilizahgeiramente
maisa comunicacao conveional do que o esperaddf), e os partidoshallengersutilizam

menos do que o esperada,b).
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Tabela7.H2 Tabel a de Refer°ncia Cruzada entre as Vari 8v

Candidato a Primeiremi ni str o, Sem o Uso de S8tirao
Presenca @ A~usen0|a de
d (N&o Presenca)
Fotografia do .
. Fotografia do Total
Candidato aPM, .
Semo Uso deSatira Candidato aPM,
Sem o Uso de Sétira
_ _ Frequéncia 8 8 16
Tipo de Partidos
Partido Dominantes Frequéncia 43 117 16,0
Esperada
% em Tipo 50,0% 50,0% 100,0%
de Partido
R_esiduos 25 25 T
Ajustados
. Frequéncia 8 36 a4
Partidos
Challenges Frequéncia 117 323 44,0
Esperada
% em T_ipo 18,2% 81,8% 100,0%
de Partido
Residuos 25 25 T
Ajustados ’ ’
Frequéncia 16 44 60
Total 5 -
% em T_|po 26,7% 73,3% 100,0%
de Partido

Fonte: Elaboracéo Prépria

A fim de se perceber @lacdo entre as duas variaveis, realgew Teste doQui-
quadradpemborao teste ndsejavalido, devido ao ndo cumprimento de uma das condicdes
asfrequénciagsperadas inferiores a 5 devem ser no méaximo 20% das cBluasélula tem
uma frequénciamenor que 5, o que corresponde a 25% das cgliaiimndo a condicéo
anteriormente expressa. Apesar disto, € de notar que a célula que ndo cumpre esta condi¢ao
possui umdrequénciaesperadale 43, esando relativamente proxima de(&. Tabela?). E
possivel que com uma amostra ligeiramente maitestepudesse cumpras condi¢cdes para

ser valido.

Ainda que oTeste doQui-quadrado nao possa séilizado para conclusbégepodese
analisalo, visto as condi¢cdes serem quase cumpri@aslor de significanciabtidoé 0,d.4,
e por isso € menor que 0,0p €0.05) O QqQue permite a rejei-c«
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comunicacdo convencional, caracterizada pelo uso de fotografias do candidato a-primeiro

mi ni str o, nN«o ® utilizada pr edAssimsendopddee ment e p
seiaafiimar que exi ste uma associa-«o sO7gHdisficati v
1; p = 0014). Isto &, os partidos dominantesstariammais associados a comunicacao

convencionh caso oTeste ddQui-quadrado fossedalido, e,aHipotese 2 seria confirmada.

Face aoleste doQui-quadrado néo ser vélideealizouse oTesteExato de FisherA
significancia exata bilateral obtida fdeé 0,21, visto estasermenor que 0,09 <0.05) pode
se rejeitar a hipétese nul@esta formao TesteExato de Fisher corrobora os resultados do
Teste ddQui-quadradoConcluise que a comunicagéo convencional, caracterizada pelo uso de
fotografias do candidato a primeinoinistro, € utilizada predominantemente por partidos
dominantesou seja, confirmae aHipodtese 2.



CONCLUSAO

A presente investigacaabordou a utilizacdo adilustracdo satiricana campanha
legislativa de 2024pcandese nas diferencas entre a comunicacao dos partidos dominantes e
dos partidoxhallengers tendo como questdo de partidaDe que for ma a i | u
influencia a comunicacédo politica dos partidbsllengersem comparacdo com os partidos
domi nantes, tendo em conta as EI| RaratesperglerL e gi
a questao de partida, estrutara-se duas hipotesespor sua vez, analisarage os resultados
obtidos estatisticamente e o0s testes estatisticos releVamestedo Quiquadrado e Teste
Exato de Fisher.

A amostra compostapor 60 outdoors distintos utilizados na préampanha e na
campanha legislativa de 2024, no concelho de Lisbhaauees possuial8 outdoorsda
Iniciativa Liberal,10 da Alianca Democratica e dafido Social Democrata®8 do Partido
Pessoag\nimaisNatureza 7 da (DU e do Partido Comunista Portugyés do Partido
Socialista6 do Chega3 do Livre e2 do Bloco de EsquerdaA analise da amostravelou

tendéncias significativas na comunicacéo politica em Portugal e no uso da ilustracéo satirica.

Em relacdo a Hipotese 1A ilustrac@o satirica € uma ferramenta de comunicacéo
utilizada maioritariamente por partidos challengéres resultados obtidegiopermitiram que
esta fosseonfirmada.Contudo, emborasoresultadosdo sgam conclusivose o resultado do
Teste Exato de Fishardiqueque ndo existe uma associacgao suficientemente significativa entre
o tipo de partido e a presenca de ilustracdo sat&iaadlise da tabela de referéncia cruzada
demonstrajue somente os partidosallengerautilizaram ilustragéo satirica nos seusdoors
Em termos percentuaiseuitro as partidos challengers 114% dos outdoors recolhidos
utilizaram ilustracdo satiricénalisando o contrario, nenhum partido dominante fez uso da
ilustracdosatirica(0%), o que podesugerir diferencasia estratégia de comunicacéotre
partidos dominantespartidoschallengers

Dado que nenhum partido dominante utilizoilustrago satiricacomo ferramenta de
comunicacap seria pertinent@largara amostra em futuras investigacdes, envolvendo um
territdrio maior,por exemplp alargando a amostra pavadistrito de Lisboanuma préxima

campanha eleitofaEsse alargamento poderia ajudar a verifseaos resultados da Hipotese 1
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se mantinhamvisto que apesar de néo tekistido uma associagéo significativa entre as
var i SipedePar fi i dresencaddustracddSa t 2 rnenbiamdartido dominanfez
uso desta ferrament@. objetivo de aumentar a amostra sévimecer uma base mais solida
paraaveriguara Hipétese 1, aprofundando a compreenséo sshdéerencadacomunicacao

politica dbs partidoshallengereem comparacao com partidosdominantes.

Por outro lado, a Hip6te® A comunicagdo convencional, caracterizada pelo uso de
fotografias do candidato a primewmministro, € utilizada predominantemente por partidos
dominantesi obteve resultados quea confirmaram, sendo possivel retirar conclusdes
especificas acerca de algumas diferencas entre a comunicacédo degzatidogers partidos
dominantes, emutdoors Quando considerada aperagresencaeaffotografies do candidato
a primeireministro, segundo os resultados obtidos no Teste degQadradoa relacao entre
o tipo de partido e a presenda fotografiasndo se mostrou estatisticamestgnificativa
Apesar disso, em termos relativosps partidos dominantegecorrerammais ao uso
fotografiess do candidato a primeirministro,com50% dosoutdoorsdos partidogiominantes
a utilizaremesta ferramenfaeem contraste cormapenas 3,1% dos partidochallengers No
entanto, a Hipotese 2 pressupde a utilizagdotdgrafiss do candidat@ primeireministro, de

forma convencional

Segundo a literatura abordadascemunicagcdo convencional ndo inclui o uso de sétira,
sendo a satira uma ferramenta diferenciadopar vezesdisruptivaassociada a comunicagao
antissistemaAo seconsideraemapenasutdoorsque possem a fotografia do candidateem
0 uso de sétiraps resultados obtidos foram bastante diferertes.relacdoa utilizacdo de
fotografias do candidato, sem o uso de sgtetspartidos dominantes, frequéncia absoluta
obtida(8) foi o dobroda frequéncia espera¢®3). Através da resultados ddeste Exato de
Fisher rejeitou-sea hipétese nula concluu-seque existe uma associagao significativa entre o
tipo de partido e a presencafdtografia do candidato, de forma convencioAatomunicagao
convencional, caracterizada pelo uso de fotografias do candidato a puin@sto, €

utilizada predominantemente por partidos dominantes.

O enquadramento tedricestudado sugere a existéncia de umaliferenca na
comunicacdo entreos partidos challengers e dominantes apresentando uma possivel

justificacdosegundo a génese que distingestes dois tipos de partidos sua historia e



estratégias de comunicagdo politida.investigacdo presente, conclui gquie factg ha
diferencassignificativas entre a comunicacdo dos partidoballengerse dos partidos
dominantes A utilizacéo convencional de fotografias de candidatbgrimeireministrog
predominantemente pelos partidos dominantes, foi, como expresso anteriormente, nalidada
Hipdtese 2evidenciando umestratégia mais convencional por parte deste tipo de padidos
contraste com outras abordagens adotadas pelos patialtEngers

Estes resultados s«0 consistentes com a
i nvestiga-«o0 mais aprofundada para uma con
sat?2rica na cofmurne lceav-a<not ep otle2nttiacoassc dmpeeende
de paadptdapem estrat ®gi as dcit scotnusn,i c @arwo @
uti |l ief dtwo@droh fcitaandi dat o, de&efr o @a retcohdad sl necni goenr
busdamereencdmasy partjadoxavdemidemune € aov @ dma ia ¢
Segubeédvor i elsoben | t chapbaedegeads am constant eme
domi nantes atyrawi®st @d aexinotvthe «iomavpeoesgesi belvad
de vdotsopachaldlosnger parti dos dodeamanuttead itzanr
me s/haj aalutmar a- «o (Rd® 20I5€/iPo ¢ 6 &deor snthoe,r essant e |

sde facto i sto awe tnectei WUs . n«o, e, por

Conf mammd nsadstado da arte, a i1lustra-«o
de uma i magem( Knisamdr ,po2h3d)oa ser memor 8vel
exemplificado pelos casos do Partido Democr

representados visual mente por ubs tkewsr rs02 mab o
possuma fnoar -aomuni ca-«o dos partidos, aj ud:
mesmos e -Aogli smi Mdgpuioutr o. Codsi denagrerasc &Ii
i mpactarem o0os eleitorepodm@baamb®m €otacar ias
de averi pguarsesaxstada- «o Datt dreidced t noai s aui

reconhedd neadrutoiachd e @& | eammpaaha

Pait&st alri pe-stseasnaj s p odlesremal@ado- «o de uma .
gual hdtanaw®@s dafoeas$ jguaeo ku@sEbesr perce- »es do
acerca da efic8cia odda dplbuosi €81 €0 an®a DM cpae
compl emenn8g8l i ser qqaslainp a @ @meémwess taijguad-axnod 0 a per
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i nfl udancii laussatr2ar-cckooas tnrau- «o de umapol mangpean e ar t
reconheci ment o ockedsei Aarsteisid o £ sd¢ nutdroess f ut ur os p o
refutar uma poss2vel correla-«o0 positiva ent

reconheci ment a@ahallols,e nmgamtsird ocbsu macdoanp pae ms « o ma i
aprofuadadmundi ca-«o0o pol 2tica.
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ANEXOS

Anexo 11 Outdoorsda Pré-campanha eCampanhadas Eleic6es Legislativas d2024

concelhos de Lisboa e Loures

Nota: As fotografias dosutdoorsque ndo sdo da minha autoria devesma dificuldade de fotografar algumstdoors
como no caso deutdoorscolocados em vias rapidas, e/ou a fotografias da minha autoria que apresentavam uma menor
qualidade de imagem.
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Figura 10. Outdoor1, Pré-campanha AD

Fonte: Fotografiale autoria popria
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Figura 11. Outdoor2, Pré-campanha, AD

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 12. Outdoor3, Pré-campanha, AD

Fonte: Fotografiaetirada deEphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieghemerajpp.com/
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Figura 13. Outdoor4, Pré-campanha, AD

Fonte: Fotografiaetirada deEphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieghemerajpp.com/
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Figura 14. Outdoor5, Précampanha, AD
Fonte: Fotografiaetirada deEphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieggghemerajpp.com/
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Figura 15. Outdoor6, Précampanha, AD
Fonte: Fotografiaetirada deEphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereiemhemerajpp.com/
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Figura 16. Outdoor7, Pré-campanha, AD

Fonte: Fotografiaetirada deEphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieghemerajpp.com/
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Figura 17. Outdoor8, Pré-campanha, AD

Fonte: Fotografiaetirada deEphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereiemhemerajpp.com/
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Figura 18. Outdoor9, Campanha, AD

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Figura 19. Outdoor 10, Précampanha, PSD

Fonte: Fotografia retirada dgohemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieghemerajpp.com/
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Figura 20. Outdoor11, Précampanha, PS

r

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 21. Outdoor12, Précampanha, PS

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 22. Outdoor13, Campanha, PS
Fonte: Fotografia retirada dgphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieggghemerajpp.com/
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Figura 23. Outdoor14, Campanha, PS
Fonte: Fotografia retirada dgphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieghemerajpp.com/
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PORTUGAL
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Figura 24. Outdoor15, Campanha, PS
Fonte: Fotografia retirada dgohemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieghemerajpp.com/

Figura 25. Outdoor 16, Pré-campanha, PS

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 26. Outdoor17, Pré-campanha, CH

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Figura 27. Outdoor18, Précampanha, CH

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 28. Outdoor19, Précampanha, CH

Fonte: Fotografia dautoria popria
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PALESTINA L

Figura 29. Outdoor20, Précampanha, CH

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 30. Outdoor21, Campanha, CH

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Figura 31. Outdoor22, Précampanha, CH

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 32. Outdoor23, Précampanha, IL

Fonte: Fotografiaetirada das redes sociais da Iniciativa Libersttagram.com/liberalpt/

PARA O QUE
ESTA MAL

A SOLUGAO
E LIBERAL

iniciativa
liberal

Figura 33. Outdoor24, Précampanha, IL
Fonte: Fotografiaetirada das redes sociais da Iniciativa Liberstagram.com/liberalpt/
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Figura 34. Outdoor25, Précampanha, IL

Fonte:Fotografia de autoriarppria

Figura 35. Outdoor26, Précampanha, IL

Fonte: Fotografiaetirada das redes sociais da Iniciativa Libarstagram.com/liberalpt/
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Figura 36. Outdoor27, Précampanha, IL

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Habitagao - Saldrios - Saude

Figura 37. Outdoor28, Campanha, IL

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 38. Outdoor29, Précampanha, IL

Fonte: Fotografiaietirada das redes sociais da Iniciativa Liberstagram.com/liberalpt/
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Figura 39. Outdoor30, Pré-campanha, IL

Fonte: Fotografiaetirada das redes sociais da Iniciativa Libarstagram.com/liberalpt/
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Figura 40. Outdoor31, Pré-campanha, IL

Fonte: Fotografia de autoriagpria

FUTURD

VOTA[ |

i 0S
QUERO ABANDONAR A MINHA FAMILIA E

A0
PORQULE < PARA PODER ALCANG

MEUS AMIGO liberal

Figura 41. Outdoor32, Campanha, IL

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 42. Outdoor33, Campanha, IL

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Figura 43. Outdoor34, Campanha, IL

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 44. Outdoor35, Campanha, IL
Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 45. Outdoor36, Campanha, IL
Fonte: Fotografia retirada dgohemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieghemerajpp.com/
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Figura 46. Outdoor 37, Pré-campanha, IL
Fonte: Fotografia retirada dgphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieggghemerajpp.com/
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Figura 47. Outdoor 38, Pré-campanha, IL

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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passa a funcionar bem ini ciativa
liberal

Figura 48. Outdoor39, Pré-campanha, IL
Fonte: Fotografiaetirada das redes sociais da Iniciativa Liberstagram.com/liberalpt/

Figura 49. Outdoor40, Pré-campanha, IL

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 50. Outdoor41, Pré-campanha,BE

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Pela
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LHESDES
. DESCANSO

Figura 51. Outdoor42, Pré-campanha, BE

Fonte: Fotografia retirada dg@hemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieggpghemerajpp.com/
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Figura 52. Outdoor43, Pré-campanha, L

Fonte: Fotografia de autoriagpria

partidolivre:pt

Figura 53. Outdoor44, Pré-campanha, L

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 54. Outdoor45, Pré-campanha, L

Fonte: Fotografia de autoriagpria

E hora.
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Figura 55. Outdoor46, Pré-campanha, CDU

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 56. Outdoor47, Pré-campanha, PCP

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Figura 57. Outdoor48, Pré-campanha, PCP

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 58. Outdoor49, Campanha,CDU
Fonte: Fotografia retirada dghemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieggghemerajpp.com/
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Figura 59. Outdoor50, Pré-campanha, PCP
Fonte: Fotografia retirada dgohemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereiemhemerajpp.com/
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Figura 60. Outdoor51, Pré-campanha, CDU

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 61. Outdoor52, Pré-campanha, PCP

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 62. Outdoor53, Précampanha, PAN

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Figura 63. Outdoor54, Précampanha, PAN

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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BOM, EM

INDA MELHOR.

BN o o

Figura 64. Outdoor55, Précampanha, PAN

Fonte: Fotografia retirada dgohemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieghemerajpp.com/

Figura 65. Outdoor56, Précampanha, PAN
Fonte: Fotografia retirada dgohemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereiegmhemerajpp.com/
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Figura 66. Outdoor57, Précampanha, PAN
Fonte: Fotografia retirada dgphemerd Biblioteca e Arquivos do Pacheco Pereieggghemerajpp.com/

Figura 67. Outdoor58, Précampanha, PAN

Fonte: Fotografia de autoriagpria
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Figura 68. Outdoor59, Campanha, PAN

Fonte: Fotografia de autoriagpria

Figura 69. Outdoor60, Campanha, PAN

Fonte: Fotografia retirada de EphemifBiblioteca e Arquivos do Pacheco Peregahemerajpp.com/
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Anexo 2 i Classificacdo dosoutdoorsrecolhidos da campanha e précampanha das
Legislativas de 2024consoante as suas caracteristicas

Tabela8. Classificacdo dos outdoorsegundo as categorias definidas na Tabela 2.

Presenca de Presenca de
) Presenca de ) )
Tipo de Presenca de lUStracs Presenca| Fotografias Fotografias de
ustracéo
Partido llustragcéo Sati .g de Sétira | de Candidato Candidato a PM,
atirica
a PM Semo Uso de Satira

1 Partido Nao Nao Nao Nao N3o
Outdoor Dominante

2 Partido N&o Nao Nao Nao Nao
Dominante

3 Partldo N&o N&o N&o N&o N&o
Dominante

4 Partido Nao Nao Nao Nao N3o
Dominante

5 Par_tldo Nao N&o N&o N&o N&o
Dominante

6 Partido Nao N&o N&o N&o N&o
Dominante

7 Partldo N&o N&o N&o N&o N&o
Dominante

8 Par_tido N&o N&o N&o N&o N&o
Dominante

9 Partido N&o Néo N&o Sim Sim
Dominante

10 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Dominante

11 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Dominante

12 Partido N&o Néo N&o Sim Sim
Dominante

13 Partido N&o Néo N&o Sim Sim
Dominante

14 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Dominante

15 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Dominante

16 Partido N&o Néo N&o Sim Sim
Dominante

17 Partido N&o N&o Sim Sim N&o
Challenger

18 Partido Nao Nao Sim Sim Nao
Challenger

19 Partido N&o N&o sim Sim N&o
Challenger

10¢




Partido

20 Nao Nao Sim Sim Nao
Challenger

21 Partido Néo Néo Sim Sim N&o
Challenger

22 Partido N&o N&o Sim Sim Néo
Challenger

23 Partido Sim N&o Sim N&o N&o
Challenger

24 Partido Sim Sim Sim N&o Néo
Challenger

25 Partido N&o Néo Néo Néo N&o
Challenger

26 Partido Sim Sim Sim N&o Néo
Challenger

27 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

28 Partido N&o N&o Sim Sim Néo
Challenger

29 Partido N&o N&o N&o N&o N&o
Challenger

30 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

31 Partido Sim No No No N&o
Challenger

32 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

33 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

34 Partido Sim Sim Sim N&o Néo
Challenger

35 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Challenger

36 Partido N&o N&o N&o N&o N&o
Challenger

37 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

38 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

39 Partido Sim Sim Sim N&o Néo
Challenger

40 Partido Sim Sim Sim Néo Néo
Challenger

41 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Challenger

42 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Challenger

43 Partido N&o N&o Né&o Né&o Néo
Challenger

44 Partido Néo Néo Néo Sim Sim
Challenger

45 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

46 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Challenger
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Partido

47 Nao Nao Nao Nao Nao
Challenger

48 Partido Néo N&o Néo Néo N&o
Challenger

49 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

50 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

51 Partido N&o Néo N&o Sim Sim
Challenger

52 Partido Néo N&o Néo Néo N&o
Challenger

53 Partido N&o N&o N&o Sim Sim
Challenger

54 Partido N&o N&o N&o N&o Néo
Challenger

55 Partido N&o N&o Sim N&o Néo
Challenger

56 Partido N&o N&o Sim N&o N&o
Challenger

57 Partido N&o N&o Sim N&o Néo
Challenger

58 Partido N&o N&o Sim N&o Néo
Challenger

Partido )

59 Sim Nao Nao Nao Nao

Challenger
Partido . .

60 Nao Nao Nao Sim Sim

Challenger

Fonte: Elaboracéo Prépria
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