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Resumo

Este relatério almeja ser um contributo para a anélise do jornalismo de desporto em
Portugal, procurando juntar as principais carateristicas de futebol e das restantes
modalidades nos estudos comunicacionais que incidiram na persuasao e na influéncia
que o jornalismo tem nos recetores da informacéo. O trabalho refletira a formacdo e
pratica noticiosa da Agéncia Lusa e ressalvara a importancia da agéncia noticiosa para o
panorama desportivo nacional, ora pela sua abrangéncia ora pelo seu papel de

gatekeeper.

Sera feito um balanco da histdéria desportiva portuguesa e europeia, de forma a
explanar a evolucdo da cobertura mediatica e da assuncdo de conceitos como a
Tematizacdo e a Especializacdo, habitualmente mais conetados com o jornalismo

politico e econémico.

Palavras-chave: Agéncia Lusa, Modalidades, Desporto, Futebol, Gatekeeping,
Agendamento, Mediatizacdo, Tematizacao, Especializacdo



Abstract

This internship report aims to be a contribution to the analysis of sports and
journalism. It reunites the major characteristics of football and remaining sports in the
communication studies that focused their attention on persuasion and influences on the

receivers of the information.

This work will reflect the education and the writing process of Lusa’s agency and it
will highlight the importance of the news’ agency to the national sport status, either for
its diversity or for its gatekeeper role.

It will be done a perspective of the Portuguese and European sports’ history, as a way
to clarify the evolution of the media coverage and the arising of concepts like Theming

and Specialization, usually more connected with political and economic journalism.

Keywords: Lusa, News, Agency, Sport, Football, Gatekeeping, Agenda-setting,
Mediatization, Theming, Specialization
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Umberto Eco, Ntimero Zero, 2015: pp.45,46,48 ¢ 78

45/46 -“A asticia estd no por antes entre aspas uma opinido banal e,
depois, uma outra opinido, mais elaborada, que se assemelha muito a
opinido do jornalista. Assim, o leitor tem a impressio de ser informado
acerca de dois factos, mas ¢ induzido a aceitar uma tnica op¢ao como a

mais convincente.”

48 — (+--)“Fazer noticia ¢ uma bela expressio: a noticia fazemo—la nos e é
preciso fazé-la emergir nas entrelinhas. Treinem-se a fazer surgir a

noticia onde nio existia, ou onde nido se sabia vé-la. Coragem.”

78 — (+++) «Certo. Os jornais ensinam as pessoas como devem pensar»,

Interrompera Simeli.
« Mas os jornais seguem as tendéncias das pessoas ou criam—nas?»

« Ambas as coisas, menina Fresia. As pessoas, de inicio, ndo sabem que
tendéncias tém, depois, nos dizemos—lhas e elas apercebem-se de que as
tinham. N3o facamos demasiada filosofia e trabalhemos como

profissionais. V4, continue, Colonna».



“A Lusa s6 d4 uma noticia quando tem a certeza dessa noticia. No meio
da comunicacdo social e da globalizacdo que ha hoje em dia, estdo todos a
dar um assunto e nos ainda nido demos. Porqué? Porque nio temos a
certeza, ou seja, 1SSO Cria uma certa seguranc¢a e uma marca. Quando a
Lusa da é porque é verdade-* E bom que no meio deste jornalismo e do
cidaddo em que vivemos hoje em dia, em que qualquer um pode ser
jornalista, haja alguém que seja fidedigno, que tenha c6édigo deontolbdgico,

tenha regras a cumprir.” — Paulo Carrico — Editor de Multimédia Lusa

1. Introducéao
1.1 As perguntas de partida

Durante este relatorio procurarei manter o distanciamento e a busca incessante pela
justificacdo de tudo o que se apresente como 6bvio e passivel de se afirmar sem grandes
contradi¢des. Um dos reais problemas das observa¢Ges metodoldgicas centra-se no olho
subjetivo do protagonista. N&o raras vezes, 0 observador foca o quadro geral, sem

atentar as especificidades e as justificacdes do mesmo.

Seguindo este trilho, tornava-se imperioso questionar algumas das conce¢des vigentes
na sociedade portuguesa (e mediterranica, porque nao dizé-1o?), de forma a contribuir
para uma explicacdo e transformacdo de alguns paradigmas. Primeiramente, é dado
adquirido que o futebol se assume como o desporto mais mediatizado. Até que ponto €
que o futebol continua a ser o desporto mais noticiado e qual o seu peso dentro da
sociedade? Mais, quais sdo afinal as razdes de sucesso para a cobertura, comummente

apelidada de especializada?

Tendo a possibilidade de colaborar na agéncia noticiosa portuguesa, seria inevitavel
centrar a minha observacdo na Lusa e procurar perceber a influéncia da Agéncia no
padrdo de qualidade da cobertura desportiva. Até que ponto a Lusa realiza uma selecdo
e producdo noticiosa equitativa? Sera o futebol a modalidade mais replicada pelos

restantes 6rgdos de comunicagdo?

N&o me furtarei a investigar as carateristicas do Desporto em Portugal para abordar
conceitos fulcrais deste relatério. Se pudesse dividir em dois panoramas esta

investigagdo, no plano concetual estariam o Gatekeeping, a Teoria do Agendamento e a



Mediatizacdo, Especializacdo e Tematizacdo. Por outro lado, no plano tematico sera
concretizada uma ligagdo entre Lusa, futebol, restantes modalidades e a comparagéo
entre estes trés vetores. Em suma, poderemos considerar todo o panorama de jornalismo
desportivo como um jornalismo especializado? Estara o gatekeeping ligado

umbilicalmente ao predominio de uma modalidade perante as restantes?
1.2 O propésito da investigacao

Este trabalho de investigacdo incidird no respeito e na valorizacdo do pluralismo
inerente a uma agéncia noticiosa. Colocando o Desporto no centro, por ser a base do
relatério, mas por se ter assumido como o ponto de maior produgdo durante este estagio,
havera certamente um carater inovador ao abordar a seccdo de Desporto na Lusa. Mais
importante que a caraterizacao da seccdo, relevarei em profundidade a atencdo dada as
modalidades, procurando comparar agéncias noticiosas com diarios, radios e televisdes.
Entendo ainda que abordar conceitos tdo fundamentais & consciéncia do jornalismo
atual, com um estudo de escolha noticiosa e de tratamento de informagé&o, serdo sempre
contributos importantes para a comunicacdo social, e em Ultima analise para a

instituicdo que me ira acolher.

Para concretizar esta aposta de inovacdo esta o tentar conciliar tematicas estruturantes
que remontam ao estudo das bases do jornalismo com a atenc¢do atribuida a um género
tematico em Obvia expansdo, digamos mesmo em profunda consolidacdo. Parece-me
especialmente importante valorizar esta ligacdo umbilical neste trabalho, visto os
estudos fundamentais da persuasdo e dos critérios de noticia se focarem
maioritariamente nas ditas hardnews, de Politica e Economia. Um dos objetivos
secundarios consistira também na relativizacdo desta definicdo de hardnews quando em

causa estiverem as reflexdes entre Tematizacdo e Especializacao.
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1.3 O Estado da Arte

Sem poder antever os resultados de noventa dias de investigacdo, torna-se vital
suportar estoicamente 0s objetivos da investigacdo com pressupostos passiveis de
investigar. Neste capitulo debrucar-me-ei sobre a literatura direcionada para as
componentes tedricas do trabalho de investigacdo que levarei a cabo, antecipando o que
foi estudo e os resultados obtidos. Partindo do geral para o especifico, é notdria a
discrepéncia entre duas areas cientificas: o Jornalismo e o Desporto. O meu principal
proposito sera cruzar vetores, estabelecer paralelismos que nos permitam encarar como
areas concertadas. Nesse sentido, a literatura que interseta estas duas realidades téo
distintas é praticamente inexistente. Foi feita uma pesquisa pelos repositorios nas
instituicOes portuguesas de renome que estudam a Comunicagdo Social e o Desporto,
procurando dentro dos principais definidores do jornalismo referéncias que cruzem
Desporto e Comunicacdo Social. Se da parte das instituicbes desportivas ndo foi
possivel retirar algo demonstrativo (nas formacdes de Desporto, treino e atividade
fisica, a comunicag&o social ndo é uma doutrina ensinada), nos estudos comunicacionais

existe alguma ligacdo direta com o Desporto e até com o futebol.

Em primeiro lugar, abordarei a componente tedrica do jornalismo. A base deste
relatdrio inicia-se na comunicacdo de massas e nos estudos de persuasdo dos Estudos
Culturais, passando pela consciéncia da eliminacdo da manipulacdo para o eclodir de
influéncias varias que derivam ja do processo de participacdo dos cidaddos na producéo
e adaptacdo noticiosa. De seguida, sustentarei o processo acumulativo de aquisicédo de
comunica¢do na sociedade e o papel da mediatizacdo na definicdo de noticia. A
finalizar, apresentarei o nucleo teérico deste relatorio de investigacdo incidindo nos

conceitos de Gatekeeping, Agendamento, Tematizacdo e Especializacao.

A segunda fase deste relatério sera necessariamente mais empirica, valorizara a
estatistica e analise da amostra consagrada, incidira diretamente na realizag&o de tarefas
em funcBes na Lusa e atentara a componentes especificas da seccdo de Desporto. E
nesse dmbito que usarei referéncias das variadas sec¢des de Desporto em variados
meios de comunicacdo, pegando também em estudos especificos sobre componentes
isoladas da area desportiva, para o retrato sociol6gico que apresentarei. Este relatorio
ndo é mais que um contributo no estudo do Desporto, area ainda pouco explorada, como

sustentado por Domingos e Neves (2011:14): “O Desporto tem sido evitado pelas varias
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areas de especializacdo por que se tem dividido a analise do passado e do presente. Os
sports véem-se assim relegados para um lugar secundario tanto nas agendas dos
estudiosos da cultura erudita como nos projectos de antropologos e outros

investigadores do popular.”

1.4 Abordagem metodoldgica

Neste relatorio de estagio, perspetivo a consolidacdo de uma abrangéncia
metodologica préopria da Triangulacdo. Partindo do modelo circular de Flick, levantar-
se-a0 hipoteses a verificar depois do estudo de base teorica. Posteriormente, a
amostragem e a coleta de dados permitird analises descontextualizadas, mas também
comparadas, de forma a prever e calcular regularidades e irregularidades. Quando refiro
a Triangulacdo, ambiciono ilustrar comparativamente varias formas de fontes (quanto
mais fontes maior o padrdo de analise), métodos (analisar gquantitativamente e
qualitativamente) e tedrica (contrastar modelos e teorizacGes sobre especificidades e

correntes jornalisticas).

Em termos de andlise ndo-interferente serd feita uma andlise material quantitativa,
procurando dividir em dois pardmetros a observacdo: a microanalise — uma analise
sistematica ndo-participante com interpretacdo e registo de estilo e de regularidades; e a
macroanalise — olhar extensivo para outros meios e estudo das suas organizacdes e
regularidades, sempre em comparacdo com a instituicdo de estagio. Procederei neste
ambito a uma amostra ndo-aleatoria aos sites dos diarios generalistas Publico, Expresso,
Correio da Manha, I, Observador e Diario de Noticias; aos desportivos Record, A Bola,
O Jogo; as estacdes de radio e de televisdo TVI, RTP, SIC, Antena 1, Renascenca, TSF e
aos ditos ‘aglomeradores de noticias’ Diario Digital, Sapo e Noticias ao Minuto. A
amostra representara a quantidade de noticias e a sua dispersdo entre futebol e
modalidades, focara a diferenciacdo de cobertura entre meios e visara perceber o relevo
e participacdo da agéncia Lusa em todos os objetos analisados. A amostra foi obtida
durante o periodo de estagio, considerando-se a analise total dos meios de comunicagéo
de forma faseada. A estatistica representard a producdo noticiosa do dia. De forma a
perceber a diferenciacdo de conteidos desportivos, a amostra sera dividida por meio, ou

seja, alternar-se-a4 a amostra entre jornais generalistas, Desportivos, radios e televisdo.
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A observacao participante ou participacdo ativa correspondera a maior fonte de
aprendizagem e serd elemento de constatacdo de estilo, regras e critérios a utilizar,
sempre com a dualidade de enquadrar o processo e uma equipa de produgdo homogénea
a necessidade de distanciamento e reflexdo perante 0 meio envolvente: ... embora se
envolva no quotidiano de vida daqueles que estuda, o pesquisador deve sempre manter
um certo distanciamento no seu relacionamento com aqueles que esta estudando”
(Franciscato, 2006:8 apud Nunes, 2013:6). A escolha da observagdo participante
assumir-se-ia sempre como fundamental, ja que resume a experiéncia de um
profissional do jornalismo, reunindo a intensidade e a deontologia da investigacdo,

pesquisa, selecdo e producéo noticiosa.

De forma a exibir uma visdo ampla da producdo da Lusa, efetuei entrevistas clinicas
aos elementos da secc¢do de Desporto. Tendo em conta os principais focos tematicos,
tive conversas exploratorias com o historiador Francisco Pinheiro, de forma a apurar o
efeito sociologico do Desporto na comunicacao e na opinido publica, regendo-me pelas
obras fundamentais de Ricardo Serrado, Jorge Pedro Sousa e os trabalhos de
investigacdo de José Neves e Nuno Domingos.
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“A Lusa continua a ser uma ‘bengala’ de muitos meios de comunicacio
(90% dos ‘online’). Ndo se esgotou e continua a fazer todo o sentido,
embora também seja ela propria afetada pelas dificuldades dos seus
clientes. Em todo o caso, ¢é dificil entender o pais sem uma agéncia
noticiosa. As novas areas do ‘instantdneo’ - das redes sociais, dos
‘clippings’ de noticias, da tecnologia existente — fazem parte de um
caminho que a Lwusa nido pode perder: tanto na eficdcia, como na
qualidade e celeridade da informacdo.” — Rita Moura — Jornalista da Lusa

seccido de Desporto

2. O Desporto e a Lusa

2.1 Contextualizacdo do estagio

O Jornalismo vive a maior segmentacdo da sua historia. A crescente formacdo do
jornalista, a proliferacdo dos meios de comunicacdo social e a consequente saturacao
das ‘hardnews’, motivaram 0s profissionais encartados a procurarem seccfes mais
apraziveis e ligadas a sua preferéncia. O Desporto tem sido uma das areas de maior
crescimento no século XXI. Beneficiando da espetacularidade das transmissfes das
variadas modalidades, tornou-se peca central dos noticidrios ao aproveitar a
identificacdo clubistica como um dos principais motivos de diadlogo e identidade
cultural, logrando a aproximacdo a uma sociedade cada vez mais ligada aos hobbies, ao
ludico e a prética desportiva: “A emergéncia de actividades de lazer de uma
configuracdo social caracterizada pelo progresso da divisdo social do trabalho, pelo
aumento das interdependéncias entre individuos e pela constru¢do do Estado moderno,
delimita a cronologia da histéria do Desporto... O Desporto juntou audiéncias movidas
pelo interesse em observar as proezas desportivas, mas também a identificacdo com

equipas e associagdes” (Domingos ¢ Neves, 2011: 8;9).

Por tudo isto, tornou-se para mim imperativo realizar um estagio nesta especificidade
do jornalismo. A valorizacdo profissional, a apeténcia especifica, a paixdo pelo
resultado e pela competicdo, adjuvados por mais de uma década de pratica desportiva,
mais recentemente em gestéo e conducdo de atletas, sdo o condimento para a elei¢cdo do

Desporto como destino profissional ambicionado. Ao que se incrementa a possibilidade
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de enriquecer a pratica profissional, numa area onde ja estagiara n’O Jogo, e a producéo

noticiosa para as modalidades, no caso um blogue de ciclismo.

Ao partir para 0 eshoco deste relatério de estagio, tive em mente a procura de um
conceito tematico diferente. N&o sendo o Desporto 0 meio mais comum para quem se
disponibiliza a Lusa, procurei apostar em estudos relevantes, mas complexos do
jornalismo, partindo de uma sec¢do que habitualmente ndo é estudada do ponto de vista
dos efeitos de comunicagdo, dos critérios de noticia ou das fontes de informacéo. Mais
do que optar pelo tradicional, proponho-me a analisar a quantidade e qualidade
noticiosa que deriva da Lusa, de forma a sustentar a questdo das modalidades, a

Especializacdo e o impacto comparativo entre o produzido e o emitido pelos diarios.

A Lusa era a escolha natural para este estagio curricular, tanto pela aprendizagem
como pelos conceitos a abordar neste relatorio. A empresa noticiosa para a qual
contribui representa um filtro de selecdo fundamental & comunicagdo social,
possibilitando um estudo de exceléncia da teoria do Gatekeeping. Ao afastar as néo-
noticias e ao privilegiar focos diversificados, a Lusa torna-se um elemento decisivo para
a comunicacgdo social e para a propria populacdo, garantindo uma cobertura ampla,
objetiva, sem preferéncias pessoais vincadas, um derradeiro bastido de Gatekeeping, na
medida em que coloca 0 maximo de informacao disponivel a consumir, ficando depois a

cargo dos media e dos seus clientes a elei¢do das preferéncias.

Numa questdo de evolucdo profissional, a Agéncia Lusa pareceu-me uma etapa
necessaria a minha progressdo enquanto jornalista. O respeito absoluto pelos codigos
deontoldgicos, a busca e producdo noticiosa de base e a padronizacdo de estilo como
simbolo de qualidade influenciaram a preferéncia para este estagio.

2.2 Histdria e desenvolvimento da entidade

Segundo a definicdo da UNESCO, uma agéncia de informagdo “é uma empresa que
tem por principal finalidade procurar noticias e, de um modo geral, documentos de
actualidade que tenham exclusivamente como objectivos a expressao ou a representagéo
dos factos e a sua distribuicdo a um conjunto de empresas de informacdo e,
excepcionalmente, a particulares, procurando garantir... um servi¢o de informagéo téo

completo e imparcial quanto possivel” (Shrivastava, 2007: 1;2).
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Na sua génese, as agéncias tinham o propaosito de espalhar ao Mundo o bom nome e a
influéncia do pais de origem. A Havas (Agéncia francesa) alumiou a Europa em 1835 e
foi decisiva a passar a mensagem de Napoledo III*, motivando a criacdo da Reuters
(Inglaterra) e da Wolff (Alemanha). Os Estados Unidos da América perceberam que a
unica forma de combater o dominio Europeu seria através de uma alianga entre
periodicos. Nao tardou a que a Europa deixasse de ter a hegemonia noticiosa, muito

porque permaneceu irredutivel em promover a concertacdo entre agéncias rivais.

Se o equilibrio se manteve durante sessenta anos, no decorrer da | Guerra Mundial
tudo se alterou. Os Estados Unidos apostaram na internacionalizacéo e aproveitaram da
melhor forma o estado de guerra que se vivia na Europa. Os repdrteres foram
estrategicamente colocados e deram uma versdo da histéria bem mais objetiva que os
concorrentes europeus, consolidando a piramide invertida? in loco, em detrimento da
propaganda politica e de negligéncia de rigor dos profissionais europeus. Em Portugal,
0 Vintismo (movimento onde radicaram os primeiros ideais liberais), as influéncias
francesas e um maior equilibrio social permitiram o desenvolvimento do Jornalismo em
Portugal. O Diario de Noticias representa o primeiro padrdo de qualidade *da
comunicacdo social em Portugal, todavia 0 mercado era meramente nacional e todo o

contato exterior era feito pela Agéncia Havas, muitas vezes sem a atualidade necessaria.

O ano de 1944 marca a iniciacdo do pais em termos de agéncias noticiosas. A Agéncia
Lusitana teve como principal missdo espalhar a mensagem Salazarista ao Império
Ultramarino. S6 com o apoio de Marcello Caetano, Salazar cedeu e permitiu que a
Agéncia avangasse, sempre com uma dicotomia bem definida: “Sem um estatuto
juridico definido, a atividade da primeira agéncia de informacdo portuguesa foi marcada
desde a fundacdo por um contraditério equilibrio entre informacdo e propaganda”
(Santos, 2007:64).

Trés anos depois da Lusitania surgiria a ANI (Agéncias de Noticias e Informacéo),
que se comprometia a manter a equidistancia do Estado-Novo. Ganhou terreno sobre a

! Primeiro Presidente da Republica francesa, empenhado em expandir a relevancia do pais ao mundo,
quebrando a politica isolacionista vigente

? Defendida pelos tedricos como de criagdo norte-americana, a verdade é que a técnica da piramide
invertida era ja usada pela retdrica grega, na célebre férmula logos, pathos, ethos

*Foio primeiro meio a apresentar a noticia como uma colegdo de factos, mas, na altura, foi considerado
populista pela linguagem pouco cuidada, fugindo ao jornalismo mais ligado aos folhetins e a crénica de
autor
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Lusitania por ter profissionais e recursos técnicos superiores e por congregar cobertura
nacional e internacional, (repOrteres internacionais e acordos). A Revolucdo dos Cravos
de 1974 aumentou as ambicOes de objetividade e independéncia. Nesse sentido,
procedeu-se a criacdo da ANOP (Agéncia Noticiosa Portuguesa), uma agéncia que,
apesar da forte presenca internacional, ndo subsistiu mais que oito anos. Acusada de
prejuizos e de hegemonia noticiosa, deu-se 0 mote para uma parceria de vinte e uma
empresas para o lancamento de uma nova agéncia: a NOP, que ndo duraria muito
tempo, dando origem a uma fusdo que levaria ao nascimento da Lusa: “A Lusa é
herdeira direta da evolucdo historica das agéncias noticiosas em Portugal, resultando de
um processo que, sendo inaugurado pela Lusitania, continuou na Agéncia Nacional de
Informacdo, na Agéncia Noticiosa Portuguesa e na Noticias de Portugal. Assim, é
provavel que seja a depositaria histérica de elementos, convencdes profissionais,
ideologias e culturas que se foram desenvolvendo nessas organizacdes” (Sousa,
1997:26).

A génese da Lusa teve contornos de unido muito especiais. Havia 0 compromisso de
que a agéncia portuguesa deveria reunir todo o material noticioso, sempre de forma
objetiva e imparcial, devendo ser economicamente sustentavel. Apesar de afastada a
ideia de propriedade do Estado, a Lusa assumiu-se num misto de iniciativa privada e
instituicdo publica, capaz de garantir o livre-transito noticioso em Portugal, nas
Comunidades Portuguesas e em todo o Mundo. Apesar da instabilidade diretiva e
financeira, a Lusa expandiu-se com repdérteres espalhados pelo Mundo, especialmente
nos paises de lingua oficial portuguesa. Dividida em cinco sec¢des (Desporto, Nacional,
Comunidades, Economia, Internacional) foi na Gltima que se destacou, representando,
no final dos anos 80, 0 monopdlio da informacdo que vinha além-Portugal. A faléncia
técnica de 1997 fez com que o Estado procedesse a nacionalizagdo, com respetivo

saneamento, de forma a preservar uma instituicdo de servi¢o publico.

A aposta na diversidade tem sido constante da agéncia, de que sdo prova o langcamento
das plataformas de rédio e de televisdo. A nacionalizacdo ndo deixa, contudo, de ser
uma ameaca a sobrevivéncia da Lusa. Mesmo que, no decorrer dos anos, a aposta na
diversificacdo tenha sido uma mudancga relevante, tal como explica Jodo Pedro Simdes
em conversa (maio de 2016): “Temos clientes de varios tipos, normalmente assinam
servicos pela editoria. Esses, regra geral, recebem os textos integralmente. Ha outros

que requerem adaptacdes desse noticiario, tal como 0s que pretendem as noticias de
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ultima hora, com a possibilidade de receber essas informacdes electronicamente, ou o
‘lusaweb’, normalmente contratualizado com as empresas que tém portais na internet e
que, com este servico tém noticias com o chamado ‘feed’ direto [que entram

diretamente nas paginas].
2.3 Uma questao de independéncia

Inicialmente, as agéncias noticiosas resumiam um ambito de iniciativa privada, de
valéncia e procura de singularidade no mercado. Progressivamente, foram
estabelecendo parcerias com os jornais de forma a ndo s6 partilharem informacéo de
qualidade, mas preservarem-se em caso de risco financeiro. No entanto, as agéncias
foram perdendo a influéncia e comecaram a ser utilizadas principalmente para efeitos
internacionais, algo que hoje ainda persiste. Ndo compensando ter enviados especiais
em todo o planeta, recorre-se a um alinhamento com as agéncias nacionais e também
internacionais. O passo seguinte acabou por ser a nacionalizacdo de grande parte das
agéncias noticiosas, ora por questdes de saneamento financeiro, ora por importancia de

servigo publico. Na maioria dos casos, ambas andam ligadas.

O caso portugués reflete uma instabilidade vincada, ainda mais relevante se
pensarmos no quao recente é a pratica jornalistica sem censura. O jornalismo, exemplo
de apologia republicana, num desejo intenso de aumentar a escolaridade e a abrangéncia
noticiosa para a populacdo, acabou fortemente condicionado pela I Guerra Mundial e,

consequente, afundamento da 12 Republica e ascensdo de Oliveira Salazar.

O certo é que uma agéncia nas mdos do Estado representard sempre consideracdes
dubias. De cooperativa de interesse publico, a Lusa passou a uma sociedade de capitais
maioritariamente publicos, abandonando a nomenclatura de Agéncia Lusa de
Informacdo para dar lugar a Lusa — Agéncia de Noticias de Portugal, S.A. Hoje, a
Agéncia Lusa assume-se como uma instituicdo dividida em variadas parcelas,
segmentada fundamentalmente num tridente composto por Estado, Global Media Group

(anterior Controlinveste) e Impresa®.

4 50,14% - Estado Portugués; 23,36% - Global Media Group; 22,35% - Impresa — Sociedade Gestora de
Participag0es Sociais, S.A.; 2.72% - NP-Noticias de Portugal, CRL; 1,38% - Publico-Comunicagdo Social,

S.A; 0,03% - Radio e Televisdo de Portugal, S.A.; 0,01% - “O Primeiro de Janeiro, S.A. e 0,01% - Empresa
do Diario do Minho, Lda. — Site www.lusa.pt
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Atualmente, a Lusa pode afirmar-se como economica e financeiramente sustentavel,
mas continua a usufruir de contratos anuais e plurianuais que compdem a principal
tranche de rendimentos da agéncia. Mesmo adiantando que a imparcialidade noticiosa
ndo tem sido recorrentemente posta em causa, Jorge Pedro Sousa (1997:23) sintetiza:
“[Face a dependéncia do Estado] (...) pode decorrer alguma governamentalizacdo e
alguma instabilidade, quer ao nivel da Administracdo, quer ao nivel de Direccdo de
Informagéo. (...) Além disso, sendo a Lusa subordinada aos interesses tacticos e
estratégicos do Estado e do Governo, a liberdade de accdo dos seus jornalistas e a

politica editorial que pratica serdo hipoteticamente constrangidas.”

O melhor e mais recente exemplo desta dependéncia estatal emergiu com a crise
econdmica, que fundamentou o Governo a aplicar cortes acima dos 30%. Em 2011,
encetou-se um processo de reestruturacdo que implicou reducdo de salérios, rescisdes
amigaveis com colaboradores e abandono de determinadas areas geograficas. Mesmo
em termos de liberdade de imprensa, € dubio considerarmos que a censura (qualquer

que seja a sua forma) terminou com o fim do fascismo.

Na redacdo, pude aperceber-me de que os constrangimentos a informacéo derivam da
reducdo dos quadros e do volume noticioso, muitas vezes vertiginoso para quem edita e
para quem escreve as noticias. O Desporto agrega a preocupacgao constante em seguir
portugueses nas varias provas, promovendo o objetivo de divulgar ndo s6 a componente
nacionalista — inerente a uma agéncia noticiosa — como também a cobertura das
modalidades. E, alias, neste ambito que se torna fundamental o carimbo Lusa, na forma

como abarca e influencia a predisposicéo e o acréscimo das modalidades.

Os contratos de servico publico incumbem a Lusa de fazer chegar a noticia, com
maior factualidade, e maior rapidez, se possivel, beneficiando da rede de
correspondentes. Mas, mesmo no que toca a producdo de redacdo, sdo alinhados
jornalistas por modalidade e por evento, o que fornece aos diarios, televisdes e

desportivos uma elaboracédo noticiosa variada.

Em termos de servigo, os jornalistas tém consciéncia de que existe urgéncia em dar 0s
principais resultados e feitos das modalidades mais importantes ou dos portugueses nas
mesmas. E de extrema importancia que a agéncia deva garantir uma abrangéncia
nacional que permita servir os interesses dos restantes meios de comunicagdo, que nao

podem/optam (por) deslocar-se. Dai a previsibilidade da agenda. Também dentro dos

19



comunicados de imprensa existe a distanciagdo entre noticia de evento e noticia de
servico publico ou cliente. Tanto se noticia os resultados dos portugueses na vela, por
intermédio de uma informacédo de assessor, como se escreve, valorizando uma iniciativa

de cariz social, o chamado servigo puablico.
2.4 Caraterizacao da seccdo de Desporto

A Lusa rege-se convictamente pelo seu livro de estilo e pela sua consciéncia de
responsabilidade para com os clientes a quem presta servico. Mais do que demonstrar
respeito pelos utilizadores como num periodico deve acontecer, uma agéncia noticiosa
representa o baluarte da informacéo imparcial, descomprometida e fidedigna, sapiente
da indiscutivel importancia que representa para uma sociedade democratica. A Lusa
sabe de antemdo que as suas noticias ttm um impacto imediato nas producbes dos
restantes meios de comunicacdo social e celebra essa parceria com a maior cautela
possivel na confirmacao de fontes e na verificacdo de factos. A triade fonte/facto/escrita
imparcial resume, em grande medida, o processo base da noticia de padrdo agéncia.

A seccdo de Desporto da Lusa assume contornos e especificidades proprias,
centrando-se na cobertura de varias modalidades durante diferentes periodos de tempo.
Durante a madrugada e o inicio da manha, procede-se de forma semelhante as outras
editorias: os enviados de Macau ficam responséveis pela producdo noticiosa e 0s
piquetes vao reunindo informagdo e produzindo noticias tendencialmente mais curtas.
Esta funcdo exige uma compreensdo total de temas e de derivacbes entre seccdes e

garante um acompanhamento real, de 24 horas, sete dias por semana.

Posteriormente, a edicdo e producdo noticiosa comeca, tal como nas restantes
editorias, entre as 8h00 e as 10h00, aumentando, no caso do Desporto, ao longo das
horas. Mais do que uma distribuicdo de eventos e de fusos horérios, é tradicional a
especificidade da prdépria modalidade, sempre com uma agenda anotada pelos editores
da seccdo. Atletismo e os desportos de velocidade costumam ocupar a manhd, enquanto
ciclismo e ténis estdo habitualmente programados para a tarde. J& as modalidades
coletivas, de destaque o futebol, tém como tradicionais os horarios noturnos. O
basquetebol, por exemplo, ¢ a tipica modalidade de meia-noite, ja que o fuso horario

norte-americano determina a producdo para essa hora ou para a manha seguinte.
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O jornalista de Desporto tem, tradicionalmente, uma maior producao durante periodos
que os companheiros de agéncia de outras editorias ndo tém. E isso acresce e torna-se,
por demais evidente, ao fim de semana. A competicdo desportiva estd centrada ao

sabado e domingo e o filtro nestes dias é mais circunscrito que em dias de acalmia.

Em relacdo a organizacao interna da editoria existem quatro categorias: o0s redatores,
os editores, os colaboradores e os correspondentes. Com varios editores que partilham
entre si focos noticiosos, atencdo as agéncias e correcao de todas as pecas que vao para
a linha, sobram os redatores, maioritariamente destinados a produgdo na editoria,
havendo uma parte destes, tipicamente os colaboradores, que estdo responsaveis pelos

acompanhamentos em direto, entrevistas e conferéncias.

A sexta-feira assume-se como o dia primordial das conferéncias de imprensa de
antevisdo dos jogos da | e Il Liga portuguesa de futebol, enquanto o fim de semana
representa a apoteose de todas as modalidades, com eventos ao minuto, dos mais
variados paises. E nesse &mbito que a rede de correspondentes assume uma importancia
extrema. Deslocados por todo o pais, abarcando mais que um concelho, estes jornalistas
sdo responsaveis por resumir e recolher toda a informacéo relevante, para que esta possa
ser fiel e rapida a chegar a redacdo. Ai surge o trabalho de edicao dos editores, dentro de
uma redacéo que tem os redatores concentrados na producao dos jogos dos trés grandes
e dos campeonatos e competi¢bes internacionais, sem descurar as modalidades, que,

habitualmente, estdo mais espacadas no tempo.

Os correspondentes, tanto a nivel nacional como internacionalmente, estdo
padronizados para uma fungcdo quase em forma de piquete. Durante a semana
contribuem para as editorias de Pais e de Sociedade, cobrindo noticias locais, regionais
e distritais da mais variada indole, para depois, ao fim de semana, assumirem uma
ligacdo ao Desporto e as suas respetivas especificidades. E isso € um contributo
indispensavel para a pluralidade e para o descentralismo da noticia Lusa, um dos
grandes produtos nobres da editoria de Desporto, que tem uma relevancia maxima em

eventos desportivos que ndo contem com jornalistas de outros meios de comunicagao.
2.5 O jornalismo desportivo numa agéncia noticiosa

No primeiro de cinco dias de formacéo editorial, a exceléncia da experiéncia foi base

importante para nos entrosarmos na realidade de agéncia. No meio de todas as regras de
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conduta e de estilo a cumprir, foram salientadas especificidades de cada sec¢éo, tendo a
editoria de Desporto recebido o epiteto de “lugar da linguagem colorida”.
Contextualizando a afirmacdo, mais do que ser despropositada ou demeritéria, referia-se
a uma maior liberdade descritiva que noutras editorias, salientado, por exemplo, com o
uso de adjetivacao, quando esta é claramente apontada como um inimigo a objetividade
de agéncia. Além disso, sugeriu-se que os padrdes de agéncia, de noticiar o factual,
eram, por vezes, prejudicados pelo comentario, mesmo ficando claro que a parcialidade

e a subjetividade dos diarios desportivos ndo vingavam na editoria de Desporto.

Primeiramente, o Desporto lida com o rumor e com a suposic¢éo facil dos Desportivos
e dos seus intervenientes, o que dificulta a importancia e disseminacdo do trabalho de
agéncia. Contudo, quem ali trabalha sabe as repercussdes de uma fonte ndo-credivel e
opta por valorar a producdo factual e fundamentada. O que foge muito ao imediatismo e
sucessiva producdo das noticias de desporto. Na editoria onde estagiei, a noticia tinha
trés possiveis origens: a de evento, a de agéncia e a de meios de comunicacao ou press

releases.

O acompanhamento das varias modalidades e a cobertura dos resultados dispensa, por
si 50, 0 uso de fonte, ficando na redagdo o cunho proprio que fara da noticia uma placa
giratoria para os restantes meios de comunicagdo. Por outro lado, a base noticiosa
internacional (sem portugueses em competicao) é ditada pela producdo France Press e
da espanhola EFE. A capacidade produtiva destas mostra a relevancia europeia, mas a
noticia é um rascunho para a versao portuguesa, sempre com objetivos e especificidades
préprias, que leva a que a esmagadora maioria das pecas em linha dessas agéncias ndo
sejam aproveitadas para a nossa producdo. No final, estd a importancia do servico
publico e de atentar ao cliente e ao ecletismo, com a Lusa a noticiar através de fontes,
federacGes, associacOes ou clubes, sempre com o critério de informacdo em primeiro

plano.

A Lusa avalia diariamente os desportivos, os generalistas e 0s meios online para
fundamentar produgdo propria e conduzir ao consumidor a informagdo mais completa e
diversa, mas filtra cuidadosamente a noticia do rumor, privilegiando a atualidade. Mais,
é vital esclarecer que a informacéo sé é transmitida depois da confirmacdo exaustiva de
uma ou mais fontes. Em marco, a critica de Cristiano Ronaldo aos companheiros do

Real Madrid acarretava a confirmagdo quase assumida de que o portugués sairia do
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clube espanhol. A editoria de Desporto investigou e descobriu que a fonte priméria de
noticia era uma publicacéo online... catald. Ao contrério da generalidade dos meios de
comunicagdo que a apontou como um ‘furo jornalistico’, na Lusa ndo se deu
credibilidade a um meio de comunicacdo duvidoso e umbilicalmente ligado ao FC
Barcelona, logicamente empenhado na desestabilizacdo do goleador do arquirrival. De
igual modo se procedeu quando se tomou conhecimento de uma futura transferéncia de
um futebolista, mas que, sem a autorizacdo da fonte contactada pelo jornalista, ndo era

viavel noticiar.

No entanto, e regressando um pouco ao estilo e a escrita, € praticamente abolida
qualquer tipo de adjetivacao, especialmente aquela que seja passivel de ser substituida
por um relato ou resumo mais narrativo e factual. Até no titulo, é visivel que a Lusa
evita aproximacdes a realidade televisiva ou radiofdnica, privilegiando a informacgéo ao

engano de frases com duplo sentido.

No lead, a Lusa valoriza padroes muito especificos. A atualidade — com a referéncia
de data de noticia —, a origem, o respeito pela localidade/nacionalidade e pela fonte, mas
também a modalidade aliada ao protagonista. Por mais que o vulto seja sobremaneira
reconhecido, é imperativo haver uma referéncia que clarifique a prova, o evento e a

modalidade que motiva a noticia.

Finalmente, o Desporto costuma reunir alguma critica de mesclar a analise empirica e
0 comentario. Logicamente, o desempenho e 0 mérito/demérito sdo facilmente
notabilizados. O que proporciona que a editoria de Desporto seja mais exaustiva em
analise e comentario do que noutras que noticiam e exploram factos. A componente
avaliativa do Desporto reflete a predisposicdo do adepto e da audiéncia de procurarem
constatacGes rapidas, que tem desvirtuado a mera crénica do jogo pela critica do
mesmo. A Lusa coloca a noticia e a descricdo objetiva dos resultados, classificacdes e
percursos, acrescentando pormenores contextuais sempre que acompanha em direto as

provas que noticia, seja in loco ou na redacéo.

Contudo, ciente da necessidade de ser relevante nas principais modalidades, a agéncia
aliou o comentario a sua producéo, s6 que sem abdicar da factualidade e objetividade.
Assim, principalmente no futebol nacional, nos jogos de Benfica, FC Porto e Sporting,
divide-se antecipadamente a producdo variada, com jornalistas atribuidos para noticia,

sintese e comentario, preservando diferenciais de subjetividade. O processo de edigédo
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estd estabelecido. Primeiro, noticia-se o chamado flash, a noticia breve. De seguida, a
noticia, com marcadores, resultados e incidentes principais, €, no pds-evento, as
declaracGes dos protagonistas. Para depois se concretizar, j& com algum avanco de hora,
a cronica/comentario que representa a subjetividade propria do género, dentro do cunho
informativo e imparcial de que se congratula a Lusa. Toda esta producéo so € justificada
nos eventos de maior mediatismo, grande parte deles de futebol, e responde ao apelo
dos clientes, obrigando a uma gestdo conseguida de jornalistas e de estilos a aplicar. A
medida que os eventos vao decorrendo, a Lusa vai fornecendo a todos os 6rgaos de
comunicacdo as actualizac6es de classificacao, resultados e marcadores. Ainda assim, o
motociclismo e as principais voltas no ciclismo tém ja noticia de trés paragrafos, antes

de uma andlise mais profunda da prova.
2.6 Os desafios e a andlise dos profissionais Lusa

Como observador participante, considerei de maior relevancia juntar as minhas
proprias consideracdes algumas opiniGes de quem tem feito parte do desenvolvimento
da Agéncia Lusa. Jodo Pedro Simdes exerce funcdes de editor-adjunto de redacéo, tendo
passado por todas as editorias, com dez anos de ‘casa’, sete dos quais no desporto. Rita
Moura é redatora, cumpre a 22.2 temporada na Lusa, e mesmo tendo contribuido

sazonalmente para outras editorias, o Desporto ¢ o ‘seu’ Benfica S0 0 seu percurso.

Ambos concordam que o desenvolvimento da Lusa tem estado condicionado por
limitacGes econdmicas, mas salientam o peso especifico da agéncia na opinido publica e
na missdo de contribuir para uma sociedade mais informada: “N&o consigo falar em
crescimento, devido a quebra acentuada no nimero de trabalhadores. No entanto, posso
admitir que houve um desenvolvimento, fruto da maior diversidade de servigos
‘oferecidos’ pela Lusa, promovendo uma maior influéncia da agéncia nos restantes
Orgdos de comunicacdo social. Desde a agenda, a previsibilidade da nossa cobertura,
que sdo e terdo de ser sempre assegurados pela Lusa, permite-se que 0s outros 6rgaos se
dediguem a investigacao propria”, conclui Jodo Pedro Simdes.

Também Rita Moura, com uma perspetiva mais experiente, da-nos conta de algumas
alteragdes na ‘rotina jornalistica’: “O paradigma mudou ao longo destas duas decadas.
O crescimento fez-se ndo s6 no aumento dos seus recursos humanos, mas em toda uma
outra concecdo de jornalismo, com uma maior rapidez de processos. H& pouco mais de

vinte anos ndo havia internet. Perdeu-se, ndo s6 na Lusa, mas em todo o jornalismo,
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alguma capacidade de reflexdo na noticia. A Lusa é um grossista de informacao.
Subsiste a ideia: «se a Lusa diz é porque € verdade». A sua importancia avalia-se ndo s6
pelo rigor, mas pela mancha global que a Lusa abrange, interna e externamente”.

Abordando os servicos e a cobertura, Jodo Pedro Simdes da conta da producdo da
agéncia, atentando a questdo da comparacdo entre modalidades, mostrando-se convicto
que a “viragem para o jornalismo apelativo” ndo ¢ ma, desde que se preserve “a
capacidade de noticiar ¢ reagir a atualidade”: “A Lusa oferece uma cobertura muito
mais homogénea para as restantes modalidades. Ha algum tempo, somei a quantidade de
noticias por modalidade. Atletismo, ténis, ciclismo, andebol, basquetebol, futsal e
hoquei tinham resultados muito semelhantes, algo que ndo ocorre em nenhum
generalista. A cobertura da Lusa € necessariamente previsivel, tem de assegurar o
essencial no territorio nacional, assim como o0s principais destaques de representacdes
portuguesas no estrangeiro.

Rita Moura partilha a consciéncia da hegemonia do futebol, mas aponta “um
desinvestimento, por questdes orcamentais,” como impedimento para um
“acompanhamento mais transversal de varias modalidades™: “Focando-me na editoria
do Desporto, penso que se fazem milagres. O nimero de profissionais diminuiu, mas
isso ndo se reflete no trabalho que sai para a linha. Talvez falte maior producéo propria.
N&o sé na noticia, mas nas reportagens e entrevistas, ou até em acompanhamentos no
estrangeiro. O futebol domina, por mercado e interesse publico. O que ndo invalida que
a Lusa tenha, até pela vertente de servico publico, de cobrir outras modalidades”.

Terminando esta conversa sob a perspetiva mais pessoal, com o0s enfoques nas
hierarquias, haveria necessariamente algumas situagdes dispares entre ambos. Jodo
Pedro Simdes considera que a maior dificuldade na sua posi¢ao de chefia € “coordenar a
cobertura, dentro das limitagOes existentes e da quantidade de eventos”, nao se furtando
a falar das discordias com redatores: “As maiores resisténcias decorrem do meu largo
critério de noticiabilidade e da minha tentativa em acelerar a divulgagdo de noticias.
Julgo que, se a redacdo e os redatores fossem mais participativos, com sugestdes ou
tentativas de contatos, a dependéncia dos editores iria atenuar-se, porque se criaria uma
agenda prépria e um acompanhamento particular de assuntos e fontes”.

Como redatora, Rita salienta a relacdo de respeito e de abertura para com os editores,
explicando alguma da subjetividade e do preconceito: “Ser mulher no Desporto ainda é
encarado com alguma reserva, mas as hierarquias sabem do que sou ou ndo sou capaz.

Existe uma percecdo correta da parte de quem chefia, em relagdo as areas nas quais
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podem extrair o melhor de cada redator. Embora exista uma preocupacdo de
uniformizacédo de critérios, ha sempre a subjetividade: um valoriza isto, outro valoriza
mais aquilo, um tem um estilo de escrita, outro tem outra. O que sai para os clientes ndo

evidencia assim tanto se esta x ou y”, remata.

Em jeito de conclusdo, os profissionais Lusa, a quem tanto agradecgo pelo contributo,
sintetizam os principais desafios as agéncias noticiosas. Desde a instantaneidade do
ciberespaco, ao imediatismo, a comprometerem ndao s6 o0 rigor como a producdo
noticiosa ou a sustentabilidade e futuro das agéncias, relevou-se a visao interna de um
tema ja teorizado: “Questdes como as redes sociais, a interac¢cdo com o consumidor, 0
peso do jornalismo de cidaddo, a pluriespecializagdo e as redacgdes integradas, a
propriedade e o monopolio da noticia, sdo tudo dimensGes em jogo neste processo de
transicdo rapida, onde o que é local se torna global, onde o ciclo de vida da noticia €
quase efémero e a antecipacao da divulgacdo da mesma define os mais e menos capazes
a reagir a mudanga e a marcar uma posi¢ao no mercado” (Obercom, janeiro 2016:4).

Para finalizar, sirvo novamente de interlocutor dos jornalistas. Mesmo que esteja claro
para os profissionais que a Lusa € um servico pago pelos meios de comunicacéo,
continua a gerar celeuma ndo existirem referéncias a agéncia nas noticias, identificacdo
do autor ou esclarecimentos de que 0s protagonistas foram entrevistados por outro
jornalista que ndo o que apresenta a peca como sua. Sendo um trabalho tdo ligado a
producdo individual, de competitividade e de necessidade de reconhecimento, o
jornalista vé-se privado de ter o leitor a identificar-se consigo, a gostar ou nao do estilo,
impedindo assim a necesséria repercusséo e feedback.

A terminar, deixo uma observacdo. Na editoria em que estagiei, h4 notoriamente
divisdes de jornalistas por modalidades. A experiéncia, gosto e conhecimento especifico
sdo um apetrecho importante para a produc¢do noticiosa. Contudo, a agéncia, tipicamente
hierarquizada com defini¢do do que é para noticiar ou ndo, incorre em dar liberdade e
confianca aos jornalistas especificos de uma s6 modalidade. O que em grande parte dos
casos ndo é negativo, noutros torna-se um circulo vicioso, com o redator a impor a
agéncia o seu estilo pessoal e a sua ‘indiscutivel’ verdade. Permite-se que determinadas
modalidades sejam mais mediatizadas, como € bem evidente na estatistica apresentada

adiante.
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2.7 O estagiario

O periodo de estagio da Agéncia Lusa estendeu-se de 15 de fevereiro a 22 de maio de
2016. A data final foi alargada devido a uma pausa de quatro dias, por compromissos

profissionais, entre 21 a 24 de margo.

Durante o periodo de estagio, fui aumentando o nimero de produgdes para a linha da
Lusa, mas, desde o inicio, tive noticias atribuidas. Entrevistei ainda a esgrimista Marta

Caride e acompanhei uma conferéncia de imprensa na Federacdo Portuguesa de Futebol.

3;1%

3 Produgao por modalidade

1; 0% 1% B Futebol internacional
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1.1 - Produgao individual por modalidade

Na totalidade, realizei 218 noticias, com maior énfase no futebol internacional (39%),
ciclismo (23%), Jogos Olimpicos, Ténis, Futebol Nacional e Politica e Sociedade (6%).
Estive presente na maioria dos domingos e foi nesses que mais pecas escrevi,
aproveitando ndo s6 o menor numero de redatores especializados em determinadas
modalidades, como também os principais eventos de motociclismo, formula 1, ciclismo
e futebol internacional, habituais ao fim de semana. Além de valorizar grandemente a
oportunidade que me foi concedida, agradeco a disponibilidade para me orientarem da
melhor forma, de me ‘langarem aos ledes’ e concederem-me trabalho diario, respeitando
até algumas opinides, fruto de um background de algumas modalidades pelas quais

nutro maior simpatia.
2.8 A Lusa perante os media: o fendmeno do Gatekeeping

Um dos comuns enganos na definicdo de agéncia de noticias é a comparacédo efetuada

com as agéncias de comunicagdo. Nas agéncias de comunicacdo, € elaborado um
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resumo ou um clipping — o simples levantar da ideia principal ou lead. Mais do que
produzir, trata-se de utilizar o trabalho de meios de comunicagédo e explicitar o uso da
marca ou da referéncia do cliente. Mais do que a noticia, interessa relevar o impacto que
um novo produto, tem nos meios de comunicacdo social. E essa € a diferenca central
entre ser jornalista e ser marketeer e de produzir noticias para um publico heterogéneo
ou para uma marca. Ana Tulha (2012) sintetiza a diferenca em colocar as agéncias de
comunica¢do como Veiculos de reprodugdo massiva, apresentando “tendéncias de

normatiza¢ao” que limitam o processo individual.

Com esta introducdo pretendi fazer um paralelismo importante a definicdo de
gatekeeping. Se numa agéncia de comunicacéo, o critério € a referéncia a entidade ou ao
meio de negdcio que a envolva, numa agéncia de informacdo tudo é passivel de ser
noticiado. E se 0 aportarmos para uma comparacdo direta com meios especificos de
informacdo, é-nos possivel considerar que uma agéncia de informacdo resume o0s
aspetos centrais de todas as secces. As publicacGes desportivas ou os programas de
divulgacdo cultural dos principais canais de televisdo destacam especificidades do meio,
colocando no centro os protagonistas mais mediaticos. Por outro lado, uma agéncia
noticiosa tendera a dividir-se em produc¢des, mas demonstrard preocupacdo em abarcar

um puablico mais heterogéneo, tantas vezes internacional, e resumir a atualidade.

No fundo, assume-se o pressuposto de que o produto apresentado nunca é
descomplexado, é sempre obra e mudanca do meio de comunica¢do que o retira, numa
capacidade de obter informacdo exclusiva e de a tornar partilhada. Assim, assumem
especial importancia porque filtram, via critérios de noticiabilidade, e transformam em
noticia. O filtro definitivo é complementado pelos meios de comunicacao, esses sim
responsaveis pelo Agendamento, repetindo viciosamente a producdo noticiosa (que
abordarei mais a frente). Mais, poder-se-4 dizer que as noticias de agéncia nivelam
superiormente o conceito de valor-noticia e a objetividade da sua transmissdo, agora em
diversas plataformas. O papel secundario atribuido as agéncias ndo apaga o

acompanhamento da atualidade e a preservacao constante de codigos de estilo e fontes.

Jorge Pedro Sousa é, a par de Nelson Traquina, um vulto fundamental no panorama
comunicacional em Portugal. A obra Porque as Noticias sdo como sdo? Construindo
uma teoria de Noticia € mais um contributo que sustenta a noticia como um processo de

regras cientifico. “A noticia ¢ artefacto linguistico que representa determinados aspectos
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da realidade, resultando de um processo de construcdo onde interagem factores de
natureza pessoal, social, ideoldgica, histérica e do meio fisico e tecnoldgico. E
difundida por meios jornalisticos e comporta informagdo com sentido compreensivel
num determinado momento historico e num determinado meio sociocultural, embora a

atribuicdo ultima de sentido dependa do consumidor da noticia” (2002:3).

A noticia é realidade, mas sO representa parte desta. Tem como base a factualidade,
esgotando-se quando é consumida e afeta os destinatérios. Isso fard com que haja uma
primeira selecdo, originando a que varios autores apontem o gatekeeping como a
primeira barreira para o conhecimento. Schudson (1978), por exemplo, apresenta o
gatekeeping como uma limitacdo a informacédo contextual, a escolha das abordagens e a
reproducdo sucessiva de conhecimento partilhado. O autor advoga que as noticias

preservam a influéncia das estruturas de poder.

Condicionada pelo servigo publico, as agéncias noticiosas terdo a funcdo de assumir
que tudo o que é noticiavel tem importancia, cabendo posteriormente aos outros meios
de comunicacdo a acdo de mediatizacdo da informacdo. Nesse sentido, é consciente
ressalvar o papel de bastido de gatekeeping desempenhado pela Agéncia Lusa, tanto
nacionalmente como na lusofonia. O efeito congregador de abordar toda a atualidade e
de a disponibilizar reafirma um pressuposto de liberdade de informacéo despolitizada e

desinteressada, permitindo aos restantes media uma informacéo mais credivel e oficiosa.

Ainda assim, qualquer selecdo, e mesmo a que se assume como eclética e
comprometida com os valores-noticia, € uma barreira ao conhecimento e a informacao,
ja que o que ndo ¢é disponibilizado ndo seréa apresentado ao utilizador por intermédio do
jornalista. Questiona-se a selecdo como condicionamento de informacdo, mas esta cada
vez mais claro que uma agéncia pode ser fundamental a uma diversidade e a um
alargamento do espetro noticia, sob o signo de codigos inabalaveis, proprios de um
padrdo informativo e de uma tematizacdo que ainda estd bem aquém. Para rematar, ndo
deixa de ser importante avaliar que a comunicacdo deixou de ser um processo simples
de mensagem-efeito. Ndo sé porque a liberdade e a literacia eclodiu na pos-
modernidade, mas gracas a uma tendéncia normativa para 0os media apostarem em
varias plataformas, dirigirem-se a varios publicos-alvo, possibilitando uma
heterogeneidade assinalavel. O papel da Lusa é disponibilizar, acreditar numa variedade
e complementaridade noticiosa. Esse bastido de definir a noticia e o facto esta garantido.
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Fica a faltar a utilizacdo correta dos restantes meios de comunicacdo social,

preocupados ainda e cada vez mais com as audiéncias, visualizacOes e shares.
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“0O futebol é um fendmeno extraordinario, simultaneamente belo, violento,
pacificador, poderoso, conflituoso, artistico e misterioso. O futebol é um
jogo. Mas é também muito mais do que isso. E um desporto, dirdo alguns.
Mas é igualmente muito mais do que isso” — Ricardo Serrado, Futebol — A

Magia Para Além do Jogo, 2011. nota prévia
3. O futebol como mainstream

3.1 Abordagem socioldgica: os dias de hoje

O Desporto é, e foi, um veiculo de propagandear regimes, planos e, mais
recentemente, o principal interesse/hobbie extralaboral. O Desporto é das maiores
economias atuais, fazendo da préatica desportiva formativa um trilho para um futuro de
exceléncia, fama e sucesso pela competi¢do. Hoje, fazer cobertura do Desporto é estar
preparado para uma pandplia de modalidades e de especificidades proprias de uma area
em constante evolucdo. Os eventos desportivos sdo hoje os principais momentos do ano
para quem os acolhe e para quem os visualiza, mais perto ou mais longe, sempre com o

seu atleta, equipa ou selecdo no seu pensamento.

De acordo com uma palestra de Daniel Sampaio, referente a disciplina de Pedagogia
da Formacao de treinadores de futebol grau I, ministrada pela Associagédo de Futebol de
Setlbal, o futebol é hoje a modalidade mais praticada em Portugal. Com dados de 2014,
a °Pordata esclarece que o futebol retine 158 mil praticantes federados dos 543 mil de
todas as outras modalidades, mas o proprio presidente da Federacdo Portuguesa de
Futebol, Fernando Gomes, deixou garantido o nimero atual de 168.000 praticantes,
apontando perto de 5900 treinadores da modalidade dos 18.000 das restantes,
reconhecendo-o assim com uma percentagem de cerca de 30% para as demais
modalidades. A préatica desportiva e formativa de jovens atletas representa mesmo a
indissociabilidade do futebol na vida dos mais novatos.

>http://www.pordata.pt/Portugal/Praticantes+desportivos+federados+total+e+por+algumas+federa%C

3%A7%C3%B5es+desportivas-2226

http://www.pordata.pt/Portugal/Treinadores+federados+total+e+por+algumas+federa%C3%A7%C3%B

S5es+desportivas-2230
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“Afinal, o desporto ¢ uma actividade humana e a sua esséncia ¢ declaradamente
humana e, como actividade humana, é mais do que um jogo necessariamente” (Sérgio
apud Serrado, 2011: 17). O filésofo Manuel Sérgio apresenta-nos uma tirada pertinente
que sustenta a nogdo de que mais importante que a tética, a técnica e a componente
fisica, é o fator homem, ligado & motivacao, personalidade e emocdes, que transporta o
futebol para um sitio destacado entre os desportos do Olimpo, como um exemplo de
crenca monoteista num clube, uma verdadeira ‘droga social’, em que as vitorias

alimentam e atenuam crises econémicas.

O futebol é também considerado o desporto da igualdade, a modalidade de ascensdo
social. Basta ver que os melhores jogadores de sempre comecaram a espalhar o seu
talento na rua, na terra. Dai que o0s paises economicamente menos favorecidos

encontrem neste a redencao e o alcance da arte pela magia com a bola nos pés.

O peso especifico dos clubes nacionais, especialmente os trés grandes, desenvolveu
uma imprensa, que, por estar muito ligada ao mediatismo dos clubes mais relevantes,
foi adensando novas formas de fazer noticia para alimentar diariamente a producdo, ja

sem a férmula antevisao/resultado como método exclusivo de noticiar.

No entanto, o paradigma tem vindo a alterar-se. Atualmente, o futebol internacional é
um dos maiores pontos de interesse nas seccGes de desporto e aquele que maior
crescimento tem verificado ao longo dos anos. O acompanhamento das principais
provas europeias de clubes e de selecbes foi o primeiro chamamento para a
‘internacionalizagdo da imprensa desportiva’. Dai em diante, seguiram-se 0s principais
campeonatos da Europa, os conhecidos Big Five — Espanha, Alemanha, Franca, Italia e
Inglaterra.  Inevitavelmente, estes conduziriam ao elogio dos melhores
jogadores/treinadores e a indissociabilidade de como a qualidade exibida nos relvados
alimenta fortemente o mercado especulativo de transferéncias. A fechar, a comunidade
da didspora assumiu-se como o ultimo obstaculo a cobertura de paises periféricos no
que ao futebol dizem respeito, desde o leste europeu até, agora mais em voga, 0S

mercados sul-americanos e asiaticos.

A ligacdo afetiva ao desempenho de um compatriota é uma das grandes influéncias
para a cobertura mediatica e pode afirmar-se como um dos fatores de desenvolvimento
de varias modalidades (como explicitarei posteriormente), mas no futebol o crescimento

deriva das grandes equipas e competicoes.
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A vertente econdémica €, também, uma das grandes diferencas do futebol para as
competidoras. Os salarios, contratos, as receitas televisivas e de bilheteira astronémicas
aliadas a organizacdo dos principais jogos tanto nacionais como internacionais, de
clubes e selecdes, colocam o futebol num patamar inigualavel em Portugal, um estatuto
de sustentabilidade autobnoma que ndo é possivel a nenhuma das outras modalidades.
Nos ultimos trinta anos, o crescimento da modalidade foi tdo proficuo que os Europeus,
Mundiais e Liga dos Campedes ocupam lugares de destaque em todo o mundo,

comecando a destronar eventos como o Superbowl e os miticos Jogos Olimpicos.

Criei este diagrama circular, de forma a exemplificar a interligacdo de fatores que
contribuem para a consolidacdo do futebol como o desporto-rei em Portugal, sem deixar
de ressalvar o rastilho incinerador da comunicagao social, que explicitarei no objeto de

estudo deste relatorio.

Sustentabilidade econémica

Percecdo facil/
imprevisibilidade

Ascensgo Comunicacao
social e . .- ~
nacionalismo Social/Mediatizacao

Clubismo
Pratica e formagdo

desportiva

1.2 Diagrama de fatores relevantes na hegemonia do futebol

A comunicacdo social assume um papel destacado na mediatizacdo de qualquer
desporto, sendo que em Portugal representa uma hegemonia declarada do futebol. Os
jornais desportivos usam metade do espaco diario para o futebol, um quarto do jornal
reservado a Benfica, Sporting e FC Porto. Os sites relativos ao futebol e a agenda de
jogos sdo dominantes, tal como a proliferacdo de programas diarios de antevisdo,
andlise, transferéncias e comentario clubistico nos canais de informagéo das principais

televisOes. A isto acresce a cobertura exclusiva do futebol nos principais blocos de
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informacdo televisiva, num ditame claro de exclusdo das restantes modalidades,
aumentando o dominio através das transmissdes e resumos dos principais jogos das
competi¢cdes nacionais e internacionais. A estratégia de superioridade fica completa com
as fortes estruturas de comunicacdo e marketing dos clubes que canalizam a sua
influéncia para os meios de comunicacao, justamente por perceberem que a informacéo

futebolistica representa uma fatia dominante do seu publico-alvo.

Por fim, é de salientar que a paixdo pelo futebol polvilha-se também pela
imprevisibilidade de resultado. No &mbito nacional, mesmo reconhecendo que o0s trés
grandes voltaram a competir por ndo perder jogos no campeonato, como acontecia nas
décadas de 60, 70 e 80, a verdade é que a imprevisibilidade no futebol é notavelmente
maior que noutras modalidades. A superacgdo do coletivo mais fraco ou menos abonado
financeiramente prevalece em muito maior nimero que no andebol, basquetebol,
voleibol, hoquei ou futsal, em que as decisdes por play-off — excecdo atual no héquei —
acabam por ser as hipdteses reais de se ‘apimentar’ a modalidade, com jogos abertos ¢
de resultado multiplo. Depois, e para terminar este ponto, o futebol continua a ser o jogo
do povo, porque as suas regras assim o permitem. E facil de entender, ndo apresenta
alteracdes de regras ha muitos anos e ndo vé mudancas com o decorrer do jogo — minuto
de paragem, substituicdes volantes, acumulacéo de faltas penalizadas com livre direto.
O futebol é uma verdadeira arte do engano. Ndo ha nenhuma modalidade em que o
jogador tenha tantos gestos técnicos para tomar — rececdo, conducdo, drible, remate,
passe, antecipacdo, cabeceamento, desarme, cruzamento — ou cuja tomada de decisdo
seja tdo avaliada. Mais, essa arte do engano é desmistificada pela visdo de adepto,
clubismos e comentadores, sem perceber, no entanto, que os olhos que se centram na
bola, raramente conseguem ver a real dimenséo do jogo. Ainda assim, o caminho para a
compreensdo total do jogo estd hoje bem encaminhado, como corroborado pela

observacao participante realizada no estagio.

3.2 Evolucdo histdrica: desde os primordios até a profissionalizagdo

E comummente aceite que o futebol é o desporto-rei em Portugal. Que a sua génese de
espetaculo de massas se assumiu como um dos grandes fendmenos europeus no século
XX, também ja ndo restam grandes duvidas. A ‘euforia’ criada em torno da modalidade

n&o pode, no entanto, mascarar a importancia prévia de outros desportos. A semelhanca
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do que hoje consegue, chegando a todo 0 mundo como um produto televisivo, o futebol,
em Portugal, ndo representava a marca inequivoca de supremacia que atualmente se

pretende projetar.

Com os trabalhos de Francisco Pinheiro (2009) e de José Neves e Nuno Domingos foi
possivel reconstituir alguma da histoéria do Desporto em Portugal, desmitificando a
relevancia inata do futebol, pelo menos se comparado com as restantes modalidades.
Com um jornalismo desportivo de fim de século XIX, assumidamente conetado a
politica e aos costumes, ndo é de estranhar que caga e tauromaquia estivessem nas
prioridades, proprias de quem as via como forma de sustento e de patriménio
civilizacional. No inicio do século XX, e até ao periodo estabelecido pela | Guerra
Mundial, ciclismo, automobilismo e aerondutica expandiram a producéo de folhetim,
privilegiando a novidade e o acompanhamento de modelos, marcas e provas, aliado as

modalidades elitistas e do sport, que falaremos adiante.

O futebol comecou por ser uma prética desorganizada, de rua, propria do povo. Era
considerada como modalidade menor e ndo era elitista, como outras que nasceram de
praticas aristocraticas. O amadorismo foi sendo superado pela espetacularidade e pela
crescente aproximacdo ao jogo pelas regras faceis e de assimilacdo rapida. Mais,
comegou, no fim dos anos 20, a ser uma modalidade de mobilidade social que se
apresentava como a primeira verdadeiramente urbana. O crescimento das associacdes e

a ligacao aos clubes aumentou a sua importancia.

Nos anos 30 e 40, a explosao foi inevitavel, com as primeiras organizacfes de provas
nacionais, além do acompanhamento do futebol internacional. As rivalidades norte-sul e
os clubismos atingiam valores historicos e era atingido um mercado profundamente
sustentavel, solicitando até a profissionalizacdo do mesmo. Ainda assim, o Estado-Novo
sO progrediu para a institucionalizacdo de clubes e associacdes e para a construcdo de
estadios que acolhessem as provas nacionais, por estarem inseridos nos ‘“processos
historicos de socializacdo da pratica desportiva de que os Estados seriam os principais
instigadores, a processos de massificacdo da cultura e de estetizacdo da politica,
nomeadamente no contexto de exacerbamento nacionalista e de exaltagdo politico-

ideoldgica do periodo entre guerras” (Domingos e Neves, 2011:169).

A gldria dos espetaculos desportivos, importante distracdo cultural do pds-guerra,

ficou subjugada pelo regime de Salazar, empenhado em conter eventos de massas e de
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possivel revolta popular. Em oposicdo aos regimes fascista e nazi (Italia e Alemanha),

que promoveram o sucesso desportivo, como garante da supremacia nacionalista.

Hitler apostou forte nos Jogos Olimpicos como forma de superioridade da raca ariana.
Mussolini logrou a organizagdo e a vitoria italiana do Campeonato do Mundo de 1934 e
0 proprio Franco, conseguiu unificar as fagdes espanholas, atraves da apresentacdo de
uma selecdo de futebol espanhola, que, mesmo sendo um grupo de Nacionalistas

Franquistas, Ihe deu legitimidade no fim da Guerra Civil (1936-1939).

Em Portugal, foi o futebol a ganhar o seu proprio espaco. Gerou-se um mito de que 0
Estado-Novo protegeria 0 Benfica sob o signo do simbolo Eusébio, procurando a
alienacdo da sociedade pela gléria desportiva. Um mito alimentado durante anos, mas
que o autor Ricardo Serrado desmonta de forma justificada. Salazar adoptou uma
postura que passava por suster o crescimento das cidades, condena-las ao modelo

hegemonicamente rural, simbolo do que eram os valores tradicionais das aldeias.

Mesmo as conquistas internacionais do Benfica, de 1961 e 1962, poderiam ter sido
aproveitadas politicamente, mas s6 em 1966, o Estado-Novo, ciente de que a guerra
colonial estava mais dificil de controlar, aproveitou, através da Selecdo Nacional de
Futebol e do Benfica, o desporto como exaltacdo ao orgulho do pais multirracial, em

que as provincias ultramarinas eram parte integrante da identidade lusitana.

O proprio Eusébio continuou a ser veiculado como uma arma do regime, mesmo que
0 préprio explique o seu valor militar. O mocambicano, aos 20 anos, foi impedido por
Salazar de sair do Benfica para Italia. Afirmou-se que Eusébio era propriedade do
Estado, ndo o ‘Eusébio atleta’, que ainda ndo tinha sequer conseguido a titularidade e a
preponderancia na equipa do Benfica, mas o ‘Eusébio soldado’ que cumpria o servico
militar, proprio a idade e que era obrigado a cumprir a recruta, apenas dispensado para
jogos do Benfica e da selecéo.

Em resumo, se o futebol se assumiu como fendmeno incomparavel, apenas o deve ao
povo, a0 mérito de ser democratico na sua pratica e as enormes necessidades de
entretenimento e excitacdo — em suma, escapismo. A primeira pagina do 6rgéo oficial
do ministério da Educacdo, em 1956, apelava: “Os desportos sociais tendem a
transformar-se em paixdes. E preciso que todos os responsaveis pela orientacdo do

futebol evitem esta degradagéo” (Serrado, Ricardo, 2011: 128).
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Desde a prética de rua, que chegou a ser proibida, esta modalidade ganhou o apreco da
comunidade por ser facil de entender, ficando sempre conotada com a ideia de massas.
Foi um dos poucos fendmenos capazes de se autonomizar e de ser uma real influéncia
para a cultura popular urbana, até ai inexistente. Até no jornalismo e, em concreto na

agéncia, o futebol ndo apresentava a hegemonia que tem na atualidade.
3.3 Estudos de Persuasao e o principio do futebol hegemdnico

O estudo da rececdo e do feedback ndo pode ser considerado uma questdo menor na
nossa avaliacdo enquanto produtores de conteldos. A comunicacdo encerra em Si
mesma a tendéncia de persuadir, de dar voz e de acarretar consigo a subjetividade
prépria do discurso e do tom. Tendo em conta que o jornalismo — como arte que faz do
recetor a sua Némesis — sempre motivou interesses de controlo, torna-se relevante
estabelecer a evolucgdo e os passos que se foram dando para uma maior heterogeneidade
e progressiva eliminacdo do esteredtipo e do preconceito. As Escolas de Pensamento
Cultural sdo particularmente importantes porque afirmam, em tempos de dominagéo
fascista e de conflitos ideoldgicos, uma teoria critica da persuasdo e da manipulacdo na

sociedade.

Em plena Il Guerra Mundial, Adorno e Horkheimer legitimaram fundamentadamente
0 principio da Escola de Frankfurt. Em 1944, os autores abordam a uniformidade da
cultura e o dominio da industria americana naquela que era a vida dos cidadaos. Adorno
e Horkheimer vao apontando defeitos a relacdo de poder capitalista, numa critica a
uniformidade cultural através de uma producdo industrial que perpetua a rotina e o
american way of life. O britdnico Raymond Williams deu, em 1958, um significado
proprio a expressdo ordinary, com uma defesa muito prépria do conceito de cultura,
representando a totalidade e a valorizacdo da especificidade e do regionalismo e do
minoritario. Se hoje, na Europa, vemos a comunicacdo social como um vetor
indissociavel da liberdade de expressdo e do conhecimento, a verdade é que as
influéncias persuasivas se mantém, manifestadas agora por uma mediatizagdo crescente
da informacdo, relegando focos noticiosos consoante momentos e preferéncias

motivadas pelas audiéncias e satisfacdo do cliente.

Jorge Pedro Sousa expde-nos as principais mudangas nas teorias da comunicagdo ao
longo do século XX. Desde a crenca de que a Propaganda resultava devido & ndo reagdo

publica da sociedade, o caminho estreitou-se no momento em que o feedback do recetor
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passou a ser integrado no processo mecanico da comunicacdo. Essa avaliacdo e
capacidade para ser seleto nas preferéncias, com capacidade para filtrar conteudos
ideoldgicos do signo, assumiu-se como a primeira valoriza¢do cognitiva do recetor. O
Two Step Communication passa a ser Multi Step quando as ligacbes da mesma
informacao sdo adquiridas por triade, ou seja entre meios de comunicacéo, lideres de

opinido e recetor, respeitando pela primeira vez a “voz” da audiéncia.

Por sua vez, a Espiral do Siléncio de Noelle-Neumann coloca pela primeira vez a
responsabilidade no recetor pela forma como a comunicacdo os afeta. Ao procurarem
integracdo social, discutem-se os temas maioritarios e fundamentam-se em opinides
maioritarias: “Noelle-Neumann defendeu que a formacdo das opinides maioritarias é o
resultado das relagbes entre os meios de comunicacdo de massas, a comunicagao
interpessoal e a percecdo que cada individuo tem da sua prépria opinido quando
confrontada com a dos outros. Ou seja, a opinido é fruto de valores sociais, da
informacdo veiculada pela comunicacdo social e também do que os outros pensam”
(Sousa, 2006:508).

Dando progresso a teoria do cultivo, estd a Teoria da Construcdo Social da Realidade
de Berger e Luckmann (1976) que defendera a progressdo de conhecimento coletivo. A
sociedade constroi-se diariamente pelas acdes individuais e negoceiam-se regras e
praticas constantemente. Os individuos sdo influenciados pela sociedade e no meio esta
a independéncia da propria sociedade pelos individuos. Tanto a Teoria do Cultivo como
a de Construcdo Social da Realidade principiam a construcdo sintomatica de um espaco
publico de debate, moderado por temaéticas e protagonistas semelhantes, mas ambas
acabam por reconhecer um efeito mediatizado da noticia, que apaga o individual sob o
pretexto de o jornalista crer que sabe o que o publico quer ler. A noticia de agéncia
corrobora a ideia de que ha teméticas proprias a cada momento, que, necessariamente,
secundarizam outras, colocando em foco uma série de informacdes complementares,

que vdo girando sempre em torno do mesmo assunto.

Reportando ao futebol e, mesmo valorizando a sua capacidade prépria de gerar
espetaculo, foi com a iniciagdo dos desportivos e dos relatos radiofonicos que se
comecgou a cavar o fosso entre este desporto e as restantes modalidades. Espaco que
alargou de forma desmedida a partir do inicio das transmissdes televisivas e de um

proliferar de programas de debate clubistico.
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3.4 Mediatizacéo e Futebol no centro do Agendamento

O futebol foi a primeira modalidade especializada, com noticia, comentario e
antevisdo, olhando ao nacional, ao internacional e as referéncias clubisticas e de
lusitanos no estrangeiro. A televisdo exponenciou o negécio e o futebol ndo mais cedeu
0 seu estatuto depois das brilhantes campanhas da década de 60, nascendo uma
‘narrativa desportiva’ propria, recheada de artificios e técnicas linguisticas que o
tornavam personalizado e emocional. Mesmo tendo uma vertente técnica e tatica
assinalavel, a especializacdo do futebol tem sido ciclica. Perdeu-se para as
especificidades da transmissdo da informacéo e ‘ler o jogo’ era de menor importancia
que a emocdo, a diccdo e o enciclopedismo. Hoje, a analise é cada vez mais completa,

informada e aproximada ao alto rendimento, observacdo e metodologia de treino.

Mesmo que o 25 de Abril de 1974 tenha marcado um periodo de abrandamento
desportivo, por aumento do peso politico nos media, a verdade é que, nos anos 80, 0
futebol retomaria o seu crescendo. De acordo com a obra de Domingos e Neves (2011) ,
o futebol ocupava 48,6% das transmissdes desportivas na RTP1, aumentando na década
de 90 para 65% 0 seu peso relativo, década em que a noticia passou a dar lugar ao
rumor, a suposicdo e a antecipacdo diaria do quotidiano dos trés grandes, conhecido
como o periodo do ‘ndo-acontecimento e antecipacdo da excitagdo’, estratégias
alimentadas pelos jornais desportivos, pela primeira vez em tiragem diaria e com

necessidades de diversificar a producao.

A rédio colocava o futebol no centro do seu relato e dos seus blocos informativos. Os
Desportivos, ja de tiragem diaria, e os Generalistas reforcavam o peso do futebol na
sociedade portuguesa, tornando-o mediatico pelo negécio que movimentava. Desde 0
seu assumir auténomo a transmissao dos jogos, a comunicac¢do social persuade e
convence-se de que € o leitor o responsavel pelo crescimento sustentado do futebol. A
televisdo, que mencionarei abaixo, consagra a estratégia: “O futebol, eixo fundamental
de uma narrativa desportiva inscrita no quotidiano, passaria a reinar sem oposi¢éo. Ao
mercado interessava explorar o poder do futebol enquanto stock de conhecimento
partilhado, alimentando-o com factos de teor estritamente desportivo, mas também com
0 exame de tudo o que envolvia o jogo, as polémicas, a vida privada dos jogadores”
(Domingos e Neves, 2011:268).
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Jorge Pedro Sousa aproveita a declaracdo de Noelle-Neumann para introduzir a
distingdo entre mediatizagdo e espago publico: “Confunde-se opinido publica com o
conjunto das opinides expressas pelos meios da comunicacdo social, ja que é atraves
destes gque a opinido se torna publica, quando as correntes de opinido dominantes entre o
publico em geral, sem acesso aos media, podem ser significativamente divergentes”
(Neumann, 1977 apud Sousa, 2006:509). O autor advoga que as maiorias se tornam
dominantes e que se legitima a cobertura noticiosa através da ideia falaciosa de
consenso, indo ao encontro dos estereotipos que reduzem a complexidade da realidade e

dos pontos comuns de noticiabilidade.

Segundo Bourdieu (1998), a mediatizacdo congrega dois vetores assinalaveis: a ideia
de Fast Thinking — a paradigmatica urgéncia de velocidade e de audiéncias — e 0s
campos de conhecimento partilhado. O autor aponta o constante campo de
desigualdades como o principio de reproducdo de estrutura dominante ante aqueles que
sdo os dominados. A expressdao maioritaria da televisdo acaba a distorcer a realidade,
ora por adotar linguagem sensacionalista, ora por ser demasiado imparcial e incapaz de

ter critica.

O Desporto em Portugal é sintomatico desta realidade. Mesmo que outras
modalidades tenham dado o seu contributo valoroso para o pais, a obsessdo permanece
nos relvados e fora deles. Esta pressdo € motivada pelo interesse dos cidaddos, mas
acima de tudo, por uma convic¢do de que os diarios e televisGes devem cobrir o mais
polémico possivel, porque os cidaddos assim o exigem, alias, como expresso pelos
profissionais da Lusa, no segundo capitulo. O que ndo é coerente, ja que o Desporto,
qualquer que seja a aposta, traz beneficios financeiros estaveis, quer pela venda, quer
pelas audiéncias. Assim, sob o pretexto de corresponder as necessidades nao-avaliadas
dos consumidores, continua a aplicar-se um privilégio unilateral ao futebol, sem
perceber que isso reitera a ‘tipica’ inferioridade da tematica desporto no panorama
jornalistico e que reforca o agendamento noticioso, que abordarei de seguida. A Lusa
tem um relevo fulcral no estabelecimento da noticia, quebrando a pratica normativa do

rumor, tipicamente aplicada nesta modalidade em grande parte dos media.

40



3.5 Gatekeeping, Agendamento e Agéncias Noticiosas

Apresentada por McCombs e Shaw, em 1972, apds o estudo da campanha eleitoral
norte-americana de 1968, a Teoria do Agendamento resume a importancia da
comunicagdo social em fazer noticia e de a colocar no debate publico. Quanto maior a
cobertura, maior a importancia dada pelo puablico, colocando em rotura completa a
teoria Funcionalista que considerava que os media ndo influenciavam diretamente 0s
destinatarios. A imagem e a representacdo do real levam a uma extrapolacdo da
realidade, principalmente na televisdo. Os jornais abrangem mais temas e exploram
conhecimento, ndo se ficam pelo que estd na moda. Os media sdo verdadeiras fontes de
Agendamento de informacdo, decidem diretamente o que tem destaque. Apesar de nédo
terem influéncia comportamental no recetor, influenciam conhecimentos. O proprio
publico influencia os meios, em crescendo com a preocupacgdo de audiéncias (agenda-
building), e, mesmo na concorréncia entre meios, existem influéncias mutuas, o que sé
torna a informacdo mais sensacionalista e homogeneamente nivelada por baixo. Assim
se ligam os vetores para uma concertagdo de interesses. Os recetores tém tendéncia a
consumir este tipo de informagdo por ndo serem ativos na procura noticiosa, mas
também por ndo serem especialistas na area e assim confiarem nos jornalistas. Mesmo
sendo importante ressalvar que agenda mediatica ndo tem o mesmo significado que
agenda publica, a verdade é que a mensagem passa mais facilmente consoante

acumulacdo (quantidade e repeticdo) e consonancia (mesma abordagem).

Qualquer forma de avaliar um evento, uma fonte, é praticar um filtro de gatekeeper,
de selecionar aquilo que é realmente noticia. Dai que esse processo seja comum. A
questdo principal € que cada vez mais o protagonista dita a lei. Comunicados, fait-
divers, insolitos, polémicas, ndo s entram em espaco mediatico, como, ao estarem

neste, retiram ‘tempo de antena’ ao espetaculo, que ¢ em si mesmo o Desporto.

Em suma, o Gatekeeper reune factos e decide o valor noticia. O Agendamento repete
e circula as tematicas e as noticias, alimentando a Mediatizacdo da informacdo. Se as
noticias de agéncia, regra geral, nivelam superiormente o conceito de valor-noticia e a
objetividade da sua transmissdo — naquela que continua a ser a principal produtora de
contetdos noticiosos, agora em diversas plataformas — 0s meios de comunicacéo
restantes sdo responsaveis por colocar em agenda, por dar visibilidade, por procurar

continuamente novos factos para alimentar o mesmo foco. A verdade € que, mesmo
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usando um servigo como o da Lusa, os meios canalizam a dire¢do para o sensacional,

para a audiéncia, ndo pelo valor noticia, mas pelo curioso e espampanante.

E nesse sentido que as agéncias noticiosas garantem a cobertura uniforme e
desinteressada, respeitando os critérios de factualidade e de verdade. Mesmo que haja
uma modalidade ressalvada, a verdade é que o leque esta sempre aberto a explorar os
demais desportos, levando, naturalmente, a que o seu seguimento chegue a todos os
outros meios de comunicacdo social. Se a informacdo ndo chega ao leitor é, muito
grandemente, pela responsabilidade dos media difusores, uma vez que, como sabemos,

a procura de noticias ainda néo esta aos niveis do Norte e Centro da Europa.

A concluir este ponto, o autor Bruno Leonardo, que também abordou o fenémeno do
Gatekeeping sob a perspetiva de jornalista, reconhece que o Agendamento ¢é
comprovavel, a partir do momento em que o jornalista decide que tematica e que angulo
devem ser expostos. A partida para a producio noticiosa, o jornalista coloca foco nas
suas preferéncias e codigos deontolédgicos, e ndo no que o publico querera saber. Em
resumo, o Gatekeeping condiciona tematicas porque centra atengdes numa escolha
pessoal ou organizacional, motivando depois 0 passo seguinte: o0 Agendamento, como a
limitacdo da informacéo contextual, a escolha das abordagens, a reproducdo sucessiva
de conhecimento partilhado, como enunciado por Schudson. A Lusa cumpre a sua
funcdo de garante da pluralidade, respeitando, como agéncia noticiosa que €, a
variedade de publicos-alvo, procurando disseminar 0 maximo de informacédo possivel.
Mais, a acdo da agéncia no panorama desportivo consagra uma atencdo permanente a
todas as modalidades, que Ihe permite ser o principal meio difusor dos resultados mais
assinalaveis do desporto portugués. E verdade que as recentes conquistas europeias s&o
noticiadas e que atenuam o peso especifico do futebol, mas isso s6 acontece devido ao
acompanhamento ao minuto dos profissionais da agéncia, que produzem a noticia e a
contextualizam. O apuramento dos atletas olimpicos, por exemplo, é seguido com
atencdo desde 0 ano passado, existindo a constante atualizacao por especialidade. O que
é um filtro relevante, acaba por ndo chegar aos meios mainstream, algo que ndo apaga a

importancia da pesquisa e diversidade Lusa.
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“O apoio da RTP as modalidades é dado por vocacido e ndo pelas
audiéncias. Disponibilizar a oferta é dar possibilidades. Depois, se os
espetadores véem ou nio, é de sua total e exclusiva responsabilidade.” -
Jodo Pedro Mendoncga, Jornalista RTP, marco de 2016, transmissio da

prova de ciclismo Paris—Nice.

4. As modalidades
4.1 Alternancia histérica

J& desmontada a razdo causa/efeito de que o futebol é a modalidade de eleicdo em
Portugal devido a ser, de génese, a mais popular, chega 0 momento de fazer um balan¢o
dos desportos e da sua importancia ao longo do tempo. Apos literatura, caga,
automobilismo e aeronautica, o futebol acabou por ser a Unica modalidade a crescer
verdadeiramente no periodo da ditadura. A institucionalizacdo dos clubes foi 0 primeiro
passo para legitimar uma crescente profissionalizagdo do Desporto. O que se torna
irrefutdvel é que os grandes clubes em Portugal acabaram por deter os grandes
resultados das modalidades. Dai que o abandono nos anos 90, de muitos desportos,

tenha agravado o centralismo.

Inicialmente, o Desporto representava uma pratica nobre, de educacdo, principios e
exibicéo de superioridade social. N&o é de estranhar, portanto, que modalidades como a
vela, o tiro, o hipismo, o ténis, a esgrima e o ciclismo, fossem praticas comuns nas
cidades de Lisboa e Porto, consideradas ainda hoje (a excecdo do ciclismo) modalidades
elitistas. No final dos anos 20, o associativismo das cidades de Porto e Lisboa
possibilitou um acréscimo de competicdes e acompanhamento distrital das modalidades
de basquetebol, ciclismo, atletismo, boxe e andebol, comegando-se a rebater a concegéo
de Desporto para elites. Dai em diante, a expansdo do futebol opde-se a realidade de
sportsmen — os chamados cavalheiros de desporto —, iniciando uma tradi¢do inerente a
todas as classes sociais, em muito motivada pelas fabricas e pelas atividades que
prosperavam pela cidade dentro.

“Embora o imparavel processo de futebolizagdo da narrativa desportiva se encontrasse

ja em curso, arrastando consigo também o interesse por um outro conjunto de
modalidades, o jogo ainda estava longe de monopolizar as noticias sobre desporto”
(Domingos e Neves, 2011:221).
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Nos anos 50, muito por influéncia das transmissdes radiofénicas e dos investimentos
dos clubes nas modalidades, o éxito desportivo nacional e internacional colocou em
agenda o Desporto. O hdquei em patins foi das modalidades que mais visibilidade deu
ao pais. Os titulos internacionais e o poderio dos principais emblemas tornaram-no um
dos desportos com maior longevidade no panorama luso. O periodo aureo do hoquei
durou trés décadas, de 50 a 80, permanecendo, no entanto, como uma das modalidades

em que 0 Nosso pais é mais titulado.

O atletismo, especialmente nos Jogos Olimpicos, foi outro ponto estrela, acrescido
ainda quando as transmissdes a preto e branco comecaram a prestar-lhe importancia. O
atletismo e a preparacao olimpica tém a sua explosdo entre 70 e 80, mantendo-se como
uma das referéncias, principalmente pelas medalhas de Carlos Lopes e Rosa Mota e que

ainda hoje motivam a maratona como uma das grandes formag6es em Portugal.

Com relevo na década de 60, mas prejudicado pela sazonalidade esteve o ciclismo.
Com equipas histéricas e com vultos que chegaram a ser internacionalmente
reconhecidos, o ciclismo teve, de 50 a 70, uma projecdo importante, com a Volta a
Portugal a estar equiparada a Vuelta, hoje terceira maior prova de etapas do calendario.
Mais, a Volta assumiu-se desde sempre como o grande evento de massas, um espetaculo

que atravessava 0 pais e aproximava o rural da capital.

Também nos anos 60, mas com evolucdo lenta e a impor-se verdadeiramente vinte
anos depois, desenvolveram-se grandemente mais duas modalidades coletivas: o
basquetebol e o voleibol, estes, no entanto, sob o signo de clubes dedicados
exclusivamente a pratica. Estas duas modalidades ficam marcadas por um crescimento
progressivo, mas que suscitou um aumento exponencial de praticantes. O certo é que,
mesmo que 0s portugueses motivassem maior relevo das modalidades, estabelecia-se

um interesse no desporto, sob o ponto de vista de o conhecer e possibilitar a sua pratica.

Apbs o interregno de crescimento no p6s-25 de Abril, as competicbes europeias
provenientes da Eurovisdo foram aumentando exponencialmente. Atletismo, ténis,
ciclismo e automobilismo, principalmente, atingiram um valor de 52% do desporto
emitido, com o futebol a ocupar apenas 19% das 291 horas de emissbes desportivas.
Contudo, em 1987, apenas onze anos depois, Domingos e Neves (2011) d&o-nos conta
da importéncia do desporto. A RTP2 acolhia ‘ja’ 827 horas de transmissdo, enquanto a

explosdo declarada do futebol abarcava 48,6% na RTP1. Gerava-se a primeira
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mediatizacdo do desporto, com o0 apoio declarado a uma modalidade em detrimento de

outras, ‘isoladas’ no seu servico publico.

Em 1990, a realidade ndo se alterou grandemente, surgindo a Férmula 1, os ralis e a
NBA e ténis como eventos internacionais. De &mbito nacional, despoletavam as
modalidades coletivas como o basquetebol, o andebol e a continuidade do héquei. A
partir desta altura, os jornais desportivos centravam-se no futebol, ficando a transmissao
de modalidades reservada ao servico publico da RTP2, cada vez mais prejudicada pelo
mediatismo que o futebol gerava em todas as estruturas dominantes. Recentemente, o
futsal, antigo futebol de saldo, é a modalidade com maior crescimento no pais, tanto em

termos de praticantes como em termos de associagoes.

Mais do que haver pouco investimento nas modalidades, existiu sempre uma grande
dependéncia dos trés grandes, ndo em termos de resultados — ja que as associagdes
destinavam-se a uma modalidade e logravam feitos importantes —, mas em termos de
projecdo mediatica A imprensa desportiva, que englobava folhetins de automobilismo,
caca, touradas, ciclismo, foi sendo ‘oligopolizada’ pelos diarios generalistas, que
apostam grandemente no futebol e que excluem as modalidades. Mais, com a ecloséo do
diério desportivo, com periodicidade diaria, centrou-se a producao noticiosa no futebol,
ficando, ao fim-de-semana, algum espago para as transmissfes das modalidades.
Sempre ou quase sempre na 2, simbolo de que o proprio servico publico havia perdido a

batalha para o dominio do futebol.
4.2 Paradigmas europeus

Na Europa, as diferencas sao evidentes. Criado em Inglaterra, o soccer € a modalidade
mais praticada em quase todos os paises. Contudo, isso ndo exclui a importancia que
tém as modalidades coletivas: basquetebol, andebol, raguebi e criquete (no Reino
Unido) e as individuais: ciclismo, automobilismo e ténis, para além das localizadas
territorialmente, como os desportos de neve. Falarei de seguida da importancia que é
dada ao protagonismo das nacionalidades e da organizacdo dos eventos, mas adianto ja
esta ideia: o ecletismo e a atencdo dada a um desporto dependem muito do sucesso que
os atletas nossos compatriotas consigam ter, até porque isso por si SO aumenta a
cobertura noticiosa, uma carateristica que, na minha perspetiva, permite maior
diversidade, mas aprofunda pouco a informacdo, ja que o destaque é a figura e ndo a

modalidade.
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Se em Portugal, recordo duas ou trés manchetes de atletas que nédo futebolistas, na
Europa essa tendéncia de dominacao quase exclusiva do futebol nio se verifica. ® A Sky
Sports engloba criquete, futebol, formula 1, ciclismo, golfe, ténis e raguebi no seu site.
Inglaterra é, alids, o pais do desporto por exceléncia, sendo inclusivamente o pais com
mais clubes campe@es nacionais de futebol, o que nédo so6 revela como o campeonato é
emotivo, como as associacbes e 0s clubes sdo menos predominantes, logo mais
sustentados em apeténcias por modalidade. Também em Franca e Italia se destacam o
ciclismo, o basquetebol, o andebol e o ténis, semelhante a Espanha e Alemanha que

também revelam preferéncia e habitual dominio no motociclismo e automobilismo.

Naturalmente, ndo dei estes exemplos por acaso. Estes representam as poténcias do
Desporto mundial, mas séo as cinco ligas de futebol mais importantes do mundo, nao
deixando, contudo, de diversificar a cobertura, porque, de facto, sdo poténcias em todo o
panorama desportivo. ‘Depois, a nivel geogréfico, é de destacar o interesse dos paises
de leste pelo Olimpismo; a Suica e Austria por ténis e desportos de inverno e Holanda e

Bélgica, umbilicalmente ligados ao ciclismo e as suas provas nas Ardenas.
4.3 Os protagonistas e a didspora

A comunidade na diaspora é outro dos assuntos mais utilizados nos diferentes meios
de media desportivos em Portugal. A presenca de treinadores, atletas e empresarios
lusos pela Europa fora (recentemente comecou a explorar-se também os mercados
africano, asiatico e americano) justifica muito do impacto do desporto internacional
repercutido na imprensa portuguesa. Este vetor alastrou-se a todas as modalidades, em
que se procura valorizar as grandes competicdes como os Jogos Olimpicos e
Campeonatos do Mundo. A grande questdo é que o acompanhamento dado pela Lusa é
feito ao longo dos quatro anos de preparacdo olimpica, por exemplo, ao contrario dos
restantes media, que ressalvam esses atletas durante um determinado periodo de tempo.
Sem resultados, apresenta-se a ideia de que a qualidade é duvidosa e, portanto, ndo se
cativa o culto da modalidade.

®A 30 de setembro de 2013, o Jornal Record destacou os feitos do dia anterior de ténis e ciclismo. Jodo
Sousa foi o primeiro portugués a vencer um torneio internacional de ténis, enquanto Rui Costa foi o
primeiro luso a conquistar o titulo de campedo do mundo de ciclismo de estrada.

7 http://www.biggestglobalsports.com/worlds-biggest-sports/4580873435
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Num pais periférico e com poucas possibilidades de afirmacdo na vida
politica/econémica mundial, é muitas vezes através do desporto que a afirmacdo da
identidade e do patriotismo se revelam. O melhoramento das condi¢des de pratica das
modalidades — disseminacdo de academias de formacdo, bolsas e transportes para 0s
jovens atletas mais carenciados, prospecao nas escolas por faixas etarias — tém auxiliado

0 desenvolvimento do desporto e a capacidade das modalidades no estrangeiro.

Se tudo isto é indiscutivel, a realidade é que continua a dar-se primazia ao que 0s
portugueses obtém 1& fora, mas fica sempre um espaco de contextualizagdo da
modalidade, as vezes do reconhecimento e justificacio do mérito/demérito do
portugués, por explanar. A Férmula 1 sempre foi uma modalidade de eleicdo em
Portugal. N&o foi a presenga de Tiago Monteiro que a exponenciou. As transmissdes
tém propiciado uma diversificacdo e um conhecimento partilhado tal, que a tipica

noticia da diaspora néo satisfaz o leitor que busca uma informacdo mais especializada.

“As participagdes olimpicas e as euforias e depressdes que geraram na comunicagao
social portuguesa sdo um oOptimo exemplo do novo lugar ocupado pelas outras
modalidades na paisagem desportiva portuguesa: seja em celebracdo ou em critica, a
tencdo foca-se nesses atletas, modalidades e préaticas, enquanto perdura o fervor
nacionalista, quase sempre associado aos grandes eventos mediaticos. Quando esse
fervor desaparece, apaga-se também o foco que sobre eles incide” (Domingos e Neves,
2011:276).

4.4 O ecletismo, a nova oferta para a (r)evolucao

Este relatorio levanta algumas questdes quanto a hegemonia do futebol e aborda a
persuasdo e a mediatizacdo. Hoje, é evidente que a estrutura de dominacdo esta
instalada, se calhar até de forma mais pronunciada — ja que o futebol se assumiu como
uma modalidade altamente publicitada, de eventos planetarios — mas € de assinalar uma
progressdo das modalidades em espaco mediatico. Primeiro, porque os atletas e as
competicdes ganham destaque; depois porque os clubes apostam e o0s praticantes
aumentam; terceiro, porque, se os clubes tém reconhecimento, os seus adeptos dedicam-

Ihe maior atencéo.

O inicio do século XXI tem apresentado um novo paradigma, com uma aposta crescente

de FC Porto, Sporting e Benfica em modalidades extintas.
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Referéncias Transmissao TV e
nacionais Especializagao

Interesse
Cobertura /

noticiosa —
Tematizagao

Investimento dos

Pratica federada
clubes

1.3 Vetores para o crescimento das modalidades

J& referido o peso dos atletas nacionais no estrangeiro e a cobertura noticiosa
exponencialmente maior, podemos fazer uma comparagdo dos ultimos 30 anos. O pos-
25 de Abril teve um crescimento sucessivo de publicacdes. O Desporto ndo foi excecéo,
0s generalistas perceberam a sua importancia, mas foi a expansao da televisdo e dos
jornais desportivos que revoluciona a dindmica até ai vigente, privilegiando ndo s6 a
antevisdo e o resultado, mas a cronica e a justificacdo para uma diversificacdo de
producdo. Estdvamos perante a verdadeira imprensa desportiva especializada, com
interesse e contextualizacdo por profissionais dedicados a uma ou outra modalidade,

exponenciados por transmissdes inovadores e cativantes.

Os anos 90, por seu lado, tiveram um impacto muito negativo no plano das
modalidades em Portugal. Gastando milhares no futebol, os clubes, que depois
recorreram as Sociedades Andnimas Desportivas, deixaram cair praticas que lhes
valeram titulos e reconhecimento. Com repercussdo dupla no jornalismo, os media
focaram-se no futebol e ‘secaram’ tudo em redor. Mesmo diversificando a oferta com o
futebol internacional, muito motivado pelo brilho de Rui Costa, Luis Figo e Paulo Sousa
no estrangeiro, o futebol nacional alimentou o principio da especulacdo, da motivagéo e
galvanizacdo clubistica, de forma a justificar uma imprensa que era, pela primeira vez,

diaria, com necessidades de se reinventar perante a concorréncia.

Na entrada de século, a grande alteracdo é o exponenciar da cobertura televisiva das
grandes competicdes, de varias modalidades. A SportTV, o Eurosport e 0 Desporto 2 na
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RTP2, séo exemplos do impulso dado ao desporto. Contudo, isso ndo se traduziu num
crescimento visivel de conhecimento. N&o sO porque as figuras portuguesas nao
emergiam, como os clubes ndo investiam grandemente nas suas modalidades. Ao nivel

do estilo, comeca a surgir o imediatismo e as noticias eram sintéticas e resultadistas.

Hoje, as referéncias nacionais em varias modalidades e a aposta dos clubes
contribuiram para um crescente interesse na diversificacdo de oferta. A pratica federada,
em Portugal, é 0 passo seguinte. Entre 1996 e 2014, a PORDATA assinala o duplicar de
atletas, de 265 para 546 mil desportistas. O ciclismo e o voleibol destacam-se com
crescimentos de 600%. A natacdo quadruplicou e golfe, ténis e andebol triplicaram o
numero de atletas. O crescimento associativo, o apelo a educacdo e ao desporto, mas a
aposta dos principais clubes na formacao em varias modalidades tem sido relevante para
este desfecho, mostrando que, grande parte, destes fatores interligam-se. A prética é

fundamental porque desperta a curiosidade e o entendimento.

Por fim, tudo fica completo com o aumento da oferta, tanto nos diarios, nos sites
como nas televisdes. Os jornais desportivos, os diarios e 0s noticiarios continuam a ter o
futebol como foco predominante, mas comecam a ser cada vez mais relevantes 0s
acessos a leitura e visualizacdo internacional, através dos meios digitais. Mesmo na
transmissao dos eventos, ha que salientar o relevo dos canais tematicos, especialmente

do principal canal de desporto eclético, a Eurosport.

Crescendo a oferta, tem-se visto um aumento da busca noticiosa de modalidades
menos comuns, possibilitando uma maior formacdo de publico e a progressiva variacao
da prética desportiva. Isso tem sustentado a perspetiva de que o Desporto € neg6cio
rentdvel para as televisbes e para 0s sites, jA que existe interesse inequivoco na
competicdo, no evento, na fruicdo. Mais, esta crescente tendéncia anula a teoria de que o
futebol é o desporto dominante porque os leitores o querem. Basta ver que o futsal, o
ciclismo, as provas de automobilismo e de atletismo sdo altamente lucrativas para quem
nelas aposta, ja sem mencionar a importancia do servico publico. A grande diferenca
continua a residir na sazonalidade. Se no futebol, quase diariamente se da voz a
dirigentes e externos do relvado, em grande maioria das restantes modalidades focaliza-
se 0 evento mais demonstrativo da modalidade, apresenta-se um produto
descontextualizado, que impede ndo sO a percecdo correta do mesmo como um

desinteresse pelo desporto em questdo. E na imprensa escrita, ndo raras vezes, a noticia
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é um relato empirico de vencedor e vencido, sem cronologia ou explicacdo das suas
especificidades. Dai que a transmissdo seja 0 espa¢o primordial & visualizacdo e a

explicacdo, uma vez que a crénica e o comentario sdo, praticamente, unicas no futebol.

4.5 Tematizacao

Um dos principais padrées do Jornalismo atual é o cultivo de uma imprensa
especializada, apostada em contetdos dirigidos a um publico conhecedor e que dispensa
grandes explicacbes para aquilo que o jornalista depreende como senso comum. Essa
falta de zelo é, muitas vezes, um grande obstaculo ao interesse e a percecdo a
modalidade. No estégio, fui confrontado diversas vezes com a necessidade de identificar
0 desporto, procurando explicar e contextualizar os detalhes das provas, dos
apuramentos, dos critérios de qualificacdo. Quem nao perceba de ciclismo, ndo entende
como um vencedor de etapa ndo é também o lider da prova, dai que seja fundamental
colocar no lead a informacdo do dia, mas também das tiradas anteriores, de forma a
justificar essa lideranga. Mais, o futebol foi a modalidade em que mais me esqueci de
colocar a identificacdo, justamente pelas suas figuras, competicoes e clubes estarem tdo

presentes nas nossas associacoes diretas.

Com o alargamento da cobertura a diversas areas, percorreu-se um caminho de
diversificacdo de oferta, fundamentando a ideia de que todas as tematicas reinem
profissionais com conhecimento profundo nesse &mbito. Esse € um processo normal de
evolugéo social, de uma maior escolariza¢do e de uma atengdo crescente aos meios de
comunicacdo social. Contudo, antes de o abordarmos, é importante explanar o conceito

de Tematizacdo, celebrizado por Luhmann.

Esta teoria do estudo comunicacional rompe, em meados dos anos 50, com a ideia de
manipulagéo e de producéo cultural como forma de influenciar as massas. Rejeitando a
comunica¢do massiva, Luhmann (1983) introduz a agenda temética nos meios de
comunicacdo habitualmente descritos como de massas. Usando a cobertura de eleices
norte-americanas e o0 impacto que a televisdo tinha no interesse politico da sociedade,
Luhmann avaliou os efeitos cognitivos resultantes na audiéncia. A Tematizagdo é
definida como o processo de definicdo, estabelecimento e reconhecimento publico dos
grandes temas, dos grandes politicos. Mais do que analise dos media, a reflexdo sobre a
Tematizacdo afirma a mudanca do conceito de opinido puablica, repartida por temas.

“Um processo que se realiza na relagdo estabelecida entre o sistema politico e a opinido
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publica, através da mediacdo dos mass media. Desta maneira, 0s meios de comunicacao
tém sido considerados, ndo como os protagonistas, mas so, precisamente, como 0s

mediadores desta relagdo” (Luhmann, 1978 apud Agostini, 1984:531).

Luhmann avancava a ideia de que a opinido publica deve ser a adaptacdo de temas as
necessidades da populacdo e ndo uma generalizacdo de conteldos de opinides
individuais. Contudo, o autor afirma que a Tematizacdo sofre tendéncias mediaticas,
pela avaliacdo de importancia de determinadas areas, naturalmente, prejudicando outras.
Mais, afirma-se que os media tém tendéncia a canalizar atencfes para reduzidos focos
de informacdo, reproduzindo sucessivamente essa informacéao, negligenciando outras.
Mesmo retomando o papel decisor do jornalista enquanto primeiro bastido de
gatekeeping, a verdade é que a Tematizagdo reitera pela primeira vez a existéncia de
uma agenda definida pelos media para a informagéo.

A televisdo é o meio privilegiado de estabelecer consensos e opinies unilaterais num
espaco institucionalizado programado para as diferencas de tratamento noticiosos
consoante relevancia. Em sentido inverso, considero a imprensa como 0 meio mais
especializado no sentido de reservar espago para tematicas fora do espetro mediatico,
além de as aprofundar ou de as explicitar com base em angulos diferentes. Os temas sao
repetidos para se descomplexar a realidade e evitar contextos e explicaces alongadas,
impossibilitando um conhecimento mais alargado, que aprofunda exaustivamente o

sensacionalismo e justifica o propdsito do jornalista vigilante.

Bernstein (1992) avalia: a visao do que o que o publico pretende ndo é mais que uma
construcdo idealizada pelo jornalista, ora para se convencer do bom desempenho
noticioso, ora por considerar de menor relevancia e utilidade uma pesquisa exaustiva e

uma variedade tematica na selecéo noticiosa.

“In this new culture of journalistic titillation, we teach our readers and our viewers
that the trivial is significant, that the lurid and the loopy are more important than real
news. We do not serve our readers and viewers, we pander to them. And we condescend
to them, giving them what we think they want and what we calculate will sell and boost
ratings and readership. Still, it is the role of journalists to challenge people”
(Bernstein, 1992 apud Allan, 2004:195).
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Rositi, por sua vez, diferencia os passos de estruturacdo da opinido publica. Tal
como no processo de gatekeeping, as organizacoes especializadas séo o primeiro decisor
daquilo é que noticidvel. De seguida, da-se a hierarquizacdo e valorizacdo das
prioridades, para se finalizar com a escolha dos focos e tematicas mais prementes a
mediatizar. Os media tém autonomia na ultima fase do processo — muito porque
respondem instantaneamente a concorréncia optando por reproduzir os mesmos focos —,
mas sdo altamente influencidveis nas primeiras duas fases. Luhmann advoga que a
Tematizacéo € positiva quando reflete o estado geral de uma sociedade e quando impele
uma mudanca e acdo coletiva. De acordo com Agostini (1993:91): “ (...) a tematizagédo
cumpre permanentemente a tarefa de instrumento com o qual a informac&o jornalistica
assume, umas vezes uma, outras vezes outra, as fungdes de intérprete, ou de orientacao,

ou de simples relatora da realidade.*

O processo de selecdo corresponde 0s pressupostos basicos e o conceito de
Mediatizacdo ndo s6 preserva o paradigma, como reforca a ideia de que quanto maior
for a importancia da figura publica, mais reproduzida serd a noticia. Basta pensarmos na
cobertura mediatica do futebol em comparacéo as restantes modalidades e a valorizacao
do rumor, consoante protagonistas, em detrimento do relevo noticia conforme o

feito/resultado de determinada modalidade.

Para terminar este capitulo da Tematizacdo, é de ressalvar também a aproximacéo do
termo a divisdo de categorias dentro de uma edi¢do ou redacdo. A divisdo em editorias
foi o primeiro passo para o conhecimento temético dos diferentes jornalistas sob um
signo de identidade comum (a entidade), mas na Gltima década, e muito gracas a
proliferacdo de interesses e de partilha de informacdo, aumentam grandemente sites,
publicacbes, panfletos, foruns destinados a uma especificidade dentro da prépria area.
Disseminacdo essa que sugeriu que as agéncias poderiam perder importancia, algo que
ndo se verificou devido a continuidade das préaticas de confirmacdo de fonte e de

noticia.

A aposta de jornais, televisbes, radios e agéncias no Desporto localiza
sistematicamente a atencéo para objetos de interesse que nunca seriam abordados sem a
categoria especifica propria. Além de contribuir para uma diversificagdo, é aqui que
reside verdadeiramente a ideia de Especializagdo no sentido de poder contribuir para

uma maior complexidade de informacgéo. Mas sera que a Especializacdo se atinge com a
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Tematizacdo? Ou serd que por mais Tematizacdo que exista, a Especializacdo sO se
adquire com uma melhor distribuicdo mediatica? O que importa ressalvar é que a
Especializagdo depende de cada producdo noticiosa e é, logicamente, preocupacao e
matéria mais antiga, antecedendo a divisdo por temas no jornalismo. Mesmo que esteja
claro que os estudos sobre a Especializagdo ndo estejam tdo avancados como os da

Tematizacéo.

4.6 Especializacao

Se a Tematizacdo se assume como uma matéria estudada ao longo do tempo,
principalmente desde que se encararam o0s media como capazes de influenciar o
processo de rececao, no caso da Especializa¢ao existe ainda pouca teoria fundamentada.
Frederico de Mello Branddo Tavares, da Universidade do Vale do Rio dos Sinos do
Brasil, deixou na publicacdo cientifica, de 2009, uma primeira divisdo tripartida. O
autor advoga que a primeira Especializacdo se da na diferenca entre meios (televisao,
radio, imprensa, ciberjornalismo) para depois passar a assumir a predisposicdo de
representar uma editoria propria (Desporto, Cultura, Economia). O terceiro vetor
resume o cruzamento de ambas, ou seja, a variacdo de linguagem e regras em meios
diferentes. A esta definicdo, poderiamos ainda a acrescentar aqui o sinébnimo mais claro
de Especializagdo, que ¢, fundamentalmente, um conhecimento empirico e tedrico sobre

as especificidades de uma area tematica.

Apesar de a Especializagdo ser reconhecidamente marca de uma sociedade cada vez
mais formada, preparada e capaz de escolher um caminho estreito no Jornalismo, ha-que
explicitar que dentro do que é considerado o jornal generalista, sempre existiu uma
cobertura diferenciada. A grande diferenca de hoje é que o culto do especialista aumenta
a Tematizacdo para um outro grau de conhecimento e de complexidade da mensagem.
Fontcuberta (1993) sustenta a interdependéncia de ambas as concegdes: “Quando se fala
de Especializacdo ndo é necessario referir-se ao tipo de meio ou a audiéncia, mas sim
aos conteudos. Ha-que repetir que ndo sdo os meios que especializam os conteddos.
Servem para os difundir, ainda que seja a imprensa a principal responsavel por esse
efeito.” Através do trabalho cientifico, da formacao crescente (recorde-se que nos anos
70 calcula-se que s6 metade dos profissionais de jornalismo teriam grau académico),

tem-se gerado uma maior capacidade critica e contribuido decisivamente para uma
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variedade e complexidade crescente da informacédo. E nesse particular, a imprensa tem
sido o veiculo primordial. Por ndo viver na base da instantaneidade, mas acima de tudo
por continuar a representar o habito de leitura e o grau de confianca que a fazem
especialista e que a tornam a Unica a entrar frequentemente em outros meios. Pude
reforcar essa conviccdo na Lusa, com o atentar a especificidade da modalidade, a
explicacdo dos contextos, mas a atengdo padrdo dada as fontes e a confirmacdo da

informagéo.

Mesmo sabendo que as sec¢des tém sido importantes desde o inicio dos diérios, sdo
apresentados dois fatores principais para o crescimento das tematicas dentro do
jornalismo generalista. O primeiro prende-se com a necessidade de diversificar
contetdos e apostar em novos publicos e numa formagcdo do mesmo com um

aprofundamento progressivo da mensagem.

O segundo esta ligado a rececdo. Estando a sociedade cada vez mais dividida em
setores profissionais e em interesses personalizados fora da atividade profissional, gera-
se uma exigéncia de exploracdo de outras areas que possam interessar ao leitor. Mais do
que informacdo conveniente, aposta-se na informacdo de fruicdo, ou pelo menos
contetdos relacionados com hobbies ou atividades paralelas. Por mais contraditério que
pareca, a Especializagdo permite unido entre especificidades e caminhar cada vez mais
para os temas de interesse coletivo, uma vez que se debruca sobre as varias areas — neste
caso as modalidades desportivas — e atenta as suas individualidades, incrementando nédo
s6 o0 conhecimento, mas também um maior acompanhamento. Acima de tudo, da-se a
possibilidade de saber, de estar a par, para depois se estabelecerem as preferéncias

naturais.

Nelson Traquina resume a importancia do jornalismo especializado como um
paradigma de conhecimento sobre a realidade tematica, permitindo uma adaptacéo que

vai dando ao leitor ndo sé a noticia como o seu contexto.

Assim, fica, para ja, mais ou menos garantido, que a Especializacdo segue
naturalmente a Tematizagdo. Em termos concetuais, ja que a noticia especializada é
assunto abordado ao longo do tempo pelos principais pensadores culturais. A questdo de
maior subjetividade prende-se com a analise das coberturas especializadas, ja que
variam pelo meio, pelo estilo e pelo desempenho de cada jornalista. Na Lusa, existem

jornalistas dedicados quase em exclusividade a determinadas modalidades, e que, por
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isso, tendem a padronizar a informacdo e a serem tidos no processo de decisdo, com
todos os pros e contras que isso acarreta. Reportando ao estagio — e mesmo sendo um
elemento que completa as lacunas de uma redacdo com coberturas varias, folgas e férias
— passei por uma serie de modalidades, mas acabei por escrever para aquelas, cuja
minha experiéncia e maior mestria poderiam acrescentar contetdos, principalmente o
futebol internacional e o ciclismo. Contudo, como observador participante também pude
constatar que nos momentos em que os ‘especialistas’ ndo estdo na producdo noticiosa,
existe a tendéncia de se darem resultados e factos, mas menor subjetividade e menor
contexto, justamente por existir um menor acompanhamento do desporto em questéo,
aquilo a que apelido de ‘noticia desinteressada’.

O historiador Francisco Pinheiro adianta, em conversa escrita (abril de 2016), outra
possibilidade de divisdo.
“A imprensa desportiva, em si mesma, € imprensa especializada, tal como a imprensa
cultural, econdmica, etc. S6 que pode também dividir-se em trés categorias: generalista
— aborda, ou tenta fazé-lo, uma generalidade de desportos, como o0s jornais A Bola ou
Record, embora sejam dominados pelo futebol; especializada — dedicada a uma ou duas
modalidades, como o Jornal de Ténis — ou as publicacfes institucionais — e.g. o Jornal

do Sporting ou o Boletim da FPF”.

E neste ponto que é pertinente elaborar algumas consideracdes. Sem perder muito
tempo com as publicacdes institucionais, que acabam por estar conotadas com a
subjetividade propria da comunicacdo de dentro para fora, existem diferencas
assinalaveis entre jornais generalistas e especificos. O autor considera que a imprensa
desportiva é especializada porque adquire linguagens proprias e conhecimentos
aprofundados ao longo do tempo, de igual modo a qualquer outra area da sociedade,
justificando-o como uma evolugdo historica: “Desde o surgimento deste género de
imprensa (desportiva), no século XIX, que a sua linguagem tem um teor técnico: mesmo
o futebol, ao falar de taticas, metodologias de treino, esta a adoptar uma linguagem
técnica da modalidade, tal como sucede com o golfe, basquetebol, ciclismo...”
(Pinheiro, abril de 2016).

Com este testemunho, Francisco Pinheiro apresenta-nos uma perspetiva da evolugéo
das modalidades e da imprensa em Portugal, defendendo a existéncia de uma imprensa

especializada desportiva. Relevando as especificidades, o autor salienta que 0s
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jornalistas sempre tentaram acompanhar as inovac¢des das modalidades e sustenta que
tanto os generalistas como as publicacbes dedicadas a uma s6 modalidade
correspondem a dita Especializacdo. A grande questdo aqui passa uma questdo muito

mais subjetiva e que se prende com a producao de cada jornalista.

A imprensa generalista desportiva € altamente especializada no que ao futebol diz
respeito. Ndo sé pela quantidade, mas pelo conhecimento partilhado inerente a
mediatizacdo que esta modalidade representa no panorama nacional. Além do seu facil
entendimento e de tudo o que foi apresentado anteriormente, fazem-se antecipacoes,
procedem-se a analises e debate. No entanto, essa Especializacdo e, frequentemente,
contaminada pela suposicdo, pelos interesses varios que aumentam a sua mediatizacao.
Hoje, o futebol intercala os dois glaciares: ora é profundamente técnico e estatistico,
aproximando-se cada vez mais da ciéncia e da metodologia de treino, ora tende a
dispersar-se pela opiniéo e pelo rumor.

Em sentido inverso, nas modalidades, ndo é possivel afirmarmos uma Especializagdo
em todos os objetos analisados, ja que muitas estdo excluidas da cobertura noticiosa, o
que impede necessariamente a sua compreensdo. Mais, quando sdo noticiadas pecam
por falta de informag&o e contextualizagdo, ficando-se pela influéncia do resultado ou
do desempenho do protagonista nacional. O préprio imediatismo impede uma
observacdo aos detalhes e a procura de outros angulos, condenando o Desporto a
ditadura dos resultados. A cronica, a reportagem e o culto de haver especialistas por
modalidade caiu grandemente a partir dos anos 80. O préprio desinteresse por alguns
desportos adveio do abandono da narragdo e descricdo de emocdo, suplantada pelo

pragmatismo.

Em suma, a Especializacdo € alcancada nas modalidades que tém mais visibilidade e
nas que estdo mais préximas de cada leitor/espetador. Muitas vezes, antes da noticia,
seria necessario um conhecimento aprofundado, que s6 pode ser dado por publicacGes
dedicadas a uma modalidade. E essa € ainda uma grande lacuna na imprensa desportiva
portuguesa, que continua a considerar os desportos além-futebol como prejuizo de
negocio. Assim, em tracos gerais e, caindo numa falsa generalizacdo, poderiamos
afirmar o futebol como especializado e, as restantes modalidades, como representantes
da Tematizacdo, mas, ainda assim, € imperioso distinguir cobertura e estilo por meio de

comunicagéo.
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No Desporto, a analise, 0 estudo, as suposi¢es sdo abundantes e ndo resta grande
duvida do entendimento por parte do publico-alvo. Contudo, quando afirmo Desporto
estou a seguir a nomenclatura de desportivo que ndo estd devidamente utilizada em
Portugal, Espanha e Itélia, principalmente. Por aqui, o futebol sobressai e domina dois
tercos do periddico. Neste caso, podemos afirmar que o futebol é especializado, mas que
0 Desportivo no seu todo ndo o é. E ndo por razGes de quantidade, mas devido a
qualidade. N&o séo explicadas regras de outras modalidades, ndo se relevam aspetos
fundamentais a compreensdo do jogo, pontuacdo ou torneio, por exemplo, ficando
relevada a importancia da lusofonia para a modalidade em questdo ser noticiada.

Na televisdo, por exemplo, a transmissdo das modalidades faz o percurso exatamente
inverso. Se no futebol, os debates estdo ligados a campanha clubistica e as suposi¢es
varias, é nos eventos televisionados das restantes modalidades que se aplicam contextos
e explicacbes (além da emocdo de relato), que promovem um maior conhecimento
desses desportos. Na televisao, o futebol percorre uma linha muito ténue, entre contetdo
informativo e infotainment.

Na radio, por exemplo, o futebol é palco de Especializacdo histérica, com comentario,
analise e intervencdo a cada momento do jogo, a que se junta um estilo préprio de uma
arte hibrida entre o jornalismo e a literatura. Mesmo acompanhando as vérias
modalidades, ndo deixa de ser de lamentar a progressiva perda de transmissfes em

direto, passiveis de narra¢do cativante como o futebol.

As modalidades ficam circunscritas ao tridente tempo, evento e resultado. Vejamos a
importancia dada as conquistas do atletismo e do héquei. Em primeiro lugar, ressalva-se
a conquista, valorizando-se o desempenho dos atletas, aproveitando ndo s6 serem
competigdes internacionais muito relevantes, como estas decorrerem os meses de julho,
o més de menor destaque futebolistico. Mais uma vez, sustenta-se a ideia de que a
componente nacionalista exalta os resultados no estrangeiro, ficando presente que as
modalidades dependem destes para sobressair. Exemplo disso é a sazonalidade noticiosa
dada as disciplinas olimpicas, subjugadas a um interesse de dois meses a cada quatro

anos.

4.7 New Journalism e o Self-Made-News para o fim do Agendamento
Assim, o caminho para um panorama desportivo mais plural tem de ser feito pelo

apelo a uma diversificacdo noticiosa, com estilos e objetivos diferentes. A noticia ndo é
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0 Unico meio de informar o leitor. A crénica e 0 comentario continuam a ser privilégios
televisivos e, praticamente, exclusivos ao futebol. Para que o interesse por outras
modalidades aumente, continua a ser necessario o lado emocdo que o Desporto, por
génese, apresenta. E para isso, a reportagem, a analise, devem enriquecer a tipica noticia
desinteressada 5, em que o jornalista se ‘defende’ do pouco conhecimento que tem na
matéria. O New Journalism, como doutrina que mistura a factualidade e o génio literario
da crénica, € um dos modos viaveis de se reaproximar a relacdo utente/jornalista,
partilhando, sem pudor, o interesse numa modalidade.

Outro ponto sera incutir a procura crescente, a participacdo dos leitores em todo o
Desporto, suscitando um conhecimento partilhado e, la esta, especializado, o Self-Made-
News. A titulo de exemplo, e enquanto estagidrio na Agéncia Lusa, ressalvo a sua
importancia, que, ndo tendo limites de tempo ou de espaco — como a televisao ou diarios
impressos — pode explicitar, com clareza, regras, especificidades, definicdo de
protagonistas e modalidades e dados contextuais relevantes. Se o interesse pelas
modalidades esta em crescendo, o jornalismo tem uma quota parte de responsabilidade,
qgue tem muito mais a ver com a predisposicdo para a diversificacdo da pratica
desportiva, dos hobbies e do aumento da representatividade lusitana e dos clubes. A

Lusa continuard na vanguarda da abrangéncia noticiosa.

8 . . ;. ~ . ~ .

Como referi atras, a noticia que ndo apresenta explicacGes ou background, ficando-se pelo resultado
(normalmente modesto), sem especificar regras de qualificagdo, modalidade ou classificagdo e
consequéncia pratica para estar a ser noticiado.
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5. Estudo de Caso

Neste capitulo, debrucar-me-ei sobre a especificidade da produ¢do da agéncia Lusa no
decorrer do estdgio curricular, apresentando uma estatistica que resulta de um
levantamento da producdo da redacédo de desporto da agéncia, entre fevereiro a maio de
2016. Dentro do mesmo espaco temporal, saliento também a utilizacdo dessas mesmas
noticias pelos varios media. Nesse sentido, divido em quatro os objetos de estudo: ora a
producdo Lusa no futebol e nas modalidades, ora a utilizacdo das noticias Lusa no
panorama jornalistico nacional, sempre com duas medidas: futebol e restantes

modalidades.

5.1 O futebol na Agéncia Lusa
O peso do futebol na Lusa revela a tendéncia nacional do desporto em Portugal,
mesmo que se assinale que as modalidades acabem por ter maior cobertura na agéncia

do que nos restantes meios.

Producao Lusa
Futebol vs Modalidades

2390; 38% M Futebol

B Modalidades

3.1- Lusa —Fut. vs Modalidades

As modalidades tém um destaque importante, sendo de destacar uma proximidade
grande entre a vertente nacional e internacional, tanto no futebol como nas modalidades.
Mesmo que o desporto nacional, tanto com destaques de atletas lusos como com
competi¢cdes no pais, continue a dominar (perto de 65% em ambos), a verdade é que o
internacional ganha cada vez mais destaque. Se a preferéncia comecou por ser exclusiva
pela preponderancia dos portugueses no estrangeiro, a verdade é que 0s eventos mais

mediaticos de varias modalidades comegam a ter uma cobertura maior.
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3.2- Lusa - Fut. vs Modalidades — Nacional e Internacional

Se é verdade que a Lusa produz mais futebol que todas as restantes modalidades, néo
deixa de ser assinalavel que os meios de comunicacéo clientes da agéncia retirem maior
namero de noticias de modalidades. Proporcionalmente, a Lusa produziu 2390 noticias,
traduzidas depois para 3368, disseminadas pelos meios de comunicacdo analisados. Ao
contrario, no futebol as 3900 representam um aproveitamento de 3196. Fica aqui a

primeira saliéncia do papel fundamental na abrangéncia e no combate ao Agendamento.

Influéncia Lusa nos media

H Futebol

B Modalidades

3.3 - Lusa — Futebol e Modalidades nos media

No grafico que se segue, € possivel observar um volume acima das 700 unidades
mensais de noticias de futebol nacional, sendo depois comparada a influéncia dos trés
grandes e dos eventos ao fim de semana. Apesar de os trés grandes serem naturalmente
importantes no panorama, a Lusa dispersa a sua atencao pelos restantes clubes, ja que 0s
valores, apenas no primeiro periodo, ultrapassam os 30% (30,96). Quanto ao fim de
semana, € evidente a regularidade da importancia dos eventos neste periodo e que
motivam um indice grande de producdo noticiosa: fev/ mar — 46.26%; mar/abr —
44.65%; abr/mai — 43.36%. O valor mais alto do primeiro periodo analisado resume a
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maior recorréncia de jogos ao fim de semana e auséncia/diminuicdo de partidas

referentes as competicdes europeias, tipicamente a meio da semana.

Fut.Nacional: Lusa

Total Noticias
Fim de semana

3 grandes

Volume noticioso
(0]
o
o

22/02: 54 /o3
20/03 24/04

25/04

2/05

3.4 - Lusa - Futebol Nacional

B Competi¢des Europeias
M Portugueses e Lusofonia
"Big Five"

M Total de Noticias

3.5 — Lusa — Futebol Internacional

Aqui, procura-se caraterizar o futebol internacional. Ao nivel global, o acréscimo
progressivo de noticias deriva do finalizar das principais provas de clubes europeus. Se
no primeiro bloco, a influéncia dos portugueses anda paralela ao Big Five, nas duas
seguintes esta diminui perante a explosdo de Liga Europa e Liga dos Campedes
(margo/abril). Proporcionalmente, o Big Five, com as decisdes dos principais
campeonatos, ganha relevo no terceiro vetor. H4 um maior nimero noticioso nacional
em fevereiro/marco, devido as selecGes e ao campeonato nacional, registando-se no
segundo vetor um valor significativo de uma importancia grande as competicdes
europeias. Em abril/maio, a tendéncia manteve-se, mas destaca-se 0 peso da decisdo do
campeonato portugués e o balanco da I Liga no crescimento do futebol nacional. Em

termos gerais, existe uma regularidade assinalavel (consultar grafico 3.6 em anexo).
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5.2 O futebol da Lusa nos media

J& na anélise aos meios de comunicacgdo, ha-que salientar o peso especifico que a
agéncia tem, principalmente no desporto internacional. Record destaca-se nos
desportivos como o que mais cita a Lusa. A Bola tem o nivel mais equiparado entre
nacional e internacional e O Jogo disponibiliza noticias online mais recentes,
impossibilitando uma pesquisa mais extensiva. Comum a estes € a utilizacdo da noticia
nacional fora trés grandes, ja que nestes apostam por producdo propria. O Sapo, por
outro lado, valoriza toda a noticia, inclusivamente a dos grandes (consultar grafico 4.2

em anexo).

Desportivos

M Fut. Internacional m Fut.Nacional

SAPO 215

01JOGO

ABOLA

RECORD

4.1 - Desportivos — Fut. Nac./ Fut. Int.

Apesar de os portugueses e de a lusofonia serem marca de agéncia, € notdrio que 0s
Desportivos acompanham os lusos no estrangeiro e que, por isso, preferem a noticia dos
principais campeonatos e competi¢es europeias. Dentro do registo de lusofonia, o
aglomerador Sapo Noticias retira 0 maior nimero de noticias, imponente perante 0s
restantes. Record mantém o dominio pelo maior volume de producgdo online. Do lado
inverso esta O Jogo, devido ao menor protagonismo da produc¢éo para o seu sitio oficial

(consultar o gréafico 4.4 em anexo).
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Fut. Internacional

M Big Five B Competicdes Europeias

Portugueses M Lusofonia

%

11% 6

13% 449 noticias

4.3 — Desportivos — Fut. Int.

Nos generalistas, é possivel destacar uma grande diferenca em termos de producéo e
uso Lusa. Nos jornais mais tabldides, da-se maior relevo ao futebol. Existe muita
producdo, mas também muita influéncia da Lusa. Tendencialmente, existe um
acompanhamento dos grandes e dos portugueses no estrangeiro, o que salienta a
importancia dos restantes clubes nacionais e da generalidade do futebol internacional. A
excecdo do Observador, que opta por um estilo literario mais acentuado, tanto Publico,
Jornal I, DN como Expresso aproveitam a producdo Lusa também nos trés grandes, por

ndo fazerem da producdo informativa desportiva uma prioridade (consultar grafico 4.6

em anexo).
Generalistas
M 3 Grandes M Futebol Nacional
Publico 52
Expresso 14
Jornal de Noticias 53
Didrio de Noticias 48
Correio da Manh3 2 96
Jornal | 7 10
Observador 27 57

4.5 — Generalistas — Futebol Nacional

Nas televisdes, é visivel uma aposta forte de RTP e TVI, com meios proprios
dedicados ao desporto. A estacdo publica junta a Antena 1 e a de Queluz explora o
MaisFutebol, centrado nessa modalidade. A producdo de ambas é forte, mas apostam
em muitos conteudos Lusa, privilegiando o nacional e o internacional, sem portugueses.

E possivel verificar, inclusivamente, que a linha de futebol internacional Lusa sai
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semelhante nestes dois meios, umas vezes replicada diretamente, outras vezes como

fonte primaria para uma producédo posterior. A SIC, por sua vez, faz da Lusa o garante

de 90% do seu site, indicando explicitamente a fonte. Nas radios, os valores andam

equiparados, sobressaindo ainda assim o futebol nacional, que, como adiantado pelos

meus companheiros de redacdo, deriva do ndmero diminuto de jornalistas para o

acompanhamento em massa de jogos ou antevisoes.

TSF
Renascencga
Noticias ao...
Diario Digital
SIC Desporto
Mais Futebol
Antena 1

TV e Radios

55
54

H 3 Grandes

89

99
88

M Futebol Nacional

137
134

4.7 - Tv e Radios - Fut. Nac.

Os aglomeradores de noticias revelam a preferéncia da Lusa pelo futebol nacional fora

trés grandes e o espaco dedicado ao internacional, mesmo sendo importante ressalvar

que o Noticias ao Minuto usa menos noticias de trés grandes porque comeca a elaborar,

por si mesmo, cronicas e analises de jogos (consultar gréafico 4.8 em anexo).

5.3 Modalidades na Lusa

Producao Lusa - Modalidades
1200
&
€ 1000
g 800 //
o
3 600 —
=
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Nacional 435 449 618
= |nternacional 209 300 339

5.1 - Lusa - Modalidades
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Na producdo das modalidades é visivel um aumento gradual de noticias entre
fevereiro e maio. No ambito nacional, o aumento deriva, maioritariamente, do
acompanhamento de eventos in loco. O ciclismo e a Volta ao Alentejo como a prova
mais relevante; os campeonatos nacionais de natacdo; a etapa portuguesa do Mundial de
ralis e o ténis, pelo Estoril Open, foram exemplos de como a cobertura aumenta quando
existem deslocacdes dos jornalistas para 0 seu acompanhamento. A isto acrescem as
principais decisdes dos campeonatos das modalidades coletivas, que tém maior destaque
nas suas fases finais. Ao nivel internacional, as principais provas do ano das
modalidades mais representadas védo eclodindo, o que aumenta o volume de campedes

locais e europeus e os apurados olimpicos, por exemplo.

No grafico abaixo apresentado, foi levantado um manancial de varias modalidades. As
‘restantes’ representam 23 modalidades, com menos de vinte noticias no periodo de trés
meses de analise. Consideraram-se para esta estatistica as provas nacionais e a
relevancia de determinada figura para que o desporto sobressaia, casos de badminton,
golfe, judo e motociclismo. Ténis, Ralis, Natagcdo, Ciclismo sdo exemplos de como a
cobertura Lusa in loco (Taga Davis, etapa portuguesa de ralis, campeonato de natacéo,
apuramento olimpico e Volta ao Alentejo) é importante. E também de destacar uma
equidade interessante em muitas das modalidades, sendo importante ressalvar que as
modalidades coletivas como o basquetebol, andebol e voleibol ndo tém o peso relevante
como previsto, devido a agéncia privilegiar apenas o resultado das fases finais dos
campeonatos e tacas nacionais. No desporto feminino, o futebol (2%) é a Unica
modalidade coletiva com relevo. Como me foi explanado na redacdo, o peso do futebol
decairia grandemente se analisados 0 més de julho, periodo de retiro de competicdes

nacionais nacionais e internacionais quer de clubes quer de selecdes.
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Modalidades- Nacional - Lusa

Restantes

Fut feminino, 29
Ralis Canoza%em

Basquetebol
6%
Andebol

7% 2% Raguebi
Motociclismo 2%
3%
Juodo\ Voleibol
Badminton 3% 3% Ciclismo
2% Golfe _-

Futsal
6% Vela
3%

Hoquei

3% Atletismo

Politica e 3%
sociedade  Natagao Corrida/maratona °
12% 4% 4%

5.2. Lusa — Modalidades - Nacional

Modalidades - Internacional - Lusa
Férmula 1/2/3 Golfe Restantes

6% 1% _\3%1

Motociclismo

3%
Doping __—7

Politica e 7%  Hoéquei
sociedade 6%
4%

Basquetebol
12%

Andebol
1%

Voleibol
2%

Natagao
1%
Corrida/maratona

2%

Atletismo " gjimpicos Ténis de mesa

2% 13% 3%

5.3. Lusa — Modalidades - Internacional

No panorama internacional estdo 17 modalidades com nameros inferiores a dezena,
representando 3% do total. Apesar de existir algum equilibrio, existe um claro destaque
do ciclismo internacional, que é acompanhado diariamente, durante um calendario
extenso, entre janeiro e outubro, sendo que de marco a agosto estd em constante
ebulicdo com classicas e grandes voltas. Os principais torneios de ténis, o apuramento
olimpico e o campeonato norte-americano de basquetebol aparecem numa segunda
linha, bem a frente das competicBes internacionais de hdquei, motos, andebol e
voleibol. Todos os desportos aqui representados refletem também um acompanhamento
dos portugueses nas provas, que, mesmo ndo sendo o foco da noticia muitas vezes,

acabam por motivam a cobertura noticiosa.
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5.4 Modalidades Lusa nos media

A importancia da Lusa cresce exponencialmente nos media quando analisamos
isoladamente as modalidades, j& que a proporcionalidade destas sobressai em relacéo ao
futebol, mais produzida de forma individual pelos meios de comunicacdo social
observados. Nos Desportivos, é de relevar uma proximidade entre o nacional e o
internacional, destacando-se Record e Sapo Noticias como consumidores da informacéo
variada. O Jogo e A Bola ndo tém uma grande producdo noticiosa de modalidades, mas
também ndo usam a noticia Lusa, ficando-se pela colocacdo de resultados em jeito de

noticia breve (consultar grafico 6.1 em anexo).

No grafico abaixo apresentado, cologuei em confronto as modalidades com ndmero
igual ou superior a 16 noticias totais, especificando depois por meio de comunicac&o.
Da totalidade de 334 noticias, 172 estdo espalhados pelas seis modalidades

representadas, o que sustenta uma variedade importante na cobertura Lusa.

Modalidades de ambito nacional por desportivo

100%
80%
60%
40%
20%

0%

m Sapo Not.

H A BOLA
RECORD

H O JOGO

6.2. Modalidades nacionais por desportivo

Por meio de comunicacao, € de relevar o peso especifico de Record e Sapo e de como
O JOGO, mesmo nédo apostando grandemente nas modalidades, acaba por seguir e usar
a producdo de agéncia nas modalidades mais populares. A Bola apresenta nimeros

nulos em trés das modalidades mais populares

Em ambito internacional, o paradigma altera grandemente. Das 332 noticias, 251 sdo

das cinco modalidades apresentadas, sugerindo ndo s6 o peso internacional destas
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modalidades como também uma preferéncia dada pela Lusa, posteriormente refletida
nos Desportivos. Ciclismo e ténis mantém relevo nacional e internacional, com o
campeonato norte-americano de basquetebol, o aproximar dos Jogos Olimpicos e a
formula 1 a ocupar um peso importante, mesmo sem portugueses que justifiqguem a
cobertura. Mesmo estando a Lusa a cobrir uma panoplia de modalidades, nota-se que
quando a relevancia da lusofonia cai por terra, existem discrepancias grandes no
acompanhamento internacional de modalidades. A titulo de exemplo, o ciclismo
internacional representa nos Desportivos 26,80% de cobertura. Se a este juntarmos o
ténis (14.76%), ultrapassa-se a barreira dos 40%, uma supremacia em duas das 31

modalidades analisadas (consultar grafico 6.3 em anexo).
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6.5. Generalistas — Modalidades predominantes

Nos Generalistas, € de destacar o0 maior peso que o Correio da Manha da a seccgdo de
desporto online, acima de todos os concorrentes. O nacional e o internacional andam
lado a lado, com valores similares, variando acima de tudo por modalidade (consultar
grafico 6.4 em anexo). As cinco modalidades acima representadas sdo as cinco mais
noticiadas. Observador e Publico, mesmo optando por producdo propria, acabam por
dar grande relevo as modalidades noticiadas pela Lusa. Ténis é a modalidade dominante
em seis dos sete periddicos. O ciclismo é a modalidade mais constante, entre o0 segundo
e o terceiro posto. Com 198 noticias em 330 analisadas, estas cinco modalidades
representam 60% das modalidades noticiadas nos Generalistas.
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Modalidades na TV e Radio

B Basquetebol

44; 7% 15- 29 B Andebol
! . m Ciclismo
57;9% H Ténis

| J. Olimpicos

m Doping

B Maratona

H Héquei
Futsal

W Férmula 1/2/3

® Motociclismo
Atletismo
Restantes

133; 21%

6.7 Modalidades preferenciais TV e Radio

Das 638 noticias incluidas no padrdo desta estatistica, ha a salientar que o nacional
predomina perante o internacional (362 para 276) e que s6 no aglomerador Noticias ao
Minuto e na SIC existem maior nimero de noticias do estrangeiro do que de provas

nacionais ou de figuras portuguesas (consultar grafico 6.6, em anexo).

Quanto a diversificacdo de modalidades € notoria uma maior abrangéncia, estando
apenas o ténis acima das demais. O valor das modalidades restantes — com menos de 15
unidades — mostra bem a representatividade da amostra. Neste grafico em particular, ha
uma dicotomia grande entre as modalidades coletivas como o hoquei, o futsal e o
andebol, todos com noticias de desempenho assinalavel, ndo pelo percurso nacional,
mas pelo desempenho de mérito desportivo dos clubes nacionais nas competicbes
europeias, excedo ao basquetebol relevante internacionalmente. A Lusa ndo aposta nas
noticias de campeonato, até a altura de play-off de decisdo, e esta presenca forte neste
grafico sustenta como a performance europeia aumenta o volume noticioso vindo da
agéncia. Nas outras, destaca-se o fator internacional, tudo o que esteja ligado com os

Jogos Olimpicos — doping e atletismo —, ou a velocidade - Formula 1 e motociclismo.
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6. Consideracoes finais

Ao longo deste texto, preservou-se uma postura de humildade e de respeito tanto pelos
estudos tedricos como pelas multiplas vozes que contribuem para um conhecimento um
pouco mais alargado sobre a realidade do jornalismo. Esta atitude perante o método é
um reconhecimento da utilidade de cada trecho de teorizacdo, como de uma perfeita
consciéncia de que qualquer consideracdo é passivel de ser discutida, melhorada ou

ultrapassada num futuro com mais ou menos proximidade.

Ao nivel do Desporto, foi desmistificada a ideia de que o futebol é, desde sempre, a
modalidade de eleicdo, ndo deixando de se acusar o impacto da comunicacéo social, em
acao concertada com os principais clubes para a sua hegemonia. Foi também revelado o
papel de diversificacdo da Lusa do impacto que a agéncia tem nas modalidades, na
valorizagdo do lusitano no estrangeiro e na cobertura do futebol nacional fora trés

grandes no panorama mediatico portugués.

A imprensa norte-americana perspetivava que a posi¢cdo do jornalista deveria ser
independente e objetiva’. Progressivamente, a objetividade total, na qual a neutralidade
era obrigatoria, foi sendo relativizada. O jornalista passou a ter nos seus contextos e na
sua experiéncia de vida uma independéncia e uma individualidade propria,

estabelecendo o seu estilo e a sua forma de chegar ao recetor.

A Manipulagéo e as campanhas dominantes de ideologia fascista exibiram ao mundo o
pior uso da comunica¢do, mas, foram sendo eliminadas progressivamente pela liberdade
politica e social. Ficaram, sim, as influéncias persuasivas das escolhas editoriais,
seguidas da mediatizagdo da informacgéo que fazem dos media um elemento decisivo na
formagéo de opinido. Sem poder pormenorizar a avaliacdo da rece¢do por ndo fazer
parte do meu estagio, a verdade € que a aposta na varia¢do de publicos tem valorizado a
adequacdo da comunicacdo e da informacdo, tornando os consumidores ndo sé mais
autbnomos como mais conhecedores de temas especificos. Ainda que a mediatizacao
seja evidente, nunca existiu tanto ao dispor, mesmo que isso ndo elimine as constantes
influéncias persuasivas da comunicacdo. O Desporto na Lusa tem vital importancia no

‘abrir o espetro’ de modalidades a noticiar, aumentando grandemente as probabilidades

9 ~ e A . . .

No acompanhamento da Guerra da Secessdo, a Piramide Invertida criou uma nova forma de fazer
jornalismo, abdicando da crdnica e comentario ainda vigentes na Europa, influenciados por uma forma
literaria e de manifestacdo de opinido iniciada com os panfletos lluministas.
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de estas terem destaque nos media. Se o critério passar a ser 0 mérito desportivo, a
poténcia de um outro desporto ndo sera tdo inequivoca. Contudo, como adiantei
anteriormente, a contextualizacdo e a preocupagdo com 0 uso de uma retorica mais
apelativa e emocionada serdo os grandes impulsionadores de modalidades menos
mediatizadas. Sendo certo que o futebol teve, desde a sua génese, um relevo importante,
é com as transmissdes — televisivas e radiofénicas — que se desperta a curiosidade dos

espetadores.

Reconhecendo a progressiva Tematizagdo do jornalismo, abordou-se o conceito de
Especializacdo, sendo possivel enquadrar nesta variadas teses de maior ou menor
profundidade. A Especializacdo sempre existiu, dai que seja conceito mais antigo que a
propria diversificacdo e proliferacdo de estilos e editorias. Contudo, com a informacéo
tdo disponivel, com a pesquisa e com o conhecimento a aumentar grandemente a
quantidade, mas também a qualidade da informac&o (o que ainda ndo € bem aceite pela
maioria dos profissionais do jornalismo), proporciona-se uma sociedade mais dedicada
a procura individual de noticia. A Especializacdo forja o préprio caminho dentro de
cada secgé@o de informacdo, dentro de cada meio, acima de tudo no rigor e no contexto
que cada jornalista opta por impregnar no seu produto. Contudo, dentro de cada meio de
comunicacdo existem especificidades proprias. Se a isto juntarmos a variedade de
seccOes dentro de cada um deles, podemos concluir a vastiddo de possiveis estudos para
sustentar a maior ou menor crenca na Especializacdo. Acima de tudo, ha-que sustentar

que esta é um dado adquirido como objetivo gradiente de uma publicacéo.

Se na televisdo o futebol permanece predominante, mas a especificidade cresce nas
transmissbes das modalidades, na radio o polo é inverso, ja que a analise do jogo no
relvado é aproximada ao conhecimento maximo do futebol, bem distante das
modalidades, arredadas das transmissfes radiofénicas. A imprensa, por sua vez,
aproxima os dois campos, mas permanece muito ligada ao rumor e a especulacdo (no
futebol) e ao culto do resultado dos portugueses (modalidades), ficando aquém da
cronica e da contextualizacdo de tudo o resto. Se os Desportivos ainda valorizam a
globalidade, os Generalistas ficam-se pelo futebol. Este balanco foi possivel gracas aos
contributos de Neves e Domingos (2011), Pinheiro (2009), Serrado (2011) e Nunes
(2013), aliados a uma analise do online dos principais meios de comunicacdo, bem
como da producdo da Agéncia Lusa. Uma amostra exaustiva de transmissdes

televisivas, de cobertura radiofénica e da imprensa escrita permitiria um estudo
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universal do Desporto no panorama mediatico portugués, mas comeca a ser notoria uma
inversdo de tendéncia, com o crescimento sustentado de varias modalidades, muito pelo

recente sucesso internacional obtido em campeonatos europeus e mundiais.

Voltando a Mediatizacdo, € de referir que a instantaneidade da mensagem na
transmisséo rapida de informacao coloca em foco um maior nimero de noticias, até com
maior diversidade, devido a concorréncia. A questdo central passa por adequar a
producdo, afirmando claramente que ha mais do que o resultado e 0 vencedor para
noticiar. Mesmo que estes continuem a ser 0 mais relevante da competi¢do, o gosto do
leitor pela modalidade € motivado pelos acontecimentos, pela explicacdo, pela incerteza
de resultado e contextualizacdo e pormenor do que se passou no evento. Quando esta
consciéncia estiver implementada, estard garantida a acdo motivadora da comunicacao
social. E a aposta na contextualizacio e na distingao entre noticia factual e crénica que o
jornalismo florescera. Essa separacdo ndo retirara o papel de especialista do jornalista,
mas vai clarificar as diferentes versdes, apostando em dois vetores: 0 do conhecimento
basico generalizado e a explicacéo técnica e contextualizada prépria de um jornalismo

cada vez mais especializado e com publicos-alvo perfeitamente definidos.

O jornalista perdeu o estatuto de decisor e de Gnico meio de obtencdo de verdade e de
conhecimento. A identidade e a personalizacdo sdo tdo fundamentais ao Jornalismo
como as minorias e os pensamentos discordantes em relacdo a organizacdo social.
Possibilitar informacdo de memdria com explicacdo de causas e consequéncias
transportara o Jornalismo para a sua real matriz: a de tornar qualquer dos seus recetores
um pouco mais cultos e conscientes, plantando nestes o principio de interesse que o
levard a especializar-se em alguma tematica. Em suma, o jornalista desenha a
necessidade arguta de se reinventar a cada area de interesse, de forma a preservar o
papel de difusor de informacdo, aceitando aquela que me parece ser a inevitavel
dissolucdo do seu papel de especialista, vigente desde o inicio do século XX. Porque,
apesar de o redator desportivo estar cada vez mais inteirado dos aspetos do treino, da
periodizacdo e dos intervenientes, este passou a partilhar a sua importancia com todos
aqueles que s@o hoje fontes priméarias e secundarias, tanto em clubes, associa¢es ou

publicacdes ou foruns independentes/digitais.

A Agéncia Lusa assumiu-se como um objeto de estudo de exceléncia, através do qual

se pode analisar o panorama mediatico portugués. Surpreendi-me com a influéncia da
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cobertura Lusa nas modalidades, e até mesmo na relevancia que tem o acompanhamento
dos clubes que ndo os 3 grandes. A previsibilidade da cobertura, como salientou Jo&o
Pedro Simdes, alia-se a confianga na Lusa para proporcionar maior oportunidade de os
restantes meios de comunicacdo dedicarem maior protagonismo a determinado tema. O
respeito pela fonte, o servico publico e a confirmacdo da informacdo representam o
padrdo de confianca de uma agéncia noticiosa, ainda a principal produtora de
informagdo no pais. Quando somos confrontados com lapsos de traducdo ou de
verificacdo de focos noticiosos errados de outras agéncias noticiosas, compreendemos a
magnitude e o peso da Lusa nos media, destacando-se a disseminag¢do noticiosa e,
consequentemente, a responsabilidade de ser fidedigno e de confirmar repetidamente,
tanto na producdo como na edigdo de conteudos. A titulo de exemplo, tentar detalhar
uma evacuacdo ao estadio Old Trafford, em Manchester, por ameaca de bomba, ou um
controlo de doping positivo, que obriga a uma segunda analise, sdo focos noticiosos
relevantes, mas de tratamento sensivel. Primeiro, obrigam a uma gestdo correta das
informacdes oficiais que vdo chegando, depois porque a urgéncia em noticiar — devido a
importancia social além desporto que estes temas acarretam — vdo trazendo muitos
rumores a mistura. A isto acresce a especificidade propria de serem focos mediaticos
que requerem experiéncia da parte do jornalista, de forma a antever os passos seguidos,
e de se adaptar a varias outras sec¢fes que ndo sO o desporto, como €, legitimamente, o

caso do terrorismo e do doping.

Além disso, a Lusa foi um baluarte para a aprendizagem de cddigos deontoldgicos e
de préticas de redacdo, primadas pela objetividade, pela explicacdo e justificacdo da
selecdo noticiosa com base no facto e no mérito. A identificacdo da modalidade, a
abrangéncia da producgéo e o relevo dado ao vencedor, independentemente do quéo
sensacional possa ser o derrotado, reforcaram o meu entusiasmo pela secc¢ao de desporto
e 0 meu compromisso futuro com a questdo do servico publico e com a consagracao de
um jornalismo desportivo mais plural, fundamentado no relevo da noticia e ndo no

rumor ou no mediéatico.

Saio enriquecido deste estagio, ciente de que utilizarei algumas das consideracGes
deste relatorio, de forma a manter-me fiel a um jornalismo especializado, emotivo, a
procura de divulgar e de conquistar pelo estilo e pela veracidade. Ganhei, certamente,
muitos padrdes e normas de escrita que me tornardo diferenciador e respeitador da

individualidade de cada tema e modalidade.
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8. Anexos

Anexo 1 - Estatistica
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Anexo 2 - Producao Individual

Volta a Italia: Brambilla vence oitava
etapa e € 0 novo camisola rosa

Por SAPO Desporto c/Lusa

O ciclista italiano Gianluca Brambilla (Etixx-Quick Step) venceu hoje a oitava
etapa da Volta a Italia e assumiu a lideranca da prova, com uma curta
vantagem sobre o russo lInur Zakarin (Katusha), seu principal perseguidor.

Num tirada disputada entre Foligno e Arezzo, Brambilla completou os 186
quilémetros com o tempo de 4:14.05 horas, mais 1.06 minutos que o seu
compatriota Matteo Montaguti (Ag2r), que terminou no segundo posto.

Moreno Moser completou e confirmou um pdédio totalmente italiano, tendo
ficado a 1.27 do vencedor.

Na geral, Brambilla passou a vestir a camisola rosa do Giro e vai iniciar a
nona etapa com 23 segundos de vantagem sobre Zakarin, segundo
classificado, e 33 sobre o0 holandés Steven Kruijswijk (LottoNI-Jumbo),
terceiro.

O portugués André Cardoso (Cannondale) terminou a etapa de hoje no 39.°
lugar, a 2.51 minutos do vencedor, e passou a ocupar o 28.° posto da geral,
a 4.30 de Brambilla.

http://desporto.sapo.pt/ciclismo/artigo/2016/05/14/brambilla-vence-oitava-
etapa-e-e-0-novo-camisola-rosa
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Sonho olimpico de Marta Caride nao
esbarra na surdez

A esgrimista Marta Caride, bicampea nacional de iniciados em florete, ja
representou Portugal em Mundiais e Europeus, mas os Jogos Olimpicos
Toquio2020 séo a sua grande motivacdo, em nada esmorecida pela surdez
de que padece.

"Sinto que a surdez € que se adaptou a mim e acho que posso afirmar isso
por nunca ter vivido sem ser surda, ou seja, nunca vi ‘as duas faces da
moeda'. Felizmente, sou uma pessoa bastante normal na pratica da
esgrima. S6 tenho a necessidade de, durante os jogos, receber indicacfes
do meu treinador [Filipe Melo] de frente, para poder fazer contato visual e
perceber o que ele me quer dizer", revela a agéncia Lusa a atleta do Sport
Clube do Porto, de 14 anos.

Diagnosticada, em 2004, com apenas dois anos, com surdez severa no
ouvido direito e surdez profunda no ouvido esquerdo, Marta, prestes a
disputar o campeonato nacional de seniores, desvaloriza as dificuldades e
afirma "nem reparar nas pequenas adaptacdes diarias".

"Sempre consegui ter uma facil compreensdo das matérias e disciplinas. A
surdez ndo surgiu a meio da minha vida, mas no inicio. Nao consigo
imaginar a minha rotina diaria sem as pequenas mudancas que faco, de
forma inconsciente, para me integrar nas situacdes diarias, como, por
exemplo, pedir aos professores para darem a matéria na parte da frente da
sala, para poder fazer leitura labial", disse a jovem atleta.

Aluna de mérito, Marta Caride tem-se também destacado no seu desporto
de sempre, a esgrima, especificamente o florete. A jovem natural de Gaia,
Porto, compete contra atletas mais velhas e ja marcou presenca nos
Campeonato do Mundo, em Franca, e no Europeu de cadetes, na Sérvia,
algo que para Marta é apenas mais um patamar.

"Nunca me senti intimidada pela idade das minhas adversarias. O que
realmente interessa na esgrima € a técnica, a capacidade fisica e de
organizar e decidir o jogo. Nao vejo que as minhas adverséarias possam
retirar muito mais vantagem em relagcdo a mim por terem mais uns anos.
Tenho conseguido conquistar titulos ao jogar nos escalbées a cima",
recordou.

O ano de 2016 foi novamente importante no panorama desportivo para a
atleta de 14 anos. Aléem das provas internacionais, Marta Caride sagrou-se
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bicampea nacional de iniciados, ja depois de se ter sagrado campea
nacional de cadetes. A 28 de maio, a esgrimista participara no campeonato
nacional de seniores.

A competir desde 2013, e com trés treinos por semana, cada um com
duracéo de duas horas e meia, a esgrimista faz um balanco da modalidade
em Portugal, expressando a ambicéo de voltar a levar a esgrima aos Jogos
Olimpicos, motivada pela auséncia de praticantes lusos no Ri02016.

“‘Aumenta claramente o meu desejo de fazer a diferenga e marcar presenca
nos Jogos Olimpicos, de representar um pais que tem reduzidas
participacdes nos Jogos. Claro que isso torna o desejo de ir ainda maior e
inexplicavel. O nivel da esgrima praticada em varios paises esta bastante
acima do que acontece em Portugal”, avaliou.

Anualmente, Marta participa em cerca de 20 provas. A atiradora, que nao
decidiu se a esgrima sera a sua profissao, s6 tem apoios financeiros quando
representa a selecao nacional.

No circuito nacional e nas provas internacionais em que compete pelo Sport
Clube do Porto, a atleta € suportada financeiramente pela familia, que
realca desconhecer os apoios futuros, agora que Marta obteve o estatuto de
alta competicéo.

Ainda assim, a mae de Marta Caride, Ana Sofia Gomes, valoriza a funcao
social que a filha possa ter na sociedade: “A Marta esta a participar em
eventos dessa natureza e a visitar escolas, para divulgar ndo sé a pratica da
modalidade, mas também partilhar a sua histéria de vida e de superagao”.

A concluir, a mée explica o relevo das préteses auditivas no processo: "A
Marta ainda falava pouco e a prioridade foi tratar da prétese auditiva e fazer
terapia da fala. As proteses permitem a amplificacdo do som, mas nao
restabelecem a audicdo a 100%. Sem as préteses, a Marta ouvira cerca de
30% do ouvido direito, dai a importancia da leitura labial".

Pegando no percurso desportivo de Marta, a familia deixa claro que “a
surdez nao faz diferenga”.

http://desporto.sapo.pt/mais modalidades/artigo/2016/05/12/sonho-olimpico-
da-esqgrimista-marta-caride-nao-esbarra-na-surdez
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Samsung vai patrocinar selecao
portuguesa por trés anos

Por SAPO Desporto ¢/ Lusa

A marca sul-coreana Samsung vai patrocinar a selecéo portuguesa de
futebol nos préximos trés anos, e ser a parceira tecnolégica da federacao
lusa da modalidade na Cidade do Futebol.

A parceria entre a marca de produtos tecnologia e a Federacéo Portuguesa
de Futebol (FPF) foi apresentada hoje em Lisboa, numa cerimdénia durante a
qual ndo foram divulgados quaisquer valores.

Frederico Paiva, diretor da marca em Portugal, lembrou que a Samsung e a
FPF ja trabalham juntas em alguns projetos, considerando que chegou a
altura patrocinar a selegéo.

“O futebol deu a Samsung a possibilidade de ser inovadora, € com esse
espirito que queremos patrocinar a selecédo de todos nos”, disse.

Numa conferéncia de imprensa que contou com a presenca do presidente
da Samsung Portugal, Jong Soo Kim, o lider da FPF, Fernando Gomes,
destacou todas as valéncias tecnoldgicas que vao ser disponibilizadas na
Cidade do Futebol, e a “importancia do novo parceiro” nessa vertente.

A marca sul-coreana sera a 10.2 patrocinadora da selecdo portuguesa de
futebol, que vai disputar o Europeu de futebol integrada no grupo F,
juntamente com as suas congéneres da Islandia, da Hungria e da Italia.

A FPF ainda nao adiantou qualquer data para a conclusdo da Casa das
Selegbes, que hoje os presentes na conferéncia de imprensa puderam
visitar através do sistema VR Gear, mas tudo indica que as obras estardo
concluidas até final de abril.

A Cidade do Futebol tera um edificio em T, com a parte superior a albergar
a sede da FPF, servicos do Centro Técnico de Futebol (sele¢des) e ainda
um nucleo central, que inclui uma zona de acolhimento, centro de formagéo
e conferéncias, area de exposicao e restauracao.

O projeto, do gabinete de arquitetura RISCO, coordenado por Tomas
Salgado, prevé para toda a parte inferior do T um centro logistico. Havera
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ainda, nomeadamente, trés campos de treino e um campo de treino de
guarda-redes e uma bancada com 340 lugares, para Media e convidados.

http://desporto.sapo.pt/futebol/seleccao/portugal/clube-
portugal/artigo/2016/03/16/samsung-vai-patrocinar-a-selecao-portuguesa-
de-futebol-por-tres-anos

Lingard da Taca de Inglaterra ao
Manchester United no prolongamento

Por SAPO Desporto ¢/ Lusa

O Manchester United conquistou este sabado a Taca de Inglaterra, ao bater
o Crystal Palace no prolongamento, por 2-1, tendo um golo de Jesse
Lingard 'carimbado’ a 12.2 vitdria dos 'devils' na prova, igualando o registo
do Arsenal

Num jogo em que os 'red devils' tiveram superioridade na posse de bola
durante todo o encontro, s6 na segunda parte surgiram as principais
oportunidades de golo, mas foi o Crystal Palace quem se adiantou, com um
tento de Jason Puncheon, aos 78, mas a equipa de Louis van Gaal reagiu e
igualou volvidos trés minutos, por Juan Mata.

A partida ndo mvoltou a sofrer alteracdes, pelo que o vencedor teve de ser
encontrado no prolongamento, o qual foi favoravel aos 'red devils', que
anotaram o tento que Ihes conferiria a vitéria aos 109 minutos, por
intermédio de Jesse Lingard.

Ao maior dominio do Manchester respondeia o Palace com algum perigo
criado pelas perdas de bola em zona recuada do Manchester United, mas
ameacou maioritariamente através de cantos e livres laterais.

Na segunda parte, o United chegou com muito perigo a baliza do galés
Hennessey, enviando duas bolas ao ferro. Aos 53, o belga Marouane
Fellaini, apds jogada individual, rematou forte a trave, e, aos 61, o francés
Anthony Martial cabeceou de forma primorosa ao poste direito do Palace.

Antevia-se 0 golo da equipa do holandés Louis Van Gaal, mas foi o técnico
Alan Pardew a mexer decisivamente no jogo, colocando Jason Puncheon,
aos 72. Depois de um livre lateral aliviado pelo United, o defesa direito Joel
Ward desmarcou Puncheon na esquerda, que, sem oposicao, 'fuzilou' de pé
esquerdo David de Gea, aos 78.
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No entanto, ndo tardou a que o United voltasse a discussao do jogo. Wayne
Rooney, demasiado 'preso’ taticamente durante o jogo, ultrapassou, aos 81
minutos, quatro adversarios numa jogada individual para colocar na area,
onde Fellaini amorteceu para o espanhol Juan Mata 'estoirar' rasteiro para a
baliza de Hennessey.

No prolongamento, a tendéncia manteve-se. O United s6 criava perigo de
meia distancia e o Palace ficava-se pelas tentativas pontuais de
surpreender nas bolas paradas. O congolés Yannick Bolasie obrigou De
Gea a defesa atenta na sequéncia de um alivio da defesa do Manchester
numa das varias bolas bombeadas para a area.

A expulséo de Chris Smalling por acumulacédo de amarelos, aos 105
minutos, agravou a velocidade do jogo, mas Jesse Lingard vestiu a pele de
herdi, ao corresponder da melhor maneira a um ressalto, apés remate do
equatoriano Antonio Valencia na direita.

O médio de 23 anos, lan¢cado no lugar de Mata, ao minuto 90, ndo deu
hipotese a Hennessey e lancou a festa em Wembley.

O Manchester United ndo vencia o troféu desde 2004 e igualou o registo de
12 vitorias do Arsenal, sucedendo inclusivamente aos 'gunners' na lista de
vencedores, que conquistaram a Taca em 2014 e 2015.

Na segunda época em Inglaterra, o técnico holandés conquistou o primeiro
titulo e garantiu o acesso a fase de grupos da Liga Europa, para a qual ja
estava apurado via campeonato, mas ainda em eliminatérias.

O Crystal Palace, finalista em 1990, continua sem triunfar na prova.

http://desporto.sapo.pt/futebol/taca inglesa/artigo/2016/05/21/manchester-
united-vence-a-taca-de-inglaterra
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Agéncia de Noticias

ACORDO DE ESTAGIO

Entre:

LUSA-AGENCIA DE NOTICIAS DE PORTUGAL, S.A., com sede em Lisboa, na
Rua Dr. Jodo Couto, Lote C, matriculada na Conservatéria do Registo Comercial de
Lisboa sob o nimero Unico de matricula e de identificacdo fiscal 503935107, com o
capital social de €5.325.000,00, aqui representada pela senhora Dra MARIA
TERESA PRATA MACIAS MARQUES, na qualidade de Presidente do Conselho de
Administragdo e Administradora-Delegada, com poderes para o ato, de ora em
diante designada alternativamente por Lusa ou por Primeira Contraente

e

FREDERICO ANDRE PANTALEAO BARTOLO, residente na Travessa do Pardal,
Moradia Cldudia, 1300-440 Lisboa, contribuinte fiscal n® 227610261, portador do
cartdo de cidaddo com a identificagdo civil n® 14141294, valido até 11 de junho de
2017, de ora em diante designado alternativamente por Estagiario ou por
Segundo Contraente;

CONSIDERANDO QUE

a) O Segundo Contraente, a frequentar o Mestrado em Jornalismo, na Escola
Superior de Comunicagdo Social - Instituto Politécnico de Lisboa, tem interesse

em adquirir formagdo técnico-pratica na rea jornalistica;

b) A Lusa celebrou um Protocolo com a Escola Superior de Comunicagdo Social,
Lisboa, que visa atribuir estégios curriculares que correspondem a parte pratica
da unidade curricular de estdgio e que constitui uma experiéncia
profissionalizante que visa contemplar a formagdo académica do Segundo
Contraente;

c) A Lusa tem interesse em conceder um estagio curricular ao Segundo
Contraente, nos demais termos regulados neste Acordo.

z / "\\'\

Rua Dr. Jodo Couto, Lote C - 1503-809 Lishoa - Portugal -t 21 7116500 - 21

de Portugal, SA.

7116531/32

www.lusa.pt

88



Capital Social: 5.325.000,00 Euros - Matriculado na C. R. C. de Lisboa N.° Unico de Mat. e Cont. 503 935 107

i

lusa

Agéncia de Noticis de Portugal, S.A.

E livremente e de boa fé celebrado o presente Acordo de Estégio Curricular que se

rege pelos considerandos supra e pelas clausulas seguintes e pelas disposicoes
legais aplicaveis:

Clausula Primeira
(Ambito)

Pelo presente Acordo, sob a orientagdo técnica da Lusa, e sem prejuizo da
sua total autonomia no exercicio das suas fungdes ou tarefas, é concedida ao
Segundo Contraente a oportunidade da realizagdo de um estdgio de
formacdo com vista a preparagdo deste para o exercicio da sua profissao,
destinando-se o estdgio a uma apreensdo da vivéncia da atividade
jornalistica, através do contacto pessoal com o normal funcionamento de um
6rgdo de comunicagdo social, tendo por fim familiarizar o Segundo
Contraente com os atos e termos mais usuais da prética jornalistica.

O Segundo Contraente exercera a sua atividade sob a orientacdo de um
jornalista profissional a designar pela Diregdo de Informagdo da Lusa
(orientador).

O presente Acordo ndo gera nem titula relagdes de trabalho subordinado
entre a Lusa e o Segundo Contraente, nem sequer expectativas de uma

eventual contratagdo futura por parte daquela entidade.

Clausula Segunda
(Vigéncia)
O presente Acordo é celebrado pelo periodo de trés meses com inicio a 15
de fevereiro e termo a 13 maio de 2016.

Durante a vigéncia deste Acordo, qualquer das Partes podera fazé-lo cessar

sem aviso prévio nem invocagdo de justa causa, ndo havendo direito a

qualquer indemnizagéo.

£ 0
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Clausula Terceira
(Local)
O estagio terd lugar na sede da LUSA, sita na Rua Dr. Jodo Couto, Lt. C, 1503-809
Lisboa

Clausula Quarta
(Horério)
O estégio curricular serd ministrado de segunda a sexta-feira, no seguinte horario:
inicio as 10:00 horas e termo as 17:00 horas.

Clausula Quinta
(Rescis&o)
Sem prejuizo dos nimeros anteriores, a Lusa podera rescindir o presente Acordo a
todo o tempo desde que o Segundo Contraente demonstre desinteresse repetido
pela formagdo ministrada.

Clausula Sexta
(Efeitos Juridicos)

1. O Segundo Contraente fica ciente de que, em razdo do presente Acordo e da
realizagdo do estdgio curricular, nada poderd reclamar da Lusa, nomeadamente
qualquer remuneragdo, compensagdes pecuniarias ou outras indemnizagdes,
nem t&o pouco a integragdo futura na carreira jornalistica dentro da empresa.

2. As Partes expressamente aceitam e reconhecem:

(a) O presente Acordo ndo produz qualquer relagdo de subordinagdo juridica
entre as Partes, ndo criando, consequentemente, qualquer relagdo de
natureza laboral;

(b) O Segundo Contraente tem total autonomia no exercicio das suas
fungdes;

(c) Ao Segundo Contraente ndo ¢é retribuida em fungdo do tempo

despendido na prossecugdo da sua atividade.
TN
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Clausula Sétima

(Confidencialidade)
E expressamente proibido ao Segundo Contraente a divulgacdo, durante o
periodo de vigéncia do presente Acordo ou posteriormente, de quaisquer
informagGes relativas a atividade da Lusa, designadamente as que tiverem
natureza confidencial, de que a mesma tenha tomado conhecimento durante o
periodo de estdgio.

Declaram as partes contraentes estarem de acordo com o presente Acordo, feito

em duplicado, pelo que vai assinado pelas mesmas.

Em Lisboa, ao vigésimo segundo dia do més de fevereiro de 2016.

Pela LUSA — AGENCIA DE NOTICIAS DE PORTUGAL, S.A.

\\’”“<”“r—‘—‘l

(Maria Teresa Prata Macias Marques)

O SEGUNDO CONTRAENTE

(Frederico André Pantaledo Bartolo)

Rua Dr. Jodo Couto, Lote C - 1500-236 Lisboa - Portugal + 21 7116500 21 711 6531/32
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PROTOCOLO de Estagio entre a Agéncia Lusa e a Escola Superior de
Comunicac¢io Social (ESCS)

Com base no protocolo de Cooperagdo em vigor entre a Agéncia Lusa e a Escola
Superior de Comunica¢do Social, é celebrado o presente protocolo com vista ao
desenvolvimento de um estagio curricular, a ministrar nas instalacdes da Agéncia Lusa
para o aluno Frederico André Pantaleio Bartolo, residente na Travessa do Pardal,
Moradia Claudia, Ajuda, Lisboa, portador do Cartdo do Cidadio n°14141294, do
Arquivo de Identificagdo de Lisboa do Mestrado de Jornalismo da ESCS, de acordo

com o seguinte articulado:

I

Estagios
O plano de estagio na Agéncia Lusa para o estudante da ESCS concretizar-se-a segundo
duas vias:
a) Realizagdo de estagio com vista a realizagio do relatorio final. O estagio é uma
experiéncia de ambito profissional, onde serdo aplicados conhecimentos adquiridos na
parte curricular do curso. ' '
O estagio tera de ser enquadrado por um plano definido, em colaboragdo, entre o
responsavel de estagio indicado pela Agéncia Lusa, e Tk L‘_D_m_ﬂ} (nome) e
pelo orientador da ESCS, Prof. Anabela de Sousa Lopes.
O estagio tera a dura¢do minima de 400 horas de trabalho.
b) O orientador da ESCS devera acompanhar os trabalhos, de modo a que os objectivos
propostos no tema sejam cumpridos.
¢) O estagio ndo ¢ remunerado.
d) A Agéncia Lusa ndo sera responsavel por qualquer dano, prejuizo ou risco que venha
a sofrer ou ocorrer em relagdo a um estagiario, se tais circunstancias decorrerem de ato
doloso ou negligente deste ou de causa fortuita ou de forga maior, nestas se incluindo
qualquer ato, circunstincias ou eventos que resulte de situa¢Bes imprevistas, ou

independentes da vontade ou, fora do controlo da Agéncia Lusa, tais como, mas, ainda
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sem se limitar, atos de guerra, incéndio, inundacdes e outras catastrofes naturais.

e) A Agéncia Lusa podera dar por terminado um estagio, antes deste estar concluido, em
caso de incumprimento por um estagiario das normas e regulamentos relativas ao
estagio, constantes do programa de estagio, ou ao funcionamento da Agéncia Lusa, em
geral.

f) A Agéncia Lusa facilitard a supervisio qualificada das actividades do estagiario por
um dos seus quadros de reconhecida competéncia.

g) A Agéncia Lusa atribuird um certificado de realizagio de estdgio aos estagiarios que

tenham concluido o estagio nos termos previamente definidos.

I
Confidencialidade

Uma vez que poderdo aceder a elementos confidenciais, as Partes assumem uma
absoluta obrigacdo de confidencialidade relativamente a toda e qualquer informagio a
que tenham acesso, por qualquer meio, no Aambito do presente Protocolo.

As Partes comprometem-se a reservar aqueles elementos apenas paras as finalidades
estritamente acordadas.

As Partes assumem a obrigacio de ndo disponibilizar os elementos a terceiros, sob
qualquer forma, sem a prévia autorizagdo escrita da outra Parte. As obrigacSes de
confidencialidade s3o extensivas aos estagiarios, os quais deverdo assinar um termo de

n2o divulgacdo de elementos confidenciais.

v

Atribuicdes conjuntas

No ambito de qualquer projeto, cabe, as duas institui¢des acompanhar a sua realizagio e
executar as fun¢des que lhes sdo atribuidas no dmbito do presente protocolo. Qualquer
aspeto omisso no presente protocolo sera decidido em conjunto.

\Y

Validade e Entrada em Vigor
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O presente protocolo entra em vigor a partir da data da sua assinatura vigorando até a
data de terminus do estagio ou caso entre em vigor novo Protocolo do mesmo ambito.

O protocolo pode ser retificado ou alterado por mituo consentimento das partes.

Lisboa, 4} /Ab(w_de 2016

Pela Lusa O Presidente da Dire¢do da ESCS

LUSA - Agéncia de Noticies de Portugal, 5. A.

Jorge Verissimo

O mestrando tem conhecimento do presente protocolo,
Assinatura: %@w@ Bm
Data: 24 oo Jawerero A 2016
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DECLARACAO

Para os devidos efeitos se declara, que Frederico André Pantaledo Bartolo,
aluno da Escola Superior de Comunicagdo Social do Instituto Politécnico de
Lisboa, realizou as quatrocentas horas previstas no estagio curricular que
efetuou na LUSA — Agéncia de Noticias de Portugal, SA.

Lisboa, 27 de junho de 2016

O Diretor de Informagao

é ) // ]
(A C .

(Pedro Camacho)
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