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Apesar da vulgaridade com que hoje em dia é usada a expressao
“corpo objecto” s&o varios os autores que a empregam em
qualquer representacao do corpo da mulher destinada a promover
produtos masculinos ou femininos esta comunicacgao, fruto de uma
investigacdo inserida no contexto da minha tese de Doutoramento,
intitulada.

As representacdes do corpo na publicidade, j4 apresentada
publicamente no ISCTE (12 de Maio de 2005), visa demonstrar que
este conceito apenas se deve aplicar aquando do recurso gratuito e
priméario de corpos femininos reveladores de determinados detalhes
da sua feminilidade poses sensuais ou mesmo eroticas, corpos
seminus ou nus e limitados a promocéo de produtos masculinos, tal
qual defendem Villegas e Chica: «é preciso reconhecer que o
tratamento da mulher como objecto sexual passivo emerge de um
modo dominante em anuncios dirigidos de forma exclusiva ou
prevalecente aos homens: produtos de barbear, roupa masculina,
determinados modelos de automoveis, bebidas alcoolicas, etc.»
(2001, 40). Nestas situacdes, a mulher acaba por ser ela propria um
produto, um objecto, ja que emerge nas mais diversas poses,
funcionando como um elemento altamente persuasivo. Para
demonstrar a esta posi¢ao recorri a uma vasta metodologia de
analise da imagem, da qual destaco o inventério de figuras de
retérica da imagem publicitaria oferecida por J. Durand (1972); os
niveis de codificacdo da imagem publicitaria propostos por Umberto
Eco (1987); o estudo de Kathy Myers (1995), uma investigadora
norte americana que, baseada nas teorias feministas se dedica ao
estudo da mulher na publicidade; e os trabalhos de Lazier Smith
(citado por Gauli, 2000), investigador americano que analisou, de
um modo continuo, nos anos 70 e 80, a publicidade norte-
americana, mais especificamente a publicidade das revistas, MS,
Playboy, Timee Nensweek. Esta metodologia foi aplicada a um
extenso corpus de anuncios, com especial incidéncia da marca
Calvin Klein.



