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RESUMO

A infografia multimédia é uma expressdo informativa jornalistica. E construida
com base numa estrutura multilinear que converge diversos meios, tornando-se assim
um produto interactivo cujo lugar € o ciberespaco. Este relatorio pretende situar a
infografia multimédia como um género jornalistico em crescimento e evolugao continua,
destacando as suas principais caracteristicas e reflectindo sobre a sua singularidade no
processo de composi¢ao das noticias. Os profissionais que desenvolvem esta linguagem
visual e os utilizadores sdo igualmente alvo de reflexdo. Procurou-se assim compreender

qual a formagdo do infografista e quais as exigéncias por parte dos utilizadores.

Palavras-chave: Infografia multimédia. Narrativas interactivas. Jornalismo online



ABSTRACT

Multimedia infographics constitutes an informative expression at a journalistic
level. It is based on a structure where several media converge, thus becoming an
interactive product located in the realm of cyberspace. This report aims to position
multimedia infographics as a thriving journalistic genre continuously evolving,
stressing its main features and reflecting on its uniqueness concerning the process of
news composition. The experts responsible for the development of this visual language,
as well as its users, will be taken into account. Therefore, the report aims to understand

infographics training and the demands made by users.

Keywords: Multimedia infographics. Interaction narratives. Online journalism.
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INTRODUCAO

Este trabalho constroi-se tendo como base uma observacao participativa através
de um estagio na redac¢ao do jornal Publico, um jornal didrio de referéncia nacional
que foi pioneiro tanto no seu projecto grafico como na construcao das suas noticias. O
contexto para o desenvolvimento deste estidgio esteve na percep¢ao do funcionamento
da redaccdo e dos profissionais, enquanto se construiam as narrativas interactivas, ou

as infografias multimédia.

Desde aproximadamente 2001, com os atentados do 11 de Setembro, que as
infografias comecaram a ser elaboradas em bases multimédia, convergindo desta forma
audio, video, imagens, texto e animagdes. A infografia passou a ser uma ferramenta
importante e bastante utilizada pelos jornais online. As formas de se transmitirem
noticias foram repensadas de acordo com os avangos tecnoldgicos, com 0s recursos
disponiveis na Internet e com as exigéncias dos novos leitores. Em 2001, o acesso a
Internet, a velocidade da mesma e os proprios habitos de leitura em plataformas web
ndo eram os mesmos que sao hoje em dia. Com os novos formatos jornalisticos € com a
Internet a chegar a todo o lado e cada vez mais rapida, a infografia multimédia comegou
a ocupar um espago importante nos media online.

Depois de mais de 12 anos da sua utilizagdo e evolugdo no meio impresso, a
infografia avancou para os media digitais, porque encontrou campo para a sua
expansdo, apropriando-se das caracteristicas multimédia do meio e da possibilidade da
interactividade (LIMA JR., 2004).!

Este relatorio partiu dessas observagdes. As discussoes em torno da infografia tém sido
objecto de estudo em vérias areas da comunicagdo, como o design grafico e multimédia,
o jornalismo online, nos audiovisuais, entre outras, porque todas elas ajudaram a criar

este meio interactivo que chega de uma forma absolutamente imediata ao leitor.

A infografia pode ser utilizada ndo s6 no jornalismo mas também nos catdlogos
empresariais, na ciéncia, na fisica, na engenharia, na estatistica, na publicidade, no
design de produtos, na educacao presencial e online, na tecnologia da informacao, nas

empresas de comunicacao e entretenimento, nos manuais de instrucdes, na divulgacao

' Lima Jr. W. T. (2004) Infografia Multimidia Avanca na Vanguarda no Campo do Jornalismo Visual.
In 'V Congreso na Iberoamericano de Periodismo en Internet.

Disponivel em: http://www.comtec.pro.br/prod/artigos/walter aiapi.pdf

[Consult. 12 de Novembro de 2010].




cientifica e no jornalismo (RAJAMANICKAM, 2005; COLLE, 2004).

A infografia permite explicar, com imagens e pequenos blocos de
texto, minucias que passariam despercebidas — detalhes de processos
médicos, eventos microscopicos, subterraneos, submarinos ou
espaciais (DE PABLOS, 1999).

Como foi referido em cima, com as novas tecnologia digital e computacao grafica,
houve uma convergéncia de elementos informativos. O cendrio actual mostra uma
mudanca que tende a transformar esses elementos informativos por meio de interfaces
em dados estatisticos, tendo como veiculo aplicativos do jornalismo digital. A constru¢ao
de narrativas estd a crescer num outro sentido que nao passa ja pela multimédia, mas
sim por programacao. Uma nova gera¢ao da infografia multimédia ja emergiu e chama-
se infografia em base de dados, potenciando a criagdo de graficos, mapas e andlises
estatisticas. O jornal The New York Times assinalou essa geracao quando foi vencedor de
uma medalha de ouro nos prémios Malofiej com o grafico “Sector Snapshot: Retailing”>.
Esta infografia mostrava as oscilagdes da bolsa de valores e foi criada exclusivamente
com dados: ndo tinha imagens, nem videos, nem animagdes. A inteligéncia técnica que
esta peca mostrava mantendo a estrutura infografica desencadeou um enorme debate
em torno de novas formas de visualizacao de informagdo em formato infografico.

Partindo destes pressupostos, este estdgio foi iniciado com a finalidade de perceber
qual o processo de constru¢do de uma infografia multimédia num jornal diario online
e, durante este processo, quem sao os profissionais e quais as ferramentas envolvidas.
A questdo de quem sdo os infografistas e o porqué de estes serem ainda uma minoria
em comparagao com os jornalistas seria também um aspecto a observar. O futuro desta
disciplina suscitou também curiosidade e, como tal, tornou-se numa questao de reflexao.

Sendo assim, a escolha do tema objectivava contribuir com as discussdes sobre a
infografia multimédia e os seus profissionais e qual o seu lugar no jornalismo online,
Em Portugal, pouco se fala e se escreve sobre este tema. Existem poucos blogues e sites
e provavelmente uma insuficiente formagao ao nivel académico.

A contribui¢do com a observagado participativa que foi realizada reside em dar mais
um passo na discussao em redor deste fenomeno, que infelizmente no nosso pais ainda
se encontra num estadio pouco avangado, ndo s¢ por falta de profissionais mas também

pela pouca aposta dos jornais online.

2 Disponivel em: http://www.nytimes.com/packages/html/business/20060402_SECTOR_GRAPHIC/
index.html [Consult. a 21 de Outubro 2010].




ESTRUTURA DO RELATORIO

O contetdo deste relatorio segmenta-se em trés partes distintas e complementares,

além desta introducao:

* O capitulo 1 — “Enquadramento teorico” — explora os aspectos conceituais e

historicos da infografia, destacando a sua migragdo para a Web.

* O capitulo 2 — “Infografia multimédia no jornal Publico” — divide-se em dois
subcapitulos, sendo o primeiro dedicado a formag¢do do jornal e ao projecto grafico

inicial. O segundo subcapitulo descreve o que foi feito durante os trés meses de estagio.

Por ultimo, o capitulo — “Conclusdes” — focaliza-se na interpretagao do que foi

apresentado e numa abordagem futura da infografia.

OBJECTIVOS E HIPOTESES

O estagio pretendeu ampliar o entendimento de como, quando, quem e com quem
se produzem infografias multimédia numa redacc¢do, tendo como objecto de estudo o
jornal Publico. Posto isto, definiram-se objectivos especificos:
1. analisar a tendéncia de constru¢do de uma infografia multimédia no jornalismo
online ¢ identificar as suas etapas desde a conceptualizagdo até a publicacao;
2. apontar as implicagdes de trabalho com os protagonistas envolvidos no processo;
3. entender quem ¢ ou quem deve ser o infografista, e fazer reflexdes sobre o futuro

da area.

Como hipotese de trabalho considera-se que hd uma tendéncia de afirmagdo da
infografia enquanto linguagem jornalistica no jornal Publico e uma aceitagdo por parte

do utilizador.



METODOLOGIA

O estagio a que me propus foi realizado no jornal Publico na redac¢do de Lisboa.
Iniciado a 5 de Janeiro de 2009 e terminado a 5 de Abril do mesmo ano, teve a duragao
de trés meses. O horario de trabalho e recolha de informacao foi de segunda a sexta-feira
das 10.00 as 19.00, e foram aproximadamente 500 horas de observacao e aprendizagem
no departamento de Infografia. Este jornal foi o escolhido entre todos os outros didrios
nacionais por ter sido pioneiro na produgdo de infografias multimédia e porque, até a
data ser dos poucos jornais a investir neste género jornalistico. E um jornal que desde
o primeiro dia de publicacdo destacou a imagem ¢ a tornou tdo ou mais importante
que o texto. Quando o publico.pt foi criado, essas preocupacdes continuaram — dai a

importancia do desenvolvimento de infografias multimédia.

O objecto de estudo foiaredac¢do do jornal, com foco para o cenario e os protagonistas

necessarios para a realiza¢do deste relatorio.

A escolha do tema baseou-se na conquista que este género jornalistico tem tido

perante as sociedades e na importancia do mesmo.

A metodologia seguida compreende trés momentos ndo sequenciais mas

complementares: revisdo bibliografica, observacao e aplicagao.

O primeiro momento da pesquisa abrange a revisdo bibliografica, enfocando aspectos
gerais da infografia, as vantagens da sua utilizagdo enquanto género jornalistico € o que

podera vir a ser o futuro da mesma.

O segundo momento compreende a realizagdo de uma pesquisa, realizada por
observagao participante. Por meio desta, os instrumentos de recolha de dados resultaram
em esbogos relevantes extraidos da experiéncia e do acompanhamento dos especialistas,
necessarios a ampliacdo de conhecimentos. Foram ainda realizadas entrevistas por
telefone e por e-mail que contribuiram para se chegar a determinadas percepgdes, €

muitas conversas com jornalistas e infografistas do jornal.

O terceiro momento do trabalho corresponde a realizacdo de projectos praticos,
a aplicacdo de conhecimentos adquiridos ao longo da observagdo participativa e da
contextualizagdo feita, e a andlise de todo o processo de construcao desses mesmos

projectos e dos respectivos intervenientes, neste caso, editores, jornalistas e utilizadores.



1. ENQUADRAMENTO TEORICO

Sempre houve a necessidade de comunicar e desde sempre se narraram historias
relatando a realidade e recorrendo ao desenho como meio de difusdo e entendimento. A
infografia nasceu da unido comunicativa entre um desenho ou uma pintura enfatizados
por um texto alusivo (DE PABLOS, 1999), mas s6 se afirmou enquanto disciplina com
o surgimento da imprensa. Ao logo deste capitulo, da-se a conhecer nao s6 o surgimento
da infografia e o seu significado mas também a sua evolucao, abordando aspectos como
conceitos, caracteristicas, tipologias e historia em dois suportes diferentes: impresso e

online.

1.1 Contexto da Infografia

Para se entender o cendrio actual ¢ imprescindivel fazer uma resumidareconstitui¢ao

de todo o processo evolutivo da infografia, definindo a sua origem e o seu significado.

Supde-se que as raizes da infografia estejam na pré-historia, com as pinturas
rupestres, quando o homem das cavernas descobriu o trago e a cor e conseguiu desenhar

a sua cultura em suportes de pedra.

Essas primeiras manifestagdes possuem informagdo visual referente a realidade;

ao quotidiano do homem e dos ecossistemas de vida daquele periodo (CAIRO, 2005).

Alberto Cairo (2005) escreve, contudo, que tais manifestagdes ndo devem ser
consideradas a primeira tentativa de comunicacao visual, porque infelizmente ndo se
sabe exactamente o que o homem das cavernas tentou comunicar ao representar de
forma estilizada aqueles animais que cagava nas paredes. Nao se sabe nem se 0 homem
daquela época tinha a pretensdo de comunicar algo (VALERO SANCHO, 2001). Cairo
(2005) defende que provavelmente a primeira tentativa sistemdtica e comprovada de
comunica¢do visual aparece na antiguidade com os mapas primitivos gravados em

couro.

Com o correr dos tempos, o ser humano foi criando outras formas de comunicar

num formato que acabou por ser a linguagem humana.

Com este processo cultural, as reprodugdes historicas que hoje temos do Egipto,
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com os papiros, por exemplo, e de outros povos historicos sdo formadas por imagens
e textos. Mas em qualquer outro suporte em que se apresente essa unido informativa
acontece o que Jos¢ Manuel de Pablos (1999) identificou de bindmio imagem-+texto
(bI+T). A infografia seria, entdo, a jungdo entre imagem (grafia) e texto (“info”, de

informacgdo escrita), ou seja, informagao grafica.

De Pablos (1998) explica que a origem do termo ndo estd de modo algum
vinculada a era informaética, porque muito antes de haver sistemas informaticos ja havia
produgdo de infografias. E, sim, fruto dos desejos da humanidade de querer comunicar
melhor. “Info” ndo vem de informatica, mas sim de informacao, ainda que informatica
signifique informacao automatica — neste caso, a informacao a que se refere ¢ escrita,
sera impressa. O autor entende que esta associacdo ou confusdo nasceu no final dos
anos 1980 e inicio dos anos 1990, quando o grande desenvolvimento da infografia é
feito em paralelo com a informatizagdo das redacg¢des jornalisticas, nomeadamente com
o aparecimento dos computadores da Macintosh, da Apple. Deste modo, a histéria da

infografia ¢ tdo antiga como a jun¢@o de um texto informativo com uma imagem.

A infografia sempre esteve presente na historia dos avangos da comunicagao,
primeiramente através das gravuras rupestres, ainda que sem a categoria definida
(PABLOS, 1998) e posteriormente ao longo da histéria da humanidade. Sempre se
representaram figuras e cenarios que em muitos casos eram retratos da realidade vivida
em cada uma das €épocas. Muitas das representacdes inseridas na historia da arte sdo
infografias, simplesmente nao estdo categorizadas e analisadas como tal, sdo pecas de

arte que nos ajudaram a compreender a historia das civilizagoes.

Segundo Pablos (1999), o termo “infografia” ¢ um neologismo importado dos
Estados Unidos. Este renascido género comunicativo “information graphics” resultou
linguisticamente em “infographics”. O termo foi inserido na lingua portuguesa como
“infografia”, assumindo-se assim como um novo género de comunicacao jornalistica

no nosso pais.

Esta palavra comecou a ser popular desde a informatizacdo das redacgdes
jornalisticas no final dos anos 80 e comego dos anos 90, como foi referido em cima.
(CAIRO, 2008; DE PABLOS, 1999).

Valero Sancho (2001) diz que a infografia resulta de uma unido das palavras
“info” e “grafia” e, ao referir-se as origens, afirma que a infografia ja existia antes

do desenvolvimento da imprensa, logo, constitui-se em momentos da histéria bem
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diferentes da era informatica. Este define a infografia como um contributo informativo,
realizado com elementos iconograficos e tipograficos que permitem e facilitam a
compreensdo dos acontecimentos, € acompanha ou substitui o texto informativo.
Alberto Cairo (2008) escreveu que uma infografia ¢ uma ferramenta para tornar
o cadtico compreensivel, mas ndo apenas retirando da historia detalhes e factos
irrelevantes. Infografias sdo recursos para tornar uma historia mais precisa, mais
cientifica, e utilizam ferramentas visuais como mapas, graficos, desenhos e ilustracdes
combinadas com pequenos texto tendo como fungdo principal informar através da

composi¢do grafica e textual.

Alguns teodricos sao unanimes quando se fala das origens, formas de utilizagdo e
conceito do termo “infografia”, mas ndo existe consenso entre os estudiosos do tema
em denomina-lo como ferramenta, processo ou género jornalistico proprio (RIBAS,
2004).

1.2 As infografias de imprensa

Como se viu no capitulo anterior, a historia da infografia ¢ quase tdo antiga como a
do proprio homem. Porém, a historia da infografia jornalistica comega com a imprensa

€ com 0s primeiros jornais.

A infografia no suporte impresso existe ha aproximadamente 200 anos. Iniciou-
se quando os jornais comecaram a utilizar desenhos informativos para contar historias
visualmente. Apesar de esses desenhos nao apresentarem informagdes actuais, por

motivos técnicos, 0s primeiros desenhos informativos sdo considerados ancestrais da

infografia (VALERO SANCHO, 2001).

Os estudiosos do tema sdo consensuais em afirmarem que os primeiros jornais
surgiram em meados do século XVII. A historia da infografia de imprensa s6 comegou
no momento em que se conheceram as técnicas industriais de reproducgao de ilustracdes
combinadas com textos, que permitiram a obten¢do de mensagens informativas visuais

num determinado produto chamado jornal (VALERO SANCHO, 2001).

Ao combinar-se as duas técnicas, nasce a infografia de imprensa. A infografia
existiu historicamente desde as fases iniciais do desenvolvimento da imprensa. Em

tempos remotos da historia de imprensa encontramos infografias que sao de épocas
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muito anteriores a era informatica e realizadas com a mesma inten¢ao comunicativa®.
As primeiras infografias de imprensa foram mapas criados por autores anénimos.
Nao existe consenso entre os historiadores e infografistas sobre qual poderd ser
considerada a primeira infografia, até porque a origem da infografia de imprensa foi
uma derivagdo do que Hodgson (1977) denominou de “pictorial journalism”, o uso
do desenho para acompanhar e ilustrar noticias. A visualiza¢do jornalistica ndo nasce

como jornalismo, mas sim como arte (CAIRO, 2008).

Um bom exemplo ¢ o mapa de 1702 publicado no The Daily Courant (figural),
considerado pelos historiadores de imprensa o primeiro jornal didrio europeu. Datado
de 12 de Setembro, este mapa mostra a invasao da baia de Cadis por parte das tropas

britanicas (CAIRO, 2008). Este mapa ¢ considerado pela jornalista Susana Ribeiro*
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A segunda infografia (figura 2) encontrada por Susana Ribeiro (2008) ¢ portugués
e data de 1723. Foi publicada no jornal diario Gazeta de Lisboa Ocidental na edig¢do de
21 de Janeiro (figura 3). A autora identificou esta infografia como a primeira publicada
na imprensa portuguesa. Ressalva também que esta descoberta possa ser refutada ou
substituida em futuras investigagdes por parte de outros. A noticia que acompanhava a
infografia relatava uma baleia com 87 palmos de comprimento como se observa e que
teria entrado no rio Tejo até a zona de Madre de Deus e depois seguido para Cacilhas,
local onde ficou encalhada e ja ndo pode sair, ficando assim seca apos a maré vazar.
A noticia descreve a medi¢do desenhada por cima da figura. “Sob o lombo tinha uma
barbatana de palmo e meio de alto, com dois e trés quartos de comprido, e desta até ao
rabo havia 17 e meio de distancia. Tinha nas ilhargas duas asas de 11 palmos de extensdo

cada uma, as quais distavam nove e meio do canto da boca (...) (Ribeiro 2008).
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1.3 A revolucio dos anos 80

Ainda que exista a utiliza¢do da infografia em séculos anteriores, nomeadamente
em periodos de guerras, a década de 1980 vai destacar o uso das infografias de forma

continua nos jornais mundiais.

Alguns factores histéricos contribuiram para esse aumento e consolidag¢do, como
por exemplo o surgimento em 1982 dos computadores Macintosh, da Apple’, e com eles
as aplicagdes como o Pagemaker® e o Photoshop’’, que permitiam produzir infografias
com qualidade técnica e de forma relativamente répida. Os jornais comecaram a
concentrar-se mais na funcdo e conteudo do que no aspecto estético. Como todo o

processo tinha sido acelerado, as infografias deixariam de ser desenhadas a mao.

No inicio da década de 80 surgiu o jornal que de acordo com os estudiosos da
area mais terd contribuido para a consolidacdo e expansdo da infografia no mundo.
O USA Today é o primeiro a usar infografias diariamente. Utilizava textos curtos,
muita cor e valorizava a imagem (tanto fotografias como infografias) como narrativa
jornalistica. Moraes (1998) afirma que uma das filosofias defendidas pelo US4 Today
era a economizacao de tempo do leitor quando tenta compreender a noticia, bem como
a identificacdo imediata do mesmo. Leituras rapidas de um grafico que substituia um
texto.

Iniciou-se assim a consolidacdo do jornalismo visual na imprensa com uma
producao didria de infografias, mas a verdadeira revolugdo da infografia informatizada

estava para chegar.

As novas ferramentas e técnicas de visualizacdo de informagdo puseram-se em

5 A Apple Inc. é uma empresa multinacional norte-americana que actua no ramo de aparelhos electroni-
cos ¢ informatica. Foi fundada por Steve Wozniak e Steve Jobs com o nome de Apple Computers, em
1976, na Califérnia. E famosa principalmente pela produgdo do computador de marca registada, Macin-
tosh, com seu proprio sistema operacional, Mac OS, entre outros produtos como o iPod, iPhone ou iPad.

® O programa Adobe PageMaker ou Aldus PageMaker foi revolucionario na historia dos aplicativos de
desktop publishing. Foi langado em 1985 com a versdo 1.0, tendo tido 10 versoes e até meados da década
de 1990, dominou o mercado no campo da producdo grafica, de material publicitario e jornalistico. O
programa aparentemente foi descontinuado, mas a Adobe ainda fornece suporte, tendo sido substituido
pelo Adobe InDesign.

70 software Photoshop foi concebido em 1987, na California, Estados Unidos e a versdo 1.0 foi lancada
pela Adobe em 1990. O programa era destinado a manipulacdo de imagens provenientes de digitalizado-
res, que eram raros e dispendiosos naquela época. E um software de edigdo profissional de imagens digi-
tais e trabalhos de pré-impressdo. E desenvolvido pela Adobe Systems e considerado o lider de mercado.
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prova em 1991 durante a primeira Guerra do Golfo (CAIRO, 2008). A insuficiente
informacgdo e a falta de fotografias do que se estava a passar no Iraque fez com que a
imprensa mundial, sobretudo a americana, arranjasse alternativas para contar ao leitor
0 que estaria a acontecer no terreno: a melhor forma seria através da infografia. Havia
uma grande necessidade de ver o que estava a acontecer l4. Foi também por esta altura
que a televisao passou a inserir infografias nos programas jornalisticos, com mapas de

localizagdo geografica.

Alberto Cairo (2008) escreve que as consequéncias foram ambiguas: positivas no
campo tecnoldgico e negativas em geral no que se refere aos padrdes jornalisticos, € a

precisado e €tica na representacdo dos acontecimentos.

O controlo governamental da altura ndo permitia muitos reporteres no terreno.
Como consequéncia, houve uma escassez de fotografias numa altura em que os jornais
estavam famintos de imagens chocantes para acompanhar os titulos em corpo grande nas
suas primeiras paginas. A visualiza¢ao de informac¢ao comegou a ocupar as primeiras
paginas dos diarios, com localizagdes geograficas, mapas coloridos com explosdes e
setas, desenhos com as maquinarias de guerra dos iraquianos. Nigel Holmes (2002)
classificou a reaccao dos editores e infografistas como algo desmesurada. As infografias
transformaram-se num acontecimento visual, e o infografista destacou-se enquanto
profissional, mas do ponto de vista jornalistico essas infografias foram um desastre,
como diz Cairo (2008). As infografias serviram para embelezar as paginas € ndo como
ferramentas de utilidade informativa para os leitores. A precisao dos dados ndo era uma
preocupacao dos editores e infografistas, mas sim a espectacularidade. A qualidade das
ilustracdes atingiu niveis como nunca antes tinham sido vistos, mas apenas do ponto de
vista estético. Devido a imprecisao e exagero dos conteudos, este foi podera ter sido o
periodo negro do jornalismo visual, que serviu como exemplo a todas as representacdes

infograficas de conflitos posteriormente.

Durante grande parte da historia da infografia impressa, ndo foram os profissionais
de jornalismo os responsaveis pela criacao de graficos informativos, mas sim os artistas
ou designers graficos, que possuiam determinadas habilidades artisticas para contar as
historias visualmente. A experiéncia no oficio permitiu-lhes, aprender “com ilusdao o

oficio de informador” (CLAPERS, 1998).

Nosultimos anos, os artistas graficos comegaram a dividir espago nos departamentos
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de artes graficas com os jornalistas. Contudo, quem serd o mais capacitado para contar
uma historia visualmente, ja que um jornalista visual precisa de ter “a criatividade de
um artista”, “a capacidade de diferenciar-se de um desenhista” e “a habilidade e rapidez
mental de um jornalista” (CLAPERS, 1998). Esta questdo serd examinada no proximo
capitulo.
“A infografia transformou-se num acontecimento visual: o triunfo
tinha chegado. As infografias estabeleceram-se na imprensa ocidental
como mais uma ferramenta de trabalho, e ja habitualmente desde
entdo, como um renascido ou potenciado género jornalistico em pleno
campo do jornalismo visual impresso tdo pouco desenvolvido até
entdo (...). Os jornais puderam mostrar iconograficamente os detalhes
do que ndo podiam ensinar de uma forma melhor com a fotografia”
(DE PABLOS, 1999).

1.4 A grande transicao: Infografia multimédia

Depois da Guerra do Golfo, a infografia foi gradualmente ¢ de forma timida
sendo integrada no suporte online nos fins dos anos 90. O crescimento deu-se apos
mais um conflito mundial, os atentados de Nova lorque em 2001 (figura 4). Conforme
verificou Chimeno (2003)® na sua tese de doutoramento, 11 de Setembro foi a data
em que se percebeu que existia uma nova forma de narrar visualmente noticias — com
uma infografia interactiva, concebida para a Web. Este género de infografia tem tido
denominagdes distintas pelos diversos autores. Alberto Cairo (2005, 2008) classifica-a
de “interactiva” Valero Sancho (2001) chama-lhe “digital”, Susana Ribeiro (2008) optou
por chamar “jornalistica digital animada” e Beatriz Ribas (2004), ap6s uma analise de
varias denominagdes, preferiu chamar “multimédia”.

Neste trabalho usar-se-4 o termo “infografia multimédia” para se referir aos

diferentes estilos de infografia criados para o suporte digital.

Abstraindo-nos das possiveis nomenclaturas, todas se direccionam para 0 mesmo
objecto de estudo e mostram a necessidade de especificar e definir com alguma precisao
este meio por forma a aproximar-se o mais possivel do estudo da comunicagao, e todos

o descrevem como sendo uma narrativa visual e interactiva construida para suportes de

8 Chimeno, M. (2003) El efecto de los hitos en la infografia interactiva: un estudio comparativo basa-
do en el 11-S. Tese de doutoramento defendida em 2003 na Universidade de Salamanca.
Disponivel em:

http://www.albertocairo.com/infografia/libros/2003/tesis_mario_chimeno.html
[Consult. 19 Agosto 2010].
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Mamero de graficos por meses
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Fig. 4 - O grafico demonstra o
— Total boom da produgio infografica
20 | — Internaciond para a Internet depois do

11 de Setembro de 2001
Fonte: http://www.albertocairo.
com/infografia/libros/2003/tesis_
mario_chimeno.html

[Consult. 19 Agosto 2010].
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media impressos € online.
A infografia interactiva funciona convergindo um conjunto de elementos
multimédia, tais como 4audio, video, fotografias, desenho em movimento e outros

recursos interactivos, formando assim uma linguagem multilinear.

Salaverria (2001), in Ribas (2004), escreveu que a mensagem multimédia deve
ser um produto polifénico no qual se conjuguem contetdos expressados em diversos
codigos. E, mais do que isso, deve ser unitaria. A mensagem multimédia ndo se
alcanca mediante mera justaposicao de codigos textuais e audiovisuais, mas através
de uma integracdo harmoniosa desses coddigos numa mensagem unitaria. Um produto
informativo que s6 permita ter acesso a um texto, um video e uma gravacao sonora,
separadamente, nao pode ser considerado propriamente uma mensagem multimédia;
trata-se simplesmente de um conglomerado desintegrado de mensagens informativas

independentes.

A infografia multimédia mantém as caracteristicas essenciais da infografia
impressa. Contudo, ao ser realizada num outro suporte, sofre algumas alteracdes e
agrega as potencialidades do meio onde esté a ser apresentada. Estende a sua fungdo e

altera a logica estrutural.

O termo multimédia ndo exclui interactivo, digital ou animado, muito pelo contrario:

estas sdo trés funcdes que o termo multimédia agrega. Mas existem outras, segundo



Palacios (2003): partindo das caracteristicas do jornalismo onl/ine, multimedialidade/
convergéncia, interactividade, hipertextualidade, personaliza¢ao do contetido, memoria,

instantaneidade/actualizacdo constante sdo outras das fung¢des que a multimédia agrega.

Relativamente as propriedades das infografias multimédia, Valero Sancho (2001)
atribui as mesmas caracteristicas que atribuiu as infografias impressas com a excepg¢ao
de uma: o tamanho. Essas caracteristicas sdo: informativa, significativa, funcional,

estética, compreensivel, iconica, leitura tipografica e concordancia.

No que diz respeito as tipologias e partindo de uma classificagdo exposta pelos

autores Nichani e Rajamanickam (2003), Beatriz Ribas (2004) escreveu que:

“Desenvolveram um sistema de classificacdo de infografias
interactivas, util para a composi¢do de narrativas diferenciadas, tendo
em mente o publico para o qual sdo estruturadas. A classificagdo
baseia-se na inten¢do comunicativa do produto e tem como objectivo
garantir a eficiéncia da infografia na apresentagdo de diferentes tipos
de contetido. Embora ndo seja uma classificacdo especificamente
voltada para o contetido jornalistico, contribui para uma reflexao
sobre o tratamento visual das informagdes para a diversidade de
utilizadores.”

Nichani e Rajamanickam (2003) categorizaram as infografias como sendo

narrativas, instrutivas, exploratérias e simulatdrias.

As narrativas tém como objectivo a explicagdo de algo possibilitando ao utilizador
envolver-se com o proposito apresentado na historia. Tém como caracteristicas historias
(factuais, ficcionais e partidarias) contadas a partir de um ponto de vista. Incluem

anedotas, historias pessoais, de negdcios, estudos de casos, etc...

As instrutivas explicam algo habilitando o utilizador a seguir sequencialmente o
conteudo e t€ém como caracteristica a instru¢ao passo a passo explicando como as coisas

funcionam ou como os eventos acontecem.

As exploratorias ddo ao utilizador a oportunidade de explorar e descobrir o
conteudo e as suas invencoes. A caracteristica ¢ ter qualquer narrativa que permita ao

utilizador explorar activamente o contetido para compreender o seu sentido.

Por ultimo, temos as simulatorias, que permitem ao utilizador a experiéncia de um
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fenomeno do mundo real. Tem como caracteristica, qualquer narrativa que permita ao

utilizador experienciar um acontecimento como se estivesse nele.

Com base nesta classificacdo, e considerando igualmente as caracteristicas e
tipologias de utilidade infografica descritas por Valero Sancho (2003), Beatriz Ribas

constrdi o seu modelo e organiza por tipos, estados e categorias.

Quanto ao tipo, pode ser autonomo, ou seja, contém todos os elementos de uma
noticia sem a necessidade de um texto paralelo. O texto ¢ um elemento complementar
a narrativa, assim como outros cddigos audiovisuais integrados, constituindo uma

unidade informativa independente. E a propria noticia.

Pode ser também do tipo complementar ao texto ou a infografia. Ao texto serve
como informag¢do complementar a noticia apresentada na forma de texto. A infografia
serve como informagdo complementar a noticia principal apresentada na forma de uma

infografia autonoma.

Relativamente ao estado, a autora divide em actualidade e memoria. O estado de
actualidade é construido no momento dos acontecimentos; o estado de memoria € um
arquivo. Torna-se arquivo quando deixa de ser actualidade. E a0 mesmo tempo miiltiplo,
instantaneo e cumulativo (PALACIOS, 2000), in (RIBAS, 2004), considerando a logica
estruturante do ciberespago (MACHADO, 2004), in (RIBAS, 2004).

Por ultimo, categoriza as infografias multimédia como sequenciais, relacionais
e espaciais, sendo que as sequenciais demonstram um acontecimento, processo ou
fenomeno em sequéncia detalhadamente necessitando o acompanhamento sequencial

para a compreensao da totalidade.

Na categoria relacional, Ribas (2004) escreve que as infografias multimédia
permitem escolhas que desencadeiam o desenvolvimento de determinados processos,

permitindo compreender as relagdes entre causa e consequéncia.

Por fim, as categorias espaciais reconstituem o interior de um ambiente, tal como

ele ¢ fisicamente, permitindo um “passeio virtual”.

Devido a versatilidade e as possibilidades oferecidas pelo suporte digital e
pela comunicacdo na Internet, as infografias multimédia devem ser consideradas
como um produto distinto da infografia impressa (VALERO SANCHO, 2004). Mas
as caracteristicas essenciais das infografias impressas como o principio de utilidade

(informagao, significacdo e funcionalidade) e o principio de visualidade permanecem
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(VALERO SANCHO, 2001).

E importante referir que neste novo suporte digital foram necessarias técnicas e
aplicagdes para que a infografia pudesse ter todas as caracteristicas que foram descritas
em cima, ou seja, passasse do nivel estatico para o dindmico. O surgimento do Flash®
foi crucial nesse sentido, com a constru¢do de interfaces e animagdes permitindo a

narrativa digital.

1.5 As agéncias e os prémios

Do mesmo modo que os artigos e as fotografias de agéncias sdo vendidos para
todo o mundo, as infografias também o sdo. Algumas agéncias mundiais a que recorrem
0s jornais nacionais, que t€m a disposi¢ao dos seus clientes infografias com os temas da
actualidade sdao a Reuters, a AFP (France-Presse), a AP (Associated Press) e a Graphic
News, que se dedica exclusivamente a criacao de infografias. Existem outras, como por
exemplo as espanholas EFE e Grafia, embora mais modestas. Em Portugal, as agéncias
que produzem infografias até a data de conclusao deste relatério sao a Anyforms e a [+G.

A agéncia noticiosa Lusa comecou a produzir infografias multimédia recentemente.

Quanto aos prémios, a SND (Society for News Design) ¢ provavelmente a
organizacdo mais consagrada ao desenho de imprensa. Uma organizagdo com 27
anos cujas actividades se prendem com a organizacdo de congressos € a promogao de
prémios mundiais de design e infografia. Um desses prémios ¢ os Malofiej, considerado
o mais importantes do meio infografico, em que obras premiadas sdo posteriormente

publicadas todos os anos.

1.6 Consideragoes do capitulo

A infografia existe praticamente desde o inicio da comunica¢do humana. Durante

toda a historia, o homem utilizou textos e imagens para representar o seu pensamento.

A primeira revolucdo da comunicacdo deve-se a Gutenberg, com a invencdo da
imprensa no século XV. Surgem, entre outros, suportes de transmissdo de informacdes,
o jornal e, com ele, o jornalismo. Os textos prevaleceram entre as imagens que eram

ainda concebidas por técnicas de xilogravura e litografia. Contudo, no século XIX,

? O software Flash surgiu em 1996 como um programa para criar animagdes interactivas. Actualmente
pertence a empresa Adobe e vai na versdao CSS5.
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o computador e os seus sofiwares graficos permitiram um avango significativo da

infografia.

Na década de 80, ha uma revolugdo da infografia, onde esta comeca a ter destaque
e importancia nos jornais. As publicagdes impressas tornam-se mais visuais e directas.
No fim dos anos 90, a infografia migra para o jornalismo online. As visualizagdes

estaticas adquirem novas caracteristicas e tornam-se multimédias.

Actualmente nao existem dividas quanto ao potencial das infografias multimédia
enquanto género jornalistico. A infografia multimédia ndo ¢ a representacao estética de
uma noticia, mas sim uma narrativa visual interactiva assente em todos os principios
deontologicos do jornalismo. A sua expansao esta inserida num mercado extremamente
promissor a nivel mundial. Como se pode observar no grafico'® da figura 5, & um
crescimento € uma maior procura desta area profissional. No ultimo ano houve um

aumento significativo face aos anos anteriores.

O futuro da infografia multimédia ¢ imprevisivel, mas, com os avangos tecnoldgicos
constantes e seguindo as ideias dos estudiosos da area, a infografia j4 ¢ uma convergéncia
de meios ou, como diz Manovich (2008), uma remixibilidade de aplicagdes podendo
vir a ser imprescindivel no jornalismo digital. O futuro dos media passa também pela

aposta em novas formas de comunicar como a infografia.

19 In http://www.ca.ubi.pt/canavilhas/?cat=56 [Consult. 10 de Maio 2010].
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0 desemprego afecta quase todas as areas profissionais, mas algumas
conseguem escapar a crise e registam mesmo uma maior procura. A
infografia € um dos campos em expansdo, como demostra este grafico
da Indeed.com.
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Fig. 5 - O grafico demonstra um crescimento da infografia até Janeiro de 2010
Fonte: Indeed.com [Fevereiro de 2010].
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2. INFOGRAFIA MULTIMEDIA NO JORNAL PUBLICO

2.1 O Jornal Publico

O ponto de partida para a criagdo do jornal Publico deu-se quando um grupo de
jornalistas, do semanario Expresso, decidiu lancar um jornal didrio. Seguiram-se os
contactos com o grupo Sonae que se revelaram importantissimos para o nascimento

deste veiculo de informacao.

A empresa Publico, Comunicagdo Social, SA foi constituida a 31 de Outubro de
1989, quatro meses antes de o jornal sair para as bancas, quando Belmiro de Azevedo'!

deu a conhecer as verdadeiras intenc¢des de se fazer um novo diario.

Em 5 de Margo de 1990, e apds algumas tentativas falhadas por questdes técnicas,
saiu o primeiro nimero do Publico, cuja capa fazia referéncia a Alvaro Cunhal na sua
sucessao ao comando do Partido Comunista Portugués e um jogo entre o Futebol Clube
do Porto e o Sporting Clube de Portugal. A tiragem desse primeiro niumero foi superior

a cem mil exemplares.

A 11 de Maio de 1995, o Publico registou o seu site € no dia 22 de Setembro desse

ano foi criado o Publico online, hoje publico.pt.

O primeiro director do jornal foi Vicente Jorge Silva, seguiu-se Francisco Sarsfield
Cabral e Nicolau Santos. Jos¢é Manuel Fernandes ocupou o cargo durante 11 anos, e

Barbara Reis € a actual directora.

O Publico ¢ um jornal diario portugués com circulacdo em Portugal e Espanha.
Tinha até a data de conclusao do estagio dois cadernos (P/ e P2) e quatro suplementos

semanais.

Primeiro caderno

O primeiro caderno do jornal, P/ (ou Publico, simplesmente), contém as noticias
do dia dos temas de Portugal e do mundo. Tem os classificados, o desporto, e a economia,

e tem também uma seccdo de opinido, chamada “Espaco publico”.

! Presidente do Conselho de Administragdo do grupo Sonae.
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P2

O segundo caderno do jornal, P2, foi impresso pela primeira vez a 12 de Fevereiro
de 2007. Tem temas relacionados com a sociedade, como as entrevistas, as artes € a
cultura e as bandas desenhadas. Tem ainda os jogos e a agenda cultural e a programagao

de televisdo do dia.

Publico Imobiliario

O suplemento Publico Imobiliario ¢ uma analise do mercado imobilidrio a quarta-
feira.

Inimigo Publico

O suplemento Inimigo Publico é o suplemento de humor do Publico.

Ipsilon

O suplemento Ipsilon substituiu, a 12 de Fevereiro de 2007 os suplementos Mil
Folhas, Sons e Y. Dedicado as artes, ¢ publicado a sexta-feira.

Fugas

Este ¢ o suplemento sobre viagens, prazeres e automoveis. Desde 2000 que ¢

publicado ao sabado.
Publica
Publica ¢ a revista principal do jornal e sai aos domingos.

O jornal Publico tem um formato berliner'?, até a data custava um euro de segunda
a quinta-feira e 1,5 euros as sextas, sadbados e domingos. Em Espanha, o jornal custava

dois euros.
Existem duas redacc¢oes, uma em Lisboa e outra no Porto.

O site oficial ¢ www.publico.pt.

12 Berliner, ou berlinense, em portugués, ¢ um formato de jornal com paginas que normalmente medem
470 por 315 milimetros.
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Quando de fala do projecto grafico do Publico, fala-se em Henrique Cayatte" e na
elite fantastica de jornalistas que estiveram a frente do projecto. Segundo Jorge Silva'?,
director de Arte do suplemento Y e da revista Publica entre 2000 e 2004, “Henrique
Cayatte foi o criador do projecto, ele revolucionou e fez o jornal que se conhecia, um
jornal elegante e requintado que apareceu como uma pedrada no charco (...). O Publico
foi um jornal muito ensaiado, quase feito em laboratorio, o proprio Henrique Cayatte €

muito rigoroso, e o jornal foi feito a sua imagem.”

A imagem do jornal era tdo importante como o que se escrevia. As paginas eram
cobertas por grandes fotos, e pela primeira vez a capa aparecia com uma unica
fotografia que cobria a pagina toda. “Havia uma preocupagdo em atribuir a fotografia
uma importancia que ndo existia noutros jornais € uma preocupag¢do com o pre-press
porque era uma area muito delicada, critica, mas determinante do jornal, uma area

muito importante com uma equipa dedicada e especializada.”"

O Publico foi um diario pioneiro ndo sé no projecto grafico, “revolucionou aquilo
que era o panorama habitual, os didrios eram desengracados e o publico era alinhado
por uma série de jornais estrangeiros (...). Era um jornal com muito espago para texto,
era um jornal de jornalistas, enquanto a concorréncia recorria muitas vezes a agéncias
noticiosas (...). Naquela altura, os semandrios portugueses em comparagdo com O0S
estrangeiros eram produtos especiais com qualidade, ao contrario dos diarios, que eram
aborrecidos e cuja impressao era ma. O Publico veio colmatar essa falha, fazendo do

diario um produto editorial de qualidade, com opinido, um jornal de jornalistas.”'®

Cristina Sampaio foi coordenadora do departamento de infografia aquando o
nascimento do jornal em Marco de 1990. Ajudou a construir o projecto grafico,
juntamente com Henrique Cayatte, e mais tarde trabalhou com Jorge Silva. Estes trés
profissionais sdo hoje conhecidos no panorama nacional , pelo seu trabalho. Segundo
Cristina Sampaio esse departamento foi pioneiro no Pais. “Outros poderiam ter pequenas
infografias nos seus jornais, mas nao teriam uma secc¢ao que produzisse infografias

regulares e constantes.” Cristina Sampaio afirmou que o Publico foi o primeiro jornal

13 Escultor e designer portugués, nasceu em 1957, em Lisboa. Foi um dos nove co-fundadores do jornal
diario Publico.

14 Designer portugués, nasceu em 1958, em Lisboa, e especializou-se em design editorial. Criou, para o
jornal Publico, os suplementos Y e Mil Folhas.

15 Comentrio obtido por telefone no dia 20 de Outubro de 2010.

16 1dem.
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em Portugal a ser informatizado. Os jornalistas tinham templates predefinidos, e, pela
primeira vez, o nimero de caracteres contados implicava que s6 se podia escrever um

numero certo em cada artigo.

O designer Jorge Silva afirma que “o jornal foi inovador em muitas coisas, como
por exemplo com a criatividade de Cristina Sampaio, uma ilustradora que criou o
departamento de infografia. (...) Nao havia tradi¢do de infografia em Portugal, e Cristina
Sampaio criou um género novo, um trabalho de autor muito tnico (...), ela criou um
género de infografia ilustrada adicionando um conceito grafico. Durante muito tempo
era a imagem do jornal, com as ilustragcdes infograficas (...). Trabalhava com uma
equipa que fazia as infografias do quotidiano, enquanto ela, fazia as mais importantes e
visiveis. Saiu no fim da década de 90, e o jornal perdeu muito com a sua saida, perdeu

uma imagem de marca.”

A 11 de Maio de 1995, o Publico registou o seu site, € no dia 22 de Setembro
desse ano foi criado o Publico Online, hoje, “Publico.pt” cujo director era o José Vitor
Malheiros. O jornal passou entdo a oferecer actualizacdes didrias na Web com qualidade
profissional. “Durante cerca de trés anos, o sife limitou-se a fornecer uma versdao
electronica do jornal impresso. Foi em Setembro de 1999, em plena crise de Timor,
que se comegou a produzir informagao propria do Publico Online, com a introdugao do

servigo Ultima Hora.”!”

Num artigo que saiu no Publico Online quando este celebrou dez anos de existéncia,
José Vitor Malheiros disse que o sife tinha surgido porque a Web se tinha apresentado
como “um novo suporte que podia ser aproveitado para produzir novos conteudos”,
assim como “um novo veiculo para difundir a informagao que era publicada diariamente
no jornal de papel”.!® Malheiros sublinhou que o site que dirigia fez “coisas pioneiras”

na Internet.

Foi juntamente com José Vitor Malheiros que Mario Cameira, webdesigner e o
primeiro infografista multimédia a iniciar a cria¢do de narrativas multimédia no jornal

Publico, comegou a pensar na realizagdo de infografias multimédia para o site.

7 In http://www.publico.clix.pt/Media/publicopt-um-jornal-no-ciberespaco-desde-1995 1233488
[Consult. 18 de Outubro 2010].

18 Disponivel em: http://www.publico.clix.pt/Media/publicopt-um-jornal-no-ciberespaco-des-
de-1995_ 1233488 [Consult. 18 de Outubro 2010].
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“Ja na altura se olhava para as infografias animadas do E/ Pais e do El Mundo”,
responde Mario Cameira quando lhe ¢ perguntado como surgiram as infografias
multimédia no jornal. Passados sete anos da primeira edi¢do electronica do jornal, a
primeira infografia multimédia nasceu. Essa primeira experiéncia relatou visualmente

a queda da ponte de Entre-os-Rios e pode ser vista em: http://static.publico.clix.pt/

homepage/infoerafia/sociedade/entre-os-rios/index.htm

O infografista Mario Cameia, acrescentou ainda que posteriormente a esta narrativa
multimédia sobre a queda da ponte de Entre-os-Rios “comegou-se a fazer infografias
em que se iam posicionando as tropas durante a invasdo do Afeganistdo.” Lembra-se
também “de ter alterado uma pequena parte de uma infografia que se comprou ao E/

Pais sobre o 11 de Setembro.”"?

2.2 Infografia no Jornal Publico

A infografia tem como papel facilitar a comunicagdo e permitir uma visao geral

dos acontecimentos, detalhando informag¢des menos familiares ao publico.

A sua esséncia € descrever processos complexos e esmiugar os factos de grandes
ou pequenas propor¢des que podem ou nao acompanhar o texto. Neste sentido, era
utilizada até a data de conclusao do estagio no jornal Publico sempre que uma fotografia
ndo fosse suficiente para ilustrar ou, por exemplo, quando determinados dados tivessem
de ser mostrados em forma de grafico. Existiam infografias impressas didrias, como
a previsdo da meteorologia e os quadros da bolsa, em que se mostravam as subidas e
descidas dos mercados financeiros. Todas as outras infografias impressas realizadas —
com excepe¢ao de algumas que eram predefinidas com algum tempo — eram imprevisiveis

e dependiam das noticias da actualidade.

Quando se faziam infografias multimédia, no jornal Publico, dependendo dos
conteudos disponiveis e da complexidade do trabalho, nunca eram comecadas,
finalizadas nem colocadas online no proprio dia, s6 com raras excepgoes (por exemplo,

quando eram animagdes muito simples como uma visita de um chefe de Estado a

19 Comentario obtido através de chat no dia 19 de Outubro de 2010.
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determinados paises, em que era necessario apenas um mapa, um icone de um aviao e

pequenos textos que referiam o pais, a data e uma legenda).

Como, por norma, ¢ apenas um profissional a realizar uma infografia multimédia,
este tem de percorrer um longo caminho até conseguir finalizé-la. Fala-se de casos em
que a infografia tem de ser desenhada de raiz, ou seja, ndo ¢ apenas uma adaptagao de

uma que saiu no jornal impresso e que tera de ser animada.

O departamento de infografia funcionava na redac¢do juntamente com os
redactores, jornalistas, fotografos e editores. Estava localizado perto do departamento
de paginagdo e dos editores executivos e também da directora de arte. Encontrava-se
ao lado do unico webdesigner que produzia infografias multimédia. Esta localizacao
¢ pertinente, no sentido em que, muitas vezes, as paginas dos jornais sdo construidas

tendo em conta o espaco que a infografia ocupa.

Ainda que o jornal Publico tenha sido pioneiro na realizacdo de infografias
multimédia, e que os directores tenham consciéncia de que é importante a producgdo
das mesmas para melhor entendimento das noticias por parte dos leitores, por diversas
razoes, sendo uma delas o factor econdomico, nao existia uma grande aposta na
infografia multimédia. Nao estava definido quantas infografias multimédia tinham de
ser realizadas por més ou por ano: elas iam simplesmente sendo feitas de acordo com a

disponibilidade de quem as sabia fazer.

O objectivo do estagio foi principalmente aprender a produzir infografias
multimédia e perceber as vantagens, desvantagens, facilidades e dificuldades das

mesmas.

Ao longo deste capitulo serdo descritos os processos de realizacdo de infografias
multimédia e a ligacdo com alguns dos protagonistas. Desde que o trabalho ¢ sugerido
ou pedido por algum editor até & conclusdao do mesmo e a sua colocagao online. Serdo
também apresentados todos os trabalhos realizados e eventuais facilidades e dificuldades

inerentes.

A infografia assemelha-se a uma reportagem no sentido em que tem uma estrutura
que deve consistir nos seguintes elementos: titulo, texto, corpo, fonte e crédito do autor.
Deve também responder as questdes cldssicas inerentes a producdo jornalistica: “o

A <6 29 ¢ 99 ¢ 99 ¢

qué”, “quem”, “como”, “quando”, “onde” e “porqué”.
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O infografista ¢ um jornalista que pensa na informag¢do de forma visual, porque
as técnicas utilizadas, o modo como se procura a informacao, a credibilidade e ética
sao ferramentas proprias do jornalismo assumidas pelas infografias. Estas devem
ser rigorosas no que diz respeito ao apuramento dos factos. Nao se deve representar
um acontecimento se ndo se sabe ao certo como ¢ que aconteceu. Tem de haver total

veracidade nos factos.

Sempre que possivel, o infografista deve ir ao local dos acontecimentos (esta ¢ uma
questdo que motiva discussao, porque raramente acontece no Publico). Se o infografista
ndo vai ao local, o acontecimento deve ser-lhe descrito com o maximo de pormenores

possivel.

Os tipos de graficos utilizados sdo: graficos de barras; graficos de queijo ou meio
queijo e de linhas e tabelas. Depois temos os mapas e as infografias mistas, que combinam
varios tipos de graficos. Existem também as megainfografias, que normalmente ocupam

uma ou duas paginas do jornal.

2.2.1 O departamento de infografia do Publico

O departamento de infografia era constituido a data, por trés profissionais:
Joaquim Guerreiro, José¢ Alves e Célia Rodrigues. Nao tinha coordenador ou editor.
Estes profissionais tinham como superior hierarquico a directora criativa do jornal.
Nunca tinham tido formagao em softwares de animagao. Faziam apenas infografia para
o jornal impresso. Nao existia nenhum infografista especialista a realizar infografias
multimédia no departamento. As infografias que existiam no publico.pt eram realizadas
por um webdesigner do Publico — que comecou por desenvolver infografias multimédia
por as considerar um recurso muito importante para se lerem noticias quando muitas
vezes ndo se conseguem explicar por texto ou fotografias — e por estagiarios que por
14 passavam. Algumas infografias mais assentes em base de dados eram feitas por um

webdeveloper, que as desenvolvia utilizando apenas programacao.

O ntimero de infografias multimédia que sdo publicadas em média por ano nao ¢
fixo, variando consoante o tempo tanto do webdesigner como do webdeveloper ou do

numero de estagiarios e da capacidade dos mesmos.
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2.3 Trabalho desenvolvido durante o estagio

Durante os trés meses de estagio foram realizadas oito infografias para o Publico
online, seis das quais multimédia. Dessas seis, quatro foram adaptacdes de infografias

que ja tinham saido no jornal impresso e duas foram construidas de raiz.

Foram desenhados sete banners e quatro headers para blogs. Realizou-se também
uma pesquisa para um projecto sobre energias renovaveis, cujo titulo seria “De onde
vem a nossa luz”. Desenharam-se os wireframes para uma infografia sobre formula
1 que ndo chegou a realizar-se devido a um atraso no fornecimento de conteudos por

parte do jornalista responsavel pela noticia.

Os programas utilizados para a constru¢do destes trabalhos foram o Adobe
Ilustrator CS3, Adobe Flash CS3 e Adobe Dreamweaver CS32%°: o Illustrator para
desenhar as infografias, o Flash para animar e criar interac¢des e por fim o Dreamweaver

para a publicagdo online.

Todos os projectos infograficos seguiram a mesma metodologia. Para uma melhor
compreensdo dos mesmos, descrevem-se as principais etapas de como realizar uma

infografia multimédia.
1. pesquisar e recolher a informacao;
2. planear e organizar a informacao;

3. esbogar a ideia num papel com os varios elementos que se quer mostrar,
integrando conteudos;
4. esbogar o storyboard ou os wireframes de forma a decidir-se o interface € o

sistema de navegacgao;

5. desenhar toda a infografia num programa informético de desenho ou construir a

infografia manualmente caso seja esse o objectivo estético;

6. importar a infografia ainda estatica para um programa de animacgdo, para se

poder criar as interac¢des, animagdes ou a programagao;

5. rever e publicar a infografia.

200 Adobe Dreamweaver, antigo Macromedia Dreamweaver, ¢ um software de desenvolvimento vol-
tado para a Web e que estd actualmente na versdo CS5. E utilizado para desenhar sites utilizando uma
linguagem de programagdo como XHTML, CSS, JavaScript, Ajax, PHP, ASP, ASP.NET, JSP, ColdFu-
sion ¢ outras linguagens server-side.
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2.3.1 Cor, tipografia e espaco

A primeira infografia realizada no e para o jornal online foi uma localizagdo da
Faixa de Gaza (anexo - figura 6) e a comparacao entre o nimero de habitantes de

Portugal, Israel e a Faixa de Gaza. Esta infografia pode ser vista em:

http://static.publico.clix.pt/homepage/infografia/mapas/faixagaza/

Todos os contetidos foram desenhados de raiz. Este trabalho inicial foi importante
para se perceber que, alterando determinadas caracteristicas de uma infografia impressa,
esta pode ser publicada no jornal online. Mantendo os mesmos contetidos € a mesma
estética de uma infografia construida para ser impressa, estas serdo trés das alteragdes

obrigatdrias quando se realiza uma infografia para o meio digital.

a) A cor converte-se de CMYK?!, usado para impressdo, em RGB?, padrio

utilizado em ecra.
b) A tipografia usada devera ser adequada quer em forma quer em dimensao.

A escolha dos tipos de letra utilizados na Internet sdo limitados e por vezes,
negligenciados, a anatomia® da tipografia ¢ muito importante para que a legibilidade

num monitor seja o mais clara possivel.
Os titulos devem ser maiores que o corpo do texto e surgir em cima deste.

E importante estabelecer uma hierarquia visual para que o entendimento seja mais
facil. Os titulos, textos, legendas, fontes e créditos devem ter um tamanho legivel, sem
serem demasiado pequenos ou demasiado grandes, pois pode tornar-se cansativo ou
mesmo dificil de ler. A escolha da tipografia deve ter em consideracdo as fontes que
vém de origem com os sistemas operativos, ou seja, devem utilizar-se estilos de letra
localizados por origem em todos os computadores. Alguns exemplos sdo: arial, georgia

e verdana.
A tipografia que utilizei em todas infografias foi verdana.

¢) O espaco online destinado as infografias depende do /ayout dos sites. Este ¢

2l CMYK ¢ um sistema de cores subtractivo (mistura de pigmentos) usado em imprensas, impressoras e
fotocopiadoras. O seu nome ¢ uma sigla derivada dos nomes das cores primarias cyan (ciano), magenta
(magenta), yellow (amarelo) e black (preto).

22 RGB ¢ a abreviatura do sistema de cores aditivas formado por red (vermelho), green (verde) e blue
(azul). O proposito principal do sistema RGB ¢ a reprodugao de cores em dispositivos electronicos como
monitores de TV e computador, scanners e camaras digitais, assim como na fotografia tradicional. Em
contraposi¢do, as impressoras utilizam o modelo CMYK de cores subtractivas.

23 E a terminologia usada para designar as partes da letra e também as relagdes das letras entre si.
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um passo a ter em conta quando se arquitecta toda a estrutura da nossa infografia.

O espaco predefinido pelo jornal Publico para as infografias ¢ de 660 ou 990 pixeis

de largura. Relativamente a altura, pode ser volatil.

2.3.2 Desenho de interac¢ao e convergéncias

No segundo projecto, foi realizada uma primeira infografia multimédia tendo
como base uma outra, que tinha sido elaborada previamente por um dos infografistas do
jornal. “Alargamento do terminal de contentores de Alcantara no contexto dos portos

nacionais” (anexo - figuras 7 a 12) ¢ o nome da infografia que pode ser vista em:

http://static.publico.clix.pt/homepage/infografia/sociedade/contentoresAlcantara/.

Para se construir esta narrativa interactiva, o primeiro passo foi esbogar os
wireframes®* partindo da arquitectura de informagdo® repartindo desta forma o
contetido da infografia por varios ecrds navegaveis entre si. De seguida, estruturou-se
a navegagdo e as especificagdes funcionais. Por ultimo, definiu-se as nomenclaturas.

Resumindo, criou-se um mapa com os fluxos da infografia multimédia.

A infografia que foi publicada no jornal impresso (anexo - figura 13) ocupava
uma grande area de duas paginas. A desmontagem da estrutura da infografia impressa
para a montagem desta, desenvolvendo uma navegacao por varios ecras, consistiu nos

seguintes passos:

a) Analise dos conteudos, de forma a perceber-se que informagdes tinham de

constar no mesmo ecra ou se podiam funcionar em separado numa logica sequencial.

b) Que conteudos podiam ser interactivos, ou seja, que partes da infografia poderiam
estar escondidas de forma a ocupar menos espago no ecra, surgindo através de uma
interac¢do por parte do utilizador. No ecrd 2 podemos ver um exemplo: ao passar-se o
rato por cima das principais mercadorias, pode ler-se o grafico. Na infografia original,

estes dois graficos das mercadorias recebidas e expedidas estavam separados.

24 O wireframe é um desenho muito simples e resumido de um interface. Este desenho, no entanto, deve
retratar toda a arquitectura de informacao do sistema e a usabilidade deste. Pode dizer-se que um wire-
frame ¢ um esqueleto de um sistema de navegagdo e deve ser feito antes de se iniciar uma montagem do
layout.

25 A arquitectura de informagio é a categorizagio ou organizagdo da informagdo numa estrutura coerente,
preferencialmente aquela que a maioria das pessoas possa compreender rapidamente.

33



Este ¢ também um bom exemplo de como aproveitar espaco de forma funcional e

eficiente.

¢) O design e a navegabilidade dos ecras sao pensados tendo em conta os conteudos
da infografia. Neste caso, a forma como se resolveram alguns dos conteudos com dados
comparativos permitia uma pequena animagdo num ecra inicial onde se poderia ler o

titulo da peca jornalistica e um pequeno texto sobre o assunto.

Segundo Alberto Cairo, “a fungdo vem antes da forma.”*® Contudo, sempre que
possivel as duas devem funcionar em simultineo, até porque o lado estético da infografia

atrai o olhar do leitor, da mesma forma que uma fotografia o faz.

Esta ¢ uma infografia para se ler sequencialmente. Como tal, desenhou-se uns
botdes quadrados com uma simples animacdo funcional para se passar de ecra em
ecrd. A localizagdo destes botdes no ecra ¢ importante, eles devem ser imediatamente
localizados pelo utilizador, e este, ao navegar, deve sempre saber que ecra esta a visionar.

Isto pode ser feito, por exemplo, com uma cor, como se pode ver nesta infografia.

Quando se realiza uma infografia para o jornal impresso e se quer destacar
determinados aspectos da infografia, utiliza-se normalmente uma cor que sobressaia
ou uma tipografia mais carregada. No ecra, esses mesmos aspectos podem também
ser destacados com uma pequena animagao, como por exemplo, no caso, um circulo a

piscar.

d) A convergéncia de meios digitais ¢ uma caracteristica fundamental da infografia
multimédia. E a convergéncia que permite a interaccdo de varios meios, como a

fotografia, o dudio, o video, o hipertexto, etc.

A infografia original dos contentores de Alcantara nunca poderia ter um video,
mas sim, um ou mais frames deste. Com a infografia multimédia, o video ja pode ser

integrado e, desta forma, enriquecer os conteudos da noticia.

“ (...) Entende-se que as novas tecnologias referentes aos media
emergem da interac¢do entre conteudos digitais/digitalizados,
formas mediaticas convergentes e redes globais de comunicacdo. A
convergéncia surge, em primeiro lugar, das ligacdes crescentes entre
os media, a informagao, a tecnologia ¢ a comunicagao. (...)"*’

26 Comentario obtido durante um workshop sobre infografia multimédia na agéncia Lusa nos dias 4 ¢ 5
de Fevereiro de 2010

2 Terry, Flew, New media: an introduction, 2002, p. 11.
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“A convergéncia ¢ muitas vezes entendida erradamente, sendo
percepcionada como uma solucdo Uinica quando, na verdade, a medida
que estas tecnologias vao surgindo, verifica-se que elas se remediam
mutuamente de diversos modos e em diversas proporgdes, para assim
produzir praticas e instrumentos especificos. A convergéncia implica
uma maior diversidade para as tecnologias digitais na nossa cultura.

(..

“A interactividade tornou-se num elemento crucial para uma série de
novos meios de comunicag¢ao, utilizando op¢des que resultam da rapida
disseminagdo de computadores ¢ de pontos de acesso a internet, bem
como da digitaliza¢dao da convergéncia dos media ao longo da ultima
década e meia. Para além disso, e sob uma perspectiva especializada,
a interactividade vira a constituir uma das caracteristicas essenciais
referentes a utilizagdo futura dos media.(...) ¥

“Tal resulta em novos graficos multimédia, imagens em movimento,
sons, formas e espacos, bem como textos que se tornaram computaveis.

(.)°

O desenvolvimento desta infografia foi importante para se entender algumas

caracteristicas fundamentais para o desenho de interac¢cao de uma infografia multimédia.

Porém, o resultado final ndo foi o melhor. Algumas animag¢des ndo foram colocadas nos

sitios mais correctos € ndo se teve em conta questdes de usabilidade®’.

Antes de a infografia ser publicada, foi revista: se a leitura ndo fosse imediata e

correcta, nao seria colocada online até que as correcgdes fossem concretizadas.

Uma das vantagens nas publicacdes online ¢ poder corrigir-se e actualizar os

contetidos e o grafismo a qualquer hora e, ao ficarem alojados num espago da Internet,

podem ser consultados todos os dias e nao necessitam de ser guardados como os jornais

Impressos.

28 Bolter & Grusin, Remediation, Understanding New Media, 2000, p. 224 ¢ 225.
2 Schorrs, Angela, Communication Research and Media Science in Europe, 2003, p. 57.
39 Manovich, Lev, Language of New Media, 2001, p. 20.

31 A usabilidade existe para que o utilizador nio tenha dificuldade em utilizar os interfaces quando inte-
rage com estes nos sistemas. Ser de facil aprendizagem e memorizacao, permitir uma utilizagao eficiente
e apresentar poucos erros sao os aspectos fundamentais para a percepcao da boa usabilidade por parte

do utilizador.
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2.3.3 Comunicacio entre profissionais

A terceira infografia multimédia realizada (anexo - figura 14) foi sobre turismo
residencial. Apos a transformacdo estrutural da infografia apenas se realizou uma

pequena animagao dos conteudos.

Logo apods, comegou a desenvolver-se uma outra infografia cujo tema nao
implicava a sua publicagdo num espaco de poucos dias, mas que acabou por demorar
mais do que o pretendido para ser finalizada, ndo pela complexidade ou quantidade de
contetidos mas pela dificil comunicacdo entre o infografista e o jornalista responsavel

pela entrega de contetdos.

Ao longo do desenvolvimento desta narrativa digital, foram feitas outras que eram

actualidade imediata e sobre as quais irei falar mais adiante.

Esta infografia funciona como timeline* (anexo - figuras 15 a 34), um percurso

sobre um assunto polémico, o caso Freeport, e pode vista em:

http://static.publico.clix.pt/homepage/infografia/sociedade/freeport/.

Apo6s o esboco de toda a estrutura e tendo necessariamente as datas-chave das trés
medidas (alteragdes ZPE, avaliacdo ambiental e inquérito judicial), foi desenhado um
layout. Apds a introducdo de todos os conteudos e a realizacdo de toda a arquitectura,
construiu-se a interac¢ao. Este trabalho demorou uma semana e meia a ser desenvolvido,
entre a espera dos contetidos e a realizacao da infografia multimédia. Quando a infografia
estava quase finalizada, foi mostrada ao jornalista que disse que ndo se podia publicar,

pois ndo acrescentava nada a noticia que ja tinha sido publicada no jornal impresso.

O jornalista deve enviar os dados correctos no inicio de construcao das infografias
e acompanhar as mesmas, desta forma poupa-se tempo, trabalho, e a informagao chega

mais rapido aos leitores.

Nestas situacdes, os infografistas sentem alguma dificuldade em produzir
infografias, porque, embora os jornalistas colaborem, por vezes t€ém dificuldade em
pensar graficamente, e como tal, ndo entendem o processo de producdo de uma infografia,
nem o tempo que pode demorar, escrevendo muitas vezes os textos jornalisticos na
integra, antes de entregarem a informacdo ao infografista. Esta situacdo pode gerar
atrasos ou a ndo realizacdo do trabalho por falta de tempo de realizacdo. Outro erro

que acontece por vezes ¢ ndo terem a percep¢do correcta do tempo que demora a

32 Timeline ¢ uma linha do tempo que geralmente marca periodos ou datas de destaque.
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desenhar as infografias e talvez por isso ndo confiram os dados antes de os entregarem
ao infografista. Quando a infografia fica concluida, apercebem-se de que havia erros na
informacao que passaram, mas ndo compreendem que muitas vezes a base da infografia
tem de ser alterada. E comum a falta de formagao visual nos jornalistas, e serdo poucos
0s que conseguem ver o que resulta bem numa infografia, e ter ideias para a construgao

de uma.

Serdo jornalistas com cultura visual, aqueles que sdo capazes de perceber quando
ha possibilidades graficas de informar, e as propdem. As ideias e propostas podem
ser desenhadas mesmo por quem ndo sabe desenhar: basta uns rabiscos porque, na
redaccdo, os jornalistas visuais ou infografistas vao transformar esses mesmos rabiscos

numa infografia, que sera publicada.

A falta de formagdo visual dos jornalistas poderd ser primeiramente das
universidades, onde a disciplina de Infografia € por vezes negligenciada. Apesar de ser
uma disciplina muito importante, ndo s6 no meio jornalistico mas também no cientifico,
por exemplo, ndo ha grande interesse ou preocupagao. Podera falta decisdo nos cursos

de comunicagdo de criarem programas € ensinarem infografia.

2.3.4 Publicac¢ao simultanea: impresso e online

“Obras para o metro de Gondomar” (anexo - figura 35) foi uma infografia realizada

durante o compasso de espera do projecto Freeport. Pode ver-se em:

http://static.publico.clix.pt/homepage/infografia/local/obrasmetro/.

A execucdo desta narrativa digital foi uma experiéncia iniciada e concluida
num dia de trabalho. A experiéncia consistia em perceber se a0 mesmo tempo que
um perito desenvolvia uma infografia para o jornal impresso, essa mesma, podia ser
simultaneamente animada por outro perito e ser publicada antes de a edi¢ao do jornal
ser enviado para a grafica. Ou seja, ambas as infografias iam sendo feitas ao mesmo
tempo, cada uma com as suas caracteristicas. A experiéncia foi positiva, e a infografia

realizada para o jornal impresso ganhou inclusive uma prata nos prémios Malofie;j.

Durante o estagio, decorreu a competicao Mundial de formula 1. Por norma, os
jornais online compram infografias multimédia a agéncias, e a infografia com todas as

especificidades deste campeonato ¢ normalmente comprada pelos jornais.

Para que nao fosse necessario recorrer a agéncias, decidiu-se fazer uma infografia,
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com um /ayout e navegacdo diferentes. Falou-se com o editor responsavel pelo
desporto, decidiram-se os contetidos e esperou-se que estes fossem entregues. Durante
esta espera arquitectaram-se os wireframes (anexo - figuras 36 a 42) para que depois de

introduzidos os contetidos se pudesse iniciar a interacgao.

Os contetidos ndo foram entregues a tempo do arranque da competicdo; o jornal
comprou a infografia a uma agéncia. Este ¢ um bom exemplo para se perceber que por
VeZzes se recorre a servigos externos nos jornais quando se poderia fazer igual ou melhor
dentro da redac¢do, bastando para isso que os deadlines fossem cumpridos em cada

uma das partes.

2.3.5 Revisao e controlo de qualidade

Falando ainda de agéncias, ocorreu um erro com uma infografia publicada no jornal
impresso que merece ser analisada. Embora as infografias jornalisticas sejam concebidas
seguindo todas as questdes deontoldgicas do jornalismo e tendo objectivamente de
mostrar a noticia da forma mais credivel possivel, por vezes ocorrem erros que muitas

vezes tém consequéncias graves.

Publicou-se um mapa mundial da pena de morte (anexo - figura 43). Esta infografia
foi comprada a uma agéncia noticiosa, a Reuters, adaptada ao estilo grafico do jornal
e publicada. Os contetidos ndo foram alterados. No dia da publicagdo, vérias pessoas,
ao lerem o grafico, depararam com um erro grave, que podia originar interpretacdes
erradas. Angola estava pintada com a cor vermelha, indicando que havia pena de morte
no pais. A remediacdo foi corrigir o erro, pintando a Angola de azul, e publica-la no

jornal online juntamente com a noticia.

Se esta infografia tivesse sido publicada apenas no jornal online, rapidamente se

teria feito um upload da imagem.

2.3.6 Actualizacao constante

A primeira visita de oito dias de Barack Obama a Europa comegou no dia 31
Margo de 2009. Durante os oito dias, Obama visitou algumas cidades europeias. A

infografia pode ser vista em:

http://static.publico.clix.pt/homepage/infografia/internacional/obamanaeuropa/
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e mostra as cidades e a agenda do Presidente (anexo - figuras 44 e 45). Esta

infografia foi construida da seguinte forma:

Primeiro, desenhou-se o mapa com as respectivas localizagdes e criaram-se
as animacgoes do avido a chegar a Londres e dos botdes. Depois, ao longo dos dias,
conhecendo-se a agenda em cada uma das cidades, os textos agregados a cada botdo iam
sendo actualizados. A actualizacdo constante da noticia ¢ uma caracteristica importante

na infografia multimédia.

2.3.7 Reducio, organizacio e tempo

Por tltimo, compilou-se uma série de informagdes publicadas na revista Unica
do dia 29 Margo de 2009. O tema era Portugal em 2009 e retratava estatisticamente os
portugueses em relacdo a habitos, sentimentos e posses. A infografia (anexo - fig. 46 e

47), pode ser vista em:

http://static.publico.clix.pt/homepage/infografia/sociedade/somosmais/default.

aspx

John Maeda* definiu 10 leis de simplicidade no design. As trés primeiras encaixam

perfeitamente nesta infografia: Redugdo, organizagdo e tempo.

2.3.8 Consideracoes do capitulo

Em suma, pode-se dizer que as infografias multimédia sdo animadas, interactivas,

hipertextuais e permitem personaliza¢do e actualiza¢do continua. Quais as vantagens?

Hé um envolvimento por parte do utilizador/leitor. Ha uma instrucao interactiva.
E uma ferramenta intuitiva, simples e objectiva. O leitor ndo perde mais tempo do que
aquele de que precisa e a infografia sera sempre vista por mais gente do que o mesmo
assunto em papel, qualquer que seja a publicagdo ou a tiragem. Nao morre no dia apds
a sua publicagdo. E sempre uma noticia que tem uma rentabilidade mais elevada do
que a grande maioria das noticias escritas. Pode demorar véarias horas a ser realizada,
mas depois pode ser associada a varias noticias sobre o tema, ou ser visualizada varias

vezes.Tem a grande vantagem de poder ser corrigida assim que seja detectado um

33 Maeda, John (2006) As leis da simplicidade, MIT Press.
Disponivel em: http://lawsofsimplicity.com/ [Consult. 8 de Marg¢o 2009].
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erro ou gralha e pode ser actualizada ao longo do tempo, prolongando a sua vida util

indefinidamente.

O leitor pode inclusive partilhar as infografias, foi constatado que assim que uma
infografia era colocada online, os utilizadores comentavam e partilhavam a infografia
através do link com outros utilizadores, nomeadamante em blogs e redes sociais As

figuras 48 e 49 no anexo, mostram a partilha de informagao na rede social Twitter.

Ao longo dos trés meses de estagio realizou-se paralelamente as infografias
multimédia, o design de banners para a homepage do jornal (anexo - figura 50) e

headers para blogs de jornalistas do Publico (anexo - figura 51).
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CONCLUSOES

Este relatorio foi elaborado num cendrio de mudancga para o jornalismo online,
onde a convergéncia e o surgimento de novas aplicagdes e plataformas de distribuigdo de
informacao funcionam como um novo meio ¢ “alteram e ampliam conceitos, redefinem
o papel dos profissionais e do publico. Ja ndo falamos em leitor, receptor e emissor, mas

em utilizadores, interactores, teleagentes (MANOVICH, 2001)3*”.

A infografia multimédia ¢ um dos meios jornalisticos que através destes novos
veiculos de informagdo mais transformagoes sofre. As narrativas visuais informativas
e instrutivas que os jornais nos apresentavam nas suas paginas migraram para a
Web e tornaram-se dindmicas, agregando as caracteristicas do meio. Essa migragdo
obedece a regras que devem ser respeitadas para que a informacgao seja compreendida

correctamente e sem criar inquietacdes no utilizador. A navegacao deve ser intuitiva.

Da mesma forma que uma infografia impressa tem o papel como suporte ajudando
a definir as potencialidades da narrativa visual através de limitagdes de espaco e a
cor, por exemplo, na infografia multimédia o suporte utilizado ¢ o interface com
caracteristicas interactivas. Na Web, a relagdo homem-maquina ¢ mediada pelo interface

e pela arquitectura de informacao.

Partindo desta percepgao, o estagio seguiu a direc¢ao que se pretendia inicialmente,
ou seja, a identificacdo das etapas de realizacdo de infografias multimédia, a reflexdo

quanto as caracteristicas do infografista e ao cenario futuro deste produto jornalistico.
Pode observar-se que uma infografia multimédia:

a) ¢ interactiva: “A interactividade ¢ normalmente entendida como uma
caracteristica da World Wide Web (...), duas caracteristicas sdo centrais no conceito de
interactividade: as comunicagdes sao multidireccionais entre emissores e receptores €

os principiantes individuais tém controlo sobre a experiéncia comunicativa™?>;

b) sera sempre vista por mais gente do que uma infografia no papel e permanece

online, ndo ¢ simplesmente consumida e nunca mais visualizada;

c) apresenta uma rentabilidade elevada, pode ser linkada a varias noticias sobre o

3% In Ribas, B. (2004) Infografia Multimidia: Um Modelo Narrativo para o Webjornalismo. In V Con-
greso Iberoamericano de Periodismo en Internet, Salvador.

Disponivel em: http://br.monografias.com/trabalhos/infografia-multimidia-modelo-narrativo-webjorna-
lismo/infografia-multimidia-modelo-narrativo-webjornalismo.shtml [Consult. 6 de Outubro 2010].

35 Steve, Jones (2003) Enciclopedia of New Media, Nova lorque, Sage Publications, p. 241.
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mesmo tema ou ser vista autonomamente. Percorre a Web de forma rapida através de

hipertexto;

d) assegura a actualizacdo ao longo do tempo, prolongando a sua vida util
indefinidamente. Por exemplo, uma infografia sobre os Jogos Olimpicos, que mostre
todos os paises com medalhas ganhas desde a sua primeira edi¢do, apenas terd de ser

actualizada com os paises e medalhas ganhas no ano em que a competi¢ao decorrer;

e) pode ser corrigida quando ¢ detectado um erro, ha actualizacdo imediata. Em

casos de guerras ou catastrofes ha uma actualidade constante;
f) ndo tem limite de espago para contar narrativas;
g) permite a convergéncia de varios meios, tornando-se assim um novo meio;
h) pode ter comentérios deixados pelos utilizadores assim como a noticia escrita;

1) Proporciona a personalizacao do contetido, ou seja, o utilizador pode inserir

determinados dados sobre um determinado assunto e obter resultados ou respostas.

“A interactividade esta intimamente ligada a personalizacdo dos conteudos, a

possibilidade de escolha. Este tipo de graficos ndo existia antes de 2002.”73¢

Como resultado do trabalho de campo que foi realizado na redac¢do do jornal

Publico, devem ser apontadas algumas situagdes observadas:

a) Ha uma grande aceitacdo e vontade por parte dos editores e jornalistas em se

produzirem infografias multimédia no jornal online.

b) Quando sdo realizadas, sdo destacadas na parte superior da homepage durante
um ou dois dias, dependendo da noticia em causa, permitindo assim uma visualizagao

imediata do utilizador, sem ser necessario entrar na pagina das infografias multimédia.

c) Para se entrar na pagina das infografias, a localizacdo do botdo ¢ um factor
importante para a sua visualiza¢do. Ao contrario de alguns jornais online que tenham
infografias multimédia, no Publico online, a entrada ¢ imediata. O botdo encontra-se na
homepage. Em jornais online, como ¢ o caso do Didrio de Noticias, o utilizador entra
primeiro na pagina das galerias e s6 depois na pagina das infografias; no Jornal de
Noticias e nos semanarios Sol e Expresso, o utilizador entra primeiro na pagina que diz

“Multimédia” e so6 depois nas infografias.

36 Cairo, Alberto (2005) Sailing to the Future: Infograpics in the Internet Era.
Disponivel em:_http://www.albertocairo.com/index/index_english.html [Consult. 5 de Setembro 2010]

42



d) A pégina das infografias no Publico online ¢ facilmente acessivel através
da homepage, tem a mesma importancia que, por exemplo, as galerias, a edi¢do
impressa, o Ipsilon ¢ até mesmo a pagina de Gltima hora. A consulta das infografias
do jornal Publico ¢ igualmente imediata e muito bem organizada. O utilizador pode
escolher as infografias por temas ou por datas e ver em destaque as ultimas publicadas.
A navegabilidade ¢ intuitiva, a passagem entre paginas ¢ simples e tem-se sempre o
apoio de uma barra de navegacao. O caminho do leitor até as infografias do Publico ¢

imediato e curto.

¢) Nao ha muito tempo nem liberdade para o infografista sair da redacgdo e ir ao
local dos acontecimentos investigar, esbocar, fotografar e filmar de forma a executar
com a maior precisdo e veracidade os factos acontecidos. Quando o infografista se
desloca aos locais que precisa de investigar, fazendo o trabalho de repérter, fa-lo fora

do horario de trabalho.

f) Por vezes, a falta de informacdo entregue ao infografista ou atrasos por parte

dos jornalistas provocam um comego tardio do trabalho ou a ndo realizacdo do mesmo.

g) Ha bastantes infografias a serem feitas diariamente para o jornal impresso e
muito poucas para o jornal online. Provavelmente devido a falta de profissionais na area

e ao desconhecimento por parte dos jornalistas.

h) Falta orientagdo e organizagdo. Muitas vezes as infografias sdo colocadas
estaticas, em forma de imagem no Publico online, por ndo haver profissionais para as

tornar multimédia.

1) Foi observado que, quando uma infografia era colocada online, os utilizadores
comentavam e partilhavam a infografia através do /ink com outros utilizadores. Esta
participagdo e interacg¢ao por parte do utilizador levanta uma duvida: se existe espago no
jornal online para se comentarem artigos escritos, porque ndo ha espaco para comentar

as infografias multimédia? Esta foi uma questdo que ficou sem resposta.

Uma das outras reflexdes que se iria fazer ao longo do estagio era a definicao de
quem € o infografista. Perante tudo o que foi observado, pode dizer-se que o infografista
¢ um jornalista que sabe explicar e representar a informacao em forma de graficos. A
sua formagdo podera ser feita em design ou em jornalismo. A questdo de que o jornalista
nao pode ser infografista, porque, ndo sabe desenhar ou trabalhar com os softwares de

desenho que permitem a elaboragdo de infografias, deve estar ultrapassada. O facto de
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muitos cursos de jornalismo ainda ndo ensinarem os estudantes a pensar a informagao
visualmente ¢ pertinente e pode ser utilizado como argumento. O que acontece ¢ que
os infografistas formados em design ndo tiveram formagao em investigacao jonalistica
e, no entanto, fazem-no na sua profissao, nao por palavras mas através de imagens. O
que se observa nas redacgdes € por vezes, um distanciamento entre as duas areas, que
deveriam ser s6 uma; os profissionais t€ém dificuldades em trabalhar em conjunto. Este
podera ser um dos motivos para que o jornalismo visual ainda caminhe lentamente

quando comparado com outras areas da comunicagao.

Podera concluir-se que,independentemente deestudaremdesign graficoemultimédia
ou jornalismo, serdo sempre profissionais da informacao; ¢ fundamental saberem
expressar-se visualmente e terem cultura geral. O infografista trabalha para as sec¢oes
todas do jornal e, como a infografia ¢ pura informacao, os conhecimentos jornalisticos
sao imprescindiveis, além do saber desenhar e utilizar os respectivos softwares graficos.
A infografia ¢ uma area com potencialidade a expansdo, esta inserida num mercado
extremamente promissor a nivel mundial. A escassez de vagas estd na mesma propor¢ao
das dificuldades de renovagao dos poucos profissionais existentes, e a relagao de oferta

e procura ¢ diferente da dos jornalistas, que estdo num mercado saturado.

Segundo Joana Franco®’, infografista do semanario Sol, a infografia “(...) projectar-
se-4 na imprensa como recurso visual e tomara o seu espago proprio em suplementos,
paginas dedicadas exclusivamente a trabalhos visualmente atractivos. A comunicagdo
social, principalmente a televisdo, incorporara cada vez mais infografias interactivas
(por exemplo, em caso de acidentes, catastrofes, diagramas politicos, narrativas
digitais...) e a infografia terd cada vez mais variedade de suportes... (por exemplo, iPad,

iPhone, ecras de TV exteriores, TV interactiva (...).”

E possivel que uma das causas da forma lenta como a infografia multimédia se
tem destacado se prenda com o facto de os media ainda a verem como um recurso
secundario e dependente do texto. Abstraindo-nos da sua importancia, ambos devem

servir a noticia para a tornar objectiva e acessivel.

37 Opinido enviada através de e-mail no dia 3 de Setembro de 2010.
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CENARIOS DE FUTURO

Se numa lingua existe a codificacdo, € porque existe uma linguagem que a sustenta.
Podemos, assim, falar de infografia com uma lingua, mas, em vez de um alfabeto,
explora o registo iconico. Podemos falar de infografia jornalistica apenas como uma
actividade pictérica? Ou devemos assumi-la como uma linguagem de processamento
simbolico e iconico. A antitese acontece quando necessitamos de um publico, e esse
publico consiste numa selec¢@o de individuos conhecedores da lingua em préatica, aquela
que permite a codificagdo da mensagem: a informacao. Falar de infografia, actualmente,
¢ falar de elementos graficos estatisticos, de visualizagdo analitica, de visualizagdo em
base de dados, ordenados numa logica de composi¢do cuja forma de representacao se
descreve no astuto do infografista. A infografia é o sublinhar do essencial. E a exclusio
da opinido para mostrar o essencial. E o objectivar de uma sequéncia. E uma profunda

remixabilidade (deep remixability)*®

A infografia multimédia foi, paralelamente ao desenvolvimento das redes de alta
velocidade, adquirindo outras caracteristicas e potencialidades que até entdo nao poderia
ter pela dificuldade das ligacdes a Internet. Visualizar um video, fazer um download,
eram operacgdes que poderiam demorar e dificultar a leitura sequencial das infografias
multimédia. A producdo de infografias em base de dados comegou a ser projectada

pelos especialistas da area assim que estas barreiras de ligagao deixaram de existir.

Mas o que ¢ entdo a infografia em base de dados ou a visualizagdao de dados?

As bases de dados tém sido caracterizadas como um deposito e
armazenamento de informacdes. Podem ser texto, audio, video,
imagens estaticas ou dinamicas etc., que através de aplicacdes
automaticas podem gerar informag¢des novas. (MACHADO, 2006)

“Apds o romance e o cinema, ambos narrativas privilegiadas
enquanto forma basilar da expressdo cultural na era moderna, a era
da informagdo introduz o seu correlativo — a base de dados. (...)
No ambito da informatica, a base de dados é definida como uma
compilacdo estruturada de dados. Os dados armazenados nesta base

38 ¢ . . . .
*® "De modo a descrever como alguns meios anteriormente separados funcionam agora em conjunto,

dentro do ambiente de um software comum, cunhei uma nova designacdo, “deep remixability”. Ainda
que a “remisturabilidade profunda” esteja relacionada com o termo “remistura”, tal como normalmente
o entendemos, este conceito possui 0s seus proprios mecanismos. O ambiente de produgdo de software
permite aos designers remisturar ndo s6 o conteudo de diversos media, como também as suas técnicas
fundamentais, metodologias de trabalho” (MANOVICH, 2008).
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estdo organizados de modo a permitir uma busca e recuperagdo
rapidas por meio de um computador; logo, a base de dados ultrapassa
a mera compilacdo de itens. Tipologias distintas de bases de dados —
hierarquicas, em rede, relacionais, os registos nas bases hierarquicas
organizam-se segundo uma estrutura em arvore.” (MANOVICH,
2001)
Partindo da defini¢ao de Lev Manovich (2001), Barbosa (2004) diz que a base de
dados no jornalismo digital ¢ “uma forma cultural simbdlica da era do computador e

uma nova metafora para a memoria cultural”.

A infografia em base de dados no jornalismo ¢ portanto uma “interface tipificada
no espago navegavel que permite explorar, compor, recuperar € interagir com as
narrativas” (MACHADO, 2007). A narrativa passa de uma sequéncia interactiva de

acgdes para uma estrutura mais complexa arquitectada em base de dados.

A adequagdo das bases de dados ¢ um passo fundamental para o jornalismo. O
jornalismo online recorrerd necessariamente a tecnologia das bases de dados como
especificidade que o distinguird substancialmente do jornalismo dos meios tradicionais
da imprensa, radio e televisdo. Enquanto ndo enveredar pela tecnologia das bases de
dados, apenas sera uma copia dos meios tradicionais. Sera essa especificidade que lhe

conferird maior rigor, maior objectividade e melhor cobertura da realidade humana a

noticiar (FIDALGO, 2004).

Em Portugal sdao produzidas poucas infografias em base de dados nos jornais
online. O Publico online sera dos poucos jornais a produzir internamente estas narrativas
complexas de informacdo. A primeira infografia com uso de base de dados aconteceu
com as elei¢des americanas em 2008%. No centro da infografia havia um botdo para
se votar e, ao clicar, o utilizador podia inserir dados, como o seu voto, e registar o seu
distrito, idade e sexo. A infografia automaticamente era actualizada e funcionava como
uma sondagem dos portugueses caso votassem na elei¢do americana. Mario Cameira,
infografista multimédia do jornal Publico, descreve este acontecimento no seu blog*’:
“(...) Pela primeira vez criamos infografias que, recorrendo a bases de dados, permitem
a visualizacao da informacgao de forma dinamica. Isto &, através de uma pagina web,
inserem-se os dados que serdo guardados numa base

¥ Disponivel em: http:/static.publico.pt/EUA2008/vote.aspx [Consult. 2 de Outubro 2010]

“0 Disponivel em: http:/infografando.blogspot.com/2008/10/0s-eua-as-estatsticas-e-infografia.html
[Consult. 2 de Outubro 2010]
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de dados, numa tabela de correspondéncias previamente estabelecida (...)".

Comparativamente com muitos jornais online mundiais, Portugal estd muito atrasado
no que diz respeito a esta linguagem jornalistica. Saber programar uma estrutura
infografica e introduzir contetidos nao ¢ suficiente; desenhar e produzir conteudos ¢ tao
ou mais importante. Sao poucos os profissionais com conhecimentos em vdrias areas
da comunicacdo, como o design de informagao, o jornalismo, o desenho de interface,
as linguagens de programacao, etc., que se complementam de forma a criar infografias
em base de dados. Por norma, para se produzirem estas infografias, ha um conjunto de
infografistas especialistas em cada uma das areas que trabalham em conjunto. Segundo
Hélder Brites*!, coordenador do Departamento de Infografia do semanario Sol, “(...)
uma equipa de infografistas € cara, a formagao € cara e as empresas nao apostam nessa

area. Ou apostam cada vez menos (...).”

Os cenarios futuros das infografias em base de dados no jornalismo online passam
por esta percepc¢do. A infografia em base de dados apresenta um nivel de complexidade
que exige novas competéncias para a sua construcdo, de forma a o utilizador ter
uma nova experiéncia de visualizacdo e interpretagdo, podendo interagir, explorar a
informacao e ser ele proprio a personalizar, introduzindo e obtendo dados. As bases de
dados permitem infografias originais e dindmicas, permitindo uma maior densidade de

informacao jornalistica.

“Nos mundos do entretenimento e da informacgao, ja ultrapassdmos
as restri¢des de capacidade dos canais e do espago de prateleira, bem
como as suas exigéncias de uniformizacdo. Em breve superaremos
também os condicionalismos de capacidade da producao em massa.
A explosdo da variedade que observamos na nossa cultura, gragas as
eficiéncias digitais, ird estender-se a todo e qualquer aspecto da nossa
vida. No dia de amanha, a questao que ira colocar-se nao tera a ver
com as virtudes ou defeitos de um maior leque de escolhas, mas sim
com aquilo que realmente queremos. No corredor do infinito, tudo ¢

possivel.”*

4! Opinido enviada através de e-mail no dia 7 de Setembro de 2010.
42 Anderson, Chris, 4 Cauda Longa. Lisboa: Actual Editora, 2007, p. 242.
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Fig. 14 - Printscreen “Turismo residencial em Portugal” (Fevereiro 2009)
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30 de Marco de 2000

Estudrio do
Tejo

Comisséo Europela de:
relagio entre alteragées
Freeport, dizendo que o proje:
no violava disposigdes

comunitérias
2009
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um caso Polémico 30 de Margo de 200 @Y

T A

e

Primeira Avaliagdo
Ambiental

Inicio da primeira avaliaco de
impacte ambiental do Freeport

25/10

Amblente chumba estude
ambiental, porgue no tinha o
conteido minimo exigido por lel

Prazos 137 dias

Feu Mar Abr Msi Junho ul Ago Set Outubro  Hou Dez
et o o o—o o 0—o0
ze O \% 2% A%
Avaliacio o
ambiental o0—0—0 O

Inguério judicial

1984 1997 1998 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Fontes; Instituto da Conservag3a da Natureza e Biodiversidade, Agéncia Portuguesa do Ambierte, Google Earth
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30 da Margo de 2009 Y

Freeport apresenta novo estudo de
impacte amblental

Ambiente chumba o projecto, /

por excesso de carga humans, Mas  £5 S01T S20s exmagadars nos
Clgere ave poderls ser dererco,

caso fossem abandonadas algumas ~ CULETES anunda demlissio
componentes e reduzido o
estacionamente

Prazos 198 dias

Jan Few Mar Abr

Avaliagio .
amblental o_o_oi —C

Inquérlo judicial

1994 1997 1999 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009
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Percurso de um caso Polémica 0 de Marso de 2009 &

Terceira Avaliacio Reunldo entre promotores do Freeport e Ministério do
Amblental Amblente, com a presenca de José Sécrates, para discutir
m a5 condiches para possivel aprovacio 4o projects. NAG hé
registo formal da reunia, que terd sido entre 7 e 17 de

18/ 1: Janeiro

i do de impacte com o
projecto expurgado do hotel e zonas de lazer notumo @ com o
estaclonamento reduzido 4 metade. Avaliacia do estudo comeca
no mesmo

14/3

Projecto aprovado 55 dias depois de
ter sido entregue - 0 menor tempo

jamals registade numa avaliagio de

impacte amblental. Declaracio de

Impacte amblental Impde uma série de

condicionantes e medidas para reduzir o

impacto do projecto

No mesmo dia da aprovacio ambiental do

Freeport, Governo altera os limites da 17/3
2ZPE do Estudrio do Tejo

Eleides legislativas antecipadas. Como
previsto, PS perde € deixa o Governo

Prazos 55 dias

2002
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20 de Margo de 2009 G

Percurso de um caso Polémico
S >

Freeport é inaugurado, apesar de
ndo ter licenca e utilizacao

16/9

Inspecshio detecta que varlas
medidas amblentals exigidas na
altura da aprovacdo nao tinham
sido cumpridas. Freeport &
autuado e depois multado em
30 mil euros. O valor fol depois
reduzido, em tribunal, para
cerca de 2500 euros

Fotografla de
Rul Gaudéncio

2004

Alteragbes ZPE 07740740740_0 0 o o

Avaliagio
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Inguério
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Percurso de um caso Polémico a0 d= Margn d= zons )

Outubro

P31 de SetGbal abre Investigagio ao licenciamento do
Freeport, com base em deniincia anénima sebre alegado
pagamento de "luvas”

2004 : : : v ‘

Few Mar b Mai Jun Jul Ago Set Dutubro Hav Dez
AlteragBies ZPE o0 ——0——0—10 7o O o
Avallagie .
amblental 0—0—0740

Inguério j
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Fig. 29 - Printscreen “Freeport” Ecra 15

Percurso de um caso Polémico

30 d= Margs de 2005 G

P de Setdbal faz buscas na Camara de Alcochete e Autorigades portuguesas enviam carta
Freeport rogatéria a policia britanica
solicitando elementos para a investigagio
do caso Freeport

Jorals noticam gue PJ esta a investigar o caso Freeport.
"0 Independente* diz que ha indicios de envolvimento
de Sécrates no caso.

No dla seguinte, Procuradoria-Geral da Republica e PJ
negam suspeitas sobre Sécrates

Eleicoes legislativas.
PS regressa ao Govemo, com Jose Sécrates como
primelro-mnistre

Fotografia de Thierry Roge

2005

Sat out Maov Dez

Alteragies ZPE 077
Avallagio

amblental O O O - O

Inguério judicial

1994 1987 1995 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007

Fig. 30 - Printscreen “Freeport” Ecra 16



Percurso de um caso Polémico 30 de Margo de 2005 @

Dols jomalistas de "0 Independente”

(Inés Serra Lopes ¢ Francisco Telxeira) e um
inspector da PJ (José Tomde) séo acusados de
violagio de segrede de justica e violagho de
segredo de funcionario, pelas notidas sobre o
caso Freeport. Um ano depals, o inspector &
condenado e os jomalistas, libados

Fotografia de Miguel Madeira

2006

Fev Mar Abr Mai Jun Julhe Agosta St out Mow

Areragses 28 Q——————— O————O—————O0——0O To) 0—o0
Avaliacio
ambiental

quério judicial

Fig. 31 - Printscreen “Freeport” Ecra 17

Percurso de um caso Polémico 30 de Margo de 2009 G

Marco

Empreendimento de Alcochete é vendide ao grupe Carlyl
A nova administracao estranha as contas do projecto, da
altura do licenciamento. A partir dai é que comeca a
investigagdo da policia britanica ao caso, a carge do
Serlous Fraud Office

2007 ||

Alteragies ZPE 07740740740_0
Avallagio Yo 7o) O — O

amblental

Inquério judicial

1999 2000 2001 2002

Fig. 32 - Printscreen “Freeport” Ecra 18

Percurso de um caso Polémico 30 de Margo de 2009 @Y

1/9 17/11 7/12

Alnvestigagho a0 Mreeporty due Reunifi da Unidade fumpeln de Serious Fraud Office endereca carta rogatéria a pedir a polida portuguesa elementos

estava parada na P de Setibal e no
Ministério Piblico do Montijo, passa
para Direcgio Central de
Investigacio e Accdo Penal

Cooperacio Judiciéria (Eurojust)

para discutir o caso Freeport, com 2

senca de autoridades policials e
jugicials portuguesas e britdnicas

para a Investigacio. Quatro portugueses sao citados entre as pessoas sob Investigacio.
Uma delas é José Séerates. A carta fol receblda no Departamento Central de Investigacie
e Accio Penal apenas a 19 de Janeiro

inglesa tem dados sobre fluxos Manuel Pedro. — sgcio da Smith & Pedro
suspeltos de dinhelro para contas
em Portugal

20 006
4/ 10 José Séerates — Ex-Ministre do Ambiente
- . José Marques —— Ex-funcionério do ICN
Semanirlo “Sol” notida que polica 'n H" Jodo Cabral  — Funclonario da Smith & Pedro

2008 T T T
Jan i ul fgots | Setembro Outubro  Novembro Dezembro

Alteragbes ZPE 07740740740_0
Avallagio 7o O O . O

amblental

Inquério judicial
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Percurso de um caso Polémico

P) faz buscas na casa de um to de

osé Sécrates ¢ da socledade de
2dvagados Vieira de Carvalho,
provocando uma avalanche de
noticias sobre o caso

10/1

Semandrio "Sol* noticia que policia
inglesa investiga um ministro do
Govema Guterres. Procuradoria-
Geral da Republica nega que haja
indicios de envolvimento de
qualguer ministro no alegado caso
de corrupgio do Freeport

28/1
Imprensa divulga conteddo da carta

rogatéria dos ingleses, na qual
aparece o nome de Sécrates

Fotografia de
Danliel Rocha

Empresario JGllo Monteira (Tio de Sécrates)

30 de Margo de 2003 G

Procuradoria-Geral da Republica nega,
mals uma vez, que haja indicios
*wridicamente relevantes” ou
“suspeitas fundadas® contra ninguém

Procurador-geral da Republica diz que ja ha
arguicos no caso Freeport. S30 Charles
Smith e Manuel Pedro, que intermediaram
2 aprovagio do projecto, e que voltam
2gora 3 Ser ouvigos pelas autoridades
judiciais

2000 HER B :

Janeirs  Fevereiro Mar Abr Mai

o—

AlteragBes ZPE

Set cut How Dez

Avaliacso O To) O O
amblental 224
Inquério judicial
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Fig. 34 - Printscreen “Freeport” Ecra 20

10 de Margo de 2000

Obras do metro para Gondomar
Inicio das trabalhos significa também a carrecgda
de um erro histdrico do sistema de metropalitano
do Grande Porto, que cresceu para norte e sul,
esquecendo, na primeira fase, a zona oriental da
cidade, responséavel por uma parte considerdvel
das mavimentos pendulares em direcgda 2o Parta

vera rede
mais informagda

ler a noticia

|3

Desvio para a linha de cintura
A entrada do tinel, o tragado
foi concebido de forma a receber

os zparelhos de viz para
um eventual desvio

Estagio
Contumil

de Contumil
CAMPANHA,

Estidio
do Dragio

Tinel do Pargue
Nascente (980m}

Est.

Linha do Douro/Minho

Linha de Cintura
LeixGes - Contumil

J\_h) ¥ (Mercadorias)

Centro

-
2

Rio Tinto

Interface Pedonal

A Metro do Porto vai preparar
terrena para a construgsa de
um interface pedanal com a
estacio de combaios de Rio
Tinto, apds as manobras

BAGUIM
DO MONTE
Tinel
.. Entre a Estagdo do
Pacoe anovaVia
Estruturante

de quadriplicagso da ~Estagio
linha férrea, pela do Pago | Norte/Sul
) Refer 7 .
o de comboios n
Cdmplexo
desportivo

Estagio
da Lourinha

RIO TINTO

Rio

Tinto ¢ emitério
de Rio Tinto

Igreja

Comercial
parque Parque
#, Nascente Nascaenta

¥) Estacio
de Carreirg

Estacio de
Venda Nova

Estacio-
da Capianas :

Via Estruturante
Narte-Sul

Nesta parte do tragado,
o metro acompanha
uma nova avenida a
construir, que serd um
impartante eixo norte-
sul da canselho de
Gondomar

Fontes:Metro do Porto,

Fig. 35 - Printscreen “Obras do metro para Gondomar” Ecra 1 (Margo 2009)

Joaquim Guerreiro, C
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Fig. 36 - Wireframe “Formula 1” Ecra 1
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Fig. 37 - Wireframe “Formula 1” Ecra 2
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Curabitur vehicula, Donec congue euismod ante, Etiam augue
tellus, suisrod vitas, rhoncus et, feugiat eget, rnetus, Duis
ultricies rutrum magna, Aliquam quis dolor quis risus accurr
san vehicula,

Fig. 38 - Wireframe “Féormula 1” Ecra 3
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Fig. 39 - Wireframe “Formula 1” Ecra 4
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KINETIC ENERGY RECOVERY SYSTEM
The 2009 Formula Cne rules sllaw the use of Kinetic Energy
Recowery Systermn or KERS, which recovers normally w asted

Whatis KERS

Kinetic energy is dissipated as heat
through brake friction during braking,
KERS stores some of that energy to
give a speed ‘boost on demand

How it works

Depending on systern used, KERS can
store energy kinetically in flywheels
that spin up to 60,000 rprns or
conuerts it into electrical energy and
storesitin a battery/capacitor

Final output
shaft

Gearbox

KERS unit
connected to
output shaft

wia an input gear

KERS contral Battery/

unit (KO capadhor
Input
gear MG | Current

b

Input ‘“ariable Flywheel
gear  ratio gearbox

(Cers |

Geatbox Flywheel
MsU kOD MGU

> (D=

Fig. 41 - Wireframe “Formula 1” - Ecra 6

69



Larern ipsurn dalar sit amet, consectetur adipiscing elit Curabitur vehicula, Donec congue euis-
rnod ante. Etiam augue tdlus, evisrnod vitas, rhoncus ot, feugist eget, retus. Duis ultricies
rutrurn magna, Aliquam quis dolor quis risus accurnsan vehicula,

KERS control Battery’
unit (KEU —  capacitor

Input
gear MGU QJrrent‘

(it
(i~

Lorem ipsurn dolar sit amet,
consectetur adipiscing elit,
Curabitur vehicula, Donec
congue euismod ante, Etiam
augue tellus, euismod vitae,
rhoncus et, feugiat eget,

Input Variable Flywheel
gear  rafio gearbox

(il
s

Loremn ipsurn dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
Curabitur vehicula, Donec
congue euisrnod ante, Etiam

augue tellus, euismod vitae,
rhoncus et, feugiat eget,

[

Geatbox Fywheel
MGU KO MGU

|

Lorern ipsurn dolor sit amet,
conzectetur adipiscing elit,
Curabitur vehicula, Donec
congue euismod ante, Etiarn
augue tellus, evismod vitae,
thoncus et, feugiat eget,

.Fig. 42 -Wireframe “Féormula 1” - Ecra 7

Mapa mundial da Pena de Morte Europa e
ﬁsia Central
Abolida Utilizada apenas Pena de Morte Mantém-se :
= para todos em crimes - mantém-se (59) mas nao é éfblzdanaz
os crimes (92) excepcionais (10) utilizada (36)

Américas
38
China 1718+
Irdc 3464
Ardbia saudita 102+
EUA3T Paquistio 36+ Iraque 34+
Outros 117+
Execucgdes mundiais
Numeros oficiais
1996
272 004
1981
3278
2008
2390
iy 1986 _* 2007
- 743 1252

Fig. 43 - Printscreen “Mapa mundial da Pena de Morte” (versdo para o jornal online corrigida)

70



1 de Abril de 2009

A grande "sopa de letras” de Obama na Europa

< Presidente dos EUA vai ter sete dias de cimeira e encontros

corn lideres dos paizes do G20, da Mato e da LE

REINO UNIDO

Marrandia

x ALEMANHA

Baden Baden REP. CHECA
@O

FRANGA

Fig. 44 - Printscreen “A grande sopa

Irfografiz: PUBLICO

de letras de obama na Europa” Ecra 1 (Abril de 2009)

1 de Abril de 2009

A grande “sopa de letras” de Obama

na Europa

< Presidente dos EUA vai ter sete dias de cimeira e encontros

corn lideres doz paizes do G20, da Mato e da UE

Dia 5, domingo
0 estreitar das relaches transatlanticas
leva o Presidente americano a Praga, para
a cimelira UE-EUA. De manhd, Obama
estara com o seu homdélogo checo Vaclav
Klaus. Também se reunira com Durdo
Barroso, presidente da Comissdo
REINO UNIDO Europela, e o primeiro-ministro checo
demissionaric Mirek Topeolonek, cujo pais
o assume a presidéncla rotativa da UE. E
com Rodriguez Zapatero

M orrnandia
)
) ALEM ANHA

B aden Baden o REP. CHECA
O

FRANGA

(5]

TURQUIA

Infografia: PUBLICO

Fig. 45 - Printscreen “A grande sopa de letras de obama na Europa” Ecra 2
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Fig. 46 - Printscreen “Portugal em 2009” Ecra 1 (Abril de 2009)
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Newer « Page 3 » Older

miudaaa: hitp://static.publico.clix.pthomepage/infografia/sociedade/somosmais/

Gostei Ill
4 days ago from web - Reply - View Tweet

% elesbao: Infografia animada de Chapeuzinho Vermelho: http./is.qd/0AIA (expand)
- P .
4 days ago from twitterrific - Reply - View Tweet

P webcomics es: www.webcomics.es Portafolio Tastabillo » infografia hotel:
A ‘= ~ hitp./finyurl.com/csvorn (expand)
= 4 days ago from iwifferfeed - Reply - View Tweet

postodeescuta: Somos mais, uma infografia curiosa do Plblico. http:/tinyurl.com
fcf9v59 (expand

4 days ago from twitterfeed - Reply - View Tweet

filipavm: Retweeting @Publico: INFOGRAFIA: Em Portugal somos...
http://static.publico.clix.pt/homepage/infografia/sociedade/somosmais/
4 days ago from twhirl - Reply - View Tweet

serginhovieira: A crise para os portugueses. E SERIO! rs http:/static.publico.clix.pt
/homepage/infografia/sociedade/somosmais/ RT @sahkelly
1 5 days ago from TwitterFox - Reply - View Tweet

ceciliatf: http:/#/static. publico.clix.pt/homepage/infografia/sociedade/somosmais/ em
portugal somos... somos?

5 days ago from web - Reply - View Twest

jvsarguitecto: Muito bom RT @fiwipa: RT: @Publico INFOGRAFIA: Em Portugal
somos... http://static.publico.clix.ptthomepage/infografia/sociedade/somosmais/
5 days ago from TweetDeck - Reply - View Tweet

pedrocandeias: Infografia | NATO: 60 anos - http://www.rr.pt/multimedia.aspx O
primeiro trabalho multimédia da Tatiana que esta a estagiar na RR.

5 days ago from TwitterFox - Beply - View Tweet

vanessaquiterio: RT @ Publico INFOGRAFIA: Em Portugal somos...
http://static.publico.clix.... uma execelente infografia
5 days ago from web - Reply - View Twest

jorgecandeias: @Publico re:infografia: Tinha mais interesse se se soubesse em
relagdo a qué somos "mais” isto ou aquilo.

5 days ago from web - Reply - View Tweet

Newer « Page 3 » Older

Fig. 48 - Printscreen de uma pagina da rede social Twitter
sobre infografia (8 de Abril de 2009)
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More than 1 more results since you started searching. Refresh to see them.

Newer « Page 2 » Older

valenntinna: @fcomnavarra he visto el video del taller de infografia, pero no puedo
ver el de los Premios. dice que no esta habilitado para mi pais?

1 day ago from web - Reply - View Tweet

yoursecretgirl: Infografia pelo Piblico: Em Portugal somos...
http://static.publico.clix.ptthomepage/infografia/sociedade/somosmais/
2 days ago from web - Reply - View Tweet

Bizarri: llustragoes "vintage" sobre acidentes com eletricidade: hitp://www.flickr.com
Iphotos/bizarri/sets/72157616336970035/ Infografia Old School.
2 days ago from web - Beply - View Tweet

miguelssoares: RT @joanabeleza: PUBLICO Somos mais misturados? eh eh
http://static.publico.clix.ptthomepagefinfografia/sociedade/somosmais/
2 days ago from TweetDeck - Reply - View Tweet

http.//www.correiodeuberlandia.com.br/automobilismo.swf
2 days ago from web - Beply - View Tweet

pjeronimo: AT @joanabeleza PUBLICO Somos mais misturados? eh eh
http://static.publico.clix.ptthomepage/infografia/sociedade/somosmais/
2 days ago from web - Reply - View Tweet

joanabeleza: PUBLICO Somos mais misturados? eh eh http://static. publico.clix.pt
fhomepage/infografia/sociedade/somosmais/
2 days ago from web - Beply - View Tweet

belchior: RT: @aldasilva: Infografia @ Publico. http:/static.publico.clix.pthomepage
finfografia/sociedade/somosmais/ - Quem s&o os Portugueses.

2 days ago from TwitterFox - Reply - View Tweet

ﬁ zecarlos61: F1 polémica sobre o difusor traseiro. Saiba mais na infogratfia -
N

EredMKT: RT @wiityPH: estatistica apresentada de uma forma interessante
http://static. publico.clix.ptthomepage/infogratia/sociedade/somosmais/
2 days ago from TweeiDeck - Reply - View Tweet

wiifyPR: estatistica apresentada de uma forma interessante
9 http://static. publico.clix.pthomepage/infografia/sociedade/somosmais/
2 days ago from Tweeir - Beply - View Tweet

xhure: wm estudio hitoria y trato de hace runa infografia chori para taller :D
2 days ago from web - Reply - View Tweet

raages: Quem & responsavel pela "Infografia” do @Publico ?
4 days ago from TweetDeck - Reply - View Tweet

H:‘ :
brunoabdon: @natdantas Muito bom a "infografia” da chapeuzinho.
3 days ago from TwitterFox - Beply - View Tweet

Fig. 49 - Printscreen de uma pagina da rede social
Twitter sobre infografia (8 de Abril de 2009)
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O nove canal do PUBLICO

)

Acormmpanhe a
noite do: dscares
. COMMOSCco

FOTOGALERIA
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acreditarn que =3o0
melhores que o= outras

DERATE no navo Hericicao
do Parlamento

2 dia-a-dia do Festwal

59 B i Berdim 2009 no
ipsilon

Cabeleireiro Posticeiro

Uma arte em luta pela
sobrevivéncia

MULTIMEDIA

' 35 anos de 25 ABRIL

Participe corn as suas
histdrias, fotografias
e cangfes

Fig. 50 - Printscreen de banners realizados durante os trés meses

de estagio para a homepagede do jornal Publico online
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O sentido da vida, a dimenséo religiosa e a cultura:
Notas, noticias, procuras, inter

REPORTER
A SOLTA

UM BLOGUE CONVIDADO DO p

Fotografias: Rui Gaudéncio

MY GENESAND M

N
UM BlbcUE COMIDADO B0

Fig. 51 - Printscreen de headers realizados durante os trés meses
de estagio para blogs convidados do jornal Publico online

76



