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RESUMO

O presente Relatorio de Estagio resultou do estagio curricular que tive oportunidade de
realizar, entre 9 de janeiro e 8 de abril de 2017, no jornal desportivo Record. Esta
experiéncia profissional permitiu-me refletir sobre a pratica jornalistica atual, bem como
desenvolver um pequeno exercicio investigativo centrado na problematica das
representacdes das mulheres nos media, em particular nos media desportivos, por ser
uma area de investigacdo ainda com pouca expressdo nos estudos feministas na sua
relacdo com os media em Portugal. As questdes que orientaram a pesquisa foram as
seguintes: Como é que as mulheres sdo retratadas nesta publicacdo? Quais 0s papéis

sociais que lhes eram atribuidos? E quais 0s tOpicos expressos nas pecas jornalisticas?

Para alcancar estes objetivos recorremos a uma estratégia metodoldgica centrada em
técnicas de recolha de informacdo documental: pesquisa bibliografica aprofundada
sobre as questdes de género e a sua relagdo com os media, em particular os media
desportivos, bem como documentacdo institucional do Record para contextualizar o
local e 0 ambiente de estagio. Por ultimo, optamos por uma analise de conteddo
tematica a todas as pecas escritas e visuais — 1172 contetdos — onde surgiam figuras

femininas.

As nossas conclusbes acompanham os resultados de investigacbes que tém sido
desenvolvidas internacionalmente sobre este tdpico: as mulheres ndo veem o seu papel
como atleta ser devidamente reconhecido. No caso do Record, isso é ainda mais
evidente quando percebemos que, nos contetdos icénicos, existe uma maior
representacdo da mulher associada a uma figura masculina, do que enquanto atleta, e
que os atributos fisicos do corpo feminino séo realgcados em quase metade das imagens

em analise.

Palavras-chave: Jornal Record; jornalismo desportivo; género; estudos feministas dos

media; representacao social.



ABSTRACT

This Report was the result of the curricular internship that 1 had opportunity to do,
between January 9th and April 8th 2017, in the sports newspaper Record. This
professional experience allowed me to reflect on the practices of journalistic nowadays,
and also to make a small investigative exercise focused on the problematic of the
representations of women in the media, in particular in the sports media, because it is an
area of research with still little expression in the feminist studies in its relationship with
the media in Portugal. The questions that guided the research were the following: How
was the women portrayed in this publication? What social roles were assigned to her?

And what themes are expressed in the journalistic pieces?

In order to achieve these objectives, we have used a methodological strategy focused on
techniques for collecting documentary information: in-depth bibliographic research on
gender issues and their relationship with the media, in particular the sports media, as
well as institutional documentation of the Record newspaper to contextualize the
location and the internship environment. Finally, we opted for a thematic content
analysis of all the written and visual pieces — 1172 contents — where the feminine

figures appeared.

Our conclusions follow the results of research that has been carried out internationally
on this topic: women do not see their roles as an athlete properly recognized. In the case
of the Record newspaper, this is more evident when we perceive that, in the iconic
contents, there is a bigger representation of the woman associated with a male figure,
than as an athlete, and the physical attributes of her body are highlighted in almost half

of the images.

Key-words: Record newspaper; sports journalism; gender, feminist media studies;

social representation.
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INTRODUCAO

O presente Relatorio de Estadgio comporta dois momentos: uma descricdo e analise
critica do periodo de estagio que realizei no Record, que é complementada por um
exercicio investigativo que analisa a forma como as mulheres séo retratadas nas paginas
da publicacdo. De 9 de janeiro a 8 de abril, efetuei 0 meu estagio curricular neste jornal
diario desportivo, sob a coordenacdo de Nuno Miguel Ferreira e José Manuel Paulino,
os editores da sec¢dao “Futebol Nacional”, onde colaborei. Durante esse periodo,
acompanhei 0s processos, as rotinas e os métodos de trabalho da redacdo em prol da
materializacdo do jornal para o dia seguinte. A leitura constante dos contetdos ajudou-
me a reforcar uma ja antiga questdo sobre a qual refletia: a desigualdade em termos de
visibilidade mediatica entre homens e mulheres neste tipo de publicacbes. O sexo
masculino domina de forma esmagadora as noticias do jornal. As mulheres, que ndo
parecem ser muito noticiadas, quando o sdo, nem sempre tém um tratamento noticioso
que as remetam para feitos desportivos. Assim, importa compreender de que forma é
que isso acontece, ao situar quais as seccGes em que as figuras femininas sdo
enquadradas e quais 0s papéis sociais associados. Para guiar a investigacdo seleciono
algumas perguntas de partida que ajudaram a desenhar os tragos gerais do trabalho: De
que forma é que as mulheres surgem representadas nos contetdos do Record? Quais as
diferencas de tratamento das mulheres nos contedos escritos e nos visuais? Que tipos

de esteredtipos de género sdo reproduzidos pelo jornal?

O campo de observacdo que foi objeto de andlise foram os textos escritos, mas também
imagéticos de todas as edi¢bes do jornal ao longo do periodo de estagio em que a
mulheres eram intervenientes. No total, foram analisadas 1172 pecas. Antes de o ter
feito, precisei, no entanto, de ler alguma da literatura mais relevante sobre as lutas
feministas e a progressdo da representacdo das mulheres nos media. Ao fazé-lo,
consegui compreender a relevancia que os meios de comunicagdo assumem ao poderem
contribuir para a diminuicdo ou 0 aumento da estereotipia e das ideias pré-concebidas,
dado que sdo “um dos lugares sociais e politicos de construgdo de identidades”
(Silveirinha, 2004: 9). A atencdo a estes meios é, dessa forma, relevante e é por essa

razao que muitas tém sido as investigagdes nacionais e internacionais que refletem sobre



essa problematica (e.g. Carter & Steiner, 2004; Friedan, 1963; Gallagher 1995;
Silveirinha, 2012; Tuchman, 1978, 2009). No entanto, os estudos existentes a nivel
nacional que cruzam a problematica dos estudos feministas com os media tém-se
concentrado menos na imprensa desportiva, sendo ainda muito escassos os trabalhos
academicos sobre estes meios em especifico. Este trabalho pretende, desta forma, ajudar
a colmatar um vazio académico na andlise de uma &rea composta maioritariamente por
homens e cujo publico predominante é também o sexo masculino. Tendo essa ideia em
mente, tratei de compreender se as mulheres séo vistas como atletas pela publicacdo ou
se sdo representadas de outra forma, o que agudiza o estere6tipo de que o desporto é

uma area masculina.

A estratégia metodologica recorreu fundamentalmente a técnicas de recolha
documental: 1) pesquisa bibliografica e analise critica das principais referéncias sobre
as questdes de género e a sua relacdo com os media, em particular os media desportivos;
2) pesquisa de documentacdo institucional relativa ao jornal Record, bem como a
recolha de todas as edi¢des do jornal durante o periodo de estagio; e, por ultimo, 3) uma
anélise de conteldo tematica quer aos textos escritos, quer as imagens publicadas

durante o periodo em analise.

Este trajeto de investigacdo resulta num trabalho organizado em trés capitulos. No
primeiro, comeco por dar conta da historia do jornal Record. Num segundo momento,
efetuo uma analise sociogréfica aos jornalistas da publicacdo no periodo da realizagdo
do estagio, destacando em termos numéricos a presenca/auséncia de mulheres
jornalistas, bem como a sua distribuicdo no organograma da publicacdo. Apresento
alguns dados relativos ao mercado e ao publico-alvo ndo s6 do jornal, como dos
principais concorrentes, de forma a compreender se existem diferengas significativas
entre eles. Por ultimo, termino com o panorama da publicacdo apds o periodo de
estagio, onde dei conta das diferencas no nimero de recursos humanos e das alteracdes

na estrutura do jornal.

No segundo capitulo, discorro sobre a “perspetiva feminista ¢ os estudos dos media”,
em particular no que diz respeito a imagem das mulheres nos media. Comeco por alguns
dos marcos historicos da historia do movimento feminista ao longo do século XX para
depois me centrar na analise da literatura que, a partir dos anos 70, comeca a cruzar 0s

estudos feministas com os estudos de comunicacdo e media. Encerro o capitulo



focando-me exclusivamente nas principais discussdes que tém sido colocadas
relativamente a forma como as mulheres sdo representadas pelos meios de comunicagao

social desportivos.

O terceiro e ultimo capitulo comeca por dar conta da experiéncia de estagio,
descrevendo as atividades realizadas e o tipo de jornalismo praticado, ao mesmo tempo
que procura refletir de forma critica sobre 0 mesmo. Na segunda parte, apresento e
discuto, a luz dos ensinamentos adquiridos no enquadramento tedrico da investigacao,

os resultados da analise de contetido aos textos escritos e as imagens.



Capitulo I. Caracterizacédo da empresa

1.1 Da criagdo ao amadurecimento: elementos para uma historia do

jornal Record

O — agora — jornal diario desportivo Record®, apesar de ja ter vivenciado situacées
profissionais pouco animadoras ao longo da sua historia, vai a caminho de 68 anos de

existéncia.

A ideia da criagéo desta publicacéo partiu de Manuel Dias, um maratonista portugués de
alta competicdo, que participou a nivel internacional nos Jogos Olimpicos de 1936 e
conquistou o 2° lugar na “Maratona Sporting Life de Londres”. Por c4 também nao lhe

faltaram prémios, a maioria deles enquanto representava o Sporting.

Depois de abandonar o atletismo, dedicou-se exclusivamente a um novo oficio: vender
jornais na capital portuguesa. Ai, lidava diariamente com os mais diferentes periodicos
em banca e foi a partir dessa altura que a ideia da criagdo de um jornal desportivo
surgiu. Do passo a realizacdo ainda existia, no entanto, um longo caminho a ser
percorrido, mas Manuel Dias contou com um incentivo: um prémio de 40 contos (200

euros) na Lotaria Nacional, um valor consideravel na época.

Estava conquistado o primeiro passo para a fundacéo do Record, faltava agora encontrar
guem o acompanhasse nesta aventura. José Monteiro Pocas e Afonso Lacerda, redatores
que estavam na altura no jornal A Bola, deixaram-se seduzir pelo projeto de Manuel
Dias e tornaram-se, respetivamente, o primeiro editor e chefe de redacdo da publicacéo.
A eles juntou-se Fernando Ferreira, um professor de educacdo fisica que possuia uma
certa notoriedade no desporto nacional. Foi o primeiro diretor do jornal (Morais, 2014:
23-24).

Com a equipa reunida, interessava agora comecar a preparar o primeiro numero e
coloca-lo nas bancas ao dispor dos futuros leitores. Pois, tal como afirma R.E. Park:
“Um jornal ndo é simplesmente impresso. E publicado e lido. Se néo for assim, ndo serd

um jornal. A luta pela existéncia no caso do jornal tem sido a luta pela circulagdao”

! “Record - A Historia”, disponivel em: http://www.record.pt/historia-

record/detalhe/20151221 1438 record--a-historia.html [Consult. 15.03.2017]



http://www.record.pt/historia-record/detalhe/20151221_1438_record--a-historia.html
http://www.record.pt/historia-record/detalhe/20151221_1438_record--a-historia.html

(1973: 274)*. Assim, no final de novembro de 1949, mais precisamente no dia 26, chega
as bancas a primeira edi¢do, com oito paginas, o formato 29x42 e uma agenda bem
definida: o futebol como tépico dominante, mas também com destaque a outras
modalidades (Pinheiro, 2011: 278).

Logo na primeira pagina era apresentada a linha editorial que o jornal pretendia adotar,
baseada em valores que promoviam a transparéncia dos conteidos publicados, sem
ceder a pressdes ou simpatias € mantendo “uma posi¢do de completa independéncia,

pois ndo esta ligado a outras empresas similares” (Pinheiro, 2011: 368).

O periddico comegou como semanario, mas apds o entretanto extinto Diério Popular ter
comprado uma quota de 51% do Record, em 1952, o panorama financeiro da publicacédo
melhorou significativamente. As mudancas comecaram logo na dimensdo e na
periodicidade: o jornal passou a ser composto por 16 paginas, ao invés das habituais
oito, e deixou de ser semandrio para se tornar num bissemanario (saia as tercas e
sabados) (Morais, 2014: 25). Nos anos seguintes, a publicacdo foi conquistando posi¢édo
no mercado editorial e comecou a conquistar a audiéncia, ainda que estivesse muito

longe do numero de vendas que A Bola, o principal concorrente, ja alcangava na altura.

Em 1972, j& com Artur Agostinho como diretor, ocorreram novas reestruturagdes no
jornal, que passou a trissemanério, indo para as bancas também as quintas-feiras. Mas
no ano seguinte o Record teve de enfrentar uma série de condicionantes que estagnaram
0 seu crescimento: o aumento do preco do papel (em cerca de 50%) obrigou a reduzir
para 12 o nimero de paginas por edicdo. Para além disso, o jornal foi censurado na
edicdo de 28 de setembro de 1974 e a Sociedade Industrial de Imprensa forgou uma
troca de diretores, com a substituicdo de Artur Agostinho por Rodrigo Pinto (Morais,
2014: 26).

Apbs a revolucdo democratica do 25 de abril o Record esteve, inclusive, em risco de
deixar de existir devido ao processo de nacionalizacdo de que foi alvo, e que foi

transversal a uma parte substancial da comunicacao social portuguesa’.

? Tradugdo livre do original em inglés: “A newspaper is not merely printed. It is circulated and read.
Otherwise it is not a newspaper. The struggle for existence in the case of the newspaper, has been a
struggle for circulation.”

® A nacionalizacdo da banca levou a que esse processo se estendesse & imprensa diéria portuguesa, detida
por grandes grupos economicos até a altura. Com a estatizagdo sentida, “as lutas pelo controlo dos érgdos
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Os tempos conturbados mantiveram-se até dezembro de 1975, ja com Monteiro Pocas
como diretor. O elevado passivo do jornal obrigou a uma interrupcao da publicacdo, que
ndo saiu para as bancas entre 25 de novembro e 12 de dezembro de 1975. Os leitores
estavam mais preocupados com a situacao politica do que propriamente com as noticias
desportivas, o que conduziu a uma diminuicéo significativa das vendas (Pinheiro, 2009:
447).

Ja na década de 80, o jornal conseguiu recuperar alguma estabilidade financeira e

aumentou de forma progressiva as vendas.

O crescimento (...) na década de oitenta ter-se-4 ficado a dever, sobretudo, a um
conjunto de alteracBes exteriores ao seu comportamento, ligadas a conjuntura
econdmica, a imprensa generalista e a desportiva, bem como ao proprio desporto
(Murta, 1997: 20)

No mesmo periodo, A Bola, que era o lider dos desportivos, também subiu
exponencialmente o ndmero de leitores, o que levou a que o Record tomasse uma
medida “de forma a evitar a concorréncia direta” do seu rival (Pinheiro, 2011: 374): o
jornal passou a ir para as bancas as sextas-feiras e domingos — ao invés de quintas-feiras
e sabados —, mantendo-se as tercas-feiras. Ainda nesta década, em 1984, o Record abriu
duas novas delegacdes, no Porto e em Coimbra, face ao aumento sucessivo do nimero
de leitores (Pinheiro, 2009: 484).

Em 1989, a data do quadragésimo aniversario, a publicacdo sofreu uma nova e decisiva
reestruturacdo: a sua privatizacdo. Com essa medida chegaram as cores ao jornal — na
capa —, que passou ainda a oferecer aos leitores 40 paginas nas edi¢cGes de domingo, o
maior nimero desde a sua criacdo (Pinheiro, 2011: 410) e os resultados fizeram-se

sentir rapidamente.

Rui Cartaxana — que substituiu Rodrigo Pinto na direcdo do jornal em 1986 — indicou
num suplemento do jornal que, no dltimo ano da década de 80, foram batidos “todos os
recordes, com cerca 140 mil exemplares de tiragens durante 0 més de agosto e uma

tiragem média que se cifra em 114.318 exemplares por edi¢ao” (Pinheiro, 2009: 526).

de comunicacdo social intensificaram-se, (...) [e ocorreu um] alargamento drastico de intervencgdo estatal
na maior parte da imprensa diaria” (Mesquita, 1993: 368)



Ja no formato tabloide, também a periodicidade do Record foi alvo de mudangas nos
anos seguintes. No verdo de 1991, passou a quadrissemanario — saia aos domingos,
segundas, tercas e sextas-feiras —, e no inicio de fevereiro de 1995, passou a sair para as
bancas cinco vezes por semana, até que, no primeiro dia de mar¢co do mesmo ano,
passou a ser diario. Esta mudanca em muito se deveu a Edisport, uma sociedade de

publicacGes que adquiriu o jornal nesse mesmo ano.

O ano de 1999 é mais uma data que merece destaque na histdria da publicagdo. O grupo
Cofina, com a aquisicdo de uma holding de media, passou a deter a Edisport e, por
conseguinte, o Record, que foi um dos primeiros titulos da empresa — uma integracéo
que ainda hoje se mantém. Este ano ficou também marcado pela entrada do jornal no

universo do online, com a criagdo do seu website.

Nesta altura, Jodo Marcelino ja tinha entretanto substituido Rui Cartaxana e manteve-se
em funcdes até 2001. Depois seguiram-se como diretores José M. Delgado (2001-2003),
Alexandre Pais (2003-2013), Jodo Querido Manha (2013-2014) e Antonio Magalhdes,
que a data da redacdo do presente relatério continua a assumir o cargo. A principal
redacdo do Record esta, desde 2012, sediada no edificio da Cofina, na Rua Luciana
Stegagno Picchio (Lisboa), apés ter abandonado a sua anterior redac&o, no Bairro Alto*,
enguanto a do norte do pais esta sediada na Rua Manuel Pinto de Azevedo (Porto). A
impressdo do jornal estd ao encargo da Grafedisport, em Lisboa, e da Unipress, no

Porto.

Ao longo da sua historia, o jornal conquistou alguns prémios individuais e colectivos
pelo trabalho publicado. Em 1999, Jorge Sampaio, Presidente da Republica, decidiu
atribuir o titulo de Membro Honorério da Ordem do Infante D. Henrique® ao Record,
por se tratar de um “importante veiculo de promocao do desporto nacional e de ligagdo
entre as comunidades portuguesas espalhadas pelo Mundo”, tal como se pode ler no site

oficial da publicacéo.

* 0 Bairro Alto, em Lisboa, reuniu ao longo do século XX os principais jornais diérios. Atualmente, entre
publicacBes que fecharam ou que mudaram de instalacGes para a periferia da cidade, apenas A Bola ainda
continua sediada nessa zona.

> A Ordem do Infante D. Henrique é um titulo atribuido pelo Presidente da Republica a quem tiver
“prestado servigos no Pais e no estrangeiro, assim como servi¢os na expansio da cultura portuguesa ou
para conhecimento de Portugal, da sua Histdria e dos seus valores”, defini¢do presente no site “Ordens
Honorificas Portuguesas. Disponivel em: http://www.ordens.presidencia.pt/?idc=186



Em 2006, arrecadou o prémio de melhor publicacdo pela Associacdo de Jornalistas de
Desporto (CNID), enquanto alguns dos seus jornalistas foram sendo galardoados, em
anos anteriores e subsequentes pela mesma associacdo, com prémios nas areas da
“Fotografia”, “Revelagdo Imprensa Escrita” e “Imprensa Escrita”. O Record também
conquistou o galard@o Special Olympics em 2008, enquanto em 2016, voltou a receber o
prémio de “melhor titulo desportivo em Portugal”, naquela que foi a sua 14.? conquista,

em outras tantas edigdes dos prémios “Meios & Publicidade”.

1.2 O crescimento da Cofina

A Cofina, grupo de media do qual faz parte o jornal Record, foi fundada em 1995, mas
as suas areas de negocio iniciais — desde vidro e acos até a pasta de papel — ndo faziam
prever o impacto que esta empresa teria no panorama na comunicacdo social em

® segundo

Portugal. Hoje “é uma das principais empresas de media portuguesas”
informacdes disponibilizadas na sua pagina oficial, e conta com alguns titulos que sdo

lideres de audiéncia nos seus segmentos.

Em 1999, faz uma incursdo com o Banco Portugués de Investimento (BPI)’ e criam a
Investimentos, Media e Conteldos, uma parceria que conseguiu adquirir a Investec,
uma holding de media que detinha o Record. Esse foi o0 primeiro passo do grupo na area
dos media, que negociou no ano seguinte a Presslivre, que detinha, na altura, o Correio
da Manha. Para rentabilizar o capital da empresa, reduzindo os custos e atenuando as
quebras na publicidade, foram criadas uma série de sinergias “sobretudo a nivel
administrativo e de gestdo” (Silva, 2004: 115). A concentracdo de meios confirmou a
forte posicdo da Cofina no mercado da imprensa, que foi aumentado o seu numero de
titulos. Em 2005, abdicou das areas de negdcios iniciais e deu sinais de que pretenderia
aumentar a sua participacdo no mercado dos media, por ser mais rentavel do ponto de
vista financeiro. O que também mudou foi a identidade corporativa na area dos media e
contetidos, com a substituicdo do logétipo e do nome da marca de Investec para Cofina
Media.

®«Acerca da Cofina”, disponivel em: http://www.cofina.pt [Consult. 15.03.2017].
" A alianca chegou ao fim em 2001, ap6s de algumas negociacdes desde o ano anterior.



http://www.cofina.pt/

Nesta sequéncia, a empresa deixou de fornecer ao publico somente contetdos ligados a
area da imprensa e lancou o canal televisivo CMTV, em 2013, que conquistou
rapidamente um consideravel nivel de audiéncias, tornando-se lider no cabo, com cerca

de um milh&o e meio de espectadores por dia®.

Apesar de nem todas as publicacdes terem conseguido captar leitores — tendo sido
descontinuadas —, este grupo continua a contar com um variado leque de meios de
comunicagéo social: para alem da CMTV, no campo televisivo, a Cofina possui, a data
da elaboracéo deste relatorio, o Correio da Manhd, o Jornal de Negdcios, o Destak e o
Record, na area dos jornais, as revistas Sabado, TV Guia, e a Maxima, e ainda a Flash,

como meio exclusivamente digital desde janeiro do corrente ano.

1.3 Redacéao do Record: disposicao e caracterizacédo de cada seccao

Incorporada no lado direito do segundo andar do grupo Cofina, a principal redacdo do
Record contava — durante o periodo do estagio curricular® — com cerca de 100 pessoas a
trabalhar em prol deste 6rgdo de comunicagdo social, ainda que com fun¢des muito
distintas. Os profissionais desta empresa estdo distribuidos em duas diferentes divisdes:
uma mais ampla, em que estdo reunidos os diretores, o0s jornalistas, 0s revisores de texto
e os técnicos do grafismo, e outra de menor dimensdo, que acolhe os fotdgrafos e a

secretaria do jornal.

Neste ultimo espaco, os fotografos fazem a filtragem das fotografias que tiraram nos
servicos para os quais foram designados e procedem a sua edicdo. J& a secretaria trata
do agendamento das deslocacbGes que os jornalistas fazem para cobrir determinado
evento e reinem as condicgdes para que tal aconteca. As acreditacdes sdo tratadas pelos

funcionarios deste departamento, assim como a disponibilizacdo de transportes que

8 “CMTV é lider absoluto no cabo”, disponivel em: http://www.cmjornal.pt/tv-media/detalhe/cmtv-e-
lider-absoluto-no-cabo-com-um-milhao-e-meio-de-espetadores-por-dia [Consult. 18.03.2017].

® Foram anunciados uma série de despedimentos coletivos em todo o grupo Cofina no inicio do ano. O
Record foi um dos drgdos que sofreu com essa medida, perdendo alguns dos seus trabalhadores. Nao
foram avangados nimeros oficiais de despedimentos por cada meio de comunicagao social, mas previa-se
que fossem mais de 50 pessoas, com vista a reduzir a “estrutura de custos [do grupo] em cerca de 10%”.
Disponivel em: http://expresso.sapo.pt/economia/2017-04-11-Despedimento-coletivo-de-mais-de-50-
pessoas-na-Cofina] [Consult. 30.04.2017]



http://www.cmjornal.pt/tv-media/detalhe/cmtv-e-lider-absoluto-no-cabo-com-um-milhao-e-meio-de-espetadores-por-dia
http://www.cmjornal.pt/tv-media/detalhe/cmtv-e-lider-absoluto-no-cabo-com-um-milhao-e-meio-de-espetadores-por-dia
http://expresso.sapo.pt/economia/2017-04-11-Despedimento-coletivo-de-mais-de-50-pessoas-na-Cofina
http://expresso.sapo.pt/economia/2017-04-11-Despedimento-coletivo-de-mais-de-50-pessoas-na-Cofina

permitam a deslocacdo para determinado local e todas as questBes logisticas e

burocraticas necessarias.

Mas é na outra divisao, a principal, que estdo reunidos a maioria dos trabalhadores deste
diario desportivo. Divididos por diferentes seccbes, a redacdo estd organizada da

seguinte forma:

| MODALIDADES | | PEOPLE
| FUTEBOL NACIONAL | :‘:E
E
&
| FUTEBOL INTERMACIONAL | -
CHEFIA/ SECRETARIA
REDAGAO
7 PRINCIPAL/
| BENFICA/ SPORTING | CADINETE DO
FECHO
DIRETOR
| ONLINE |
DIRETORES
| HORA RECORD | ADJUNTOS

REVISORES DE TEXTO
E FOTOGRAFIA

| INFOGRAFIA |

Figura 1. Disposicdo da redacdo do Record.

No canto esquerdo estdo presentes cinco jornalistas de “Modalidades” que noticiam
contetidos de outros desportos para além do futebol, que costuma dominar o panorama
deste (e de outros) media. O atletismo, 0 hoquei em patins, o basquetebol, o andebol e o
ténis sdo dos alguns dos assuntos mais mediatizados nesta sec¢do. Incorporada no
ultimo tergo do jornal, a editoria de “Modalidades” costuma oferecer diariamente ao

jornal cerca de trés a cinco paginas.

Logo de seguida, surge o “Futebol Nacional (sul)”, que redige as péaginas centrais do
jornal. E uma das maiores seccbes da redacdo, com dez jornalistas, e 0 nimero de
paginas varia entre nove a 13, o0 que corresponde a cerca de um quarto da publicacdo. A
colaboracdo profissional com a redacdo do Porto, ao dividirem trabalho por regides,
também é um ponto que merece destaque, uma vez que € a Unica editoria da redacao de
principal que o faz. Os jornalistas de Lisboa tratam dos clubes de futebol da zona sul,
que foi delimitada desde Coimbra até a regido do Algarve e, ainda, as ilhas dos Acores e
da Madeira. Ja os jornalistas do Porto tratam das informacdes relativamente as equipas
de futebol do norte. Isto é valido com os clubes da 12 e da 22 Liga. No caso do
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Campeonato de Portugal e das competicdes distritais é a sec¢do do “Futebol Nacional
(sul)” que assume a responsabilidade na integra. O futsal, o futebol de formacéo e o
futebol feminino também séo tratados aqui. Para a redacdo destes conteudos, o Record
conta, ainda, com uma forte rede de jornalistas correspondentes®®, que acabam por fazer
entrevistas, analises e crénicas de jogos destas modalidades. Cabe, depois, aos
jornalistas desta editoria aproveitar esses contetdos, adaptando-os ao espaco disponivel

ou transcrevendo-0s numa linguagem que se coadune a pratica do jornal.

O “Futebol Nacional (sul)” tem como vizinho o “Futebol Internacional”. Esta editoria
tem um total de cinco jornalistas e foca-se nos principais campeonatos internacionais —
Espanha, Alemanha, Inglaterra, Itdlia, Franca — e nos treinadores e jogadores
portugueses que estdo a ter sucesso desportivo fora do pais. Ao ocupar entre quatro a
seis paginas, ndo costuma ser, na maioria dos dias, uma seccdo com particular destaque
no jornal, mas isso facilmente muda quando acontecem grandes competicdes a nivel
europeu ou mundial. Situa-se, geralmente, depois do centro do jornal, ap6s o “Futebol

Nacional”, mas antes das “Modalidades”.

Seguindo o corredor, a seccao seguinte é a do “Benfica/Sporting”. Apesar de serem dois
segmentos com jornalistas especificos para cada um deles, estdo todos reunidos na
mesma secretaria, a trabalhar lado a lado. Com um total de onze jornalistas, € uma
editoria numerosa, 0 que se justifica, uma vez que sdo 0s seus contetdos que, regra
geral, fazem capa no jornal e ocupam as primeiras paginas. No dia seguinte ao jogo ou
na antevisdo do mesmo, geralmente ao fim-de-semana, sdo atribuidas acima de 15
paginas a esta seccdo para falar de ambas as equipas e dos seus adversarios. Nos

restantes dias, a média anda por volta das dez paginas.

Ao lado desta seccdo temos o “Online”, com onze jornalistas destacados que fazem a
atualizacdo constante do site oficial do 6rgdo. E este meio que disponibiliza as noticias
em primeira mdo, que faz o acompanhamento de alguns jogos de futebol e que
disponibiliza informac0es e reportagens que nem sempre séo publicadas no jornal.

Logo de seguida a “Hora Record”, que trata dos contetdos para o programa televisivo

do jornal, e que é transmitido na CMTV. E um programa desportivo que dé& conta das

0 Nao foi possivel obter informages relativas ao nimero concreto de jornalistas correspondentes.
Sabemos, no entanto, que “Modalidades” e “Futebol Nacional” sdo as inicas sec¢gdes que contam com a
colaboracdo de correspondentes e que, esta Ultima, contava com 17 profissionais em abril.

11



principais novidades, mas o foco é, tal como acontece no jornal, quase exclusivamente

direcionado para o futebol.

Ja perto do final da sala estdo os revisores de texto e de fotografia. Os revisores tém a
funcdo de ler as pecas, depois de estas ja terem sido corrigidas por jornalistas e editores,
identificar possiveis erros que ndo foram detetados e corrigi-los, caso se tratem apenas
de gralhas. Se os erros estiverem relacionados com o contetdo informativo e ndo com a
sintaxe, falam com os autores da peca jornalistica para alterarem o que esta errado. Ja o
departamento da fotografia trata de escolher qual a imagem que vai acompanhar a

noticia.

A fila termina com o departamento da infografia que, para além das tabelas e
infogréaficos que realiza, também trata do layout do jornal — que vai desde a decisao

sobre as cores aplicadas em determinada noticia, ao ajustamento do tamanho dos titulos.

Voltando ao outro lado da sala, temos as duas jornalistas da editoria “People”, que
escrevem trés paginas incorporadas ja na parte final do jornal. A primeira delas é a
programacdo de alguns canais generalistas/informacdo e desportivos; a segunda é
intitulada “O Jogo da Vida” e fala de aspetos triviais da vida de atletas ou dos seus
familiares; enquanto na terceira e Ultima pagina sdo abordadas tematicas relacionadas
com a economia, na coluna “Negocios”, ou questdes da sociedade, em “Fora de

Campo”.

No centro da redacgdo estdo sentados os jornalistas de sec¢des que ndo possuem espago
concreto no jornal, mas que coordenam e tém um grande poder de decisdo. A “Chefia”
é o cargo imediatamente abaixo dos diretores adjuntos e existe um representante no Sul
e outro no Norte. A “Redacdo Principal” esta encarregue de escrever artigos de opinido,
assim como cronicas de jogos mais relevantes. O “Fecho” coordena o espaco da
antepenultima, pentltima e ultima pagina, a seccdo “A fechar” — que ndo é dedicada a
nenhuma editoria em particular — e opta, diariamente, pelo que é mais relevante ser ai
apresentado. Para além disso, é a seccdo responsavel por ler o jornal na integra e
confirmar se estd tudo correto antes de o enviar para a grafica. Por fim, os “Servicos
Especiais”: esta € uma seccdo recente e foi criada para fazer reportagens mais
aprofundadas sobre assuntos que ndo estdo na ordem do dia e noticiarem possiveis furos

jornalisticos.
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Na entrada da redacdo temos a Secretaria, o gabinete do Diretor e os dois Diretores
Adjuntos. Os trés elementos da direcdo ndo escrevem noticias comuns, mas redigem
alguns artigos de opinido, enquanto a secretaria trata de estabelecer a ligacdo com estes

trés elementos e de solucionar questdes administrativas.

Fora destas instalacdes estdo os onze jornalistas da seccdo “FC Porto/ Futebol Nacional
(norte)”, localizados no Porto, e que se dedicam aos clubes desta regido e arredores, tal
como ja tivemos oportunidade de frisar. Com uma mediatizacdo a parte esta o Futebol
Clube do Porto que, com a versdo norte, ganha uma importancia e o relevo semelhante

ao que o Benfica e o0 Sporting tém na versao sul.

1.4 Composicao da redacao

O Record é um dos jornais diarios desportivos mais lidos em Portugal e conta também
com uma forte presenca no online. Com duas redacdes, distribuidas entre o Porto e
Lisboa, € a da capital que retne a larga maioria dos jornalistas, onde esta inclusive
instalada a direcdo do periodico. Anténio Magalhaes, como diretor, e Bernardo Ribeiro
e Nuno Farinha, enquanto diretores adjuntos, completam o quadro diretivo do jornal.
Sao os trés elementos com maior estatuto hierarquico e aqueles que dirigem o periédico,

cabendo-lhes tomar as principais decisdes internas.

Nas setores intermédios estdo a “Chefia”, a “Redagdo principal” e o “Fecho”, que
assumem, também elas, posi¢oes de grande relevo no jornal. Estes jornalistas possuem
um estatuto profissional superior a grande maioria dos colegas e as suas secretarias de
trabalho estdo estrategicamente afastadas da generalidade da redag&o™’. Para além destas
seccOes, existem ainda mais duas que surgem destacadas no planeamento estrutural do
Record: o editor multiplataformas, que participa de forma ativa no planeamento dos
conteddos multimédia e coordena esses processos, € 0S Servigos especiais, que
colaboram, maioritariamente, em reportagens e grandes entrevistas. As restantes seccdes
apresentam um espago definido e regular no jornal, excepto as editorias responsaveis
pela atualizacéo online dos contetdos e pelo segmento televisivo, transmitido na CMTV.

Apesar de o Record ndo possuir um canal televisivo — como ocorre com A Bola que

1 Mais & frente poderemos observar de que forma é que a redacdo do jornal Record se encontra
distribuida.
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desde 2012 tem uma versdo audiovisual, A Bola TV -, transmite um noticiario
desportivo, de segunda a sexta-feira, na estacéo televisiva do grupo Cofina: a CMTV. O
segmento televisivo, designado “Hora Record”, surge na grelha do canal durante a tarde

ou depois do programa “Noticias CM” da meia-noite.

Interessa, no entanto, destacar um dado relevante tendo em conta os objetivos da
presente investigacdo: tanto os trés elementos da chefia diretiva, como os jornalistas das
chefias intermédias, dos servicos especiais e o editor multiplataformas tém em comum
serem todos do sexo masculino. As mulheres ndo estdo presentes neste lote. Filipa
Subtil (1996), em “Anotacdes sobre o processo de feminizagdo da profissao de
jornalista na década de 907, ja tinha dado conta que apesar da crescente participacao das
mulheres nas redacOGes portuguesas, eram muito poucas as que na década de 90
ocupavam cargos de chefia. Ndo obstante essa realidade se encontrar em mutacdo vinte

anos depois, em particular nos jornais diarios, no Record o cenario manteve-se idéntico.

Apesar de continuar a existir um claro predominio masculino, o restante quadro geral da
redacdo ndo é completamente homogéneo em termos de sexos™. Af, ja é possivel
encontrar jornalistas do sexo feminino, repartidas por diferentes editorias. A redagéo do
Record € composta por homens e mulheres, mas o desequilibrio entre ambos €, ainda
assim, assinalavel. Do total de 74 jornalistas™, 11 sdo do sexo feminino. Este niimero
indica que apenas 15% dos jornalistas da redacdo sdo mulheres — contra 85% de homens
— que se dividem por cinco diferentes sec¢des: “Benfica/Sporting”, “Futebol Nacional

(sul)”, “Modalidades”, “People’ e “Hora Record”.

2 Em 2000, num dia em particular, o Record lidou com um panorama diferente do habitual. Como forma
de celebrar o Dia Internacional da Mulher, o jornal aceitou o desafio proposto pela UNESCO e colocou
sete mulheres a estruturar e coordenar a edi¢do de 8 de margo desse mesmo ano (cf. anexo 9). Das sete
jornalistas que o fizeram, trés ainda trabalham para o érgdo de comunicacéo social atualmente.

3 No final de margo, o Record procedeu a despedimentos e diminuiu o nimero de jornalistas e de
funcionarios do departamento grafico e de revisdo.

% Numero de jornalistas a trabalhar no jornal ao longo do periodo de estagio.
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SeccOes Total de
do Jornal Jornalistas
Direcéo M 3
Chefia M 2
Editor
] M 1
Multiplataformas
Redacéo
o M 2
Principal
Fecho M 2
Benfica/ Sporting | F 11
FC Porto/
Futebol Nacional M 10
(norte)
Futebol Nacional
M 10
(sul)
Futebol
M 5
Internacional
Modalidades F 5
People F 2
Serv. Especiais M 4
Online F 11
Hora Record M 6

Legenda da tabela:
M — Jornalistas do sexo masculino ; F — Jornalistas do sexo feminino.

(A negrito estdo identificados os editores e a italico os sub-editores)

Tabela 1. Distribui¢do dos jornalistas do Record por seccgdo e sexo.

E necessario apresentar a distribuicdo por sexo na redacdo e por quais editorias é que 0s
e as jornalistas estdo repartidos, mas também refletirmos sobre a sua posi¢do
hierarquica. Apesar de nao existir qualquer representacdo feminina na direcdo, algumas
mulheres fazem parte das chefias intermédias ao ocuparem o cargo de editoras ou sub-

editoras nas secgOes em que trabalham (cf. tabela 1).
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Em “Liga/Futebol Nacional (sul)” existe apenas uma jornalista, 0 mesmo numero que
em "Sporting/Benfica”, mas com uma pequena diferenga entre os dois grupos: a figura
feminina desta Ultima seccéo é a editora da mesma e assume, por essa razdo, um papel

mais relevante e decisivo do que qualquer jornalista.

Na maioria das restantes sec¢fes que contam com a presenca feminina, o numero de
mulheres sobe para duas. A exce¢do acontece no “Online”, em que num universo de 11
jornalistas, trés sdo do sexo feminino. A “Hora Record” conta com duas jornalistas, mas

nenhuma das intervenientes em questdo € editora ou sub-editora da mesma.

Com numeros semelhantes, surge “Modalidades”, mas com particularidades distintas.
Os dois elementos que coordenam a editoria sdo, precisamente, as duas mulheres
presentes neste grupo, que assumem os cargos de editora e sub-editora. Também na
“People” encontramos 0 mesmo numero de mulheres, mas ai verificamos que existe
uma composicao exclusivamente feminina, uma vez que € um grupo que conta apenas
com duas jornalistas. Esta €, alids, a Unica sec¢do de todo o jornal que é inteiramente
composta por mulheres, mas é também a que mais se afasta da tematica do desporto,
dando primazia a temas relacionados com o bem-estar e a vida social e familiar dos/as

atletas e dos seus pares.

No “Online”, a editoria com o maior nimero de mulheres (tal como ja referimos), estas
assumem diferentes posi¢des hierarquicas. Uma das intervenientes em questdo é editora,

outra é uma das sub-editoras e o terceiro elemento é jornalista.

Apesar da escassa presenca feminina nos quadros deste 6rgdo de comunicacdo social e
do seu afastamento dos cargos superiores, € possivel verificar que grande parte ocupa
cargos de editora ou sub-editoras das suas respetivas sec¢des. Apenas quatro jornalistas,

entre 15, séo exclusivamente jornalistas sem cargos nesse sentido.

De fora da nossa esquematizacédo e distin¢do por sexo, deixamos os departamentos dos
“graficos”, da “fotografia” e a “secretaria” do jornal. Apesar de serem profissionais
fulcrais para a manutencdo do 6rgdo de comunicacdo, pelas diferentes fungdes que
exercem, optamos por ndo enquadrd-los na analise por ndo produzirem conteddos

escritos e audiovisuais para 0 Record e por ndo ter sido possivel aceder a esses dados.
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1.5 Posicdo do Record no mercado e a audiéncia dos ‘desportivos’

A evolucdo do jornal Record € visivel. Atualmente, o jornal é a cores, na integra, e
apresenta entre 40 a 48 péaginas diariamente — um numero que até ja foi maior —, em
formato tabléide.”® Seguindo a légica de mercado, as direcdes foram adaptando as
publicacbes e oferecendo-lhes diferentes toques de mudanca ao longo dos anos.
Medidas que pareciam ter resultado, face ao crescimento que esta publicacdo conseguiu
atingir, chegando aos primeiros lugares no que diz respeito a tiragens de jornais a nivel
nacional. Os dados da Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e circulagdo
(APCT) comprovam, alias, essa tendéncia.

APCT: JANEIROA
DEZEMBRO DE 2016

COMPARA COM PERIODO
DE 2018
96356  méon
LT% DE EXEMPLARES
VENDIDOS
POR EDICAD

67.964
i 4%

L 1856
I
-
a

Figura 2. Dados do APCT referentes a 2016 (Record, 2 de margo de 2017).

Apesar de ter registado uma descida — tendéncia comum a praticamente todos os titulos
— de 9% em relag¢do aos nimeros alcangados no ano passado, o Record ainda ocupa 0s
primeiros lugares dos jornais com o maior nimero de vendas. A sua frente estio apenas

o lider Correio da Manha, o semanario Expresso e o diario Jornal de Noticias.

Com uma média de 37 671 exemplares, a publicacdo dirigida por Antonio Magalhaes
vende mais 24 388 jornais por dia que O Jogo e assume a lideranca na categoria dos

“desportivos”. Fora deste estudo esta o seu rival lisboeta, A Bola, que ndo autoriza que o

> Excepto ao domingo, em que s&o impressas 48 paginas, o jornal ndo apresenta um ndimero fixo nos

restantes dias, variando entre as 40 e as 44.
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APCT faca auditorias as suas vendas, o que invalida a apresentagdo dos nimeros de
tiragens e circulacéo deste jornal®®.

Existem, no entanto, outras alternativas para conhecermos o impacto que o diario, que
conta com Vitor Serpa como diretor, pode ter no mercado. A Marktest, empresa que
examina o mercado em diferentes &areas de consumo da sociedade, realiza
frequentemente estudos em que sdo divulgadas as percentagens medias da audiéncia por
cada jornal. O objetivo é compreender os indices de consumo de cada titulo, perceber as
suas oscilacdes e fazer uma comparacdo com a concorréncia. A andlise é realizada duas
vezes por ano, correspondentes a primeira vaga, entre margco e maio, e a segunda vaga,
de setembro a novembro, designada como Bareme Imprensa. Na segunda vaga de 2016,
é exposto que A Bola, com 8.7%, vendeu mais que o Record, que se ficou pelos 8.2%.
Na primeira vaga, de marco a maio, os dois periodicos estavam empatados com 8.4%. A
uma distancia consideravel estd O Jogo, com 5.5%, mas que conseguiu recuperar duas

décimas em relacdo a periodo homdlogo de 2015.

Os 67 anos de existéncia trouxeram, contudo, diferentes fases na vida do Record, tal
como ja tivemos oportunidade de referir. Com mudangas constantes, e com a imprensa a
enfrentar uma dificil situacdo financeira, é necessario serem estabelecidas uma série de
mudancas a nivel interno, o que pode complicar a missdo dos jornais em criar um
publico fixo e constante. As caracteristicas da audiéncia, no entanto, dificilmente
mudam, a ndo ser que o 6rgdo de comunicacdo opte por alterar a sua linha editorial.
Com pequenas oscilagdes nos nimeros, a tendéncia do publico do Record tende a seguir
um padrdo especifico, mas semelhante na maioria dos pontos em rela¢éo aos seus rivais
— A Bola e O Jogo.

Ao nos basearmos em dados apresentados no Bareme Imprensa 2015, o primeiro

grande padrdo comum é o tipo de audiéncia. Os trés desportivos sdo consumidos, quase

'8 Em entrevista ao site Meios & Publicidade, a 3 de novembro de 2006, Vitor Serpa revelou ndo confiar
na credibilidade dos dados apresentados pela APCT. “E cada vez mais facil manipular as informagdes
oficias sobre as vendas e sobre o controle das vendas de jornais em Portugal (...) Nao! Claramente que
ndo [confia nos dados da APCT] e digo-o com toda a franqueza, porque tenho conhecimento que nao sdo
fiaveis”. Entrevista disponivel, na integra, em:
http://www.meiosepublicidade.pt/2006/11/ _Conhe o 500 maneiras_de_alterar/

" Nio conseguimos aceder aos dados referentes as caracteristicas da audiéncia dos titulos em estudo,
pelo que disponibilizamos os nimeros avancados em 2015, disponibilizados pela Gatescope, disponivel
em: https://issuu.com/publishing_ligateamedia/docs/gatescope_2015_jornais [Consult. 19.03.17]
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exclusivamente, por homens. O Record é o que apresenta a maior dominancia masculina
no numero de leitores (91.9%), mas A Bola (90%) e O Jogo (89.9%) seguem com
indicadores muito semelhantes, 0 que comprova a tendéncia em Portugal. As mulheres
sdo, no maximo, 10% do publico dos jornais desportivos e parecem preferir outro tipo
de media, ou pelo menos preferir um media desportivo que dé destaque a outras
modalidades para além do futebol masculino. Com pouco espaco mediatico nesse
contexto, as mulheres percebem que a programagdo “¢ construida a volta das
preferéncias masculinas ¢ ndo femininas” (Gallagher, 2004 [1995]: 87) e talvez por isso

ndo sejam consumidoras ativas destes jornais.

Também a classe social da audiéncia é transversal aos trés periddicos. As classes média
e média-baixa séo aquelas que mais consomem informac&o desportiva. Juntas, perfazem
um total de 59.2% do publico do Record e de 56.6% e 58.4% d’ A Bola ¢ d” O Jogo,
respectivamente. No sentido inverso, a camada social com menor percentagem é a
classe alta. Apenas 7.6% da audiéncia do Record pertence a este grupo. N’ A Bola
(9.7%) e n” O Jogo (9.5%) o cenario é idéntico, apesar dos niUmeros serem um pouco
mais altos. A classe baixa também apresenta dados parecidos e estd, no Record (com
16.2%) ¢ n’ A Bola (13.7%), o segundo segmento com menor expressdo, so acima da
classe alta. Esse segmento social é o terceiro mais representado no jornal O Jogo
(16.9%).

Os dados continuam a seguir uma tendéncia transversal aos trés diarios se atentarmos
nos grupos etérios. O publico com idades correspondidas entre 0s 25 e 0s 34 anos séo
aqueles que mais leem os diarios desportivos (23.8% no Record, 25.6% n’ A Bola e
26.8% n’ O Jogo), enquanto as pessoas com mais de 64 anos sd0 0 grupo menos
representado, com nimeros entre 0s 7% e 0s 10%. A audiéncia entre 0s 35 e 0s 44 anos
também assume uma representacdo muito forte. E o segundo grupo de idades que
apresenta a maior percentagem e com nimeros proximos da faixa etaria que referimos
anteriormente. No caso do Record (22.7%), a variacdo é de apenas 1.1%, A Bola,
(23.2%) apresenta uma diferenca de 2.4% e n’ O Jogo (21.9%) a distancia entre o
segmento 25-34 e os 35-44 anos é de 4.9%, a maior margem entre 0s periodicos em

questao.

O Unico ponto em que os trés jornais divergem, para 14 do nimero de vendas, € no local

onde sdo mais vendidos, o que mostra a dominancia que exercem em determinados
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pontos do pais. Segundo o dominio popular, O Jogo tem uma ideologia mais
aproximada da regido norte e A Bola e o Record preferem mediatizar clubes do sul.
Uma questdo que, apesar de ndo nos competir estudar neste trabalho, é pertinente ser
mencionada tendo em conta o levantamento que iremos, de seguida, fazer. Ao
dividirmos o quadro da audiéncia por zonas, verificamos que 0s nimeros corroboram
essa mesma teoria. Os leitores d” O Jogo situam-se, de forma clara, no Porto (24.5%),
no interior norte (22.7%) e no litoral norte (29.8%), com os restantes 23% a estarem
divididos pelo resto do pais. Os dois jornais com sede em Lisboa apresentam nimeros
bem mais baixos nessas regides, com o Record a ser, dos trés, o que tem a menor
percentagem de publico. E a partir do litoral centro, no entanto, que o cenario muda.
Este diario é o que tem tanto no litoral centro (17.6%), como no sul (12%) os maiores
resultados, comparativamente aos seus dois rivais. O maior publico-alvo do Record e,
no entanto, de Lishoa (27.9%). A Bola apresenta uma tendéncia semelhante ao seu rival
um pouco por todo pais, tendo também na capital os seus leitores mais fiéis (27.3%) e

vendendo mais no centro e sul, em relacéo ao norte.

1.6 Panorama do Record no pos periodo de estagio

A data do final do estagio (abril de 2017), os indicadores do nimero de vendas da
publicacdo eram dos maiores do pais entre os jornais desportivos e generalistas, mas
comecavam a existir sinais de preocupacdo e mostravam que os tempos de maior
prosperidade financeira estavam a desaparecer. O Record, apesar de ser um dos jornais
mais lidos do pais, também tem lidado com fortes quebras no nimero de receitas, que se

revelam preocupantes no que diz respeito ao seu futuro e dos seus funcionarios.

No final do periodo de estagio, a 8 de abril, j& havia sido noticiado que a Cofina tinha
registado uma quebra de 14.4% de lucros em relacdo ao mesmo periodo do ano transato
e que eventuais despedimentos eram uma hipotese real. O més de Fevereiro trouxe,
inclusive, um inédito resultado financeiro mensal negativo. Mas foi apenas a 11 de abril
deste ano, numa ata do conselho de redacdo — representado por trés jornalistas
democraticamente eleitos pelos seus colegas —, que Antdnio Magalhées falou sobre essa
questdo ao grupo de trabalho do Record. Classificando o panorama como

“particularmente delicado e dificil”, o diretor indicou que o jornal ndo conseguiu
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escapar da tendéncia geral da empresa e que foi necessario proceder ao emagrecimento

do nimero de funcionérios.

Em margo de 2016 o jornal contava com 76 jornalistas e 20 profissionais no
departamento gréfico e de revisdo, sendo que o0 cenario em perspectiva aponta para 66
jornalistas e 16 profissionais das outras areas acima referidas.

(Ata conselho de redacéo, 11 de abril de 2017)

Na altura da elaboragdo da ata do conselho de redacdo, 14 funcionarios tinham
abandonado o jornal devido ao processo de despedimento colectivo em curso na Cofina,
embora 0 nimero tenha aumentado nos meses seguintes'®. Para além dos jornalistas, 0
diretor anunciou que foi feita uma proposta de reducdo de salarios a alguns

colaboradores e colunistas.

Os cortes nao se ficaram, no entanto, apenas pelos funcionarios; também os recursos
materiais do proprio jornal sofreram reestruturacdes. O custo do jornal manteve-se a 1€,
de segunda a sabado, e a 1.20€ aos domingos, mas existem, agora, algumas mudangas

em relacdo aos suplementos e ao numero de paginas.

A “Revista R” ', que pretendia mostrar o “lado mais leve e descontraido do futebol”,
tal como se pode ler no site do Record, e que acompanhava o jornal aos domingos, foi
extinta. Em sua substituicdo, e para justificar o preco mais elevado desse dia da semana,
surgiu 0 “Record Mais”, incorporado no jornal e que o deixa com 64 paginas. Neste
suplemento a aposta recai em entrevistas e reportagens de personalidades ligadas ao
desporto, normalmente concentrando-se em clubes e figuras pouco mediatizados, mas

gue conquistaram algum feito pouco habitual.

Durante o periodo de estagio, o numero de paginas do jornal, tal como ja tivemos
oportunidade de referir, variava entre as 40 e as 48 paginas. A partir de abril, contudo,
essa quantidade mudou. O ndmero subiu de forma exponencial para as 64 aos
domingos, enquanto de terca a sexta-feira, sdo produzidas uma média de 36 paginas. Na

segunda e no sabado, 0 numero vai variando consoante a atualidade desportiva.

'8 Alguns dos jornalistas que abandonaram a redacéo do Record depois do més de abril fizeram-no em
forma de protesto pelas medidas de despedimento em curso.

9 A revista semanal surgiu em 9 de agosto de 2015 e foi para as bancas pela Gltima vez a 9 de abril de
2017, naquela que foi a sua 862 edicéo. Disponivel em: http://www.record.pt/iniciativas/detalhe/revista-r-
ja-esta-nas-bancas.html  [Consult. 20.03.2017]
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Capitulo I1. A perspetiva feminista e os estudos dos media

2.1 Antecedentes e origem dos estudos feministas sobre os media

Ainda que ndo se encontre uma data oficial, os primeiros relatos do movimento
feminista®® surgem a partir do século XVIII e prolongam-se até aos dias de hoje na luta
por uma maior igualdade social entre homens e mulheres. Apesar de ja terem sido
conquistadas uma série de melhorias para que o fosso entre os direitos dos dois generos
diminuisse, “ainda existe um longo caminho a ser percorrido” (Messa, 2008:156) para

afastar os ideais e as praticas de uma sociedade de dominancia masculina.

Apesar de 0 panorama ainda estar longe do ideal, muitas das conquistas alcancadas
pelas mulheres s6 foram atingidos gracas a alguns marcos historicos na luta por iguais
direitos sociais e politicos. Um dos principais momentos registados nesse sentido foi
protagonizado por Olympe de Gouges, revolucionaria francesa, quando redigiu a
“Declaracdo dos Direitos da Mulher e da Cidada”, em 1791 (Ferreira, 2014). Este texto
pretende ser uma resposta a “Declaragdo dos Direitos do Homem e do Cidadao”,
elaborada em 1789, em plena Revolucdo Francesa, pela Assembleia Nacional Francesa.
Para De Gouges a declaragdo era restrita ao sexo masculino e marginalizava as
mulheres. A sua luta por uma maior igualdade entre homens e mulheres durou até a data
da sua morte, que ocorreu em 1793, quando foi executada pela guilhotina a mando de
Maximilien Robespierre, lider dos “Jacobinos” e uma das principais figuras da

revolugédo gaulesa.

Em 1857, nos Estados Unidos da Ameérica, registou-se um dos acontecimentos mais
marcantes na luta pelos direitos das mulheres. Um grupo de trabalhadoras da industria

?° Maggie Humm, em The dictionary of feminist theory, e Rebeca Walker, em Becoming the Third Wave,
propdem dividir o movimento feminista em trés vagas. A primeira, que as autoras situam no século XVIII
e se prolonga até cerca do meio do século XX, condenava a sociedade patriarcal. As feministas da época
defendiam uma maior igualdade de direitos democraticos entre homens e mulheres no campo dos direitos
civis, na educacdo e no direito ao voto. As investigadoras consideram que a segunda vaga se tera iniciado
na década de 60 e durou até aos anos 80. Nesta fase, os movimentos feministas criticavam os ideais
estipulados pela sociedade e representados pelos media, que enquadravam a mulher numa esfera privada,
cuja fungdo era tratar da casa e da familia, longe dos dominios onde o homem atuava profissionalmente.
A terceira, e Ultima, terd tido inicio ja no final do século XX, na década de 90 e pretendia a eliminagao
dos esteredtipos e uma redefinicdo no tratamento atribuido pelos media as mulheres através da reflexao e
debate sobre o tema (Humm, 1990 & Walker, 1992).
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téxtil, descontentes com as condi¢des laborais que enfrentavam, efetuou uma marcha
para reivindicar por melhores condices de trabalho e para uma maior igualdade de
género. Cerca de meio século depois, em 1908, realizou-se uma nova marcha de um
grupo de trabalhadoras ndo so a contestar a desigualdade, mas a pedir o direito a voto e
o fim do trabalho infantil (TSF, 10 de julho).

Em 1910, Clara Zetkin propds que fosse instituido o Dia Nacional da Mulher na
Conferéncia Internacional das Mulheres Socialistas, em Copenhaga (Cerqueira, 2007).
A data oficial, no entanto, s6 seria designada pela Organizacdo das Nacdes Unidas
(ONU) decadas depois.

Alguns anos mais tarde, em 1949, Simone de Beavouir é pioneira de um momento
marcante da luta feminista ao publicar Le Deuxiéme Sexe, uma obra literaria de reflexao
sobre o papel historico das mulheres. Beavouir defende que as distingbes entre o
feminino e o masculino ultrapassam apenas a biologia do corpo humano, tendo em
conta que sdo as questdes sociais e culturais que provocam essa distanciacdo. O ser
feminino ¢ visto “como um objeto, o outro” (Beauvoir, 1949: 210), apresentando uma
submissdo das mulheres as vontades do homem. O livro de Beauvoir, que foi alvo de
forte controvérsia na altura da sua publicacdo?, asseverava que a figura feminina era

vista, de forma fundamental, como um ser sexual e pouco essencial.

Também o texto The Feminine Mystique, da autoria de Betty Friedan, publicado a 1963,
foi outro dos principais impulsionadores do estudo da relacdo entre 0s meios de

comunicacéo e as desigualdades entre homens e mulheres.

O livro foi usado “como verdadeira Biblia pelo movimento de mulheres americanas”
(Duarte, 2006%%), rompendo com os padrdes da literatura sobre as mulheres na época,
fornecendo uma das principais motivagdes para o estudo dos movimentos feministas e
da sua ligacdo com os mass media. Friedan realizou uma andlise as revistas femininas
norte-americanas, com o objetivo de compreender como € que as mulheres eram ai

representadas.

2l “Dija Internacional da Mulher: a histéria de uma luta com mais de um século”, disponivel em:
http://www.tsf.pt/sociedade/interior/dia-internacional-da-mulher-a-historia-de-uma-luta-com-mais-de-
um-seculo-5066442.html [Consult. 20.04.2017]

?2 Uma fraccéo das criticas defendia que as premissas expostas por Beauvoir estavam incorretas, enquanto

outros questionavam a originalidade da obra (Cyfer, 2015).
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“Betty Friedan: morre a feminista que estremeceu a América”, disponivel em:
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=50104-026X2006000100015 [Consult.
06.06.2017]
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Os resultados da investigacdo mostraram que as figuras femininas eram reduzidas a
papéis sociais ligados a vida familiar e doméstica. Os conteldos destas publicacdes
transmitiam a ideia de que as mulheres tinham o seu estado de espirito alterado, de
forma negativa, se tivessem ocupacdes profissionais e pessoais fora do ambito
domestico. Desta forma, segundo a andlise realizada & representacdo feminina nos
media, estava implicito que as mulheres s6 poderiam ser felizes inseridas num ambiente
familiar: a cuidar das suas habitacdes, a satisfazer os pedidos dos seus maridos e a
educar os filhos. Se estivessem inseridas num ambiente profissional, em que ndo se
dedicassem a tempo integral ao ambiente domeéstico e os seus pares, ndo conseguiriam

ser plenamente felizes e viveriam neur6ticas com o trabalho (Friedan, 1963).

A frustracdo e a insatisfacdo de algumas mulheres com a vida que tinham, sem
encontrar justificacBes para que tal acontecesse, foi um problema que se fez sentir nos
Estados Unidos da América, entre a década de 50 e 60. Para Friedan, no entanto, esta
infelicidade ndo tinha como causa a dedicacdo ao trabalho e a falta de tempo para
construir e cuidar de uma familia, tal como os media reproduziam. A raiz do “problema
sem nome”, como o apelidou, estava no modelo familiar e doméstico que era imposto as
mulheres e que estas tinham de cumprir para estarem dentro dos padrdes do socialmente

aceitavel.

Caso eu esteja certa, “o problema que ndo tem nome”, que fervilha hoje no intimo de
tantas mulheres, ndo é uma questdo de perda de feminilidade, excesso de cultura ou
exigéncias domésticas. E muito mais importante do que parece & primeira vista. E a
solucdo daqueles novos e velhos problemas que vém ha anos torturando esposas,
maridos e filhos, intrigando médicos e educadores. Pode muito bem ser a chave do
nosso futuro como nag&o e cultura. Nao podemos continuar a ignorar essa voz intima da
mulher que diz: «Quero algo mais que meu o meu marido, filhos e a minha casa»
(Friedan, 1963: 31)

O livro de Betty Friedan abriu precedentes e ajudou a dar inicio a investigacdo sobre a
ligacdo entre os estudos feministas e os estudos dos media. Quem também teve um
papel fulcral na quebra de desequilibrios entre homens e mulheres foi a ONU e as suas

agéncias, tal como mostramos de seguida.
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2.1.1 O papel da Organizacéo das Nac¢des Unidas na promocao de politicas

publicas favoraveis a igualdade de género

A ONU surgiu no final da Il Guerra Mundial, em 1945, com o objetivo primordial de
criar alicerces para uma sociedade mais pacifica e inclusiva, com respeito pelos direitos
humanos. A questdo de género foi uma das principais preocupacdes deste ator politico
global, em especial por parte da organizacdo para a Educacgéo, a Ciéncia e a Cultura —a
UNESCO. Estes organismos, através de uma série de conferéncias e convencoes,
“colocam, inequivocamente, a tematica das mulheres na agenda publica internacional”

(Cerqueira & Cabecinhas, 2012:107) a partir dos anos 70 do século XX.

A UNESCO teve um papel preponderante em trazer para a agenda politica internacional
as questdes da discriminacdo de género, propondo uma série de iniciativas para debater
0 papel social das mulheres e reconhecer formas de igualdade de oportunidades e
tratamento. Em 1975, para além de ter sido finalmente instituido o dia 8 de marco como
o Dia Internacional da Mulher — e de o terem oficializado dois anos mais tarde —
(Cerqueira & Cabecinhas, 2012), esta organizacdo promoveu a criacdo da Década
Internacional das Mulheres (1975-1985). Durante esse periodo foram definidas politicas
publicas a serem cumpridas pelos estados membros da ONU para o estabelecimento de
uma sociedade mais igualitaria entre ambos os géneros (Silveirinha, 2012). Estas
medidas “estimularam orientacdes mundiais favoraveis a politicas conducentes a
igualdade de género” (Subtil & Silveirinha, 2017: 45), colocando o tema na agenda das
politicas pablicas internacionais.

A Cidade do México recebeu a Primeira Conferéncia Mundial sobre as Mulheres, em
1975, onde foi estabelecido um Plano Mundial de Acdo que sugeria uma Convencao
para a Eliminacdo de Todas as Formas de Discriminacdo contra a Mulher (CEDAW),
criada pela Assembleia Geral, em 1979. Estas politicas foram justificadas por “as
mulheres estarem em maioria numérica, mas serem consideradas uma minoria social”

(Cerqueira, 2007: 715), um panorama que a ONU pretendia mudar.
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Em 1980, teve lugar a Il Conferéncia, desta vez em Copenhaga®, onde foi realizado um
balanco sobre os primeiros cinco anos da década dedicada & mulher e propostas novas
medidas para o periodo restante. A Conferéncia de Nairobi, em 1985, marcou o
encerramento desses dez anos, mas o balanco global ficou aguém dos objetivos que
tinham sido tracados no inicio da Década Internacional das Mulheres. Lucile Mathurin
Mair, secretaria-geral adjunta da ONU para a Conferéncia de Copenhaga, mencionou
que ndo s6 ndo tinham existido alteracdes significativas na luta defendida pela

organizacdo, como se podia falar em regressao em alguns dominios (Tavares, 2008).

Insatisfeita com a condicdo historica e social das mulheres, a ONU — em colaboracéo
com a UNESCO - decidiu realizar a IV Conferéncia Mundial sobre as mulheres, com
foco numa area muito importante na propagacgdo das assimetrias de género: os media. A
década de 90, altura em que se realizou a conferéncia, foi, alias, uma época “em que foi
dado um grande passo na gquestdo de igualdade de género nos media” (Cerqueira, 2007:
716).

Esta conferéncia realizou-se em Pequim, na China, em 1995, ¢ “introduziu uma viragem
em relagdo a igualdade de género” (Cerqueira, 2007: 716). Este documento, que se
concentrou em lutar pelos direitos das mulheres, apresentava doze areas de intervencéo
prioritarias, entre as quais se incluia, pela primeira vez, a questdo da representacao e do

acesso das mulheres nos media. Os dois objetivos primordiais desse ponto eram:

Fomentar uma imagem equilibrada e ndo estereotipada das mulheres [e] incrementar a
participacdo e 0 acesso das mulheres a expresséo das suas ideias e a tomada de deciséo
nos meios de comunicacdo social e através deles, e nas novas tecnologias da
comunicacao (Plataforma de Accéo de Pequim, 2005)

A Declaracdo da Conferéncia de Pequim, no item dedicado aos media, pretendia ndo so
gue a comunicacdo social transmitisse conteldos que quebrassem com os esteredtipos
de género e que representassem as mulheres de forma diversificada, justa e adequada,
mas também encorajar a participacdo feminina na direcdo dos 6rgdos de comunicagdo

social.

* Uma das reunides preparatérias da Conferéncia de Copenhaga, cujo tema era "As mulheres, uma
estratégia para o desenvolvimento para os anos 80", foi presidida por Maria de Lourdes Pintasilgo, que
tinha sido nomeada primeira-ministra portuguesa, no ano anterior, por Ramalho Eanes.
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A presenca feminina nas redages, a um nivel global, ja tinha deixado de ser uma
novidade no final do século XX. Eram cada vez mais as mulheres que se tornaram
jornalistas e que produziam conteddos nos meios de comunicagdo, mas 0 Seu
posicionamento hierarquico no interior das redacdes dificilmente Ihes permitiria chegar
aos cargos de chefia?®. A UNESCO, apercebendo-se dessa realidade, criou a iniciativa
“Women make this news”, em que os media que aceitassem o desafio escolhiam
mulheres para serem editoras no Dia Internacional da Mulher® (Cerqueira, 2007). A
preocupacdo prioritaria da organizacdo era inverter o cenario e promover o equilibrio
entre homens e mulheres nos cargos superiores, considerando que essa maior
proporcionalidade resultaria a curto, médio prazo numa maior equidade nas

representacdes de género nos media.

O teor dos conteudos produzidos pelos meios de comunicacdo, mais precisamente a
forma como as mulheres eram representadas, era, entdo, outra das preocupacdes deste
organismo. Os membros da UNESCO estavam conscientes do papel dos media na
construcdo dos imaginarios colectivos e das identidades. Como bem assinala Maria Jodo
Silveirinha, as identidades séo criadas a partir desses veiculos:

Os meios de comunicacdo de massa sao, sem ddvida, um dos lugares sociais e politicos
de construcédo de identidades. Por eles perpassam e constroem-se defini¢oes e ideologias
de diferentes grupos etérios, étnicos, de classe, de cultura e de sexo. (Silveirinha,
2004:09)

Ora, é muito gracas aos media que as visdes estereotipadas sobre diferentes grupos
sociais sdo enunciadas e tidas como corretas (Schwarz, 2017). Estes meios transmitem
uma visdo sobre o papel de determinados grupos na sociedade que é aceite pela
audiéncia, uma vez que encara 0s media como confiaveis. Os impactos sdo fortes e
importantes na forma como a comunidade constroi as suas visdes do mundo. E por isso
que interessa atentar no discurso e perceber de que forma é que as representacdes sdo
efetuadas por estes meios, “dado que os conteldos medidticos funcionam como
propostas de interpretacdes da realidade e de comportamentos sociais” (Lobo &

Cabecinhas, 2013: 199).

% “Getting the balance right: gender equality in journalism”, produzido pela Federagio Internacional de
Jornalistas em 2009, indica que as posi¢fes superiores dos media continuavam a ser dominadas por
homens mais de uma década depois. A este respeito, também Filipa Subtil (2009 [1996]) assinalou que
em Portugal a tendéncia era a mesma, com poucas mulheres a conseguirem assumir cargos de chefia.

% 0 Record foi um dos 6rgéos de comunicacdo social europeus que aceitou a iniciativa e convidou 7
mulheres para exercer cargos de chefia durante um dia.
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Por essa razdo, uma das principais preocupacdes na luta pelos direitos de género
passava pelo tipo de representacdo que os meios de comunicacéo efetuavam do universo
feminino, dado que “(in)visibiliza temas e atoras/es sociais nas suas praticas
quotidianas” (Cerqueira & Cabecinhas, 2012: 106). Além do mais, estes estudos que
abordavam a relagéo entre os media e os estudos feministas chamaram a atencéo para as
falhas estabelecidas pelos meios de comunicagdo social na representacdo de género e

promoveram o debate publico sobre o tema.

2.2 Os estudos dos media e a representagao feminina

A representacdo das mulheres nos meios de comunicacdo social tem sido largamente
debatida pelo meio académico, por diversos organismos internacionais e pelos
movimentos feministas. Nas décadas de 60 e 70 do século XX comecgou a perceber-se 0
poder que os media tinham como agentes de produgdo das representacdes e praticas que
definem o género (Van Zoonen, 2004)

A ONU, ao colocar os meios de comunicacgao “pela primeira vez entre as areas criticas
de preocupacdo para as mulheres” (Subtil & Silveirinha, 2017: 46), chamou a atencgéo
para a relevancia dos mass media como perpetuadores da desigualdade entre géneros.
As investigacdes académicas sobre estas questfes, que ja surgiam desde a década de
60/70, ganharam ainda mais intensidade desde a Conferéncia de Pequim e foram-se
multiplicando, especialmente a partir da década de 80%”, quando a academia se comecou
a interessar de forma sistematica por este tépico.

Na impossibilidade de darmos conta de toda a literatura ao longo das Gltimas décadas,
iremos concentrar-nos em algumas das referéncias que tém marcado este campo de

estudos.

" Foi, também, na década de 80 que os meios de comunicagdo social nacionais e estrangeiros
“apregoaram” que o feminismo tinha terminado (Tavares, 2008), culpando o movimento feminista pela
insatisfacdo que muitas mulheres sentiam com a sua vida pessoal. As reagdes a esta situagao por parte das
feministas impulsionaram a chegada do que tem sido designada de terceira vaga do movimento feminista.
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2.2.1 Uma luta em torno do fogéao

O “Aniquilamento simbodlico das mulheres pelos meios de comunicagao”, escrito por
Gaye Tuchman e publicado em 1978, mostrou uma analise realizada pela investigadora
a segmentos televisivos, revistas femininas e jornais generalistas norte-americanos,
entre 1954 a 1975. O objetivo do estudo seria compreender como é que as mulheres

eram retratadas por esses meios e em que contextos sociais é que surgiam.

O titulo do texto é, desde logo, indicativo das conclusdes a que a socidloga chegou.
Segundo Tuchman, as figuras femininas eram praticamente inexistentes no espaco
mediatico e, quando surgiam, estavam associadas a lide domeéstica e a familia, sendo
raramente simbolizadas como uma forca ativa no mercado de trabalho e na esfera
publica. Os homens surgiam, por outro lado, em claro dominio nos conteddos
analisados. Os programas ficcionais e as comédias eram 0s Unicos segmentos em que as
mulheres conseguiam aparecer nos ecras televisivos. Ai dominavam, numericamente,
em relagdo aos homens, mas ndo conseguiam escapar a uma representacdo doméstica e

dependente do sexo oposto, transmitindo uma imagem de fragilidade.

Esta caracterizacdo era também semelhante em relagdo aos contetdos partilhados por
algumas revistas femininas até ao inicio da década de 70, em que “os investigadores t€ém
verificado uma énfase no fogdo e na casa e um declinio da mulher trabalhadora. A
mulher ideal, de acordo com estas revistas, € “passiva e dependente” (Tuchman, 2004
[1978]:146). Ocorria, para além de uma cultura mediatica de limitacdo profissional
feminina, também uma inferiorizacdo da mesma em relacdo ao homem. A figura
feminina era retratada como um ser submisso e dependente do sexo oposto — a
semelhanca do que denunciou Simone de Beauvoir, em 1949, tal como ja retratamos

anteriormente.

Segundo Tuchman, existiam, no entanto, dois tipos de revistas femininas que se
assumiam como excec¢0es: as publicacGes para as mulheres de classe trabalhadora e para
a as de classe média. As revistas para a classe operaria apresentavam conteddos em que
as mulheres surgiam como trabalhadoras ativas, uma vez que as figuras femininas deste
grupo social necessitavam de trabalhar para apoiar as suas familias e garantirem
condicdes de vida adequadas. As revistas femininas de classe média também

expandiram a representacdo que faziam das figuras femininas e tornaram-se menos
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rigidas em relacdo as mulheres abandonarem os seus lares durante o dia e ingressarem
pelo campo profissional. Apesar deste desvio em relagcdo aquilo que a maioria das
revistas femininas publicava, tanto as mulheres de classe operaria como as de classe

média consideravam que 0 homem deveria ser a fonte de rendimento familiar.

As revistas de ficcdo norte-americanas também associavam as mulheres aos homens.
Numa investigagédo realizada por Helen Franzwa, e citada por Gaye Tuchman (1978),
foi avaliada uma amostra aleatéria de edi¢cBes do Ladies Home Journal McCall’s e
Good Housekeeping, entre os anos de 1949 e 1970. Ao analisa-las, Franzwa identificou
quatro papeéis que eram constantemente atribuidos as mulheres: solteiras a procura de
marido; donas-de-casa-maes; solteiras; vilvas ou divorciadas — a casar brevemente. Em
qualquer um dos papéis subsistia uma relagdo com o ambiente doméstico ou a
associacdo a uma figura masculina. Ocorria uma espécie de quase obrigatoriedade de
escolha: ou se dedicavam a vida doméstica e a familia ou lutavam pelo ingresso no
mercado de trabalho. Muito dificilmente seriam capazes de atingir os dois objetivos em
simultaneo e a preferéncia parecia ser clara pela primeira opcdo. Os resultados da

andlise efetuada por Franzwa representam precisamente isso:

Das 155 personagens femininas principais retratadas na amostra de historias de revistas
de Franzwa, apenas 65 ou 41% tinham emprego fora de casa. Sete dessas 65 tinham
posi¢des importantes. Destas sete, apenas duas eram casadas. As outras trés eram
«solteironas» cujo «falhanco em casar era de importancia muito maior para a histéria do
gue 0 Seu aparente sucesso nas carreiras. SO era mencionada uma mulher com uma
carreira importante: desistiu da sua carreira para casar (Tuchman, 2004 [1978]:147)

Como estes estudos mostram, qualquer que fosse a representacdo, 0 homem parecia ser
0 epicentro. Até nos casos em que as mulheres eram classificadas sob o esteredtipo
«solteironas» isso era percetivel. Os media transpareciam a imagem de que o fracasso
amoroso ofuscava qualquer prestigio profissional que conseguissem atingir, o que

desvalorizava 0 seu sucesso e aumentava a preponderancia masculina nestes meios.

As mulheres surgiam, aos olhos destas publicacdes, dependente do homem a nivel
emocional, mas ndo s6. Eram enquadradas na esfera privada e apresentadas como seres
limitados, precisamente ao contrario do que acontecia com 0 sexo oposto. Esta
representacdo ajudava a transmitir a ideia de que existia uma forte diferenca entre
ambos 0s géneros nas competéncias para responderem a desafios em diferentes

dominios da vida social.
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De acordo com a andlise sociolégica dos papéis tradicionais sexuais, 0s homens sdo
lideres «instrumentais», trabalhadores ativos e responsaveis pelas decisdes fora de casa;
as mulheres sdo «afectivas» ou lideres emocionais na resolugdo de problemas dentro do
lar (Tuchman, 2004 [1978]:143)

Tuchman efetuou também uma analise aos jornais generalistas que, apesar da
preocupacdo em construirem publicaces com contetdos de interesse para o grande
publico, efetuavam uma distribuicdo por géneros totalmente desequilibrada. Como os
homens eram os maiores consumidores, dedicavam-lhes grande parte do jornal com
noticias destinadas a eles. As mulheres ficavam com uma pagina a parte, onde ndo eram
publicadas hardnews®. Alias, acontecia precisamente 0 oposto e era dado destaque a
uma espécie de “ndo-noticias, quase esquisitices” (Tuchman, 2004 [1978]:151):
casamentos, noivados, preferéncias de roupa e comida dos ricos e das celebridades. Esta
construcdo noticiosa transmitia a ideia que a mulheres ndo se interessavam por

tematicas “sérias” e que ocupavam a mente com questdes mais supérfluas

Era notdrio o desequilibrio entre géneros, mas a sociedade ndo parecia estranhar esta
caracterizacdo (Tuchman, 2004 [1978]). Interessa aqui ter presente o conceito de
“hegemonia”, proposto por Antonio Gramsci, que indica que quando determinada
definicdo é hegemonica, esta acaba por se tornar senso comum. As informacdes
retratadas consecutivamente nos media transmitem credibilidade a audiéncia. Lidam
com o0 assunto como se de uma verdade absoluta se tratasse. A interpretacdo que estes
meios fazem da realidade, neste caso a propagacdo de um ideal de supremacia
masculina, leva a que este entendimento se tornasse socialmente aceite e pareca nao
existir outra hipotese possivel (Gallagher, 2004 [1995]). E o que Galeano chama de
“mentalidade de resignacdao”, em que se aceita sem revindicagdes a representacdo que

os conglomerados mediaticos transmitem ao publico.

O publico ndo questiona e encara as informacBes apresentadas como socialmente
corretas. Cynthia Carter e Linda Steiner indicam-nos no texto “Introduction to Critical
Readings”, em 2004, que a ideologia patriarcal tende a parecer como “ «ndo
ideologica», «objetiva», «neutra» e «non-gendered»” (2004: 02), como se se limitasse a

relatar o que ocorre efetivamente, mas o que faz realmente é fornecer uma determinada

%8 No Record também existe uma pagina dedicada a figura feminina intitulada “Jogo da Vida” que, apesar
de ndo estar localizada numa pégina a parte, esta presente numa das Ultimas paginas de cada edicdo e que
conta com uma natureza semelhante, baseada em softnews, na sua maior parte fait-divers. Muitos dos
contelidos ai presentes focam-se em contetdos fora do ambito desportivo.
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interpretagdo da realidade. Para Carter e Steiner, ndo existia, por essa razao, uma
construcdo e idealizacdo mediatica em torno da figura feminina digna da representacdo
das mulheres. O tratamento mediético na década de 70* n&o era o mais indicado e
favorecia ndo s6 o regime patriarcal — em que o homem era naturalmente superior —,

como também o capitalismo.

N&o podemos, no entanto, esquecer que os media funcionam como uma industria e, tal
como todas as outras industrias, precisam de financiamento para sobreviverem. Esta
I6gica comercial condiciona a opgdo nos conteddos, bem como os angulos de
abordagem. As preocupacfes, em muitos dos casos, ndo passam por criar uma maior
justica social, denunciando ideias ndo fundamentadas, baseadas em esteredtipos, mas
sim transmitir assuntos que captem a atencdo do publico, garantir audiéncias e, por

conseguinte, lucros (Tuchman, 2009) conseguidos, em muito, gracas a publicidade.

Ao contrério daquele que era o panorama retratado por Tuchman na década de 70, as
mulheres no final do século XX comecou a ter maior visibilidade nos media, surgindo
0s primeiros programas televisivos a ela dedicados. Esta nova realidade desencadeou
interesse por parte dos e das anunciantes, que se aperceberam que “este mercado
lucrativo ndo estava a ser servido” (Gallagher, 2004 [1995]: 74). A investigadora
irlandesa, ao fazer um levantamento dos principais canais por cabo dedicado a um
publico feminino®, que apareceram na dltima década do século, percebeu que a
estratégia editorial era praticamente a mesma em todos eles: direcionada para o publico
feminino, mas ndo propriamente assente em valores feministas. Existia cada vez mais
uma programacao dirigida as mulheres, mas a estratégias destes canais passava pelo

entretenimento, as soft news, ndo privilegiando contetudos informativos.

Procurando contrariar este panorama, a Canadian’s Women Television Network (WTN)
criou, em 1995, uma estacdo televisiva que apostou em conteudos diferentes: sem
violéncia nem vitimas e preocupada com a formacéao e aprendizagem. Criado por e para

mulheres, assumia-se como a antitese do que era produzido pela grande maioria das

* As duas investigadoras também consideraram que o tratamento mediético atribuido & New Woman, no
final do século XIX, foi pobre. Esta novo paradigma nasceu gragas ao inconformismo com os ideais da
true woman, em que a mulher deveria dedicar-se ao lar e excluir-se da esfera pdblica. A New Woman
tinha interesse por questdes politicas, usava vestuario mais confortavel e tinha vontade de participar na
esfera publica — elementos que quebravam com o simbolismo e os padr8es convencionais da mulher
(Grand, 1894).

%0 TV6 (1994) — que vendeu toda a publicidade umas semanas antes do inicio das emissdes —, da
Escandinavia; o UK Living (1993), no Reino Unido; TM3 (1995), na Alemanha e GEMS (1993), dos
Estados Unidos da América foram os exemplos enunciados.
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empresas dos media. No entanto, as audiéncias nunca foram significativas e o canal
durou apenas até 2002, quando foi alvo de uma reestruturacdo na sua designacao e no
tipo de programas apresentados — a grelha de programacao passou a conter mais filmes,

documentarios e séries®?.

Apesar dos objetivos ndo terem sido cumpridos, foram percetiveis alguns indicios de
mudanca no contexto mediatico ocidental. Gallagher (1995) reconheceu-os, citando
Tuchman, ao dizer que “as representagdes das mulheres e [dos] homens nos media dos
anos 90 podem na verdade ser mais diversas do que eram ha vinte anos” (Tuchman,
2004 [1995]: 74), mas isso ndo significava que as mudancas fossem necessariamente
positivas. Gallagher quis alertar para a superficialidade com que esse tipo de assuntos
era tratado, nomeadamente na ficcdo popular e nas telenovelas, e defendeu que néo

passavam de aparéncias que ndo conseguiam esconder realmente os ideais sexistas.

2.2.2 Novo século, as mesmas desigualdades

A partir das Ultimas décadas do século XX passou a ser cada vez mais visivel a saida da
mulher do dominio doméstico, a0 mesmo tempo que se verificava a sua entrada no
mercado de trabalho. Algumas — ainda que poucas — conseguiram, inclusive, chegar a
posicBes de chefia. 1sso ndo quer dizer, no entanto, que o panorama mediatico tenha
acompanhado esta evolugdo. Em janeiro de 1995, Gallagher deu conta de um estudo
em que mulheres de 71 paises analisaram as noticias locais e 0s consequentes
resultados. Esta investigacdo, divulgada pela MediaWatch Canada, evidenciou a

desvantagem quantitativa que se verificava entre géneros:

Foram analisadas mais de 15 500 historias e os resultados sdo draméticos. SO 17% das
pessoas entrevistadas nas noticias trataram de questdes de especial de interesse para as
mulheres, ou enquadraram qualquer perspetiva de género nos eventos noticiosos
(Gallagher, 2004 [1995]: 77)

1 «“Corus enterntainment to Launch W, a revitalized women’s television network”, disponivel em:
http://www.corusent.com/news/corus-entertainment-to-launch-w-a-revitalized-womens-television-
network/ [Consult. 02.01.2017]

%20 Global Media Monitoring Project de 2015 indicou que “as mulheres constituem 24% das pessoas
vistas, lidas ou ouvidas nas noticias, exatamente o mesmo nimero que em 2010”. O relatorio indica,
ainda, que apenas 4% das noticias desafiam os estere6tipos de género, uma diminuicdo de 2% em relagdo
a 2010.
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A dominancia masculina era ainda clara, e ndo apenas do ponto de vista numérico.
Mesmo em contetidos onde a mulher foi representada com mais frequéncia, era pouco

provavel encontrarmos uma lider (Gerbner, 1993).

Com a chegada do novo século continuaram a registar-se alteracdes na forma como a
mulher era representada pelos media, mas ndo se sentiram grandes progressos numa
maior equidade entre géneros. Essas foram as ilacbes que Tuchman apresentou em
"Media, Género e Nichos", em 2009, onde foram apresentados os resultados atualizados
do estudo realizado em 1978. Para a socidloga, sdo notaveis as diferencas ocorridas em
trinta anos, o que ndo significa que sejam benéficas para a representacdo da figura
feminina nos media. Alids, Tuchman mostrou-se “espantada ao ver o quanto mudou e,
também, o quanto tudo ficou na mesma” (2009:15) e destacou 0 qudo os retratos
apresentados “continuam a sub-representar, condenar e trivializar as mulheres”
(2009:16).

No mesmo ano, e relativamente a realidade mediatica espanhola, Juana Gallego da
conta que o desigual tratamento que se atribui a homens e mulheres se mantém nos
media do pais. Gallego reconheceu uma série de falhas nos contetdos mediaticos, que
ndo acompanharam o desenvolvimento do papel da mulher na sociedade e que
insistiram em a apresentar como sexo fraco, incapaz de conseguir alcancar as mesmas
competéncias e conquistas que 0s homens. O sucesso feminino € escamoteado porque as
mulheres noticiadas ndo sdo vistas como cidadas ativas, que participam e criam
acontecimentos, mas sim como cidadas que se limitam a observar e a serem observadas
(Gallego, 2009). Numa perspetiva historica, as mulheres sempre foram rebaixadas e
encaixadas numa esfera privada, longe de areas relevantes da sociedade. Esta suposta
falta de participagdo social faz com que sejam ‘“‘apresentadas [pelos oOrgdos de
comunicacéo social] pelo que sdo, ndo pelo que fazem™* (Gallego, 2009: 45). A
imagem da mulher nos media é mais explorada pelo fisico, interesses e por questdes da
vida privada do que propriamente pelos feitos profissionais que alcanca. Gallego
salienta, alids, a tendéncia de as mulheres serem referidas enquanto um todo, sem
distingbes especificas — contrariamente ao que acontece aos homens, que S&o

apresentados enquanto individualidades. Gallego indica como exemplo o titulo da

% 0Os contelidos do Record apresentavam uma direcdo semelhante, noticiando, em algumas ocasides,
mulheres pela sua aparéncia fisica e pelas suas liga¢cdes romanticas e familiares em detrimento das suas
competéncias e conquistas a nivel desportivo.
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versdo electronica do EI Mundo (21/04/2008) ‘“uma sex-symbol ao volante”,
contrapondo com outro como “Hamilton arrasa no caos” que, ao contrario da citacdo
inicial, refere-se a uma figura em especifico. Neste exemplo, o jornalista referia-se ao
sucesso de Danica Patrick no automobilismo, mas foram destacados no titulo outros
elementos pouco relevantes para o foco do contetdo jornalistico, nomeadamente a
questdo estética e sexual. A mulher vé ser-lhe atribuido destaque quanto & sua
“indumentaria, 0s seus gestos, a sua atitude, numa palavra, o seu aspeto fisico, enquanto
objeto que ¢ minuciosamente observado a partir do exterior” (Gallego, 2009: 45). A
caracterizagdo e apreciacdo fisica sdo, alias, marcas cada vez mais comuns no discurso

mediatico textual e visual efetuado sobre as figuras femininas.

Vive-se huma era em que a imagem da mulher é relevante para o seu aparecimento, ou
ndo, nos meios de comunicacdo de massas, uma vez que o sexo vende. Lisa Cuklanz,
professora no Boston College, explica-nos que tal acontece devido a dominancia do
homem heterossexual na sociedade. O propdsito da sensualizacdo e exploracao visual
do corpo feminino estimula o desejo sexual do publico masculino heterossexual,
incentivando-o0 a consumir 0s produtos em que ocorra essa representagdo. Estes
contetdos sdo produzidos pensando especialmente nos homens, mas estes podem néo
ser a Unica audiéncia interessada. Também as mulheres heterossexuais tém interesse em
ver e analisar estas imagens por apreciarem a estética das intervenientes e pela vontade

em se assemelharem a elas:

As imagens sdo distribuidas a audiéncias femininas, ndo para uma satisfacdo sexual a
nivel visual, mas como modelos de admiracdo e emulagdo para a leitora feminina. Os
homens sdo convidados a «querer» a mulher na imagem sexualizada enquanto as
mulheres séo convidadas a «quererem ser» a mulher na imagem (Cuklanz, 2016: 09)*

Como ja referimos anteriormente, este destaque ao fisico da figura feminina acaba por
sobressair em relacdo a importancia intelectual ou profissional da mesma. Com este
culto ao corpo, as competéncias profissionais e intelectuais tendem a ser escamoteadas.
Existe uma banalizacdo da mulher como simbolo sexual. O mesmo ndo ocorre no

sentido contrario. Quando um homem surge sem roupa, normalmente “ndo é por uma

3 Tradugdo livre do original em inglés: “These images are distributed for female audiences not for
sexualized visual pleasure in this case, but as models presented for the admiration and emulation of the
female reader. Men are invited to want the woman in this sexualized image while women are invited to
want to be the woman in the image”.
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motivacdo sexual, mas requer um alibi. A nudez masculina mostra o poderio fisico e

uma agao efetiva” (Cuklanz, 2016: 8), atribuindo-lhe superioridade.

As consideragdes sobre a sexualizacdo feminina na representacdo publica sdo apenas
um dos tépicos que tambem podemos verificar se nos focarmos na forma como os
media desportivos também retratam a mulher, tal como teremos oportunidade de agora

dissecar.

2.3 As mulheres vistas pelos media desportivos

Os estudos feministas sobre os media desportivos espoletaram um pouco mais tarde que
as restantes investigacoes sobre a representacdo de mulheres na imprensa generalista e
dedicada a um publico feminino. Este tipo de investigacbes comecou a ser mais
recorrente na década de 80, apesar de ter sido na década seguinte que conquistaram um
forte impulso na academia anglo-saxonica (Schwarz, 2017). Num sentido contrério,

Portugal teve, até ao momento, uma producdo cientifica muito escassa neste ambito.*

A literatura recolhida sobre os papéis atribuidos pelos meios de comunicagdo
desportivos a figura feminina, e que iremos de seguida apresentar, foca-se em estudos
ocidentais, essencialmente norte-americanos. Nos Estados Unidos da America, os media
desportivos apresentam tendéncias muito semelhantes na representacdo mediatica
feminina desportiva, € que podem ser definidas em duas linhas argumentativas
sistematicas: inferiorizacdo da performance desportiva da mulher e o realce do seu
aspeto fisico. A estes tdpicos junta-se também, ainda que de forma menos usual, a
questdo da violéncia e a sua associacdo a figuras masculinas, que também é destacada

por ser algo pouco associado a mulher devido a sua suposta fragilidade (Koivula, 2001).

Antes de explicitarmos cada um destes pontos, interessa termos acesso a uma
contextualizacdo historica sobre a relacdo entre a mulher e o desporto. Iremos abordar o
inicio dessa ligacdo, explicitar as raz6es que levavam a olhar com desconfianca para a
participacdo feminina na préatica dessa atividade e analisar a evolugdo do numero de

mulheres atletas em Portugal no Gltimo milénio.

% Os estudos portugueses sobre as mulheres e 0s media tém-se concentrado essencialmente nos meios de
comunicagdo generalistas ou nas revistas femininas.
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2.3.1 O desporto néo é para mulheres?

Apesar da participagdo feminina em competi¢des desportivas ja ocorrer desde o século
XVI11*, o desporto foi visto, ao longo dos anos, como uma atividade que n&o podia ser
praticada por qualquer pessoa, uma vez que requeria capacidades fisicas e psicologicas

que as mulheres supostamente ndo possuiam:

Historicamente, o desporto tem sido considerado masculino devido as caracteristicas
consideradas essenciais para uma participacdo bem-sucedida como a agressividade,
forca mental e fisica, espirito competitivo e confianca® (Wolter 2015: 170)

A crenga de que o corpo feminino era, biologicamente, visto como inferior e menos
capaz serviu como justificagdo para explicar a auséncia das mulheres num ambito
desportivo®® (Schwarz, 2017). O comum na ordem social seria a mulher néo ser atleta,

até porque isso revelar-se-ia contrario aquilo que era a norma (Messner, 1988).

E por essa razdo que Bourdieu (2007) recusou o fator bioldgico como explicacdo da
diferenca de géneros. Para si, a "reserva masculina" do campo desportivo ia muito além
desse aspeto e devia-se a fatores sociais, culturais e historicos. O papel social tradicional
da mulher implicava a sua restricdo a uma série de fungdes e atividades nas quais o
desporto ndo estava incluido, “limitando-a ao papel de espetadora e de adorno dos

verdadeiros sportsman” (Kumar, 25: 2014).

Atualmente o cenério ¢ um pouco distinto e o nimero de mulheres a praticar desporto
tem subido de forma exponencial. Em Portugal, os numeros de atletas federados ainda
sdo bastante dispares entre géneros, com os homens a representarem 75% e os restantes
25% a serem ocupados pelas mulheres. Isso ndo significa, no entanto, que nio se
verifiquem diferengas consideraveis relativamente aos dados apresentados no inicio do
século. Segundo informagdes do Comité Olimpico de Portugal (2015), o niimero de

mulheres praticantes de desporto federado passou de 53.713, em 2000, para 133.471,

% 0Os Jogos Ingleses, em 1770, foram o primeiro registo de mulheres a competirem em eventos
desportivos. As provas de boccia e arco de flecha foram as primeiras modalidades a serem disputadas
(Publico, 2013).

%" Tradugio livre do original em inglés: “Historically, sport has been considered masculine because of the
characteristics believed to be essential for successful participation such as aggressiveness, strength,
mental and physical toughness, competitive spirit and confidence”.

%8 Segundo Sherri Matteo (1986) ocorria uma divisdo clara entre desportos masculinos e femininos tendo
em conta 0 que “era mais apropriado para cada um”. Em causa estava a incapacidade das mulheres em
praticarem os mesmos desportos que os homens.
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em 2013. Um ritmo de crescimento que se traduz em 250%, enquanto o dos homens foi

de 150%.

2.3.2 Atletas masculinos controlam a cobertura dos media

Este aumento, contudo, ndo tem sido acompanhado por uma representacao de géneros
mais equilibrada nos media, que "ainda que de um modo mais subtil do que
anteriormente, continuam a reproduzir divisdes em termos de género masculino e
feminino" (Pinheiro, 3: 2008). O destaque mediatico atribuido aos homens e as
mulheres ndo é equitativo na grande maioria das areas e no desporto — ainda mais do
gue na maioria de outros campos como a politica® e a economia, a titulo de exemplo —,
é sentida essa diferenca de tratamento (Bernstein, 2002; Jorgensen, 2005). Tanto as
televisdes, como os jornais produzem, destacadamente, mais contetdos relativamente ao
aos desportos praticados por homens do que por mulheres (Duncan & Hasbrook, 1988).
De acordo com Pirko Markula, as atletas femininas “recebem menos de 10% da
cobertura desportiva dos jornais e das televisdes [na Asia, Europa e nos Estados Unidos
da América]” (Markula, 2009: 02)*.

A cobertura mediatica das mulheres desportistas na primeira década do século XXI era
pobre e ndo sofreu fortes mudancgas nos anos seguintes. Em 2015, o Global Media
Monitoring Project (GMMP) indicava que o “desporto” estava entre os trés topicos em
que a presenca feminina era mais escassa, apenas ultrapassado pelas categorias

“violéncia de género perpetuada pelo Estado” e “defesa nacional e seguranga interna”
(GMMP, 2015:56).

A auséncia do mediatismo feminino nos contetdos desportivos contribui para a (falsa)
percecdo que ndo existem mulheres nesta area. A agenda dos media constroi
informacBes que sdo transmitidas ao publico e que dizem em quem e o0 que € que

importa e de forma é que interessa (Schwarz, 2017). Estes meios transmitem os

% Carla Martins indica que apesar de serem noticiadas mulheres na politica — focando-se nos casos de
Maria de Lourdes Pintassilgo e Manuela Ferreira Leite —, os discursos estdo contaminados “de marcas
‘genderizadas’, com pressuposi¢des quanto a um ideal de feminilidade e a um ideal de lideranga politica”
(2015: 320)
0 Tradugdo livre do original em inglés: “Receive less than 10% of routine newspaper or TV sport
coverage”.
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conteddos mas com destaques muito diferentes, dependendo da modalidade em questédo
(Pinheiro, 1: 2008).

Em Portugal, & semelhangca do que acontece um pouco por toda a cultura europeia
ocidental, o futebol é a modalidade mais mediatizada (Henriques, 2016)*'. E o desporto
das massas, claramente dominado por homens. Em 2013, 95% dos atletas portugueses
federados em futebol s&o elementos masculinos, contrastando com uma percentagem de
apenas 5% de mulheres inscritas. Esta discrepancia é reflectida nos media, que
“focalizam, quase por unanimidade, o futebol jogado pelos homens” (Goellner et al,

2013: 172)** e negligenciam a participag&o das mulheres.

Partindo da premissa de que o desporto era um campo social pautado por valores
machistas e em que se registava uma forte diferenca no tratamento dado a homens e
mulheres, a academia estudou os media e a sua cobertura de eventos e atletas

desportivos para tentar compreender a validade dessa hipétese.

Cheryl Cooky, Michael Messner e Robin Hextrum (2013), em “Women Play Sport, but
not on TV: a longitudinal study of televised news media” avaliaram a quantidade e a
qualidade das noticias de ambos 0s sexos em estaches e programas televisivos
desportivos. Foram analisadas televisdes locais e um programa em especifico de uma
emissora nacional, a ESPN. Os autores efetuaram uma analise de conteudo a estagdes e
programas desportivos norte-americanos de forma a conseguirem compreender a agenda
e as coberturas realizadas aos desportos masculinos e femininos. Foram analisadas — em
1989, 1993, 1999 e 2004 — 6 semanas de noticias televisivas de desporto dos canais
televisivos KNBC, KCBS e KABC entre as 18h e as 23h horas dos seguintes blocos
semanais: 15-28 de margo, 12-25 de julho e 8-21 de novembro. Para além disso,
também fizeram observagdes sobre o programa SportsCenter entre 15-21 de marco, 12-

18 de julho e 8-14 de novembro, dos anos 1999, 2004 e 2009.

Os resultados desse estudo corroboraram a dominancia masculina em detrimento do

género feminino quando “elas” praticavam o mesmo desporto. O futebol (21%), o

*1 0 Record, 6rgio onde foi efetuado o estagio que serviu como base deste relatério, aposta numa politica
editorial neste sentido. Entre 9 de janeiro a 8 de abril, todas as manchetes eram sobre futebol ou
elementos ligados a esta modalidade.

*2 Duncan & Messner (1998) referem que a falta de cobertura impede que as mulheres desportistas
construam um publico que as idolatre, como acontece, por exemplo, com os jogadores de futebol europeu
e norte-americano, que se tornam personalidades dos media. A constante atencdo dedicada a esses atletas
ajudaram a que estes consigam conquistar um grande publico, enquanto as competi¢cdes femininas e as
suas intervenientes ao serem ignoradas pelos meios de comunicacdo, sdo esquecidas pela audiéncia.
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basquetebol (23%) e o basebol (24%) — os chamados “desporto masculinos” por
envolverem contacto, forca e violéncia (Koivula, 2001) — foram as modalidades mais

»#3 que surgiu na

retratadas nos 6rgaos analisados, enquanto o nico “desporto feminino
lista de forma discriminada foi o basquetebol, com apenas 2%. Todos 0s restantes
desportos praticados por mulheres eram apenas 1% do total. Estes dados contrariam a
hipotese de que as mulheres que participavam em desportos considerados femininos
tinham direito a uma maior cobertura mediatica do que aquelas que atuavam em

‘desportos masculinos’ (Vincent et al, 2002).

A agenda televisiva parecia incluir, quase de forma exclusiva, desportos mainstream e
praticados por homens (Schwarz, 2017). Cooky, Messner e Hextrum (2013) usaram
como exemplo o mediatismo atribuido @ NBA e WNBA, liga masculina e feminina de
basquetebol, respetivamente. A WNBA perdeu a — pouca — cobertura que obtinha
guando a época estava encerrada, enquanto a NBA continuou a ser bastante mediatica,
por parte das estacOes televisivas em estudo, no periodo em que 0 campeonato nao

estava a decorrer.

Era visivel a diferenca entre a quantidade de contetdos produzida para cada um dos
géneros no panorama televisivo desportivo dos Estados Unidos da América e a
tendéncia ndo parecia ser de melhoria (Cooky et al, 2013). O aumento exponencial de
atletas femininas, em especial a partir dos anos 90, levou o publico a considerar que a
cobertura do desporto feminino realizada pelos media noticiosos iria também sofrer um
aumento gradual (Cooky et al, 2013). O certo € que, 20 anos mais tarde, foram emitidos
resultados a dar conta que essa predi¢do estava errada (Cooky & Messner, 2010). A
diferenca entre o destaque feminino e o masculino chegou, inclusive, a aumentar. Para
além do mais, “esta tendéncia continuada para ignorar ou marginalizar os desportos
femininos ajuda a manter o mito que o desporto € exclusivamente para e sobre homens”
(Cooky et al, 2013:19)*. E se as atletas raramente eram apresentadas por estes 6rgaos
televisivos, quando o foram, nem sempre o discurso associado se assumiam como o
mais favoravel (Cooky & Messner, 2010; Duncan & Messner, 1998; Eastman &
Billings, 2000; Gallego, 2009).

* Bernstein (2002) nao acredita na defini¢do de “desporto feminino”, considerando que todos os
desportos podem ser praticados por qualquer género.

* Tradugio livre do original em inglés: “Their continued tendency to ignore or marginalize women’s
sports helps maintain the myth that sports are exclusively by, about, and for men.”**
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2.3.3 Objetificacdo feminina

Mesmo com o decorrer dos anos, existem certas tendéncias da representacdo mediatica
desportiva que ndo pareceram ter sofrido alteracdes significativas. Alina Bernstein
(2002), em “Women in Sports media: Time for a Victory Lap?”’, defendeu que um
aumento da cobertura em torno da figura feminina num ambito desportivo podia néo ser
propriamente um sinal positivo, se esta ndo fosse realizada respeitando o papel da
mulher como atleta. Para explicitar este ponto, chamou a atencdo para a cobertura
efetuada a norte-americana Marion Jones e a russa Anna Kournikova, indicando quais

as particularidades que foram retratadas nos media de cada uma das atletas.

No caso de Marion Jones, atleta especializada em saltos e provas de velocidade,
Bernstein enfatizou que apesar de a atleta ter vencido cinco medalhas olimipicas — trés
de ouro e duas de bronze —, foi Amy Acuff, uma modelo em part-time e que nédo
conquistou o podio em nenhuma competicdo, a atleta feminina mais fotografada pelos
media norte-americanos durante a competigéo. A justificacdo poderia passar pelo aspeto

fisico de Jones.

Jones ndo é fragil ou uma modelo magra. Ela é visivelmente forte e musculada, o que é
ha muito visto como algo pouco feminino (...) Ela certamente ndo combina com o0s
esteredtipos de feminilidade (Bernstein, 2002: 421)*

Ja Anna Kournikova representava o oposto de Marion Jones. Era uma tenista com bons
resultados, mas “cujo tipo de cobertura [dos 6rgdos de comunicacdo social] ndo
correspondia as suas conquistas no ténis” (Bernstein, 2002: 422). Para Bernstein, a
beleza de Kournikova era a justificacdo para a sua presenca sistematica nos media,
tendo em conta o teor dos conteldos a sexualizar a atleta em detrimento das suas
capacidades no ténis. Uma década depois, também Lal (2015) asseverou que € mais
facil para a mulher ser retratada pela sua aparéncia do que pelas suas competéncias
desportivas, como foi notado na maioria das fotografias, onde existia uma diferenca

notavel entre as poses masculinas e as femininas.

s Tradugdo livre do original em inglés: “Jones is not frail or model-like-thin, she is visibly strong and
muscular which has long been viewed as being unfeminine. Combined with her strong statements, she
certainly does not confirm with stereotypes of femininity”.
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Tal como ja tivemos oportunidade de referir anteriormente neste trabalho, Cuklanz
(2016) defende que a apreciacdo dos corpos femininos apresentada nos media, nédo
acontece também com o fisico dos homens e refere que o desporto € um bom exemplo
dessa situacdo. Enquanto os primeiros sdo encarados como instrumentos de trabalho,
uma especie de maquina fisica que permite atingir o sucesso, no caso das mulheres a
conotacdo ndo é a mesma. O foco ndo estd concentrado na capacidade atlética, mas na
estética corporal e na sexualizacdo que se faz a partir dai, destacando pormenores que
ofuscam as aptidGes e os méritos conquistados. O destaque mediatico da atleta feminina
€ mais direcionado, comparativamente ao que acontece com 0 género oposto, a
acontecimentos extra-profissionais, onde as suas atividades pessoais e vida privada séo

alvo de escrutinio pablico.

As conclusdes do artigo revelam ocorrer uma diferenca de atencdo e interpretacdo
noticiosa quando estdo em causa atores sociais e nao atrizes. O mesmo evento/ situacao
pode ser alvo de um tratamento diferente pelos 6rgaos de comunicacao social consoante
0 género em questdo, nomeadamente na atencdo a diferentes pormenores, como a sua

atractividade.

A cobertura noticiosa difere com base no género do sujeito ou introduz elementos de
género onde sdo gratuitos ou desnecessarios. Por outras palavras, onde as mulheres sdo
encontradas na cobertura noticiosa, elas também recebem um tipo de cobertura de
diferente do que os homens no mesmo tipo de histéria (Cuklanz, 2016: 03)*

Segundo uma série de estudos que acedemos (Bernstein, 2002; Duncan & Messner,
1998; Eastman & Billings, 2000; Gallego, 2009; Schwarz, 2017, Vincent, 2004), a
atencdo ao fisico €, portanto, um forte critério na forma como a mulher era apresentada
e tratada nos media. Eastman & Billings indicam que se verifica a “tendéncia de
apresentar as atletas pelo seu glamour ou sex appeal sem ser efetuado uma tratamento
sério das suas atividades” (2000: 204), tal como Juana Gallego (2009) indica®’. As
mulheres sdo apresentadas pelo que sdo e ndo pelos seus feitos e capacidades, existindo

bastante destaque dos 6rgdos de comunicacédo social ao seu fisico e a sua forma de vestir

* Tradugdo livre do original em inglés: “Meaning that news coverage differs based on the gender of the
subject, or introduces elements of gender in some places where they are gratuitous or unnecessary. In
other words, where women are found in news coverage, they also receive a different type of coverage
than do men in the same type of story.”

*" Tradugdo livre do original em inglés: “Tendency to use women athletes for their glamour or sex appeal
without serious treatment of their activities”.
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e agir (Gallego, 2009).

2.3.4 Fragilidade rima com violéncia?

Para além da perspetiva sexual, também a violéncia podia ser um forte chamativo na
agenda mediatica, tal como se verificou pelo destaque dado a um pux&o de cabelo da
atleta Elizabeth Lambert a uma colega (Cooky et al, 2013). A aten¢do atribuida a este
caso foi uma das raras situacfes em que uma atleta feminina conseguiu retirar espaco na
agenda a programas dedicados, quase na totalidade, a desportos masculinos. Gallagher
(1995) afirmou, na década de 90, que as mulheres normalmente eram apresentadas
como sexo fragil, em que a maioria ndo gostava de violéncia e acreditavam que quando
essa era retratada nos media, estes meios estavam a contribuir para que este ambiente

hostil perpassasse para a sociedade.

Como acima supracitado, a violéncia era, normalmente, associada nos media ao género
masculino, que usava o seu forte poderio fisico para resolver situacdes e demonstrar a
sua dominancia (Cuklanz, 2016). A tendéncia dos produtos mediaticos era de apresentar
elementos que manifestassem a dominéncia masculina. Segundo Duncan e Messner
(1998), enquanto os homens se mostravam fortes e protetores, assumindo poses ativas e
atléticas, as mulheres eram retratadas com capacidades fisicas inferiores e poses
passivas. A infantilizacdo do discurso jornalistico sobre os e as atletas ao considerarem-
nos como “homens” e ‘“companheiros” e a elas como “raparigas “jovens senhoras”
também ajudava a contribuir para a desvalorizacdo das praticantes de desporto. Os
comentarios desportivos também encontraram na falta de agressividade e nas emocdes a
justificacdo para as derrotas das atletas (Duncan e Messner, 1998), alimentando a sua

imagem de seres passivos comparativamente ao género oposto.

A violéncia ndo era, portanto, uma caracteristica que estivesse associada a mulher, até
porque estas eram retratadas como pequenas e fracas (Wensing & Bruce, 2003).
Parecia, ainda assim, ser um chamativo forte o suficiente para que esta obtivesse
atencdo por estes meios nesse sentido, em detrimento dos seus feitos profissionais. Os
aspetos ndo desportivos, tal como discussdes ou pormenores da vida privada, foram
focados por muitos meios de comunicacédo social (Duncan, 1990) e assumiam um valor-

noticia maior do que a pratica desportiva.
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2.3.5 Esposas e familiares no lugar das atletas

Os media desportivos reproduziam a hegemonia masculina e marginalizavam,
sexualizavam e trivializavam as mulheres (Duncan, 1990; Duncan & Messner, 1998;
Eastman & Billings, 2000), mas estes ndo eram 0s Unicos problemas da representacao
feminina. Para além da avaliacdo fisica e da desvalorizacdo atlética, também a
associacdo da mulher a figuras masculinas sobrepunha-se em muitas ocasifes a uma
cobertura desportiva respeitosa da mulher como simbolo desportivo (Duncan &
Messner, 1998).

O facto de a mulher ser representada associada a alguém, como mée ou parceira
romantica, transmitia uma ideia de falta de autonomia feminina, quase como se ela fosse
dependente e s6 conseguisse ser alvo de atencdo mediatica face a terceiros. Esta era uma
pratica comum e que parecia ndo ter mudado, visto que acontecia 0 mesmo no século
passado. Em 1978, Tuchman referia que, mesmo quando qualquer figura feminina se
tornava noticia, o destaque normalmente recaia exclusivamente em mulheres que
pertencessem a grupos poderosos da sociedade. Elas ganhavam valor-noticia quando
eram “esposas dos poderosos e as poucas mulheres chefes de Estado” (Tuchman, 2004

[1978]:151).

Hoje em dia parece acontecer 0 mesmo se tivermos em atencdo uma das premissas da
investigacdo de Cheryl Cooky e Michael Messner (2010) que indica ser pouco frequente
vermos atletas femininas nos media por terem conquistado determinado recorde. A
mulher €, regra geral, apresentada por ter determinada ligacdo a uma figura masculina
mediatica, seja como namorada, esposa, mée ou filha. Noutros casos, verificamos ainda
que existem mulheres que, pelos mesmos motivos, sdo noticiadas em 6rgdos desportivos
e que ndo sdo sequer atletas’®. Essa associacdo das mulheres atletas ao ambito
domeéstico, enquanto esposas e mdes, contribui para a sua trivializacdo (Eastman &
Billings, 2000). Os conteddos neste sentido contribuiram para uma simplificacdo do
papel feminino e uma dependéncia para com os homens de forma a ganharem espaco na
agenda mediatica desportiva. Isto pode ter acontecido porque os media acreditavam ser
mais facil os homens consumirem conteudos em que as mulheres surgissem como

membros familiares do que como atletas (Cooky & Messner, 2010). Estes papéis

*8 No Record, a secgdo People abordava temas da vida privada de elementos essencialmente femininos.
Era frequente a referéncia a modelos, atrizes e cantoras, e eram transmitidas atividades e atitudes pessoais
de atletas femininas, tal como teremos oportunidade de mostrar.
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ajudaram a propagar a ideia da mulher como ser submisso, quase como objeto
decorativo do homem (Duncan & Hasbrook, 1988), o que agudizava as desigualdades

de género.
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Capitulo I11. Estagio no Record

O inicio do ano civil, a 9 de janeiro de 2017, assinalou a data de inicio do periodo de
estagio, que se prolongaria até 8 de abril do mesmo ano. Ao longo dos noventa dias, das
15 as 23 horas, fui jornalista estagiario da sec¢ao “Futebol Nacional”, mas também
produzi pecas jornalisticas, de forma esporddica, para as editorias “Sporting” e
“Online”. Nesse periodo, acompanhei as diferentes edi¢cOes impressas do jornal e fui
tendo a percecdo de que a presenca das mulheres neste diario desportivo era diminuta e,
quando ocorria, poucas eram as vezes que se devia a feitos desportivos. Esta
constatacdo conduziu os meus interesses de investigagdo no sentido de compreender
como a mulher era representada nos conteldos do Record, um dos jornais mais lidos do

pais.

Na primeira parte deste capitulo descrevo as minhas fungdes e as tarefas que realizei ao
longo do periodo de estégio. Identifico o tipo de pecas que redigi e as caracteristicas das
mesmas, e ainda os trabalhos produzidos que ndo foram transpostos para o jornal. Na
segunda parte, apresento a analise que efetuei aos contedos em que a mulher surge
representada em algumas das secgdes da publicagdo desportiva, percebendo a dimensao

dos conteudos e 0s papéis sociais atribuidos aos e as intervenientes.

3.1 Atividades no estagio

A experiéncia no Record teve inicio apenas em janeiro, tal como ja tive oportunidade de
referir, mas o meu primeiro contacto com a redacdo tinha sido em setembro do ano
anterior, em 2016, quando fui contactado para um processo de admissdao. A 26 de
setembro, reuni-me com Angela Anselmo, dos Recursos Humanos da Cofina, e Luis
Avelas, jornalista do Record, para a realizacdo de uma entrevista. No final da conversa,
foi-me solicitado que respondesse por escrito a um teste de conhecimentos, onde me
foram colocadas questdes relacionadas com desporto — com grande destaque para o
futebol, que é a modalidade em destaque no jornal — e de cultura geral. Algumas
semanas mais tarde, tive a confirmacdo da minha entrada na redacdo da publicacdo e de

guando seria o inicio do estagio.
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O primeiro dia foi de adaptacdo. Foi-me pedido que lesse o jornal e mostraram-me a
disposicao da redacao. Ai soube que seria integrado na secgdo “Futebol Nacional” — que
trata de noticias de clubes da zona sul do pais, da 1.2 e 2.2 divisdo de futebol, do
Campeonato de Portugal, de Futebol Feminino e de Formacéo e, ainda, de Futsal —,
onde permaneci durante os trés meses. Nessa sequéncia, o editor da seccdo, Nuno
Miguel Ferreira, solicitou-me que escrevesse uma noticia baseada em informacGes
fornecidas pela agéncia noticiosa portuguesa Lusa, de forma a conhecer o meu nivel e
estilo de escrita; e colocou-me ainda a par das paginas nas redes sociais que deveria
visitar diariamente. Esta foi, alids, uma rotina comum ao longo das doze semanas de

estagio.

O segundo dia trouxe-me a primeira saida da redagdo, ainda que apenas para
acompanhar a jornalista Claudia Marques, que foi fazer a cronica do jogo de futsal entre
o Sport Lisboa Benfica e 0 CR Ledes de Porto Salvo. Ja a primeira saida da redacao a
nivel individual ocorreu a 25 de janeiro, quando acompanhei a nomeacéo do jogador de
futsal Ricardinho como embaixador de futebol de rua, pela Associacdo Cais. A esse
evento, juntaram-se as deslocacbes a Assembleia da Republica por duas ocasifes,
qguando Bruno de Carvalho (cf. anexo 4), presidente do Sporting Clube de Portugal, e
Joaquim Evangelista (cf. anexo 7), presidente do Sindicato de Jogadores, se reuniram, a
2 de Fevereiro e 23 de marco, respetivamente, com deputados dos varios grupos
parlamentares®. As eleicdes do Sporting Clube de Portugal e a presenca de Siméo
Sabrosa, ex-jogador de futebol, num evento no Parque das Nacdes também foram

eventos em que efetuei a cobertura jornalistica.

Ainda em janeiro, no dia 18, efetuei por telefone uma entrevista a Sérgio Boris, na
altura treinador do Clube Desportivo Cova da Piedade, sobre os resultados negativos da
equipa e as razbes que os justificavam. Foi a primeira reportagem (cf. anexo 1) que
realizei e que foi publicada no jornal, mas assinada por um outro jornalista face ao
impedimento dos estagidrios curriculares poderem assinar os textos. Esta foi uma
pratica comum nas primeiras semanas do estdgio, ap0s esse periodo, as pecas

jornalisticas que redigi deixaram de surgir assinadas.

* Bruno de Carvalho reuniu-se com deputados do Partido Social Democrata para dialogar sobre a
corrupgdo no futebol a apresentar medidas que a combatam. Ja Joaquim Evangelista esteve presente na
Assembleia da Republica para uma audicdo sobre o Regime Juridico do Trabalho Desportivo e da
Formagdo Desportiva.
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A cobertura do primeiro jogo de futebol ocorreu em Loures, no final de fevereiro,
quando acompanhei 0 “Torneio Ponte de Frielas” (cf. anexo 5), de futebol infantil. Esta
competicdo contou com a presenca do Sport Lisboa Benfica, Futebol Clube do Porto,
Sporting, Clube de Portugal, Deportivo da Corunha, entre outros. Para além do
acompanhamento dos resultados e pequenas crénicas dos jogos mais relevantes do dia,
entrevistei algumas personalidades ligadas ao mundo do futebol, como Beto e Jorge
Andrade. Para além dessa competicdo, também assisti e redigi a cronica da partida de
futebol entre o Real Sport Clube e o Sporting Clube Farense, do Campeonato de
Portugal, a 12 de margo. Os jogos entre o Clube Desportivo de Gouveia e o Lusitano
Futebol Clube de Vildemoinhos (cf. anexo 3), também do Campeonato de Portugal, e
entre Portugal e a Letonia (cf. anexo 8), a contar para a qualificacdo do Europeu de
Futsal 2018, foram igualmente alvo da minha cobertura, mas pela televisdo, face a falta
de recursos humanos e financeiros para cobrir no local este tipo de eventos. Estas
condicionantes resultavam num jornalismo sentado®’, que faz proveito das novas
tecnologias para evitar deslocacdes, e que resulta em conteudos em que “quase tudo ¢

reciclado de outra fonte”* (Lewys apud Johston & Forde, 2011: 198).

Durante o periodo de estagio, realizei diferentes atividades, ainda que aquém do que
esperava. A grande maioria das noticias redigidas surgiam de informacgdes provenientes
da agéncia Lusa e do site da Federacdo Portuguesa de Futebol. Além disso, outra das
tarefas em que participei de forma sistematica foi a revisdo de textos dos jornalistas
correspondentes®®, que eram depois adaptados e redigidos para o Millenium Editor, o

programa digital onde o jornal é escrito.

A maior parte das pecas jornalisticas que produzi estavam relacionadas com a Segunda

Liga de Futebol (24), o Campeonato de Portugal (10), diferentes escaldes da Selecéo

*% Neveu (2005) utiliza o conceito de ‘jornalismo sentado’ para se referir a uma pratica jornalistica muito
centrada em torno da secretaria, em que, ao existir contacto com fontes, é apenas por telefone. A
utilizacdo de press releases ou noticias enviadas por agéncias também se enquadram neste conceito. Este
tipo de jornalista contrasta com aquele que serve de mediador, que conversa com as fontes de forma
direta e que recolhem informacdes pessoalmente, e transformam-se no que Ramonet (1999) chama de
“retocadores de despachos de agéncia” (1999:51).

*! Tradugio livre do original em inglés: “Almost everything is recycled from another source”.

52 Os jornalistas correspondentes assumiam uma preponderancia fulcral na manutengdo do Record, uma
vez que muitos dos contetdos publicados eram da sua autoria, especialmente aos fins de semana. Os
jornalistas residentes assumiam a funcdo, em dias com uma grande quantidade de jogos, de preencher
fichas de jogos e adaptar os textos enviados pelos correspondentes, sendo pouco frequente fazerem a
cobertura de jogos desportivos, mesmo na zona de Lisboa.
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Nacional (9) e futebol feminino (4). Produzi ainda breves (11) — também relacionadas
em informaces e depoimentos recolhidos pelos jornalistas correspondentes —, na
seccao “A fechar”, que eram relegadas para as ultimas paginas do jornal por serem
informacBes menos relevantes ou por ndo existir espaco suficiente nas paginas

dedicadas a editoria “Futebol Nacional”.

3.2 Primeiras percepc¢Oes da presenca das mulheres no Record

N&o é necessario um grande nimero de leituras para compreender a estrutura habitual
do jornal Record e quais s&o 0s principais intervenientes na grande maioria das ediges.
Apesar de 0 nosso estudo ndo seguir esse caminho, uma parte significativa do jornal é
dedicada a contetdos relacionadas com os trés principais clubes portugueses de futebol
— Futebol Clube do Porto, Sport Lisboa Benfica e Sporting Clube de Portugal. Ai, os
protagonistas sé@o os elementos ligados a esses emblemas, regra geral homens. Nas
restantes seccdes do jornal, a tendéncia € semelhante, salvo na editoria People,
designada “O Jogo da Vida”, em que as mulheres surgem em maioria. Neste aspeto, o
Record acompanha o panorama geral dos media desportivos nacionais e internacionais,
como nos mostram varias investigacdes sobre este topico (Cooky, Messner & Hextrum,
2013; Duncan & Messner, 1988, Schwarz, 2017). Optamos, por essas razdes, por ndo
comparar quantitativamente a presenca dos homens e mulheres por cada edi¢cdo uma vez

que os resultados seriam ébvios e ndo trariam qualquer novidade ao estudo.

Ao longo do periodo de estagio, e a0 acompanhar com mais atencdo 0s textos
publicados, fomos confirmando que a mulher ndo s6 era noticia em poucas ocasides,
como numa parte consideravel em que tal acontecia, o dngulo da noticia afastava-se da
area tematica do jornal — o desporto. Tal como teremos oportunidade de mostrar de
seguida, a forma como a figura feminina era representada focava-se por diversas vezes
no seu aspeto fisico e no facto de serem familiares de uma celebridade masculina. Dei
conta que as mulheres eram muitas das vezes apresentadas “pelo que sdo e ndo pelo que

fazem”, como refere Juana Gallego (2009: 45) e mesmo quando os seus feitos

0 futebol feminino ¢ um desporto tratado na secgio “Futebol Nacional” e, apesar de ndo ter um
jornalista destacado para estes temas, a maioria dos contetdos, quando ndo é tratado por jornalistas
correspondentes, fica ao encargo da Unica jornalista da editoria.
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desportivos mereciam destaque, existiam ocasides em que o seu esforgo e resultados

desportivos tendiam a ser comparados com o género oposto.

Também alvo de andlise foi a adequacdo das fotografias que acompanhavam o contetdo
textual. Apercebemo-nos que nem sempre existia uma relacdo direta entre o papel da
mulher no texto com aquele que era apresentado na fotografia. A titulo de exemplo,
destacAmos uma entrevista realizada a Ercilia Machado, uma atleta do Sporting, no Dia
Internacional da Mulher (8 de marco), cujo titulo era uma citagdo da fundista®*: “O
desporto nao € s6 para homens”. Esta pega jornalistica foi a unica, entre toda a amostra
que recolhemos, que parecia ter-se dedicado a promocdo da igualdade de género,
impulsionada pelo significado da data da publicacdo. No entanto, depois de analisarmos
0 contelido da entrevista e 0s elementos visuais a ela associados, verificdimos que tal ndo
aconteceu. Ao nos focarmos exclusivamente no titulo, acreditavamos que esta poderia
ser uma entrevista relevante para a promocdo da igualdade de género, mas as duas
fotografias da noticia representaram a figura em questdo a simular poses atléticas, com
um lado sensual bem patente. O préprio contetdo da entrevista ndo se ajustava ao titulo,
uma vez que as perguntas realizadas a atleta baseavam-se, em grande parte, no seu
aspeto fisico, através de perguntas como “Quais sdo os seus maiores cuidados de
beleza?” e “E considerada uma das atletas mais bonitas do pais. Como lida com isso?”.
Para além disso, a jornalista questionou Ercilia Machado sobre se “o facto de ser atleta
faz com que o seu lado feminino fique para segundo plano”, o que pode provocar uma
suposicdo de que a mulher ou escolhe ser atleta ou ser feminina, sendo dificil

compatibilizar ambas as caracteristicas.

Um outro episddio ilustrativo do destaque atribuido ao fisico das figuras femininas
ocorreu a 27 de marco, na véspera do jogo de futebol entre o Benfica e o Futebol Clube
do Porto, os dois primeiros classificados do campeonato de futebol. Nesse dia, o Record
tomou a iniciativa de promover uma votacao no site oficial da publicacdo para escolher
a “mais bela do classico”: foram compiladas imagens de algumas das esposas dos
jogadores de ambos os clubes e foi aberta ao publico a possibilidade de votar na que
considerava mais “bela”. Esta iniciativa ajudava a propagar dois esteredtipos associados
a figura feminina: a sexualizacdo da mesma e a sua associacao a uma figura masculina

tendo em conta que foram apresentadas como as “mulheres dos protagonistas” (27 de

> Fundista é a designacdo dada aos atletas que participam em provas de atletismo de longa distancia,
acima dos 5000 metros.
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marco de 2017). Este tipo de praticas que agora enunciamos fizeram-nos tentar

compreender a representacdo feminina num media desportivo nacional®.

3.3 A metodologia

A estratégia metodologica foi desenhada tendo em conta técnicas de recolha de
informacgdo documental: andlise critica da bibliografia existente sobre a problematica
dos estudos feministas no cruzamento com os estudos de media, em particular os media
desportivos, e uma analise de contetdo tematica. Partindo dessa premissa, optamos por
analisar um 6rgéo de comunicacao social desportivo portugués e a escolha recaiu sobre

0 Record, por se tratar do local onde o estégio foi realizado.

A andlise de conteudo, que “procura uma descri¢do objetiva, sistematica ¢ quantitativa
do contetdo manifesto de comunicacdo” (Berelson apud Bardin, 2006: 19), foi a técnica
de investigacdo escolhida para nos ajudar a observar os retratos da mulher nessa
publicacdo. Consideramos que se tratava de uma escolha pertinente por ser um método
de anélise a um processo comunicativo, capaz de fornecer dados quantitativos sobre as
mensagens transmitidas. A partir desses elementos estivemos aptos a construir deducfes

em torno do seu conteudo e das variaveis subjacentes.

Depois de escolhida a técnica de recolha de informacdo, interessava definirmos o
corpus de analise. Assim sendo, escolhemos qual seria 0 nimero de edi¢bes e o0 periodo
em estudo. Optou-se por analisar as edi¢fes entre 9 de janeiro a 8 de abril,
correspondentes ao periodo de estdgio, selecionando as noticias onde as mulheres
surgiam como intervenientes, independentemente do seu papel — fosse ele secundario ou
principal. Ao compreendermos a estrutura habitual do jornal, a escolha recaiu em cinco
secgoes que iriamos observar: as secgdoes “Benfica”, “Futebol Nacional”,
“Modalidades”, “People” e “A fechar”. Devido ao conhecimento que possuimos sobre a
estruturacdo do jornal, recolhemos os contetidos sobre um dos trés principais clubes
portugueses, que ocupam a maioria do jornal diariamente. Entre esses, seleciondmos o
“Benfica” para a nossa andlise, por ter sido o campedo nacional na Ultima temporada

futebolistica. Além dessa editoria, o “Futebol Nacional”, por ser a segunda sec¢ao com

% Com as limitacBes associadas & natureza de um trabalho como este que hoje realizamos, optamos por
analisar apenas 0 6rgdo onde decorreu o estagio. No entanto, seria interessante compreendermos se a
tendéncia que vamos, de seguida, apresentar tem paralelo nos restantes media desportivos e segmentos
televisivos dedicados a essa area.
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maior representacdo no formato papel e por abranger, inclusive, o futebol feminino, e as
“Modalidades”, por retratarem uma pandplia de desportos, também fizeram parte da
nossa investigagdo. A “People” e “A Fechar”, por abrangerem a figura feminina em
algumas ocasifes, também entraram no lote de seccdes escolhidas. De fora ficaram,
portanto, as editorias do “Sporting” e “Futebol Clube do Porto” — por apresentarem
contetdos semelhantes aos apresentados em “Benfica”, focados na equipa masculina — e
ainda a secgdo “Futebol Internacional” por focar-se nos resultados desportivos das

principais equipas de futebol masculino a nivel europeu.

No total, recolhemos 691 pecas textuais e, dentro dessas, 481 elementos iconograficos
com mencgdo a, pelo menos, uma figura feminina. Nos contetdos com mais de uma
fotografia, selecionamos a de maior dimensdo e que se assumia como o destaque da
peca jornalistica. Para chegarmos aos resultados que iremos, de seguida, explorar,
elabordmos uma grelha de analise (cf. tabela 2) que nos permitiu reunir os elementos
necessarios para aglomerarmos as ideias principais das representacdes textuais e visuais
das mulheres nas narrativas do Record. Para tal, focamo-nos em trés diferentes eixos de
andlise: a caracterizacdo formal da peca jornalistica, a analise do contetdo escrito e a
analise iconografica da peca jornalistica. A construcdo das subcategorias e as respetivas
orientacOes de codificagdo basearam-se nos estudos de Graceanne Killoran (2017), “A
Content Analysis of Online Coverage of Female Athletes in the 2016 Rio Summer
Olympics” e de Stacey Nicely (2007), “Media Framing of Female Athletes and
Women's Sports in Selected Sports Magazines”. Ambas as autoras efetuaram uma
investigacdo com uma génese semelhante ao estudo que pretendemos agora construir e

forneceram ferramentas analiticas que foram cruciais para enquadrar 0s nossos dados.

Caracterizacao formal da peca jornalistica

Titulo Data Dia da Pégina Dimensdo da Seccdo Tipo de Colocagéo Assinatura
semana peca peca na pagina

Anélise do contetdo escrito da peca jornalistica

Protagonista | Relevo da figura Tom do Foco do Modalidade Referéncia a Representacéo social
feminina discurso artigo outros topicos da figura feminina

Anélise iconogréafica da peca jornalistica

Iconografia | Dimenséo Posicéo Protagonista | Relevo | Representacdo | Natureza Corpo Aparéncia
da da da fotografia | da figura social da da da figura | da figura
fotografia | fotografia feminina figura fotografia | feminina
feminina

Tabela 2. Grelha de anélise
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3.4 Analise e discussao dos resultados

Na altura da elaboragdo da nossa grelha de anélise, escolhemos uma grande quantidade
de categorias que preenchemos ap0s a observacao dos conte(ldos que nos propusemos a
analisar. No entanto, dadas as limitacOes espaciais e a natureza deste projeto, optamos
por selecionar apenas as que apresentavam dados mais relevantes tendo em conta o
tema central deste relatorio de estagio. As restantes categorias e os resultados das
mesmas podem ser consultados no anexo 17. Ao longo deste subcapitulo efetudmos
uma analise descritiva dos resultados a que chegamos, tentando interpreta-los a luz de
outras investigagdes que tém como foco a problematica da representacdo das mulheres
nos media desportivos.

3.4.1 Caracterizacdo formal das pecas jornalisticas com presenc¢a feminina

1%
5%

H A fechar

M Benfica

i Futebol Nacional
B Modalidades

B People

Gréfico 1. Contetdos em que a mulher é representada por seccao.

Apbs quantificarmos a percentagem de vezes em que a mulher era retratada nos
conteddos de cada uma das editorias selecionadas, chegamos a uma conclusao clara:
uma grande parte da representacdo da figura feminina (89%) ocorria nas seccoes
“People” e “Modalidades”. A mulher era, entdo, maioritariamente apresentada em

editorias com uma natureza bastante distinta. A sec¢do “People” € composta
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fundamentalmente por fait-divers>®e por breves noticias sobre temas fracturantes da
sociedade, fora do &mbito desportivo, como a sociedade, a economia e a politica. A
“People” também apresenta uma dimensdo mais restrita em relacdo a outras areas da
publicacdo, ocupando apenas trés paginas por edicdo, sendo que uma delas é composta
exclusivamente por uma grelha de programacéo e que, por isso, ndo faz parte da nossa
andlise. Por outro lado, a sec¢do “Modalidades” concentra-se nos feitos dos atletas do
mais variado leque, excepto o futebol e o futsal, ja representados em ‘“Futebol
Nacional”. Esta sec¢do foca-se, portanto, na vertente desportiva e por isso existe uma
maior probabilidade de mostrar a mulher como atleta e enquadréa-la naquela que é a

natureza do jornal.

O destaque vai, ainda assim, para a “People”, que ndo sendo uma sec¢do central no
jornal, retratou a mulher como interveniente na narrativa em quase metade das ocasifes
(52%). As “Modalidades” (37%) surgem em segundo lugar na lista com maior
representacdo feminina, ainda consideravelmente abaixo da quantidade de pecas

jornalisticas que a “People” destaca.

Os restantes 11% estdo distribuidos pelas secgdes “Futebol Nacional” (5%), com
futebol feminino sénior ¢ de formagao, e “A Fechar” (5%), também muito centrada no
ambito do desporto. O “Benfica” (1%) — uma das editorias, a par do “Sporting”, em
clara evidéncia no jornal —, tem uma taxa residual de todas as pecas jornalisticas que

observamos.

Estes resultados s&o indicativos de uma tendéncia de desvalorizagdo do papel da mulher
enquanto atleta. O foco dos conteudos da secgdo “People” prende-se essencialmente
com questdes relacionadas com a vida pessoal e com o destaque dos atributos fisicos
das personagens das narrativas. A razdo da maioria das pecas em andlise estarem
enquadradas nesta categoria pode ser explicada devido ao facto do sexo ser, tal como
identifica Gill Lines (2010), uma caracteristica que contribui para o aumento da
probabilidade de uma atleta vir a ser mediatizada em maior escala.

*® para Roland Barthes, os fait-divers sio textos informativos que néo cabem nas editorias tradicionais
(politica, sociedade, economia, desporto, etc). Sdo contetidos que dizem respeito a algo que ocorreu “la
onde o mundo cessou de ser nomeado, submetido a uma categoria conhecida” (1964:188). E 0 prot6tipo
da informacéo total, que contém em si todo o seu saber. E uma narrativa fechada, que ndo remete para
nada mais que ela propria; ndo precisamos conhecer nada do mundo; tudo comeca e acaba nela; € uma
narrativa ahistorica. Caracteriza-se por ser repetitiva, embora surja sempre como algo singular, curioso ou
bizarro (Barthes, 1964).
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Os dados que agora apresentamos mostram, na sua maioria, as mulheres como
personagens né&o-praticantes de desporto, 0o que ajuda a contribuir para a ideia

estereotipada que esta é uma é&rea associada ao género masculino®’ (Messner, 1988).

160 1 q H 1 pagina
140 - H 1/12 pagina
120 - M 1/16 pagina
M 1/2 pégina
100 - o
M 1/24 pagina
80 - M 1/3 pagina
60 - M 1/32 pagina
M 1/4 pagina
40 -~
i 1/6 pagina
20 A M 1/8 pagina
0 - i 2 paginas
A fechar Benfica Futebol Modalidades People W2/3 pagina
Nacional

Gréfico 2. Dimenséo dos contelidos por sec¢éo.

Depois de contabilizarmos a quantidade de vezes que a mulher foi noticiada por seccao,
precisavamos de prestar atencdo a outros fatores antes de retirarmos conclusdes sobre
estes resultados. Por essa razdo, optamos por também verificar a dimensdo das pecas
jornalisticas por cada seccdo e foi possivel encontrar uma tendéncia: os contetdos de
“Modalidades”, apesar de surgirem em grande numero, sdo geralmente de pequena
dimensdo. Ao atentarmos no grafico 2, percebemos que a propor¢ao “1/32” e “1/8” da
pagina sdo os tamanhos mais usuais nos contetidos em que a mulher é representada. No
sentido oposto, a dimensao “1/6”, de forma clara, ¢ “1/4”, “1/8” e “1/3”,
respetivamente, sao as mais frequentes nas pegas jornalisticas da “People”. Esta seccao,
para além de ser a que assume a maior percentagem de presenca feminina, conta

também com conteldos de maior escala.

% Uma caracteristica relevante e que também ajuda a comprovar a supremacia da figura masculina nos
contetdos do Record € que, no periodo de analise, nenhuma mulher ter conseguido fazer manchete na
capa da publicacdo. A marchadora Inés Henriques foi alids, a Unica atleta a conseguir estar presente na
primeira pagina, mas apenas através de uma pequena nota no cabegalho do jornal, quando bateu o recorde
mundial de marcha em 50 quilémetros, a 16 de janeiro de 2017 (cf. anexo 10).

55



Nas restantes seccdes a constante sao as pecas de “1/6” da pagina em “Futebol
Nacional” e de “1/24” em “A Fechar”, mas ndo existe uma tendéncia clara em relagao a
proporcao dos contetdos ai presentes, variando bastante de edicdo para edicdo. Os
conteddos em “Benfica” sdo, regra geral, de grande dimensdo, mas como a amostra ¢é

diminuta, torna-se complicado retirarmos ilagdes destes dados.
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Gréfico 3. Tipologia das pecas por sec¢do

Depois de percebermos a distribuicdo das pecas jornalisticas por sec¢do, avan¢amos
para a tipologia das mesmas. Os conteudos em andlise sdo maioritariamente noticias,
principalmente na secgdo “People”, em que quase ndo surge outro tipo de formato. Em
“Modalidades”, a tipologia mais usual sdo as breves, o que é representativo do pouco
destaque que € atribuido as tematicas apresentadas nesta sec¢do dentro do nosso corpus.
Estas informacBes ajudam a compreender que 0s conteudos nao-relacionados com
desporto, na “People”, t€m geralmente uma maior dimensao e, por isso, mais destaque
no jornal do que os conteldos desportivos, apresentados na sua maioria na secgdo
“Modalidades”. Nas restantes sec¢fes ndo ha nenhuma categoria que se destaque de
forma especifica, com particular equilibrio entre a noticia e a breve na editoria “A

Fechar”, enquanto em “Futebol Nacional” ¢ a noticia a tipologia mais frequente.
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Estes indicadores assemelham-se aos que foram apresentados no grafico 2, em que a
“People” e o “Futebol Nacional” apresentam as pegas jornalisticas de maior dimenséao e
sdo, também, as que apresentam maioritariamente noticias, um género noticioso com

maiores proporcdes que as breves.

0%

B Ambos
B Homem
E Mulher

B Sem indicagdo

Gréfico 4. Sexo que assina as pecas jornalisticas.

A assinatura das pecas também é um elemento fulcral na analise da representacao das
mulheres nos media. A década de 70 marcou o inicio de uma cada vez maior presenca
de mulheres jornalistas nas redagdes portuguesas, 0 que contribuiu para uma maior
participacdo feminina na producdo noticiosa®® (Salim, 2008; Subtil, 2009 [2000]). Esse
crescimento, no entanto, mostrou uma divisdo quanto aos temas da agenda que os dois
géneros trabalham: engquanto os homens tendem a focar-se nas hardnews, as mulheres

lidam com questdes mais relacionadas com as softnews.

Um dos objetivos da nossa investigacdo era compreender se 0 mesmo acontecia com 0
Record, mas os dados ndo foram conclusivos. Em 88% das pecas jornalisticas ndo era
percetivel quem tinha sido o/a autor/a (cf. grafico 4), ndo estando visivel qualquer
informacdo nesse sentido. Ainda dentro desse mesmo grupo incluimos também os
contetdos que estavam assinados apenas com iniciais porque, em muitos dos casos,
foram escritos por jornalistas correspondentes ou por elementos da redacdo do norte

com os quais ndo estdvamos familiarizados e, por essa razdo, ndo sabiamos identificar o

%8 A presenca feminina nas redagdes foi vista como um importante passo por parte de académicos como
Mills (1997), que acreditava que as jornalistas iriam estar mais atentas as desigualdades nas
representacdes mediaticas entre géneros e efetuariam um trabalho que espelhasse um tratamento mais
igualitario. Esta premissa ndo foi, no entanto, partilhada, por exemplo, por Maria Jodo Silveirinha (2004)
que acreditava que as diferengas no tratamento das questdes estavam mais relacionadas com a
sensibilidade e o perfil do e da jornalista enquanto pessoa, do que propriamente com a sua biologia.
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seu género. No corpus em que conseguimos identificar os autores existe um equilibrio

entre homens (7%) e mulheres (5%).

Gostariamos, no entanto, de chamar a atencdo para o facto de todos os textos presentes
na “People”, a editoria mais proxima do “jornalismo light” (Ramonet, 1999) dentro do
jornal, terem sido escritos por mulheres, uma vez que é uma seccdo constituida
exclusivamente por esse sexo. Esta nocdo ajuda a corroborar o principio de que os
contelldos menos impactantes dos media sdo associados a um grupo social em

especifico: as mulheres.

3.4.2 Analise ao conteudo escrito das pecas jornalisticas

Neste subponto concentramo-nos na analise aos contetudos das pecas jornalisticas.
Mostramos, concretamente, quais foram as areas gerais mais abordadas quando a
mulher surgia como interveniente nas narrativas e qual foi o papel social atribuido a

essas figuras.

Central  Secundario Total
Coletivo feminino 104 15 119
Coletivo misto 48 12 60
Homem 1 112 113
Mulher 396 3 399

Tabela 3. Relevo das figuras femininas.

No que diz respeito ao protagonismo e ao relevo dos e das intervenientes, os dados
mostraram um resultado curioso: a mulher estava em clara vantagem e assumia um
papel central na grande maioria dos conteldos. Numa amostra de 691 conteldos, a
figura feminina foi protagonista em 396, o que corresponde a 57% das ocasides. Dessas,
apenas por trés vezes assumiu um papel secundario. Se falassemos, no entanto, do
homem, observdvamos uma tendéncia inversa. Dos 113 elementos textuais (16%) em
gue apenas surgiam homens, o seu papel era praticamente sempre secundario, excepto

num dnico caso ao longo do periodo de anélise.
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Na nossa investigacdo optamos também por dividir os conteudos em que surgem
coletivos em duas vertentes: o colectivo misto e o colectivo feminino. Quando nos
concentramos no colectivo misto (9%), atentdmos que a mulher foi representada como
elemento ativo em 60 ocasides. Se nos focarmos no colectivo feminino, recolhemos 119
exemplos (17%). Em ambos os casos, 0s numeros estdo bastante abaixo daqueles

apresentados com a mulher como protagonista.

Este é um resultado que nédo espelha a visdo de Juana Gallego (2009), que indica existir
uma tendéncia para a mulher ser representada colectivamente — ao contrario dos
homens, vistos como individualidades —, o que “escamoteia o esforgo realizado” (2009:
48) pelas atletas. Convém recordarmos, no entanto, que no NOSSO COrpus estavam
apenas incluidos os contetdos em que as mulheres surgiam como intervenientes. Desta
feita, ndo apresentamos uma validez metodoldgica forte o suficiente para compararmos
0S géneros neste ponto em especifico, até porque caso estendéssemos a nossa amostra a

todas as paginas do jornal, os resultados possivelmente seriam diferentes.

H Informacgdo factual ndo
relacionada com desporto

B Informacao factual
relacionada com desporto

i Informacgdes pessoais ndo
relacionadas com desporto

B InformacgGes pessoais
relacionadas com desporto

Gréfico 5. Foco das pecas jornalisticas.

Depois de analisarmos a caracterizacdo formal das pecas jornalisticas, era relevante
compreendermos qual era o foco atribuido aos artigos (cf. grafico 5), nomeadamente
perceber se as informagdes transmitidas pelo Record eram enquadradas na categoria
desportiva ou se desviava para outros campos. Para tal, escolnemos dividir os contetidos
analisados em quatro categorias: 1- informacgdo factual relacionada com desporto; 2-
informacdo factual ndo relacionada com desporto; 3- informagbes pessoais nao
relacionadas com desporto e 4- informacdes pessoais relacionadas com desporto. Em

“informacao factual relacionada com desporto” incorporamos todas as noticias que
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tenham uma vertente informativa e que estivessem relacionadas com a pratica
desportiva, desde a enunciacdo de resultados a cobertura de torneios. Na “informacao
factual ndo relacionada com desporto” recolhemos todas as pegas jornalisticas relativas
a outras areas da sociedade que ndo o desporto, como a politica e a economia. Em
“informagdes pessoais ndo relacionadas com desporto” filtrdmos os conteudos em que
foram revelados aspetos da vida pessoal da mulher e que nédo tinham ligacdo com a
pratica desportiva. Neste campo, muitas das vezes as protagonistas ndo eram atletas
profissionais. Por fim, foram designadas como “informagdes pessoais relacionadas com
desporto” os artigos que fagam referéncia a dados da esfera privada e intima da figura

feminina, mas relacionados, de certa forma, com desporto.

Dentro desses grupos, as “informacgdes factuais relacionada com desporto”, com 45%,
obteve a maior representagdo. Esta percentagem, no entanto, acaba por ter pouca
expressao se tivermos em atencdo a natureza do meio de comunicacdo social. Um jornal
desportivo deveria, na teoria, apresentar um maior nimero de contetdos que dessem
primazia a informacdes relacionadas com a prética desportiva. No caso do Record, esses
dados ndo chegam sequer a metade do corpus. Apercebemo-nos, ainda, que o panorama
era pouco valorativo do papel da mulher enquanto atleta quando a segunda categoria
mais usual sdo as “informagdes pessoais nao relacionadas com desporto”, com 37%. O
terceiro grupo mais usual foram as “informagdes pessoais relacionadas com desporto”,
com 15%. Com estes resultados, verificamos que 52% dos contetdos em que as figuras
femininas surgiam como intervenientes eram relacionados com informacdes pessoais
das mesmas. A lista ficou completa com “informagdes factuais ndo relacionadas com
desporto”, correspondentes a 3%, que se focam em questBes relacionadas com politica,

cultura, educagdo, entre outros topicos, essencialmente abordados em “A fechar”.

Aparéncia fisica e/ou idade 100
Comparacédo a um atleta masculino 9
Crédito ao treinador ou a uma figura masculina 3
Emocoes 38
Mencéo a familia 188

Tabela 4. Topicos expressos nas pegas jornalisticas.

60



Na andlise aos conteudos escritos das pegas jornalisticas que as mulheres surgem como
intervenientes, também nos parece relevante selecionar alguns topicos que estdo
presentes de forma frequente: aparéncia fisica e/ou idade, comparacdo a um atleta
masculino, crédito ao treinador ou a uma figura masculina, emoc¢des e mencao a familia.

Estes sdo alguns temas que ajudam a retirar autonomia e crédito as figuras femininas.

Das 691 pecas analisadas, 338 (49%) fazem referéncia a pelo menos um dos topicos,
com especial destaque para a menc¢do a familia que, em 188 conteudos (27%), associou
a mulher a uma figura masculina, seja como esposa/namorada ou como familiar. Este
cenario contribui para a estereotipizacdo da mulher ao apresentad-la como esposas,
amantes ou mées (Cooky & Messner, 2010). Estes clichés enquadram as figuras
femininas dentro de um quadro redutor relacionado com os papéis tradicionais, ao
incorpora-las numa perspetiva familiar, em que se dedicam aos seus maridos e filhos

(Koivula, 1999) e retira-lhes espaco enquanto desportistas.

O destaque de pormenores relacionados com os atributos fisicos femininos também foi
algo usual nos contetdos escritos, com mencdo a este topico em 100 diferentes
situacOes (15%). Esta transformacéo das mulheres em sex-symbols cria a percecdo que
as mulheres ndo sdo eficientes como atletas (Maley, 2012).

2 ¢

Os topicos “emogdes”, “comparacdo a um atleta masculino” e “crédito ao treinador ou a
uma figura masculina” também ajudam a desvalorizar a mulher e a aumentar a
separacao entre homens e mulheres na pratica desportiva (Cooky et al., 2013; Cuklanz,
2016; Eastman & Billings, 2000; Gallego, 2009; Koivula, 2001; Messner, 1988;
Schwarz, 2017). ‘Eles’ sdo seres poderosos, em que a enunciacdo dos seus aspetos
fisicos serve para mostrar o seu poder, fortes emocionalmente e com sérias
competéncias desportivas. Ja “elas” véem 0 seu corpo ser erotizado, séo inferiorizadas
fisica e psicologicamente em relacdo aos homens e associadas a familia. Existem casos,
no entanto, em que podem acontecer mais de um destes cenarios na mesma peca
jornalistica. Tomemos como exemplo a noticia de 31 de janeiro cujo titulo ¢ “Filha de
Romério causa sensagdo em biquini” (cf. anexo 14), em que ¢ escrito que “A
‘explosiva’ filha de Romario (...) foi quem centrou as atengdes com as imagens que
partilhou na Internet”. A jovem foi associada tanto no titulo, como no corpo do texto, a

um parente masculino e destacada pela sua aparéncia fisica.

61



Modalidades

Atletismo 89
Ténis 60
Futebol feminino 51
Futebol masculino 37
Judo 18
Andebol 12
Basquetebol 11
Badminton 11
Fitness 10
Futebol Americano masculino 10

Tabela 5. As dez modalidades mais destacadas nas pegas jornalisticas.

Outra das categorias em analise é a quantificacdo das modalidades referidas nos
contetdos em que as mulheres surgem como participantes de forma a verificarmos se 0s
designados “desportos femininos” preenchem a lista dos mais noticiados no nosso
corpus. Os “desportos femininos”, tal como ja tivemos oportunidade de referir, sdo as
modalidades que exigem pouco contacto fisico entre as praticantes (Koivula, 2001).
Como mostra a tabela 5, o atletismo e o ténis, duas modalidades associadas a pratica
desportiva feminina, ocupam as duas primeiras posi¢Ges. J& o futebol (feminino) e o
judo, considerados ‘“desportos masculinos” sdo, ainda assim, dos desportos mais
referenciados (3° e 5° mais noticiados). Esta € uma tendéncia que poderia ajudar a
desconstruir a ideia de existirem modalidades enquadradas para um sexo em especifico,
quebrando estere6tipos e promovendo uma participacdo desportiva mais inclusiva
(Wilde, 2006).

A presenga do ‘futebol masculino’ e do ‘futebol americano masculino’ nas dez
modalidades mais noticiadas revelaram que as mulheres séo representadas, em algumas
ocasides, noutros papéis que ndo o de atletas, mesmo quando o tdpico central é o
desporto. Este cenario exibe duas premissas: que o futebol é a modalidade em claro

|59

destaque no jornal® e que existe uma certa incapacidade dos desportos praticados por

mulheres ganharem espaco na agenda desta publicagéo.

%9 Conseguimos ter uma nogao do impacto do futebol na estrutura do jornal quando percebemos que mais
de metade das paginas do Record (editorias Benfica, Sporting, Futebol Clube do Porto, Futebol Nacional
e Futebol Internacional) séo dedicadas exclusivamente a este desporto.

62



Representacao social da figura feminina

Atleta 335
Companheiras ou familiares de uma celebridade 205
masculina

Modelo 71
Cantora 16
Politica 15

Tabela 6. As cinco representacdes sociais femininas mais frequentes nas pecas jornalisticas.

Consideramos também pertinente compreender os papéis associados a mulher nos
contetdos em andlise. Com alguma vantagem, a figura feminina foi representada como
“atleta” em 335 pecas (49%). Este acabou por ser, no entanto, um nimero reduzido se
tivermos em atencdo o corpus e a hatureza do jornal, até porque implica que em mais de
metade das ocasides a mulher fosse vista por um prisma que ndo estivesse associado ao
desporto, algo que j& fomos reunindo indicios ao longo dos ultimos gréaficos

apresentados.

O papel de “companheira ou familiar de uma celebridade masculina” (205 pegas) e de
“modelo” (71 pegas) sdo as seguintes representagdes sociais mais habituais nos
conteddos escritos analisados e que fogem ao tema central do jornal. O discurso
associado a estas figuras é, também ele, pouco indicativo da capacidade técnica das
mulheres na pratica desportiva. A titulo de exemplo (cf. apéndices® para ver mais
casos), destacamos os seguintes discursos: no dia 9 de janeiro, Marisa Mendes ‘“‘sente
um enorme orgulho por ser filha de Jorge Mendes”; a 23 de janeiro, a atriz Jimena
Baron foi apresentada como umas das mulheres conquistadas pelo futebolista Osvaldo e
que depois, alegadamente, mostrou interesse amoroso pelo tenista Del Potro; na edigédo
de 8 de abril, “Shakira e Antonella Roccuzo, as mulheres de Gerard Piqué e Messi
[jogadores de futebol]” supostamente discutiram por causa de um chouri¢o assado (cf.
anexos 11, 13 e 16). Estas situacfes, para além de associarem as figuras femininas aos
homens — mesmo quando em causa estd uma cantora internacional ja conhecida do

grande puablico —, tém um tom pejorativo sobre elas.

% Os apéndices, face a elevada dimensao, foram transferidos para um cd que acompanha a versdo em
papel do Relatério de Estéagio (cf. apéndices).
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No caso das modelos, as marcas de estereotipia também sdo claras com sucessivos
comentarios a elogiar o "olhar sedutor e umas curvas incriveis” de Kendal Jenner (9 de
janeiro) e quando Sara Sampaio se mostrou “arrojada e deslumbrante” (10 de margo)
(cf. anexos 12 e 15).

3.4.3 Analise iconografica das pecas jornalisticas

No terceiro e ultimo subponto, focamo-nos na analise iconografica dos conteudos.
Vamos abordar o papel da mulher nestes conteudos, entender a forma como séo

representadas e 0s papéis sociais atribuidos.

B Fotografia com ambos os
géneros

B Fotografia com presenca
feminina

i Fotografia com presenca
masculina

B Sem fotografia

Gréfico 6. Presenca iconografica nas pecas jornalisticas.

Depois da andlise textual, prosseguimos para a analise iconografica dos contetdos. Das
481 pecas em que a mulher surgia como interveniente, 44% das imagens contavam com
uma presenca exclusivamente feminina, 23% com ambos os sexos e 3% com
participacdo masculina. Em 30% dos contelidos ndo existia qualquer componente
iconogréfica associada.
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Gréfico 7. Tipo de presenca nas fotografias por secgéo.

A secgdo “People” registava 200 fotografias que contavam com a presenga feminina,
135 que apresentavam ambos 0s sexos €, com uma expressdo muito inferior, 10 que
tinham a presenca masculina. Esta era, de forma clara, a editoria que contava com a
maior contagem de elementos iconograficos: 345 exemplares, 0 que representa cerca de
72% do total de fotografias analisadas no periodo de investigacao.

Nas restantes sec¢des, 0 numero de fotografias é bastante menor. Em “Modalidades”, a
segunda editoria com mais fotografias associadas, a tendéncia era semelhante, mas com
nimeros mais baixos. Foram registadas 69 fotografias com presenca feminina, 20 com
ambos 0s sexos e 6 com apenas a presenga masculina. Ja em “Futebol Nacional” ¢ “A
Fechar”, os dados foram quase os mesmos entre ambas as sec¢des: 18 e 13 fotografias
com presencga feminina, duas com ambos 0s sexos e uma ou nenhuma que conte com a
presenca masculina, respetivamente. A editoria “Benfica” foi aquela que teve a menor
representacdo fotografica com apenas dois exemplos de cada uma das opcBes: com

presenca masculina, feminina e com ambos 0s sexos.

Treinadora ©
Politica :
Modelo' § M People
Escritora |
Cozinheira | H Modalidades
Companheiras ou familiares de...:F i Futebol Nacional
Cantora '=.= H Benfica
Atriz
Atleta | H A fechar
Apresentadora ?

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Grafico 8. Presenca iconografica nas pecas jornalisticas analisadas.
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Ao avangarmos para a analise da representagdo social da figura feminina em elementos
iconogréaficos chegamos a uma conclusdo, especialmente depois de compararmos 0s
resultados obtidos no estudo do conteldo textual: as mulheres atletas tém mais

dificuldade em conseguir uma representacéo visual do que textual.

Entre todas as editorias, a mulher é representada como atleta em 135 ocasides, 29% do
universo em andlise. Ora, se tivermos em atencdo 0 que acontece no conteudo escrito,
em que a mulher é apresentada como atleta em quase metade das ocasifes (49% das
pecas jornalisticas), existe uma descida acentuada nos contetdos quando 0 meio
analisado sdo as fotografias. A mulher atleta é retratada mais frequentemente como
atleta por escrito do que visualmente. A desvalorizagdo do papel da mulher enquanto
simbolo desportivo nos contetdos iconograficos é ainda mais clara se tivermos presente
que a representacdo mais frequente é a da mulher como companheira ou familiar de
celebridades masculinas, com 32%. Importa também destacar que a terceira
representacdo mais comum, as modelos, representam 27% de todas as fotografias. Estes

sd0 os trés papéis mais usuais e em claro destaque.

A secgao “People”, por nao retratar tematicas diretamente desportivas, ¢ aquela que
mais ajuda a contribuir para os retratos femininos fora deste &mbito, ainda que também
tenha apresentado ao longo do periodo de analise 19 fotografias da mulher como atleta.
Sem esses exemplos, a representacdo geral como atleta descia para 25% e era
ultrapassada pelas “modelos”. Uma situagdo que seria ainda menos condizente com a
natureza desportiva do meio de comunicacdo em questdo. Para Cuklanz, esta prioridade
dos conteudos visuais acontece porque “a prevaléncia da objetificagdo feminina criou
um efeito cultural onde os homens sdo compreendidos como aqueles que observam e as

mulheres como aquelas que sdo observadas” (2016:08)61.

%! Tradugdo livre do original em inglés: “The prevalence of female objectification has created a cultural
effect in which males are understood as those who look, and females are understood to be those who are
looked at.”
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Grafico 9. Contexto das fotografias analisadas.

Depois de analisarmos a representacdo social das intervenientes nas fotografias,
observamos de seguida os dados referentes ao enquadramento da fotografia (cf. gréfico
9). Para tal, e inspirados na investigacdo de Graceanne Killoran (2017) e Stacey Nicely
(2007), selecionamos algumas caracteristicas que poderiam estar associadas as
fotografias em analise. Assim sendo, reduzimos a nossa amostra para 408 fotografias,

excluindo todos os elementos que ndo se enquadravam nestas categorias.

O grande destaque foi para o “realce do aspeto fisico”, com 44%. Esta contabilizagdo
indicou uma valorizacdo do fisico em detrimento do feito, seja ele desportivo ou néo.
De seguida esta presente o “ambiente doméstico e familiar”, com 22%, que representa a

mulher enquanto simbolo familiar.

Em 16% das fotografias, o enquadramento esta efetivamente associado a pratica
desportiva, mas em 9% essa pratica desportiva € encenada e as figuras femininas em
questdo participam em sessbes de fotos. Nesses casos enquadramos a figura
representada na categoria “atleta”, apesar de esta estar a simular uma pose, como se
fosse uma “modelo”. As fotos de rosto, em que ¢ impercetivel todo o contexto
envolvente, correspondem a 5% e as “emocgdes”, em que foram apresentadas pelas
figuras fotografadas sentimentos de raiva ou alegria, também foram alvo de analise e
ocupam 3% do total. Para Goffman (1999), “quer posemos para uma fotografia ou
executemos uma verdadeira acdo ritual, entregamo-nos a uma mesma representacao
ideal de carater comercial, que é suposto descrever as coisas” (1999: 188). Assim sendo,
0s papéis e as ac¢les das figuras femininas tendem a reproduzir aquilo que as mulheres
sdo, efetivamente, ou ambicionam ser, criando uma ideia de pseudo-realidade que

Goffman caracteriza como hiper-ritualizagdo.
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Grafico 10. Contexto das fotografias analisadas por sec¢éo.

Essa pseudo-representacdo transmitida pelas fotografias nos media diverge de seccdo
para seccdo ao longo das paginas do Record. Por isso, apds percebermos a percentagem
de cada uma das categorias na amostra que selecionamos, também decidimos filtrar a
informacdo por editorias para percebermos quais € que promoviam com maior
frequéncia cada um destes topicos. Sem surpresas, verificAmos que as fotografias num
“ambiente doméstico e familiar” e o “realce do aspeto fisico” foram apresentadas, quase
na sua totalidade, na secg¢do “People”, o que ajuda a comprovar que esta foi a editoria
que mais contribuiu para uma cobertura noticiosa da mulher menos respeitavel das suas
capacidades. Na sequéncia destes dados, gostavamos de recordar que a secgdo ‘“People”
¢ a mais noticiada nos contetdos escritos, com 52% (cf. grafico 1) e também no nimero
de fotografias, com 72% (cf. grafico 7), mesmo s6 tendo duas paginas por edicao,

presentes na parte final do jornal.

W Neutral

H Sensual

Gréfico 11. Aparéncia das figuras femininas nas fotografias analisadas.
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Pelos dados recolhidos, o aspeto fisico das figuras femininas parecia ser um aspeto
importante na altura da escolha dos elementos fotograficos que foram, ou néo,
utilizados. Por essa razdo, tentamos ainda compreender qual a aparéncia das figuras
mediatizadas. Do total, as mulheres foram erotizadas em 42% das ocasides, 0 que
representa uma quantidade considerdvel de conteldos em que a mulher era, de certo
modo, objetificada. Nos outros 58% néo foi dado um destaque ao corpo feminino e, por
isso, a aparéncia da figura assumiu uma perspetiva neutral. Incluimos no campo
“sensual” todas as fotografias em que a mulher surgisse a usar cosméticos, o cabelo
cuidado, roupa sensual, a cabeca inclinada, labios separados e/ou as costas arqueadas.
Estes critérios foram definidos por Duncan (1990) como demonstragdes da sexualizagdo
da figura feminina. Para a investigadora, estes pormenores criam uma sexualizacdo da
imagem da mulher e oferece um “prazer erdtico” aos homens, que sdo a grande maioria

do publico que consome os conteudos do jornalismo desportivo.

3.4.4 Breves notas a reter

Em jeito de rescaldo, podemos entdo verificar que os contetidos textuais do Record, em
que a mulher surge nas narrativas, sao apresentados maioritariamente na seccdo People.
Esta editoria afasta-se na maioria das vezes da area do desporto para se concentrar em
informacBes pessoais dos seus intervenientes. Estes dados ajudam a afastar a mulher da
tematica do desporto, ao destaca-la principalmente por ser familiar ou companheira de

determinado homem e pelo realce do seu aspeto fisico.

E se isso ja é visivel no contetdo escrito, nos elementos fotograficos é ainda mais claro.
Das fotografias analisadas, apenas em 29% das ocasides a mulher é representada como
atleta. Em contrapartida, as duas categorias que mais se destacam sdo as figuras
femininas enquanto companheiras ou celebridades da figura masculina ou entdo como

modelos.
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CONCLUSAO

O estégio curricular no Record trouxe-me a oportunidade de contactar com as rotinas de
trabalho e o dia-a-dia dos jornalistas, compreendendo um pouco melhor o
funcionamento de um dos jornais mais vendidos do pais. A possibilidade de sair em
reportagem, contactar com fontes e produzir conteldos noticiosos eram metas que
gostava de cumprir e que, felizmente, tive oportunidade de concretizar. Estas ndo foram,
no entanto, praticas tdo recorrentes como eu pensei que aconteceriam nao s6 comigo, na
qualidade de estagiario, como também com os jornalistas da publicacdo. A secc¢do
“Futebol Nacional”, para onde fui destacado, funcionava muito a base de um
“jornalismo” de revisdo e edicdo de textos provenientes ou de jornalistas
correspondentes ou de meios exteriores, como a agéncia Lusa ou a Federagdo
Portuguesa de Futebol. Esta situacdo foi de certo modo uma surpresa, mas 0 mesmo nao
se pode dizer relativamente aos conteldos publicados e aos protagonistas mediaticos
mais frequentes. O futebol masculino era, de forma largamente maioritéria, o topico
mais abordado no jornal, o que retirava espaco ndo sO6 a outras modalidades, mas
principalmente as mulheres, que eram remetidas para outras sec¢des de menor dimensao

e ndo tao relevantes.

Como vimos ao longo deste Relatério de Estagio, a mulher foi conquistando um novo
espaco na agenda mediatica e na forma como era retratada. Apesar de ja estar ndo estar
associada ao fogdo, como Tuchman (1978) denunciou na década de 70, ainda existem
insuficiéncias na forma como a figura feminina é apresentada, em particular nos media
desportivos, a area analisada nesta pesquisa. A auséncia de mulheres na agenda dos
6rgdos de comunicacdo social desportivos ajuda a perpetuar uma ideia de associacao do
homem ao desporto e uma exclusdo da figura feminina (Duncan & Hasbrook, 1988). A
imagem de dominancia masculina transmitida pelos media contribui para uma
diferenciacdo de género, uma espécie de hierarquia (Vincent, 2004) que inferioriza a
mulher. Os media desportivos, ao reproduzirem esta ideia, estdo a contribuir para que
esta permaneca como um dado factual ao longo do tempo, alimentando a estereotipia
em torno dessa questdo. O aumento do nimero de mulheres a praticarem desporto que
se tem verificado ao longo das ultimas décadas ndo se reflete nas paginas dos jornais e

nos ecras televisivos (Eastman & Billings, 2000). Nesta investigacdo ndo nos focamos
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em concreto nessa componente, mas percebemos que os homens dominam guando
verificamos que as mulheres surgem, quase de forma exclusiva, nas secgdes “People” e

“Modalidades”, que ocupam cerca de apenas oito paginas por edigao.

E se a mulher ja é raramente alvo de cobertura noticiosa desportiva no Record — 0 que
ajuda a promover os seus feitos pessoais e a esquecer a sua participacdo no campo
desportivo —, quando consegue receber destaque mediatico, as mensagens sdo pouco
representativas do seu valor. A demonstracdo da atleta feminina como simbolo
profissional deveria ser a premissa fulcral e dominar a agenda desportiva dedicada a
este género, mas o destaque dado, ou a abordagem que € feita, transpdem-na para outros

campos.

Mais de metade dos textos em que a mulher é participante nas narrativas concentram-se
em informagdes pessoais, muitas das quais que ndo tém sequer qualquer associagdo ao
desporto. Apesar de a mulher surgir como “atleta” mais frequentemente do que qualquer
outra representacdo social, este papel ndo foi transposto para sequer metade dos
conteddos analisados. A associacdo da figura feminina a homens, sejam eles
companheiros ou familiares, e a descricdo de tracos fisicos sdo retratos comuns da

mulher nos textos analisados.

Esta énfase dada a relagdo com elementos do sexo masculino e ao aspeto fisico da
mulher €, alids, apresentando tanto na linguagem escrita, como em fotografias, que
tendem a mostrar a aparéncia erotica da mulher (Duncan, 1990; Vincent, 2004). No caso
do Record estes topicos sdo, inclusive, ainda mais frequentes nos elementos imagéticos.
A mulher atleta é ainda menos representada visualmente do que nos conteldos escritos.
Alem disso, a iconografia analisada mostra que ndo so existem quase tantas “modelos”
quanto “atletas” retratadas, como a representacio mais frequente ¢ enquanto
“companheiras ou familiares de figuras masculinas”. Se atentarmos no contexto das
fotografias, percebemos que apenas 16% dessas retratam uma préatica desportiva efetiva,
enquanto 44% fazem um realce do aspeto fisico das intervenientes.

A sexualizagdo do corpo distrai o leitor e banaliza a figura feminina retratada, enquanto
a associacao a filhos/ pais e maridos secundariza-a, como se estivesse sujeita a esses e
ndo tivesse competéncias autdbnomas. Com todas estas dispersfes, 0 que sobra da
cobertura dos desportos femininos e das suas intervenientes enquanto profissionais é

muito escasso. O leitor, a0 acompanhar nos meios desportivos tudo o que é escrito e
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apresentado sobre mulheres, mais facilmente sabera informacdes sobre algo relacionado
com familiares de jogadores do que informacdes de desportos femininos. Interessa, no
entanto, pensar no qudo valida seria a luta por uma maior cobertura desportiva feminina

se 0 seu papel continuar a ndo ser respeitado (Schwarz, 2017).

A secgdo “People” ¢é a principal responsavel por este enquadramento, uma vez que é
esta editoria que produz a cobertura que mais foge aos padrdes do que deveria ser o
ideal na representacdo da mulher num jornal desportivo. Esta editoria é a principal
produtora de conteldos, tanto escritos, como visuais, em que a figura feminina faca
parte da narrativa, apesar da sua pequena dimensdo. Numa média de 40 paginas diarias
por edicdo, a “People” apenas esta encarregue de duas e retne a maioria das pecas com
presenca feminina, o que é bem representativo da desvalorizacdo do papel da atleta e da
sua associacao aos fait-divers por parte do Record. Algo que também merece destaque é
o facto de esta seccdo ser composta por duas jornalistas, 0 que ajuda a confirmar que
ndo é pelo crescente nimero de mulheres nas redacdes que os esteredtipos vao deixar de

estar presentes nos discursos jornalisticos (Gallego, 2009; Silveirinha, 2004).

Para confirmar a existéncia do estereotipo basta imaginar “o que resultaria se 0s sexos
fossem trocados” (Goffman, 1999:160). Ao fazé-lo, notamos marcas de estereotipia, a
titulo de exemplo, quando a mulher é inferiorizada fisicamente em relacdo ao homem,
destacada pelo seu aspeto fisico e surge na agenda com referéncia a lacos que tenha com
figuras masculinas ou simplesmente quando ndo surge na agenda noticiosa. Estes
fatores, presentes na estrutura ideoldgica do Record e, por conseguinte, no seu discurso
textual e imagético, ajudam a confirmar a hipotese de Scraton e Flintoff (2002) de que

os media desportivos negam poder as mulheres atletas.

Face a dimensdo dos dados recolhidos, estou em crer que teriamos material para
prosseguir, agora talvez para uma andlise quantitativa que permitisse aceder ao sentido
do discurso produzido sobre as mulheres. Fora do Record também seria interessante
fazer o paralelo com as publicacdes diarias desportivas — A Bola e O Jogo — de forma a
comprovar se a tendéncia € a mesma. Devido a natureza do Relatdrio de Estagio estas
questdes ndo foram exploradas, mas seriam um importante contributo académico para a
representacdo feminina nos media desportivos, que face ao seu papel de construtores de
significados para o0 mundo social, deveriam trabalhar para uma representacdo mais

equilibrada entre homens e mulheres (Van Zoonen, 2004).
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1. Algumas das noticias redigidas

COVADAPIEDADE

VOLTAR AS VITORIAS
PARA ACABAR JEJUM

de cinco jogos sem ganhar

elembra que o inico

objetivo éa permanéncia
PEDRO GONCALO PINTO

3 O ano de 2016 foi em cheio
paraoCovadaPiedade. Depoisda
inéditasubidaa 2 Liga, osresulta
dosalcancados atéaofinaldoano
civil empurrarama equipa parao
topo da tabela (chegou mesmo a
ocupar o 5° lugar). Asoito vitorias
eosquatroempates nas primeiras
16 jornadas do campeonato eram
indicativas daboa fase que aequi
paatravessava.

Em 2017, no entanto, o cendrio
modificou-se. Apesar de apenas
ter descidoduas posicdes - estino
7" lugar -, a equipa de Almada
conseguiu apenas um ponto nos
ultimos cinco jogos e viuadistan
cia diminuir para os lugares mais
problemiticos da tabela classifi
cativa. “Uma fase inédita nesta
época, mas que serd ultrapassa
da", assegura Sérgio Boris.

O técnico do Cova da Piedade
lembra, noentanto, que aambicio
da equipa ndo passa, nem nunca
passou, pela subida a I Liga: “O
objetivo € chegarmos aos 52/55
pontos € conseguirmos a perma
néncia. Ea mesma ideia do inicio
daépocaendoavamosalterar.”

Na préxima jornada, o Covada
Piedade vaia Matosinhos parade
frontarolLeixdes. Uma partidaque
o treinador, de 40 anos, antecipa
como complicada. “Vamos de
frontar um adversirio forte, que
estiareforcar-sebemnomerca
do de inverno, mas vamos lutar
pelostréspontos”, diz. o

Equilibrio explica rotatividade

Com27jogosrealizadosesta equipatitularemrelagdoao
temporada, entreasvérias encontroanterior. Uma préti-
competicdes,éclaraarotativi- caqueotécnicodaequipada
dadeoperadaporSérgioBoris. margem Suldo Tejoexplica
Emapenasduas partidas(na com naturalidade. A rotativi-
1*enals?j dasdaz*Liga, daded afilosofia
frenteaUnidodaMadeiraeFa- crid desdeoiniciodaépo
fe respetivamente), o treina- caeaoequilibrio e qualidade

dordo Covada Piedad:

og Anexo 1. Record, 18 de janeiro

plantel” l!sal:n.

COVA DA PIEDADE

MOSTRAR VALOR
PARA VOLTAR A12LIGA

Médio Luis Silva, cedido
pelo Belenenses até final
da temporada, foi ontem
apresentado

FLAVIOMIGUEL SILVA

Bl LuisSilvaéomaisrecentere
for¢odo Covada Piedade. Omé
diode 24 anosé cedidopelo Bele
nenses até ao final da época e foi
ontem apresentado no clube da
margem sul do Tejo, onde quer
mostrar o seu valor para voltar
rapidamenteal® Liga.
“Descideescalio maso futebol
€mesmoassim. Vouempenhar
me. Querovoltaral® Ligarapida-
mente!™, frisou Luis Silva, que na
época passada foi uma das pegas
basilares nasubidadoChavesal*
Liga. Esteano, noentanto, ascoi

“NAO ESCONDO O SONHO DE,
UM DIA, REPRESENTAR UM DOS
GRANDES”, CONFIDENCIA,
AMBICIOSO, O JOGADOR

sas ndo lhe estio a correr de fei
¢d0. Depois da rescisio com o
Nacional, ainda antes da época
comegar, apassagem pelo Reste
lo ndo lhe trouxe o ritmo de jogo
desejado. “No Belenenses acre
ditaram em mim, mas ndo con
seguiseropgdo”, disse, reiteran
do a vontade de trabalhar bas
tante parase assumir como joga
dordeoutros patamares.

“Todos os jogadores tém de
pensar grande e eu ndosou exce
¢do. Ambiciono chegar a clubes
comoutroestatutoe nioescondo
osonho de, um dia, representar

LUISSILVA

NOME: Luis Manuel Costa
Silva. 81 Matosinhos, 29/9/1992,
24 anos, 1,85 m e 79 kg. POSICAD
Médio. (LUSES: Leixdes, Sp. Braga
B, Sp. Braga, Gil Vicente, Chaves,
Nacional, Belenenses e Cova da
Piedade. CONTRATO: Cedido até
final da época.

umdosgrandes™, revelouoatle
tanaturalde Matosinhoseque fez

Anexo 2. Record, 26 de janeiro

todaa formagdono Leixdes.

O seu objetivo, de momento,
passapor ajudaroCovadaPieda
de a atingir as suas metas e nio
deixa de fazer elogios a nova
equipa. “Sintoqueoplanteléum
mistodeirreverénciaeexperién
cia. Tem qualidade suficiente
parasemanterna2* Liga™, subli
nha o médio, que ndo tem davi
das de que esta série negativa
um pontonos tltimos seis jogos
irdserquebradarapidamente. o

Bl O Lusitano foiaté Gou
veia vencer, por 1-0, ega-
rantiuoacessoa fasedesu-
bida a 2* Liga. A equipa vi
seense entrou pressionante
e conseguiu aproveitarum
errodefensivoda formacio
da casa. Elvis, logo aos 11
minutos, nio conseguiu
afastar a bola de forma efi
ciente e fezum autogolo.

O Gouvela tentou reagir e
até conseguiu equilibrar a
partida norestoda primeira
parte, mas o Vildemoinhos
pareciater apartidacontro
lada. Até ao apito final, os
trambelos tiveramengenho
para manter a baliza invio
ladal e até conseguiram
criar as melhores oportuni
dadesdegolo. o BD.

01

BRUNO G.MALO
EDSON SILVA DANIEL OLIVEIRA
QUIM TEIXEIRA ' R. ALMEIDA
OUMAR - PAULD DUVEIRA
s (75
F. MELLO {50

Anexo 3. Record, 30 de janeiro
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Anexo 4. Record, 2 de fevereiro

Presidente esteve no Parlamento

[l Umasemanadepois de se ter
reunido com o Partido Socialista
(PS), Brunode Carvalho voltouao
Parlamento para, desta vez, falar
com o Partido Social Democrata
(PSD) sobre a corrup¢io no fute

bol. “Indicamos a nossa visdo so-
bre quais deveriam ser as altera

¢hes que transmitissem uma
maior credibilizacdo, transparén-
cia e modernidade ao futebol”,
frisou o lider leonino sobre as
motivagdes que o levaram a con-

Dérbi animou o primeiro dia

B O dérbi lisboeta entre Spor

ting e Benfica foi o cabecade car-
taz do primeirodiado Torneiode
Futebol Infantil, organizado pela
UD Ponte de Frielas. Com asban-
cadas bem preenchidas, as duas
equipas proporcionaramum ini

cio de jogo in-

: JORNAL
tenso, mas nio OFICIAL
conseguiram

manteromesmoritmoao longodo
encontroea partidaterminoucom
um nulo no marcador. Durante a
manhd, jdo Sporting tinha venci-
dooPonte Frielas (7-0) eo Benfica
derrotadoo Loures(8-0). Nooutro
jogodoGrupo A, o Louresgoleouo
PontedeFrielaspor7-0.
O Belenenses e o Corunha lide

Anexo 5. Record, 26 de fevereiro

ram o Grupo B, apés vencerem,
respetivamente, o FC Porto e o
Maritimo pelo mesmo resultado

(2-1). Hoje disputam-se os ulti
mos jogos da fase de grupos, que
irdodefinir as meias- finais. o

versacomrepresentantesdo PSD.
Por ser uma “drea transversal,
seguida por mil milhdes de pes
soas”™, o presidente consideraim
perativoatransmiss3ode “outros
valores™ no futebol, baseados na
verdade desportiva. BdC mos-
trou-se “extremamente feliz"
com o facto de existir “umagran
devontadede melhorar” endoes-
condeu o entusiasmo provocado
peladisponibilidade dos partidos
emdialogar sobre este tema.

Quem também mereceu elogios
por partedo lider leonino folo Mi-
nistério Pablico. “Fico bastante
satisfeito que [o MP] continue
preocupadoemchamaras pessoas
€ apurar o que aconteceu”, co
mentou, relativamente as notifi-
cacdes a arbitros e delegados da
Liga para prestarem depoimentos,
no ambito do caso dos vouchers.
“Nio podemos viver num mundo
eterno de suspeicdo”, assinalou
BrunodeCarvalho.o

Marcelo oferece

. . o
primeiro triunfo
Bl Numapartidamonéto
na e com poucas oportuni
dadesdegolo, umcabecea
mento certeiro de Marcelo
(a0s 69 minutos) ofereceua
primeira vitéria ao Real na
zona sul da fase de subida.
Frente aum Farense atipico
¢ longe dabaliza adversaria
namaior partedoencontro,
a vitoria assenta bem ao
conjunto de Filipe Martins,
que teve na eficicia a sua
melhorarma. o

REAL I'Am‘
PATRICK - MARCIO PAIVA
J. BERNARDO ° TOMAS DABO
MATHEUS COSTA - VASCO COELMO
NUNO TOMAS - CASSIO
LEAL ‘ BADHIR
KIKAS - DIOGO MELO
BRASH - ERICX
SABRY (777} - A VIEIRA (2
MARCELD (81 - TAVINHO (61
PALACIOS - NUNO SILVA (1
ALLEF {86")  JORGINHO
THABO (7] LEO TOME |45
GUTI (377) : SUNDAY (67
ERICO (85) S ISAAC (7
@ Filipe Martins - Lazaro Oliveirs @

Complexo Desportivo do Real
SC. Monte Abrado
ARBITRO: Rui Mendes (Santarém)
AUXILARES: Afonso Silveira
Adriano Sousa
AD INTERVALD: 0-0. MARCADOR:

-0 Marcelo (59

Anexo 6. Record, 12 de margo
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Evangelista estranha
alteracoes daliga

[ Joaquim Evangelista, presi
dentedoSindicatodos Jogadores
Profissionais de Futebol (SJPF),
esteve ontem na Assembleiada
Republica parauma audic3oso
bre o Regime Juridicodo Traba
lho Desportivo e da Formacdo
Desportiva. Odirigente indicou
contributos para a revisio final
do documento, que devera ser
apresentada no préoximo més,
no Parlamento.

Estaé, alids, uma iniciativaem
que o SIPF ja marcou presenca
em outras ocasides, tal como
Joaquim Evangelista teve opor
tunidade de referir. “Integrimos
ogrupodetrabalhoqueestevena
base do projetodo Partido Social
Democrataedo Partido Socialis
taeonde houve consensodos di
versosagentes desportivosaire
presentados -aLigadeClubes, a
Federacio Portuguesa de Fute
bol e o préprio Sindicato™, afir
mou, sem esconder a surpresa
com a introdugio de novos te
mas propostos pela Liga, apés
esseultimoencontro.

“Mostramos, emsede propria,
asnossasdiferencas, discutimo

las com os nossos parceiros e
consciencializimo-los. Foi isso
que aconteceu, mas estranhi
mos que a Liga tenha introduzi
do novos temas que deram ori
gem, aparentemente, aesta au
dicdo”, disse osindicalista, que
aproveitou a criacio de um
novo grupo de trabalho para
apresentar ostopicosdo Regime
Juridico em que o SIPF estiem
desacordo, face as propostasem
cimadamesa.

Entreessas, referiu, estaadu
racdo do contrato do trabalho
desportivo, que sedeveriaesta
belecer emcinco anos, “aseme
lhancadaquiloqueé priticades
portivainternacionalmente”, os
contratos de formacdo, que de
veriam terminar aos 18 anos ao
invésde19, eumadatade venci
mentofixaatodososclubes. o

Anexo 7. Record, 23 de margo

FESTIVAL DO DESPERDICIO

A perder aointervalo,
Portugalladeuavolta
aoresultadona2.? parte
e confirmou favoritismo

PORTUGAL LETONIA
[23:14
JORO MATOS
BRUNO COELHO

FABIO CECIUO
RICARDINHO

RIGARS BONDARS
OSKARS IKSTENS
IGORS AVANESOVS
JANIS PASTARS

G. MATJUSENKD

JOCARAM AINDA
ARTURS JEROFEJEVS,
ARTIOMS
KOLESNIKOVS,
KONSTANTINS
ZABAROVSKIS,
MAKSIMS SENS,
DMITRUS JAKOVLEVS
£ ARTURS STRAZDINS
L4 Jocge Braz - Arturs Sketovs o
Pavilhio Polivalente de Calarasi.

5

JOGARAM AINDA
ANILTON, ANDRE
COELHO, NILSON,
TIAGO BRITO, PEDRO
CARY £ MARCIO

[l A Selec3o Nacional de futsal
mostrou-se bastante perduliria
diante da Letonia no arranque da
qualificacdo para o Campeonato
Europeu do préximo ano, mas la
conseguiu entrar aganhar, por2
1. Contudo, a tarefa esteve longe
deser ficil, poisoadversdriocom
plicou bastante.

Os primeiros minutos foram
claros sobre a intencdo de ambas
asequipas: Portugal, comum for
te dominio ofensivo, procurava
marcar cedoe tranquilizar-se en
quanto a Letonia tentava explorar
ocontra-ataqueesurpreender.

Com essas abordagens ao jogo
totalmente opostas, quem sorriu
primeiro foi mesmoaselecdo leta.
Dadoo primeiroaviso, aos 10 mi
nutos, a Letonia conseguiu mes
mo chegar a vantagem, aos 15°,
apos uma boa rececdo e remate
cruzado de Arturs Jerofejevs. Os
23 remates, entreosquais 14 aba-
liza, de pouco valeram aoconjun
to luso, que recolheu aos balned
rios sem marcar qualquer golo.

No recomeco da partida, o ful
gor ofensivo das quinas conti
nuou, mas de uma forma maises
clarecida e com processos mais
criativos. A equipa ia rematando
cada vez mais perto da baliza de

Anexo 8. Record, 9 de abril

~\ DECISIVO. Bruno Coelho celebra com Ricardinho

JORGE BRAZ, selecionador nacional

Algars Bondars e Bruno Coelho,
aos 30°, la conseguiu finalmente
concretizar uma das muitas oca

sidescriadas. O golodoempate foi
uma injecdo de confianca para

Portugal que, apenas um minuto
depois, passou pela primeira vez
para a frente do marcador, como
alabenfiquista a bisar no jogo.
Atéaoapitofinalaleténiaainda
tentou chegar de novo a igualda-
de, mas os jogadores portugueses
controlaram bem as operacdes e
assegurarama vitoria.

Jogo histérico

A partida de hoje (14h30), frentea
Finlindia, serd especial, poistra
ta-se do 300” jogo do historial da
Selecdo Nacional. Um percurso
iniciado a9 de fevereirode 1987 e
com saldo positivo: 193 triunfos,
36empatese70derrotas. o
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CALENDARIO
HOJE
Finlindia-PORTUGAL  1an3o[I]]
Roménia-Letonia 7h00
TERCA-FEIRA
Let6nia-Finlindia EEN Cm |
PORTUGAL-Roménia  16h00
BRUNOCOELHO

“Resultado peca
por escasso”

B8 O benfiquista Bruno Coe
Iho acabou por destacar-se 29
bisar diante dos letdes. “Foiwm
poucodificilencontrarocami
nho dos golos. Jogamos ber
cridmos muitas oportunidades
e o resultado peca apenas por
ser escasso. Somos uns justos
vencedores™, afirmou o ala ao
site da FPF, acrescentando:
“Quandoabolandoentraapri
meira, nemasegunda, é natu
ral que exista algum nervosis
mo. Tivemosde ira procura. A
bola teimava em ndo entrar,
mas conseguimos dois golos
quenos valerama vitoria.”
Para hoje, com a Finlindia, o
ala estd confiante. “Vai ser um
jogo tdo ou mais dificil do que
coma Letonia, mas vamos estar
aindamelhor”, frisou. Entretan
to, nooutro jogodogrupoaRo
méniaempatou (5-5)comaFin
lindia, gracasadoisgolos nosul
times... quatrosegundos. ©
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f tarde ou mais cedo tinha de acontecer. Hoje, as 48 paginas
da imaginagéo e coordenago do trabalho destas sete
s (as duas ausentes foram destacadas para trabalho no
rior). Sentadas a volta da mesa parecem conspirar mas, puro
estdo apenas a planificar o trabalho do dia. Os sorrisos de
plicidade, que tio bem caracterizam o sexo feminino, sio o
satisfacdo de gerirem os destinos de “Record”

- onten

Anexo 9. Record, 8 de margo de 2000

www.record.pt

Anexo 10. Record, 16 de marco

| MARISA MENDES |
Homenageia o pai
Jorge Mendes

NodiadosL®
aniversariodopai
Marisa Mendes
manifestouoor-
gulhoquesente
porserfilhade
Jorge Mendes. A
mulherquegereas
redessociaisde
Cristiano Ronaldo
faladosuperagen-
te como um exemplonasuavida. “"Areferéncia,
meu sangue’, enalteceu Marisa Mendesnosa-
bado.tendopartilhado ainda
uma fotografia dopai,
referindo-se & data fes-
tiva, com as palavras
“aniversariodorei’.

~adlS, SPTNED

EXIBE

.
:

Kendall Jenmer comecaesteano
deformamuitosensual! Amane-
quim posou paraaobjetivade Mario
Testinoeéafigura principal daedi-
cBodejaneiroda’V Magazine. Comumalhareedutore
umascurvasincriveis, afilhadeCaitlyn Jenner- antigocampeBoolim-
picoBruce Jenner, quesesubmeteu aumamudanga desexo-deslum-
branaprimeirapaginada publicagio. Noprimeiromés de 2017, asta-
tuagenssiootemaem destaquedarevistaeamodeloexibe uma, ape-
sardefalsa bem ousadana perna. Refira-se que houverumoresde que
Kendall Jennerestariaenvolvida comobasquetebalistados LA Lakers,
Jordan Clarksan, masndosechegouacaonfirmararelagio.

Anexo 11. Record, 9 de janeiro

Anexo 12. Record, 9 de janeiro



Exde 05\;ao
elogia Del Potro

Vestiuacamisola doFCPartonaépocade
Lopetegui, decidiu arrumar as chuteirase dedi-
Ccow-seaAmusica, inuaaser
noticiaparc das 1h q i
Destavez a'culpada’é Jimena Baron Aimprensa
argentinaavangou que a ex-mulherde DaniOs-
valdo tera um caso amarosocom outroatleta.o
tenista Del Potro. A atriz veio agora ne-
garoromance, emboraadmita que
osdoisseconhecern. Alids, aar
gentina quetemum filhoem
comum com Osvaldo, elogiao
n.°39doténismundial ‘Gosto
dele. Eumaboa pessoa’,reco-
nhece Jimena Baron.

Anexo 13. Record, 23 de janeiro

TOTCAR L TP

Aexplosiva” filhade Romério. Eassimqueo
jornal espanhol Marca'descreveaquartafilha
doantigojogador brasileiro, Romario, Danielle
Favatto, frutodo segundo casamentodo ex-fute-
bolista, tem feito sensacio nasredes sociais ao
partilhar fotosem biquini. A jovem, de19 anos, es-
teve, alids na festadoslL°aniversariodo paiem
Biizios, no passado domingo, mas foi elaquem
centrouasaten¢iescom asimagens que parti-
lhounalInternet,ondesomauma legidode fas__

Anexo 14. Record, 31 de janeiro

{ NOLLUZZU

Ciioﬁi'i o assado

é motivo de ‘guerra’

; ﬁ 3 Sobem detom csrumoresquedioconta

deummaurelacdonamentoentre Shakirae
4 AntonellaR asmulh deGe-
¢ rardPiquée Messi respetivamente. Agora
« éojomnal El Dia queabordaaquestdoe
avangacomotltimomotivodomal-estar

= entreasduas Tudoterdacontecido, avanca
apublicacio, por causadeumchouricoassa-

doquefoiservidoduranteum conviviona
casado argentino quereuniujogadoresdo
| Barcelona "Masoqueéistonomeuprato?
Parfavar._tiremistoda frente’, tera reagido
acantara. Umaatitudequendocaiunada
bem aanfitrid Alias El Dia referea possibi-
lidadedeShakirafaltaraocasamentode
Messie Antonella marcado parajunha.

Anexo 16. Record, 8 de abril

Anexo 15. Record, 10 de margo
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APENDICES

Nota: Face a extensa dimensdo dos apéndices recolhidos, os mesmos estdo disponiveis
para consulta apenas por CD, que se encontra anexado a este documento.
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