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Resumo

Desde a abertura politica na década de 90, houve, em Cabo Verde, uma mediatizagio
da politica. Desde entdo, verificou-se grandes alteragdes tanto na forma como os media fazem
a cobertura jornalistica das campanhas eleitorais como na forma como os politicos fazem

politica.

Dado ao facto de Cabo Verde ser um pais arquipélago, os meios de comunicagdo
social, mais do que informar, desempenha um papel fundamental na ligagcdo entre os povos
das ilhas, dando a conhecer os hébitos e costumes, mas também os problemas e as
sensibilidades politicas das outras ilhas, contribuindo para a criagdo do sentimento de unidade
nacional. Assim, os cabo-verdianos s6 tomam conhecimento das agdes de campanhas e das

propostas eleitorais dos partidos através da comunicagdo social.

Tendo isto em conta, através dos jornais selecionados — Asemana, Expresso das Ilhas e
o jornal A Nag¢do - procuramos descortinar que padrdes e tendéncias que se verificaram na
cobertura das eleicoes legislativas de 2016 em Cabo Verde recorrendo a andlise critica do
discurso (ACD). Optamos por utilizar uma andlise qualitativa (CDA) e uma analise
quantitativa com base na descricdo estatistica (valores relativos e absolutos) de forma a

permitir-nos determinar padrdes e tendéncias ndo relacionados com os aspetos linguisticos.

Verificamos que uma das tendéncias ¢ a forte personalizagdo das noticias em torno do

lider partidario em detrimento do projeto que cada partido tinha para um futuro governo.

Pudemos também verificar que existe uma forte polarizacdo dos jornais estudados, o
que se traduz numa diferenciacao de tratamento em termos do discurso jornalistico no que se

refere aos partidos do “arco da governagdo”.

Palavras-chave: Cabo Verde; Cobertura Jornalistica das Campanhas Eleitorais; Analise

Critica dos Discurso; Media e Politica, Asemana; Expresso das Ilhas; A Nagao.



Abstract

Since the political opening in the 1990s, there has been in Cape Verde a mediatization
of politics. Since then, there have been major changes in both the way media coverage of

electoral campaigns and the way politicians make politics.

Given that Cape Verde is an archipelagic country, the media, rather than informing,
play a fundamental role in linking the peoples of the islands, making known the habits and
customs, as well as political problems and sensitivities of other islands, contributing to the
creation of a sense of national unity. Thus, Cape Verdeans only become aware of the

campaign actions and electoral proposals of the parties through the media.

With this in mind, through the selected newspapers - Asemana, Expresso das Ilhas and
the newspaper A Nacdo - we have tried to discover what patterns and trends have occurred in
the coverage of the 2016 legislative elections in Cape Verde based on the Critical Discourse
Analysis (CDA). We also chose to use a qualitative analysis (CDA) and a quantitative
analysis based on the statistical description (relative and absolute values) in order to allow us

to determine patterns and trends unrelated to the linguistic aspects.

We could verify that one of the trends is the strong personalization of the news around

the party leader to the detriment of the project that each party had for a future government.

We could also verify that there is a strong polarization of the newspapers studied,
which translates into a differentiation of treatment in terms of the journalistic discourse

regarding the parties of the "governance arc".

Keywords: Cape Verde; Journalistic Coverage of Electoral Campaigns; Critical Discourse

Analysis; Media and Politics, Asemana; Expresso das Ilhas; A Nacdo.
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Glossario
CNE — Comissao Nacional de Elei¢des.

E. LEG. — Especial Legislativas (Suplemento do Jornal Asemana durante a campanha

eleitoral).

JHA — Janira Hopffer Almada.

MPD — Movimento para a Democracia.

PAICV - Partido Africano para a Independéncia de Cabo Verde.
PN — Policia Nacional.

PP — Partido Popular.

PSD - Partido Social Democrata.

PTS — Partido do Trabalho e da Solidariedade.

TCV — Televisao de Cabo Verde.

“Tombarina” - Partido Africano para a Independéncia de Cabo Verde.
UCID — Uniao Cabo-verdiana Independente e Democrata.

UCS — Ulisses Correia e Silva.

“Ventoinha” — Movimento para a Democracia.



Introducao

Em Cabo Verde, os média constituem, por um lado, um veiculo de transmissdo de
informacgao, por outro lado, s3o um meio de ligagdo no arquipélago, dando a conhecer os habitos e
costumes, mas também os problemas e as sensibilidades politicas das outras ilhas, contribuindo
assim para percecdo e criagdo do sentimento de pertenca e de unidade nacional. Por isso mesmo,
torna-se ainda mais importante escrutinar a informacao transmitida pelos meios de comunicagdo e
perceber quais as dimensoes ideologicas do discurso politico que prevalecem, principalmente nos
periodos eleitorais. Nesta 16gica, propusemo-nos levar a cabo uma analise da imprensa escrita,
tendo para o efeito selecionado trés jornais semanarios cabo-verdianos: o Asemana, o Expresso das
Ilhas e 0 A Nacdo. Sdo jornais considerados generalistas e que foram selecionados por serem jornais
de cobertura nacional, pela sua ampla abrangéncia em termos tematicos € por serem 0s jornais com
maior tiragem, o que traduz numa abrangéncia significativa em termos de diversidade de publicos.

O nosso estudo tem como propdsito identificar as caracteristicas e as especificacdes da
cobertura jornalistica das elei¢des legislativas de 2016 em Cabo Verde, patentes na sua imprensa
escrita. Pretendemos identificar os padrdes jornalisticos e discursivos mais frequentes na
comunicacdo eleitoral mediatizada por estes jornais, associando-a aos elementos contextuais e a

orientacao politica e partidaria que lhes esta subjacente.

Nesta eleicdo, cerca de 350 mil cabo-verdianos foram chamados para elegeram a IX
Legislatura, que durara até 2021, apresentando-se ao eleitorado: o PAICV, o MPD, a UCID, o PSD,
o PTS e o PP. As elei¢cdes ocorreram num clima geral de tranquilidade, embora assombrada por
algumas polémicas mais evidentes: o partido Social Democrata (PSD) e o Partido do Trabalho e da
Solidariedade (PTS) estiveram na eminéncia de serem extintos pelo Tribunal Constitucional por
suspeitas de terem violado as normas instituidas na lei que regula o regime juridico dos partidos
politicos; em causa estava, segundo o jornal A Nacdo (Almeida, 18/02/2016: A2), “o facto de os
dois partidos nao realizarem congressos e reunides e de nao prestarem contas ao Tribunal de Contas
desde 2005”. Para além disso, a Unido Cabo-verdiana Democrata e Independente (UCID) foi
impedida pelo tribunal constitucional de concorrer aos circulos eleitorais na América e na Europa,
por alegada violacdao ao codigo eleitoral, uma vez que apresentou apenas dois suplentes para esses

circulos quando o cddigo eleitoral exige trés.

Por outro lado, ¢ de referir que estas elei¢gdes decorreram num contexto econdmico e social
dificil. Nos anos que as procederam, foram implementadas algumas medidas de austeridade de

forma a corrigir o défice orcamental, que estd em 120% do PIB, e a taxa de desemprego, que de



acordo com o INE (Instituto Nacional de Estatistica), ¢ de 34 mil desempregados e com tendéncia a
aumentar, associado a um aumento da taxa de criminalidade, que as estatisticas oficiais referem ter
duplicado entre 2015 e 2016. Tomando como exemplo a taxa de homicidios, segundo dados
divulgados pela policia nacional, no primeiro semestre de 2016 houve 39 homicidios no pais

quando, em 2015, o nimero era de 18 homicidios no periodo homologo.

O governo que se formou nestas eleigdes terd de lidar com o endividamento e com a
necessidade de criagdo de riqueza para amortizar a divida, encontrando solug¢des para os problemas
de seguranca. Tera também de lidar com a questdo da regionalizacdo, questdo presente na imprensa
e na campanha de varios partidos, para além de outros desafios que o novo executivo tera pela

frente.
Essas elei¢des parecem diferenciar-se das anteriores pela ocorréncia de 4 mudangas politicas:

* Pela primeira vez apresenta-se uma mulher como candidata ao cargo de Primeiro-Ministro;

*  Podera significar o fim de um ciclo, uma vez que o Partido Africano para Independéncia de
Cabo Verde (PAICV), que se encontrava ha mais de 15 anos no poder, se depara pela
primeira vez com uma alternativa plausivel.

* Se o Movimento Para a Democracia (MPD) vencer as elei¢gdes, com a mudanga de um
governo da esquerda para um governo de direita podem dar-se alteracdes de fundo nas
linhas politicas, econdmicas e sociais desenhadas até entdo;

* Pela primeira vez a Unido Cabo-verdiana Independente e Democrata (UCID), o terceiro
partido com assento parlamentar, concorre em todos os circulos eleitorais nacionais, o que

cria a possibilidade de se constituir como uma alternativa a bi-partidarizacgao.

A eleicdo teve lugar no dia 20 de Marco, sendo o espago temporal da nossa investigacdo
correspondente ao periodo de 17 de Fevereiro a 24 de Marco, comecando duas semanas antes do
arranque oficial da campanha eleitoral e terminando uma semana depois da realizacdo das
eleigdes. A fixagdo deste intervalo temporal justificou-se pelo facto de o periodo oficial da
campanha ser de duas semanas, e, tratando-se de jornais semandrios, ndo permitir de forma
consistente que o conjunto de periddicos — semanarios - fosse suficiente na determinacdo de
padrdes e tendéncias na cobertura jornalistica da campanha e também pela situacao de pré-

campanha e de balango eleitoral presente na sua pratica editorial.



1 Revisao da Literatura

A cobertura das eleigdes enquadra-se naquilo que Daniel Boorstin (1961) chama pseudo —
eventos. Esses sao “factos criados ou provocados com o objetivo de serem noticiados pelos média”,
possuem as seguintes carateristicas: “ndo sdo espontineos; surgem porque foram planeados; sdo
criados para serem cobertos pelos média; o seu sucesso mede-se pela amplitude da sua cobertura; a
sua relagdo com a realidade subjacente a situacdo € ambigua; geralmente, funcionam como uma
autopromoc¢ao”, (Boorstin, 1961 apud Serrano, 1999, p. 4). Isto faz com que a cumplicidade entre
jornalistas e politicos seja incontornavel porque, como refere Serrano (1999, p. 5) “sem a ajuda dos
jornalistas, os politicos ndo poderiam criar os eventos que lhes trazem poder e notoriedade”. O
conceito de pseudo-eventos, apesar de estar dimensionado para a televisdo, no contexto cabo-
verdiano, enquadra-se também na sua imprensa escrita uma vez que os jornais acabam por substituir
o papel da televisdo nacional que nao chega a todos os cantos das ilhas. Assim, muitas vezes
quando ¢ possivel visualiza-la a qualidade nem sempre ¢ a melhor. Desta forma, os politicos
dimensionam a sua mensagem politica sobretudo para a imprensa escrita de forma a chegar a todos

os eleitores.

Assim sendo, de acordo com a teoria de gatekeeping e de agenda-setting, como iremos ver mais
adiante, os jornais e os jornalistas procuram e selecionam as noticias que vendem mais, construindo
as historias de forma a serem mais apelativas, de acordo com os seus interesses € de forma a terem
mais audiéncia. Através das propostas feitas por varios autores, que se debrugam sobre este tema, ¢
possivel identificar padrdes que os jornalistas seguem na cobertura noticiosa das campanhas

eleitorais.

A cobertura noticiosa das eleigdes e a sua analise tém um papel fundamental nas
democracias porque, para além de fornecerem informagdes importantes nos processos de tomada de
decisdo dos eleitores, permitem, nos argumentos de Stromback & Kaid (2008, p. 13), por um lado,
“ilustrar o funcionamento dos meios de comunica¢do nacionais”, por outro lado, demonstrar “como
funciona a democracia”. Isto, porque a cobertura noticiosa das campanhas eleitorais “reflete um
conjunto complexo de caracteristicas do sistema, fatores semiestruturais, fatores contextuais e
dindmicas da relacdo entre politicos, atores sociais, atores dos média e pessoas, seus eleitores e

consumidores dos média” (ibid, p. 14).

Aqui iremos abordar alguns dos padrdes que procuraremos sinalizar na nossa investigacao.

O primeiro padrdo ¢ a personalizagdo. Para Serrano (2005, p. 342 - 343) “a personalizacdo nao



incide em aspetos relacionadas com a sua competéncia para o cargo, experiéncia e capacidade de
lideranca, mas na personalidade do candidato”. Ou seja, respeita a tudo o que tenha a ver com as
caracteristicas pessoais do candidato, listando fatores tdo diversos como a simpatia, humor, a forma
de vestir, se beija ou ndo os apoiantes, etc. Isto porque “os media preferem historias onde as
personagens sao pessoas reais, com um temperamento peculiar, com as suas proprias ideias e pontos
de vista - de preferéncia aquelas que sdo controversas”, (Kutseva, 2011, p. 158). Assim quanto mais
polémico for o ator politico, mais aumenta a sua probabilidade de ser “gerador de noticia”.
Tomemos como exemplo Donald Trump, candidato republicano a presidéncia dos EUA, hoje
Presidente: ¢ polémico, controverso e evidencia ideias bastante proprias, o que fez dele alvo de

interesse jornalistico e do publico em geral.

Outro dos padrdes ¢ o negativismo. Segundo Jesper Stromback (2008%, p. 238) “o conflito e
a personalizagdo estdo entre as técnicas de contar histdrias preferidas nos meios de comunicacao,
quando se escolhe o qué e como cobrir a politica”. Sabendo da preferéncia dos media, os atores
politicos estruturam os seus discursos neste sentido. O autor refere, ainda, que “os atores politicos
vao construir eventos que incluem um foco sobre estes aspetos, o que faz com que, num mundo
politico, os conflitos e personalidades se torne mais importantes”, (ibidem). Este negativismo
enquadra-se nas trocas de acusagdes entre candidatos, polémicas e tudo o que sirva para manchar a
imagem do adversario. Nas elei¢gdes em Cabo Verde, por exemplo, ¢ frequente os partidos acusarem
uns aos outros de comprar de votos. Outra forma de negativismo € quando os candidatos produzem
acusacoes de carater pessoal sobre os seus adversarios. Assim, essas polémicas transferem o foco
nas competéncias ou propostas que cada candidato/partido apresenta para a governagdo para um

plano intrincado de maior subjetividade.

Outra tendéncia ¢ a de enquadrar a cobertura noticiosa sobre as eleigdes num plano
estratégico semelhante ao de uma “corrida de cavalos” reduzindo a produ¢do noticiosa a uma
contabilidade face a vitoria. Isto pode levar, segundo Silveirinha (2004, p. 243), “a um afastamento
do cidadao da vida civica e politica”. Isto acontece porque a comunicagdo social da “énfase aos
partidos ou candidatos que tém mais hipoteses de ganhar as elei¢cdes”, (Antunes & Lisi, 2015, p. 9-
10). Porém, esse tipo de favorecimento traduz-se num tratamento diferenciado em relacdo aos
restantes partidos. Embora em Cabo Verde a diferenciacdo desse tratamento va contra as regras
estabelecidas pelo codigo eleitoral, foi possivel constata-la durante a nossa investigacdo, como

iremos ver mais adiante.

Neste trabalho procuraremos detalhar esses padrdes, assim como outras tendéncias que

sinalizamos no contexto cabo-verdiano, tendo em conta que, “nas campanhas eleitorais os partidos e



candidatos pretendem alcancar evidéncia medidtica enquanto os profissionais da informagao
procuram noticias que contenham interesse para o seu publico”, (Antunes & Lisi, 2015, p. 7). No
que diz respeito as noticias, devem ser consideradas algumas caracteristicas que definem se estas,
para os jornalistas, merecem ser contadas ou ndo, ou seja, “quanto maior for a simplificagdo,
polarizacdo, estereotipizagdo e personalizagdo maior sera a probabilidade de uma historia ser

contada” (Stromback 2008, p. 166).

1.1 Metodologia

Nesta investigacao, analisaremos as noticias editadas nos periddicos ja referidos referentes a
os partidos presentes na corrida legislativa, nomeadamente o Partido Africano para a Independéncia
de Cabo Verde (PAICV), o Movimento Para Democracia (MPD), a Unido Cabo-verdiana
Independente ¢ Democratica (UCID), o Partido Social Democratico (PSD), Partido do Trabalho e
da Solidariedade (PTS) e o Partido Popular de Cabo Verde (PP). Serd dado, contudo, maior
destaque as noticias relativas aos partidos que disputam diretamente o poder, nomeadamente o
PAICV e o MPD, e aos seus respetivos lideres, justificada pela predominancia destes partidos na
opinido publica e nos meios de comunicagdo, consequéncia da bi-partidarizagdo que prevalece no
sistema politico cabo-verdiano.

A nossa andlise tem como objectivo identificar os padrdes jornalisticos e discursivos
mais frequentes associando-a aos elementos contextuais e a orientagdo politica e partidaria
que lhes esta subjacente. Fizemo-la a partir de dois métodos:

1. Distribui¢do (quantitativa) das pecas jornalistas selecionadas no periodo da campanha por
géneros, tipo de enquadramentos, tema e estilo jornalistico (valores absolutos e relativos).

2. Caraterizagdo das estratégias discursivas mediatizados pelos media selecionados no decurso
da campanha, recorrendo a ACD.

2.1 As dimensoes de Personalizacdo versus Projeto.

2.2 Estratégia discursiva e critica de favorecimento a partidos e candidatos.

Com recurso ao método de Andlise Critica do Discurso (ACD) analisaremos a lexicalizagao,
ordem das palavras, neologismos, relexicalizagdes, modelizagdes, relagdes entre as palavras e
sentidos, suposi¢oes, alusdes e os significados implicitos que nos permitiram descortinar as relagdes

de poder patentes na representacdo mediadtica da campanha.



O projeto procura triangular o resultado de dois tratamentos distintos sobre o discurso
jornalistico e o discurso politico veiculados no contexto da imprensa escrita, em primeiro lugar
recorrendo a uma andlise de conteudo quantitativa, decorrente da aplicagdo de uma grelha de
analise resultante das grandes categorias ja expostas e, em segundo lugar, recorrendo a ACD.
Achamos conveniente a analise de conteudo porque, enquanto a ACD nos ajuda a descortinar as
relacdes de poder e as ideologias subjacente a linguagem de cada jornal, a andlise estatistica
(valores relativos e absolutos) ajudar-nos-4 a compreender a distribui¢do das noticias pelas
diferentes opcdes de constru¢ao de pegas, que nao € percetivel a primeira vista. Esta descri¢ao
estatistica permitir-nos-a4 determinar padroes e tendéncias nao relacionados com os aspetos
linguisticos. Ou seja, a utilizagdo da Anélise de Conteudo permitir-nos-a “identificar de um modo
sistematico e objetivo determinadas caracteristicas de cada pega, e, a0 mesmo tempo, elementos de
permanéncia ¢ de mudanga nos padrdes jornalisticos” (Serrano, 2006b, p. 110). A triangulagdo

proposta devera permitir, pois, uma analise mais completa.

1.2 Analise Critica do Discurso

O discurso que ¢ veiculado nas noticias acompanha o nosso dia-a-dia, ajudando-nos a
formar uma opinido sobre o mundo que nos rodeia. E ¢ através deste discurso que “adquirimos a
maior parte do que sabemos sobre o mundo para além das nossas experiéncias pessoais, € através do
qual muitas das nossas opinides sociais e atitudes sdo formadas” (Van Dijk, 2005, p. 14). Desta
forma, podemos dizer que o discurso dos média na comunicagdo social molda a nossa forma de ser,
as nossas crencas e valores, ja que através dos seus discursos adquirimos conhecimentos a que
talvez ndo tivéssemos acesso de outro modo. Posto isto, achamos conveniente aplicar a ACD na
analise do discurso jornalistico porque, segundo Isabela Fairclough & Norman Fairclough (2012, p.
80) “contribui para a analise das relagdes de poder e dominagdo manifestadas em determinados
corpos de textos, mostra como determinadas crengas e preocupacdes moldam o raciocinio pratico e,
contingentemente, decisdes e acdes sobre como contextos de acdo, valores e objetivos sdo
representados na promessa de argumentos que podem alimentar a critica da ideologia”. Ou seja, a
ACD ajudar-nos-4 a descortinar possiveis relagdes de poder existentes entre os jornais selecionados

e as representacgoes, atitudes e comportamentos no plano politico e partidario.

A andlise critica do discurso, como area de estudo, surge no inicio da década de 90 pelas
maos de Fairclough (1991), Teun Van Dijk (1991), Gunther Kress (1991), Ruth Wodak (1991) e

Teo Van Leeuwen (1991). E surge numa altura em que a “linguagem e as praticas sociais ganham



uma nova importancia nas sociedades contemporaneas”, (Fairclough & Wodak, 2000, p. 369). A
linguagem ganha importancia na medida em que, segundo Richardson (2007, p. 10), “representa,
em primeiro lugar, as realidades sociais e, em segundo lugar, contribui para a produgdo e
reprodugao da realidade social ou da vida social”. Ou seja, a vida social ¢ construida a partir da
comunicacdo, € essa comunicacao pode ganhar varias interpretagdes, representando também um
veiculo de transmissdo de discursos associados a algumas elites do poder, o que contribui para a

constru¢do de desigualdades sociais.

Por exemplo, nas noticias sobre a campanha eleitoral encontramos frases como: “Ulisses
chega e ¢ engolido pela onda vermelha”(Montezinho, 09/03/2016, p. 14-15). Esses exemplos
refletem, também, uma forma simbolica de representar a popularidade dos candidatos. Deste ponto
de vista torna-se importante analisar este tipo de discursos na cobertura noticiosa das campanhas
eleitorais, baseando na analise critica do discurso, porque esta analise corresponde a “um tipo de
investigacdo [...] que estuda, em primeiro lugar, o modo como o abuso do poder social, a
dominancia e a desigualdade sdo postos em pratica, e igualmente 0 modo como sio reproduzidos e
o modo como lhes resiste, pelo texto e pela fala, no contexto social e politico.” (Van Dijk; 2005, p.
19). Permitindo-nos, deste modo, verificar como o discurso ¢ utilizado pelos jornalistas para, por
exemplo, diferenciar, ou mesmo beneficiar, os candidatos e, de modo geral, permite-nos detetar
desigualdades sociais, posicdes ideologicas, refletindo o poder da escrita jornalistica. Desta forma,
torna possivel verificar as tendéncias de cada jornal/jornalista que, no contexto que abordamos,
estdo geralmente ligados aos interesses de partidos ou de organizacdes politicas. Por detras desta
desigualdade de tratamento, podem estar interesses sociais ou econdmicos. Deste modo, “os
jornalistas agem sobre o mundo, produzindo e reproduzindo realidades sociais, mantendo ou

transformando crencas sociais, (Richardson, 2007, p. 115).

Se a ACD se dedica a esses tipos de problemas sociais, estuda também as sociedades e as
suas praticas, fazendo recurso a uma abordagem interdisciplinar. Ou seja, “em vez de meramente
descrever as estruturas do discurso, tenta explicar as mesmas em termos de caracterizagdo da
interacdo social e especialmente da estrutura social”, (Van Dijk, 2005, p. 20). Assim, para analisar
um discurso, temos que ter em consideragdo as relagdes existentes entre quem produz o discurso e
quem ¢ visado pelo discurso. Assim sendo, ¢ necessario explicar a origem e o contexto dos
acontecimentos, sendo por vezes necessario recorrer a Linguistica, a Historia ou a Antropologia
social, para poder interpretar o que esta por detras de cada discurso. Esta abordagem seria preciosa

para compreender, por exemplo, a relacdo de rivalidade entre os habitantes da cidade do Mindelo e



os da cidade da Praia, de que resulta uma frequente crispa¢ao no desenvolvimento das campanhas e

na relacao entre os apoios e a identidade dos candidatos.

Essa complexidade na analise de um discurso advém do facto de a ACD se centrar “nos
modos como as estruturas do discurso pdem em pratica, confirmam, legitimam, reproduzem ou
desafiam relagdes do poder ¢ de dominancia social.” (ibidem). E nesta perspetiva que se torna
importante contextualizar o discurso. A contextualizagdo ¢ “entendida como forma de mediagdo do
texto com o contexto que desvenda o “lugar” onde os discursos estdo situados”, (Freitas, 1999, p.
7); essa contextualizagdo ¢ importante porque os média veiculam os padrdes ideoldgicos com os
quais se identificam no momento, quem o diz e para quem o diz, ou seja, com as circunstancias da
producao da noticia. Assim, o papel da ACD ¢ “estabelecer um quadro analitico capaz de mapear a
conexao entre relagdes de poder e recursos linguisticos selecionados por pessoas ou grupos sociais”

(Resende e Ramalho 2004, p. 185).

Neste sentido, o “universo mediatico ndo pode ser analisado e compreendido sem levarmos
em consideracdo a maneira como ele se constitui como campo de for¢a no qual diferentes atores
sociais buscam fazer prevalecer interpretagdes através de suas praticas discursivas, tornando-se
assim um locus de tensdo em que emergem diversas vozes € interesses em uma permanente disputa
de sentidos” (Fortuna et al, 2013, p. 6). Assim o universo mediatico € visto como “uma arena social
em que coexistem tentativas diversas de construgdo, afirmag¢do ou negacdo de significados”
(Oliveira, 2000 apud Fortuna et al 2013, p. 6); o discurso mediatico cria significados que evoluem

de acordo com os interesses de quem estd por detras deles.

Para falarmos da ACD torna-se necessario discutir alguns aspetos da evolucao do conceito

de discurso:

a) Para Kress, “discursos sao conjuntos de afirmagdes sistematicamente organizados que dao

expressdo aos significados e valores de uma instituicdo”, (Kress, 1985, p. 7)

b) Fairclough (2001, p. 90) entende discurso como “uma pratica social reprodutora e
transformadora de realidades sociais e o sujeito da linguagem, a partir de uma perspetiva
psicossocial, tanto propenso ao moldamento ideoldgico e linguistico quanto agindo como
transformador de suas proprias praticas discursivas, contestando e reestruturando a dominagao e as
formagdes ideologicas socialmente empreendidas em seus discursos; ora ele se conforma as
formacdes discursivas/sociais que o compdem, ora resiste a elas, resignificando-as, reconfigurando-

as. Desse modo, a lingua ¢ uma atividade dialética que molda a sociedade e ¢ moldada por ela”.



¢) Van Djik (2005, p. 24) define discurso como “um complexo de eventos comunicativos”.

d) Para Ruth Wodak & Michael Meyer (2008, p. 2-3) o discurso significa “qualquer coisa de
um monumento historico, um lieu de mémoire, uma politica, uma estratégia politica, narrativas em
um sentido restrito ou amplo do termo, texto, conversa, um discurso, conversas relacionadas com o

tema, a linguagem per si”.

Os autores definem de forma diferente a ACD mas como ja vimos anteriormente esta tem um
objetivo comum a todos os autores, que ¢ ode descortinar as desigualdades, as ideologias
dominantes e as relagdes de poder, analisando as mais diferentes formas de comunicar e de estar na
vida situadas num contexto. Ou seja, “o discurso ¢ basicamente o uso social da linguagem no

contexto social”, (Isabel Fairclough & Norman Farclough, 2012, p. 81).

Todavia, a ACD ndo resume s6 ao uso da lingua, mas sim “o que ha por meio dela: relagdes
de poder, institucionalizacdo de identidades sociais, processos de inconsciéncia ideoldgica, enfim,
diversas manifestacdes humanas”, (Melo, 2009, p. 3). Por isso, ¢ tendo em conta a complexidade da
analise do discurso, Antonio Freitas (1999, p. 13) afirma que “o sentido do discurso, em muitos
casos, esta no nao dito, ou seja, nas entrelinhas, nos pressupostos e subentendidos”. Assim, ha que
saber quem esta por tras de cada discurso, as suas intengdes € em que contexto. Por exemplo, dizer
que um candidato teve uma moldura humana a sua espera ¢ diferente de dizer que teve muita gente
a sua espera, ou seja, o dito: moldura humana, o ndo dito: ¢ um lider popular envolvido pelo povo,
ou seja, demonstra uma posi¢ao favordvel ao candidato. Deste modo, cabe a ACD “analisar o
funcionamento dessas visdes do mundo, que subjazem a constituicdio dos factos, dos
acontecimentos e, sobretudo, da agenciagdo, concretamente nos aspetos que, de forma especifica, se

relacionam com a linguagem, o discurso, a ideologia e a sociedade” (Pedro, 1997, p. 22).

Fairclough & Wodak (1997, p. 271-280) trazem-nos os principios basicos da ACD: “(a) A
ACD dedica-se a problemas sociais; (b) As relagdes de poder sdo discursivas; (¢) O discurso
constitui a sociedade e a cultura; (d) O discurso tem um funcionamento ideoldgico; (e) O elo de
ligagcdo entre texto e sociedade ¢ mediatico; (f) A anélise do discurso € interpretativa e explicativa;
(g) O discurso ¢ uma forma de agdo social”. Neste contexto, podemos assumir que a analise critica
do discurso produz uma literacia critica para o mundo que nos rodeia. Ou seja, permite saber olhar
para as varias camadas do discurso, desconstrui-lo e interpreta-lo. Dai, a necessidade de o discurso
incluir todas as formas de expressdo (verbal, escrita, falada, gestual, danga, musica), e ser
enquadrada no contexto. Como afirma Wodak & Meyer (2008, p. 7), “a ACD quer produzir e

transmitir conhecimento critico que permite que os seres humanos se emanciparem das formas de



dominacao através da propria reflexao”. Desta feita, podemos dizer que a ACD acaba por desvendar
os “bastidores” dos discursos em que nada ¢ feito ao acaso. Toda a mensagem tem um objetivo e

um destinatario, principalmente na arena politica onde tudo tem um proposito.

Norman Fairclough (1992, p. 90) concebe a “linguagem como pratica social”, ou seja, “a
linguagem como parte irredutivel da vida social, dialecticamente interconectada a outros elementos
da vida social”, (Fairclough, 2003, p. 3). Ou seja, esta diretamente relacionada com a
realidade/contexto social e econdémico, em que o discurso acaba por ganhar um significado
consoante o0 momento da realidade social. Dai a importancia do contexto. Por exemplo, nos dois
primeiros mandatos do PAICV havia alguma satisfagdo com o facto de o pais ter sido considerado
um pais de desenvolvimento médio, ter ganho por duas vezes o concurso “Millenium challange
Acount”, pelo que o pais foi brindado com varios milhdes de euros, facto que permitiu a construgao
de grandes obras publicas e aumento do emprego. No entanto, a partir do momento em que o pais ¢
afetado pela crise econdmica, que leva a implementagdo de algumas medidas de austeridade, a
insatisfacdo acompanhada por manifestacdes torna-se evidente. Desta forma, o discurso foi
influenciado por fatores econémicos e sociais. Mas a ACD ndo se baseia somente na linguagem
falada. Baseia-se também noutras formas de comunicagdo, como gestos, musica, danga, € outras
formas de estar como o siléncio. Segundo Resende & Pereira (2010, p. 2) “a andlise do discurso,
articulada com o conceito de préaticas sociais, constitui a abordagem proficua para a investiga¢do
dos mais diversos problemas sociais, ultrapassando as fronteiras da linguistica”. Assim, a ACD
“esta baseada em uma visdo de semiose que inclui todas as formas de constru¢do de sentidos —
linguagem corporal e a propria lingua”, (Fairclough 2005, p. 308). Deste modo, todas as formas de
fazer campanha e de estar na politica contribuem, também, para a construcdo de significados. Em
Cabo Verde, por exemplo, o facto de o candidato falar todas as variantes do crioulo, frequentar os
bares e beber um “grogue” com o povo, ou falar com toda a gente tem um grande significado, uma
vez que simboliza humildade, aproximagdao e “igualdade” com o eleitorado. Nesta perspetiva,
Fairclough (2005, p. 308) entende a ACD como sendo “andlise das relagdes dialéticas entre
semioses (inclusive a lingua) e outros elementos das praticas sociais”. Isto porque, para Fairclough
(ibid, p. 309) “a ACD preocupa-se particularmente com as mudangas radicais na vida social
contemporanea, no papel que a semiose tem dentro dos processos de mudanca e nas relagdes entre
semiose e outros elementos sociais dentro da rede de praticas”. As praticas sociais sdo entendidas
como “maneiras habituais, em tempos e espagos particulares, pelas quais as pessoas aplicam
recursos — materiais ou simbolicos — para agirem juntas no mundo” (Chouliaraki & Fairclough,
1999, p. 21). Ou seja, praticas sociais 0s nossos habitos e costumes, forma de agir e de estar na vida.

Por exemplo, temos as praticas dos partidos em tempos de campanha eleitoral. Em Cabo Verde, as
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ofertas de sacos de cimento, camisolas e brindes diversos nos periodos de campanha, sdo
acompanhadas por rumores de compra de votos, que embora ilegais, fazem parte de uma pratica
aceite pelos eleitores. Essas praticas influenciam a forma como alguns eleitores vém a politica,

associando-a a oferta de “brindes”.

Fairclough (2005, p. 309) aponta-nos 3 formas diferentes de atuagao da semiose: “primeiro,
atua como parte da atividade social inserida em uma pratica”. Por exemplo, a forma como um
politico utiliza a linguagem quando estd a discursar numa universidade e quando estd a discursar
para o povo num comicio em que a linguagem ea forma de se apresentar muda de acordo com a
audiéncia. Segundo, “a semiose atua nas representagdes”, (ibidem). Por exemplo, Fairclough refere
que “os atores sociais, no curso da sua atividade, produzem nao sé representagdes das praticas em
que estdo inseridas como de outras, recontextualizando-as”, (ibidem). No entanto, essa
recontextualizacdo pode representar por vezes, segundo Isabel Fairclough & Norman Fairclough
(2012, p. 83), “uma pequena colonizagao de um campo ou instituicdo por outro”. Por exemplo, o
slogan “nu mesti muda” (precisamos mudar) utilizado na campanha do MPD recupera o essencial
do slogan “yes, we can” de Barack Obama, na campanha presidencial de 2008, que foi
recontextualizado para a realidade cabo-verdiana. Em terceiro lugar, “a semiose atua no
desempenho de posi¢des particulares”, ou seja, nas palavras do autor, “as identidades de pessoas
que operam em certas posi¢oes sdo apenas parcialmente determinadas pela pratica em si”, (ibidem).
Por isso, afirma Fairclough, “as pessoas de diferentes classes sociais, sexos, nacionalidades, etnias
ou culturas, com experiéncias de vida diversas, produzem desempenhos distintos”. (ibid, p. 310).
Ou seja, nesta logica, um politico formado em Economia tem mais a-vontade quando se apresentam
resultados quantitativos do desempenho econémico. Um politico em Cabo Verde ira agir de forma
diferente a de um politico em Portugal, at¢ mesmo pela realidade social e cultural cabo-verdiana,

que permite uma maior aproximag¢ao com o eleitorado, dada, também, a escala das ilhas e do Pais.

Norman Fairclough estabelece a semiose como “parte da atividade social que constitui
géneros discursivos”, (ibidem). Aqui os géneros sdo vistos como “maneiras diversas de agir, de
produzir a vida social semioticamente”, (ibidem). Ou seja, ¢ a forma como representamos as coisas
ou a nos proprios através da nossa forma de estar na vida, das nossas praticas. No jornalismo, por
exemplo, os géneros sdo “as diferentes formas discursivas”, por exemplo, editoriais, reportagem,
noticia, entrevistas etc. Neste sentido, géneros “sdo recursos semioticos, modelos para realizar actos
comunicativos” (Van Leeuwen 2006, p. 128). Assim, a forma como os discursos sdo enunciados, o
ambiente em que sdo produzidos e quem os diz contribui para produzir significados. Por exemplo,

um elogio feito ao adversario politico no periodo eleitoral por uma das principais figuras do PAICV
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e Primeiro-Ministro cessante, Jos¢ Maria Neves, dirigido ao lider da oposi¢do, traduz-se na frase
“revejo-me em Ulisses Correia e Silva”, (entrevista ao Asemana, 09/05/2016). Isto ¢ considerado
uma declaragdo de apoio ao adversario, quando num outro contexto seria considerado apenas um
elogio. Esta diferenciacdo esta relacionada com quem o diz e para quem o diz, com o timing em que
¢ dito (no rescaldo dos resultados eleitorais), e com as circunstancias em que foi dito (num contexto
de divergéncias com a nova lider do partido, visiveis durante a campanha). Com isto, a semiose “na
representacdo e auto-representacdo de praticas sociais constitui os discursos, que sdo as varias
representacoes da vida social” (ibidem), ou as varias formas de representacdo da realidade social
(estruturas, praticas e eventos). Por isso mesmo a semiose ¢ “qualquer forma de producao de
significados”, (Fairclough, 2001). Neste sentido “uma determinada configuragdo de praticas sociais
constitui uma ordem social, ¢ o aspeto semiotico da ordem social é uma ordem do discurso”
(ibidem.). A “ordem do discurso ¢ a estruturacdo dos géneros e discursos dentro de uma
determinada ordem social, sendo um dos seus aspetos o dominio de algumas formas de produzir
significados sobre outras” (ibidem). Entretanto, para Fairclough, “uma ordem do discurso ndo ¢ um
sistema fechado, ela sempre pode ser contestada em lutas hegemonicas”, (ibidem) como iremos ver

mais adiante.

Richardson (2007, p. 27) refere que toda a ACD engloba 3 temas chave: o caracter

(re)criativo do discurso, o poder e as relagdes sociais do discurso, a ideologia e a hegemonia.

Sendo o discurso constituido, como ja foi referido, como uma forma de pratica social, ¢
entendido como sendo “socialmente constitutivo — através do discurso se constituem estruturas
sociais — e constituido socialmente — os discursos variam segundo os dominios sociais em que sdo
gerados, de acordo com as ordens de discurso a que se filiam”, (Resende & Ramalho, 2004, p. 186).
Isto porque, como j& foi referido, a ACD procura desconstruir as varias camadas do discurso e
desvendar as relagdes de poder e ideologicas dominantes. Na ACD “busca-se desnaturalizar crencas
que servem de suporte a estruturas de dominagdo, a fim de favorecer a desarticulacdo de tais
estruturas”, (ibidem). Esta ideia vai ao encontro da perspetiva de Kress (1990, p. 85), que diz que
“os analistas criticos do discurso pretendem mostrar o modo como as praticas linguistico-discursivo
estdo imbricadas com estruturas sociopoliticas, mais abrangentes, de poder e de dominacdo”. Por
outro lado, Fairclough & wodak (1997) apresenta-nos uma relacdo de reciprocidade entre a
realidade social e o evento discursivo, ou seja, alteram-se mutuamente, podendo confundir-se, uma
vez que, por um lado, a realidade social pode ser influenciada por um evento discursivo, por outro
lado, um evento discursivo pode influenciar ou alterar a realidade social. Por exemplo, a foto do um

menino Sirio que morreu afogado ao tentar chegar 4 Europa mudou a forma como o mundo encara
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o drama dos refugiados e consequentemente algumas politicas de acolhimento de refugiados. Deste
modo um evento social acabou por moldar as estruturas, levando a implementacdo de novas

politicas (praticas).

Neste sentido, o que dizemos acaba por revelar quem somos e conota-nos a uma
determinada referéncia, podendo criar desigualdades sociais ¢ a forma como a sociedade olha para
certas questoes, tendo deste modo consequéncias ideoldgicas. O Brexit, por exemplo, corresponde a
um evento social que ird moldar as estruturas e consequentemente as praticas/politicas de
acolhimento de emigrantes da zona euro. Por isso mesmo, a Analise do Discurso tem de ser critica,
uma vez que permite “primeiramente, discernir conexdes entre a lingua e outros elementos da vida
social que estdo normalmente encobertos e, em segundo lugar, € critica no sentido de que esta
comprometida com mudangas sociais continuas (Fairclough, 2001, p. 230). Ou seja, “a ACD tem
como objetivo mostrar maneiras ndo-0bvias pelas quais a lingua envolve-se em relagdes sociais de
poder e dominagdo e em ideologias” (ibid, p. 229).

Como ja foi referido um dos objetivos da ACD ¢ analisar e revelar o papel do discurso na
reproducao da dominagdo. Dominagdo neste caso ¢ entendida como “o exercicio do poder social por
elites, instituigdes ou grupos, que resulta em desigualdade social, onde estdo incluidas a
desigualdade politica, desigualdade cultural e a que deriva da diferenciagdo e discriminagdo de
classe, de raca, de sexo e de caracteristicas étnicas” (Kress, 1993 apud Pedro, 1997, p. 26). Assim, a
dominacao ¢ exercida pelos detentores do poder, com maior poder econdmico, com maior acesso a
informacao ou com a maior rede de contactos. Ora, o conceito de poder ¢ abordado por diferentes
autores. Foucault (apud Hartley, 2005, p. 181-184) entende o poder como “producdo de
conhecimento”, argumentando que o “conhecimento ¢ como um instrumento que cria rituais de
verdade”. Por seu lado, Emilia Pedro (1997, p. 26) defende que “o poder envolve controlo,
nomeadamente de um grupo sobre os outros grupos”. Entretanto, interpretando as palavras da
autora, este controlo ndo € coercivo, pelo contrario, ¢ feita de forma subtil, uma vez que segundo ela
“o poder, utiliza formas muitas vezes bastantes mais eficazes, através da persuasdo, da dissimulag¢do
ou da manipula¢do”, (ibidem). A autora dd-nos como exemplos os casos de publicidade nos média e
do discurso politico. Desta feita, se torna importante analisar as relacdes de poder transmitido pelos
meios de comunicacdo na medida em que, segundo Van Dijk (2005, p. 28), “o seu poder ¢ inegavel
e muitas vezes revelam imagens tendenciosas, estereotipadas, sexistas ou racistas em textos,
ilustracdes e fotos”. Assim, ¢ inegavel a relacdo entre poder e linguagem. Como constatam Wodak
& Meyer (2008, p. 10), “a unidade social constante da linguagem e outras questdes sociais garante
que a linguagem esté entrelagada no poder social de varias maneiras: a linguagem indexa e expressa

poder e esta envolvida onde ha conten¢do e um desafio ao poder”. No entanto, Wodak (2001, p. 11)
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advertem que “o poder ndo deriva necessariamente da linguagem, mas a linguagem pode ser usada
para desafiar o poder, subverté-lo e alterar as distribui¢des de poder no curto e no longo prazo”.
Assim, segundo a autora, “a linguagem ndo ¢ poderosa por ela propria. Ela ganha poder através do

uso que pessoas com poder fazem dela”, (ibidem).

Nesta perspetiva, as elites, que, como ja foi referido, sdo as detentoras do poder, possuem
maiores recursos, tém mais probabilidades de conseguir transmitir suas posigoes ideologicas, uma
vez que tém “acesso privilegiado a recurso sociais escassos, tais como for¢a, dinheiro, estatuto,
fama, conhecimento, informac¢do, cultura ou mesmo varias formas de discurso publico e de
comunicacao”, (Van Dijk, 2005, p. 22). A transmissdo das ideologias ¢ fundamental na manutencao
do poder, estando a linguagem entrelagada com o poder, podendo, desta forma, alterar o centro do

poder e construir desigualdades.

A ACD vé a ideologia como “um aspeto importante para estabelecer e manter relagdes de
poder desiguais”, (Wodak, 2001, p. 10). Por isto mesmo que a ACD, “ocupa-se de efeitos
ideologicos que sentidos de textos, como instancias de discurso, possam ter sobre relagdes sociais,
acoes e interacdes, pessoas do mundo material” (Ramalho, 2010, p. 227). Sendo que, “as ideologias
ndo sdo inatas, mas aprendidas, partilhadas e usadas para identificar, formar e manter grupos sociais
e o seu poder”, (ibid, p. 15). No entanto ideologia ¢ uma terminologia cuja definicdo varia
consoante o autor. Para Karl Marx, “a ideologia ¢ entendida como uma forma de opressao da classe
dominante sobre a classe dominada”. Para Nunes, 1961 (apud Jodo Carreira, 2010, p. 10),
“ideologia sera qualquer sistema de ideias que, nas lutas travadas na sociedade, sirva de facto como
justificagdo ideal dos interesses, das posicoes e das agdes empreendidas por algum grupo”. Segundo
Althusser “o mecanismo pelo qual a ideologia leva o agente social a reconhecer o seu lugar ¢ o
mecanismo da sujeicao social (...) € um mecanismo com duplo efeito: o agente se reconhece como
sujeito e se assujeita a um sujeito absoluto” (Althusser, 2001, p. 8). Ou seja, existe um consenso em

que o dominado aceita o dominio sem que haja revolta.

A 1ideologia ¢ classificada por Chouliaraki & Fairclough (1999, p. 26) como ‘“construcao
discursiva”. Assim, podemos dizer que o discurso carrega sempre uma ideologia que lhe estd
subjacente. Isabel Fairclough & Norman Fairclough (2012, p. 100) define ideologia como “parte do
modo como o dominio de grupos sociais dominantes ¢ alcangado, mantido e renovado através de

direcdes particulares de mudanga social”.

Todavia, muitos autores referem que as relacdes de dominacdo sdo dificeis de serem

observados na medida em que em certos casos os dominados aceitam o dominio. No entanto, a
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transmissdao de ideologias s6 ¢ bem-sucedida se ‘“ndo foram reconhecidas como tal, sendo

naturalizadas como parte do senso comum”, (ibidem), ou seja, através da hegemonia.

Neste especto, Fortuna (2013, p. 6) sugere que as praticas discursivas mediaticas sdo “um
lugar privilegiado por onde transitam diferentes disputas por hegemonias politicas e ideoldgicas”.
Gramsci (1988, p. 423) definiu hegemonia como “um continuo processo de formagao e suplantacao
de um equilibrio instavel” onde existe uma constante “luta pelo consenso”. Thompson (1990)
afirma que “ideologia ¢, por natureza, hegemoénica, no sentido de que ela necessariamente serve
para estabelecer e sustentar relagdes de dominagdo e, por isso, serve para reproduzir a ordem social
que favorece individuos e grupos dominantes”. Por isso mesmo “toda hegemonia ¢ um equilibrio
instavel” (Resende et al, 2004, p. 196). Por seu lado, Belligni (2002, p. 579) define hegemonia
como “a capacidade de direcao intelectual e moral, em virtude da qual a classe dominante, ou
aspirante ao dominio, consegue ser aceita como guia legitimo, constitui-se em classe dirigente e
obtém o consenso ou a passividade da maioria da populagao diante das metas impostas a vida social
e politica de um pais”. Assim os grupos dominantes mantém a hegemonia através do consenso.
Desta feita, Richardson (2007, p. 35) defende que consenso ¢ quando “a classe subordinada

consente a lideranca da classe dominante ¢ o dominio das suas institui¢oes e valores™.

No entanto, para os autores, este consenso ndo pode ser dado como adquirido, uma vez que
pode ser quebrado a qualquer momento. Isso aconteceu com o resultado das eleigdes legislativas de
2016 em que, depois de o PAICV ter ganho por trés mandatos com maioria absoluta, perde de
forma inesperada essa maioria, o que demonstra uma quebra na hegemonia que estd na origem a um
novo consenso politico que podera ser posta em causa nas proximas elei¢des. Isto acontece porque
“a hegemonia, em seus periodos de crise, sera sempre contestada em maior ou menor propor¢ao”,
(Chouliaraki & Fairclough, 1999, p. 25). Isto faz com que a hegemonia seja uma luta constante para
alcangar o consenso, se ndo houver satisfagdo das classes dominadas o consenso ¢ quebrado, e dai
poderd surgir um descontentamento da maioria manifestando a sua revolta, neste caso através do

voto.

Fairclough, 1992 (apud Resende et al, 2004, p. 187) traga um modelo tridimensional da
ACD, em que nos apresenta trés dimensdes do discurso: texto, pratica discursiva e pratica social.
Segundo o autor o modelo de andlise do texto ¢ “pormenorizado em categorias: o vocabulario
(neologismos, lexicalizagdes, relexicalizacdes, superexpressdo, modelizagdes, relacdes entre
palavras e sentidos), a gramatica, a coesdo e a estrutura textual”. As praticas discursivas sao 0s
“processos de producdo, distribuicdo e consumo do texto, que sdo processos sociais relacionados a

ambientes econdomicos, politicos e institucionais particulares, em que se analisam também as
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categorias forca, coeréncia e intertextualidade”(ibid, p. 186-187). A analise da pratica social “esta
relacionada com os aspetos ideolodgicos e hegemonicos na instancia discursiva analisada™ (ibid, p.
188). Estas trés dimensdes da analise discursiva permitem-nos analisar, ndo s6 aspetos relacionados

com a lingua, mas também, aspetos da vida social, permitindo uma andlise mais completa.

Halliday (1985) desenvolve uma teoria baseada na gramatica sistémico-funcional que
devemos ter em conta ao analisar um texto, apresentando-nos trés fung¢des da linguagem: (1) “Do
ponto de vista ideacional se representa a experiéncia do mundo, bem como os sistemas de
conhecimento e crenga”; ou seja, a forma como um conjunto de noticia representa um dado
acontecimento. Quais os atores sociais, quem ¢ o autor da acdo ou vitima, como sao classificados,
léxico utilizado, etc. Por exemplo a frase, “o MPD acusa o PAICV de compra de voto”. O MPD
aqui ¢ classificado como o autor da acdo ¢ o PAICV a vitima da agdo (2) “Do ponto de vista
interpessoal, se constitui a interagdo social entre participantes, sujeitos sociais, identidades, bem
como relagdes sociais entre categorias de sujeito”; aqui ha que analisar os juizos de valore que o
texto estabelece com o leitor. (3) “Do ponto de vista textual, se procede a ligacdo de partes de um
texto num tudo coerente, ¢ de textos a contextos situacionais”; aqui hd que analisar a estrutura

textual, relacdo entre as palavras, etc.

1.3 Analise Critica do Discurso (ACD) Aplicada aos Periddicos de

Imprensa Escrita

Ja vimos a importancia da andlise critica do discurso e como esta andlise ajuda-nos a
desconstruir as relagdes de poderes patentes nos discursos. No entanto, interessa-nos também

perceber o porque da aplicacdo deste método/ teoria na analise aos periddicos de imprensa escrita.

Apesar dos suportes escritos, na maioria dos casos, estarem a ser substituidos por suportes
digitais eles continuam a ser “um instrumento insubstituivel na conservagao e difusdo da
informacao e da cultura”, (Salgado, 2007, p. 80). Os perioddicos escritos, nos tempos que correm,
deixaram de dar as noticias e passaram a explica-las, uma vez que nao sdo tdo afetados pelo
imediatismo e espontaneidade, ganhando, deste modo, mais tempo para investiga-las. Porém, eles

também possuem mais tempo para a construcao de significados.

Assim o0s jornais aumentaram a sua importancia na medida em que sdo eles que ajudam as
pessoas a interpretar e compreender a informacdo que veicula nos outros meios de comunicagao,

podendo até dizer que as noticias que veiculam na imprensa escrita reforca a credibilidade das
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noticias que lemos em outros meios como os jornais online. Como refere a teoria do agenda-setting
(ver capitulo II) “as pessoas tém mais tendéncia a seguir a opinido predominante dos média”, e em
especial dos média escritos. Deste ponto de vista o texto ganha uma importancia significativa.
“Quer sejam noticias, artigos de opinido e/ou comentarios veiculados por jornalistas, opinionmakers
(ver capitulo II) e/ou cidaddo comum, respetivamente, todos fazem parte do discurso da imprensa”
(Pereira, 2013, p. 97). Para além disso, “o facto de os arquivos impressos serem melhores
catalogados, permitem recolha mais aprofundada e a existéncia de um texto de discurso mais bem
elaborado” (ibid, p. 99). Ou seja, o jornal impresso torna-se num documento que até pode ser
utilizado como prova. Por outro lado, “da leitura dos jornais contribui como complemento para a
formagdo da imagem de alguém”, (Graber, 1990, p. 20). Isto porque o texto pode ter vdrias
interpretagdes politicas, sociais, culturais dependendo de quem ¢ o seu autor ¢ quem s3o os atores

sociais anunciados no texto.

Como ja vimos, todo o discurso ¢ baseado nas relacdes de poder. A andlise critica do
discurso aplicada a os periodicos escritos “remete-nos a historia e as condigdes de producdo dos
enunciados e das enunciagdes dos sujeitos sociais” (Freitas, 1999, p. 2). A ACD ajuda-nos a
compreender as intengdes dos jornalistas e sujeitos sociais, as relagdes de poder existentes, os
significados implicitos, as ideologias transmitidas e o contexto sdcio-historico em que foi produzida

as noticias.

A imprensa escrita, por um lado, “ao nivel global do discurso, os topicos podem influenciar
0 que as pessoas consideram como sendo a informag¢ao mais importante do texto ou da fala, e assim
correspondem aos niveis de topo dos seus modelos mentais”, (Duinet el 1988; Van Dijk 1991; Van
Dijk, 2005, p. 27). Os autores exemplificam e afirmam que “expressar um determinado topico num
titulo de uma noticia pode influenciar poderosamente a forma como um acontecimento ¢ definido
em termos de um modelo mental “preferencial” (quando um crime ¢ cometido por minorias ¢é
tipicamente topicalizado e posto em titulo na imprensa”, (ibidem). Por outro lado, “a argumentacao
pode ser persuasiva por causa das opinides sociais que estdo escondidas nas suas premissas

implicitas e que sao assim dadas como adquiridas entre os receptores” (ibidem).

Aplicar a ACD aos periddicos escritos ¢ ainda importante uma vez que “as pressdes num
veiculo de comunicacdo sdo muitas e muito grandes, pois o jogo do poder, do interesse politico,
economico e o controle ideologico sao sentidos de forma clara pelos profissionais de comunicagao,
que lutam para divulgar os fatos, porém, seus textos, quando publicados, sdo pasteurizados ao
extremo, e, no final, ndo raramente, o publico terd uma ténue informacdo sobre o fato” (Freitas,

1999, p. 13). Sendo muitas vezes “o que ¢ dito tem pouco significado”, (ibidem). Ou seja, o
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“sentido do discurso, em muitos casos, esta no nao dito, ou seja, nas entrelinhas, nos pressupostos e
subentendidos, no que ndo foi divulgado ou no que estd implicito nas matérias jornalisticas”,
(ibidem). Principalmente quando temos um grande numero de jornais impressos a fechar as portar
por falta de patrocinadores. Assim, entre fechar as portas por ir contra os interesses de um

patrocinador ou deixar de publicar uma noticia para manter o patrocinio a escolha parece ser 6bvia.

Segundo Maria Yared (2011, p. 32), “os média, especificamente jornais e revistas, sao
modalidades de comunicagdo cujos participantes estdo extremamente separados no tempo € no
espaco: o contexto de produgdo ¢ bastante diferente do contexto de leitura e interpretacdo”. Neste
sentido, a autora afirma que “a chamada imprensa livre pressupde um discurso segundo o qual a
imprensa s6 diz a verdade sobre os factos e o seu papel ¢ o de fiscalizar, e, principalmente, sua
opinido ¢ imparcial” (ibid:33). Como afirma Fairclough (apud Yared, 2011, p. 33), “uma narrativa ¢
pesadamente construida e isso implica certas escolhas representativas que possivelmente nao serdo
imparciais”, ou seja, o que “aparentemente ¢ uma representacao objetiva dos factos ¢ também uma
constru¢do dos factos, cujo efeito dar-se-a de acordo com os recursos linguisticos utilizados”,
(ibidem). A construcao dos factos esta relacionada com os processos de selecdo e construcao das
noticias (feoria de gatekeeping) de acordo com os interesses de cada meio e de forma a atrair mais

audiéncia.

Por essa razdo, Fairclough (2010) afirma que “os média sdo um campo social que tem
recebido especial aten¢do devido a sua capacidade de hibridismo genérico”. Segundo o autor “um
numero de investigadores sociais e tedricos tem chamado especial atencdo para os modos pelos
quais as fronteiras sociais estdo obscurecidas na vida social contemporanea, e as formas de
hibridismo ou mixing de praticas sociais que disto resulta (...)”. No caso dos média o hibridismo
verifica-se porque “os textos dos média podem ser vistos como instanciando o obscurecimento das
fronteiras de varios tipos: fato e ficcdo, noticias e entretenimento, drama e documentarios e assim
por diante” (Fairclough, 2003, p. 35). Isto representa um obscurecimento daquilo que ¢ a funcao do

jornalismo.

Maria Yared (2011, p. 43) nos d4 como exemplo as reportagens assegurando que “as
funcdes das reportagens dos média imprensa sdo muito variadas e informar ¢ apenas uma dela ja
que uma reportagem dos média impressa ¢ um produto de uma empresa, sendo razoavel supormos
que o objetivo ¢ a venda desse produto”. Portanto, para a autora, “havera sempre um mix de fungdes
em um género como reportagem: entretenimento, promoc¢do, informacdo, formacgdo e opinido,
direcionamento ideoldgico, em que sob o pretexto de informar o leitor, uma reportagem pode

distrai-lo, entreté-lo e convence-lo” (ibid).
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No entanto, o hibridismo do texto ndo se reflete s6 no género narrativo. O texto também ¢
hibrido no sentido em que combina intertextualidade e inter-discursividade. Segundo Isabel
Magalhaes (2010, p. 14), “o texto é sempre Hibrido, com intertextualidade entre os modos escrito e
visual, que pode incluir linguagem verbal e aspetos relacionados a imagem”. Sendo a
Intertextualidade “entendida num sentido amplo, o que inclui a inter-discursividade”, (ibid, p. 15).
Ou seja, um discurso pode encaminhar-nos para outros discursos, outros textos, em que o
significado pode variar consoante a experiencia e conhecimento do leitor, cabendo a ele a

interpretacdo da noticia.

A ACD aplicada a imprensa escrita se torna mais importante ainda na medida em que
permite-nos observar a criagdo de significados e a forma como as ideologias e as crengas sdo
reproduzidas nas noticias dos periddicos escritos. Para Van Dijk, “as ideologias sdo, tipicamente,
implementadas ou acionadas pelas manifestagdes da polariza¢ao entre grupos: Nos vs. Eles. Assim,
ao nivel de topicos, titulos, significados locais, argumentos, descri¢des das pessoas, citagoes,
unidades lexicais e muitas outras propriedades das noticias” (2005, p. 16). Ou seja, nas palavras do
autor “as nossas coisas boas serdo realgadas, enquanto as coisas mas deles serdo secundizadas
(mitigadas, marginalizadas, ignoradas”, (ibidem). Por isso mesmo, ao analisarmos um texto de um
jornal temos que ter em conta os topicos, as crengas locais, as circunstancias da producao da noticia,
o léxico e os seus significados locais, entre outros. Nesta perspetiva, Theo van Leeuwen (2008, p.
10-12) recomenda que “todo o texto deve ser interpretado como uma representagdo das praticas
sociais”. Segundo o autor “todos os elementos da pratica social se estabelece no texto, sendo esses
os elementos: participantes (agente, instigador, afetado ou beneficiario), agdes, tempos e

localizagdes” (ibidem).

De modo geral, aplicar a ACD aos perioddicos escritos ajuda-nos a revelar “imagens
tendenciosas, estereotipadas, sexistas ou racistas em textos, ilustracdes e fotos”, (Van Dijk, 2005, p.

28), que segundo Magalhaes (2010, p.13) “trazem discursos hegemonicos e ideoldgicos™.

No capitulo a seguir iremos debrucar sobre a relagdo entre média e politica e porque ¢ que a
politica precisa ser mediatizado. Procuraremos compreender o contexto em que se realizaram as
eleicdes legislativas de 2016 em Cabo Verde, assim como os partidos, os candidatos, os interesses

atras de cada candidatura e o processo/jogo eleitoral.
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2 Media e Politica em Cabo Verde

2.1 Imprensa e Fendmeno Politico

“Os meios de comunicagdo, através dos seus discursos reprodutores e massificador, podem
contribuir de forma continua na interiorizacao da democracia, enquanto sistema politico que melhor
se adequa a uma determinada comunidade, contribuir para a sua legitimidade e consequentemente a
sua consolidagdo”, (Pereira, 2013, p. 88). Isto porque, segundo o autor, “a legitimidade e
consequentemente a consolidagdo da democracia andam de maos dadas com o discurso dos média”
(ibid, p. 98). Desta forma, podemos dizer que existe uma relagao bilateral entre a politica e os média
ja que, por um lado, a politica influéncia a agenda mediatica e por outro lado os média influenciam
a agenda politica, langando debates em torno de temas que de outra forma ndo seriam debatidas.
Assim, “a convergéncia entre jornalistas e politicos ocorre em fun¢ao de que tanto um lado quanto o
outro acreditam que a publicagdo de um acontecimento ¢ a melhor maneira para que se demonstre
que cada um cumpriu com o seu papel: o politico em sua funcdo de personagem da noticia, o
jornalista como agente que relata o que se passou no cendrio do poder” (Barreto, 2006, p. 13). O
papel dos média e dos jornalistas torna-se ainda mais importante na medida em que, com a chegada
da internet, os meios de comunicacdo conseguem chegar a um publico mais abrangente, tendo desta
forma, mais impacto. Para além disso, como refere Noelle-Newmann (1995) “as pessoas tém
tendéncia a seguir a opinido predominante nos média”. Sabendo disso, os meios de comunicagao
selecionam os acontecimentos que ird ter maior impacto na sua audiéncia. E isto estd relacionado
com a teoria de Gatekeeping, elaborada por Kurt Lewin (1943), que “descreve o processo de
selecdo que acontece a informagdo depois de ter ocorrido” (Shoemaker & Reese, 2014, p. 178). Ou
seja, tem a ver com o processo de sele¢dao das noticias, por exemplo, critérios de noticiabilidade, em
que uma noticia ¢ selecionada em detrimento da outra com o objetivo de atrair as audiéncias. A
capacidade que os media tém de influenciar a opinido publica ¢ abordada na teoria de agenda-
setting desenvolvida por Maxwell McCombs & Daniel Shaw em 1972 que, segundo Suzana Borges,
“estabelece uma relagdo causal entre as agendas noticiosa e publica, quer quanto aos temas mais
relevantes, quer acerca da sua importancia relativa”, (2010, p. 137). Ou seja, a agenda-setting
“implica que a agenda noticiosa antecipe a agenda publica, para que ocorra a acdo de gatekeeping
dos media no debate publico”, (ibidem). Como exemplo, o caso do jovem David Duarte que morreu
no hospital Sdo José por ndo haver um neurocirurgido disponivel no fim-de-semana. Este
acontecimento (evento social), depois de ser divulgado pela comunicagao social, lancou o debate
politico sobre o tema e sobre os cortes no or¢amento do Sistema Nacional de Satide. Desta forma, o
governo viu-se obrigado a selecionar um problema de anos em alguns dias, mudando as praticas.

Outro caso, lancado pela comunicagao social, foi o discurso emocionado de um doente com hepatite
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C durante uma seccdo na Assembleia da Republica, acompanhado, também, pela comunicacao
social. Este tema entrou na agenda politica e no debate publico, pressionando a tomada de decisao
por parte do governo. Esses sdo casos em que a agenda mediatica influenciou/antecipou a agenda
politica. Ou seja, “o agendamento permitem dar a ver problemas, questoes sociais e politicas que,
de outra forma, dificilmente seriam agendadas no quadro politico formal”, (Silveirinha, 2004, p.
144). Porém, para a autora, esse agendamento pode ser problematico porque, por um lado “a estreita
dependéncia dos atores sociais dos média para o agendamento das suas questdes gera perversdes
situadas ao nivel da comunicacgao estratégica”, por outro lado “o agendamento leva a uma crescente
profissionalizagdo com vista ao contato quer com os média quer com os eleitores através dos média
(marketing politico) ”. Acrescentando ainda que “a forte tendéncia de os média utilizarem
acontecimentos de rotina e fontes oficiais ndo s6 dificulta o acesso ao espago publico, como nao
permite que alguns indicadores sensiveis do mundo da vida passam para a agenda” (ibid, p. 244-

245). Ou seja, perde-se a diversidade do debate publico.

No entanto, alguns autores acreditam que, o facto de os média poderem alterar as relacdes de
poder transforma-os em “atores politicos”, perdendo, desta forma a sua autonomia. Segundo
Patterson, 1993 (apud Serrano 2006, p. 68) os média ganharam importancia por 3 motivos
essenciais: primeiro, “os média passaram a deter posigdes - chave no campo politico —
especialmente a televisdo e os jornais — cujas politicas editoriais ndo se pautam, necessariamente,
pelo interesse publico”; Em segundo lugar, “essa situagdo obriga os politicos a fazer tudo para
interessar os jornalistas, que, por sua vez, ndo estao necessariamente vocacionadas para a politica”;
Em terceiro lugar, “as estratégias politicas conduzem a profissionalizagdo da produgdo e
dissemina¢do das mensagens, dando origem a uma complexa rede de relagdes entre, de um lado,
politicos e conselheiros de comunicagado e, de outro, os jornalistas”. Ou seja, a maior autonomia dos
média fez com que os politicos passassem a adaptar os seus discursos para atrair a comunicagao
social. No entanto, para atrair os média foi necessario profissionalizar a sua mensagem através dos
assessores, que por vezes sdo profissionais de comunica¢do. No entanto, segundo afirma Serrano
(2006, p. 68), “uma das distingdes mais sensiveis entre politicos e jornalistas reside nas bases de
legitimacao de cada um dos campos”. Ou seja, “os politicos retiram a sua legitimidade do sufragio
universal, da autoridade das causas que abracam, do grau de consenso entre os interesses que
articulam e da aceitagdo, por parte do publico”, enquanto os jornalistas obtém a sua legitimagdo “da
fidelidade a codigos e valores profissionais”, (ibidem). Desta forma, os politicos sdo eleitos
diretamente pelo voto que quanto melhor for o resultado eleitoral maior € a sua legitimidade. Se
tiver uma maioria absoluta o governo sente mais “a-vontade” para implementar certas medidas uma

vez que tem o apoio do povo. A legitimidade do trabalho jornalistico, por seu turno, confronta-se
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com a dimensdo das audiéncias. Se a sua audiéncia for fraca o programa pode sair do ar mesmo que
seja do interesse do publico. No entanto, muitas vezes o voto do eleitorado ¢ decidido com base no
escrutinio que os média fazem aos politicos e aos seus programas eleitorais. Todavia, o facto de os
meios de comunicagdo poderem alterar o centro do poder, através do escrutinio, faz com que a

relacdo entre jornalistas e politicos seja tensa e por vez polémica.

O poder que o discurso jornalistico tem nas audiéncias faz com que, por vezes, os jornalistas
sejam considerados atores politicos. Esta situagdo provoca um esvaziamento daquilo que deve ser a
funcdo dos média de watchdog por estar tdo envolvido no discurso politico. No entanto, em
entrevista a revista Media e Publicidade, publicado a 17 de Agosto de 2015, Felisbela Lopes
apresentou uma outra visdo, argumentando que “o jornalismo desde que seja livre, independente e
de qualidade sempre foi vital para a constru¢do de um espago publico dinamico e para uma
cidadania de alta intensidade e que esse jornalismo nunca constituird um perigo para a democracia”,
acrescentando que o jornalismo “apresenta-se como um antidoto dos abusos de poder, da corrupcao,
das disfuncionalidades das instituicdes publicas, dos atropelos cometidos no sector privado, das
tiranias individuais que aqui e ali vdo fazendo o seu caminho”. Entretanto, Serrano (2006), no
estudo sobre jornalistas e politicos em Portugal, acaba por contrariar esta ideia afirmando que “os
média operam de acordo com as estruturas sociais € politicas da sociedade em que se inserem,
refletindo os seus sistemas de controlo social”. Ou seja, as palavras da autora revelam a pouca
autonomia/independéncia dos média, sendo suscetiveis de serem instrumentalizados/manipulados

por toda a estrutura social em que estdo inseridos.

Uma das tentativas de instrumentalizacdo do jornalismo € o facto de muitas historias chegarem
as redacoes atraveés dos assessores de imprensa dos ministros. Como refere Felisbela Lopes na ja
referida entrevista a revista Media e Publicidade, publicado a 17 de Agosto de 2015, em Portugal,
por exemplo, “os assessores e as agéncias de comunicagdo exercem essa influéncia no lugar dos
varios poderes dominantes, desenvolvendo uma pressdo de agendamento e de cobertura mediatica
com técnicas apuradissimas, sendo, por vezes, muito dificil perceber onde para uma proficua

mediacdo e comeca uma intoleravel manipulagdo”.

Essa forma de comunicagdo entre assessores e jornalistas tornou-se mais evidente a partir dos
anos 90 em que “estes assessores tornam-se elementos centrais na gestdo da atividade politica,
dando origem a uma industria de spin doctors que opera a escala internacional”, (Figueiras, 2010, p.
80). Ou seja, a comunicagao politica e as audiéncias passaram a ser estudadas ao mais alto nivel em
que nada ¢ deixado ao acaso. Esta profissionalizagdo da comunicagdo politica, segundo Serrano,

deve-se ‘“as mudangas no comportamento do eleitorado e dos média, nomeadamente a
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diversificacdo e expansao de suportes e contedos” (2006, p. 91). Este nivel de profissionalizagao
traz outras estratégias para amplificar a mediatizacdo da comunicacdo politica que ¢ o marketing

politico e o spin doctors.

Segundo Serrano (2010, p. 92), o spin doctors “asseguram a divulgacdo de mensagens positivas
e, quanto as negativas, se nao conseguem elimina-las, pelo menos tentam que sejam acompanhadas
de argumentos explicativos convincentes”. Ou seja, € aquele que ¢ responsavel por maquilhar e
manipular as mensagens de modo a evitar polémicas ou posi¢des incomodas. No fundo faz com que
o busilis da questdo passe de forma despercebido ou que seja deixado em segundo plano. O spin
doctors, de acordo com Serrano (ibidem), funciona a dois niveis: “a) ou ¢ citado pelos jornalistas
como fonte, com mencdo do nome e fungdo; b) ou os jornalistas assumem as suas andlises e
interpretagdes sem o citar e sem revelarem a origem da informagdo. Mas o objetivo € s6 um:
“influenciar a opinido publica através de enfoques favoraveis na informacdo apresentado ao

publico”, (ibidem).

O spin doctors € perito em marketing politico. Sendo marketing politico “a aplicacdo de
principios e procedimentos do marketing em campanhas politicas por individuais ou organizacdes”,
(Fernandes, 2010, p. 118). Ou seja, “¢ a constru¢do da mensagem politica baseada em resultados
quantitativos e qualitativos provenientes da pesquisa de marketing, resultados esses que espelham o
estado da imagem do partido/candidato bem como identificam as questdes que sdo valorizadas pelo
eleitorado”, (ibidem). Desta forma, os politicos estudam o seu eleitorado de forma a que a
mensagem seja mais direcionada e a ter mais impacto. Neste sentido, o marketing politico sdo

técnicas de manipulagdo da mensagem de forma a fazer o efeito desejado.

Entretanto, com a internet e as redes sociais, os politicos ndo dependem tanto dos jornalistas
para passar as suas mensagens politicas, podendo faze-lo sem intervengdo dos media de informagao.
Exemplo disso ¢ a campanha para as elei¢des presidenciais de 2008 nos EUA onde Barack Obama
conquistou o eleitorado a partir das redes sociais sem necessidade de ser mediatizada pelos media,
tornando as redes sociais uma ferramenta importante na comunicagdo politica e eleitoral. A esse
proposito, Gaudin (2010), afirma que “as redes sociais constituem uma ferramenta tremenda para
aumentar a transparéncia, colabora¢do e partilha de informagdo entre politicos e cidaddos”. Este
tipo de comunica¢do com o eleitorado oferece aos politicos mais controlo da mensagem politica
uma vez que nao ha edicdo da mensagem. Porém, a mensagem politica s6 ¢ mediatizada “quando
existe interferéncia dos profissionais dos média na veiculagdo da mensagem politica” (Salgado,
2007, p. 26). Ou seja, a mediatizagdo serve para “conferir legitimidade a mensagem politica,

funcionando como uma espécie de controlo de qualidade ou selo de garantia” (ibid: 27). Deste
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ponto de vista, a mensagem politica s6 tem legitimidade se tiver intervengdo dos profissionais dos
média. Todavia, essa dependéncia tem-se diluido com a utilizacdo das redes sociais nas campanhas
eleitorais em que a mensagem politica sai diretamente do partido/candidato para os eleitores sem
interferéncia dos média. Stromback & Kaid dao outra perspetiva a mediatizagdo da politica, dizendo
que “referem-se a um processo pelo qual os meios de comunicagdo de massa ganharam maior
influéncia e independéncia do sistema politico”, (2008, p. 1). Esses autores apresentam-nos quatros
fases em que mediatizagdo politica ¢ alcangada: em primeiro lugar, a mediatizacdo ¢ alcancada
“quando os meios de comunicagdo de massa constituem os canais de comunicagdo mais importantes
entre aqueles que sdo governados e aqueles que governam”, (ibid, p. 2-4), possivel antes da
proliferacdo da internet; segundo, a mediatizagao ¢ alcangada “quando os meios de comunicacao de
massa se tornaram amplamente independentes dos orgdos governamentais ou de outros Orgaos
politicos”, (ibidem); Em terceiro lugar, a mediatizagdo ¢ alcangada quando “os meios de
comunicagao se tornaram tao independentes e importantes que os atores politicos € outros comegam
a se adaptar a nogdo predominante de newsworthiness e chamada 16gica dos media”, (ibidem); e por
ultimo, a mediatizagdo ¢ alcancada “quando os atores politicos ou outros atores sociais ndo apenas
se adaptam a logica dos meios de comunicacdo e aos valores predominantes da noticia, mas também
internalizam esses valores e, mais ou menos conscientemente, seguem a logica dos media e os
postos de imprensa tornam-se parte integrante do governo processo”, (ibidem). Essa ultima fase da
mediatizagdo ¢ cada vez mais frequente, uma vez que os politicos passaram a adaptar o seu discurso

e as suas agoes de forma a serem mais atrativos aos média.

13

Segundo Salgado (2007, p. 26-27), a mediatizacdo da politica apresenta trés fungdes: “a
transmissdo da mensagem, a de nise en scene € a de comentario do discurso; o primeiro “prende-se
com a transmissao da mensagem politica e implica critérios de valor noticia, estando intimamente
relacionado como os conceitos de agenda setting ”’; o segundo, refere-se ao “processo de edi¢ao do
texto e imagem por parte dos profissionais de média, traduzindo na definicdo da escolha das
imagens e citagdes a periodizar em detrimento de outros”; o terceiro, “¢ a funcdo conferida aos
peritos em ciéncia politica ou jornalistas especializados na é4rea politica quando pretendem explicar
aos cidaddos comuns o contexto e o significado da mensagem politica”. Ou seja, o primeiro € o
segundo estao relacionados com as circunstancias da producao/selecdo da noticia, relacionada com
as teorias de agenda setting e gatkeeping; o terceiro ¢ uma fase posterior em que a noticia €

analisada, interpretada, comentada e explicada.

No entanto, a mediatizacdo da politica tem recebido algumas criticas. Apesar da mediatizacdo

da politica permitir uma maior aproximacao entre os politicos e os cidadaos, ela ¢ considerada “um
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dos principais desafios para a democracia”, (Esser, 2012, p. 4). Isto porque “os meios de
comunica¢do sdo movidos principalmente por imperativos comerciais”, (Gergana Kutserva, 2011,
p. 153). Ou seja, sdo cada vez mais orientados para o lucro e para aquilo que atrai as audiéncias.
Segundo Esser (2012, p. 3), “a importancia dos meios de comunicagao ¢ suas logicas dos média
colocou maiores exigéncias sobre as organizagdes politicas e grupos de interesse, sobre os
processos de decisdo politica, e sobre os cidaddos”. Sendo a ldgica dos média “técnicas especificas
de narragdo de historias, estilos de apresentacdo e formatos de producdo organizagdes de noticias
usam para ter sucesso na luta de toda a sociedade para a atencdo das pessoas” (ibidem). Isto esta
relacionado coma teoria de gatekeeping que ja vimos anteriormente. Ou seja, “da mesma forma que
os media selecionam e moldam os eventos que serdo mostrados, os media ndo s selecionam quais
atores irdo receber atencdo, mas também como eles iram ser vistos enquadrando suas imagens
publicas”, (Kutserva, 2011, p.153). Como vimos anteriormente, os média tém o poder de
agendamento que antecipa a agenda publica. Nesta logica, ao dar mais atencdo 4 certos politicos
aumenta as suas possibilidades de serem eleitos uma vez que o eleitorado considera que se esta a
receber tanta atengdo deve ser porque ¢ importante. Isto, faz com que muitos jornalistas estejam
demasiados envolvidos com o processo politico, sendo que, por vezes, alguns média demonstram

alguma afinidade com o poder politico, o que prejudica o seu sentido critico e dewatchdog.

Como ja referimos, a forma de transmissdo da mensagem politica tem evoluido, estando cada

vez mais profissionalizado.

Comunicagdo politica ¢ uma area de estudo que “enquadra ndo s6 as formas de expressdo
emanadas diretamente de institui¢des politicas, mas também aquelas que sdo mediadas pelo
jornalismo, pela programacao televisiva e radiofonica, pela publicidade ou pelas relagdes publicas”,
(Mesquita, 2004, p. 91). E as campanhas eleitorais sdo exemplo disso. Ou seja, comunicagdao
politica € o “livre acesso dos cidaddos a informagao politica e pelo direito a liberdade de imprensa,
de expressdo e de reuniao”, (Carneiro, 2010, p. 15). Sendo assim, a comunicagao politica torna-se
importante na medida em que “assenta na implementacdo de estratégias de aproximagao entre os
diversos intervenientes do processo politico, tendo como enfoque central a relagdo entre os partidos
e os seus lideres e os publicos que constituem o eleitorado, relagdo estd mediada pelos meios de
comunicacao social”, (Espirito Santo & Figueiras, 2010, p. 81). Os meios de comunicagao tornam-
se importantes na medida em que sdo os intermediarios. Essa ideia acentua ainda mais durante as
campanhas eleitorais uma vez que os meios de comunicacdo social sdo os responsaveis pelo
escrutinio dos candidatos, das suas propostas e contradigdes e, nesta ldgica, as suas informacgdes sao

de suma importancia no momento de decidir em quem votar. Desta feita, a comunicacao eleitoral
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“constitui um patamar essencial na consolidagdo da estratégia de comunicagdo politica, ao ser
direcionada para o momento das eleigdes e tendo, como tal, o cenario do espago ¢ do tempo da
campanha eleitoral”, (Espirito Santo & Figueiras, 2010, p. 82). A autora apresenta-nos trés
elementos-chave da comunicagao eleitoral: “a mensagem, os lideres e a opinido publica”, (ibidem).
Segundo ela, a mensagem “traduz o motor da mudanca, mas também o suporte da consolidacao
sistémica, numa importancia que ¢ sentida e exigida pelos cidaddos como garantia de qualidade
politica”. Os lideres politicos “personificam uma determinada estratégia politico-partidaria, mas
também promovem a dinamizagdo das institui¢cdes, das estruturas e dos agentes do Estado e da
Nagao”. A opinido publica ¢ “o elemento vital da comunicacao eleitoral, a sua substancia, o seu
solo politico” (ibidem). Esta relacdo entre estes trés elementos ¢ essencial na medida em que
“promove e provoca a renovagao permanente do sistema politico, num sentido tdo dindmico quanto
o impulso democratico o permite, (ibid, p. 83). Neste sentido, os lideres politicos pretendem, com a
sua mensagem, persuadir a opinido dos eleitores, enquanto os eleitores esperem que a mensagem

politica tenha qualidade.

Enquanto para Bruce Buchaman (2001), a comunicacao eleitoral ¢ estabelecida na relacdo entre
trés atores sociais: candidatos, media e cidaddaos. Buchaman (2001:362) estabelece um “modelo
triangular das elei¢des”, que ocorre nas campanhas eleitorais. Os cidaddos, no topo, sdo os
“soberanos”. Na base, os média sdo os “servos” e os candidatos os “pedintes”. Ou seja, os
candidatos lutam pelos votos do eleitorado € os média, embora seja o veiculo de transmissao da
mensagem, lutam pela audiéncia. Ja os cidaddos sdo o elemento comum que os liga estando aqui
numa posi¢ao de detentores do poder, ditando o niimero de votos dos politicos, de forma a elege-los
ou ndo, e a audiéncia dos média. Assim, nos argumentos de Suzana Nina (2017) as campanhas
eleitorais “sdo influenciadas por elementos exdgenos que resultam de um processo de interacao e

construcdo entre os media, o universo politico e os eleitores”.

No entanto, os média sao mais do que um elo de ligagdo entre politicos e cidaddos. Segundo
McNair (2011, p. 12), “os média constituem uma voz intervencionista”. Segundo o autor, “os
editoriais em que se articulam opinides politicas e que sdo apresentados como a voz do leitor, é
dirigida a decisores politicos [sendo] o editorial concebido como uma intervengdo politica”,
(ibidem). Nessa mesma linha de pensamento, Gergana Kutserva (2011, p. 147-161) argumenta que
“os media em vez de servir como mediadores entre as instituicdes politicas e os cidadaos, os meios
de comunicagdo tornam-se cada vez mais num jogador - chave na arena politica”. Porém, defende

que ¢ “impossivel imaginar a politica moderna, sem a existéncia e influéncia dos media”, (ibidem).
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Neste sentido, os meios de comunicagao sao encarados como atores politicos, sendo considerados

como um “quarto poder”.

Com isto, podemos dizer que a mediatizagdo da politica ¢ sinal de um regime onde se
respeita os direitos fundamentais como liberdade de imprensa, direito a informacao, expressdo, e de
opinido. Em segundo lugar, porque “a mediatizagdo da politica constitui o atrio central da
comunicacao politica, ao contribuir para que a acao politica aproxime eleitos e eleitores, bem como
as diversas estruturas e instituicdes que moldam o processo politico", (Espirito Santo e Figueiras,
2010: 82). E em terceiro lugar, a mediatizagdo da politica faz com que os cidaddos tenham um vasto
leque de informacao sobre politicas, processos eleitorais, decisdes politicas, etc, fazendo com que
eles sejam capazes de criar juizos de valores e que sejam capazes de tomar decisdes
eleitorais/politicas de forma informada. Ou seja, “a informagao noticiada nas campanhas eleitorais ¢
importante para os eleitores porque recorrem aos meios de comunicacdo, nao so para se atualizarem
sobre os temas tratados pelos candidatos e avaliarem cada incumbente, como também para
reforgarem o apreco que tém perante um candidato ou partido favorito”, (Pereira, 2009, p. 116).
Apesar da convivéncia entre média e politica nem sempre ser facil, existe uma clara dependéncia
entre eles, em que todos sdo beneficiados, sendo que, essa relagdo torna-se essencial na
consolidagdo da democracia. Na perspetiva de Matias Borner (2011, p. 4), “as forgas politicas se
voltam para o publico para motivar as suas ac¢des, para fazer campanha para as suas ideias e para
ganhar a confianga das pessoas, enquanto os média t€ém de informar as pessoas sobre politica e

exercer controlo sobre os politicos, enquanto estes exercem as suas funcdes”.

2.2. Caracteristicas da Imprensa escrita. O Papel da Imprensa Escrita em Cabo

Verde. A Imprensa Escrita Contemporanea em Cabo Verde.

A historia da imprensa escrita em Cabo verde comeca a desenhar-se em 1846 com o surgimento
do boletim oficial. No entanto, segundo Brito Semedo (2006, p. 162), “a primeira tipografia foi
enviada para Cabo Verde em 1842”. Embora estivesse reunida as condi¢des o boletim oficial s6
surge 4 anos depois. Neste boletim publicava “os primeiros poetas e prosadores cabo-verdianos”,
(ibid, p. 164). O primeiro jornal nacional s6 surge, segundo Silvino Evora (2005: 3), “em 1877, com
o nome Independente ¢ que era impresso na cidade da praia”. Para Nobre Oliveira este era “um
jornal que assumiu um caracter politico literario e comercial dedicado aos interesses da provincia de
Cabo Verde.” (1998, p. 122). Este periddico “assinalou a entrada da 1* fase da atividade jornalistica

de intervencao em Cabo Verde, marcado pela reivindicac¢ao e denuncia”, (Landim, 2012: 49). Nota-
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se um grande espaco temporal entre a chegada do primeiro tipoégrafo e o surgimento do primeiro
jornal. Este atraso ¢ justificado por Evora (2005, p. 3) que aponta varias razdes: “desde a
localizag@o geografica do arquipélago, passando por fatores materiais ja que tinha de os importar da
metropole, a fatores humanos, uma vez que no arquipélago existia um unico tipdgrafo”. Neste
periodo, de acordo com varios autores, o nimero de publicagdes foram surgindo consoante o clima
econdémico e social do pais até a segunda fase do periodismo que comeca em 1889. Esta fase,
segundo Ana Bela Landim (2012, p. 49), “foi iniciada em 1889, que além de marcar a viragem
histérica, marcou também a deslocacdo geografica no centro da atividade jornalistica, passando para
a zona do Barlavento”. A terceira fase surge em 1910 com a implantacdo da 1?* republica até a
revolu¢do dos cravos de 1974. Segundo Carvalho “o decreto-lei de 28 de Outubro de 1910
regulamentou o exercicio do direito de liberdade de imprensa” (2007, p. 32). Este decreto tinha
como objetivo “libertar a imprensa perioddica das teias legais que a limitavam”, (ibidem). Nesta fase
“assistiu a uma proliferagdo sem antecedentes de titulos” (Landim, 2012, p. 50). Porém, essa
abundancia de periddicos cessa em 1927 com a lei que “reformula a legislagdo da imprensa aplicada
as coldnias em que passou a ser necessaria uma autorizagdo prévia para a publicagdo de jornais e
outros contetudos imprensas”, (Carvalho 1999, apud Evora, 2005, p. 4). Essa lei foi agravada em
1933 com o Estado Novo prevendo que a “fundagdo de novas publicagdes nas coldnias passasse a
estar dependente de um deposito prévio de 50 mil escudos, o que dificultava o aparecimento de
novas publicacdes”, (ibidem). Apesar disso, nesta fase surge varias publicagdes. Segundo Landim
(2012) foi nesta fase que surge a revista neorrealista Claridade fundada por Baltazar Lopes da Silva

e Jorge Barbosa.

A quarta fase comega com a abolicao da ditadura de Portugal e independéncia de Cabo Verde.
No entanto, a imprensa cabo-verdiana, de acordo com Nobre de Oliveira (1998, p. 636) “continuou
sujeita ao poder politico para poder sobreviver as fragilidades econdmicas e a vida curta dos jornais
independentes na maioria dos titulos”. Nesta fase surge 3 jornais que conseguiram sobreviver a fase
conturbada do regime de partido Unico: Voz Di Povo, Jornal Horizonte e Terra Nova que era
propriedade da igreja catdlica. Posteriormente a abertura politica, em 1991, surgiram varias
publicacdes, como o jornal Asemana, Expresso das Ilhas, A Nacdo, que purificaram ainda mais

com a chegada da internet.
2.3 Jornais e Partidos/ Jornalistas e Politicos

A imprensa cabo-verdiana s6 atingiu o seu exponencial de crescimento depois da realizacao
das primeiras eleigdes livres em 1991. A partir de entdo houve uma mediatizacao da politica e, ao

contrario daquilo que seria de esperar de um estado democratico e de direito, as pressdes sofridas
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pelos jornalistas mantiveram-se. A censura feita pelo Estado Novo e pelo regime de partido tnico
deu lugar a autocensura. O que motivou o clima de pressdes, censura e autocensura ¢ descrito por
Isabel Ferreira na sua obra sobre o “mal-estar no jornalismo cabo-verdiano na década de 90”.
Segundo Ferreira (2004, p. 297), “na década de noventa o papel de oposi¢ao nao foi entendida pelos
jornalistas, que na sua generalidade tinham iniciado a sua profissdo durante a ditadura do
PAIGCV/PAICV”. Afirma ainda que a “maioria que o entendeu e tentou cumpri-lo deparou-se com
alguns obstaculos desde econdmicos aos impostos impostas pelo governo do MPD”, (ibidem), que

tinha saido vencedor das primeiras elei¢des livres.

A relacao entre o novo governo e os jornalistas, que sob promessa de promover a liberdade
de expressao e independéncia dos media azedou quando “o MPD, pouco tempo apos as eleigoes de
Janeiro de 1991, declarou que a Diregdo da Associa¢do de jornalistas de Cabo Verde pretendia
desestabilizar a governagdo”, (Isabel Ferreira 2002, 2004, p. 298). A convivéncia entre jornalistas e
politicos “especulavam ser positivas para ambas as partes, comegaram a tornar-se agressivas”
(Ferreira, 2002, p. 105). O MPD que havia prometido promover a liberdade de expressdo, como
alias esta expresso nos seus estatutos, e aprovar uma nova lei de imprensa adiou-o o quanto pdde e
s0 o fez ja no final do segundo mandato, em 1998, o que levou a desentendimentos com a classe
jornalistica. Alias os desentendimentos comec¢aram logo nos primeiros meses apos a eleicdo quando
“o Primeiro-ministro deu ordens para que a publicidade das empresas publicas ndo fosse
encaminhada para os media privados”, (Ferreira, 2002, p. 111). E em 1992, Primeiro-Ministro
Carlos Veiga “cessou a aplicagdo do estatuto de funcionario publico aos jornalistas, atribuicao de
empresa publica aos media, a ado¢do da contratacdo coletiva de trabalho, formagdo para todos os
técnicos dos media e reducdo de pessoal”, (Ferreira, 2004, p. 298-299). Segundo a autora “os
jornalistas que incomodavam eram despedidos, aliciados a desempenharem outras funcdes melhor
renumeradas, eram vitimas de assédio profissional ou estimulados a autocensurarem”, (ibid, p.301).
Essa mudanga de posicdo do MPD e do primeiro Primeiro-Ministro levaram a que a década de 90
fosse de crispagdo entre politicos e os jornalistas, dividindo a classe jornalistica entre os que
estavam proximos do MPD e os proximos do PAICV. Ferreira (2002) no desenvolvimento da sua
tese inquiriu, em 1999,0s 68 profissionais de comunicagao existente no pais na década de 90 sobre a
censura e autocensura por razoes politicas e chegou as seguintes conclusdes: “das 68, 21 afirmaram
terem sido alguma vez alvo de tentativa de censura entre 1991 e 1998, e 13 afirmaram terem
exercido autocensura, pelo menos durante uma vez”, (Ferreira, 2004, p. 301-302). Assim, os dados

demonstram a censura ou autocensura como uma pratica dos jornalistas durante este periodo.
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Depois da abertura politica, o Estado ficou responsavel pelo funcionamento dos dois
principais 6rgdos de comunicagdo do pais, a TCV (Televisao de Cabo Verde) e RCV (Radio de
Cabo Verde), que sdo os meios de a maior audiéncia a nivel nacional. Deste modo, o governo teria
um forte poder de decisdo nestes meios. O que se traduz, segundo Evora (2005, p. 23), numa
“marca altamente perniciosa e¢ de diretas consequéncias negativas, seja para a qualidade de
prestacdo desses, seja para a desejada consolidagdo da classe dos profissionais da comunicacio
social, seja ainda para o normal funcionamento do sistema democratico”. Assim, o Estado manteve
o monopolio da televisao até 2011, ano que entrou a TV Record CV no pais, embora tenham
surgido alguns canais de caracter regional. Este aspeto como ja vimos aproximou alguns jornalistas
do governo ao mesmo tempo que aproximou outros da oposi¢do. Essa aproximacao dos jornalistas
aos partidos e a ideologia desses fez com que “alguns jornalistas passassem a ser apelidados de
comissarios politicos” (Evora, 2010, p.27). A partir deste momento o jornalismo cabo-verdiano

ganha outras caracteristicas.

Evora (ibid, p. 38 - 39), apresenta-nos dois modelos que caracteriza o jornalismo cabo-
verdiano: o primeiro, o modelo autoritdrio, importado da época colonial, em que “exercicio da
atividade jornalistica estd sujeita ao controlo direto das autoridades publicas, especialmente do
governo e dos departamentos governamentais” e em que “os 6rgdos da imprensa estdo claramente
comprometidos com a agenda dos partidos politicos”. Acrescentando ainda que “esta realidade
mina o espaco de isengdo da informagao e compromete a propria liberdade de pensamento, opinido,
critica e participacdo civica”. O segundo ¢ o modelo do “Jornalismo Sentado”. Afirma que “este
modelo surge com a “bi — partidarizacio” dos érgios de comunicagio social”. Segundo Evora “o
jornalista limita-se a agarrar o microfone para ndo cair, enquanto os atores da cena politica fazem a
sua propaganda na comunicagdo social” (ibid, p. 40). Assim, o jornalismo cabo-verdiano ¢
caraterizado pela falta de investigagdo e a maioria das suas fontes sdo fontes governamentais. Essa
escassez de investigacdo também ¢ justificado pelo fato de a investigacdo exigir investimento
financeiro e pelo fato de alguns meios de comunica¢do estarem mais dependentes e preocupados
com o lado comercial e com as audiéncias do que com a qualidade da informagdo. Ora, para
Rodriguez (1994) “a investigacdo jornalistica permite descobrir informagdes que, de outro modo,
nunca ou dificilmente seriam descobertas”. Neste sentido, essa bi-partidarizagdo da comunicagao
social condiciona a formagdo de uma opinido informada principalmente quando se trata de
informagao eleitoral. Esta bi-partidarizagao interfere com a legitimidade do jornalista uma vez que,

estando envolvidos com cores partiddrias, tira-os a credibilidade junto da audiéncia.
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No estando, esta falta de sentido critico vem desde a década de 90. Segundo aos autores o
facto de os jornalistas ndo terem formagio na area agravou esta situagdo. Ora, na perspetiva Evora
(2010, p. 332) “era mais facil ‘negociar’ as noticias, com prejuizo para o publico, com um individuo
de 9° Ano do que com um individuo de formagao superior”. Por exemplo, ja no referido trabalho de
Isabel Ferreira (2002), entre os 68 profissionais de comunicagdo inquiridos, apenas 6jornalistas

possuiam formagao superior.

Hoje em dia, o nimero de profissionais com formag¢ao superior disparou. No entanto, as
pressdes e interesses ndo se manifestam s6 por questdes de escolaridade, mas também por questodes
econémicas e financeiras. Segundo Evora “o conflito de interesses entre a classe politica ¢ os
jornalistas extravasa varias governagdes e ainda hoje existe porque o controlo da comunicacao
social ¢ proveniente tanto do governo como da oposi¢ao” (2010, p. 334). Assim, a “aparente
normalidade que se regista na relacdo entre a classe politica e os jornalistas ¢ assegurada por uma
informacao que evita provocar incbmodo nos partidos aos quais os 6rgaos de comunicagdo social se
encontram associados ou com os quais sdo conotados”(ibid, p. 27). Nesta perspetiva, podemos

classificar essa atitude dos jornalistas de autocensura.

Evora (2010), no desenvolvimento da sua tese de doutoramento, fez varias entrevistas aos
jornalistas cabo-verdianos de modo a perceber a sua relagdo com os politicos e com cores
partidarias, em que chega a algumas conclusdes: “Na tentativa de assegurarem um espago de
conforto psicoldgico, os jornalistas negam que os instrumentos da censura fagcam eco sobre a sua
atividade profissional. Assim, relacionados com a censura, registam-se comportamentos defensivos
da parte dos jornalistas. Por um lado, 82% dos inquiridos assegura que a censura politica ¢ um dos
problemas que se coloca a liberdade de imprensa: 36% concorda em parte e 46% concorda
totalmente. H4, entretanto, 14% a discordar deste argumento: 8% discorda totalmente, 6% discorda
em parte e 2% nao opina. Por outro lado, os mesmos jornalistas ndo assumem que a censura politica
influencia a sua atividade: 64% dos inquiridos discorda que, nas matérias que tocam,
particularmente, um determinado partido politico, a liberdade de imprensa ¢ restrita — 36% entende
que isso nunca acontece e 28% considera que a situacdo se regista poucas vezes. Entretanto, 20%
entende que a situagdo se regista muitas vezes, 12% responde sempre e 4% nao tem opinido”, (ibid,
p. 335). Ou seja, os jornalistas sdo contraditérios nas suas posi¢des. Apesar de reconhecerem que a
censura politica coloca entrave na liberdade de imprensa, os mesmos ndo reconhecem que a censura
prejudica a sua atividade enquanto jornalistas. Ora, essas conclusdes sdo inquietantes num estado de

direito onde supostamente deve existir liberdade de expressao e de informacao.
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A promocgdo de Cabo Verde como pais de desenvolvimento médio e proliferacdo da internet
ndo distanciou a relagdo entre a classe politica e a classe jornalistica. Ao invés disso, os jornalistas
escondem atrds da autocensura com medo de perder o seu trabalho. Isto limita a atividade

jornalistica e pde em causa a credibilidade da informacao e da democracia.

Para o autor “enquanto nao houver uma rutura com esse modelo de jornalismo partidarizado,
as criticas sobre a instrumentaliza¢ao dos média hao-de continuar porque sempre sera preciso fazer
oposicdo aos jornalistas que estdo no governo dos 6rgaos do estado” (ibid, p. 340). Mas essa ¢
mudanga ndo se prevé para breve uma vez que existe uma falta de investimento por parte de
empresas privadas no sector dos media, embora o sector esteja aberto a investimentos privados e
estrangeiros. Isto deve-se também a varios motivos como por exemplo a pequenez do mercado que
implicaria esperar muitos anos para obter o retorno do investimento. Os jornalistas com medo de
sofrer pressdes ou repressdes preferem autocensurar-se. Para Evora (2010, p. 342) “a questdo da
autocensura ¢ um jogo psicoldgico no qual, muitas vezes, o jornalista estd dividido entre fazer
prevalecer a verdade dos factos, por um lado, e assegurar a continuidade do seu emprego, por outro

lado”.

Nesta perda de legitimidade os jornalistas sdo vistos pelo publico como “marionetas aos olhos
do publico, que, por outro lado, ndo reconhece muita credibilidade a classe jornalistica” (ibid, p.
337). Acrescenta ainda que “falta, acima de tudo, mais respeito dos politicos para com o trabalho

dos jornalistas e mais respeito destes para com a profissdo que exercem” (ibid, p. 337).

2.4 As eleicoes de 2016 em Cabo Verde

Em Cabo Verde, a CNE (Comissao Nacional de Eleigdes) ¢ o o6rgdo responsavel pela
promogdo, organizacdo, dire¢do e fiscalizagdo do processo eleitoral. Este o6rgdo ¢ também
encarregado de “resolver queixas e reclamagdes, que lhe sejam apresentadas no ambito do processo
eleitoral”, (Artigo 18, C. Eleitoral, 2010, p. 9). No que refere a cobertura jornalistica, o codigo
eleitoral estabelece algumas clausulas que, embora favorecem a equidade na cobertura jornalistica a
todos os partidos, traz algumas restrigoes a atividade jornalistica. A revisdo de 2010 do codigo
eleitoral tem originado algumas queixas tanto por parte dos partidos, que tém apresentado queixas
contra alguns 6rgaos de comunicagao social e manifestado também contra alguns artigos do codigo

eleitoral que restringe as suas acdes de campanha, como por parte dos jornalistas, que se sentem
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limitados na sua atividade e que pedem a inconstitucionalidade de alguns artigos alegando que

violam direitos consagrados na constituicao.

Os artigos mais polémicos do cddigo eleitoral sdo os artigos 99, n° 1, 105, n® 2, 106, n° 1 e
8,116, 117, 327. Ora, o artigo 99, alinea 1, impde que “desde o inicio da campanha eleitoral e até a
hora do fecho das mesas das assembleias de voto no dia marcado para as elei¢des, ¢ interdita a
divulgacao e o comentario dos resultados de quaisquer sondagens ou inquéritos de opinido atinentes
a atitude dos cidaddos perante os concorrentes”. Este artigo viola os principios da liberdade de

expressao consagrada na constituicao.

Durante o nosso periodo de estudo verificamos que nenhum dos jornais analisados publicou
resultados de sondagens, o que ndo acontece nos jornais portugueses e internacionais. O artigo 105,
alinea 2, estabelece as condigdes a liberdade de imprensa durante o periodo eleitoral. A alinea 2
desse artigo estabelece que “a partir do sexagésimo dia anterior a data marcada para as eleigdes e
até ao encerramento da votacdo, ¢ vedado aos 6rgdos de comunicagao social, sob qualquer forma: a)
Transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de realiza¢do de pesquisa ou
sondagem eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja manipulagdo de
dados; b) Usar de truncagem, montagem ou outro recurso audio ou video que, de qualquer forma,
degradem ou ridicularizem candidato, partido, coligacdo ou lista, ou produzir ou difundir programa
com esse efeito; ¢) Difundir propaganda politica ou opinido favoravel ou desfavoravel a o6rgdos de
soberania ou autdrquicos, ou 4 seus membros, ¢ a candidato, partido, coligacdo ou lista; d) Dar
tratamento privilegiado a um candidato, partido, coligagdo ou lista; e) Difundir qualquer programa
com alusdo ou critica a candidato, partido, coligacao ou lista, mesmo que dissimuladamente, exceto
tratando-se de debates politicos ou sobre as elei¢des; f) Transmitir programa apresentado ou
comentado por candidato ou seu mandatario, sem prejuizo das normas sobre o direito de antena”.
Ora, este artigo, nomeadamente as alineas c), d), e) e f) tem levantado muitas polémicas na
comunicacdo social cabo-verdiana que, segundo os jornalistas, prejudica a sua atividade. Para os
jornalistas essas alineas “violam os principios da liberdade de expressdo, de informacao e liberdade

de imprensa”.

A alinea b), por exemplo, foi a lei onde o PSD baseou para apresentar queixa contra a TCV
(Televisdao de Cabo Verde) por considerar que o lider do partido, Jodo Além, foi ridicularizado ao
ver publicado um excerto de um video do debate sobre as legislativas em que o lider se recusou a
responder a uma pergunta dos jornalistas. O artigo 106 € assinalado tanto pela comunicacdo social
como pelos partidos politicos, o que fez com que o Presidente da Republica, Jorge Carlos Fonseca,

pedisse a fiscalizacdo da sua constitucionalidade. A alinea 1 estabelece que “¢ proibida a
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propaganda eleitoral nos 6rgdos de comunicacao social, fora dos espacos ou dos tempos de antena”.
Esta alinea viola a liberdade de expressdo. A alinea 8 deste artigo foi também um dos que mais
polémica trouxe na relagdo entre partidos politicos e a CNE. Essa alinea prevé que ¢ “proibido o
recurso a atuagao de agrupamentos musicais ou de artistas na realizacdo de comicios ou reunides
publicas de campanha eleitoral”. Ora, o PAICV nao respeitou a lei e obrigou a CNE a acionar
medidas legais contra o partido. O Partido por sua vez insistiu na inconstitucionalidade da lei
enquanto os outros partidos na corrida legislativa acusaram o PAICV de “desautorizar” a CNE.
Baseado nos artigos 48, 54, n°l, e 55, n°l da constituicdo, a alinea 8 do artigo 106 do codigo
eleitoral viola os principios da liberdade de expressdo presente nos artigos supra referidos. Outra
das imposi¢des do codigo eleitoral ¢ a obrigatoriedade imposta pelos artigos 115 e 116, que ndo
permite “qualquer discriminagdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao tratamento
jornalistico, quer quanto ao volume dos espagos concedidos”, impondo também que “todas estagdes
de radio e de televisdo sdo obrigadas a dar igual tratamento as diversas candidaturas”. Esta norma
dificulta a atividade jornalistica uma vez que partidos como o PSD, PP ¢ PTS nao tinham, muitas
vezes, uma agenda da campanha, baseando as suas a¢des de campanha em contatos porta a porta,
abrindo mao de comicios por falta de verbas. Situacdo essa que faz com que ndo haja material de

interesse jornalistica suficiente para proporcionar igual volume de espago noticioso.

Apesar das duvidas e criticas que esses artigos levantaram, o ndo cumprimento do codigo
eleitoral ¢ punido. Segundo o artigo 327 “os proprietarios de publicacdo informativa que nao
procederem as comunicagoes relativas a campanha eleitoral previstas no codigo ou que nao déem
tratamento igualitario aos concorrentes, serdo punidos com coima de cinquenta mil a quinhentos mil
escudos”. Ora, essas imposi¢des do codigo eleitoral para além de prejudicar o exercicio da atividade
jornalistica violam também o direito a liberdade de expressdao e de informagdo estabelecidas na

constituicao cabo-verdiana.

2.5 Partidos, Candidatos e Interesses

Comegaremos com o Partido Africano para a Independéncia de Cabo Verde (PAICV), que € o
partido mais antigo contando ja com 30 anos de governagdo. Este partido ¢ o herdeiro do PAIGC
(Partido Africano para a Independéncia da Guiné e Cabo Verde), que lutou para a independéncia da
Guiné e Cabo Verde e que depois do golpe de Estado, em 1980, efetuado por Nino Vieira, pos fim
ao projeto de unidade entre os dois paises. Assim, a partir de 1981 o PAIGC passou a ser designado

de PAICV, tendo governado por mais 10 anos em regime de Partido Unico até a abertura politica
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ocorrido em 1991. E considerado um partido de esquerda e ¢ o primeiro partido na historia politica
cabo-verdiana cujo lider ¢ uma mulher. No entanto, a lideranga de Janira Hopffer Almada nao foi
consensual. Desde logo porque a sua candidatura a lideranga provocou uma divisdo no seio do
partido. Embora foi ministra do governo anterior ndo conseguiu o apoio do, a data, lider do partido
e Primeiro-ministro e de outros figuras historicas que apoiaram outro candidato. Mesmo depois de
ter sido consagrado a sua lideranca o apoio do entdo Primeiro-Ministro e de outras figuras
importante do PAICV surgiu de forma tardia, uma semana depois do inicio da campanha e de forma
timida como consideraram alguns especialistas. Esta demora em manifestar o apoio a lider do
partido por parte do antigo lider deixou Janira Hopffer Almada a defender-se sozinha das criticas
feitas ao anterior governo, mostrando uma lider sem apoio das principais figuras do partido. Mesmo
depois de a candidata ter perdido as eleicdes o Ex-Primeiro-ministro felicitou o adversario por
aquilo que considerou “uma brilhante vitoria”. Acentuou ainda mais essa divisao quando declarou,
de certa forma, apoio ao adversario politico dizendo “revejo-me em Ulisses Correia e Silva, na sua
postura e na sua forma de estar”, (jornal A semana, 09 Maio).

Este partido governou durante 15 anos com maioria absoluta onde também conseguiu elevar o
pais & categoria de pais de desenvolvimento médio. Essa maioria absoluta, que acompanhou o
partido por trés legislaturas, tornou-se num dos principais objetivos da nova lider, que ndo viu o seu
desejo realizado como também ndo conseguiu ganhar as elei¢des, perdendo até na ilha do Fogo que
era considerado o bastido do partido e onde nunca tinha perdido nos 40 anos de democracia.

Ora, Janira Hopffer Almada, de 37 anos, tornou-se a primeira lider de um partido e a primeira
mulher candidata a Primeiro-Ministro do pais. Oriunda de uma familia com grande influéncia em
Cabo Verde a nivel politico, econémico e cultural, comegou a sua vida politica com a juventude do
PAICV, foi eleita deputada municipal nas autarquicas de 2008 e deputada nas legislativas de 2011,
assumindo ai o cargo de ministra da Presidéncia do Conselho de Ministros e Assuntos
Parlamentares, tendo sido posteriormente ministra da Juventude, Emprego e Desenvolvimento dos
Recursos Humanos. Enquanto ministra deparou-se com varias polémicas. Confrontado com a alta
taxa de desemprego jovem respondeu que os jovens “deveriam ir vender canja e pasteis”, foi
acusada de nepotismo ao nomear o proprio marido para um cargo que ela tutelava. Esses episodios,
destacados pela imprensa, vieram assombrar a campanha eleitoral.

O Movimento para a Democracia (MPD) ¢ a segunda forga politica do pais e posiciona-se
como um partido neoliberal. Faz parte do “arco da governagao” e o atual lider ¢ Ulisses Correia e
Silva. O MPD surgiu em 1990, tendo ganho as primeiras elei¢des livres em 1991, governando o
pais até 2001, altura em que volta a perder para o PAICV mantendo-se assim na oposi¢do nos

ultimos 15 anos. O partido surge, conforme o Artigo Dois, alinha 1 (c¢) do estatuto do partido, para
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“promo¢ao e defesa do pleno exercicio dos direitos individuais e coletivos das pessoas”. Surge
assim numa altura em que as pessoas ja estavam cansadas da repressao do partido Unico e desejosos
de liberdade, e talvez por isso tenha ganho as elei¢des com tanta expressividade. Durante os dois
mandatos, o partido foi alvo de fortes criticas do eleitorado ao vender algumas empresas publicas,
como a EMPA, ENAPOR e¢ ENACOL consideradas empresas-chave para a economia do pais.
Outra das polémicas que desagradou o eleitorado foi a relacdo do governo com a comunicagao.

O seu lider, de 54 anos, tem uma vasta experiencia politica. Foi secretario de Estado das Financas
entre 1995 e 1998 e ministro das Finangas de 1999 a 2000. Foi deputado nacional e lider do grupo
parlamentar do MPD. Em 2008 foi eleito presidente da camara da Praia, principal camara do pais,
que durou dois mandatos. O lider dos “ventoinhas” foi acusado pela lider do PAICV de favorecer,
enquanto presidente da cdmara da Praia, os “empresarios camaradas”. Em causa estava varios
contratos publicos, efetuados pela cdmara da Praia, e que foram ganhos por amigos e afetos ao
partido. Ulisses Correia e Silva pediu maioria absoluta aos cabo-verdianos e viu o seu pedido
concedido de forma inesperada, ja que as sondagens ndo apontavam a maioria absoluta a nenhum
dos candidatos.

A UCID, Unido Cabo-verdiana Independente e Democrata, surge em 1977 na Holanda pelas
maos de emigrantes cabo-verdianos e constitui a terceira forca politica do pais, sendo o unico
partido que conseguiu ter assento parlamentar fora do chamado “arco da governacao”. Pela primeira
vez concorreu em todos os circulos eleitorais nacionais. E considerado um partido de direita e de
matriz democratica cristd. Anténio Monteiro, de 55 anos, ¢ o lider do partido desde 1997 e em
entrevista ao jornal Expresso das ilhas (A. Monteiro, 17/02/2016, p.6) prometeu “deixar a lideranca
do partido se a UCID nao alcancar os objetivos”, afirmando que “ndo tera muita forca para
continuar”, (ibid). O partido se propds a ganhar as eleicdes e acabar com a bipolarizagdo existente
no pais ou evitar a maioria absoluta de um dos dois partidos como um dos seus principais objetivos.
Esse objetivo ndo se materializou nos resultados eleitorais. Entretanto pela primeira vez consegui
eleger 3 deputados para a Assembleia da Republica quando ndo tinha conseguido passar de dois
mandatos nas eleigdes anteriores.

O PSD, Partido Social Democrata, nasce em 1992 pelas maos do seu sempre lider Jodo
Além. Segundo o jornal A semana (Especial legislativas, 04/03/2016, p. 3), “desde 1995 que
participa em todas as eleicdes gerais, mas nunca conseguiu colocar nenhum deputado no
parlamento”. Jodao Além, de 80 anos, ¢ lider do partido desde o seu surgimento. Foi um dos
fundadores da UCID mas abandonou o partido “quando foi ultrapassado no cenario politico cabo-

verdiano apds a abertura politica” (ibidem), fundando o seu proprio partido dois anos depois.
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Posiciona-se contra a corrupgao e tem a ambicao de “mudar as mentalidades” dos cabo-verdianos.
Consegui 233 votos ndo elegendo, por isso, nenhum deputado.

O PTS (Partido do trabalho e da Solidariedade) foi criado em 1998 e nunca consegui eleger
nenhum deputado para a Assembleia Nacional. Dessa vez queria eleger dois deputados mas
fracassou, conseguindo apenas 124 votos (0.19%). Jos¢ Augusto Fernandes, de 57 anos, ¢ lider do
partido desde 2011 e posiciona-se como um “defensor dos emigrantes contra a xenofobia e o
racismo”. Em 2008 havia concorrido a camara Municipal da Ribeira Grande de Santiago pela UCID
mas nao conseguiu ganhar.

O PP (partido Popular) foi reconhecido constitucionalmente como a nova forga politica do
pais a 8 de Dezembro de 2015, mesmo a tempo de concorrer as legislativas de 2016. Nao possui
qualquer experiencia em eleigdes. O seu lider e também fundador, Amandio Barbosa Vicente, de 53
anos, posiciona-se como defensor de “mais justica social e igualdade de oportunidades a todos os
cidadaos”. Nao possui nenhuma experiencia politica anterior e estreia-se nessas eleicdes como
politico e candidato. Acusou o MPD E o PAICV de “escravizar os cabo-verdianos”. O partido que
queria a “mudanga” iniciou-se na corrida eleitoral com a ambig¢do de eleger 5 deputados sé
conseguiu 729 votos ndo elegendo, desta forma, nenhum deputado.

Os trés ultimos partidos, o PSD, o PTS, e o PP, sdo os que servem para enriquecer a
democracia. Nao possuem influéncia no plano politico e sdo pouco interventivos. E ndo concorrem
em todos os circulos eleitorais. Posicionam-se como partidos de mudanca sendo o principal objetivo

conseguir ter assento parlamentar.

2.6 Processo Eleitoral/ O Jogo Eleitoral

A comissdo nacional de eleicdes (CNE) ¢ a responsavel pela realizagdo, fiscalizacdo e
transparéncia do processo eleitoral. Mas no jogo eleitoral, onde uns ganham e outros perdem, as
praticas muitas vezes ultrapassam aquilo que ¢ recomendado pelo codigo eleitoral. Ofertas, brindes,
sacos de cimento, rumores de compra de votos, comicios-festa ndo autorizadas, viaturas a circular
com musica e slogans das campanhas fazem parte do jogo eleitoral em Cabo Verde.

A CNE estabeleceu o periodo oficial da campanha de 3 a 18 de Maio. Ora, embora essas
elei¢des tenham ocorrido num aparente clima de tranquilidade foram muitas as polémicas e trocas
que acusagdes entre os candidatos. Comecamos pelo facto de a CNE ter proibido a atuagdo de
artistas nos comicios. Em causa estava as alinhas 8 € 9 do Artigo 106 do codigo eleitoral que proibe
“o recurso a atuacao de agrupamentos musicais ou de artistas na realizagdo de comicios ou reunides
publicas de campanha eleitoral”. Permitindo somente “a atuacdo de artistas e agrupamentos

culturais tradicionais, designadamente de musica e de danga, de caracter marcadamente local ou
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comunitario e de cariz amador”. Essa novidade, que veio quebrar a tradi¢gdo, provocou a troca de
acusagdo entre politicos e a CNE provocando também a revolta dos artistas que por época das
campanhas eleitorais sdo os cabegas-de-cartaz dos comicios/ festa. O PAICV ndo respeitou a
recomendacdo e realizou o comicio tendo o partido considerado a deliberagdo da comissdo
inconstitucional, acusando a comissdao de beneficiar o MPD que, segundo o partido, tinham
realizado um comicio com artistas e a comissdo ndo se tinha pronunciado. Para se defender o MPD
acusou a PAICV de “desautorizar” a CNE. Ja a Comissdo prometeu recorrer aos meios legais para
sancionar o partido. Os artistas também ficaram indignados com essa proibi¢ao afirmando que
prejudicaria o seu “ganha-pao”.

Ofertas de bens diversos como sacos de cimento, brindes como camisolas e canetas como
instrumentos para o que designa, vulgarmente, por “compras de votos” sdo estratégias usadas no
jogo eleitoral de modo a seduzir o eleitorado. Trata-se de um negécio lucrativo a ponto de ja existir
algumas empresas no mercado que se dedicam exclusivamente a esta area. Sobretudo num pais
onde existe uma grande caréncia econémica ¢ onde se vive as campanhas eleitorais de forma mais
intensa, devido a proximidade com politicos, caracterizado pela insularidade e pequenez das ilhas,
as ofertas e brindes sdo uma pratica eleitoral. Ora, o Artigo 106 alinea 4 ¢ 5 do codigo eleitoral
“proibido doar, oferecer ou entregar, diretamente ou por intermédio de terceiro, dinheiro ou
quaisquer mercadorias, bens ou artigos que nao sejam considerados simples enfeites ou aderegos”.
Sendo que “ndo sdo considerados simples enfeites ou aderecos os artigos que se destinem a
assegurarem uma especial utilidade para o eleitor”. Ora, essas normas sdo, elei¢do apos eleicao,
ignoradas pelos politicos. Rumores de compra de votos também fazem parte do jogo eleitoral em
Cabo Verde ao ponto de os candidatos acusarem-se mutuamente. No entanto, segundo a presidente
da CNE, Maria do Rosario Pereira, em entrevista ao jornal Asemana (Rodrigues, 26/02/2016, p. 8),
“nunca houve, nem na CNE nem nos tribunais, uma Unica queixa formal devido a essa alegada
pratica fraudulenta” e afirma ainda que “isso ndo passa de um mito urbano”, (ibidem).

As principais promessas eleitorais foram de natureza econdmica. Os dois principais partidos
prometeram fazer o pais crescer economicamente, reduzir o desemprego, baixar o IVA, aumentar o
saldrio minimo, construir aeroportos, aumentar em 50% as pensdes de pessoas mais vulneraveis,
etc. Enquanto os pequenos partidos centraram suas promessas em pequenas metas como igualdade
de oportunidades a todos os cidadaos, diversificagdo da economia, luta contra a corrupgao,
eliminacao de taxas moderadoras, melhor a educagao e a satide, melhorar a agricultura, entre outros.

Contudo, o que mais parece afligir os cabo-verdianos ¢ o desemprego e as maiores

promessas centram-se nisso. A lider do PAICV prometeu criar entre 15 a 25 mil postos de trabalho
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por ano, ou seja, entre 75 mil a 125 mil. Ja o lider do MPD, Ulisses Correia e Silva prometeu criar

45 mil empregos durante a legislatura.

3. Constituicao do Corpus de Analise

3.1 Jornais e Intervalo Editorial em Analise

Como ja foi referido, a nossa analise inclui trés jornais semanarios generalistas e de distribuicao
nacional (Asemana, Expresso das Ilhas, A Nacdo). Foram selecionados por serem ambos jornais
semanarios, pelo fato de serem jornais de cobertura nacional, e pela sua ampla abrangéncia em

termos tematicos e de publico-alvo.
3.1.1 Jornal Asemana

O Asemana ¢ o jornal privado mais antigo de Cabo Verde. Surgiu em 1991, ano da abertura
politica e das primeiras eleicdes multipartidarias, em que o PAICV, que governava em regime de
partido tinico, perde o poder dando lugar a0 MPD. Neste sentido, segundo Silvino Evora, este jornal
surge “como forma de o PAICV influenciar a sociedade cabo-verdiana”’sendo o semanario “com
maior penetracdo no mercado mediatico cabo-verdiano e tem alguma audiéncia na didspora, com
particular destaque para a comunidade cabo-verdiana emigrante nos Estados Unidos da América”
(Evora, 2006, p. 2). Portanto, ¢ um dos principais responsaveis pela mediatizagio da politica no

arquipélago. O seu atual diretor € Alirio Dias de Pina e tem uma tiragem de 5 mil exemplares.
3.1.2 Jornal Expresso das llhas

O Jornal Expresso das Ilhas surgiu em 2001 depois de o MPD ter perdido as elei¢des, sendo
caracterizado por “ter uma componente politica muito forte”, (Silvino Evora, 2006, p. 3). Tem uma
tiragem de 3 mil exemplares e o seu atual diretor ¢ Antonio Monteiro. Segundo o seu estatuto

(3

editorial, carateriza-se por ser “um jornal de informagdo, independente dos poderes politico e
economico, cuja linha editorial ¢ orientada por critérios de rigor e seriedade, sem qualquer
dependéncia de ordem ideologica, politica ou econdmica”. Defendendo ainda “um jornalismo de
qualidade, com profundo sentido deontologico, baseado no rigor e na isengdo, € recusa O

sensacionalismo, a persegui¢do pessoal, o boato e a calinia”.
3.1.3 Jornal A Nacao

Surgido em Setembro de 2007, caracteriza-se por ser um jornal “estilo tabloide” e por ser

“um jornal independente e atual”. O seu diretor ¢ Alexandre Semedo e tem uma tiragem de 5 mil
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exemplares de 48 paginas cada. Em declaragdes feitas na altura da inauguracdo, o seu diretor,
Alexandre Semedo, referiu que este jornal pretende dar “destaque para as questdes que nao sdo

atualmente retratadas nos 6rgaos de comunicagao social do pais”.

Relativamente a Asemana e ao Expresso das Ilhas, as suas origens estao relacionadas aos dois
principais partidos da arena politica cabo-verdiana. O Jornal Asemana foi fundado logo apds o
PAICV ter perdido as primeiras eleigoes livres, em 1991, por militantes do partido. J4 o jornal
Expresso das Ilhas surge em 2001 quando o MPD perde as eleigdes. Assim, estes jornais tiveram na
sua génese pessoas ligadas aos dois grupos ideoldgicos, tendo sido, em certas ocasides, utilizados
como instrumento politico. Com a nossa investigacdo pretendemos verificar se o facto de terem
surgido pelas maos de pessoas afetos a esses dois partidos se traduz num tratamento jornalistico
diferenciado em relacdo ao partido oposto. Todos os jornais analisados tém a sua sede na cidade da
Praia, possuindo uma variedade de temas que vai da politica & cultura. O preco de venda de ambos

os jornais ¢ de 100 escudos cabo-verdianos.

3.2 Distribuicao (quantitativa) das pecas jornalisticas selecionadas no periodo
da Campanha.

No total foram selecionados 281 artigos noticiosos referente a campanha eleiroal (ASemana
133, A Nagdo 90 e o Expresso das Ilhas 58). Assim, o ASemana, que € o jornal de maior tiragem

nacional, foi o que publicou o maior niimero de artigos sobre a campanha eleitoral.

Comecamos a nossa analise pelos géneros jornalisticos mais utilizados na cobertura noticiosa da
campanha. Segundo Fowler, 1991 (apud Serrano, 2006, p. 292), “cada género emprega
determinadas estrategias textuais que orientam os leitores, criando-lhes um horizonte de expetativas

relativamente a determinadas formas discursivas”.
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3.2.1 Géneros Jornalisticos

Tabela 1

Géneros Jornalisticos Asemana Expresso das Ilhas A Nagao Total

Noticia 36 13,04% | 10 3,62% 11 3,99% 57 20,65%
Reportagem 33 11,96% | 17 6,16% | 29 10,51% | 79 28,62%
Entrevista 7 2,54% | 3 1,09% | — 0,00% | 10 3,62%
Breve 34 12,32% | 13 4,71% | 36 13,04% | 83 30,07%
Opinido 14 507% | 5 1,81% | 11 3,99% | 30 10,87%
Editorial 2 0.72% | 4 1,45% | 2 0,72% | 8 2,90%
Blogue - Bh 1,45% | - 0,00% | * 1,45%

) 1

Crénica 1 036% | — 0,00% | — 0,00% 0,36%
Perfil 2 0,72% 1 0,36% I 0,36% 4 1,45%

De acordo com os dados levantados pela analise dos jornais, as reportagens e as noticias sao
os temas preferenciais dos jornais. As breves sdo o género mais destacado na cobertura da
campanha, com o total de 30,07%. As breves s3o pequenas caixas de textos com explicagdes
adicionais e que “ndo exigem um conhecimento muito aprofundado de quem 1€ ou de quem
escreve” (Carneiro, 2010, p. 29). O jornal A Nag¢do ¢ o que mais noticias breves publicaram, com
13,04%. Na segunda posi¢ao esta o0 Asemana com 12, 32% das pegas com este género jornalistico.
O segundo género mais publicado foi o género reportagem, com 79 equivalente a 28,62%.
Reportagem ¢ aquele que “vai buscar elementos a observagdo direta, ao contato com as fontes e a
respetiva citagdo, a andlise de dados quantitativos, a inquéritos, em suma, a tudo o que possa
contribuir para elucidar o leitor”, (Sousa, 2001, p. 259). Este elevado numero de reportagens pode
ser justificado pelo facto de serem jornais semanarios € por nao estarem pressionados pelo tempo e
imediatismo das noticias. O Asemana ¢ o jornal com mais reportagens, com um total de 11, 96%.
Em segundo lugar, o A Nacdo aparece 10,51% das pecas com o género reportagem, sendo o
Expresso das Ilhas o jornal com menos reportagens, cerca de 6,16%.0 género noticia ocupa uma
posi¢cao de destaque nas preferéncias dos jornais com 20,65%. O género noticia ¢ entendida como
“um pequeno enunciado reportativo, um discurso sobre um acontecimento recente (ou, pelo menos,
de que s6 no presente se tenha conhecimento), varios acontecimentos ou desenvolvimentos de
acontecimentos” (ibid, p. 231-232). O Asemana ¢ aquele que mais noticias publicaram, com um
total de 36 pegas, equivalente a 13,04%. Em segundo lugar estd o A Nagcdo com 10,51%, enquanto o

Expresso das Ilhas apenas 3,62% das pecas eram do género noticia. O quarto género jornalistico
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mais publicado pelos jornais foi o género opinido, com 30 pecas no total, equivalente a 10,87%. O
Asemana foi o jornal que mais publicou artigos de opinido, com um total de 5,07%. Enquanto no A
Nagdo 3,99% das pecas eram artigos de opinido. Ja no Expresso das Ilhas apenas 1,81% das pegas
eram artigos de opinido. No que respeita ao editorial registamos um total de 8 editoriais publicados
equivalente a um total de 2,90%. O Expresso das Ilhas foi o jornal que mais publicou este género
jornalistico (4), falhando em apenas duas edi¢des. O Asemana ¢ o A Nagdo, durante o periodo de
analise, publicaram 2 editoriais cada. Nota-se que € no editorial “que se da conta do posicionamento
coletivo de um jornal sobre um determinado assunto problematico da atualidade”, (ibid, p. 281-

282).

No entanto, como sugere Rebelo, 2000 (apud Serrano, 2006, p. 295), “nenhum dos géneros
existe em estado puro, ou seja, a maior parte dos textos jornalisticos integra caracteristicas proprias
de diferentes géneros, cabendo ao analista determinar, em cada caso, qual o género dominante”.
Assim quando houve duvida, no que desrespeita aos géneros noticia e reportagem, optamos, como

opgcao do trabalho, o que nos pareceu ser o género dominante de acordo com o nosso conhecimento.

42



3.2.2 Temas da Campanha

Tabela 2
Temas! Asemana A Nagao Expressos  das | Total
Ilhas

Economia _ -|6 2,53% | 3 2,11% | 11 4,64%
Campanha’ 45 18,99% | 13 549% | 11 4,64% | 69 29,11%
Casos da campanha® 42 17,72% 28 11,81% 3 1,27% 73 30,80%
Humor 12 5,06% | 4 1,69% | |16 6,75%
Regionalizagdo 1 0,42% | 1 0,42% | _ B 2 0,84%
Propostas eleitorais 3 1,27% | 1 0,42% | 3 1,27% | 7 2,95%
Cenarios pos-eleitorais 1 0,42% | 7 2,95% | 4 1,69% | 12 5,06%
Seguranca 1 0,42% | 3 1,27% | _ |4 1,69%
Desemprego | 0,42% | 3 1,27% | 1 0,42% | 4 2,11%
Cultura 1 0,42% | 5 2,11% | _ |6 2,53%
Gastos da campanha 1 0,42% | 2 0,84% | _ 13 1,27%
Perfil dos candidatos 2 0,84% | 1 0,42% | _ 13 1,27%
Resultados eleitorais 3 1,27% | 6 2,53% | 4 1,69% | 13 5,49%
Tecnologias 1 0,42% | | |1 0,42%
Justica 1 0,42% | |1 0,42%
Voto antecipado 2 0,84% | ol 12 0,84%
Elei¢bes Autarquicas 1 0,42% | _ | |1 0,42%
Abstengéo 1 0,42% | _ ol 1 0,42%
Educacéo B 12 0,84% | _ 2 0,84%
Igualdade de género 1 0,42% | 1 0,42% | 2 0,84%
Legislativa em numeros | 1 0,42% | 1 0,42% | 1 0,42% | 3 1,27%

Através dos dados acima descritos, a investiga¢do constatou que os temas mais abordados
pelos jornais foram os temas da categoria “casos da campanha” (30,80%), “campanha” (29,11%) e
em terceiro lugar a “categoria humor” (6,75%). A categoria “casos da campanha” foi o tema mais
publicado pelo Asemana, com 17,72%das pecas a esse respeito. Em segundo lugar, com mais casos
da campanha publicada, encontra-se o A Nacdo, com 11,81% pecgas sobre esse assunto. Nesta
categoria o jornal Expresso das Ilhas ocupa o terceiro lugar com apenas 1,27% pecas da categoria
“casos da campanha”. Esta categoria engloba todas as estratégias, polémicas com o cddigo eleitoral,
possibilidade de extingdo de dois partidos, escandalos como denuncias mutuas de compra de voto,
trocas de acusagdes e fait-divers noticiados pelos jornais, ou seja, tudo o que contribui para o
“negativismo da campanha”. Assim, se revela uma preferéncia dos jornais para aquilo que

Stomback (2008) carateriza de jogo politico, que, segundo o autor, contribui para o “aumento do

'0s temas da campanha selecionados sdo os que dominam em exclusivo a pega jornalistica.

2 A categoria “campanha” engloba a descricdo das acbes da campanha.

3 A categoria “casos da campanha” s3o episédios que ocorreram durante a campanha e que acabaram por ser
utilizados tanto na formalizagdo do discurso jornalistico como nos ataques entre candidatos.
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cinismo politico”. O segundo tema mais publicado pelos jornais foi a “categoria campanha” que
engloba o relato das agdes de campanha dos candidatos e partidos, sendo que contabilizamos um
total de 69, equivalente a 29,11%. Esta categoria enquadra-se nos pseudo- eventos que, como ja
vimos anteriormente, “sao criado para ser coberto pelos media”. O jornal que mais publicou essa
categoria foi o Asemana com 18, 88%. Em segundo lugar, o A Nacdo com 5,53%. Ja o Expresso
das Ilhas publicou um total de 4,64%. Deste ponto de vista podemos dizer que “a agenda eleitoral
prevaleceu sobre a agenda politica” (Serrano 2006, p. 343). O terceiro tema que mereceu mais
destaque por parte dos jornais analisados foi o tema humor com 16 pegas, equivalente a um total de
6,75%. O Asemana foi o que mais pegas desta categoria publicou, com 5,06% no total. No A Nacdo
1,69% das pecas eram sobre o humor na campanha, enquanto o jornal Expresso das Ilhas nao
publicou nenhuma pega jornalista nesta categoria. Assim, através dos dados descritos, constatamos
que os temas mais importantes para a questdo da governabilidade foram remetidos para segundo
plano. Os jornais analisados preferiram dar importincia aos jogos eleitorais e aos aspetos de maior

subjetividade, confirmando desta forma as conclusdes de varios estudos feito nesta matéria.

3.2.3 Enquadramento da Campanha

O enquadramento reflete a percecdo que o jornal quer passar sobre a campanha ou sobre um
candidato. O enquadramento baseia-se assim “no funcionamento entre politica e jornalismo,
canalizando a ateng¢do para determinados assuntos ou personalidades e fornecendo um determinado

contexto e sentido a esses temas ou personalidades”, (Serrano, 2006, p. 348).

Tabela 3

Enquadramento* | A Semana Expresso das Ilhas A Naciao Total

Jogo Estratégico 50 20,49% 23 9,43% 34 13,93% 107 43,85%
Escandalo 5 2,05% | 3 1,23% | 2 0,82% | 10 4,10%
Tematico 20 8,20% | 10 4,10% | 18 7,38% | 46 19,67%
Entretenimento 25 10,25% | - 10 4,10% | 35 14,34%
Episodio 13 5,33% | 2 0,82% | 7 2,87% | 22 9,02%
Outro/ndo tem 10 4.10% | 7 287% | 5 2.05% | 22 9,02%

“No que respeita as pecas com o enquadramento misto optamos pelo enquadramento dominante. Nio
contabilizamos o enquadramento relativos as pecas de opinido e editorial.
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Como podemos observar pela tabela, o enquadramento mais utilizado pelos jornais foi o
enquadramento de jogo estratégico com um total de 107 (43,85%) pecas publicadas. O jornal
Asemana foi o que mais utilizou este tipo de enquadramento em que 20,49% das suas pegas tinham
esse enfoque. O jornal A Nagdo ocupa o segundo lugar, com 13,93% das pegas com enquadramento
de jogo estratégico. Em ultimo lugar aparece o Expresso das Ilhas, em que apenas 9,43% das suas
pecas tinham este enquadramento. Segundo Jesper Stromback (2008, p. 167) “a cobertura noticiosa
das campanhas estd mais focada em noticias com o enfoque no jogo estratégico e no escandalo”.
Porém esta forma de abordar as noticias pode ser perigosa para a democracia ja que “pode levar a
niveis crescentes de cinismo politico, uma vez que, implicita ou explicitamente, diz as pessoas que
tudo o que importa para os politicos ¢ o ganhar ou perder - ¢ ndo como reformar e melhorar a

sociedade no interesse dos cidaddos”, (Cappela & Jamieson 1997 apud Stromback, 2008, p. 167).

O enquadramento de jogo pode refletir diretamente nos niveis de abstengdo consequéncia
do desinteresse na politica. Para Silveirinha (2004, p. 242), “a énfase inexordvel no jogo cinico da
politica ameaga a propria vida publica implicando que a esfera politica ¢ sobretudo uma arena na
qual politicos ambiciosos lutam pelo dominio em vez de uma estrutura na qual os cidadaos podem
lidar com problemas inquietantes”. Entretanto, ¢ assim que sdo feitas as campanhas que, segundo
Serrano (2006, p. 350), sdo sempre “abordadas em termos de estratégia e tatica (jogo, guerra,
metaforas desportivas e ou sucesso eleitoral) ”. Sendo que o Iéxico mais utilizado pelos jornais

b1 9 ¢C 29 ¢ 99 ¢C

foram: “ataques”, “estratégias”, “recarregam baterias”, “caca ao voto”,

2 ¢c

tudo estd em jogo”, “prova

2 ¢ 2 13 2 13 2 13

de fogo”, “a disputa vai ser cerrada”, “vai testar a sua forca”, “afinar baterias”, “partidos pronto
para o sprint final”, “corrida”, “lutam”, “partidos ndo deu tréguas”, “batalha”. Ja no rescaldo das
eleicdes, o léxico mais utilizado foram: “vitoria”, “vitoria estrondosa”, “derrota”, “tombo” e

“desaire”.

O ASemana foi o jornal que mais focou as suas pecas no enquadramento de jogo. Por
exemplo: “O PAICV promete poténcia maxima para o arranque da campanha”, (Robalo, E. Leg.,
04/03/2016); “O PAICV ja preparou a sua maquina de campanha”, (ibidem); “O PAICV diz que
estd cada vez mais forte”, (ibidem); “Os votos de s@o Vicente estdo a ser disputados taco-a-taco”;
“Depois de uma pré-campanha elétrica agora ¢ a doer”.“Entram nesta disputa para eleger o maximo
de deputados” (n.a., E. Leg., 03/03/2016); “A campanha decorre a todo vapor”, (n.a., E. Leg.,
11/03/2016, p. 13); “A UCID avisa que quer baralhar as cartas”, (n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 12);
“JHA vai medir forgas nas terras de Baltasar Lopes”, (ibidem); “O PAICV e o MPD estdo a
disputar, voto a voto”, (n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 17); “ Os Partidos intensificam a luta politica”,
(n.a., E. Leg., 18/03/2016, p. 9); “Partidos esticam tentaculos para alcancar vitéria (ibid:10); “A
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UCID nao deixa os seus créditos por maos alheias e promete dar luta até ao fim...”(ibid, p. 11); “ O
MPD acusou a lider do PAICV de ter feito pouco pela Boa Vista” (n.a., E. Leg. 18/03/2016, p. 15).
Desta forma, segundo Filipe Resende (2016) “os reporteres partem do principio de que os
candidatos se movem apenas pela aspiragdo de vencer e que todas as suas agdes sao pensadas de

forma a adquirir sempre mais votos”.

O A Nagdo também olhou para a campanha como um jogo estratégico: “Partidos ddo tudo
por tudo, em busca de vitéria” (n.a., 10/03/2016, p. A2). “Maioria absoluta s6 de 6culos garrafais”,
(Almeida, J., e Almeida D., 10/03/2016, p. 2);*“A maioria relativa, para ndo dizer a derrota, ¢ algo
que todos procuram esconjurar”, (ibidem); “O partido estrela negra demorou a acertar o passo para
construir a equipa”, (ibidem); “Partidos pronto para o sprint final”, (n.a., 10/03/2016:1); “Todos
confiantes na vitoria do dia D”, (n.a., 17/03/2016: A2-A3); “O PAICV foi o maior derrotado”,
(Semedo, 24/03/2016, p. A2); “JHA assumiu por inteiro o tombo”, (ibidem); “O grande vencedor da
noite foi o MPD e UCS”, (Coelho, 24/03/2016, p. A8). Segundo Castells (2003, p. 393), “os média
falam sobre a corrida politica como um jogo incessante de ambi¢des, manobras, estratégias e
contra-estratégias, com ajuda de informantes internos, ¢ de sondagens realizadas constantemente
pelos proprios meios de comunicagdo”. Assim, o foco centra-se na competi¢@o e nas estratégias que
cada candidato tem para tirar votos ao adversario. Isto porque, como argumenta Castells (2003, p.
393), “os média dao cada vez menos tempo para o que os politicos tém para dizer”, levando a que
“a atitude distanciada dos média se transforma em cinismo [em que] tudo ¢ interpretado como um

puro jogo estratégico”, (ibidem).

A partir de uma linguagem recorrente, o jornal Asemana divide a campanha naquilo que
caraterizamos de momentos da campanha, consoante a intensidade da competicdo: o arranque da
campanha “a todo vapor”, no meio uma “campanha morna” e na reta final a campanha “ganha
folego”. Esses momentos da campanha referem a dramatiza¢do da campanha eleitoral. Por outras
palavras, a campanha foi oscilando de temperatura consoante as polémicas e consoante o nimero de
comicios que iam ocorrendo, confirmando a tendéncia, verificada em outros estudos, ao enquadrar a
campanha como race horse. Em “PAICV promete poténcia maxima para o arranque da
campanha”, (Asemana, Rodrigues, E. Leg., 04/03/2016, p. 4), o jornalista escreve que “O PAICV
ja preparou a sua maquina de campanha”; “O partido garante potencia maxima, pois o objetivo €
ganha-las e manter a maioria absoluta”. No entanto, a campanha que se previa em maxima forga
perde chama: “Campanha morna em Santiago-Norte”, (Asemana,n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 9):
“Santo Antdo: Campanha eleitoral foi morna na primeira semana”, (Asemana, Neves, E. Leg.,

11/03/2016, p. 11).
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Contudo, os partidos mudaram a estratégia dando um novo alento a campanha a medida que
os lideres dos partidos iam visitando as diferentes localidades. Em “Dividir deputados, mas
superar numero de votos”, (Asemana, N. A, E. Leg., 11/03/2016: 12), o Asemana escreve “A
campanha decorre a todo vapor”; “Janira Hopffer Almada estara em Sao Nicolau para dar um novo
folego a campanha”; “Janira Hopffer Almada vai medir forgas nas terras de Baltasar Lopes™: “Do

lado do MPD o discurso vai igualmente na linha da vitéria”; “a UCID avisa que quer baralhar as

cartas”;

Em “A luta para conquistar trés deputados”, (Asemana, n.a., E. Leg., 11/03/2016:13), o
jornal escreve “Enquanto os dois maiores partidos, PAICV e MPD, intensificam os comicios e
contactos, em corpo a corpo, com eleitores, em busca de conseguir dois dos trés deputados, a UCID
e o PSD seguem num ritmo mais brando”; “A expectativa ¢ que UCS vira insuflar mais gas a
campanha”; Em “PAICV e MPD partilham deputado no Maio”, (Asemana, n.a., E. Leg.,
11/03/2016, p. 17), o jornal escreve “A visita de UCS veio insuflar um novo alento a campanha do
partido ventoinha, tirando-o a timidez com que se apresentava no terreno”; “O MPD ganhou
confianga com a visita do presidente do partido, que arrastou um nimero expressivo de pessoas por
onde passou [...]”; “O comicio festa [...] foi muito concorrido, o que aumentou a convic¢do dos
militantes na ilha de uma possivel vitoria”; Em “PAICV e MPD partilham deputado no Maio”,
(Asemana, n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 17), o jornal escreve “A visita de Ulisses Correia e Silva
veio insuflar um novo alento a campanha do partido ventoinha, tirando-o a timidez com que se
apresentava no terreno”; “O MPD ganhou confiangca com a visita do presidente do partido, que

arrastou um niimero expressivo de pessoas por onde passou ...”.

Assim a intensidade da campanha foi ganhando “novo folego” a medida que os lideres dos
partidos iam aumentando os seus “ataques” e a medida que os lideres iam visitando as diferentes

localidades, enquadrando assim a campanha eleitoral como um jogo estratégico.

O enquadramento tematico que englobas as questdes de governabilidade encontra-se na
segunda posi¢ao com 19,67% pegas, menos de metade em relagdo ao enquadramento de jogo
estratégico. Como podemos observar o jornal que mais enquadrou as noticias em termos tematicos
foi o Asemana, com 8,20% pecas com esta abordagem. Enquanto o jornal A Nacdo ocupa o
segundo lugar, com um total de 7,38%. Ja4 o Expresso das Ilhas foi o que menos enquadrou as

noticias em termos tematicos, apenas 4,10% das suas pegas continha esta abordagem.

O enquadramento de entretenimento, que engloba o humor, ocupa o terceiro lugar, com um

total de 35 pecas, equivalente a 14,34%. Mais uma vez, o Asemana ¢ o jornal que mais pecas

47



publicaram com este tipo de enquadramento, com um total de 10,25%. O A Nacdo ficou em
segundo lugar, com 4,10% das pecas com esta abordagem, enquanto o Expresso das Ilhas nao
recorreu a este angulo nas suas publicacdes. J4 no que desrespeita ao enquadramento episodios, os
temas centraram nos fait-divers, frases da campanha e alguns episddios que surgiram durante a
campanha mas que nao tiveram um grande impacto sobre os candidatos. Sendo o Asemana o jornal
que mais pecas publicou com este enquadramento, com 5,33% no total. O A Nacdo ocupa o
segundo lugar com 2,87% e o Expresso das Ilhas, com apenas 0,82%das pecas com esta abordagem,

ocupou a ultima posicao.

No que refere ao enquadramento de escandalo, o Asemana foi o que mais pegas publicou
com este angulo, com um total de 5 pecas (2,05%). Esta categoria engloba as polémicas,
escandalos, ameacas, manifestacdes dos eleitores. Ora, as noticias de escandalo tornam-se atrativas
para os media porque “somente as mas noticias, referentes a conflitos, cenas dramaticas, acordos
ilicitos, ou comportamentos questionaveis sdo noticias interessantes”, (Castells, 2003, p. 393). Na
peca, “Herdeiros e sector do PAICV disputam titulo de propriedade”®, (Asemana, n.a., E. Leg.
04/03/2016, p. 2), o jornal escreve “Os herdeiros de Isidoro Manuel Silva e Antéonia Ramos
declararam guerra aberta com ameaga de processo judicial contra o sector do PAICV”;
“Manifestam a sua indignagdo”, “acusa o PAICV”, “¢ ameagado com ordem de despejo”. Em
“Artistas indignados com proibicio de participar na campanha”®
11/03/2016, p. 5); o “Antdénio Monteiro manda recado aos adversarios”, (n.a., E. Leg. 11/03/2016,
p. 2); “ O MPD acusou a lider do PAICVde ter feito pouco pela Boa Vista”, (n.a., E. Leg.

18/03/2016, p. 15). “PSD apresenta queixa contra TCV”, (Asemana, n.a., E. Leg., 11/03/2016,

, (Asemana, Robalo,

p.18), O Asemana escreve “o candidato do PSD, José Rui vai apresentar queixa contra a televisao

de Cabo Verde”; “defende que a TCV ridicularizou Jodo Além...”.

Enquanto o Expresso das Ilhas ocupa o segundo lugar com 3 pecas publicadas (1,23%) com
este tipo de enquadramento. Na peca “ O consulado manipula processo eleitoral em favor do
PAICV”,” (Amaral, 16 de Margo de 2016, p. 6), o jornal escreve: “A manifestacdo de um grupo de
militantes do MPD, frente ao consulado de Cabo Verde em Quincy, motivou um protesto do
PAICV. Carlos Veiga, que esteve presente na manifestagdo, acusou o consulado de discriminar o

MPD em relagdo ao PAICV™.

5 Ver anexo 24
% Ver anexo 27
7 Ver anexo 11
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J4 0 A Nagdo ocupa o ultimo lugar com apenas 2 (0.82%) pecas no total. O A Nacado escreve

em “PSD e PTS em risco de extin¢do”,%(Almeida, D., 18/02/2016, p. A2-A3) que:

“Nao ¢ de hoje que se sabe que tanto o PSD como o PTS vem funcionando a margem da lei. Sempre que se
fala em eleigdes legislativas esses dois partidos entram em cena exigindo tratamento igual aos outros
concorrentes ja enraizados no sistema politico cabo-verdiano e que funcionam em conformidade com a lei”. “A
situagdo de alegadas ilegalidades desses dois partidos, que, segundo a lei, deveriam ser extintos ha varios anos,
desde logo por falta de congressos e reunides de outros 6rgaos, s6 prevalece por causa do desleixo de varias

institui¢des da Republica, a comecar pelo Parlamento, que tem vindo a cumprir a sua funcdo nessa matéria”.

A reportagem, embora tenha o foco na politica de escandalo, transmite uma carga
ideoldgica do proprio jornalista, assumindo um julgamento a esses partidos. O significado
implicito: esses partidos sdo marginais, criminosos que ndo cumprem a lei e por isso ndo merecem
estar na corrida legislativa. O jornalista dirige as criticas tanto aos partidos como ao governo por
nada ter feito. Em “CNE vai avancar com dispositivos legais contra o PAICV” °(E. Ilhas, Sara
Almeida, 02/03/2016, p. 7-8), o jornal escreve sobre a proibicdo de participacdo de artistas nos

comicios que ¢ imposta pelo artigo 106 n° 8-9 do cdodigo eleitoral ao qual o PAICV desrespeitou.

“PAICV insiste na inconstitucionalidade da deliberagdo”; “O PAICV ndo seguiu a deliberagdo da CNE, que
considerou de ilegal, inconstitucional e contraditéria...”; “A CNE acusa o partido de tentar fazer o papel de
tribunal, lamentando que num estado de direito democratico, ao invés de recorrer aos meios legais para
impugnar a decisdo, este tenha preferido ndo acatar a ordem, tentando depois convencer a opinido publica que
foi descriminada em relagdo aos outros partidos politicos”. “O MPD acusa o PAICV de incentivar a ilegalidade
¢ a desobediéncia”. “Eurico Monteiro apelidou o comportamento do partido de afronta a uma autoridade que

deve assegurar o cumprimento das regras da justica e transparéncia nas eleigdes...”.

Outro dos escandalos da campanha foi a compra de votos € com os partidos a acusarem-se
mutuamente. O jornal Asemana escreve na pe¢a “Compra de consciéncia”, (Asemana, N. A., E.
Leg., 18/03/2016), que “O secretario-geral do partido acusou o MPD de oferecer dinheiro com o
objetivo de comprar a consciéncia dos cabo-verdianos”. Em “UCID insurge-se contra compra de
consciéncia e afirma: o arranque eleitoral comecou mal”, (Cardoso; Asemana, E. Leg.,
04/03/2016, p. 6), o jornal escreve “o politico critica que o facto de as autoridades competentes nao
tomarem medidas para pdr cobro a irregularidade por parte dos outros partidos que, diz estdo a
tentar comprar consciéncia das pessoas com distribui¢do de brindes e ofertas de sacos de cimento,
que sao proibidas pelo codigo eleitoral”. Segundo Castells (2003, p. 409), “a politica do escandalo ¢

uma das opg¢des ente as armas para os confrontos e competicoes no campo da politica

8 Ver anexo 17
 Ver anexo 4
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informacional”. O enquadramento de escandalo/negativismo demonstra “a preferéncia dos media
pela informagdo de baixa relevancia”, (Wolmer: 2006, p. 8). Assim, “a monitorizagdo diaria de
ataques, contra-ataques ou ameagas pessoais, com as respetivas alegacdes, tornam-se uma peca
fundamental da vida politica”, (Castells: 2003, p. 395). Esse enquadramento torna-se mais
fundamental no jogo politico uma vés que “o que permanece nas mentes das pessoas sao as
motivagdes e as imagens pessoais dos politicos”, (ibid, p. 394). O foco na politica de escandalo
acontece, segundo o autor porque “o seu alcance global, bem como a formacao de redes, permite-
lhe escapar ao controlo politico restrito [sendo as suas] capacidades para fazer jornalismo de
investigacao, bem como a sua relativa autonomia do poder politico, transformando-os na principal
fonte de informacdo e de opinido para a sociedade em geral”, (ibid, p. 413-14). Jesper Stromback
também corrobora com esta ideia, afirmando que “o enquadramento de escandalo pode ser uma
indicacdo de que os jornalistas estdo cada vez mais independentes e autobnomos da politica” (2008,
p. 168).

O enquadramento de jogo estratégico e de escandalo, que contribui para o aumento do
negativismo nas campanhas eleitorais, deve-se ao aumento do estilo interpretativo das noticias em
comparag¢do com o estilo descritivo. Segundo Petterson (2000, p. 250) “enquanto o relato descritivo
¢ conduzido pelos factos, a interpretativa ¢ impulsionada pelo tema em torno do qual a historia ¢
construida”. Nesta perspetiva, o jornalista acaba por influenciar a histéria com a sua forma de olhar
a politica. Nota-se que nos jornais analisados constatamos que o estilo jornalistico mais utilizado
em todos os jornais, embora com uma curta diferenca, foi o estilo interpretativo (48,50%), enquanto

o estilo descritivo, mais objetivo, ficou no segundo plano (44,21%).

3.2.4 Estilo Jornalistico

O Asemana foi o que mais recorreu ao estilo interpretativo na elabora¢do das suas pegas,
com um total de 23,18%. Enquanto o A Nacao ocupou o segundo lugar, em que 17,17%das suas
pecas jornalisticas continham esse estilo. J& o Expresso das Ilhas aparece em ultimo lugar com
apenas 8,15% das pecas com o estilo interpretativo. Também no que refere ao estilo descritivo, o
Asemana ocupa, igualmente, o primeiro lugar, com 20,60% das pecas com este estilo, sendo que
7,30% das suas pecas jornalistica que ndo tem um enquadramento definido. Ja o A Nagdo ocupa o

segundo lugar com 15,88 % das pecas com o estilo descritivo.

50



Tabela 4

Estilo Jornalistico!® A Semana Expresso das Ilhas A Nagdo Total

Interpretativo 54 23,18% | 19 8,15% | 40 17,17% | 113 48,50%
Descritivo 48 20,60% | 18 7,73% | 37 15,88% | 103 44,21%
Outro/Ndo Tem 17 7,30% | - 0,00% | - 0,00% | 17 7,30%

3.3 Os Partidos e os Candidatos que Lutam pelo Poder e os que Servem para

Enriquecer a Democracia.

Embora houvesse na corrida legislativa seis partidos politicos, a bi-partidarizagdo que
carateriza a politica cabo-verdiana deixava antever que a luta pelo poder se iria disputar entre os
dois partidos do arco da governagdo: o PAICV, que esteve os ultimos 15 anos no governo,
ganhando sempre, até entdo, com maioria absoluta, ¢ 0 MPD, na oposi¢do, por igual periodo. Deste
modo, dado a forma diferenciada como o Expresso das Ilhas, o A Nag¢do e o Asemana abordaram os
diferentes partidos e candidatos, podemos dividir a nossa analise da seguinte forma: os partidos e
candidatos que lutam para governar e os partidos que servem para enriquecer a democracia. Ora,
através dos dados levantados pela nossa analise, constatamos que os temas mais evidenciados pelos
jornais foram as estratégias de campanha de cada partido/candidato, os gastos com a campanha, a
falta de recursos financeiros dos pequenos partidos, e a falta de unido do PAICV e a consequente

falta de apoio de alguns lideres histéricos do partido 4 sua nova lider, Janira Hopffer Almada.

Ora, a oscilagdo de “temperatura” da campanha, com referido anteriormente, também se
deveu a falta de acdes de campanha por parte dos pequenos partidos que alegaram falta de recurso.
Se os jornais realgaram a falta de recursos que limitou as a¢des de campanha dos pequenos partidos,
J& no que refere aos partidos do “arco da governacdo”realgaram os elevados gastos, estabelecendo
um contraste como MPD e o PAICV. Na reportagem “Campanha eleitoral com pouca chama em
Santiago-Sul”, (Asemana, Robalo, E. Leg., 11/03/2016, p. 9), o jornalista escreve que “O PAICV ¢
o partido mais intenso na regiao sul de Santiago”. “Os tambarinas fazem-se ouvir diariamente com
os tradicionais carros de som, colagens de cartaz, passeatas, entrega de materiais de campanha e
muitos jovens levando mensagem as comunidades”. “J4 o MPD a semelhan¢a do PAICV também
aposta nas mesmas estratégias, no entanto sem grandes eventos”. “O PAICV ja percorreu Santiago-

Norte de 1és-a-1és com varias equipas no terreno, apoiados sobretudo por jovens. Surge como a

''Nido analisamos os estilos jornalisticos dos editoriais e opinido. Nas pecas com enquadramento misto optamos pelo
dominante.
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for¢ca que mais investiu no material publicitario”. (Asemana, n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 9). Assim,
no contexto em que as palavras sdo usadas, o jornalista cria uma dicotomia entre o PAICV e o
MPD, sendo o PAICV quem mais gastou. Em “Orcamentos de campanha com contencao
aparente”!!, (Coelho, 25/02/2016, p. V2-V3), a jornalista escreve “para olear e alimentar as
maquinas de campanha, garantir voto dos eleitores [....] os partidos recorrem estratégias de
Marketing politico [...]. Recorrem a especialistas estrangeiros, alguns pagos a peso de ouro...”. “A
esses investimentos acrescem valores de t-shirts, bonés...... Todo isto custa dinheiro e muito”. “Um
ciclo vicioso em que os principais partidos entram, ficando cada vez mais endividados, cada vez
mais, apds os embates eleitorais”. Assim, o jornalista critica os gastos com a campanha criando
juizes de valores, fazendo a alusdo de que os partidos gastam mais do que aquilo que a realidade

cabo-verdiana permite, mostrando, desta forma, uma posi¢ao ideologica.

3.4 Caraterizacao das Estratégias Discursivas Mediatizada pelos Media
(selecionados) no Decurso da Campanha.

3.4.1. As dimensoOes Personalizacao versus Projeto

A par com as estratégias dos partidos em personalizar a campanha eleitoral em torno dos
seus lideres, os jornais analisados ndo foram indiferente e seguiram, também, essa mesma
estratégia. Desta forma, o candidato de cada partido torna-se mais importante do que o partido,
personalizando assim as noticias sobre a campanha em torno da figura principal. Estrela Serrano
(2006, p. 300-301) argumenta que a personalizagdao “refere-se as qualidades pessoais sem uma
obvia dimensdo politica, tais como a aparéncia, em contraste com as qualidades com obvia
dimensdo politica, tais como competéncia”. Esta tendéncia para a personalizagdo da politica
resultado, segundo Filipe Resende (2016) “do declinio dos partidos nas sociedades ocidentais”,
resultante da “atomizacdo do poder, através de uma disputa com centros concorrentes que entram

em conflito”.

Nestas eleicdoes a personalizacdo das noticias manifestou-se desde os ataques e troca de
acusagdes entre  candidatos, nas arruadas, carateristicas pessoais dos lideres,
comportamento/performance nas acdes de campanha e nas adjetivagdes. Sendo que, “a exploragao
de carateristicas individuais esta ligada ao facto de as figuras politicas serem apresentadas enquanto

personalidades com tragcos comuns, o que as aproxima dos cidaddos”, (ibidem).

"' Ver anexo 16

52



Nestas eleigoes, o Expresso das Ilhas, coloca Janira Hopffer Almada no papel de vila. “JHA
acusou o lider do MPD de arrogancia...”. (NA, 24/02/2016, p. 8). Em “JHA: a sina do PAICV ¢
fazer o que a oposi¢io considera impossivel”!? (E. Ilhas, Amaral e Montezinho, 09/03/2016, p.
22-23), os jornalistas escrevem: “Os Discursos de JHA, durante esta campanha eleitoral, t€ém sido
marcados pelos ataques ao MPD...”. “UCS foi o principal visado pelas criticas”. “Tudo serviu para
JHA apelar aos eleitores que evitem que o MPD volte ao governo”. “As gestdes autdrquicas de
UCS, e dos presidentes de camara eleitos pelo MPD nas diversas autarquicas do pais, foram
também alvos de criticas pela presidente do PAICV”. “Tudo serviu para JHA apelar aos eleitores”.
Os jornalistas revelam, desta forma, uma tentativa de vitimizagao de Ulisses Correia e Silva, sendo
esta abordagem desfavoravel ao PAICV, revelando uma dimensao ideoldgica. A preferéncia dos
média em realgar os aspetos negativos, como trocas de acusagdes, € classificada como negativismo.
Ora, o negativismo foi identificado nas eleicdes americanas de 1960 por Petterson (1994) e a ltima
elei¢do presidencial americana ¢ um exemplo disso mesmo. Tornou-se numa campanha feita a partir
de um discurso sobre o escandalo, os jogos estratégicos e uma retdrica negativista, sendo os média
parte integrante. Por outro lado, Jesper Stromback refere que "o conflito e estd entre as importantes
técnicas de contar histérias que os media preferem ao escolher o qué e como cobrir a politica.";
assim, “os atores politicos construirdo eventos que incluem um foco nesses aspetos que, por sua vez
conduz a um mundo politico no qual conflitos e personalidades se tornam mais importantes",
(Stromback 2008, p. 238). Este negativismo tem marcado as campanhas eleitorais, muito embora,
segundo Farnsworth & Lichter (2008, p. 49), “esta negatividade, dirigida contra quase todos os
candidatos viaveis, [possa] ter um poderoso impacto sobre a orientacdo publica para o governo”.
Isto acontece porque, se “as imagens negativas tém maior probabilidade de ser retidas e de
influenciarem a opinido publica”, (Castells, 2003, p. 394), poder-se-a entdo influenciar o sentido de

voto, podendo ter como consequéncia a elei¢ao do candidato ou candidatos opostos.

Porém, no que refere ao MPD e ao seu lider, a abordagem do Expresso das Ilhas ¢ diferente.
O jornal mostra um lider popular, humano, capaz e unificador, ou seja, o jornal humaniza o lider do

MPD ao mesmo tempo que o coloca numa posi¢ao de vitima dos ataques de Janira Hopffer Almada.

O Expresso das Ilhas recorre as qualidades pessoais do lider do MPD e a politica de
espetdculo para enunciar a sua popularidade. “Solucoes centrada na parte humana da
governacao”, (Amaral, 02/ 03/2016, p. 18), representa uma tentativa de humanizacao do candidato,
aproximando-o do eleitorado e constituindo assim uma personaliza¢do positiva do candidato. Essa

ideia ¢ reforcada em  “Ulisses diz que nao se faz promessas, assume

12 Ver anexo 8
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compromissos”!3(Montezinho, 09/03/2016, p.14-15). O titulo é favoravel ao MPD, passando a
imagem de honesto/verdadeiro. O jornalista recorre as qualidades pessoais do candidato para
transmitir a imagem de que se trata de um candidato em quem se pode confiar. Neste artigo, a
aproximacao com o eleitorado ¢ feita através da adjetivacdo, elogios, relexicalizagdes. Estes
relexicalizagdes foram utilizados pelo jornalista de forma a aludir a popularidade do lider, em que
Ulisses Correia e Silva ¢ descrito como se de uma celebridade tratasse: “A avenida transformou-se
ja num desfile de carnaval fora de tempo”; “Este momento de apogeu ndo surge por acaso”. “Tem
uma preparacao meticulosa que dura horas até terminar naquela explosao mutua de adrenalina”; “A

99,

frente do palco explode nos primeiros entusiasmos’; “apoteose ¢ representada pela entrado do lider
em palco”, “ em baixo, bandeiras a abanar, gritos, duas ou trés senhoras em lagrimas nos olhos”,
“aplaudem”, “voltam a aplaudir”; “duas ou trés senhoras em lagrimas nos olhos e ouve-se em
unissono: Ulisses ¢ boki nukré (és tu que nds queremos) ”’; “Um madrugador ja esta ficando junto as
grades para assegurar um lugar na primeira fila”. “Fixam o momento numas centenas de pixéis”.
Assim, o discurso do jornalista ¢ inserido num contexto em que refor¢a a imagem de um lider
popular. O Expresso das Ilhas tenta conciliar a imagem de um homem comum que a0 mesmo tempo
¢ um idolo/celebridade. O facto do Expresso das Ilhas focar a cobertura jornalistica da campanha na
popularidade do lider, que faz sucesso entre as mulheres, reforca a tendéncia da politica como

espetaculo. Desta forma, o estado de espirito do candidato ganha mais importancia do que aquilo

que o candidato tinha para dizer em relag@o as suas propostas eleitorais.

A personalizagdo das campanhas eleitorais, focado nas qualidades pessoais dos lideres,
também contribui para a afirmacdo da politica como espetaculo. No entanto, esta estratégia nao ¢
nova. Segundo Mesquita (2004, p. 100) “a politica ¢ desde sempre, espetaculo, encenacio,
dramatiza¢do”. Ou seja, “os politicos € ndo a politica sdo os atores do drama”, (Castells, 2003, p.
394). Desta forma, “as questOes referentes ao caracter passam para o primeiro plano da agenda
politica, uma vez que o emissor se transforma na propria mensagem”, (ibidem). A personaliza¢ao
das noticias estd diretamente relacionada com a ldgica dos média e sua comercializagdo. Quanto
mais espetacular for mais audiéncia terd, conseguindo chegar a mais leitores. Com base nesta l6gica
“os politicos dispensam grande aten¢do a preparacao das suas estratégias mediaticas, coadunando a
sua agenda politica com a agenda dos media”, (Salgado, 2007, p. 19). No entanto, o facto de a
politica ter-se transformado num espetaculo ndo ¢ s6 dos politicos. Segundo Serrano (1999, p. 3),“¢
a politica [que] obriga os politicos a tornar a sua acdo tdo espetacular quanto possivel, a fim de
interessar os media, sobretudo a televisdo, tornando a politica num lugar privilegiado do

espetaculo”. A autora desculpabiliza os politicos e culpa os média pelo continuo crescimento da

13 Ver anexo 7
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politica como espetaculo. Castells (2003, p. 382), por seu lado, ¢ da mesma opinido e complementa
a perspetiva de Serrano, afirmando que “os politicos acabam por obedecer as regras e sujeitar-se aos
recursos tecnologicos e aos interesses dos média que passam a enquadrar a politica”. Ou seja, os
politicos apenas adaptam-se as estratégias dos meios de comunicagdo. Assim, segundo Suzana Nina
(2017) “os atores politicos tendem a adaptar o seu comportamento ao contexto em que estao
inseridos, projetando uma imagem que corresponda as expectativas dos individuos”, sendo através

do contexto que as palavras ganham significados.

Porém, se autores como Serrano e Castells tém uma visdo negativa da personalizagdo da
politica, a perspetiva de Gergana Kutseva aparenta ser menos negativo. Segundo a autora “os media
personalizam a a¢do politica [de forma a que os] problemas sociais, causas ou valores partidarios
tornam-se visiveis através da personaliza¢ao”, (2011, p. 158). Segundo a autora, esta logica exerce
uma fun¢do cognitiva, uma vez que “reduz a complexidade do discurso politico [tornando] o que ¢é
dificil de compreender em algo que ¢ compreensivel de forma afetiva”, (ibid). Ou seja, as noticias

sobre a politica tornam mais acessiveis através da personalizacao.

“Ulisses Correia e Silva fica sério durante 2 ou 4 segundos [...] Depois, abre um sorriso e sobe os degraus....
Ao entrar no estrado abre os bragos. Vai de um lado para o outro a saudar os militantes e simpatizantes”,

(Montezinho, 9/03/2016, p.15).

Bragos abertos representam vitoria, convicgdo. Mais uma vez ha uma tentativa de humanizar
o lider das “ventoinhas” aproximando-o assim dos militantes e mostrando que ¢ um lider simpatico,
proximo, mas que também ¢ serio. No entanto, aqui os militantes e simpatizantes estdo limitados ao
papel de espectadores da “encenagdo”. Portanto, o foco ndo recai sobre o conteido da mensagem
politica, mas sim sobre a sua forma de agir, performance e o estado de espirito do candidato. Desta
forma, “a democracia ¢ equiparada a um espetaculo: fabricam-se imagens e representam-se
personalidades que transformam os cidaddos em espectadores € em que a componente substantiva
da discussdo politica da lugar a uma avaliacdo afetiva e centrada na imagem medidtica do politico”,

(Nina, 2017).

Na peca do Expresso das Ilhas “Peco a Deus todos os dias para niao ser atingido pela

doenca do poder”'¥, (N. A., 23/03/2016, p. 4), o jornal escreve:

“O lider do MpD reafirmou o seu compromisso com Cabo Verde e garantiu que vai governar para todos”;
“Ulisses Correia e Silva garantiu que ira governar para todos...”; “O presidente do MPD disse que espera nao

mudar durante o exercicio do novo cargo e que nao seja atingido pela vertigem do poder”.

4 Ver anexo 14
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Esta relexicalizacdao ¢ favoravel ao lider “ventoinha” uma vez que reforga a ideia de honestidade,
humildade e aproximagdo com o eleitorado. Mais uma vez reportagem realga as qualidades pessoais
do lider ao mesmo tempo que o coloca numa posicdo humana mostrando ter medo devir a errar.
“Reafirmou o seu compromisso” transmite a ideia de que ¢ um homem de palavra, que cumpre os
seus compromissos, ou seja, € personalizar a campanha eleitoral em torno do lider, ndo ¢ um

compromisso do partido, mas um compromisso pessoal.

A personalizagdo manifesta-se também nas formas de fazer campanha. Por exemplo, nas
arruadas: “O presidente do MPD encontrou-se com as estruturas do partido, percorreu a pé diversas
ruas de Santa Maria...”. “Onde muita gente faz questdo de marcar presenga”, (16/03/2016, p. 16).
“Fila de carros com bandeiras vermelhas nas janelas”, (Montezinho, 09/03/2016, p. 14-15). Assim,

“percorrer & p€” significa um lider humilde, perto do povo para além de, mais uma vez, reforgar a

personalidade do lider.

Assim, conforme admitido nos seus editoriais, 0 Expresso das Ilhas tem, sistematicamente,
uma linguagem tendenciosa no tratamento jornalistico da campanha eleitoral enquadrando a figura
do lider do MPD de forma sempre positiva. O discurso ¢ sempre enquadrado num contexto,
ambiente e circunstancia favoravel ao partido de modo a construir uma imagem positiva desta
estrutura social. Assim, o contexto em que as palavras sdo usadas pelo jornal na sua “construg¢ao

discursiva”, faz com que refor¢am ainda mais os seus significados.

No entanto, o Jornal Asemana, adota uma estratégia diferente em relacao ao jornal Expresso
das Ilhas no que toca a estratégia de personaliza¢do da campanha. Se o Expresso das Ilhas ¢ mais

favoravel ao MPD, o Asemana tende a ser mais favoravel ao PAICV.

A lider do PAICV ¢ abordada pelo Asemana como se de um idolo se tratasse, recebida com
arruadas, favorecendo assim a politica de espetaculo e a personalizagdo da campanha. Em “A luta
para conquistar trés deputados” (n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 13), o jornal descreve as acdes de
campanha dos dois partidos, mas a lider do PAICV ¢ tida como um idolo/celebridade. “JHA sera
recebida no Aeroporto Internacional Amilcar Cabral com uma carreata e percorrera as zonas de
Santa Maria”.Em “Partidos intensificam a luta politica em Santiago-sul”, (n.a., E. Leg.,
18/03/2016, p. 9), o jornal escreve “os carros de sons fazem-se ouvir por todo o lado, assim como a
presenca de representantes do partido em diversas localidades da regido”. Acrescentando que “a
jovem lider do partido, JHA, avanca que o balanco tem sido positivo”. Deste modo, para além de
reforgar a ideia da politica como espetaculo, faz a adjetivagdo apelida JHA de “jovem lider”. Ora,

aqui estamos perante dois significados implicitos: se por um lado ¢ um elogio a sua juventude,
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energia, vivacidade, por outro lado, significa que apesar da sua inexperiéncia como lider esta a sair-

se bem. O discurso ¢ contextualizado de forma a favorecer a lider.

Na reportagem “PAICYV e MPD pintam Maio de amarelo e verde” (n.a., E. Leg,
18/03/2016, p. 16), o jornal escreve:

“Na terca-feira a candidatura do PAICV deu o troco e recebeu a presidente do partido de forma
entusiastica no aeroporto da ilha. Janira Hopffer Almada participou num cortejo de carros que faz a
volta a ilha, com percurso Barreiro/Calheta/Porto Inglés, puxando uma grande onda amarela”. “Perante
uma moldura humana, digna de respeito, a candidata a primeira-ministra voltou a pedir o voto dos

maienses”.

99 ¢C

Assim, a condi¢ao de celebridade de JHA ¢ refor¢ada. “Onda amarela”, “moldura humana” é
uma redundancia que serve para evidenciar a popularidade da lider, mostrando também uma
dimensao ideologica positiva. “Deu o troco” representa uma metafora de guerra em que estd

subentendido que saiu a ganhar.

Contrariamente ao jornal Expresso das Ilhas, no jornal Asemana quem ataca ¢ o lider do
MPD. Na peca “Os cabo-verdianos querem novas solucdes para o pais”, (Fonseca, E. Leg.,
11/03/2016, p. 3), o lider dos “ventoinhas”. “UCS aponta o dedo ao governo”; “ [O lider do MPD]
visitou também a Boa Vista, onde aproveitou para criticar as politicas do governo para o sector do
turismo”. Em “Campanha aquece na Boa vista”, (n.a., E. Leg., 18/03/2016, p. 15), o jornal
evidenciar o negativismo da campanha, “O MPD acusou a lider do PAICV de ter feito pouco pela

Boa Vista”.

O Jornal A Nacdo também assumiu a estratégia politica dos partidos e focou-se na
personalizacdo da campanha em torno dos lideres partidarios. Na peca “2016, o ano de todas as
eleicdes” (Lopes, 24/03/2016, p. A4), o jornal escreve “o MPD de UCS vai procurar a surfar a onda
da mudanga”. Desta forma, o lider ¢ apresentado como dono do partido, em que o partido ocupa um
segundo plano. O facto de o partido ser caracterizado como partido da “mudanca” representa uma
apreciagdo positiva em que o jornalista deixa transparecer uma posi¢do ideologica ao partido.
“Entre vencedores e vencidos, abstencao continua por combater” (Coelho, 24/03/2016, p. AS8),
a jornalista escreve “O grande vencedor da noite foi o MPD e UCS”. Mais uma vez o protagonista ¢
o lider e ndo o partido. Na pega “UCS, um corredor de fundo”'>, (24/03/2016, p. A18), o jornal
faz um escrutino bibliografico do lider do MPD e afirma “em sintese, UCS ¢ o que se pode dizer um

corredor de fundo”.
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O jornal demonstra assim uma aproximag¢do ao lider partidario, fazendo uma apreciagao
positiva das suas qualidades pessoais. O jornal refor¢a a adjetivagdo positiva de UCS dizendo “tido
como um homem simples, UCS ¢ tido como um congregador, do tipo que houve pacientemente as
pessoas, nao se importa de repartir as responsabilidades”. Assim a voz primaria deixa transparecer
uma afinidade com entre o politico e o jornalista, representando o lider como um homem comum,

que cria consensos, demonstrando, deste modo uma posi¢ao ideologica.

Na peca “maioria absoluta s6 com éculos garrafais” (Almeida e Almeida, 10/03/2016, p.
2), o A Nagao escreve “UCS poténcia nesta campanha o seu trabalho enquanto autarca da Praia e
mostra-se a-vontade no que a Santiago Sul diz respeita”. A personalizacao aqui ¢ alcangada através
do escrutinio bibliografico e da evocacdo da experiencia partidaria. O “a-vontade” ¢ uma

valorizagao apreciativa do candidato.

Em “Janira em fogo Brando até as autdrquicas”'®, (Semedo, 24/03/2016, p. A2-A3), o jornal
escreve: “JHA assumiu por inteiro o tombo”, “por agora ninguém pede a cabeca de Janira. Que
treme, mas ndo cai”’. Assim, existe uma valoriza¢ao positiva de JHA, em que “assumir por inteiro o
tombo” representa que assume as suas responsabilidades. “Treme, mas nao cai” representa

determinagdo e que continua de pé para continuar.

A cobertura jornalistica dos pequenos partidos também se centrou na personalizacdo da
campanha em torno dos lideres partidarios. Em “Conversas, beijos e abracos”, (Asemana, n.a.,
Leg, 04/03/2016, p. 10), o jornal escreve que “a UCID iniciou uma grande passeata por todos os
outros concelhos com um carro de som”; Em “PP promete a mudanca “real” que Cabo Verde
deseja”, (E. Ilhas, Almeida, S. 09/03/2016, p. 18), a jornalista escreve que “... a pequena comitiva
foi recebida com simpatia pelas vendedeiras, embora a maior parte se tivesse mantido a parte dos
vivas e aplausos”; “Ficam de longe, bem-dispostas a observar e mostram simpatia pelo PP, mas dai
a votar no recém-criado partido... O voto € secreto e, portanto, ha perguntas que nao se fazem...”.
Assim, o jornalista utiliza o sarcasmo como instrumento para mostrar a impopularidade do lider do
PP, numa alusdo de que as vendedeiras s6 mostram simpatia porque estdo longe. Desta forma

mostra também uma ideologia.

O Asemana escreve que “o politico [lider do PP], tem andado pelos bairros e entre beijos,
abragos e um aperto de mao vai passando a sua mensagem”, (n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 7). Aqui o
jornal evidéncia a personalidade do lider, mostrando que ¢ simpatico e humildade. Sendo que, na

peca o jornal adjetiva o lider de “confiante”.
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No jornal Expresso das Ilhas, o lider do PTS ¢ adjetivado como um lider simpatico,
confiante, embora ndo atrai multiddoes. Em “PTS um partido solidiario com as mulheres”, (E.
Ilhas, Almeida, L., 09/03/2016, p. 26), a jornalista escreve “para o lider do PTS, que se auto-intitula
amigo das mulheres”; “Sem grandes multiddes, em ambiente calmo e informal, o candidato foi
abordando a populacao”; “O candidato brinca com uma senhora que traja uma tshirt de uma outra
for¢a politica”. Assim, a personalizacdo manifesta-se através da forma como os candidatos se
comportam durante a campanha. A Jornalista demonstra que ndo se trata de um lider popular,
embora simpatico. No entanto, a expressao “que se auto-intitula” tem um significado implicito,
demonstrando que a amizade ndo € reciproca.

O jornal A Nagao refere que “José Augusto Fernandes [PTS] estd confiante que o seu
partido iré eleger dois deputados...”, (N. A, 17/03/2016, p. A2/A3).

J& quanto ao lider do PSD, o Asemana escreve em “PSD motivado para prosseguir com
a candidatura”, (n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 6) que “O presidente do PSD tem vindo a percorrer
varios bairros da capital, sempre acompanhado por um grupo de jovens”; “...pois a sua mensagem
foi bem aceite e acolhida pelo eleitorado com aplausos e palavras de encorajamento”. O jornal
mostra assim que o lider tem a simpatia dos jovens e que tem sido determinado apesar das
adversidades. Na peca, o lider do PSD ¢ caracterizado como “motivado” e “esperangoso”.

Quanto ao lider da UCID ¢ tido como “ambicioso”, “confiante. E visto pelo Asemana
como uma vitima que da a outra face, mas que se defende e envia recados aos adversarios. Em
“Depois de 20 de Marco estamos condenados a trabalhar juntos para o bem deste pais”,
(Asemana, n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 4), o jornal escreve “Antonio Monteiro Manda recado aos
adversarios”; “O lider da UCID...afirma estar convicto na vitéria”. A peca refere também aos
ataques pessoais que o lider da UCID diz ser vitima: “Relativamente aos ataques pessoais que a
UCID tem merecido por parte dos seus adversarios politicos, Anténio Monteiro diz que o partido
tem procurado se defender com respostas ‘suaves para ndo ficar calado”. Assim, o significado
implicito revela que o lider dé a outra face, mostra educagdo, humildade e modesta.

Desta, forma podemos dizer que a personalizagdo, centrado na performance de cada
candidato e nas suas qualidades pessoais, sobrepdes as questdes mais objetivas da campanha como
por exemplo as propostas que cada partido tem para governar. Essa necessidade de personalizar as
noticias em torno dos candidatos advém do facto de, segundo Mesquita (2004, p. 110), “as

narrativas mediaticas — jornalisticas ou ficcionais — constroem-se a volta de acontecimentos,

personagens e intrigas”.
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3.4.2.Estratégia discursiva e critica de favorecimento a partidos e candidatos.
3.4.2.1 Os Partidos/Candidatos que Lutam para Governar.

Ulisses Correia e Silva, lider do MPD, e Janira Hopffer Almada sdo os candidatos que
disputam diretamente o poder e um deles serd escolhido para ser o proximo Primeiro-ministro de
Cabo Verde. No que toca a esses dois partidos/candidatos debrugaremos sobre as principais
diferencas verificadas no discurso politico e jornalistico referente a cada um dos
partidos/candidatos, nas estratégias dos partidos, os seus gastos com a campanha, a falta de unido do

PAICYV e falta de apoio de algumas das principais figuras do partido a sua lider.

Nota-se que, desde o inicio da campanha até ao rescaldo do resultado eleitoral, todos os
jornais estudados acompanharam a estratégia dos partidos em personalizar a campanha em torno do
lider. No entanto, todos os jornais demonstraram a falta de apoio das principais figuras do partido a
nova lider Janira Hopffer Almada. Todavia, acabaram por demonstra-lo, embora de forma tardia,
realcando assim a falta de unido, consequéncia da sua divisdao aquando da escolha do lider do
partido. Porém, o apoio demonstrado ndo foi de forma efetiva, tendo alguns deles
responsabilizando-a pelo desfecho das elei¢des. O jornal A Nagdo em “Janira em fogo brando até
as autarquicas™'’, (24 de Margo de 2016, p. A2), escreve:

“Um dos membros do concelho nacional disse ao A Nacdo que se JHA perder as duas proximas contendas...no

final do ano tera problemas sérios com pressdes e cobrangas ¢ ndo faltara quem reclame, que, afinal, ela ndo
tem estaleca para liderar o PAICV, coisa que sempre dissemos”.

A expressdo “em fogo brando” remeta-nos para a intertextualidade do sapo que arde em
lume brando ate se queimar definitivamente. Por um lado, demonstra a falta de apoio da lider, que
tem prazo de validade, por outro lado € uma critica por ndo ter conseguido agregar outras forcas e

sensibilidades dentro do PAICV.

Em “Entre vencedores e vencidos, abstencao continua por combater”. (24/03/2016, p.

A8) o jornal escreve ainda:

“A derrota pesada que ela e o partido sofreram no ultimo domingo explica-se, em parte, pelas escolhas pessoais
que fez e pela incapacidade de mobilizar os ativos politicos do sistema tambarina”.

“Derrota pesada”, “incapacidade de mobilizar”, sdo adjetivagdes, juizos de valor que

realgam uma caracterizagao pejorativa da lider do PAICV.
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O jornal Asemana demonstra também a falta de unido do partido. No entanto, a abordagem
do jornal ¢ diferente do Expresso da Ilhas e do jornal A Nagdo, uma vez que o jornal ndo culpa
diretamente a lider pela falta de unido do partido, mas sim atribui a culpa ao proprio partido.

“O PAICV nao soube lidar com o ambiente tenso, resultante das disputas internas, o que tera influenciado de

forma significativa e douradora a sua coesdo, antes de preparar uma eventual candidatura as legislativas”, (E.
Leg., 24 de Marco de 2016, p. 3).

“Foi notdrio no inicio da campanha quando figuras com José Maria Neves, ex-presidente do partido, Cristina
Fontes, Pedro Pires, Basilio Ramos e muitas outras caras de peso ndo demonstraram apoio a Janira logo no
arranque do pleito eleitoral”, (ibidem).

Ladeada pelos antigos adversarios internos — F.V, C.F.L — e pelo director de campanha, R. Modesto, a

presidente do PAICV também deixou a garantia de que...”, (E. Ilhas, André Amaral, 23/03, p. 5).

Quanto ao MPD os jornais Asemana e o Expresso das Ilhas (este ultimo de forma mais
assertiva) mostraram um partido unido e organizado em torno do seu lider.
“Ulisses Correia e Silva, Olavo Correia e José Luis Livramento estiveram reunidos com empresarios...”, (E.

Ilhas, Jorge montezinho, “Empresarios querem mais didlogo e MPD garante Estado mais amigo dos
investidores™, 24/02/2016, p. 10).

“O score eleitoral conseguido pelo MPD nestas eleigdes legislativas deve-se a varios factores. Mas o
destaque vai para a organizagdo, unido ¢ maturidade do partido e sobretudo de uma estratégia de proximidade
com os cabo-verdianos assumidos por UCS, defende AbrdoVicente (Asemana, E. Leg., 24 de Margo de 2016:
2-3).

“UCS, ladeado por alguns dos seus vice-presidentes ¢ num discurso que relembrou as principais ideias
defendidas durante a campanha”, (Expresso das Ilhas, André Amaral, 23/03, p. 5).

Através da modelizagdo apreciativa, o jornal Expresso das Ilhas do inicio ao fim da
campanha assumiu, no seu editorial, uma posicao ideoldgica de apoio ao MPD criticando sempre o
PAICV. No editorial intitulado “Responsabilidade na governacio”'® (Expresso das Ilhas, 09 de
Marco de 2016, p. 2), o Expresso das Ilhas escreve:

“A primeira pergunta que nos ocorre, é: estara o governo ainda em estado de graga? S6 pode ser, considerando
que ainda culpa o governo anterior e ndo se sente compelido a assumir que errou ou que as suas politicas
falharam em produzir o resultado pretendido. Ninguém acreditaria que quem fala assim encontra-se no fim de

mandato do seu terceiro governo consecutivo”

Aqui, o Expresso das Ilhas utiliza o sarcasmo como um instrumento para criticar o PAICV e

os seus quinze anos de governacao. Critica-o por ndo ter assumido que ndo cumpriu as suas metas e
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deixa subentendido que teve tempo suficiente para melhorar € ndo o fez. As criticas ao PAICV vao-

se intensificando ao longo da peca:

“Quando se entra em caminhos de esquivas ou mesmo de fugas a responsabilidade comega-se logo a agir de
forma a que os cidaddos ndo tenham toda a informagao, ou meios para se expressarem livremente ou se sintam

livres para se organizarem e questionarem politicas, prioridades, resultados e impacto dos atos do governo”.

Assim, o jornal acusa o partido de faltar com a verdade ao povo cabo-verdiano. Nota-se que
aqui ha dois significados implicitos: primeiro, “entrar em caminhos de esquivas” significa que o
governo nao assume as suas responsabilidades; segundo, “agir de forma a que os cidaddaos nao
tenham toda a informagdo, ou meios para se expressarem livremente ou se sintam livres...”,
significa que o governo censura os cidaddos, oculta informagdes, logo nao ¢ confidvel. Sendo que o

jornal vai mais longe nas suas acusacdes e adverte:

“Quer isso dizer que os recursos do estado comegam a ser utilizados para constranger os individuos no

exercicio dos seus direitos, mesmo que nao tenha sido esse o plano original”.

Aqui o ndo dito ganha mais peso e quer dizer que o governo desvia os recursos para atos
ilicitos contra um estado de direito. Embora adverte que nao fosse algo premeditado acaba por
salientar que estar muito tempo no poder acabou por desvirtuar o partido. Ou seja, “o poder subiu-

lhe a cabega”.

No editorial “Alternancia de poder” (16 de Marco de 2016, p. 2), o Expresso das Ilhas

€SCreve:

“Felizmente que entre eles ha partidos que podem constituir alternativa de governo. A democracia estaria
fragilizada de, sem qualquer circunstancia, mas particularmente apds quinze anos de governo por um Unico
partido, ndo houvesse partidos ou uma coligagdo de partidos que oferecessem a possibilidade de uma

alternancia credivel do poder”.

A par das criticas feitas ao governo existe um significado implicito favoravel ao MPD ja
que, de certa forma, apoia 0 MPD ou uma coligacao feita com a UCID (nota-se que as sondagens
ndo previam a maioria absoluta a nenhum dos principais partidos) como uma solugdo “credivel do

poder”.

O Expresso das Ilhas manteve a sua posi¢ao de critica ao PAICV até ao fim das eleicdes,

tendo escrito no editorial “Novos valores, novo modelo, nova largada”?’, (23 de Margo de 2016)

2

afirmando que “a confianga no governo do PAICV deteriorou-se...”, € que “as pessoas podem

19 Ver anexo 10
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muitas vezes deixar-se levar por euforias e promessas, mas reagem negativa € vigorosamente a
falsidades comprovadas”. Mais uma vez o jornal manteve a sua linha ideologica e o seu fio
condutor durante a cobertura da campanha eleitoral criticando o governo e acusando-o de falsidade
em que o povo nao se deixou enganar.

“Depois de anos na batuta de um estado visto como arrecadar, distribuidor e cujos resultados sdo mediocres €

tempo para liberdade, para empreender, para criar e viver com dignidade”.

Aqui o significado implicito remete-nos para um MPD como uma espécie de salvador da
patria que ira trazer a liberdade perdida e ira empreender, criar e devolver a dignidade as pessoas.

Sendo que empreender e criar nos remetem para desenvolvimento, progresso, inovagao.

No jornal Asemana embora exista uma posi¢do ideoldgica no seu editorial, ¢ menos
assertiva do que o jornal Expresso das ilhas.

“Entretanto, a opinido generalizada ¢ que a jovem JHA se afigura como a concorrente que mais se destacou na

imagem, na capacidade de demonstrada através dos debates com os adversarios, na comunicagdo com o0s

eleitores. Por isso, esta sendo referida como a candidata mais preparada para, caso venha a merecer a confianga

dos cabo-verdianos, chefiar o novo governo da Republica”, (Asemana, 18 de Marco de 2016).

O jornal ¢ categdrico na sua forma de mostrar o seu apoio a lider do PAICV. Através da
modelizacao apreciativa enaltece as qualidades da lider de forma a demonstrar a sua capacidade de

governagao.
Ainda no mesmo editorial escreve:

“Esta também bem posicionado o presidente do MPD, Ulisses Correia e Silva, que protagonizou um forte

combate politico ao partido no poder”, (ibidem).

No entanto, o que pode ser considerado um elogio aos partidos tem um significado
implicito: “um forte combate politico” transmite uma carga ideologica e da margens a vitimizagao

do PAICV colocando Ulisses Correia e Silva no papel de agressivo/vildo.

Quanto ao jornal A Nagdo, o seu editorial ndo demonstra apoio a nenhum partido ou
candidato. Durante o periodo de andlise publica dois editoriais. O primeiro intitulado “Tempo de
cidadania”, (A Nacdo, 3 de Margo de 2016, p. A2), em que expde a forma como ira fazer a
cobertura da campanha e critica o artigo 105 do cddigo eleitoral dizendo que ¢ de “aplicabilidade
duvidosa, além de cerceadores da liberdade de expressdo e de imprensa”. No segundo editorial
“Eleigoes a vista” (A Nagado, 17 de Marco de 2016: A2) segue também uma linha mais distanciada
face as posicoes dos partidos, limitando-se a fazer um balanco auto-elogioso sobre a forma como

fez a sua propria cobertura.
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Imagem 1 e 2%

Como ja vimos, a abordagem do Expresso das Ilhas tende a ser mais favoravel ao MPD e
mais critico em relacdo ao PAICV. Através da recorrendo a personalizagdo o jornal espelha-nos as
qualidades pessoais de cada lider, o comportamento durante a campanha e a popularidade de cada
um. No entanto, a estratégia discursiva e critica de favorecimento do jornal ndo se manifesta
somente na personaliza¢ao da campanha e no editorial.

Em “Empresarios querem mais didlogo e MPD garante Estado mais amigo dos

investidores”??

, (Montezinho, 24/02/2016, p. 10-11), as palavras mais utilizadas foram “mudar”,
“mudancas”, “é preciso mudar”, que transmitem uma ideia de progresso. Através dessa
sobrelexicalizagdo o jornalista, depois de enumerar tudo o que considera estar mal no governo,
reforca a ideia de que € preciso mudar de politicas. O jornalista assume assim uma posi¢ao
desfavoravel ao PAICV criticando-o e recorrendo, para isso, a utilizacdo frequente do contraste
entre continuidade e mudanca. O jornalista escreve: “sufoco foi uma das palavras mais ouvidas
durante as intervengdes dos investidores”; “A realidade atual, nas palavras do responsavel maximo
pela Casa dos empresarios, € um ministério das Financas todo-poderoso, que faz o que quer, quando
quer e como quer”. “Todo-poderoso”, “faz o que quer”, “como quer”, sdo juizos de valor com uma
conotagdo pejorativo em relacdo ao carater do ministro do PAICV. O jornalista monstra, desta
forma, uma posi¢do ideoldgica favoravel aos “ventoinhas” e desfavoravel ao PAICV: “Mais do que
uma acao de campanha, foi uma sessdo para tentar perceber as ideias econdmicas do Movimento
para a democracia”. Ora, “Mais do que uma acdo de campanha” ¢ uma apreciacdo positiva que

transforma a agdo de campanha num evento onde se buscam solugdes. Em “Sal uma ilha a

espera”, (Amaral, 16/03/2016:18) o jornalista escreve:

Imagens que acompanha os editoriais de 9/03/3016 e 23/03/2016. 1-Ilustra a escolha entre o futuro
(MPD/Prosperidade) e o passado (PAICV/ Mentira). 2- Demonstra que os cabo-verdianos escolheram seguir em frente
(futuro) em vez de escolher o passado (PAICV).
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“Na zona das chegadas do aeroporto Amilcar Cabral estavam os militantes e simpatizantes do PAICV. Na

outra ponta as bandeiras, os canticos e as palavras de ordem de apoio ao MPD denunciavam a presenga de

UCS”.

Esta diferenga de tratamento ¢ revelada pelo antagonismo que o jornalista estabelece de
forma a trespassar a ideia de que os militantes e simpatizantes do PAICV sao silenciosos, sem

entusiasmo ao contrario dos apoiantes do MPD que estao euforicos e desejosos de ver o lider.

J& no que refere ao jornal Asemana a abordagem difere da abordagem do jornal Expresso

das Ilhas.

Utiliza-se de um conjunto aspetos discursivos (modelizagdes, adjetivagdo, metaforas,
suposigoes) que realga o fio condutor seguido pelo jornal. Em “Partidos bebem das estratégias
econémicas do governo”??, (Pina, 04/03/2016, p. 12-13) a jornalista escreve:

“Excessivamente longo, o capitulo econdmico da plataforma eleitoral do MPD apresenta défices na estrutura, o

que torna o documento pouco atrativo e dificil leitura; “Apesar de se dizer avesso as grandes obras, o MPD

plasma na sua plataforma a inteng@o de construir, ampliar ou requalificar acroportos e portos em quase todas as
ilhas”; ““... embora com outra roupagem, a plataforma bebe de muitas das estratégias que o atual governo tem

em curso”; “Ja a plataforma do PAICV apresenta-se mais concisa e melhor estruturada”; “Ou seja, assume a

valorizagdo dos investimentos feitos para, complementar com os investimentos a serem feitos, rentabilizar as

infra-estruturas ja existentes”.

Recorrendo a modelizagdo apreciativa, a peca transmite uma posic¢ao ideoldgica favoravel ao
PAICV. “Défices na estrutura”, “pouco atrativo”, “dificil leitura”, “plasma na sua plataforma”,
representa um conjunto de adjetivagcdes tendenciosos que a jornalista recorre para criticar a
plataforma eleitoral do MPD, acusando-o de falta de inovagdo e de ideias proprias. Assim, esta
subentendido um significado implicito: o Partido ndo demonstra capacidade para governar. Esta
posicao ideologia é refor¢ada ao evidenciar o contraste com a plataforma eleitoral do PAICV. O
jornalista utiliza de modeliza¢des apreciativas positivas para demonstrar que o PAICV ¢ a mais
capacitada para governar. Modelizacdo apreciativa: “mais concisa”, “melhor estruturada”,
“representa um conjunto de valores positivos para os tambarinas”; assim, o significa implicito é: o
PAICV esta mais preparado para governar. Em “A luta por uma ilha auténoma”, (Asemana, n.a.,
E. Leg., 04/04/2016, p. 11), o jornal escreve: “o PAICV diz que esta cada vez mais forte”. “O MPD
e seus militantes batem com a mao no peito e dizem que vao ganhar a batalha”.Desta forma, “bater

com a mao no peito” representa arrogancia, logo, ¢ desfavoravel ao MPD.

No Pecga, “Fogo entre amarelo e vermelho”, (Centeio, E. Leg., 11/03/2016, p. 15), o

jornalista refere:

23 Ver anexo 25
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“Aticados no terreno, a candidatura fez um desfile que envolveu cerca de uma centena de veiculos, vindo de
quase todas as localidades da ilha. Por onde o PAICV passou era visivel o apoio das pessoas de todas as

localidades da ilha: criangas, jovens e adultos acenavam com bandeiras em apoio a caravana tambarina”. “O

99, ¢

PAICV ¢ a forga politica que estd a mobilizar mais gente no terreno”; ““... uma parte do eleitorado foguense

deu mostras claras de que continua a depositar confianca na candidatura do PAICV™.

Assim, o jornalista demonstra uma lider popular, em que pessoas de todas as idades
confiam, mostrando assim uma posi¢cdo favoravel a lider. Recorrendo modelizagdo apreciativa,

caracteriza o PAICV como o partido que “mobiliza mais gente”.

Embora os jornais analisados ndo facam a dicotomia masculino/ feminino, por a lider do
PAICV ser mulher, o Asemana demonstra que a lider aproveita o fato de ser mulher para captar
votos do eleitorado feminino. Em “Partidos convictos na vitéria em Sao Vicente” (n.a., E. Leg.,

11/03/2016, p. 10), o jornal escreve:

“A lider do PAICV reuniu-se com mais de 500 mulheres num complexo turistico, que se mostrou pequeno para

acolher tanta gente. JHA instigou as mulheres a utilizarem o seu poder de convencimento para atrair votos no

PAICV”.

Desta feita, o jornal ilustra uma lider popular entre as mulheres, no entanto, por
pressuposi¢do?®, o jornal remeta-nos a ideia que, embora popular entre as mulheres, nio ¢é tio
popular entre os homens e estimula as mulheres a “convencer” (= seduzir), os homens a votar no

seu partido.

Quanto ao lider do MPD, Ulisses Correia e Silva, a abordagem ¢ menos favoravel. Em
comparagdo com o PAICV, o jornal mostra um lider menos popular. Na reportagem “Fogo, entre
amarelo e vermelho”, (Centeio, E. Leg., 11/03/2016, p. 15), o jornalista refere “O MPD surge
agressivamente no terreno”’; “Apesar de contar com uma moldura humana nos comicios inferior &
do PAICV, o MPD apresenta-se agressivamente no terreno”. O jornalista tem assim uma
abordagem desfavoravel ao MPD, beneficiando o PAICV ao enfatizar a sua popularidade através
desta comparacdo. Na peca “Campanha eleitoral com pouca chama em Santiago-sul”, (Robalo,
E. Leg., 11/03/2016, p. 9), “quem esta no terreno também a imprimir uma intensa ofensiva politica
¢ o MPD”. No entanto, o jornalista refere que “o PAICV ¢ o partido mais intenso na regido
Santiago-Sul”. Desta forma, evidenciado o contraste em relacdo a popularidade das duas

candidaturas, o discurso acaba por ser mais favoravel ao PAICV.

Quanto ao jornal A Nagdo, a sua estratégia discursiva ¢ mais distanciada em relagao aos dois

grandes partidos.

24 Segundo, Richardson, J. (2007:63) pressuposi¢do € “uma afirmagdo implicita embutida no significado explicito de
um texto ou enunciado”.
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O jornal A Nagcao real¢a as qualidades pessoais dois lideres. Evidencia a falta de apoio a
lider do PAICV e a sua falta de experiéncia que prejudicou a campanha. Quanto ao lider do MPD,
evidencia a falta de autenticidade dos seus discursos na campanha, critica as suas estratégias, no

entanto no rescaldo dos resultados eleitorais muda de posicao e adota um discurso elogioso.

O jornal A Nagao realga o facto de Janira Hopffer Almada ndo conseguir unir o partido. Em
“Maioria absoluta s6 de 6culos garrafais”, (Almeida, J., ¢ Almeida, D., 10/03/2016, p. 2-3), os
jornalistas escrevem que “o partido estrela negra demorou a acertar o passo para construir a equipa,
com inimizades internas pelo meio, a fase de pré-campanha foi para tentar recuperar terreno.”, “A
ideia que da € de ser um partido em crescimento a medida que a campanha ganha f6lego, mas ainda
ndo alcangou o patamar de repetir a vitoria de 2011...”. Desta forma, o significado implicito ¢ de
que se trata de uma candidatura desorganizada e que estd muito aquém do esperado, realgando mais
uma vez a falta de unido do partido. Na reportagem “Quem sera o proximo presidente da
Assembleia Nacional?”?°, (Almeida, D., 17/03/2016, p. A18), o jornalista analisa os possiveis
Presidentes da Assembleia caso ganha o MPD ou PAICV. Nesta peca o jornal volta a realcar a falta
de unido do PAICV que podera prejudicar a escolha do presidente. “No PAICV as coisas nao vao
ser de facil decisdao, ainda mais com a fumaca das presidenciais de 2011 a pairar no ar”’. No entanto,
a critica do jornalista estende aos dois partidos: “A desenvoltura e um certo a-vontade de Fili nas
lides parlamentar sdo, contudo, atributos que podem esbarrar na intengdo de se arranjar a coroagao
para o cabeca de lista de S3o Vicente, que ndo conseguiu passar no exame das presidenciais de
2011”. “Resta agora saber se Manuel Inocéncio Sousa querera deixar o bem-bom da Cabo Verde

Telecom para usufruir do conforto da Assembleia Nacional”.

Através das adjetivacoes feitas aos dois possiveis presidentes de Assembleia de Republica o
jornalista deixa transparecer de que lado estd. O “bem-bom” que diz viver Manuel Inocéncio Sousa
tem um significado implicito que significa que tem mais beneficios do que trabalho. A critica
também se estende aos possiveis presidentes da A. Republica do lado do MPD: “O charme politico
de Livramento, que ¢ conhecido pela sua errancia politico-partidaria, ¢ dos poucos atributos do ex-
ministro de educagdo e ex-PRD; mas, se tratando de Livramento, nunca se sabe”. O jornalista, faz
uma modelizagdo apreciativa negativa de Livramento, através de um escrutinio bibliografico, em
que ndo lhe reconhece capacidades para exercer o cargo. “Nunca se sabe” significa que ¢
imprevisivel. O titulo “O tombo do PAICV: Janira em fogo brando até as autarquicas”,
(Semedo, 24/03/2016, p. A2- A3), o jornal saliente a falta de apoio que a lider teve durante o
periodo da campanha eleitoral. Por um lado, o titulo revela intertextualidade numa alusdo ao sapo

que se queima por ndo ter saltado a tempo da dgua fervente, por outro lado, revela que ela ¢ uma

25 Ver anexo 18
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lider 4 prazo. Na reportagem, Janira ¢ tida como a “culpada da derrota”. O jornalista escreve que
“muitos dos eleitores ndo foram as urnas para ndo votar no PAICV”. Por isso mesmo o jornal refere
“um dos membros do concelho nacional disse ao A Nagdo que se JHA perder as duas proximas
contendas... no final do ano tera problemas sérios com pressdes € cobrancas ¢ nao faltard quem
reclame, que, afinal, ela ndo tem estaleca para liderar o PAICV, coisa que sempre dissemos”. Desta
forma, o jornalista realga mais uma vez a falta de apoio da lider dentro do partido. No entanto, o
jornal refere que “Janira Hopffer Almada treme, mas ndo cai”, realgando assim, por pressuposi¢ao,
uma qualidade pessoal: a determinagdo. Na peca “Entre vencedores e vencidos, abstenciao
continua por combater”. (Coelho, 24/03/2016, p. A8-A9), o jornal escreve “A jovem presidente
do PAICV deixou-se levar por uma espécie de paz podre que ndo escondeu as divisdes e brigas
interna.”. “A derrota pesada que ela e o partido sofreram no ultimo domingo explica-se, em parte,
pelas escolhas pessoais que fez e pela incapacidade de mobilizar os ativos politicos do sistema

9999

“tambarina””. Aqui, “jovem presidente,” representa uma critica a lider que, dado a sua falta de

experiéncia, ndo estava capacitada para fazer escolhas e conseguir unir o partido.

Quanto ao MPD e ao seu lider o jornal tem uma abordagem diferente quanto ao inicio da
campanha. Em “Sao Vicente faz cobrancgas a todos os partidos”, (Almeida, J., 25/02/2016, p.
A6), o jornalista escreve que “o MPD partiu para a fase de pré-campanha em tons de euforia”. No
entanto, o jornalista real¢a a falta de autenticidade, espontaneidade dos discursos do MPD. “O
discurso de alternancia, aqui, tem de ser utilizado com cautela para ndo comprometer a
sobrevivéncia de Augusto Neves nas elei¢cdes autarquicas”. Em “maioria absoluta s6 de éculos
garrafais”, (Almeidae Almeida, 10/03/2016, p. 2), os jornalistas escrevem: “[Ulisses Correia e
Silva] 14 tomou um banho de multiddao, mas fez um discurso que empolgou poucos”. “Alguns
presentes diziam, no final da noite de domingo, que esperavam um Ulisses mais contundente, a falar
das solugdes do para S. Vicente”. “Menos tranquilo, parece estar a equipa do partido ventoinha em
Santiago Norte, onde Austelino Correia e os seus companheiros tateiam para dar a volta a um texto
que nao se lhes apresentam facil”. No entanto, nota-se muda de discurso com a vitéria do MPD.
Nesta edi¢do o jornal apresenta um discurso elogioso, adjetivacao positiva. Em “Entre vencedores
e vencidos, abstencdo continua por combater”, (Coelho, 24/03/2016, p. A8-A9), a jornalista
escreve que “o presidente do MPD... era um homem visivelmente feliz”. “A maioria absoluta [...]
espelha a confianca que os cabo-verdianos depositaram nas solugdes de Ulisses Correia e Silva™.
Esta modalizacao apreciativa que o jornalista faz de Ulisses revela uma posi¢ao ideoldgica

favoravel ao MPD.
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3.4.2.2 Os Partidos que Servem para Enriquecer a Democracia

Imagem 3%

A UCID, O PTS, o PSD e o PP concorreram a estas eleigdes com o objetivo de evitar que
os dois principais partidos tivessem maioria absoluta. No entanto, ndo terdo sido objeto de um
tratamento equitativo em termos de cobertura jornalistica, como ¢ exigido pelo artigo 115 e 116,
que ndo permite “qualquer discriminagdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao
tratamento jornalistico, quer quanto ao volume dos espagos concedidos”. Em termos da cobertura
jornalistica, os temas mais abordados foram as estratégias de campanha dos partidos, as suas
propostas e, principalmente, a falta de recursos dos partidos que limitaram as suas acdes de
campanha. No entanto, desses quatro partidos a UCID foi o que teve mais destaque nos meios
analisados, justificado por ser a terceira forga politica do pais. Através de paralelismo,

pressuposi¢oes, modelizagado, atos de fala, os jornais classificaram os partidos e os seus lideres.

A UCID ¢ descrita como a candidatura que poderd, por um lado, ameacar a maioria
absoluta dos partidos do “arco da governagdo” e, por outro lado, aquele que apresenta mais

propostas e solugdes para o pais.

O Expresso das Ilhas escreve que a “UCID promete um festival de ideias e projectos”,
(Monteiro, 09/03/2016, p. 20-21). Na pega, ao contrario daquilo que o titulo anuncia, ndo fala das
propostas do partido, mas sim das suas estratégias de campanha e das criticas que a UCID faz aos
outros partidos, nomeadamente ao PAICV e MPD, sobre os gastos com a campanha. “A UCID ira

fazer uma campanha sobria, privilegiando os contatos porta a porta para explicar ao eleitorado as

26 Da esquerda para a direita: estd fotografia ¢ um retrato da forma como ¢ representada os pequenos partidos: enquanto
o MPD ¢ o PAICV “arrastam multiddoes” nos seus comicios, 0s pequenos partidos estdo em grupos pequenos em
contatos porta a porta.
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propostas do partido”; “Como frisado, toda a campanha sera feita basicamente da mesma forma:
contato porta a porta com as populagdes, visitas as instituigdes...”; “Anténio Monteiro chegou a S.
Vicente no dia 4 para contatos porta a porta...”. Ha, desta forma uma redundancia que evidencia a

principal estratégia de campanha do partido.

Imagem 4%

o

Asemana, 11/03/2016, p. 15.

O Asemana, em “UCID defende contratacao de juizes reformados e remuneracio a
magistrados - professores”, (Brito, 04/03/2016, p. 10-11), o jornalista escreve que “[...] a UCID
evidencia-se das demais pelas suas ideias “arrojadas” e “polémicas” em relagdo ao sector da
justica”. No entanto o jornalista afirma que “nem todas as propostas da UCID sobre a justica sdo
inéditas, ou melhor diferentes das defendidas pelos restantes partidos”. Assim através da
modelizagdo apreciativa o jornalista classifica as propostas do partido, sendo, a0 mesmo tempo,
paradoxal. Adjetiva as propostas de “arrojadas” e “polémicas”, a0 mesmo tempo que critica a falta
de inovagdo e criatividade das mesmas ao referir que nao sdo diferentes das outras, remetendo-nos
para o pressuposto de que as propostas sdo uma copia dos demais, podendo estar aqui embutida

uma linha ideoldgica.

Quanto ao Partido Popular (PP), o Expresso das Ilhas escreve que “PP promete a
mudanca “real” que Cabo Verde deseja”?%(Almeida, S., 09/03/2016, p. 18). Ora, a jornalista
escreve “real” entre aspas a0 mesmo tempo que a peca comeca com uma citagdo do lider do partido,
Amandio Vicente, “ndo trago propostas concretas para as vendedeiras”. Desta forma, a ironia ¢
utilizada como um instrumento para criticar o partido. A critica ¢ refor¢ada ao longo da peca:

“Assumidamente sem propostas concretas para o problema das vendedeiras, o que o cabecga de lista

27 No tratamento fotografico, o ASemana faz sistematicamente o contraste entre 0o MPD, PAICV e a UCID.

28Ver anexo 9
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de Santiago Sul promete ¢ tudo fazer para incrementar a valorizagao do trabalho das vendedeiras”;
“Elas tém de ser valorizadas, o seu trabalho tem de ser valorizado”, disse, criticando
categoricamente a postura da Camara Municipal da Praia, e de Ulisses Correia e Silva em combater
a venda ambulante”. Assim, ao longo do texto, a jornalista utiliza uma espécie de ironia para criticar

o partido que quer fazer a diferenca, mas que nao tem propostas concretas.

Entretanto, na falta de agdes de campanha que fossem motivo de cobertura jornalistica, os
jornais pautaram-se por dar evidéncia a principal estratégia de campanha dos pequenos partidos:
contatos porta a porta e contatos pessoais. “[Antonio Monteiro] A UCID ira fazer uma campanha
sobria, privilegiando os contactos porta-a-porta...”, (E. Ilhas, n.a., 09/03/2016, p. 21); “O porta-a-
porta tem sido, praticamente, o inico modo de fazer campanha dos pequenos partidos”, (E. Ilhas,
Almeida, L., 09/03/2016, p. 26). “Mario Moniz [vice-presidente do PTS] afirma que o partido tem
estado a desenvolver contatos pessoais com o eleitorado...”, (Asemana., E. Leg. Lobo, 04/03/2016,
p. 7); “O partido [UCID] focard a sua estratégia em contactos pessoais”’, (Asemana,n.a., E. Leg.,
04/03/2016,p.10); “O PP, que se estreia nas lides partidarias, continuara olhos nos olhos com a
populacdao”, (Asemana, n.a., E. Leg., 04/03/2016, p. 10): “A UCID tem procurado levar uma
mensagem de mudanga com bases numa governagdo, mais transparente mais perto das pessoas, de
modo a ajudar as familias e as empresas”, (Asemana, E. Leg., n.a., 11/03/2016, p. 4). “ (...) Anténio
Monteiro, que tem vindo a desdobrar-se em contato porta a porta”, (Asemana, n.a., E. Leg.,
11/03/2016, p. 10); “Ja a UCID e o PP apostam sobretudo nos contatos porta a porta para conquistar
os indecisos”; (Asemana, Centeio, E. Leg., 11/03/2016, p. 15); “[UCID] Tem-se focado nos
contatos porta a porta e atacou durante uma semana o eleitorado”, (ibidem). “Antdénio Monteiro
privilegiou os contactos porta a porta, porque quis dizer pessoalmente ao eleitorado que o seu
partido € o melhor”, (Asemana, Neves, E. Leg., 18/03/2016, p. 12); ora, a redundancia evidencia a
principal estratégia de campanha dos partidos provocada diretamente pela falta de recursos
evidenciado também pelos jornais estudados. No entanto, esta estratégia de campanha transmite a
ideia de proximidade dos partidos com a populacdo colocando-os numa posi¢ao de humildade e de

“Olhos-nos-olhos”, transmitindo assim mais confianca.

Porém, o motivo dessa mais aproximagdo com o eleitorado nao se sucedeu como primeira
opcdo. A falta de recurso desses partidos foi o segundo tema mais evidenciado pelos jornais
analisados. Assim, os jornais colocaram os pequenos partidos na condi¢ao de vitimas da falta de
recursos, prejudicando, deste modo, as suas acdes de campanha. “Com muito menos recurso, a
UCID fez uma campanha sustentada apenas na mensagem transmitida pelos elementos da

candidatura”, (Asemana, n.a., E. Leg., 18/03/2016, p. 16). “Com Recursos limitados o PSD teve que
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se adaptar as contingéncias financeiras”, (A Nacdo, n.a, 17/03/2016, p. A2/A3). Sendo que esta

frase tem um significado implicito: sdo determinados.

O A Nagao escreve: “a UCID vé os seus objetivos gorados ao ndo conseguir, uma vez
mais, alcancar as armas certas para combater nem a bipolarizagdo nem a maioria absoluta”, (A
Nagao, Coelho, 24/03/2016, p. A8). No entanto, ¢ 0 Asemana que mais evidencia a falta de recursos
financeiros dos partidos: “José Augusto Fernandes [Lider do PTS] diz que ndo tem agendado
comicios publicos por causa dos parcos recursos materiais e financeiros desta organizagao politica”,
(Asemana, Lobo, E. Leg., 04/03/2016, p. 7); “O candidato numero um do PP para Santiago Norte,
Felisberto Semedo, afirma que os parcos meios nao vao limitar a intervengdo do partido”,
(Asemana, n.a., E. Leg., 04/03/2016, p. 10); “PSD motivado para prosseguir com a candidatura
apesar dos parcos recursos ¢ de ter poucos materiais para a campanha”, (Asemana, n.a., Leg.,
11/03/2016, p. 6); “Mesmo sem condi¢des financeiras [lider do PSD] mostra-se motivado e

esperangoso para continuar com a sua candidatura”, (ibid).

Assim, apesar dos poucos recursos o lider do PSD ¢é caracterizado de esperangoso e
motivado, que corresponde a uma modelizagdo apreciativa positiva. “A falta de recurso
compromete de alguma forma as estratégias da UCID, PTS, PP e PSD”, (Asemana, n. a. E. Leg.
11/03/2016, p. 9); “O PP e PSD sdo outras vitimas da falta de recursos: ndo tem atuado de forma
intensa no terreno”, (Asemana, n.a. E. Leg. 11/03/2016, p. 9); “Ja a UCID e o Partido Popular
economizam o que tem e fogem dos comicios, privilegiando sobretudo os contactos diretos com os
cidaddos”, (Asemana, n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 9). Na peca “Partidos intensificam a luta
Politica em Santiago-sul”, (Asemana,n.a., E. Leg. 18/03/2016, p. 9), os pequenos partidos, UCID,
PTS, PSD e PP, sdo classificados como “partidos outsiders” e adjetivados como “‘vitimas da falta de
recursos”. No entanto, na mesma peca, o jornalista escreve: “Entretanto [PTS], estd a fazer barulho
de modo a convencer a populagdo de que o pais necessita de mudar o panorama politico”, numa
alusdo ao facto de, apesar de ndo ter os recursos necessarios, consegue ser ouvido. Assim estd

subentendido que o partido € determinado.

Apesar de os jornais terem demonstrado como a falta de recursos delimitou as acdes de
campanha, criticaram a sua falta de “competitividade” e dindmica na campanha. No A Nacdo, a
jornalista escreve: “O desempenho da UCID ficou-se pelo mais ou menos”, (Coelho, 24/03/2016, p.
6). Sendo “mais ou menos” uma valorizacdo negativa do desempenho do Partido. “O PTS nao
apresenta tanta dinamica...”, (Asemana, n.a., E. Leg. 11/03/2016, p. 9); Em “A luta para
conquistar trés deputados” (Asemana, n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 13), o jornal escreve: “a UCID

e o PSD seguem num ritmo mais brando”, “Mas apesar do compasso lento, tanto os democratas-
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cristdos como os sociais-democratas estdo crentes na conquista do Terceiro deputado...”,
mostrando, deste modo, um partido que ndo desiste e que ndo se deixa levar pelas adversidades,

embora, para o jornal, tenha tido um fraco desempenho.

Porém, num segundo momento, os jornais demonstram que os partidos mudaram a
estratégia de campanha, fazendo-a ganhar um novo foélego. O jornal A Nagdo evidéncia essa
mudanga de estratégia: “A UCID [S. Vicente] avisa que ndo ha colher de cha para ninguém nessa
ilha,...”, (n.a., 18/02/2016, p. A6); Em “Fogo entre amarelo e vermelho”?®, (Asemana, Centeio,
E. Leg., 11/03/2016, p. 15), o jornalista escreve que “Ja a UCID surge claramente como a terceira
for¢ca no terreno”, dizendo também que “Menos ambicioso, o Partido Popular almeja eleger um
deputado...”. O jornalista, através da modelizagdo apreciativa classifica o PP de “menos ambicioso”

fazendo um contraste entre o PP e a UCID, que ¢ tida como mais ambiciosa.

No que refere a UCID, o Asemana escreve em “UCID promete quebrar bipolarizacao”,
(Neves, E. Leg., 18/11/2016, p. 12), que “A UCID também entrou em forca para colocar o quarto
deputado na lista”; “A UCID avisa que quer baralhar as cartas.”, (Asemana, n.a., E. Leg.,
11/03/2016, p. 12); “A UCID vai tentando convencer os indecisos e os insatisfeitos com a
governacdo central e local...”, (Asemana, n.a., E. Leg., 11/03/2016, p. 17); “A UCID nao deixa os
seus créditos por maos alheias e promete dar luta até ao fim...”, (Asemana, n.a., E. Leg.,

18/03/2016, p. 11).

A UCID, embora seja a terceira forma politica, ndo ¢ considerado uma ameacga a
supremacia dos dois grandes partidos. Em “PAICV e MPD lutam pela supremacia em S.
Nicolau”, (Asemana, David, E. Leg., 18/03/2016, p. 13), o jornalista escreve que “Ja a UCID [...]
dificilmente conseguira eleger mais um deputado, mas estd convicto que a sua mensagem foi bem-
recebida”; “O PAICV e MPD saem no terreno [...] para jogar a ultima cartada”; “Vai ser dificil
derrubar os dois adversarios e rouba-los o tdo sonhado deputado”. Em “MPD e PAICV falam em
vitéria, UCID procura um mandato”, (Asemana, David, E. Leg., 18/03/2016, p. 14) a jornalista
escreve: “UCID e o PSD — participam também na corrida”; “Ainda que pouco provavel, os Social-
democratas apostam em conseguir um dos mandatos, enquanto o PSD surge como um outsider
nesta batalha e sem hipdteses de eleger um representante...”. Aqui, o0 PSD ¢ considerado um “fora

de jogo™ na batalha eleitoral.

Os jornais analisados evidenciaram, através de criticas que os pequenos partidos fizeram
aos gastos do MPD e PAICV com a campanha, a dicotomizagdo MPD/PAICV, partidos ricos que

esbanjam dinheiro e os pequenos partidos, UCID/ PTS/ PSD / PP, vitimas da escassez de recursos.

YVer anexo 28
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Em “UCID promete um festival de ideias e projetos”, (E. Ilhas, n.a., 09/03/2016, p. 20-21), o
jornal refere que “o lider do partido criticou a forma como os partidos esbanjam milhares de contos
nas campanhas com o Unico proposito de garantirem o poder”. Na mesma pega o partido critica o
MPD e o PAICV e “ [Anténio Lopes, UCID] alertou a populacdo para nao se deixar enganar com
sacos de cimento e verguinha”. O Asemana evidéncia também as criticas dos partidos em relacao
aos gastos do MPD e PAICV com a campanha: Em “UCID insurge-se contra compra de
consciéncia e afirma: o arranque eleitoral comecou mal”, (Cardoso, E. Leg., 04/03/2016, p. 6), o

(13

jornalista escreve “ [Jodo Luis, Vice presidente] o politico critica o facto de as autoridades
competentes nao tomarem medidas para por cobro a irregularidade por parte dos outros partidos
que, diz estdo a tentar comprar consciéncia das pessoas com distribuicdo de brindes e ofertas de
sacos de cimento, que sdo proibidas pelo codigo eleitoral”; “[...] o politico adianta que o partido vai
apostar numa campanha civica e sem ofensas pessoais”; Em “PTS pronto para a campanha.
Congquista dos votos comeca pelo mercado da varzea” (Asemana, Lobo, E. Leg., 04/03/2016, p.
7), o jornalista refereque “a compra de voto ¢ outra questdo que Moniz [Vice-presidente do PTS]
considera ser pratica recorrente ¢ fraudulenta durante as elei¢des politicas no pais”. Desta feita, o

MPD e PAICV sdo acusados de praticarem uma luta desigual em relacdo aos pequenos partidos

que, sem recursos para investirem em agdes de campanha, nao tém hipdteses na corrida eleitoral.

Assim, podemos dizer que existe uma forte polarizacdo politica nos média selecionados,
condicionando de certa forma a diversidade do debate politico e prejudicando a sua autonomia.
Desta forma, a polarizacdo politica dos jornais traduziu-se num tratamento diferenciado, em termos

de discurso jornalistico, no que refere aos partidos politicos e seus lideres.
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4 Conclusao

Como foi referido anteriormente, os média cabo-verdianos ndo sdo apenas meios de
informacao. Representam um agente importante na ligacao entre as ilhas. Assim, a sua imprensa
escrita, principalmente em tempos de elei¢des, tem um papel ainda mais refor¢ado, uma vez que
consegue ter maior alcance do que a Televisdo, que ainda funciona de forma precaria, ndo chegando

4 todos os cantos das ilhas.

Tendo isso em atencdo, o objetivo da nossa investigacao era identificar as caracteristicas e as
especificagdes da cobertura jornalistica nas elei¢des legislativas de 2016 em Cabo Verde, patentes
na sua imprensa escrita, pretendendo identificar os padrdes jornalisticos e discursivos mais
frequentes nesse tipo de comunicagao eleitoral, tendo em conta que, de acordo com Filipe Resende
(2016) o “discurso mediatico sobre as campanhas eleitorais pode mobilizar ou desmobilizar
individuos, assim como reforcar algumas intengdes de voto, persuadindo os eleitores mais indecisos

quanto a quem votar”.

A cobertura jornalistica das elei¢des impde um conjunto de questdes que sdo agenciados
pelos jornalistas. Desta feita, a ACD pareceu-nos o método mais adequado uma vez que
pretendiamos descortinar as relagdes de poder existentes no discurso jornalistico.

Como vimos, existe uma relacdo intrinseca entre o jornalismo e a politica. A politica precisa
ser mediatizada para chegar ao eleitorado e o jornalismo precisa da politica e dos politicos como
fonte de informacdo. Essa relagdo pode afetar a comunicagdo eleitoral e a comunicagao politica. E ¢
dessa relagdo que, por vezes, surgem pressdes e contrapressdes que pode condicionar/favorecer o
tratamento jornalistico, principalmente em periodos eleitorais.

Tendo isso em consideragdo “a ACD ocupa-se de efeitos ideoldgicos que sentidos de textos, como
instancia discursiva, possam ter sobre relacdes sociais, acdes e interagdes no mundo material”
(Ramalho, 2010, p. 227), com o intuito de descortinar as relagdes de poder implicito nos discursos
jornalisticos.

e Mapeamento da distribuicao da produgao jornalistica (tendéncias).

Respondendo aos objetivos do trabalho, pudemos concluir que os periddicos analisados publicaram
um total 281 artigos referente a campanha eleitoral, sendo o ASemana o jornal que mais numero de
pecas publicou, com 133 no total. O A Nacdo ficou em segundo lugar com 90 pecas publicadas
sobre estas eleicoes. Ja o Expresso das Ilhas ocupou o ultimo lugar, tendo publicado penas 58 pecas

jornalisticas sobre a campanha eleitoral.
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Quanto aos genéros jornalisticos mais utilizados pelos jornais, os breves foram o género
jornalistico mais utilizado na cobertura noticiosada campanha, com 30,07% pegas no total. O jornal

A Nacao ¢ o que mais noticias breves publicaram, com 13,40%.

O segundo género mais publicado foi o género reportagem, com 28,62% no total. No
entanto, este elevado numero de reportagens podera ser justificado pelo facto de serem jornais
semanarios e por nao estarem pressionados pelo tempo e imediatismo das noticias. O Asemana € o
jornal com maior percentagem de reportagens publicadas (11,96%). Em segundo lugar, o A Nagao,

sendo o Expresso das Ilhas o jornal com menos reportagens publicadas.

O género noticia ocupa uma posicdo de destaque nas preferéncias dos jornais com 20,65%
pecas publicadas eram do género noticias, sendo Asemana aquele que mais noticias publicaram,
com 13, 04%. Em segundo lugar, o A Nagdo, enquanto o Expresso das Ilhas foi o jornal que menos

publicou este género jornalistico.

O quarto género jornalistico mais publicado pelos jornais foi o género opinido, sendo que
10,84%das pecas deste meio eram opinido, tendo o Asemana o jornal que mais publicou artigos de

opinido, com um total de 5,07%.

No que respeita ao editorial registamos um total de 8 editoriais publicados. O Expresso das
Ilhas foi o jornal que mais publicou este género jornalistico (4), falhando em apenas duas edi¢des. O

Asemana e o A Nacdo, durante o periodo de analise, publicaram ambos 2 editoriais.

Quanto aos temas da campanha, as categorias “casos da campanha” (30,80%), “campanha”
(29,11%) e a categoria “humor” (6,75%) foram os temas mais abordados pelos jornais analisados. A
categoria “casos da campanha” , que sdo episodios que marcaram e condicionaram a campanha, foi
o tema mais tratado pelo Asemana (17,72%). Em segundo lugar, o A Nagdo, com 11,81%. Ja o
Expresso das Ilhas ocupa o terceiro lugar, com apenas 1,27% das pecas nesta categoria. Esta
categoria engloba todas as estratégias, polémicas com o codigo eleitoral, possibilidade de extin¢do
de dois partidos, escandalos como denuncias mutuas de compra de voto, trocas de acusagoes e fait-
divers noticiados pelos jornais, ou seja, tudo o que contribui para o “negativismo/desvalorizagao da
campanha”. Assim, constatou-se que os jornais analisados também revelam a tendéncia de outros
jornais internacionais, em que, segundo Stromback (2008) existe uma preferéncia para o “jogo
politico e politica de espetaculo” que contribui para o “aumento do cinismo politico”. O segundo
tema mais publicado pelos jornais foi a “categoria campanha” que engloba o relato das acdes de

campanha dos candidatos e partidos. As categorias “‘campanha” sdo uma espécie de pseudo-eventos
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que revelam que a agenda politica dos partidos se confunde com a agenda mediatica, tendem os

jornais analisados seguido claramente a agenda de campanha dos partidos.

O jornal que mais publicou essa categoria foi o Asemana (18,99%). Em segundo lugar, o A

Nagdo com 5,49%. Ja o Expresso das Ilhas publicou 4,64% de pegas sobre este tema.
O Asemana foi o que mais pecas desta categoria publicou.

Deste ponto de vista, pudemos concluir que os temas mais importantes para a questao da
governabilidade foram remetidos para segundo plano. Segundo Borges (2010: 138) “diferentes
media tendem a destacar os mesmos assuntos, € que o grau de proeminéncia na agenda mediatica se
reflete na agenda publica o que os indicadores do ‘'mundo real” tem um impacto reduzido na

significancia do tema contando mais a for¢a relativa de quem promove a agenda dos média”.

O facto de os jornais terem publicado os mesmos assuntos corrobora com a teoria de Evora

(2010) que carateriza o jornalismo cabo-verdiano de “jornalismo sentado”.

A predominancia dos temas da campanha da categoria “casos da campanha”, e “campanha”
contribuem para a dominancia do enquadramento da campanha como um jogo estratégico, com um
total de 43,85% das pecas com este enfoque, tendo 0 Asemana um maior nimero de pecas com este
tipo de enquadramento, com 20,49% no total. O A Nagdo ocupa a segunda posi¢do, com 13,93% e o
Expresso das ilhas, em ultimo lugar, com apenas 9,43% das pegas com este enfoque. Ao contrario
daquilo que seria de se esperar, o enquadramento tematico que serviria para dotar os eleitores do
conhecimento necessario para fazer uma escolha informada, s6 aparece em segundo lugar com
19,67% pecas sobre questdes de governabilidade. Desta feita, o enquadramento tematico que
engloba as questdes de governabilidade ficou em segundo plano. Nota-se que também foram
utilizadas muitas metaforas de guerra e de jogo para descrever a campanha politica, como por
exemplo “batalha”, “luta”, “ataques”, “vitéria”, “vitoria estrondosa”, “derrota”, “tombo” e
“desaire”, recarregam baterias”, “caga ao voto”, “tudo estd em jogo”, “prova de fogo”, “a disputa
vai ser cerrada”. Desta forma, o foco jornalistico situou-se na competicdo € ndo no processo
eleitoral em si, confirmando, assim, a tendéncia de enquadrar a politica como horse race, seguindo,
deste modo, a tendéncia de outros estudos. Como refere Silveirinha (2004: 242), “a énfase
inexoravel no jogo cinico da politica ameaga a propria vida publica implicando que a esfera politica
¢ sobretudo uma arena na qual politicos ambiciosos lutam pelo dominio em vez de uma estrutura na
qual os cidadaos podem lidar com problemas inquietantes”. Isto podera também ser uma das razdes
da alta taxa de abstencdo que se verificou nessas eleicdes e nas eleicdes presidenciais que se

seguiram.
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Assim, a campanha foi focada na competicao entre os partidos em detrimentos da mensagem

politica.

O enquadramento de entretenimento (14,34%) também ocupou um lugar de destaque nos
média selecionados, podendo concluir que os jornais analisados apostam também na logica do
infotainment, onde a fronteira entre a informagdo e entretenimento esta cada vez mais diluida,

seguindo, desta forma, a l6gica da comercializacao.

Outra das conclusdes a que chegamos, que podera ter influenciado o tratamento jornalistico
da campanha eleitoral como jogo estratégico, foi a predominancia do estilo interpretativo em
detrimento do estilo descritivo que se baseia na descricdo dos acontecimentos. O estilo
interpretativo tras mais subjetividade as pecas jornalisticas e logo permite que o jornalista faca a sua
interpretagdo dos factos podendo ser ideoldgico. Ora, o jornal onde houve mais interpretagdao dos
fatos foi o jornal Asemana, com 54 pegas, o A Nacao publicou 40 pegas com este estilo, enquanto o
Expresso das Ilhas apenas 19 pegas. Quanto ao estilo descritivo, o jornal que mais optou pela
descrigdo dos acontecimentos foi o Asemana, com 48 pecas, o0 A Nacdo, com 37 e o Expresso das

Ilhas com 18.
¢ Orientacdo discursiva da campanha (personalizacdo/ Projeto).

Como estratégia de campanha os partidos optaram por personalizar as acdes campanha em
torno do lider como forma de fugir aos escrutinios do passado politico dos partidos. Os jornais
analisados seguiram também esta tendéncia e focaram-se nas qualidades pessoais dos lideres, seu
comportamento/performances em detrimento dos projetos que cada partido tinha para governar. No
entanto, personalizagdo e a politica de espetaculo manifestou-se também nas arruadas, no relato da
forma como os candidatos foram recebidos nas localidades e na forma como foram seguidos pelos
populares, nos titulos noticiosos, € nos discursos da campanha, assim como na evocagdo da
experiencia partidaria e do escrutinio biografico de cada candidato. Assim, o discurso dos jornais,
contextualizados nestas circunstancias/ ambientes, faz com que o conteudo refor¢a e conserva certas

estruturas sociais, podendo servir, também, para a constru¢do de desigualdades.

A cobertura jornalistica das campanhas eleitorais com foco nas personalidades dos
candidatos contribui para que a politica seja vista com um espetaculo, onde o foco nas questoes da
governabilidade ¢ remetido para o segundo plano. Sendo que, esta abordagem contribui para a

forma desconfiada como os cidaddos encaram a politica.
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Na nossa andlise tivemos particularmente em aten¢do a existéncia inédita de uma candidata,
nomeadamente se a dicotomia Feminino/Masculino se traduzia numa pratica diferenciada de
tratamento jornalistico. No entanto, essa abordagem ndo se verificou, quer na formalizagdo da

campanha quer nos ataque entre candidatos.

e Tratamento discursiva Vs poder: “O poder em Cabo Verde visto pelos média: a relagdo entre

média e politica”.

Como vimos anteriormente, a relagcdo entre os média cabo-verdianos a politica tem sido uma
relagdo tensa desde do surgimento do primeiro boletim oficial em Cabo Verde. Esta tendéncia
mantém-se, existindo tensdes entre politicos e jornalistas. Os jornalistas queixam-se tanto de
pressdes feitas pela classe politica como da falta de recursos financeiros para a atividade
jornalistica. A partir dessas pressoes ¢ da afinidade que alguns jornais tém com a classe politica, por
vezes o discurso dos média pode confundem-se com o discurso politico. Essas pressdes politicas e
econdmicas fazem com que haja autocensura por parte dos jornalistas cabo-verdianos. Sendo a falta
de recurso um dos fatores para que o modelo de jornalismo cabo-verdiano seja classificado de

“jornalismo sentado” (Evora, 2011).

Como seria de se esperar de um regime onde a bi-partidarizagdo impera, a cobertura
jornalistica baseou-se sobretudo nos dois partidos candidatos a governo - MPD e o PAICV —
enquanto os partidos que “servem para enriquecer a democracia” — UCID, PSD, PTS e PP - foram
regalados para o segundo plano no que refere ao espago noticioso & que tiveram direito. Todavia, o
facto de esses partidos nao terem tido muitas acdes de campanha que fossem alvo do interesse
jornalistico justifica, em parte, a discrepancia do volume noticioso dado a estes partidos, muito
embora va contra o cdodigo eleitoral que impde igualdade de tratamento. Alias, a escassez de agdes
de campanha desses pequenos partidos esteve relacionada, conforme enunciado pelos jornais, ao
facto de terem poucos recursos financeiros que permitisse a organizagdo de comicios e a deslocagdo

dos seus lideres as diversas localidades.

Constatamos que os temas mais evidenciados pelos jornais foram as estratégias de
campanha de cada partido/candidato, os gastos com a campanha, a falta de recursos financeiros dos
pequenos partidos, e a falta de unido do PAICV e a consequente falta de apoio de alguns lideres

historicos do partido 4 sua nova lider, Janira Hopffer Almada.

Os jornais analisados fizeram uma analise diferenciada de cada partido/candidato, seguindo

a tendéncia de varios estudos nesta matéria.
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A nossa analise foi dividida em dois blocos. Primeiramente comegamos por analisar a forma
como os jornais estudados trataram os dois grandes partidos que lutam diretamente pelo poder:
MPD e o PAICV. Ora, esses partidos mereceram diferentes tratamentos nos trés meios. Os temas
mais focados foram as estratégias dos partidos, os seus gastos com a campanha, a falta de uniao do

PAICYV e falta de apoio de algumas das principais figuras do partido a sua lider.

O Expresso das Ilhas demonstra uma linguagem tendenciosa de forma sistematica em
relacdo ao MPD, assumindo de forma mais direta o seu apoio ao partido, tanto nos seus editoriais
como nas suas pecas jornalisticas. Optou sempre por criticar a oposi¢ao enumerando oS erros
cometidos durante os 15 anos de governagdo consecutiva e acusando-o de “fugir as suas
responsabilidades”. Enquanto o MPD ¢ visto como “caminho da prosperidade”, o PAICV ¢ descrita
como o “caminho da mentira e do retrocesso”. O lider do Partido ¢ representado como se de uma
celebridade se tratasse, ¢ um lider “humano”, “que cumpre o que promete”, “alternativa de
governo”, “ndo se deixa levar pela sede de poder”, “humilde”. Ou seja, o Expresso das Ilhas
representa o lider do MPD, por um lado, como uma pessoa comum, por outro lado, como uma

celebridade.

Quanto ao Asemana, embora menos assertiva, apoia o PAICV, demonstrando que a sua lider
¢ a “candidata mais preparada para, caso venha a merecer a confianga dos cabo-verdianos, chefiar o
novo governo da Republica”, (Asemana, 18 de Margo de 2016). Representam a lider do PAICV

b9

como uma celebridade, que “arrasta multidao”, “com uma plataforma mais concisa”.

O jornal A Nagdo ¢ o que manifesta maior equidistancia nos seus editoriais limitando-se a
falar do processo eleitoral e a fazer um balango positivo da forma como fez a sua propria cobertura
da campanha. No entanto, ao contrario dos seus editoriais, nos seus textos, apesar de elogiar e
criticar os dois principais partidos, demonstra uma posicao a favor do MPD e fazendo duras criticas

a lider do PAICV.

Assim, os jornais através de ‘“construcdes discursivas” (Chouliaraki & Fairclough, 1999)
transmitem as suas ideologias através de um conjunto de valores, na tentativa de criarem consensos,
sendo o0 MPD o vencedor da luta pelo consenso tendo conseguido uma maior hegemonia que se

traduziu numa maioria absoluta.

O discurso baseia-se na transmissao ideoldgica, no poder e na hegemonia. Quem possui
maiores recursos tem mais possibilidade de transmitir a sua ideologia, criando significados e
consenso. O poder manifesta-se nas relagdes sociais, sendo o discurso jornalistico utilizado na luta

hegemonica e para transmitir ideologias. Segundo Wodak (2001, p. 11) o poder ¢ sobre “relacdes de
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diferenca e, particularmente, sobre o efeito que essa diferenca tem na estrutura social. Assim, os
jornais derem mais destaque aos detentores do poder, aqueles que tem mais recursos, ¢ melhor
acesso aos meios de comunicagdo, enquanto os pequenos partidos — UCID, PP, PTS e PSD — foram
regalados para o segundo plano na luta partidaria. Para wodak (ibidem) “a linguagem pode ser
usada para alterar o poder”. Desta forma, os discursos veiculados nos meios de comunicagao podem

ter contribuido para que o PAICV perdesse a maioria absoluta para o MPD.

Desta forma, como refere Tuchman, 1983 (apud Cabrera, 2001, p. 195) “as noticias ndo s6
definem e redefinem, constréi significados e reconstrdi a maneira de fazer as coisas”. Assim, 0s
meios de comunicagdo, construindo e reconstruindo os discursos e significados, participam de

forma ativa na alteragdo e/ou manutencao do poder.

A nossa andlise demonstra que existe uma forte polarizagdo politica nos jornais
selecionados, consequéncia da falta de recursos financeiros desses meios e da proximidade entre

jornalistas e politicos.

Assim, os jornais que se assumem como independentes demonstraram ser fortemente
politizados, assumindo de forma clara o apoio aos candidatos/partidos. Ora, a partir do momento
que um jornal se assume como isento e independente ndo pode beneficiar um candidato/partido em
detrimento de outro. Assim, podemos assumir que existe uma politica de favorecimento nesses

jornais, em que demonstram estar mais perto de jornais partidarios do que de jornais independentes.

Deste modo, o jornalismo cabo-verdiano s6 sera um jornalismo independente quando
conseguir distanciar-se da politica e dos politicos, o que sé serd possivel com investimentos

estrangeiros.

No entanto, a analise por si s6 ndo ¢ conclusiva. Para que se torne numa analise mais
representativas dessas tendéncias e padrdes verificadas teriamos que analisar a cobertura jornalistica
das eleicdes anteriores, fazendo uma andlise comparativa de modo a constatar, por um lado, a
manutencdo desses mesmos padrdes, por outro lado, verificar se as tendéncias apuradas sao
ideoldgicas ou estruturante como no caso da Suécia em que Graber (2005, apud Stromback 2008)
refere que as “tendéncias politicas refletem juizos ideologicos, enquanto as tendéncias estruturais
refletem as circunstancias de producdo da noticia”. Ou seja, verificar se essas tendéncias sdo fruto
do contexto/momento/ circunstancias/ambiente em que elas se realizam. Para alem disso, seria
necessario um estudo ainda mais aprofundado no sentido de observar a forma como esses meios
abordam a politica em periodos pos-eleitorais e se essas tendéncias e padrdes se mantém em

periodos nao eleitorais.
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Segunda Montezinho, J. Almeida, D.
semana (24/2/2016). (25/2/2016).  “Partidos
“Empresarios  querem acusados de irrealismo
mais didlogos e MPD no que toca a criacdo de
garante Estado mais emprego”. A Nagdo, p.
amigo dos investidores”. A2-A3.
Ex. Ilhas, 10.
Almeida, J.
(24/2/2016).“PAICV (25/2/2016). “Sao
apresenta listas e Vicente faz cobrangas a
plataforma eleitoral em todos os partidos”. A
varias ilhas”. N.A., Ex. Nagdo, p. A6.
Ilhas, p.7.
Coelho, G.
. (24/2/2016). “PAICV (25/2/2016).
apresenta listas e “Orgamentos de
plataforma eleitoral em campanha com
varias ilhas”. N.A., Ex. contengdo aparente”. A
Ilhas, p.7. Nagdo, p. V2.
Terceira . Amaral, A. (2/3/2016). Brito, K. | (3/3/2016). “Partidos
semana “Solugdes centrada na | (4/3/2016). “UCID | dao tudo por tudo, em

parte humana da
governagdo”. Ex. Ilhas,

P18

defende contratagdo

de juizes reformados

€ remuneracdo a

busca de vitoria”. N.A.,

A Nagdo, p. A2-A4.




magistrados -
professores”. A

Semana, p.10-11.

Centeio, N.
(4/3/2016). “A luta
por uma ilha
auténoma”.
Asemana: Especial

Legislativas, p.11.

(4/3/2016).
“Conversas, beijos e
abracos”. N.A,
Asemana: Especial

Legislativas, p.10.

(4/3/2016). “Sao
Vicente no taco-a-
taco”. N.A.,
Asemana: Especial

legislativas, p.12.

Neves, P.
(4/3/2016).
“Herdeiros e sector
do PAICV disputam
titulo de
propriedade”.

Asemana, p.2.

. Pina, C. (4/3/2016).
“Partidos bebem das
estratégias

economicas do

governo”. Asemana,

p. 12-14.

Robalo, H.
(4/3/2016). PAICV




promete poténcia

maxima para 0

arranque da
campanha”.
Asemana: Especial

legislativas, p.4.

Quarta

semana

. Almeida S. (9/3/2016).
“PP promete a mudanca
“real” que Cabo Verde
deseja”. Ex. Ilhas, P.18.

Amaral, A. &
Montezinho, 1.
(9/3/2016). “JHA: a sina
do PAICV ¢ fazer o que
a oposicdo considera
impossivel”. Ex. Ilhas,

p.22-23

. Editorial. (9/3/2016).
“Responsabilidade  na

governagdo”. Ex. Ilhas,

p-2.

Monteiro, A.
(9/3/2016) “UCID
promete um festival de
ideias e projectos”. EXx.

Ilhas, P.20.

Montezinho, J.
(9/3/2016). “Ulisses diz

que ndo se faz

promessas, assume
compromissos”. Ex.
Ilhas, P.14-15.

. Vieira, L. & Almeida,

Centeio, N.
(11/3/2016).  “Fogo
entre amarelo e
vermelho”.
(Asemana: Especial

Legislativas, p.15.

Fonseca, S.
(11/3/2016). “UCS:
Os  cabo-verdianos
querem novas
solugdes para o pais.
Asemana:

Especial

legislativas, p.3.

. (11/3/2016) “A luta
para conquistar trés
deputados”.  N.A.,,
Asemana: Especial

Legislativas, p.13.

(11/3/2016)
“Dividir  deputados,
mas superar niimero
de votos”. N.A,
Asemana:  Especial

Legislativas, p.12.

(11/3/2016).
“Depois de 20 de
Marco estamos

condenados a

Almeida, J.
(10/3/2016).“Partido
sem compromisso com a
regionalizacdo politica”.

A Nagdo, p. 4-5.

Almeida. J. &
Almeida, D.
(10/3/2016).  “Maioria
absoluta s6 de oculos
garrafais”. A Nagdo, p. 2

-3.

Monteiro, S.
(10/3/2016)

usam desempenho

“Partidos

autarquico para
conquistar  votos”. A

Nagdo, p. 6-7.

. (10/3/2016). “Partidos
pronto para o sprint
final”. N.A., A Nacdo,
p. 8-10




S. (9/3/2016). “PTS um
partido solidario com as
mulheres”. Ex. lIlhas,

P.26.

trabalhar juntos para
o bem deste pais”.
N.A,, Asemana:
Especial

Legislativas, p. 4.

(11/3/2016).
“PAICV e MPD
partilham deputados
no Maio”. N.A.,
Asemana: Especial

Legislativas, p.17.

(11/3/2016).
“Partidos  convictos
na vitéria em Sao
Vicente. N.A.,
Asemana: Especial

Legislativas, p.10.

Neves, A.
(11/3/2016).
“Campanha  morna
em Santiago-Norte.
Asemana:.  Especial

legislativas, p.9.

Neves, A.
(11/3/2016).  “Lider
do partido popular
expectante quanto ao
dia D. Asemana:

Especial legislativas,

p.7.

Robalo, H.
(11/3/2016).
“Campanha eleitoral
com pouca chama

em Santiago-Sul.




Asemana:  Especial

legislativas, p. 9.

Robalo, H.
(11/3/2016). Artistas

indignados com
proibicao de
participar na

campanha. Asemana,

p. 5.

Rodrigues, O.
(11/3/2016).
“PAICV projecta
“expectativas de
maioria absoluta”, ja
na primeira semana
de campanha.
Asemana: Especial

legislativas, p. 2.

Tavares, P.
(11/3/2016).  “PSD
motivado para
prosseguir com a
candidatura.
Asemana: Especial

Legislativas, p. 6.

Quinta

semana

Amaral, A.
(16/3/2016). “O
consulado manipula

processo eleitoral em
favor do PAICV”. Ex.
Ilhas. p.

. Editorial. (16/3/2016).
“Alternancia de poder”.

Ex. Ilhas, p. 2.

(16/3/2016).“Ulisses

David, C.
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Especial
Legislativas, p.14.

David, C.
(18/3/2016).
“PAICV e MPD

Almeida, D.
(17/3/2016). “Quem sera
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A Nagdo, p. Al8.

Almeida, J.
(17/3/2016). “Educacao:
propostas de ensino
gratuito  sem  base
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A10
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Nicolau”. Asemana:
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propostas”. A Nagdo, p.

Al2.

(17/3/2016). “Todos
confiantes na vitoria do
dia D”. N.A., A Nacao,
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bipolarizagdo”.
Asemana: Especial

Legislativas, p.12.

Sexta
semana
(Rescaldo
Eleitoral)

. Editorial. (23/3/2016).
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2.

(23/3/2016). “Pego a
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Ex. Ilhas, p.4).
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Asemana: Especial

Legislativas, p. 2-3.

(24/3/2016).
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legislativas”. N.A.,
Asemana:  Especial

legislativas, p. 4-5.

Almeida, J.
(24/3/2016).  “Derrota
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PAICV”. A Nagdo, p.
Al2.

(24/3/2016). “UCS,
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N.A., A Nagdo, p.A18.
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NOTICIAS QUE SE DESTACARAM

EXPRESSO DAS ILHAS

Anexo 2

Empresarios querem mais dialogo e MpD
garante Estado amigo dos investidores

Mais do que uma ac¢3o de campanha, foi uma sessdo para tentar perceber as ideias econdmicas do Movimento para a Demacracia.
Utisses Corraia e Silva, Otavo Correia & José Luis Liviamento estiveram reunidos com empresérios na Camara do Comércio do
Sotavento, na passaca sexta-feira, para mais de duas horas de parguntas e raspostas.

Conversas  sobre  politica
econdimica ¢ a visdo do fituro,
Afinal, como o5 pripros em-
poesirios deeram: querem
saber com qoe linhas se vio
tragar 08 pebximes fempos
“¥olor de economin £ falar do
forom”, disse Joge Spencer
Lima, presidente da Cimana

socoe peivedo, mes apole-
¢ ponoo. Dix-se multo que
o sector privado € o motoc da
eccnomia, mas sufoca-se esse
mesmo sector privado, Sofooo
ol uma das palavrs mass oo-
vidas durante as intervemgies
os smvestidores

Oulra questdo que deve
fplementada, froeram nova-
menie 0o 8 emp e, &

@ lenta impor as s idess o
a3 soas decisdes, 0 qua bemos
srmpee contestado v ndo va-
mos fear caladng mem hoje,
mem smankd, sem depois de
amanhi™.

E el 4, peen oo ampirsd-
ros, umas medid b Jama
¥ E sqoels dscutida com o
paresine, uma vex goe $3o0 op-

o diflogo, “poroe s, fics

do Comérco do &
“quevemos saber com o que
podemos contar smanhi™
Conhsowr © amanhd poe-
a0 hoje, @ daet ow empee-
africx foram 3 fula-

ificil”, ihEmb Spemonr
Lima, A realdade sctial, nis
palavras do responsdovel mdi-
mo pels cass dos emgevsdirion,
& um Ministémo das Finsagca

< mwilo du ecuncenix, s
fex-poucn. Falise meio do

todo-p que fax o gee
quer, quEndo quer ¢ XN
quer. “Nio fale com singoém

lefendem, que sfoctnm
& vida s ernpresas. “Nio tes
mos die exter senpee de pooes
do, mas & preciso que haja
diflogo pers que possamos
entender qual € o mo pem
ande vamos®, refere Spencer
Lime
Tems neste  momenio
um pots com uma fscalida-

de extremssuste  penalize.
dora gars @h Enpeeses ¢ oS
wimpmsdiins. As docisles sio
wmtades G Aedinetes, nas
nossas oosias, sabemos ma
comunicacho social o que fol
feito ¢ nunea a nossa particl-
pagio & chamods, nunea hi
ora dscusslo clar. Lo tem
afectado a vide des empeesas,
dos empresinios ¢ afectodo 3
vide do sistema. Quando »d0
€stamos 3 TeMAr Na mesma
direcsgdo guer dizer que algo
esth earado e lsso significa que
0 sistema val fofhar em algum
momento, € © gue tem aoon-
teoidn”, diz o peosidents da
Cimara do Comércio do Sata-
venin

Exesplos? Spesscer Lima
SpOs s s de ereseimen-
i de Cabo Verde nos 0ltimos
woos, extremasente rodual-

dis, como um reflexo da po-

it econdmica segodda, E,
sublinkou, empeesirios proo-
cupados em sobreviver nio
podem gerar rigoeza. “Nio
genando riguera, nko B e
vestimentos, néo  havendo
lnvestimentos, nio hi mais
empeege, ado havendo em-
Peego comecamos bodos 2 re-
mar pora tris”, Estava dado o
mote para o peimeiro pedide
dos empresshrios, pedido co-
Jectivo oficializadn pefa vox do
homuem qee 08 represenia

0 que quetwnox, nesle
a0, 6 sir disde sefocn, quu
3% cotsas mwlhorem o quo a
eonnoenin creaca.  Pormque se
= empoess exlivisem bem,
& sociodide ol hem e o go-
i o eali, poegue
pegamos lmpasics. Mas, par
Grvirr, exiem-nos i ocadigles
porw podiennns trabalbar pan
pegar imponios, erfiem  um
amdiente de negheios fevecd
vel para que possamas ganhar
dinheies”, padia Jorge Spear
oor Lime.

E 0 que enmtendem poc com-
dighes (wvorivels o5 empeesd-
rins? A lista de reclimagies,
Se madidas 2 tomar e de mp-
dongas no amboente do me-
ghcios ndo € nova, mas desta
vez sorpm conoenioada nes
duos bores de convena) com
o lider do MpD, Pur exempla,
2 Sacalidade parw o sectur do
urismo, onde 0 TVA sofres
um sumenio e & par 15 por
conlo © qoe on mmpresdriog
da reetsuragio tim estadc &
suporisr. O revsltado? Tesou-
ravias sufocadis ¢ empevses

>



>

perncita [z
wets olijeccines, poeyos di-
Begiam a circulsgio do tasis-
0 inlermno

As woas alfandogiciss ¢
© poesso (ou & fula dele) ao
CrddRo, “essn carga pesadis
siva, um camilo sem codas
que puames todos os dlas®,
como disse um engeesiiro.
Tridatagho especdal pars as
empresas de movigio. A s
tiga comercial € & rbitragem.
A politica pars © transpocte
macitimo (hi quase uma se-
mana que n3o hi ligagio para
o, S3o Nicolau, Brava
e Malo). O que eer com a
TACY. O desconhecimento
DS COTCTElAS Data o
As taas pocivicias,
partndrias e os
551, “nlo somos
competilivos quando compa-
rado com os paroeirce 3 vol-
o, disse cutm empresicio
Como reged
corrieca do Etado

denfindevs pedne smvestidorms
Do ouiro lado, um UWdee
pertakinio para qeem nio §
wewncial foorr peogramas de
gererna s grevenar, “R i
purtante, define visdes, mas
o & delsrminante. Dhtermmi-
é et cxpuacitlade e -
nufocacio, com s bom
governo, e boa wdesinis-
© b ", disse
Ulsswss Corveda ¢ S|
s, ¢ importinele do Estado
esth na Soema como cle lntera
ge na vido dos cidadios, des
empresas ¢ das organtagles,
csde 8 Jsticn, 0 sezuTange, &
edocagio, o sadde, cu, no caso
dos empresas, & regulag
rezras de conconvénda. o fis-

e de see muito seduzide
Pars Gurrecs urisstaches 3
sebministraEio e

o e
M exes pacidade ©
g on problimnss, oun = ad-
minisiragio s funcicesr come
um m-nln destro do Estaedn™
Pars  Ulisecs
0 govers)

Je sader coondenar
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o peoblema
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“A noe adminis-
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pern 8 Democrsdia,
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ooonaia que fun
donoy dorante anos
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pendinda  exterior.
transferéneia de emi
arantes,  donetivos
E mexer »os Instro
mentos, na fiscalida-
de, »o financlamen-
to. “Se 2 emvohente
politica nko for favo-
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nunca passardo de
apenas mil medidas®
Os
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notas, B deram sma
respoata
peln vea

mare & Comisrio do
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propostas
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Anexo 3

Campanha para discutir e decidir o futuro
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Anexo 4

CNE vai avancar com dispositivos
legais contra o PAICV

0 PAICY discordou
(a deliberagdo da
Comiss3o Nacional
0 Ellgdes (CNE),
publicada na sexta-
feira, proibindo
veladamente &
realizagdo do comiclo
na Vdrzea, na passada
sexda-feira. A fosta
acontecey & reveli,
oo reacgles &
posteriori sobre 0§
matives do desacato
da deciséo, A CNE
reagiu esta segunda-
faifa ¢ promete que
0 “acontecimentos
terdo o tratamento
QU8 40 €350 couber
nas instincias
proprias, ¢ dentro do
Quadro legal vigenta."
PAICY insiste na
Inconstituclonaidads
a delibaracdo.

0 PAICY ndo g ékli-
bernglo da CNE, qn conside-
roude"llegal inoonetitecionsl
& contraditbris’, como sy
em confeefada de mprsse
i mashd seguinte a0 coenl

ntamento da preibico dic
tada por este “Gngin supecice
d Adminisircho Eletcend
Caboerdima® ¢ seguldis
eritins i metrvtsato divul
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Anexo 5

a governacao

0 presidente do
MpD, em entrevista
20 Expresso das
lihas, garante que
&m Caso de vitdria a
£conomia nacional
vai crescer a um
ritmo cinco vezes
superior ao actual

& que o papel do
Estado na economia
val Ser de reguiagio
e de incentivas a
criagdo da emprego,

Ervrrasiato por

O MpD esti hi 15 sanos
fora do poder. £ muito
tempo?

15 ance de governo pelo roaes-
mo pertido € muilo tempe.
Eu vefo as colses desta foerma,
Nio ¢ o nossa sede de peder
& excesso de poder do ectual
governo Que nio ¢ nada Bom

Jars a8 nossa  democreck, |
porque democrecia sigoifdcs |

alwenincia ihihdode de

Arvdid Aoy

simpatizs portidieies  dos
cidsdbos, sem  qualquer
cormaquinca Iso faz wda
» diferengn para podermos
crisr um ambdente favordvel
i inicistiva das pessoas,
fwvorivel 30 empeeendimento,
frvorsvel 3 responsabdizagio
wmblente de dstersdo
politica que o pafs precisa. Em
segundo lugsr, nés traoemos
as solned P

escelhas, pars renorvar encon-
trar noess solugdes. Por isso,
em nome ds democracia, &
bam que hag modangs, qae
haga um novo govenn, porgue
Is50 revizaliea o quad demo-
oo e trae neovas solugdns
pera o pals.

Que Meias novas tem o
seu partido para cosven-
cer o cleltorado?

0O MpD  rencwvou-s
18Mos  BOvER  Ceres,
wa wove  ldersngn
Mantemos oF  sosscs
principlos ¢ o6 mosscs

valores, mas 4

oy para
Cabo verde centradas naquile
Que ¢ a parce bumsns da go-
vernagio. Centramecs as nos-
o5 priocidades no empevgo,
ra redugio do pobeess,
seguranga. Factores que sio
fordamensals peve qoe is pos-
=088 primeto se sintam bese
Frindas no processo de deses.
volvimento, que, em seguedo
Iugar, se sintam actores desse
proces=o ¢ ganhem conflanca
parn poderem ser, des mes-
mos, o5 prandes protogoeistas
do desemvolvimento e Cabo
Verde.

A Fitch 4

Jos 3 dindmica poliric
ca, sochl, eccadmica
éo pefs, porque o pals
de hofe j4 nio 4 goal
a0 que tinhamos em
1594, Nés travemcs,
wssenciaimente,
ums zown forma de
eveticio do poder,
arantic a libercade
wixl sos  cidadios,
& iwia o Estado e
& Adminstracio

mente que a divida piibls-
ca de Cabo Verde esti nos
120% do PIB, Como mu-
dar esta situaciio?

Em primeiro luger, 6 prec-
50 CRUNLEC sk proowsn de
endividamento exossiva. O
difice cogamental de cads
ano deverd ser cortido, Em
segundo lgar, o pels tem de
crescer, Para poderssos baisar
esse nivel de endividaresstto
em relacko oo PIB 0 enrfoned.
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# EDITORIAL

Responsabilidade na governacao
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¥ EDITORIAL

Alternancia de Poder
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Anexo 11

“0 consulado manipula processo

eleitoral em favor do PAICV”

A manifestacao de um grupe de mili-
tantes do MpD, frente ao consukado de
Cabo Vierda em Quincy, motivau um
protesto do PAICY. Carios Veiga, que
esteve presente na mandfestacao, acy-
53 0 consuiada de “discriminar o Mp0

Ut gropo de militactes do
MpD manifessces-s no domin-
20 e Quiney, Extados Unidos
o Amibri, e fromte 30 con-
sulado & Cibo Vienle.-Segun-
o Cerkos Vidga o "protesto fol
mothado pedo Gato du, me
uma vez, 0 eonsilndn estar 3
discrtmirar o6 partidos, o dis-
coimines o MpD en rebacho o
PAICY ¢ & el praiee, o Sandde,
0 processo doltonsl”

Seguomdo afirmod, em entm-
viste teleflaies, o antign pro-
sidente do MpD "o eaderrom
cleftorals, que desiam swer sidn
entregues até dia 21 de Fevw-
remo, ainda wlo tihses xidu

em relagZo ac PAICY™.

eniregues @é ao Ex em qoe
regrosad,  segunda-fides”. B,
acresoernon Cardos Viiga, “por-
Que o PAICV ji toss o8 eaddermns
© MpD vesodves realicer sqoek
PIOIESIO PATS MOSTILY & Stz -
dprogo contra o gae tom sala
en podtion comente de Wairkos
consrlados ¢, entre ok, deste
aonsdlado de Boston™.
Segundo redoa & edigio
onkime do jornal A Semana, por
crven do peotesto, o ofesul, Pe-
dro Grackano, terk cmociedo &
| partiopecho mom cveras
qoe decormia maquels cidede
norte-amenicona.  Carlos Vi
B T qEe 0 peotesto soi o
munivee "0 odnsal chegou 1A,
pexscu ¢ entron pela poctn de

tris. Mimtos depots vollin
wir, ele nio teve nothos cn-
tacto com os manilestastes. Se
wie ndo compareoce & cutras
dlifigincizss & por ontres raates,
nd poc e, ke ¢ mentive pe

Para Carios Vieiga o protesto
feitn pelo PAICY devarra uma
dvids. “Nio oston a pesveber
#e 0 ¢ wls 0530 3 combestar
€ a minha prosenga ou s é o
marifitacio”. “Mae”, reforg
o anlign presidente do MpD,
“queabquer delas & yma contes-
i e, pamne e omo
alsalin senhe o dirvitn de per-
Gelpar wn manifestagies o 2
dofeder valotws w cvisas Que
e oorsders legflimas™. A ma-

rifistngdo, gamante Veliga, S
Sty “pum amblente tangulls,
arganiexky porum gropo de jo
e,

Questionsdo wbes s acha
qoe 0 protesio do PAICY fol um
maga pels prrmenca de Cackos
Viiga 0o prolesio, sele respon-
de qoe Tsso, w mien, nio me im-
pocte nads. Bu dou de bandeh
1850, pongue 8o edou preoos-
pado som & opino g o PAI-
OV guer doe de mien”.

Pam Vedge 1odo este opé-
sidio nio passa “de um fait-
divers que revels um wgrici-
1o democritcn mitn fram”
"N s pode peotedar por
Posmoas terein exigics o sea di-
reito de manifestagio padlica”,

1

0 consul
chegow Id,
passou e entrou
pela porta de
trés. Minutos
depois volton

a sair, ele ndo
teve nenhum
conlaclo com os
manifestantes,
Se ele ndo
COmparecey

a outras
diligéncias é por
oulras razbes,
ndo por essa.
Isso é mentira
pegada”,

ariticon ainds Carlos Velgn que
sefinrciec “ee 3 minha pevsenga
cnmodon, emtio packnca’,

Com es cdernos cleitocals
0 nko serem enioegnes b pes-
2088 QUE Sornen 0 riam de nio
poderem wotar no préaimo do-
mingo e Vg apoaiu g eete &
um episiedio gue ji =0 sccnte-
ce peds primeine v “Rasspro
assim, 0 coosubado semipuly
sisemathumente o proosen
cleftored em favor do PAICV,
tem sldo sidendtio”. E con-
chek "N3o cumgee os prvm
Jegads (o covsulado] o scha e
qure, pode e (e ingunesmeste.
Por dssn, o fedignacio & pes-
sons & Imiedramente jus ¢ hgi-
tima®™, 1€

XVi
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XPRESSO DAS ILHAS
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Novos valores, novo modelo, nova largada
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modryan-s  compheymens
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Teisn i e i

coe0 o
o0 da TACY visham a pddlio
revdagles goe pusham » 20 a

driagh e vivida

> poder rdo sgnifica que quel-
o siesplcsrecaie Crlnigee O po-
der 2 ovtras &u\m:bﬂxm poca

frorr maix e meano Vivenos

o empress, Tambim teve tm-
oty 23 confancs o prosto des-
enlido da Usido Buqnh o
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li=ne ma sockdade mantets-se
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dus e e

de vor das toarederéacioe do
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009 qar DS QKNS 4005, mesns
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A wuhn,‘ o gUvem? &
PAICY

e
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As precee sauskoe ven
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