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Resumo

A presente dissertacdo de mestrado tem como objetivo analisar a cobertura jornalistica das
eleicdes legislativas realizadas, em Portugal, a 18 de maio de 2025. Neste ato eleitoral, o partido
politico Juntos pelo Povo conquistou assento parlamentar pela primeira vez na histéria, razao
pela qual daremos particular destaque a analise da sua representacdo jornalistica.

Assim, pretende-se compreender que tipo de atencdo o Juntos pelo Povo recebeu nos jornais
Correio da Manha e Publico, dois orgdos de informacdo com linhas editoriais distintas,
contribuindo para o conhecimento, a reflexdo e o debate acerca da representacdo jornalistica,
do pluralismo nos media e da visibilidade dos partidos regionais. O corpus de analise ¢
constituido por todas as pegas jornalisticas sobre a tematica das elei¢des, publicadas nas edigdes
impressas dos dois jornais, entre os dias 4 de maio e 25 de maio de 2025. Este periodo abrange
o periodo de campanha eleitoral (4 a 16 de maio), o dia das elei¢des (dia 18 de maio) e os dias
imediatamente posteriores ao ato eleitoral (19 a 25 de maio).

A investigagdo centrou-se na pesquisa documental, que inclui toda a revisdo de literatura, e na
analise de contetido das pegas jornalisticas. As conclusdes da presente dissertacao revelam que
o Juntos Pelo Povo recebeu um maior destaque mediatico apds o ato eleitoral, sendo pouco

valorizado durante o periodo de campanha oficial.

Palavras-chave: Cobertura Jornalistica; Elei¢coes; Jornalismo de Politica; Juntos pelo Povo.



Abstract

This master’s dissertation examines the journalistic coverage of the Portuguese legislative
elections held on May 18, 2025. In this election, the political party Juntos pelo Povo secured a
parliamentary seat for the first time in its history. For this reason, particular attention is devoted
to analyzing how the party was represented in the press.

The study seeks to understand the extent and nature of the attention given to Juntos pelo Povo
in Correio da Manhd and Publico, two newspapers with markedly distinct editorial
orientations. By doing so, it contributes to the broader reflection on journalistic representation,
media pluralism, and the visibility of regional political movements. The corpus of analysis
includes all news articles published in the print editions of both newspapers between May 4 and
May 25, 2025, a period covering the official campaign (May 4-16), election day (May 18), and
the immediate post-election days (May 19-25).

Methodologically, the research combines documentary analysis, including a comprehensive
literature review, with content analysis of the journalistic pieces. The findings indicate that
Juntos pelo Povo received significantly greater media attention after the election, while being

comparatively underrepresented during the official campaign period.

Keywords: Journalistic Coverage; Elections; Political Journalism; Juntos pelo Povo.
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Introducao

Esta dissertagdo de mestrado analisa a cobertura jornalistica das elei¢des legislativas, realizadas
em Portugal, a 18 de maio de 2025, procurando compreender, em particular, a aten¢ao dada ao
partido Juntos pelo Povo (JPP). Neste sentido, o trabalho ¢ orientado pela pergunta de partida:
“Que tipo de destaque o partido Juntos pelo Povo recebeu nos jornais Correio da Manhd e
Publico durante a campanha para as elei¢des legislativas de 2025 e nos dias imediatamente a

seguir?”.

“Os media sao importantes fontes de conhecimento e de apreciacdo acerca da forma como se
desenrolam os processos eleitorais, porque dao a conhecer as ultimas noticias e permitem ao
eleitor saber como decorre a campanha dos varios candidatos e partidos” (Salgado, 2012: 249).
Acresce, como sustenta a investigadora Susana Salgado, que “mais do que veiculos de
transmissdo da mensagem e palcos onde os acontecimentos se desenrolam, os media agem sobre
as mensagens e influenciam as imagens dos politicos” (Salgado, 2012: 249). A visibilidade das
mensagens politicas e a credibilidade conferida pelos media ¢, portanto, fundamental para os

agentes politicos.

Partindo destas premissas, a decisdo de analisar este tema decorre, em primeiro lugar, da
relevancia democratica do acontecimento em causa: as eleigdes legislativas. Por outro lado, esta
foi a primeira vez que um partido madeirense, o Juntos pelo Povo, conquistou representaciao
parlamentar na Assembleia da Republica, o que confere originalidade a esta dissertagdo. O
marco, considerado historico, suscitou interesse e curiosidade a nivel regional e nacional.
Assim, esta investigacao visa analisar e compreender como dois jornais nacionais, com linhas

editoriais distintas, trataram este fenomeno.

A escolha deste tema deve-se também ao facto de estarmos perante um fendmeno recente e por
isso ainda pouco explorado pelos estudos académicos. Por isso, esta investigacao visa contribuir
para a reflexdo acerca do jornalismo de politica e da cobertura mediatica de partidos com menor
expressao (e dos partidos regionais), que sdo, frequentemente, marginalizados na agenda

informativa.

A entrada do JPP no Parlamento constitui um marco simbolico na rela¢dao entre a realidade
regional e o discurso mediatico nacional, pelo que estudar o modo como os orgdos de

informagdo nacionais tratam este fendmeno permite percecionar as logicas editoriais e
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discursivas que influenciam a visibilidade (e/ou a invisibilidade) dos partidos e figuras politicas

no espaco publico.

O processo investigativo que orientou esta dissertacdo implicou a ado¢do de metodologias
quantitativas e qualitativas. Numa primeira instancia recorreu-se a pesquisa documental, com
o objetivo de construir uma base solida que sustentasse a investigagdo. Em seguida, procedeu-
se a uma analise de conteudo do corpus selecionado, que incluiu todas as pecas jornalisticas
publicadas nestes jornais acerca das elei¢des legislativas de 2025, incluindo conteudos relativos
as atividades de campanha, debates, resultados pos-eleitorais, entre outros temas, conforme
apresentado na tabela 6 desta investigacdo. A andlise recaiu sobre as edicdes impressas de dia

4 a16ede 18 a25 de maio nos jornais Publico e Correio da Manha.

A dissertagdo estd organizada em quatro capitulos principais. O primeiro corresponde ao
enquadramento tedrico ou revisdo de literatura. Nesta parte do trabalho sdo desenvolvidos trés
aspetos essenciais para a pesquisa desta tematica. Em primeiro, a especializag¢do jornalistica,
depois o jornalismo de politica e, por fim, a cobertura jornalistica de elei¢des. Encontra-se,
ainda neste capitulo, a contextualizacdo das elei¢des legislativas de 2025, com referéncia as

razdes que levaram a sua antecipacdo, bem como aos principais resultados dai decorrentes.

A abordagem da especializacdo jornalistica na revisdo de literatura fornece o mote para a
investigacdo, na medida em que permite compreender as transformagdes estruturais e
profissionais que moldam o jornalismo de politica contemporaneo. Além disso, esta representa
uma resposta as exigéncias de um publico cada vez mais segmentado, que procura contetdos
especificos e aprofundados. Dominique Marchetti € - a par de nomes como Fernandez del
Moral, Esteve Ramirez e Jaime Lourenco - um dos autores mencionados, referindo que o
jornalismo especializado se articula num espaco de tensdo entre as 16gicas internas das redacdes

e as logicas externas dos campos sociais que cobre, o que coloca exigéncias acrescidas.

No contexto deste trabalho, a aten¢@o centra-se numa especialidade jornalistica em concreto: o
jornalismo de politica. Esta drea constitui um campo privilegiado de andlise, no sentido em que
reflete uma relagdo interdependente e historica que prevalece até hoje entre os campos politico
e jornalistico. Esta interdependéncia constitui um espago de mediagdo crucial entre o poder e
os cidadados, sendo os jornalistas mediadores da informagdo que chega ao publico. Neste
dominio, sdo abordados varios autores relevantes que definem o jornalismo de politica. Carla
Baptista, por exemplo, defende que ¢ fundamental compreender esta especializagdo para

analisar como as praticas profissionais, rotinas produtivas e os enquadramentos noticiosos
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influenciam a perce¢do publica da realidade politica. Num tempo em que a mediatizagdo
politica e o imediatismo sdo cada vez mais evidentes, revela-se importante refletir sobre a
maneira que o jornalismo de politica equilibra a fungdo informativa com as pressdes que

moldam a produg¢ado noticiosa.

De seguida, abordamos a tematica da cobertura jornalistica de eleigdes, relevante no estudo das
interagdes entre media, politica e democracia. Tendo em conta que as elei¢des constituem
momentos privilegiados de observag¢do do funcionamento do jornalismo de politica, torna-se
pertinente aprofundar o estudo da cobertura das elei¢cdes. No periodo de elei¢des sao reveladas

as dinamicas de poder e de mediagdo que caraterizam o espago publico contemporaneo.

Entre os autores que suportam esta parte do trabalho encontram-se Estrela Serrano, cujo estudo
sobre o jornalismo de politica em Portugal influenciou a constru¢ao da nossa grelha de anélise,
Susana Salgado, Jesper Strombédck e Adam Shehata. Serrano reconhece que os orgdos de
comunicagdo social se assumem como atores politicos centrais no processo eleitoral. Assim,
conseguem influenciar a visibilidade dos candidatos, a definicdo dos temas e ainda a perce¢ao
publica. A cobertura medidtica das campanhas ¢ muito influenciada pelas rotinas jornalisticas
e tende a privilegiar a dramatizagdo, a personalizacdo e o imediatismo. Refletir e aprofundar
acerca deste tema permite, assim, entender a forma como o jornalismo estrutura o discurso

politico e contribui ou ndo para o fortalecimento do pluralismo e da participacdo civica.

Posteriormente, no segundo capitulo, procuramos situar o JPP em termos historicos, olhando
para o seu percurso regional e nacional, assim como o do seu lider, Filipe Sousa. No terceiro
capitulo, estdo assentes os pressupostos metodologicos deste estudo e as justificagcdes acerca
das opcdes de analise. Ainda nesta parte do trabalho ¢ apresentado o corpus de anélise escolhido

e as questoes de partida que orientaram a investigagao.

No quarto e ultimo capitulo, ¢ apresentada a analise de conteudo das pecas jornalisticas
divididas por diferentes variaveis. Os resultados de cada uma das varidveis foram representados
graficamente ou em tabelas, consoante o formato que melhor permitia representar e interpretar
os dados obtidos. Através desses recursos graficos € possivel comparar a cobertura jornalistica
de cada um dos jornais e refletir acerca do modo como a imprensa nacional representa cada
partido, com destaque para o JPP. De uma forma mais abrangente, procuramos também

compreender como foi feita a cobertura de elei¢des em geral.

Além deste objetivo geral, foram identificados objetivos mais especificos como:

12



1) Analisar o destaque medidtico atribuido ao JPP antes e imediatamente depois das eleigdes

de 2025;
2) Identificar os temas predominantes da cobertura feita pelo Correio da Manhd e Publico;
3) Identificar os dias em que Juntos pelo Povo surge mais vezes noticiado;

4) Identificar se o Juntos pelo Povo ¢ mais mediatizado em altura de campanha ou no periodo

pos-eleitoral;

5) Comparar as diferencas editoriais entre os dois jornais no tratamento da informagao sobre o

JPP.

Por ultimo, apresentam-se as principais conclusdes desta investigacdo e a bibliografia

consultada.
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Capitulo 1 — Enquadramento Tedrico

1.1. O Jornalismo Especializado

O conceito de jornalismo de especialidade tem vindo a ganhar destaque, tanto no exercicio da
profissdo como no plano da investigagdo académica, que tem estudado as suas especificidades
e relevancia na atualidade. O jornalismo de especialidade refere-se a uma area (ou um
subcampo) do jornalismo que se dedica a cobrir e analisar uma determinada area especifica do
conhecimento. Nesse sentido, mantém sempre um nivel de relacdo e tensdo com uma
determinada area do conhecimento, como sao os casos da economia, politica, saide e educacao

(Marchetti, 2020). Esta constatacdo leva a que Dominique Marchetti sustente:

E necessario cruzar as ldgicas especificas desses subcampos com logicas externas:
as logicas das redagdes ou dos tipos de veiculos dos media que também constituem
espacos relacionais, as do campo jornalistico como um todo, e finalmente, as dos

espagos sociais que sao mediatizados (Marchetti, 2020: 266).

O jornalismo de especialidade encerra em si uma complexidade a que varios autores tém
aludido e que vale a pena explorar neste trabalho, focando, em particularidade, o dominio da

politica, area a que nos dedicamos nesta dissertagao.

Atualmente, o publico exige conteudos especificos, ligados aos seus interesses, que sejam
abordados com profundidade e rigor. Por outras palavras, a audiéncia exige qualidade
informativa (Conde, 2005). Assim, a especializa¢do jornalistica surge como resposta a um novo
perfil de audiéncias com maior exigéncia sobre conteudos, desejando-os mais aprofundados,
rigorosos e fidveis (Conde, 2005). Por essa razdo, a especializagdo ndo se resume a divisao de
uma redacao por editorias. A especializacdo implica a ado¢ao de metodologias proprias, formas
narrativas especificas e uma redefini¢do do papel do jornalista especializado em determinadas

areas (Pérez, 1998).

A especializacdo jornalistica implica o desenvolvimento da divisdo técnica das redagdes, mas
um jornalista especializado deve ocupar uma posi¢do intermédia entre o saber € 0 senso comum
(Lage, 2005). Um jornalista especializado deve possuir um conhecimento s6lido sobre o tema

que trata diariamente.
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Fernandez del Moral e Esteve Ramirez (1996) criaram o conceito de Informacion Periodistica
Especializada (IPE). Na prética, trata-se de um modelo comunicativo orientado para a traducao
de conhecimentos complexos, através de uma linguagem simples e acessivel, sem esquecer a
profundidade tematica. Jaime Lourenco, que, recentemente, coordenou dois volumes de uma
obra dedicada ao jornalismo de especialidade, argumenta que este “segue 0os mesmos principios
e normas que o jornalismo «generalista»: o interesse publico do tema, a aplicacdo de critérios
de seleccao, o contacto com fontes e uma escrita clara, compreensivel e objectiva para o publico
a que se dirige” (2024: 37-38). Assim, sustenta o investigador, “o jornalismo especializado
caracteriza-se pela divisdo de saberes, pela globalizagio e complexidade do mundo

contemporaneo, considerando sempre publicos mais reduzidos” (Lourengo, 2024: 37-38).

Um jornalista especialista numa area, capaz de conjugar a profundidade tematica com a
simplicidade da linguagem, deve apostar numa formacgao continua, num dominio técnico e na
experiéncia para o exercicio correto da profissdo (Bahia, 1990). O jornalismo de especialidade
¢ uma necessidade social e € crucial para o desenvolvimento das relagdes sociais. Tanto assim
¢ que o jornalismo especializado também ¢ definido por Juarez Bahia (1990) como uma técnica
de tratamento da noticia que se vai aperfeicoando, consoante varios fatores: 1) a evolugdo dos
meios de producdo; 2) as tecnologias industriais e comerciais; 3) as aquisi¢oes culturais; 4) as
pesquisas; e 5) as experiéncias cientificas. A premissa de que a especializagdo do jornalismo
ndo se resume apenas ao aprofundar do trabalho jornalistico em areas como, por exemplo, a

politica € partilhada por outros académicos.

Frederico Tavares (2009) olha para o jornalismo de especialidade em trés dimensdes. Além da
que esta associada a areas do conhecimento, o autor defende que o jornalismo de especialidade
se associa a tipologia dos meios de comunicacao social (televisdo, radio, digital e imprensa
escrita), implicando ainda a combinacao das duas anteriores. O jornalismo cultural impresso e
o jornalismo desportivo televisivo sao dois exemplos mencionados por Frederico Tavares
(2009). Este autor recorre a Fernandez Del Moral para esclarecer que “o jornalismo
especializado d4 aos meios de comunicacdo a oportunidade de responder aos desafios do
conhecimento em uma sociedade”, que se encontra a perder “referéncias amplas por ndo saber
estabelecer analises profundas e rigorosas da vida cotidiana, relacionando-a a realidade da

pesquisa cientifica” (Tavares apud Moral, 2009: 127).
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A especializacdo ¢ vista como um conceito complexo e que exige multiplas abordagens. Cabe
ao jornalista especialista “a funcdo de ser um intermediario entre os especialistas nas distintas

areas do conhecimento e os publicos dos 6rgaos de comunicagao social” (Lourengo. 2024: 38).

1.1.1. O Jornalismo de Politica

A politica, enquanto especializa¢do jornalistica, ¢ uma das dreas mais antigas do jornalismo,
tendo sofrido varias transformagdes nas ultimas décadas, sobretudo devido a fatores
tecnologicos e organizacionais. Carla Baptista reconhece a existéncia de uma “relagao historica
entre politicos e jornalistas” e afirma que esta tem “privilegiado a orientacdo para ganhos
mutuos” (Baptista, 2024: 63). Defende mesmo que “a relagdo entre jornalistas e politicos

continua a ser um eixo central para avaliar a qualidade da democracia contemporanea”

(Baptista, 2024: 68).

A partir dos anos 70 do século XX reconheceu-se a necessidade de “observar de perto as
redacdes para compreender como ¢ que os jornalistas escreviam as noticias” (Baptista, 2024:
65). Verificou-se entdo que “havia alguma instabilidade nessas escolhas”. O jornalismo refletia
“os valores e as normas da profissdo, aprendidas e consolidadas em ambientes organizacionais
especificos”, mas também “incorporava as expetativas dos leitores e dos publicos, que sdo
geradas e circulam em ambientes sociais que transcendem as organizagdes jornalisticas”

(Baptista, 2024: 65).

Sendo uma “atividade complexa que existe e se vai adaptando numa relagdo vital com outros
atores sociais, incluindo com os publicos e com as fontes de informagao” (Baptista, 2024: 65),
o0 jornalismo passou a ser olhado como uma pratica fundamental de orientagdo das democracias

e da defesa dos cidaddos (Serrano, 2006a).

Carla Baptista reforca esta ideia e acrescenta que “o jornalismo ¢ uma parte fundamental da
cultura contemporanea e o risco da sua extingdo ou desfiguragdo atingem o dinamismo do
ecossistema em que as nossas opinides circulam e as nossas ac¢des transformam a sociedade e a
politica” (Baptista, 2024: 68). A investigadora revela ainda que, embora o jornalismo de politica

se contraia, “os conteudos politicos circulam cada vez mais abundantes” (Baptista, 2024: 67).
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O conceito de jornalismo de politica, em especifico, esta ligado a capacidade de este oferecer
clareza e precisdo de informacao aos cidaddos para que estes consigam acompanhar e perceber
0 meio politico que os rodeia (Viner, 2017). Neste sentido, o jornalismo de politica representa
uma das areas mais relevantes e influentes da especializacao jornalistica, ndo sO pela area em
que se foca, mas também pela sua relacdo com os centros de poder. Associado a fungdes como
amediagdo entre governantes e governados e a construgdo da esfera publica, a cobertura politica
constitui, mais do que uma simples tarefa informativa, um ato interpretativo com impacto na

percecao publica da realidade politica.

Embora o jornalismo de politica esteja ligado a cobertura das figuras com responsabilidades
politicas e, por isso, ndo se poder distanciar desta pratica de construcio da realidade (Schudson,
2002: 255), ¢ fundamental que este va a procura de historias, conhecimentos, ligagdes e areas

invisiveis diferentes (Viner, 2017).

O trabalho jornalistico na area politica carateriza-se “por uma rede complexa de interagdes”
que exige aos profissionais, para além de conhecimento da &rea, sensibilidade ética e
institucional (Baptista, 2024: 66). Este campo envolve, por vezes, “rigidos cédigos de conduta
e conhecimento ligados ao funcionamento das instituigdes”, como partidos, parlamento e
governo”, mas também “a adequacdo as exigéncias de momentos particulares da vida
democréatica”, como eleigdes, e ainda “a gestdo da competi¢do e da cooperacdo com 0s pares

(os outros jornalistas, editores) e 0 compromisso com o interesse publico” (Baptista, 2024: 66).

Dominique Marchetti concorda e completa estas ideias, referindo que os jornalistas
especializados “precisam obter uma credibilidade de especialista diante de seus pares,
principalmente da chefia da redacdo do veiculo em que trabalham, mas também demonstrar as
qualidades exigidas dos jornalistas em geral” (Marchetii, 2020: 247). Mesmo com todas estas
pressdes, 0 compromisso com o interesse publico prevalece como principio orientador,

refor¢ando o papel fulcral do jornalismo de politica na consolidagdo da democracia.

Este papel revela-se importante na relagdo entre os jornalistas e o publico, sendo que a confianga
com os cidaddios é uma das grandes bases do jornalismo de politica. E o jornalista que possui a
funcdo de “fazer as perguntas que ninguém faz e desafiar os poderosos” (Viner, 2017). A maior
parte do conteido com interesse jornalistico surge de declaragdes das fontes politicas acerca de
topicos que ja foram abordados por outras fontes ou pelos proprios 6rgaos de comunicagao

social (Sa, 1994).
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Pierre Bourdieu, citado por Dominique Marchetti, defende que a articulagio do campo
jornalistico “em torno de dois polos “generalista/ especialista” remete para as “propriedades do
publico” e para as “propriedades dos proprios veiculos e dos jornalistas” (Bourdieu apud

Marchetti, 2020: 242).

Dominique Marchetii (2020) partilha desta ideia e aprofunda-a, defendendo que esta estrutura
dual possibilita a compreensdo das dindmicas internas da profissdo de jornalista, assim como
as desigualdades simbolicas e materiais entre os seus diversos subespagos. Marchetti acrescenta
ainda que a “oposicdo “especialista” / “generalista” ¢ obviamente apenas um dos eixos do
espaco jornalistico, na medida em que sabemos que, historicamente, ele se articula em torno

dos polos “intelectual” e “comercial” (Marchetii, 2020: 242).

Segundo o autor, em Os subcampos especializados do jornalismo, existem trés indicadores que

permitem especificar o desenvolvimento do jornalismo especializado:

o desenvolvimento de mercados cada vez mais especializados da imprensa e, de
forma mais ampla, das midias, com o surgimento dos veiculos audiovisuais
tematicos, o recrutamento crescente de profissionais especializados em rubricas dos
veiculos generalistas (social, economia, ciéncia, medicina, etc.) e as mudangas que
afetaram a oferta de formag¢do. Por um lado, os cursos de jornalismo, credenciados
ou nao, criaram formagdes ou opgdes tematicas (...) e, por outro, emergiram cursos
universitarios em jornalismo ou mais amplamente em comunicacdo (Marchetti,

2020: 245).

Para este autor, sdo trés as razdes que explicam a necessidade de recrutar um jornalista
especialista. “A primeira estd relacionada ao facto de que as midias cobrem cada vez mais
atividades da vida social que nao existiam antes sob esta forma ou simplesmente eram pouco -
ou nao eram - cobertas”. A segunda ¢ que o “dominio dos assuntos” sustenta a “credibilidade
dos jornalistas”. A terceira e ultima razdo “decorre do desenvolvimento do jornalismo de

servigos ou do jornalismo pratico” (Marchetii, 2020: 246).

O jornalismo de politica configura-se, assim, como uma area de forte concorréncia entre
profissionais e 6rgaos de comunicacao social. A disputa pelo “furo” jornalistico, pela analise
exclusiva ou antecipagdo de decisdes politicas € uma pratica constante entre os veiculos
mediaticos no quotidiano que, em comparacdo com outras areas do jornalismo, ¢ muito mais

intensa (Tunstall, 1971).
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O jornalismo ¢ normalmente compreendido como um “quarto poder”, com responsabilidades
de vigilancia, transparéncia e formagao da opinido pubica. A este proposito Nelson Traquina
refere que o “maior poder da nagao” foi designado, no século XIX, como “quarto poder” por
um deputado do Parlamento inglés (McCaulay) que “um dia apontou para a galeria onde se
sentavam os jornalistas e os apelidou como o “quarto poder” (tradu¢do do termo inglés «Fourth

estate»)” (Traquina, 2020: 31).

Mario Mesquita prefere chamar-lhe o “quarto equivoco”, sustentando que, “embora se tenha
autonomizado, de forma notodria, em relacdo as institui¢des politicas, o «campo dos media»
continua a ser influenciado, cercado e utilizado por todos os outros poderes, incluindo os

econdmicos e tecnoldgicos” (Mesquita, 2003: 19).

Outros autores, como Jesper Strombidck e Adam Shehata, referem que a especializa¢do
jornalistica possibilita a distingdo de dominios dentro da profissdo. O jornalismo de politica,
pela sua proximidade aos centros de decisdo ¢ a sua relevancia publica, aparece como “a parte
mais sagrada do jornalismo” (Strombéck & Shehata, 2018: 2). Todavia, ¢ considerada uma das

areas mais vulneraveis a critica e a contestacao.

Tradicionalmente, o jornalismo de politica € interpretado por estes autores como cumpridor de
trés fungdes normativas essenciais: informar os cidaddaos de forma rigorosa e completa;
fiscalizar os poderes instituidos, atuando como “cao de guarda” (watchdog); e, por ultimo,
promover a deliberagdo publica, servindo de forum de debate (Strombéck & Shehata, 2018).
Estas funcdes justificam a centralidade desta especializagdo no universo medidtico das
democracias modernas, contribuindo para o funcionamento saudavel da opinido publica.
Segundo os mesmos autores, a concretizacdo plena destas fungdes €, muitas vezes,
comprometida por pressdes econdmicas e organizacionais que limitam a profundidade e

diversidade da cobertura jornalistica (Strombédck & Shehata, 2018).

Como lembra Luzia Helfer, vivemos numa era de forte mediatizagcdo da politica, em que os
meios de comunicagdo social se tornaram, além de canais de informacao, arenas simbolicas
fundamentais para a disputa de poder. Assim, podemos considerar que a relagdo entre
jornalistas e politicos ¢ interdependente. Segundo Helfer, “os politicos tém no¢ao de que os

media sao a melhor forma de alcangar os eleitores”, da mesma forma que “os jornalistas

19



dependem dos politicos para obter informagdes relevantes e conseguir cobrir a politica” (Helfer:

2016: 6).

De facto, essa relagdo de interdependéncia entre jornalistas e politicos ¢ uma carateristica
estrutural do jornalismo de politica. Tal como referem Serrano e Strombiack & Shehata, existe,
além de uma relacao de proximidade funcional, uma tensao recorrente entre os dois campos.
Os profissionais do jornalismo necessitam de fontes privilegiadas que permitam acesso a
informacao exclusiva, credivel e rigorosa. Os politicos, por sua vez, dependem dos meios de

comunicag¢do para garantir visibilidade e construir uma boa imagem publica junto do eleitorado.

Estrela Serrano refere que a relacdo do jornalismo com as fontes ¢ “encarada numa perspetiva
mais centrada nas relacdes entre a democracia e o sistema mediatico” (Serrano, 2006b: 66).
Strombéck & Shehata mencionam que as noticias sobre politica devem ter em conta a pirdmide
invertida, serem equilibradas e dar “énfase a factos verificaveis e fontes atribuidas”
(Strombéck & Shehata,2018:12). Os jornalistas e os politicos sdo atores sociais que se
caraterizam por estarem incorporados em estruturas organizacionais que influenciam os dois

meios.

Luzia Helfer distingue trés niveis de influéncia que podem auxiliar na identificagdo das fontes
de influéncia presentes na relagdo entre os media e os politicos, ajudando a perceber como a
politica pode ser mediatizada. O “nivel individual (micro), o nivel organizacional (meso) e o
nivel (macro) do pais” (Helfer, 2016: 13). O primeiro foca-se nas carateristicas individuais dos
jornalistas e dos atores politicos envolvidos no processo de produgdo e rece¢do da noticia
(orientacdes, politicas, experiéncia, notoriedade). O nivel meso centra-se nas dinamicas
organizacionais dos media e dos partidos (linhas editoriais, estrutura das campanhas, recursos
logisticos). E, por fim, o nivel macro, que considera os sistemas politico-mediaticos, os modelos

de imprensa, o grau de liberdade jornalistica e a cultura politica nacional.

A investigadora, a partir de Brown (2011), refere que “o poder dos atores politicos sobre a
formagdo da cobertura dos media s6 pode ser compreendido se partirmos do contexto da

competi¢do politica e do sistema dos media, porque estes, por sua vez, afetam as trocas entre

! “They know that the media are the best way to reach their voters. At the same time, journalists depend on
politicians to give them the relevant information to be able to cover politics. As a result, politicians are not only
influenced by media coverage, they also influence coverage themselves.” (frase original em inglés Helfer, 2016:
6).
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jornalistas e as suas fontes (micro), bem como a influéncia das organiza¢des dos media (meso)

nesse processo” (Helfer, 2016: 13).

A escrita das noticias revela-se um aspeto pertinente quando se fala na relacdo entre as figuras
politicas e os profissionais do jornalismo. A propria escrita das noticias e a forma como os
jornalistas selecionam e constroem a noticia politica ¢ influenciada por diversos critérios. Para
Carla Baptista, “as noticias seguem a ldgica do modelo win-win desenhado pela comunicagao
politica” (Baptista, 2024: 63-64) beneficiando todas as partes. Mario Mesquita ¢ mencionado
pela investigadora e completa a ideia, demonstrando “como os politicos ganham (credibilidade)
quando respondem bem as perguntas dificeis dos jornalistas, e estes ganham (poder simbolico)

quando questionam os politicos com severidade e acutilancia” (Baptista, 2024: 63-64).

Ja Luzia Helfer, propde uma andlise empirica da forma como a politica se torna noticia e a
noticia se transforma em acgdo politica. Neste sentido, a autora propde o modelo da “Roda
Politica-Media” (PMW) 2, segundo o qual uma ag¢do politica sd se torna noticia se cumprir
certos requisitos: grau de conflito, relevancia social, notoriedade dos protagonistas e
enquadramento editorial favoravel (Helfer, 2016: 9). Por sua vez, a noticia pode desencadear
reacdes politicas como declaracdes publicas ou iniciativas parlamentares, caso tenha alta
visibilidade, tom critico e ressonancia partidaria. Helfer explica estas reacdes através de
exemplos. Um dos referidos € que “os politicos sdo mais propensos a reagir a noticias baseadas
em informacdes reveladas pelos meios de comunicacdo do que a informagdes oficiais do

governo” (Helfer, 2016: 9)°.

O jornalismo de politica ¢ também estudado tendo em consideracdo as suas tendéncias
estruturais. Uma das mais apontadas ¢ o enquadramento da politica como jogo estratégico
(game frame), em que o foco estd presente nas sondagens, taticas de campanha e em quem
“ganha” ou “perde”, em detrimento da discussdo substantiva de politicas publicas
(Strombédck & Shehata, 2018). Outra tendéncia é a crescente pratica do jornalismo
interpretativo, no qual os jornalistas, além de relatarem acontecimentos, explicam, analisam e
comentam, assumindo um papel quase editorial. Neste sentido, os jornalistas devem possuir

“uma voz jornalistica dominante; dar explicagdes jornalisticas, avaliar, contextualizar e

2 Politics-Media Wheel (PMW)

3 “For instance, when a political scandal breaks, media coverage may lead to speculation from political sources
about the imminent fall of government. Such reactions give the media something to report about in turn.” (frase
original em inglés — Helfer: 2016: 9).
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especular” indo além dos factos verificados ou declaragdes que detém das fontes (Strombick &

Shehata, 2018: 12).

A este conceito juntam-se a negatividade e conflito que se referem a tendéncia para valorizar
as falhas, escandalos e confrontos. Strombéck & Shehata citam Schudson (2003) e Patterson
(1993) para sustentar o argumento de que uma das carateristicas mais encontradas em pegas
jornalisticas de politica € a “tendéncia para a negatividade e conflitos” (Strombédck & Shehata,
2018: 13). Na otica de Strombidck & Shehata, os 6rgdos de comunicagdo social tendem a
concentrar as atengdes nas mas noticias em vez de se focarem nas boas. Uma ma noticia, na
qual estejam presentes acontecimentos polémicos, podera suscitar mais interesse do publico.
Assim, Strombick & Shehata defendem que, quando tudo decorre dentro da normalidade, ha
menos razdes para se escrever uma noticia. O “instinto noticioso” ¢ acionado quando algo corre

mal (Strombéack & Shehata, 2018).

O jornalismo de politica, enquanto subcampo especializado, ilustra as tensdes e ambivaléncias
do jornalismo praticado atualmente. Este representa um espaco de intensa disputa simbodlica e
ao mesmo tempo uma instancia de consagrag¢do profissional. Compreender esta especialidade
do jornalismo implica reconhecer a sua complexidade estrutural, impacto social e os desafios
que coloca a qualidade da democracia. A analise deste subcampo permite compreender como o
campo jornalistico se articula com o politico e como ¢ que se cruzam entre si. Mesmo com
logicas distintas, ambos configuram o modo de producdo de informagdo e o proprio

funcionamento da democracia.

1.1.2. A Cobertura Jornalistica de Eleicoes

As democracias representativas tém, na sua base, as eleicdes como sustentdculo essencial.

Como refere o cientista politico Marco Lisi:

O mecanismo de voto assegura a igualdade e a participacdo dos cidaddos na vida
politica, reforca o processo de socializacdo politica, assim como a transmissao de
informacao e a difusdo das virtudes civicas associadas, por exemplo, a cultura da

deliberagao, do compromisso e da tolerancia (Lisi, 2019: 13).
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Por isso, ndo surpreende que o estudo da cobertura jornalistica de eleigdes constituia um eixo
central na investigacdo em comunicagdo e jornalismo, quer seja pelo seu objeto - os meios de
comunicagdo, o jornalismo € os processos eleitorais - quer seja pelas implicagdes democraticas

que envolve.

As elei¢des constituem momentos de renovagao do poder politico e caraterizam-se, cada vez
mais, por serem acontecimentos mediados, cujo significado e impacto sdo fortemente
condicionados pela maneira como os media os constroem e mostram ao publico. Como refere
Paula Espirito Santo, “a campanha eleitoral nas democracias ocidentais ¢, em grande medida,
construida em torno dos impactes e alcance que os media permitem” (Santo, 2012: 133). Assim,
compreender a cobertura mediatica das campanhas ¢é crucial para entender o método pelo qual

se rege a politica nas democracias contemporaneas. A este respeito, sustenta Estrela Serrano:

A investigacao sobre a relagdo entre jornalismo e eleigdes tem-se revelado essencial
a compreensdo das novas configuragdes assumidas pela politica na
contemporaneidade, sobretudo nas democracias "ocidentais", em que as eleigdes se
encontram consolidadas como procedimento e ritual imprescindiveis a realizacao

de escolhas politicas (Serrano, 2006a: 26).

A investigadora refere que os media noticiosos se constituem como atores politicos
fundamentais do processo eleitoral e desempenham um papel que vai para além da transmissao

de mensagens.

Segundo a mesma autora, “as eleigdes constituem momentos de grande visibilidade social da
politica e dos politicos” (Serrano, 2006a: 26). De forma a completar esta informagdo, Serrano
cita Rubim (2003) que afirma que as elei¢cdes “constituem um momento € um procedimento
ritualizado, periddico e legitimado, de escolha e investidura de dirigentes para exercicio de

poder(es) na sociedade” (Serrano, 2006a: 26).

A autora refere ainda que, em Portugal, os meios de comunicac¢ao tém moldado as campanhas
através da selecdo de temas e interpretacdo de discursos politicos, o que acaba por condicionar
a visibilidade dos candidatos. O jornalismo de politica, converte-se assim num campo de

disputa simbdlica em que se encontra a constru¢do da realidade publica (Serrano, 2006a).

No final do século XX, os estudos sobre coberturas eleitorais nos meios de comunicagao
tradicionais frisavam a “tendéncia para a personalizacdo da campanha politica com énfase nas

carateristicas pessoais dos candidatos, em detrimento dos partidos politicos” (Moreira et al,
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2017: 93-94). Com o passar dos anos, “a cobertura jornalistica das campanhas politicas
eleitorais sofreu mudancas tanto na forma como na substancia” (Moreira et al, 2017: 93). Estrela
Serrano, citada por estas autoras, justifica esta mudanga com o facto de as campanhas se terem
profissionalizado e as mensagens politicas se terem adaptado as rotinas e aos formatos

mediaticos (Moreira et al, 2017: 93).

Isabel Simdes-Ferreira e Pedro Marques Gomes abordam também a questdo das coberturas
jornalisticas na obra Media, Europa e Cidaddos, na qual analisam as elei¢des de 2019 para o
Parlamento Europeu. A propdsito daquele ato eleitoral, os autores referem que “a trivializagao
e o sensacionalismo das coberturas jornalisticas tenderam a impor-se a complexidade dos
assuntos em debate e a racionalidade exigida para os compreender e discutir democraticamente”

(Simdes-Ferreira & Gomes, 2021: 13).

Falar do estudo de elei¢des implica muito mais do que apenas analisar resultados eleitorais. E
necessario compreender as dindmicas de comunicagao e as estratégias que rodeiam o processo
de escolha politica. Para Paula Espirito Santo e Rita Figueiras, as campanhas eleitorais tém
vindo a sofrer alteragdes nos ultimos 50 anos, sendo que “a inovagao tem sido cada vez mais
célere, fruto do processo de globalizacdo e modernizagdo, do jornalismo critico, do
desenvolvimento tecnologico dos media e da elevada concorréncia entre os partidos politicos

que apostam continuamente em novas estratégias de marketing” (Santo & Figueiras, 2010: 77).

Este periodo eleitoral, marcado pela grande visibilidade dos atores politicos, ¢ visto de forma
diferente em vérias partes do mundo, sendo que, “em Portugal, a incorporagdo das campanhas
modernas deveu-se a um conjunto de influéncias cruzadas, nomeadamente com a contratacao
de especialistas em marketing politico oriundos do Brasil” (Santo & Figueiras, 2010: 78). Isso
ficou a dever-se ao facto de a atividade estar mais profissionalizada no Brasil “fruto da

proximidade geografica e influéncia cultural americana” (Santo & Figueiras, 2010: 78).

No contexto das primeiras fases da democracia, as campanhas eleitorais caracterizavam-se por
uma comunicagao direta entre os candidatos e o eleitorado, sendo de curta duragao e fortemente
centralizadas na lideranga partidaria, que as preparava de forma imediata e estratégica. “As
campanhas estruturavam-se em formas diretas de comunicacdo entre candidatos e cidadaos,
eram de curta duracdo, preparadas no e para o momento pela lideranga partidaria e a imprensa
partidaria era o principal meio de divulgag@o usado pelos partidos” (Santo & Figueiras, 2010:

78).
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Moreira, Araujo e Sousa referem que os media passaram a atuar “no tempo ou antes do tempo
politico, construindo cenarios de debate que influenciam a tomada de decisdo politica” (Moreira
et al, 2017: 5). Este fator transforma os meios em coautores da politica, exercendo influéncia

direta sobre o ritmo, linguagem e os conteudos das campanhas (Moreira et al, 2017: 6).

Esta mediatizacao beneficia a personalizacao do discurso politico € o dominio da imagem sobre
o conteudo. Rita Figueiras destaca essa logica na cobertura das elei¢des em 2009, que foi
marcada por “personalizacao, imagem, dramaticidade e pseudocrises” (Figueiras, 2012: 8). A
autora salienta também que as sondagens passaram a ser utilizadas como elemento dramaético,
convertendo a campanha numa “corrida de cavalos” (Figueira, 2012: 8), originando efeitos de

cinismo, despolitizagdo e espetaculo.

Estes argumentos confirmam a tese de Susana Salgado (2003), que defende que os media
cumprem trés fungdes centrais durante as campanhas. A primeira corresponde a funcdo de
transmissdo de mensagens, tornando-se “o produto de uma sele¢do e de uma hierarquiza¢ao”
(Salgado, 2003: 75). Além da sele¢do e hierarquizacdo de temas, também diz respeito ao
“processo descrito pela hipotese de agenda setting” (Salgado, 2003: 75). A segunda refere-se
a funcao de “mise en scene da mensagem”. Esta diz respeito a “escolha de citagdes, cortes e
montagens de texto e imagens que transformam a mensagem inicial” (Salgado, 2003: 76). Por
ultimo, a terceira corresponde a “fun¢do do comentario do discurso”. Esta ¢ atribuida, de forma
geral, aos “especialistas em ciéncia politica ou aos jornalistas politicos”. Este comentario deve
ser pedagogico “para ajudar a compreender o que o politico quer dizer” e contextualizado,

“atribuindo-lhe uma significagao” (Salgado, 2003: 76).

A forma como os meios de comunicacdo cobrem eleigdes possui efeitos mensuraveis nas
atitudes, percecdes e decisdes dos cidaddos. Como lembra Susana Salgado, a cobertura
jornalistica, para além de informar, orienta o foco de atencdo, define critérios de avaliacdo e
condiciona o comportamento eleitoral (Salgado, 2011). O efeito agenda-setting ¢ assim notorio,
uma vez que “os meios ndo dizem as pessoas o que pensar, mas indicam sobre o que devem

pensar” (Santo & Figueiras, 2010: 80).

Outro aspeto crucial da cobertura jornalistica de eleigdes ¢ a compressao do tempo politico
imposta pelas rotinas jornalisticas. A velocidade da informagdo, a pressdo para publicar e a
logica da novidade criam um ambiente hostil a deliberacdo e ao aprofundamento. Moreira,

Araujo e Sousa notam que os media atuam consoante uma légica imediatista, emocional e
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muitas vezes superficial, o que afeta a qualidade do jornalismo e o proprio processo

democratico (Moreira et al, 2017).

Esta aceleracdo acaba por afetar os profissionais do jornalismo e os proprios atores politicos.
Muitos repoérteres, como refere um dos entrevistados de Ana Moreira na obra Comunicagdo e
Politica: Tempos, Contextos e Desafios, ndo possuem “tempo para aprender, investigar, porque,
mal chegam a redagdo, sdo engolidos pela maquina de producdo de noticias” (Moreira et al,
2017: 7). Assim, os politicos adaptam o seu discurso a loégica do soundbite, deixando de parte
as explicagdes detalhadas ou propostas complexas. Desta forma e como alerta Dorre, citado por
Moreira, Aratjo e Sousa, “quando estas temporalidades entram em desequilibrio, a democracia
liberal torna-se fragil” (Moreira et al, 2017: 8). A falta de tempo para ponderacao, confronto de

ideias e participacdo informada ameaga a funcdo deliberativa da democracia.

Apesar das campanhas eleitorais serem narrativas construidas pelos media, Estrela Serrano
considera que “o periodo de campanha eleitoral constitui um momento especial da vida politica,
traduzido em atividade com algum grau de excecionalidade” (Serrano, 2006a: 26). Acrescenta
ainda que ¢ essencial o contacto com os cidaddos ao longo do processo, afirmando que “uma
campanha eleitoral pressupde comicios, caravanas, visitas a feiras, passeios e contactos com o

povo” (Serrano, 2006a: 26).

A autora nota, que, cada vez mais, “por cada minuto que os candidatos falam nos jornais
televisivos da noite, os jornalistas falam seis” (Serrano, 2006a: 20). A voz do jornalista acaba
por abafar ou até substituir a do candidato politico e a cobertura torna-se interpretativa, centrada

em estratégias, conflitos e estilo.

Esta ideia leva-nos ao que Filipe Resende carateriza como uma “orientacdo de cobertura
entendida como uma competi¢ao estratégica em forma de jogo” (Resende, 2016: 4), na qual a
campanha eleitoral ¢ apresentada como um confronto entre personalidades, em vez de uma
disputa de ideias. Assim, o investigador ilustra essa légica dando o exemplo da candidatura de
Rui Moreira, cuja cobertura seguiu precisamente essa dindmica, privilegiando uma narrativa de
independéncia, autenticidade e inovagdo, refor¢ada por uma exposicdo mediatica favoravel

(Resende, 2016).

Em suma, como referem Paula Espirito Santo e Rita Figueiras, “a comunicac¢ao eleitoral ¢ uma
realidade complexa e multifacetada que exige uma andlise rigorosa das suas dindmicas e

efeitos” (Santo & Figueiras, 2010: 84). Apenas através dessa andlise serd possivel construir
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uma esfera publica mais plural, informada e deliberativa, que seja capaz de sustentar uma
democracia mais sélida, robusta, inclusiva e transparente. Estudar as praticas e os conteudos

jornalisticos ¢ ja um contributo nesse sentido.

Capitulo 2 - As Eleicoes Legislativas de 18 de maio de 2025

Uma vez que este trabalho se debruga sobre um ato eleitoral em concreto, ¢ importante explicar

o contexto em que estas eleicdes legislativas antecipadas ocorreram, em 18 de maio de 2025.

Note-se que as eleicdes legislativas consistem na eleicdo de deputados para a Assembleia da
Republica. De acordo com o 148° artigo da Constituicdo da Republica Portuguesa (CRP), a
Assembleia da Reptblica tem no méaximo 230 deputados eleitos que surgem de listas
apresentadas pelos partidos politicos e que sdo reconhecidas pelo Tribunal Constitucional. A
escolha destes deputados ¢ feita por voto pessoal, direto, presencial, secreto e universal de todos
os cidadaos recenseados, utilizando o sistema de representagao proporcional. Uma vez eleitos,

estes candidatos passam a deputados do parlamento, num mandato de quatro anos.

2.1. Contexto das eleicoes

As eleigdes para a Assembleia da Republica Portuguesa deviam realizar-se em 2028, mas
acabaram por ser antecipadas em mais de trés anos face a queda do governo da AD (Alianca

Democritica), na sequéncia do chumbo da mogao de confianga apresentada no Parlamento®.

A 15 de fevereiro de 2025, ¢ publicada, no jornal Correio da Manhd, uma investigacao sobre
uma empresa (a Spinumviva) de consultoria, de compra e venda de imoveis, pertencente a
familia do primeiro-ministro, Luis Montenegro, dando conta de alegados conflitos de interesse.

O “caso Spinumviva”, como ficou conhecido, gerou uma enorme polémica.

O primeiro-ministro confirmou a existéncia da empresa, mas garantiu ter transferido todas as

suas agdes para a esposa em 2022, negando qualquer conflito de interesses. Contudo, mais tarde,

4 Cf. https://rr.pt/especial/politica/2025/03/1 1 /anatomia-de-uma-queda-de-governo-em-cinco-capitulos/417131/
[consultado a 10 de setembro de 2025].
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comprovou-se que essa transagao ndo era juridicamente valida, uma vez que a lei proibe a venda
de agdes entre conjuges. Desta forma, Luis Montenegro continuava a ser acionista da empresa
Spinumvia, o que s6 deixa de acontecer quando, apos a mediatizagdo do caso, anuncia que a

geréncia passa para os seus filhos’.

Todavia, as pressdes da oposicdo ndao diminuem. O primeiro-ministro Luis Montenegro
convoca uma reunido de emergéncia do Conselho de Ministros para 1 de marco, afirmando que

seria apresentada uma mocao de confianga caso o Parlamento ndo validasse o governo.

Na sequéncia da comunicagdo ao pais do primeiro-ministro, o Partido Comunista Portugués
(PCP) apresenta uma mocgao de censura que viria a ser rejeitada a 5 de margo com 88 votos
contra, 14 a favor ¢ 126 absten¢des. Paralelamente, o Ministério Publico anuncia ter recebido
uma dentncia anonima sobre o caso, enquanto o Partido Socialista (PS) sugere a criagdo de

uma comissao parlamentar de inquérito.

No mesmo dia em que a mogao do PCP foi rejeitada, Luis Montenegro anuncia a apresentagao
de uma mogao de confianga. A mogao ¢ chumbada com 137 votos contra ¢ 87 a favor, o que
levou a queda do governo, a 11 de mar¢o®. Apos serem conhecidos os resultados da mogio, o
Presidente da Republica, Marcelo Rebelo de Sousa, convocou de imediato reunides com os
lideres partidarios para 12 de mar¢o e com o Conselho de Estado para 13 de margo. Depois

anunciou a realizagao de eleicdes antecipadas a 18 de maio de 2025.

2.2.Principais resultados eleitorais

Nas eleicdes legislativas de 2025 concorreram vinte ¢ um partidos politicos, dos quais dez
conquistaram representacdo parlamentar. A Alianga Democratica (AD), coligagdao entre PSD
(Partido Social Democrata) e CDS (Centro Democratico Social), venceu as eleigdes com um
total de 2.008.488 votos (31,78%), conseguindo eleger noventa e um deputados. O Partido
Socialista (PS) conquistou 1.442.194 votos (22,83%), elegendo cinquenta e oito deputados,
enquanto o Chega obteve 1.437.881 votos (22,76%), conseguindo assento parlamentar para

sessenta deputados. A Iniciativa Liberal (IL) alcangou 338.664 votos (5,36%), conquistando

3 https://www.noticiasaominuto.com/politica/2743090/como-portugal-chegou-a-instabilidade-politica-a-
cronologia-dos-21-dias [consultado a 10 de setembro de 2025].

6 https://jornaleconomico.sapo.pt/noticias/cronologia-de-uma-queda-anunciada-um-ano-e-um-dia-depois-da-
vitoria-da-ad-governo-cai/ [consultado a 14 de outubro de 2025].
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nove lugares no Parlamento, enquanto o Livre reuniu 257.273 votos (4,07%), que corresponde
a seis deputados. Por sua vez, a CDU (Coligagdo Democratica Unitaria) obteve 183.741 votos
(2,91%), e trés deputados, o Bloco de Esquerda (BE) conquistou 125.710 votos (1,99%) e lugar
para um deputado na Assembleia e 0 PAN (Pessoas-Animas-Natureza) conseguiu 86.946 votos
(1,38%), elegendo igualmente um deputado. Ja o Juntos Pelo Povo (JPP), com 20.911 votos
(0,33%), conquistou, pela primeira vez, representacdo parlamentar com a elei¢do de um

deputado. Os restantes partidos ndo obtiveram assento parlamentar.

Em relacdo aos votantes, de um total de 10.850.215 eleitores inscritos, 6.317.940 exerceram o
direito de voto (58,25%). Verificou-se uma taxa de abstencao na ordem dos 41,77%, 1,39%

votos em branco e 2,73% votos considerados nulos’.

Tabela 1 - Resultados globais das eleicdes legislativas de 2025
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Fonte: Site Oficial das Elei¢des Legislativas de 20258

" https://www.lusa.pt/Files/lusamaterial/eleicoes/ar2025/el_ar2025.htm [consultado a 21 de julho]
8 https://www.eleicoes.mai.gov.pt/legislativas2025/resultados/globais [consultado a 20 de julho]
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2.3. O Juntos pelo Povo

O Juntos Pelo Povo (JPP) é um partido politico portugués, que se encontra legalizado pelo
Tribunal Constitucional desde 2015 e € o unico partido com origem na Regido Auténoma da
Madeira presente na Assembleia da Republica. Tem como principios fundadores “Unidade,
Transparéncia e Resisténcia”, apresentando-se como “uma organizagao politica que agrega, em
circulo aberto, homens e mulheres, que secundarizam a tradicional dicotomia
“esquerda/direita” e que acreditam que o exercicio da participagao politica carece de uma nova
metodologia, diferente e construtiva, propondo a valoriza¢do do cidaddo politicamente ativo”.
Afirma ainda reger-se “pelos principios democraticos do liberalismo social tradicional e
preconiza a liberdade e a igualdade, como valores indissocidveis e basilares da sociedade
portuguesa, cuja matriz social, basista e plural, assegura um incentivo continuado da

participacdo dos cidaddos na resolugio dos problemas nacionais” .

2.3.1. Origem e percurso politico

O Juntos pelo Povo nasce através de um movimento de cidadaos do concelho de Santa Cruz,
na Ilha da Madeira, apresentado como o “PPG - Pelo Povo de Gaula” (grupo de cidadaos
eleitores nascidos em Gaula, freguesia do concelho de Santa Cruz) a 3 de maio de 2008. A este
movimento, que viria a ser o embrido do JPP, estavam associados Antonio Ribeiro, Arlindo
Quintal, Elvio Sousa, Filipe Nunes, Filipe Sousa, Jodo Mata, Marilia Gongalves e Rubina
Gomes. A 22 de julho desse mesmo ano, o PPG tem o seu primeiro ato eleitoral e participa nas
elei¢des intercalares de Assembleia da Freguesia de Gaula, com Elvio Sousa como cabega de

lista.

A 4 de abril de 2009, o PPG adota uma nova designacgdo e da origem ao Movimento Juntos pelo
Povo. Os responsaveis por esta alteracdo sao pessoas muito diferentes, das mais diversas areas
de formacao, desde arqueologia, biologia e ensino, mas todos se apresentam com um objetivo
comum: o de lutar pelo seu partido e levar avante os seus ideais. Sdo assim conhecidos como
fundadores do JPP, Anita Quintino Alves, Rubina Jorge Gomes, Jodo Carlos Mata, Carlos Jesus
Nunes da Costa, que foi vereador na Camara Municipal de Santa Cruz no mandato 2009-2013,

Antonio Manuel de S& Ribeiro, Jodo Anibal de Freitas, Arlindo Quintal Rodrigues, Paulo

? https://juntospelopovo.pt/declaracao-principios/ [consultado a 29 de julho de 2025]
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Tarsicio Gouveia Rodrigues Alves, Elvio Duarte Martins Sousa e Filipe Martiniano Martins de
Sousa que foi lider do Movimento Juntos pelo Povo e exerceu cargos como presidente da Junta
de Freguesia de Gaula entre 1997 e 2007 e como Vereador na Camara Municipal de Santa Cruz
entre 2005 e 2013, sendo eleito neste ultimo ano, Presidente da Freguesia de Santa Cruz. Em
2017 €2021, “renovou o mandato pelo partido JPP e durante o I Congresso Nacional do partido,

em junho de 2015, foi eleito para a sua presidéncia até abandonar o cargo em julho de 2023”'°.

Em 2009, acontece um momento histérico no percurso do partido, ao conseguir a sua primeira
grande vitéria nas elei¢des autarquicas (elegendo trés vereadores - Filipe Sousa, Leontina
Serddio e Carlos Costa), retirando a maioria absoluta ao PSD. Nessas mesmas elei¢des, Elvio
Sousa consegue, pela primeira vez, ser eleito com maioria absoluta para a Junta de Freguesia
de Gaula. Depois, seguiram-se marcos importantes para o partido, que chegava a cada vez mais
pessoas e conquistava as zonas de Santa Cruz e Gaula. E a 13 de dezembro de 2013 que o JPP
tem uma vitoria absoluta em todas as freguesias do concelho de Santa Cruz (o segundo concelho
mais populoso da regido). Nas elei¢cdes autdrquicas desse ano, conquista a Camara de Santa

Cruz e as cinco freguesias do concelho.

2.3.2. Candidatura as eleicoes legislativas de 2025

Tendo em conta esta vitdria eleitoral e a ambigao de crescer, o JPP, descrito no seu site oficial
como “um partido com raizes num Movimento de cidaddos empenhados numa cidadania
participativa, que motive a consciéncia civica de intervengdo”!!, decide transitar de movimento
de cidadaos a partido politico e assim ter a possibilidade de concorrer as eleigdes legislativas

da Madeira.

O partido conseguiu obter as 10 mil assinaturas exigidas por lei e, em novembro de 2014,
submeteu-as ao Tribunal Constitucional, que as aprovou a 25 de janeiro de 2015. A 27 de
janeiro de 2015, o movimento evolui oficialmente para partido e torna-se o vigésimo primeiro

112

partido nacional inscrito no Tribunal Constitucional . Tornando-se oficialmente um partido

politico portugués, o JPP passa a poder disputar qualquer ato eleitoral em todo o pais. Assim, a

10 https://www.publico.pt/2015/06/06/politica/noticia/filipe-sousa-eleito-presidente-do-juntos-pelo-povo-
1698172 [consultado a 29 de julho de 2025]

T https://juntospelopovo.pt/ [consultado a 1 de setembro de 2025].

12 https://www.publico.pt/2015/07/3 1/politica/noticia/jpp-concorre-pela-primeira-vez-as-legislativas-em-14-
circulos-eleitorais-1703732 [consultado a 29 de julho]
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29 de margo de 2015, concorre a primeira vez as eleicdes para a Assembleia Legislativa da
Regido Auténoma da Madeira e consegue eleger cinco deputados: Carlos Costa, Elvio Sousa,

Patricia Spinola, Paulo Alves e Rafael Nunes, com 13.114 votos.

Tabela 2 - Resultados das eleicées regionais de 2015, na Regido Auténoma da Madeira
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Fonte: Site Oficial das Elei¢des Regionais da R.A.M. de 2015 13

Nas elei¢oes autarquicas de 2017, o JPP obtém maioria absoluta, conseguindo estar novamente
representado nas cinco freguesias que compdem o concelho de Santa Cruz. Filipe Sousa fica
responsavel pela presidéncia do concelho e conta com a ajuda de Elia Ascensio, Miguel Alves,
Dulio Freitas e Jaime Silva. As juntas de freguesia passaram a ser lideradas por Paulo Alves em
Santa Cruz; Elvio Sousa em Gaula; Pedro Fernandes na Camacha; Milton Teixeira no Canigo

e José Reis em Santo Antonio da Serra.

A 22 de setembro de 2019, o partido mantém a sua representacao na Assembleia Regional, mas

reelege apenas trés deputados: Elvio Sousa, Paulo Alves e Rafacl Nunes. A terceira maioria

13 https://www.eleicoes.mai.gov.pt/regionais2015/ [consultado a 29 de julho]
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absoluta ¢ conquistada nas elei¢cdes autarquicas de 26 de setembro de 2021, sendo reeleitos
Filipe Sousa, Miguel Alves, Elia Ascensio, Dulio Freitas e Jaime Silva para o executivo
camarario. Domina novamente todo o concelho de Santa Cruz e para as Juntas de Freguesia
elege, Paulo Alves em Santa Cruz; Liliana Valente em Gaula; Pedro Fernandes na Camacha;

Milton Teixeira no Canico e José Reis em Santo Antdnio da Serra.

Nas eleicdes legislativas da Madeira que aconteceram a 24 de setembro de 2023, o JPP
consegue recuperar os cinco deputados que obteve na sua primeira candidatura as legislativas
madeirenses, em 2015. O grupo parlamentar é entdo constituido por Elvio Sousa, Lina Pereira,
Patricia Spinola, Paulo Alves e Rafael Nunes. A 20 de janeiro de 2024 surge uma mudanga na
presidéncia do partido e Lina Pereira sucede a Filipe Sousa a frente do Juntos Pelo Povo. Em
maio desse mesmo ano o JPP consegue aumentar a sua representagdo parlamentar na
Assembleia Legislativa da Madeira e elege nove deputados: Elvio Sousa, Filipe Sousa, Jéssica
Teles, Lina Pereira, Luis Martins, Miguel Gananca; Patricia Spinola; Paulo Alves e Rafael

Nunes.

O JPP foi ganhando notoriedade e a 23 de margo de 2025 passa a ser o segundo maior partido
regional. Nestas elei¢cdes passaram de nove para onze deputados com assento parlamentar na
Assembleia Regional, passando “a liderar a oposi¢do na Assembleia Legislativa Regional

(ALRAM)”'4,

Apos tornar-se a segunda forga politica madeirense, o partido alcanga, pela primeira vez, um
lugar de deputado na Assembleia da Reptiblica. A noite de 18 de maio de 2025 fica assim para
sempre marcada na historia do Juntos Pelo Povo. Quando foram conhecidos os resultados das
eleigdes, o deputado Filipe Sousa afirmou: “Este € o resultado do trabalho que o JPP tem vindo
a desenvolver nesta regido desde 2013. A nossa forma de estar e o nosso sentido de tolerancia
foi ganhando aos poucos a confianca da populagdo”. O partido obteve 12,32% e este

acontecimento foi considerado a maior vitoria da noite eleitoral'>.

Em suma, no site oficial do partido pode ler-se que a conquista de um assento no parlamento ¢
um feito ha muito desejado e que, para o JPP, “¢é o reconhecimento por parte da populagao de

uma pratica politica diferenciada dos partidos tradicionais, assente no sentido de comunidade,

14 https://www.publico.pt/2025/03/24/politica/noticia/elvio-sousa-presidente-jpp-passou-lider-oposicao-madeira-
2127099 [consultado a 30 de julho de 2025] e https://www.jn.pt/nacional/artigo/a-historia-do-juntos-pelo-povo-
que-ficou-em-segundo-nas-eleicoes-regionais-da-madeira/1 7848816 [consultado a 30 de julho de 2025].
Bhttps://www.publico.pt/2025/05/19/politica/noticia/jpp-faz-historia-partido-perfil-regional-chegar-parlamento-
2133510 [consultado a 30 de julho de 2025].
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proximidade, transparéncia e humanismo, mas também na coragem para propor, realizar e

fiscalizar a agdo governativa e as decisdes obscuras™!®.

2.3.2. Filipe Sousa: perfil do deputado eleito

Filipe Sousa nasceu a 16 de outubro de 1964, frequentou a For¢a Area Portuguesa, no curso de
mecanico de material aéreo, e foi eletricista de profissao. O seu percurso na politica comegou
no Partido Socialista, no qual colaborou at¢ 2007, tendo sido deputado na Assembleia
Legislativa da Madeira. Foi também presidente da Junta de Freguesia de Gaula (1997-2007),
vereador e, depois, presidente da Camara Municipal de Santa Cruz (2013-2025). Em 2009,
fundou o JPP com o irmdo Elvio Sousa (atualmente com assento parlamentar na Madeira e
secretario-geral do partido), apesar de, na sua génese, estarem presentes outros nomes, cOmo
referido anteriormente. Em 2015, foi eleito presidente do partido no Congresso Nacional, cargo

que manteve até¢ 2024.

Ap6s a eleicdo de um deputado na Assembleia da Republica, em maio do presente ano, disse:
“Vamos fazer de tudo para que a tal semente seja plantada como deve ser, bem adubada, para
que possamos crescer para levar este projecto de comunidade e proximidade”!”. E o deputado

do unico partido com sede fora do continente, representado na Assembleia da Republica.

16 https://juntospelopovo.pt/ [consultado a 1 de setembro de 2025].
17 https://www.publico.pt/2025/05/18/politica/noticia/filipe-sousa-deputado-eleito-jpp-2133495 [consultado a 13
de outubro de 2025].
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Capitulo 3 — Metodologia utilizada, questdes de partida e corpus de analise

3.1. Metodologia, corpus e questdes de partida

A presente investigagdo assenta numa estratégia metodoldgica que recorre a técnicas de
investigacdo documentais com o objetivo de garantir a coeréncia entre os objetivos definidos,
o enquadramento teorico e os procedimentos empiricos adotados. De forma a assegurar que os
objetivos desta investigagdo sdo cumpridos, foi adotada uma metodologia de cardcter
qualitativo e quantitativo. Os primeiros sdo definidos por Quivy & Campenhoudt como
extensivos, havendo uma “andlise de um grande numero de informagdes sumarias”, e os
segundos sdo caraterizados como intensivos, em que existe uma “andlise de um pequeno

nimero de informagdes complexas e pormenorizadas” (Quivy & Campenhoudt, 1998: 227).

Assim, tanto para a recolha, analise e tratamento da informag¢ao foram cruciais o uso da técnica
de pesquisa documental e a andlise de contetido. Neste sentido, o presente estudo surge
orientado pela seguinte pergunta de partida: “Que tipo de destaque o partido Juntos pelo Povo
recebeu nos jornais Correio da Manhd e Publico durante a campanha para as elei¢coes
legislativas de 2025 e nos dias imediatamente a seguir?”. Desta forma, esta investigacao
também pretendeu caraterizar e analisar as pecas jornalisticas que abordassem a tematica das
eleigdes legislativas em geral (no que respeita a outros partidos € acontecimentos que nao
relacionados diretamente com o JPP), ocorridas no dia 18 de maio de 2025. Refira-se ainda a
realizacdo de uma entrevista semiestruturada ao deputado eleito pelo JPP, Filipe Sousa
(transcrita no anexo 1), que nos ajudou a compreender a sua leitura da cobertura deste ato

eleitoral.

Neste estudo, consideraram-se as edi¢des impressas dos jornais didrios Correio da Manhad e
Publico. O Correio da Manhd, fundado em 1979 e pertencente ao grupo Medialivre, € o diario
de informagdo geral com maior circulagio paga impressa em Portugal. E um jornal popular,
destacando frequentemente noticias associadas a escandalos e crimes € com uma abordagem
sensacionalista. Tem como diretor geral editorial Carlos Rodrigues. Ja o Publico, criado em

1990 e propriedade do grupo Sonae, lidera nos jornais didrios em termos de circulacdo paga
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digital. Trata-se de um jornal de referéncia. Atualmente ¢ dirigido pelo jornalista David

Pontes!®.

A baliza temporal do estudo corresponde ao periodo entre os dias 4 e 25 de maio de 2025,
excluindo o dia 17 de maio. Este dia esté fora da analise por ser o dia anterior as eleigdes, o dia
de reflexdo, em que nao sdao publicados artigos sobre o ato eleitoral. A analise compreende
assim o periodo oficial de campanha, que decorreu de 4 a 16 de maio, o dia do ato eleitoral, dia

18, e os cinco dias apo6s as elei¢des, 19 a 25 de maio de 2025.
Deste modo, foram elaboradas as seguintes questdes de partida para este trabalho:

1- Quais as principais diferencas e semelhancas na cobertura da campanha eleitoral feita
pelos dois jornais didrios?

2- Qual foi o destaque dado ao partido Juntos pelo Povo nos dois jornais?

3- O destaque dado ao partido Juntos pelo Povo foi igual durante o periodo de campanha
e apos as elei¢des?

4- Como ¢ que o Juntos pelo Povo surge representado nos dois jornais?

Elaboramos também algumas hipoteses tedricas iniciais:

H1 — O Correio da Manha deu maior destaque ao Juntos pelo Povo do que o Publico,

privilegiando uma légica de proximidade e popularidade.

H2 — O Publico destacou o Juntos pelo Povo de forma mais contextualizada, enquadrando-o na

dinamica politica nacional e regional.

H3 — O Juntos pelo Povo obteve maior visibilidade noticiosa apods os resultados eleitorais do

que durante a campanha.

3.1.1. Pesquisa Documental

Segundo Almeida e Pinto, as técnicas documentais sao compostas por dois grupos: as classicas
e as modernas. As primeiras permitem uma analise qualitativa e as segundas sdo de base

quantitativa, sendo que englobam um amplo campo de estudo (Almeida & Pinto, 1975: 384).

18 Cf. tiragens dos jornais em https://www.apct.pt/
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Em primeiro lugar, a técnica utilizada neste estudo foi a de pesquisa documental cléssica.
Almeida & Pinto caraterizam esta fase como relevante e consideram que a “observacdo de
documentos envolve procedimentos muito diversificados, desde logo porque sao muito diversos
também os documentos reveladores de fendémenos sociais” (Almeida & Pinto, 1975: 384).
Procedeu-se a pesquisa, leitura e posterior analise critica de diversas obras sobre variados
temas, como cobertura de elei¢des, jornalismo de politica e especializagdo jornalistica, que foi
essencial para sustentar a presente investigacdo e construir o enquadramento teodrico deste

estudo.

A técnica de pesquisa documental consistiu ainda na procura, analise ¢ caraterizagdo dos dois
orgdos de comunicagdo, através da leitura de fontes bibliograficas e de imprensa. Depois, foi
ainda pertinente investigar acerca do partido que € o foco principal deste estudo, o Juntos Pelo

Povo, e fazer uma caraterizagao do mesmo.

Em suma, esta primeira etapa de andlise documental revelou-se fulcral para que esta
investigacdo tivesse uma base sélida e sustentada, sendo assim possivel, posteriormente,

avangar para a fase da analise de contetido.

3.1.2. Analise de Conteudo

A analise de contetido ¢ uma técnica de investigacdo que tem por finalidade a
descricdo objectiva, sistematica e quantitativa do contetdo manifesto

da comunicag¢do (Bardin, 2008: 20)

Concluida a revisdo de literatura, que procura sustentar esta investigacdo, € apos estarem
definidos os objetivos do estudo “e selecionado o objeto direto da investigacdo, a andlise de
conteudo percorrera varias fases” (Almeida & Pinto, 1975: 394). Passa-se entdo a segunda parte
desta pesquisa. Trata-se de uma etapa que implicou uma outra fase de recolha de dados: os
jornais que constituem o corpus de analise desta investiga¢do. Os 6rgdos de informagdo
escolhidos foram, como ja foi referido, os jornais Publico e Correio da Manha, através dos

quais foram analisadas quarenta e duas edi¢gdes impressas (vinte e uma de cada).

37



A técnica de andlise de conteudo foi 0 método considerado mais indicado para recolher todos
os dados necessarios, uma vez que se constitui como “um conjunto de técnicas de anélise das
comunicagdes, quantitativas ou nao, que aposta no rigor do método como forma de nao se

perder a heterogeneidade do seu objetivo” (Bardin, 2008: 31).

Segundo Laurence Bardin, a analise de conteudo “oscila entre dois polos do rigor da
objetividade e da fecundidade da subjetividade” (Bardin, 2008: 11) e possui trés fungdes: “a
pré-analise, a exploragdo do material e tratamento de resultados” (Silva, Gobbi, B & Simao,
2004: 74). Note-se que este método de investigacdo pressupde uma postura de rigor e
distanciamento analitico, uma vez que “obriga o investigador a manter uma grande distancia
em relagdo a interpretacdes espontaneas e, em particular, as suas proprias”, sendo a sua inten¢ao
“analisar as referéncias ideoldgicas ou normativas dos outros a partir de critérios que incidem
mais sobre a organizagdo interna do discurso do que sobre o seu conteudo explicito” (Quivy &

Campenhoudt, 1998: 230).

Além disso, uma vez que ¢ um método que se baseia em comunicagdes reproduzidas em
suportes materiais, “permite um controlo posterior do trabalho de investigacdo”, reforcando a
transparéncia do processo (Quivy & Campenhoudt, 1998: 230). Nao obstante todas as
vantagens, Quivy & Campenhoudt reconhecem a existéncia de algumas desvantagens deste tipo
de anélise. Os autores sublinham, porém, que “os limites e problemas colocados por estes
métodos variam muito de um para outro” (Quivy & Campenhoudt, 1998: 231). Nao existindo
um unico método, mas sim “varios métodos de anélise de contetido”, cada um possui um campo

de aplicagdo especifico (Quivy & Campenhoudt, 1998: 231).

Alguns desses métodos, como € o caso da andlise categorial, apoiam-se em pressupostos “no
minimo, simplistas”, o que pode significar a utilizagdo deste somente como complemento de
métodos “mais subtis” (Quivy & Campenhoudt, 1998: 231). Assim, a selecao do método mais
apropriado aconselha prudéncia e ponderacdo no que toca as limitacdes conceptuais e
operacionais. A analise de conteudo possui, portanto, um potencial vasto e rigoroso apesar de

exigir uma aplicagdo critica e consciente das suas possibilidades e restrigdes.

Como refere Vala, este tipo de estudo ira permitir a identificagdo de padrdes e relagdes entre
diversas categorias de andlise, possibilitando uma leitura interpretativa e comparativa dos
discursos jornalisticos (Vala, 1986: 54). Neste sentido, esta investigacdo procura estabelecer
relagdes entre os diferentes modos de tratamento jornalistico e ndo se limita somente a

quantificar a presenga de temas ou figuras principais como acontece nos estudos estruturais.
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No total, foram analisadas 393 pecas dos dois jornais, a partir dos quais foram retirados os
dados relevantes para a concretizagdo desta investigacdo. Todas as pegas foram devidamente
identificadas por dia e nome do jornal. Apos a identificagdo, foi importante “determinar as
categorias pertinentes que permitam a classificagdo e quantificacao dos elementos observaveis”
(Almeida & Pinto, 1975: 394). A definicdo de categorias possibilitou elaborar grelhas de analise

através das quais foi possivel organizar todos os dados necessarios para o estudo.

Através da grelha de andlise construida na plataforma Microsoft Excel, as 393 pecas

jornalisticas foram analisadas a partir de variaveis divididas em dois grupos:

Variaveis de Natureza Temporal e Formal: 1. Assinatura da peca; 2. Pegas com
chamada de capa; 3. Extensdo da peca; 4. Presenca de foto nas pegas; 5. Género
Jornalistico; 6. Localizagcdo da peca nas paginas; 7. Numero de pegas presentes em cada

jornal; 8. Pega presente em pagina par ou impar; 9. Presenga de recursos graficos nas pegas.

Este primeiro tipo de variavel corresponde as carateristicas estruturais e contextuais das pegas

jornalisticas.

Variaveis de Natureza Tematica: 10. Tema da peca; 11. Presenca de figuras politicas
no lead; 12. Presenca de partidos no lead; 13. Presenga de figuras politicas no texto; 14.
Presenca de partidos no texto; 15. Quem surge nas fotos das pecas jornalisticas; 16.

Quem surge nas fotos da capa; 17. Figura ou partido protagonista da peca jornalistica.

Este segundo tipo de variavel incide sobre o contetido e os significados transmitidos nas pegas.
Depois de escolhidas as variaveis e da categorizacao das mesmas, o passo seguinte consistiu na

sua analise, tendo em conta os pressupostos da investigacdo em causa.
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Capitulo 4 - Analise e Discussao dos Resultados

4.1. Analise de Conteudo

A presente analise de contetido partiu do corpus definido, composto por 393 pecas jornalisticas,
publicadas nos jornais Correio da Manha e Publico. Depois de definidas as categorias de
analise, apresentam-se, de seguida, os resultados obtidos, que nos permitem comparar a
cobertura jornalistica das ultimas elei¢des legislativas, realizada pelos dois jornais. Todas as

tabelas e graficos apresentados neste capitulo foram por nés elaboradas.

4.1.1. Numero de pecas jornalisticas

Comegamos por apresentar o nimero de pecas publicadas em cada jornal, no periodo de 4 a 16

de maio e de 18 a 25 de maio (tabela 3).

Data Correio da Manha Publico Total de pecas
04/05/2025 5 7 12
05/05/2025 10 7 17
06/05/2025 11 10 21
07/05/2025 10 11 21
08/05/2025 11 7 18
09/05/2025 10 7 17
10/05/2025 11 10 21
11/05/2025 10 7 17
12/05/2025 7 9 16
13/05/2025 11 7 18
14/05/2025 11 7 18
15/05/2025 13 10 23
16/05/2025 11 10 21
18/05/2025 3 4 7
19/05/2025 22 24 46
20/05/2025 12 15 27
21/05/2025 6 8 14
22/05/2025 10 7 17
23/05/2025 4 10 14
24/05/2025 8 7 15
25/05/2025 8 5 13
Total Geral 204 189 393

Tabela 3 - Numero de pegas jornalisticas, publicadas por dia em cada jornal
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Através da andlise da distribuicdo didria das pecas, foi possivel identificar trés fases distintas
na cobertura das elei¢des legislativas de 18 de maio de 2025. Entre 4 e 16 de maio, periodo de
campanha eleitoral, verificou-se uma produgdo regular nos dois jornais com um total de 240
pecas publicadas, correspondentes a cerca de 60% do corpus. Neste periodo, o Correio da
Manhd publicou mais pecas jornalisticas (131), com uma média didria de 10 pegas publicadas.
Ja o Publico publicou 109 pegas, com uma média de cerca de 8 pecas didrias. Esta consisténcia
editorial revela a preocupacao dos dois meios em acompanhar de forma assidua a campanha

eleitoral.

O dia 18 de maio (dia do ato eleitoral), revelou-se uma excegdo por ser a data em que foram
publicadas menos pecas nos dois jornais. Apenas trés no Correio da Manhd e quatro no Publico.
No periodo pos-eleitoral, de 19 a 25 de maio, verifica-se uma intensificacdo da produgao
noticiosa, com 146 pegas publicadas no total. Este crescimento esta relacionado com a cobertura
feita pelos jornais dos resultados eleitorais obtidos, assim como a preocupacdo de explicar as

implicagdes politicas desses resultados.

O pico de cobertura jornalistica registou-se no dia 19 de maio, com um total de 46 pecas, sendo
que 22 pertencem ao Correio da Manhd e 24 ao Publico. Nos dias seguintes, a publicagdo de
pecas manteve-se relativamente elevada, ficando entre as 14 e 17 pecas diarias, revelando a

grande importancia atribuida ao rescaldo eleitoral e discussdo dos cendrios de governagao.

Comparando os dois jornais, o Correio da Manhd possui um nimero de publicacdes
ligeiramente superior (204 das 393 pecas analisadas) ao do Publico (189). Estes resultados
demonstram, em grande medida, a tendéncia do Correio da Manhd de fragmentar a cobertura
em numerosos textos curtos. O Publico, embora publique menos pegas, destaca-se pela
consisténcia ao longo da campanha e pela intensificagdo na publica¢do no pos-eleitoral, com

76 pecas publicadas.
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4.1.2. Extensao das pecas jornalisticas

A segunda categoria que apresentamos procura analisar a extensdo das pecas jornalisticas que
abordam o tema das eleicOes legislativas ocorridas a 18 de maio de 2025. Assim, foram
adotados trés critérios diferentes que permitiram identificar o nimero de paragrafos de cada
peca nos jornais Correio da Manhd e Publico. As pecas foram categorizadas como tendo “até

dois paragrafos”; “2 a 4 paragrafos” e como tendo “5 ou mais paragrafos” (grafico 1).
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Grdfico 1 - Extensdo das pegas jornalisticas, por jornal

A extensdo das pegas jornalisticas constitui um indicador relevante para a compreensdo das
praticas editoriais e do grau de profundidade dado as elei¢des legislativas. O grafico acima
apresentado mostra as diferengas claras entre os dois jornais. No Correio da Manhd, a categoria
predominante ¢ a extensdo intermedidria (2 a 4 paragrafos), que corresponde a 132 das 204
pecas analisadas. Em seguida encontram-se as pe¢as com a dimensdo mais reduzida, até 2
paragrafos, incluindo 41 pegas, um nimero consideravel. Em relagdo a extensao maior, de 5 ou

mais paragrafos, o Correio da Manha apresenta um niimero mais baixo, 31 pegas jornalisticas.

No caso do jornal Publico, a distribuicao € diversa. Das 189 pecas analisadas, a extensao maior
(5 ou mais paragrafos) € a que apresenta um numero mais elevado, 96 pecas. Foram depois
contabilizadas 93 pecgas com a extensdo de 2 a 4 pardgrafos e ndo foi encontrada nenhuma

abaixo dos 2 paragrafos.
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Estamos, portanto, perante dois estilos de jornalismo diferentes. O Correio da Manhd apostou
em textos mais curtos e diretos, resultando em cerca 85% de pegas com menos de cinco
paragrafos. No caso do Publico, ¢ visivel uma quantidade maior de textos longos (com cinco

ou mais paragrafos), com maior profundidade, representado metade da amostra recolhida.

4.1.3. Localizacdo das pecas jornalisticas

Olhamos agora para a localizagdo de cada peca jornalistica nas paginas do Correio da Manhd

e do Publico (tabela 4). Foram identificadas 14 categorias diferentes.

Localizacao da peca Correio da Manha Publico Total Geral
Canto inferior direito 10 10
Canto inferior esquerdo 20 20
Canto superior direito 30 30
Canto superior esquerdo 30 2 32
Centro 21 21
Centro inferior 14 14
Centro superior 15 1 16
Duas paginas completas 10 10
Metade direita 34 41 75
Metade esquerda 33 18 51
Metade inferior 3 3
Metade superior 17 17
Pagina completa 17 40 57
Pagina completa + meia pagina 1 36 37
Totais 204 189 393

Tabela 4 - Localizagdo das pegas, por jornal

A localizagdo da pe¢a na pagina é¢ um ponto relevante na analise da visibilidade noticiosa, sendo
que os contetdos colocados em zonas consideradas estratégicas, com mais destaque (como o

topo da pagina ou a pagina da direita, por exemplo), tendem a ser vistos como mais importantes.

No Correio da Manha, a maioria das pecas esta distribuida entre os espacos de menor destaque,
como ¢ o caso dos cantos. Foram identificadas 30 pecas no canto superior direito, 30 no canto
superior esquerdo, 20 no canto inferior esquerdo e 14 no centro inferior. Mesmo assim, o jornal
destacou algumas pecas e possui 17 em “pagina completa”. No entanto, notou-se a auséncia de

pegas no centro da pagina.
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No que diz respeito ao Publico, verifica-se uma logica distinta. Este jornal inclui 40 pecas em
(13 4 b 2 (13 4 b b 4 b 2

pagina completa” e 36 em “pagina completa + meia pagina”, o que revela uma grande
valorizacdo editorial da tematica das eleigdes. Acresce que foram localizadas 21 pegas no
“centro da pagina” e 17 na “metade superior”, posi¢oes que podem ser consideradas
privilegiadas pela maior aten¢do que poderdo captar do leitor. Embora o Publico escolha as
laterais das paginas e recorra aos cantos para posicionar as pegas, a distribuicdo ¢ mais

equilibrada do que no Correio da Manha.

Neste estudo, procuramos também saber se foram privilegiadas as paginas par, impares ou

ambas na publicacdo das pecas jornalisticas (grafico 2).
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Grafico 2 - Paginas das pegas jornalisticas, por jornal

A andlise da paginacdo das pecas jornalisticas permite entender de que forma cada jornal
posicina os seus conteudos. Tradicionalmente, as pagina impares, situadas a direita de quando
se abre o jornal, sdo consideradas de maior destaque, sendo que captam mais a atengado do leitor.

As paginas pares, localizadas a esquerda, possuem um impacto visual relativamente menor.

No Correio da Manhd, observa-se uma predominancia de pegas em paginas impares (119 das
204). Ja em relagdo as paginas pares, associam-se 84 pecas e apenas uma ocupou duas paginas.
Quanto ao Publico, a distribuigdo revela-se mais equilibrada, sendo que 72 pecas foram

colocadas em paginas impares, 79 em paginas pares ¢ 38 ocuparam duas paginas (par e impar).
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4.1.4. Géneros jornalisticos das pecas

Foram também analisados os géneros jornalisticos das pegas publicadas no Correio da Manha
e no Publico, no periodo de campanha, dia de voto e no pos-eleigdes legislativas (grafico 3).

Verificaram-se oito géneros jornalisticos diferentes nas pegas dos dois jornais.

Género Jornalistico
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Grdafico 3 - Géneros jornalisticos das pegas, por jornal

A analise do grafico 3 mostra diferengas acentuadas entre o Correio da Manhd e o Publico. No
Correio da Manha, o género jornalistico predominante foi a noticia, que corresponde a 151 das
204 pecas jornalisticas. Neste jornal, destacam-se ainda os artigos de opinido (34); o género
editorial (16 pecas) e duas reportagens. A presenca de perfis é quase inexistente, sendo apenas

publicado um no periodo em estudo.

Quanto ao jornal Publico, verifica-se uma distribuicdo mais equilibrada entre os géneros. Ainda
assim, a noticia também possui um peso relevante com 54 pegas. O jornal publicou um nimero
consideravel de reportagens (52 pecas), sobretudo em comparagdo com o Correio da Manha,
bem como artigos de opinido (49). Os editoriais possuem alguma relevancia (14). A presenca

de perfis ¢ semelhante ao Correio da Manhd, existindo apenas um perfil.
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Esta realidade, evidencia, uma vez mais, que o Publico apostou mais na profundidade das pecas,
apresentando mais reportagens e artigos de analise, do que o Correio da Manhd, ao privilegiar
as noticias, sobretudo porque, como vimos anteriormente, trata-se de noticias maioritariamente

breves.

4.1.5. A assinatura das pecas jornalisticas

De seguida, tomamos atencdo a quem assinou as 393 pecas jornalisticas publicadas nos dois

jornais (Tabela 5).

Nao referido 61
Advogado

Advogado e membro do Conselho de Jurisdicao do Livre
Colunista 2 12 14
Diretor Executivo do Correio da Manha 8 8
Diretor-geral da Intercampus 1 1
Diretor-geral editorial adjunto do Correio da Manha 14 14
Diretor-geral editorial do Correio da Manha 12 12
Economista 3
Editor da sec¢ao Portugal do Correio da Manha
Editora Correio da Manha de Domingo
Editor-adjunto de Desporto do Correio da Manha
Escritor

Ex-ministro da Saude do PS 1
Fisico
Gestor 2 4
Historiador/Historiadora 3
Jornalista 93 145 238
Jurista e ex-presidente do PS
Professor Universitario 3
Professora da Universidade Catélica Portuguesa

Professora de Economia na Nova SBE

Socidlogo

Vice-Presidente da Camara de Notodden (Noruega); Docente na Universidade de OsloMet
Total Geral 204 189 393
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Tabela 5 - Assinatura das pegas jornalisticas, por jornal

A analise da assinatura das pegas permite identificar varias diferengas entre o Correio da Manha
e o Publico, revelando estratégias editoriais distintas. No Correio da Manhd (CM), o nimero
de pecas ndo assinadas ¢ muito mais elevado (61 em 204) do que no Publico (apenas 6 em 189).
Nos dois jornais os textos sdo, sobretudo, assinados por jornalistas (Publico: 145 em 189;
Correio da Manha: 93 em 204) e, no Publico, regista-se maior presenca de especialistas e
colunistas externos a profissdo de jornalista. Ao observar as profissdes dos autores (ndo
jornalistas) das pecas do Correio da Manhd e do Publico ¢ possivel perceber como diversos

perfis profissionais vao aparecendo nos jornais. No Publico existe uma maior variedade
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(advogados, economistas, gestores, sociologos e historiadores) do que no Correio da Manha

(escritor, fisico, gestores).

No livro de Estilo do Publico esta estabelecido que “a assinatura de um texto deve refletir de
forma rigorosa a sua autoria” (Livro de Estilo do Publico: 62). A questdo da autoria esta
presente nas normas internas do Publico, nas quais se verificam regras para coautorias e uso de
material de agéncia. No caso do Correio da Manhd, observam-se mais textos sem assinatura e
mais pecas assinadas por diretores editoriais. Este padrao revela que ¢ dada uma importancia

consideravel a autoridade institucional.

Comparando os dois jornais, € notério que o Correio da Manhd privilegia a “voz institucional”
através da assinatura de editores e diretores do jornal. Por outro lado, o Publico recorre a autoria

individual e a uma pluralidade de “vozes externas”.

4.1.6. Chamada de primeira pagina

Tomamos também em considera¢ao a existéncia ou auséncia de chamadas de primeira pagina,
sobre o ato eleitoral, em cada jornal, o que se apresenta no grafico 4. Esta analise permite
entender até que ponto o Correio da Manhd e o Publico atribuiram visibilidade a cobertura

eleitoral nas suas primeiras paginas.

Chamada de capa

200 185
180
160
140
120
100
80
60
40
20

39

Correio da Manha Publico

19

mNao HSim

Grdfico 4 - Chamada de primeira pagina sobre as elei¢oes
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Através do grafico 4, ¢ possivel visualizar diferencas significativas entre os dois jornais no que

respeita a sele¢do da tematica “eleigdes” para figurar nas suas primeiras paginas.

No Correio da Manhd, apenas 19 das 204 pecas analisadas (cerca de 10%), possuem chamada
de primeira pagina, o que contrasta com as 185 (cerca de 90%) pegas que ndo foram destacadas.
Quanto ao Publico, 39 das 189 pecas (cerca de 20%), surgiram em destaque na primeira pagina
e 150 (cerca de 80%) ndo tiveram destacadas. Estes dados demonstram que, embora os dois
jornais tenham dado pouco destaque, em primeira pagina, as elei¢des legislativas, o Publico
conseguiu destacar-se, apresentando praticamente o dobro das chamadas de primeira pagina do

que o outro diario em analise.

Esta diferenca pode eventualmente ser justificada pela identidade editorial de cada jornal, que
¢ muito distinta. O Correio da Manhda é um jornal popular que privilegia primeiras paginas
centradas em temas de apelo emocional e, frequentemente, sobre crimes. A reduzida presenca
de pecas politicas, num momento tdo concreto como o de umas eleigdes, nas suas primeiras
paginas parece confirmar a estratégia de captacdo de leitores pela via do sensacionalismo e do
infotainment. O Publico, por outro lado, ¢ um jornal de referéncia. O maior niimero de
chamadas de primeira pagina dedicadas as elei¢des evidencia a centralidade da politica na

agenda editorial do jornal, que combina com o seu perfil.

4.1.7. Temas principais das pecas jornalisticas

Importa também saber quais os temas predominantes nas pecgas publicadas no Correio da

Manhd e no Publico. Esses dados sdo apresentados na tabela 6.

Temada peca Correio da Manha Plblico Total Geral

Discurso Politico 4 1 5

Etica e Transparéncia 13 11 24
Participacao Eleitoral 35 34 69
Partidos e Liderancas Politicas 30 18 48
Questoes Sociais e Politicas Identitarias 5 13 18
Resultados e Pds-Eleicoes 51 48 99
Sistema Politico e Instituicoes 7 5 12
Programa eleitoral 20 27 47
Debate publico e comunicacao politica 12 6 18
Acoes de campanha 27 26 53
Total Geral 204 189 393

Tabela 6 - Temas das pegas jornalisticas, por jornal
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Para chegar aos temas que incluimos na tabela procurdmos agrupar pecas que tratavam assuntos
semelhantes ou possuiam o mesmo assunto central sob designa¢des mais gerais. O objetivo foi
sistematizar informagao que depois permitisse observar tendéncias. Assim, as dez categorias
escolhidas representam as principais areas de incidéncia da cobertura mediatica das elei¢des

legislativas de 2025 nos jornais.

Os dois jornais convergiram na valorizagdo de certas dimensdes da cobertura. O tema mais
abordado foi o dos “Resultados e Pds-eleicdes™ (51 pecas escritas pelo Correio da Manha e 48
publicadas pelo Publico). Estes dados confirmam a centralidade do rescaldo eleitoral na agenda

mediatica.

Outro tema em destaque ¢ a “Participacdo Eleitoral”. Para esta categoria foram consideradas as
pecas que abordavam a mobilizagdo dos eleitores e participacao civica no processo eleitoral.
Foram incluidas pecas relativas as taxas de abstencao, comparacdes historicas e apelos ao voto,
reportagens sobre o comportamento do eleitorado jovem e ainda pequenas pecas que
explicavam o funcionamento das mesas de voto e relatavam o ambiente no dia das eleig¢des.
Esta categoria estd relativamente nivelada entre os dois jornais (35 pecas no Correio da Manha

e 34 no Publico).

Todavia, emergem também diferencas entre os jornais, sendo que o Correio da Manhd deu uma
maior énfase ao tema “Partidos e Liderangas Politicas” (30 pegas em contraste com as 18 do
Publico). O tema “Debate Publico e Comunicag¢do Politica” engloba o conjunto de pecas
centradas na interacdo entre candidatos politicos e media, sobretudo através dos debates
televisivos, exposicao publica e das estratégias de comunicagdo adotadas por cada partido.
Nesta categoria também € visivel uma diferenca significativa entre os dois jornais. O tema surge

em 12 pecas no Correio da Manhd e apenas 6 no jornal Publico.

Ainda assim, o Publico destaca-se pelo maior nimero de pegas dedicadas ao tema “Programa
Eleitoral”, tendo publicadas 27 pecas (o Correio da Manhd apenas 20). O Publico apresentou
também mais pecas acerca do tema “Questdes Sociais e Politicas Identitarias” contando com

13 pecas publicadas, enquanto o Correio da Manhd conta apenas com 5.

Esta categoria agrupa pecas que abordam temas de natureza social, cultural ou identitaria que
ganharam destaque na agenda eleitoral. Pecas jornalisticas sobre imigracao, igualdade de
género, politicas de inclusdo, reflexdes sobre valores sociais e ainda pegas que dao foco a

determinadas escolhas eleitorais acerca dos temas acima referidos.

49



4.1.8. As figuras politicas identificadas no lead das pecas jornalisticas

Para a analise desta cobertura jornalistica ¢ também importante identificar que figuras politicas
surgem no /ead de cada pega jornalistica, no qual se destaca o que ¢ mais relevante na noticia e
se responde as célebres questdes “o qué, quem, quando, onde, como e porqué”. Na tabela 7,
abaixo apresentada, estdo representadas apenas as figuras politicas que possuem representagao
parlamentar, apesar de terem sido consideradas para a analise todas as figuras presentes no /lead

das 393 pegas jornalisticas (0 que se encontra nos anexos 2 e 3).

orreio da Manha
Dia Pedro Nuno Santos (PS) | Luis tenegro (AD) | André Ventura (Chega) | Rui Tavares (Livre) | RuiRocha (IL) | Mariana Mortagua (BE) | Inés Sousa Real (PAN) [ Paulo Rail (PCP) | Filipe Sousa (JPP) | Nenhum
04/05/2025 1

05/05/2025

06/05/2025 1

07/05/2025

08/05/2025
09/05/2025

1 1

10/05/2025
11/05/2025

12/05/2025

13/05/2025
14/05/2025

15/05/2025
16/05/2025

NNENNARNNE
wlw|wlr|rlo|- ek |-~
-

-

-

NNNS
-
-

18/05/2025

19/05/2025 5

IS

20/05/2025 3

21/05/2025 1
22/05/2025

23/05/2025
24/05/2025 3

H
-
1Y 1S 0 N I 13 P40 PN P24 Y Y 1) 1) PN PP Y S R P2 TS

1 1

[EY 5N [ Ny PN
@]

25/05/2025 1 1

Totais 31

Tabela 7 - Figuras politicas identificadas no lead das pegas jornalisticas (Correio da Manhd)
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Dia Pedro Nuno Santos (PS) | Luis tenegro (AD) | André Ventura (Chega) | RuiTavares (Livre) [ RuiRocha (IL) | Mariana Mortagua (BE) | Inés Sousa Real (PAN) | Paulo Rai (PCP) | Filipe Sousa (JPP) [ Nenhum

04/05/2025 1 2

05/05/2025
06/05/2025

1 1 1 il 1

B[

07/05/2025
08/05/2025

09/05/2025

10/05/2025

11/05/2025

12/05/2025
13/05/2025

14/05/2025
15/05/2025
16/05/2025

NN ANANANAAN
-

[ PN I [ E0) 1N INY [N

18/05/2025
19/05/2025 3

20/05/2025

I

21/05/2025 4

22/05/2025

23/05/2025 1

plnle e ]e]s
-

24/05/2025 2

25/05/2025 1 1
Totais 29 33 12 5) 5 8 4 4 2
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Tabela 8 - Figuras politicas identificadas no lead das pegas jornalisticas (Publico)

Através da andlise das tabelas 7 e 8 verificaram-se grandes diferencas na mencao a figuras

politicas pelo Correio da Manhd e pelo Publico.

De forma geral, sdo mencionados com maior frequéncia os lideres dos dois partidos com maior
representacdo parlamentar, Luis Montenegro (AD) e Pedro Nuno Santos (PS), contudo, a

intensidade da cobertura variou. O Correio da Manha apresentou uma maior concentracao de
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mengoes a estes politicos nos dias posteriores as elei¢cdes, sobretudo a 19 e 20 de maio. Ja no
Publico, verifica-se uma mencdo mais equilibrada dos principais lideres partidarios,

privilegiando um acompanhamento continuo.

O lider do Chega marca presenca assidua nos /eads dos dois jornais, mas com nuances. No
Correio da Manha, a frequéncia de mengdes a André Ventura ¢ semelhante as de Pedro Nuno
Santos e Luis Montenegro. No Publico, teve menor destaque e visibilidade, estando apenas

associado a debates e episddios especificos.

No que diz respeito a cobertura de outros lideres de partidos, o Publico atribui algum destaque
a Mariana Mortagua (BE) com 8 referéncias; Rui Tavares (Livre) e Rui Rocha (IL) com 5 e
Mariana Mortagua (BE) e Inés Sousa Real (PAN) com 4. No que toca ao Correio da Manhd, a

sua presenca foi mais pontual e foi associada, muitas vezes, a episddios especificos.

Por sua vez, Filipe Sousa, do Juntos pelo Povo, destaca-se pelas poucas referéncias, pois,
durante o periodo de campanha, a sua presenca nos leads das pecas foi inexistente. ApoOs as
eleigdes, e apenas quando o JPP conquista uma representagcdo parlamentar pela primeira vez,

surgem as primeiras mengoes nos /eads, ainda que pontuais, sobretudo no jornal Publico.

O Jornal Publico incluiu ainda no lead referéncias a figuras politicas que nao estavam na corrida
eleitoral, como o Presidente da Republica Marcelo Rebelo de Sousa, o antigo Presidente Cavaco
Silva e o ex-primeiro-ministro Antonio Costa (ver anexos 2 e 3). J& o Correio da Manha

procurou centrar as suas pecas nos protagonistas da disputa eleitoral.

Perante esta analise, o Publico distinguiu-se pela diversidade de figuras politicas representadas
e pela contextualizacao das agdes e dos discursos. Ja o Correio da Manhd focou-se na mengao
dos grandes protagonistas e na dramatizacao do confronto. O caso do Juntos pelo Povo reforca
a forma como a visibilidade mediatica ¢ fortemente condicionada pelos critérios de relevancia
institucional, podendo mudar quando se verifica uma mudanga pouco previsivel, como foi o
caso da conquista do assento parlamentar. Filipe Sousa esteve ausente da campanha mediatica

e apenas emergiu, ainda que de forma simbdlica, no pos-eleitoral.
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4.1.9. Os partidos politicos mencionados no lead das pecas jornalisticas

Olhemos agora para a presenca dos partidos politicos nos leads das pecas jornalisticas, tendo

em conta os vinte € um partidos concorrentes as elei¢cdes legislativas que foram mencionadas

nas 393 pecas analisadas. Apesar de todos terem sido considerados (ver anexos 4 e 5), estdo

representados nas tabelas abaixo (9 e 10) somente aqueles que possuem assento parlamentar e

o JPP.

Dia

>
(=

-
w

Chega

BE

Livre

PAN

PCP

JPP

Nenhum

04/05/2025

IN

05/05/2025

06/05/2025

07/05/2025

08/05/2025

09/05/2025

10/05/2025

11/05/2025
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Tabela 9 - Presenga de partidos politicos no lead das pegas jornalisticas (Correio da Manha)
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AD PS Chega IL BE Livre PAN PCP JPP Nenhum

04/05/2025 2 1 5
05/05/2025 1 2 1 1 1 3
06/05/2025 2 3 1 5
07/05/2025 3 2 2 3
08/05/2025 1 2 1 1 2
09/05/2025 1 2 1 1 1 3
10/05/2025 5 3 4 1 1 1 2
11/05/2025 2 2 3 2 2 2 2 2 1
12/05/2025 1 1 1 1 1 4
13/05/2025 2 1 1 1 5
14/05/2025 1 4 2 1 1
15/05/2025 2 2 2 1 6
16/05/2025 5 2 3 2 1 1 4
18/05/2025 1 1 3
19/05/2025 6 6 6 1 2 1 1 1 7
20/05/2025 4 5 3 2 1 1 4
21/05/2025 1 3 2 2 1 2
22/05/2025 3 3 2 1
23/05/2025 3 1 3 1 2 1 3
24/05/2025 1 3 1 3
25/05/2025 1 1 1 1 1

Totais 46 41 45 15 13 4 © 13 4 68

Tabela 10 - Presen¢a de partidos politicos no lead das pecas jornalisticas (Publico)

Analisando a presenga dos partidos politicos nos leads dos textos, ¢ evidente que tanto o
Correio da Manhda como o Publico deram maior atencdo as trés forcas politicas com maior

representacao parlamentar, a coligacao Alianga Democratica, o Partido Socialista e o Chega.

No Correio da Manha observa-se uma cobertura semelhante no que respeita a AD e ao PS,
embora, em determinados momentos da campanha, a coligacdo liderada por Luis Montenegro
tenha merecido maior destaque. No que diz respeito ao Chega, este ndo tem tanto destaque, mas
ainda assim ¢ o terceiro partido mais mencionado. Quanto ao Publico, ¢ a AD a mais referida,

depois o Chega e, a seguir, o PS.

Ao olhar para o periodo de campanha e para o pos-eleitoral, verifica-se uma mudanca de foco.
Durante o periodo de campanha, os dois jornais mencionam, nos /eads, outras forcas partidarias,
como o BE, IL, Livre e PAN, ainda que de forma secundaria. Por outro lado, apos as eleigoes,
a cobertura focou-se sobretudo na AD, no PS e no Chega que representam os trés principais

partidos com assento parlamentar.

No Correio da Manha, esse foco reforcou a narrativa de dramatizagao da disputa entre os
maiores partidos, enquanto o Publico manteve uma abordagem mais plural mesmo que

igualmente marcada pela centralidade dos vencedores e perdedores.
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Relativamente aos partidos menores, como BE, IL, PAN ou Livre, estes perderam visibilidade

no periodo pos-eleitoral, passando a ser apenas referidos em pecas de balango ou

contextualizagdo. Quanto ao JPP, volta a surgir de forma pontual apos as elei¢des. Isto €, apds

ter conquistado representacdo parlamentar.

4.1.10. As figuras politicas identificadas no texto das pecas jornalisticas

Olhamos agora para as pegas jornalisticas na sua globalidade, identificando as figuras politicas

que foram mencionadas nas 393 pecas analisadas no Correio da Manha e no Jornal Publico.

Nas tabelas abaixo (11 e 12) apenas estdo representadas as figuras que possuem assento

parlamentar e o JPP, mas, para a analise, foram consideradas todas as que foram encontradas

(ver anexos 6 ¢ 7).

Dia

Pedro Nuno Santos (PS)

Luis Montenegro (AD)

André Ventura (Chega)

Rui Tavares (Livre)

RuiRocha (IL)

Mariana Mortagua (BE)

Inés Sousa Real (PAN)

Paulo Raimundo (PCP)

Filipe Sousa (JPP)

Nenhum
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Dia

Tabela 11 - Figuras politicas identificadas no texto das pegas jornalisticas (Correio da Manha)

Pedro Nuno Santos (PS)

Luis Montenegro (AD)

André Ventura (Chega)

RuiTavares (Livre)

RuiRocha (IL)

Mariana Mortagua (BE)

Inés Sousa Real (PAN)

Paulo Raimundo (PCP)

Filipe Sousa (JPP)

Nenhum

04/05/2025
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1
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1
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28
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Tabela 12 - Figuras politicas identificadas no texto das pegas jornalisticas (Publico)
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A andlise das figuras politicas presentes nos textos jornalisticos € pertinente para percecionar
quais os nomes mais mediatizados e quais aqueles que ndo tiveram tanta atencao por parte dos

media.

O Correio da Manha e o Publico destacam-se pela relevancia dada aos principais lideres
partidarios, Luis Montenegro (AD), Pedro Nuno Santos (PS) e André Ventura (Chega).
Contudo, verifica-se que estes dois 6rgdos de informacdo ndo limitaram a sua atencdo apenas
aos grandes lideres. Figuras como Rui Tavares (Livre); Rui Rocha (Iniciativa Liberal); Mariana
Mortagua (BE); Inés Sousa Real (PAN) e Paulo Raimundo (PCP) marcaram presenga no corpo

de texto das pegas jornalisticas, ainda que de forma menos expressiva e frequente.

O aparecimento de figuras politicas histdricas de cada partido ¢ uma carateristica evidente desta
cobertura, utilizada muitas vezes para dar contexto acerca de um determinado assunto. Verifica-
se assim, a presenga de varios nomes de antigos lideres partidarios do PSD, como Pedro Santana
Lopes, Durdo Barroso, Pedro Passos Coelho (todos eles também ex-primeiros-ministros) e
Anibal Cavaco Silva (ex-Presidente da Reptblica). O nome do atual Presidente da Republica

Marcelo Rebelo de Sousa, também surge vérias vezes (ver anexos 6 e 7).

No caso do Juntos Pelo Povo, uma vez mais, verificou-se que nao foi mencionado durante a
campanha, a semelhanga do que tinhamos observado relativamente aos leads dos textos. Apos
divulgados os resultados eleitorais, e depois de conhecida a conquista de assento parlamentar,
este comecou a ter mais relevancia e por isso o nome de Filipe Sousa, lider do JPP, surge de
forma mais frequente, nas pecas. Contudo, nota-se uma diferenca entre os jornais, sendo que o

Publico deu maior atencao ao partido, mesmo que de forma residual.

4.1.11. Os partidos politicos mencionados no texto das pecas jornalisticas

Analisamos agora a presenga dos partidos politicos nas pecas publicadas, quer no Correio da
Manhd, quer no jornal Publico. Apesar de terem sido considerados os vinte e um partidos (ver
anexos 8 e 9), estdo representados nas tabelas 13 e 14 somente aqueles que possuem assento

parlamentar e o JPP.
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Tabela 13 - Presencga de partidos politicos no texto (Correio da Manha)
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Tabela 14 - Presenca de partidos politicos no texto (Publico)

A andlise da presenca dos partidos politicos no corpo dos textos jornalisticos permite perceber

as diferengas de tratamento dado pelos jornais. Uma vez mais, verifica-se que, nos dois jornais
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analisados, AD, PS e Chega dominam a produg¢@o noticiosa, surgindo com maior frequéncia
face aos partidos mais pequenos em termos eleitorais. A AD lidera no Correio da Manhd e no

Publico.

Apesar de destacarem os mesmos partidos, cada jornal organiza a cobertura de forma diferente,
tendo em conta a sua linha editorial. Assim, o Correio da Manhd carateriza-se por uma
cobertura mais concentrada nos partidos com maior expressao, apesar de serem visiveis varias
mengodes a partidos como Bloco de Esquerda ou Livre. J& o Publico, apesar de dar mais

importancia a AD, PS e Chega, mostra maior diversidade na mencao de partidos politicos.

4.1.12. Existéncia de fotografias

De seguida, interessou-nos compreender se as pegas do Correio da Manha e do Publico, sobre
elei¢des, incluiam ou ndo fotografias. As hipdteses consideradas, presentes no grafico 5 foram:
“Sim”, caso a peca tenha fotografia; “Sim, com legenda”, se a fotografia tem legenda; “Nao”,

para classificar as pecas jornalisticas que ndo sdo acompanhadas de fotografia.

Foto

Publico

114

Correio da Manha

o

20 40 60 80 100 120

M Sim, com legenda M Sim M Nao

Grdfico 5 - Existéncia de fotografias sobre as eleigoes

A presenga de fotografias nas pecas jornalisticas constitui um elemento fulcral para

compreendermos de que forma os jornais constroem a sua narrativa € procuram chamar a
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aten¢do do leitor. A analise dos dados demonstra que, no Correio da Manha, 137 das 204 pecas
incluem fotografia, sendo que 114 destas surgem acompanhadas de legenda. No Publico, a
presenca de fotografia também ¢ predominante, mas surge mais equilibrada, com 137 das 189

pecas com foto, das quais 85 possuem legenda.

Ao comparar os dois jornais, podemos concluir que ambos utilizam elementos visuais de forma

recorrente.

4.1.13. Presencas de figuras politicas nas fotografias

Nesta analise procuramos também saber quem surge nas fotografias das pegas jornalisticas.
Apesar de terem sido consideradas todas as figuras politicas presentes nas 393 pecas analisadas
(ver anexo 10), mais uma vez, estdo representados na tabela abaixo (15) somente aquelas que

possuem assento parlamentar e o JPP.

Quem surge nas fotos das pecas Correio da Manha Publico

André Ventura (Chega) 31 14
Luis Montenegro (AD) 29 26
Pedro Nuno Santos (PS) 25 24
Mariana Mortagua (Bloco de Esquerda) 13 9
Paulo Raimundo (PCP) 12 11
Rui Rocha (Iniciativa Liberal) 16 11
Filipe Sousa (JPP) 4 2

Inés Sousa Real (PAN) 7

Rui Tavares (Livre) 14

Nao identificavel

Nao possui foto 65 55
Pessoas andnimas 3 20
Espaco 17 14

Tabela 15 — Presenca de figuras politicas nas fotografias

Os dados presentes na tabela 15 mostram que os lideres partidarios Luis Montenegro (AD),
André Ventura (Chega) e Pedro Nuno Santos (PS) sdo os que mais surgem nas fotografias do
Correio da Manha e do Publico. André Ventura lidera no Correio da Manha e Luis Montenegro

no Publico, sendo o segundo no Correio da Manha.
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Luis Montenegro ¢ quem surge mais nas fotografias (55 vezes), seguido de Pedro Nuno Santos
(49 vezes) e André Ventura (45 vezes). Para além destes, lideres como Rui Rocha, Rui Tavares,
Mariana Mortagua ¢ Paulo Raimundo surgem de forma significativa, embora com menor
regularidade. Filipe Sousa surge em quatro fotografias do Correio da Manha e em duas do

Publico.

4.1.14. Presenca de figuras politicas nas fotografias de primeira pagina

Procuramos agora analisar a presenga de figuras politicas nas primeiras paginas do Correio da

Manhd e do Publico, o que se apresenta na tabela 16.

Protagonista da capa (em foto) Correio da Manha Publico
André Ventura 7 3
Luis Montenegro 3 8
Filipe Sousa 1
Gouveia e Melo 1
Pedro Nuno Santos 3 6
Pedro Passos Coelho 1

Nenhum 11 10
José Luis Carneiro

Marcelo Rebelo de Sousa
Rui Rocha
Paulo Raimundo
Rui Tavares
Mariana Mortagua

NINININ]-P |-

Tabela 16 — Figuras politicas presentes nas fotografias de primeira pagina, por jornal

Os dados presentes na tabela acima revelam diferencas significativas entre o Correio da Manha
e o Publico. No primeiro caso, o politico que se destaca ¢ André Ventura, lider do Chega, que
surge em sete primeiras paginas do Correio da Manha. Este protagonismo estd associado as
varias polémicas em que Ventura esteve associado, nomeadamente o facto de ter tido

complicagdes de saude durante a campanha.
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Além de André Ventura, surgem também em fotografias Luis Montenegro e Pedro Nuno Santos
(3 fotografias cada um). Filipe Sousa, lider do Juntos pelo Povo, surge uma tnica vez em

fotografia de primeira pagina do Correio da Manha.

No Publico, a figura que se destaca ¢ Luis Montenegro (8 fotografias), seguida de Pedro Nuno

Santos (6). Neste jornal, André Ventura surge em 3 fotografias.

Importa ainda destacar que a categoria “Nenhum”, apresenta o nimero mais significativo de
toda a tabela. Esta categoria corresponde a chamadas de primeira pagina que nao sao

acompanhadas por uma imagem, contabilizando-se 11 no Correio da Manhd e 10 no Publico.

Em suma, ¢ possivel verificar que o Correio da Manhd tende a privilegiar figuras associadas a
episodios polémicos, como foi o caso de André Ventura, quando se sentiu mal durante a
campanha. J& o Publico, atribuiu maior centralidade, em registo fotografico, a nomes como

Luis Montenegro e Pedro Nuno Santos.

4.1.15. Recursos Graficos

Vejamos agora que tipo de recursos graficos foram publicados nos dois jornais (tabela 17),
tendo em conta que estes elementos facilitam, muitas vezes, a compreensao dos dados,

designadamente resultantes de sondagens.

Recursos Graficos Correio da Manha Publico Total Geral
Nao 194 168 362
Sim - desenho a preto e branco 1 1
Sim - grafico 2 2 4
Sim - infografia 8 8 16
Sim - infografia e tabela 1 1
Sim - ilustracao 9 9
Totais 204 189 393

Tabela 17- Recursos grdficos presentes nas pegas jornalisticas, por jornal

Tanto o Correio da Manhd como o Jornal Publico recorreram de forma muito limitada a

recursos graficos, privilegiando o uso de fotografias, como salientado anteriormente.
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Das 393 pecas que constituem o corpus de andlise, apenas 31 incluem recursos graficos. No
Correio da Manha, 194 das 204 pecas ndo possuem qualquer elemento visual adicional que

complemente o texto.

No Publico, embora também seja notoria a auséncia de recursos graficos (168 em 189), existe
uma maior variedade e exploracao de recursos graficos existentes. Entre as 21 pecas que o
Publico publicou com recursos, 9 correspondem a ilustragdes, 8 a infografias e hd ainda
algumas com gréficos e tabelas associados. O Correio da Manhd recorreu pontualmente a

infografias, presentes em oito pecas e a graficos, em duas pegas.

4.2. O lugar do JPP na cobertura jornalistica

Apos a andlise geral destas pegas jornalisticas, importa analisar o destaque dado ao Juntos pelo
Povo, o objeto de estudo desta investigacdo. A visibilidade do JPP apresenta um padrdo claro.
Surge de forma residual durante o periodo oficial de campanha e € intensificada apenas no
rescaldo eleitoral. O partido adquire visibilidade ap6s o ato eleitoral, a 18 de maio, momento
em que conquista, pela primeira vez, assento parlamentar na Assembleia da Republica,
afirmando-se como o primeiro partido regionalista madeirense a alcancar representacao
nacional. Este momento constitui um acontecimento noticioso relevante, que transforma o JPP
e redefine a sua posi¢do nas agendas jornalisticas, mas apenas de forma pontual. Através deste
feito, o JPP conquistou algumas mengdes nos /eads e foi notoria a referéncia mais frequente ao

nome de Filipe Sousa, o deputado eleito pelo partido.

Contudo, se analisarmos, de forma geral, o lugar do JPP nesta campanha, a resposta ¢ de quase
invisibilidade. Os dois 6rgaos de comunicagdo social privilegiaram os partidos/coligacdo com
maior expressao a nivel nacional, como a AD, PS e o Chega, e remeteram as forgas politicas

menores, em que se inclui o JPP, para mengdes secundarias.

O Publico manteve, de forma geral, uma abordagem plural, que fez com que o JPP surgisse
com mais relevancia. Ja o Correio da Manhd mostrou maior foco na dramatizagdo entre
protagonistas nacionais, mencionando o JPP sobretudo como consequéncia do resultado

eleitoral.
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Mesmo sendo deputado Uinico e ndo sendo muito mediatizado no Correio da Manha e Publico,
o deputado madeirense Filipe Sousa, numa entrevista que nos concedeu (e que se encontra no
anexo 1), afirma que ndo se sente discriminado e recorda a sua primeira intervengdao no
Parlamento: “Lembro-me da minha primeira intervencao na Republica, logo no primeiro dia,
no dia 3 de junho. Sempre disse que vinha para construir e ndo para destruir, independentemente

das diferencas politicas”.

A pouca visibilidade no periodo pré-eleitoral deve-se, nas palavras de Filipe Sousa, ao facto do
JPP ser um partido madeirense e por isso ndo ser conhecido a nivel nacional. O agora deputado
descreve como sendo “compreensivel” os partidos/coligagdo com maior expressao, como a AD,
PS ou Chega, possuirem maior atencao mediatica. Filipe Sousa acredita na ascensdo do partido
a nivel nacional a longo prazo, afirmando que “pouco a pouco” o partido vai crescer e serd

possivel “constituir um grupo parlamentar maior no futuro”.

Quando questionado sobre o tipo de cobertura mediatica ao seu partido, o deputado nota que “a
nivel nacional, ha uma clara isen¢@o0”. Filipe Sousa refere que ha mais pegas publicadas nos
jornais regionais, por exemplo, o que justifica com o facto de ter sido eleito “por um circulo
eleitoral que ¢ a Madeira”. Ainda assim, confessa: “nunca me senti discriminado a nivel
nacional pelo facto de ser deputado inico, nem agora na Assembleia, nem durante a campanha”.
O deputado refere ainda na entrevista: “quando falo na Assembleia sinto-me satisfeito porque

faz-se siléncio. Considero que seja bom sinal”.

Quando confrontado com as diferengas de tratamento por parte dos dois jornais ao JPP, Filipe
Sousa responde que “o Publico tem um trabalho jornalistico mais profundo, os jornalistas fazem
perguntas mais a fundo. Ha a preocupagao efetiva de perceber a nossa orientagdo em relacao a
um determinado tema. Nota-se claramente que o jornalista pensa”. J& sobre o Correio da
Manha, destaca o ‘“‘sensacionalismo” e refere que ndo vé este jornal “a fazer cobertura
jornalistica na Assembleia”. Além disso, salienta: “O Correio da Manhd pouco ou nada me

contactou’.

Se analisarmos em concreto a presenca da figura politica e do proprio partido na cobertura
jornalistica, € claro que o JPP surge, de forma mais frequente, através da figura de Filipe Sousa.
As mengdes realizadas no pds-eleicdes referem-se, maioritariamente, ao marco historico

personificado no politico madeirense. A mediatizacao do partido inicia-se, assim, apds a noite
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eleitoral. A partir dessa data, os dois jornais intensificaram a publicacdo de pegas, atingindo o

pico de 46 pecas no total (22 do Correio da Manha e 24 no Publico) no dia 19 de maio.

Em relagdo a distribui¢do por jornais, o Juntos pelo Povo foi mais destacado pelo Publico do
que pelo Correio da Manha. Ja quanto aos géneros jornalisticos predominantes nas noticias

sobre o partido, sdo sobretudo informativos (noticias).

O Juntos pelo Povo quase ndo aparece no primeiro periodo de andlise (4 a 16 de maio),
ganhando expressao apenas no segundo periodo, os dias imediatamente a seguir as eleigdes (19
a 25 de maio). Assim, ainda que ndo seja apresentada uma tabela exclusiva acerca da contagem
de pegas sobre o partido JPP, a evidéncia textual e a localizagao temporal das mengdes indicam
que antes das eleicdes era quase nula a presenga de pecas, ¢ foi apos o ato eleitoral que

comegaram a surgir.

Relativamente a presenca de Filipe Sousa no /ead das pegas jornalisticas verificou-se que este
surge apenas uma vez no Correio da Manhd, no dia 24 de maio, e duas vezes no Publico, apos
o dia 18 de maio. Ao verificar os partidos que surgem nos leads das pegas, o JPP surge trés
vezes no Correio da Manhd e quatro vezes no Publico. No primeiro jornal mencionado surge
apenas no periodo pos-eleitoral e no caso do Publico hd uma men¢ao durante o periodo de

campanha.

Ao longo das pegas jornalisticas, a tendéncia mantém-se mais ou menos semelhante, sendo que
Filipe Sousa surge como figura politica duas vezes no Correio da Manhd e tré€s vezes no
Publico. Nos dois casos apos o dia de eleigdes. No que toca ao partido JPP, verifica-se uma
ligeira diferenca, surgindo quatro vezes no Correio da Manhd e oito no Publico. Uma vez mais,

a presenca do partido nos dias de campanha ¢ quase inexistente.

De igual modo, praticamente ndo se verifica a presenca do JPP nas chamadas de primeira
pagina. Filipe Sousa surgiu numa Unica fotografia de primeira pagina no Correio da Manha.
No interior dos jornais, Filipe Sousa ¢ o candidato que surge menos vezes nas fotografias

(consultar tabela 15), em quatro pegas do Correio da Manha e duas do Publico.

Ainda que, para a analise, tenham sido considerados apenas os jornais impressos do Publico e
Correio da Manha, é pertinente mencionar o destaque dado ao JPP na Revista Domingo, no dia
25 de maio de 2025. Esta revista semanal surge como suplemento da edigdo impressa do

Correio da Manhd todos os domingos. O candidato Filipe Sousa surge como figura principal
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na capa da revista, com o titulo “Da Madeira a Sdo Bento”. A revista destaca, portanto, o marco

historico conquistado pelo partido madeirense.

No interior da revista, dedicam-se quatro paginas para o partido Juntos Pelo Povo e para o seu
candidato. Nas primeiras duas paginas, a figura principal da peca e da fotografia ¢ Filipe Sousa,
descrevendo-se a sua historia de vida. As outras duas paginas possuem pegas acerca do percurso
do Juntos Pelo Povo e da conquista histérica que foi o assento parlamentar na Assembleia da
Republica. Em relagdo as fotografias, destacam-se Filipe Sousa e o irmao (Elvio Sousa) numa

delas e regista-se a presenga de outras que ilustram momentos de campanha eleitoral.
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Conclusao

A investigacao, realizada no ambito desta dissertacdo de mestrado, pretendeu dar um contributo
para compreender de que forma a cobertura jornalistica das eleigdes legislativas de 2025
representou o Juntos pelo Povo, o primeiro partido regionalista madeirense a conquistar assento
parlamentar na historia da democracia portuguesa. O estudo partiu da questdo: “Que tipo de
destaque o partido Juntos pelo Povo recebeu nos jornais Correio da Manha e Publico durante

a campanha para as elei¢des legislativas de 2025 e nos dias imediatamente a seguir?”.

Centrada nos jornais Correio da Manhd e Publico, no periodo oficial de campanha (4 a 16 de
maio), no dia do ato eleitoral (18 de maio) e nos dias subsequentes a votagao (19 a 25 de maio),
a analise do corpus de 393 pegas jornalisticas permitiu concluir que o Juntos pelo Povo recebeu
um destaque reduzido durante a campanha e uma aten¢do maior no periodo pds-eleitoral,
justificada sobretudo pela eleicdo do primeiro deputado a Assembleia da Republica, Filipe
Sousa. Desta forma, foi possivel aferir que a cobertura evidenciou uma légica de noticiabilidade
reativa, ou seja, a atencdo mediatica surge e permanece ativa quando um acontecimento

representa uma novidade.

Durante o periodo oficial de campanha eleitoral, a presenca do JPP foi quase inexistente nos
leads das pecas jornalisticas e nas chamadas de primeira pagina dos jornais. A atengdo
mediatica privilegiou as forgas politicas com maior expressdo, como a AD, PS ou Chega, que
dominaram o espaco informativo no periodo analisado. O partido de Filipe Sousa permaneceu
fora da hierarquia noticiosa, sem muito destaque, o que demonstra a dificuldade que os media
tém em integrar atores politicos regionais (e novos) enquanto protagonistas do debate publico
nacional, em contraste com os partidos com maior expressao. Na entrevista que nos concedeu
(anexo 1), Filipe Sousa refletiu sobre possiveis razdes para este facto, dizendo: “Os grandes
partidos possuem mais destaque mediatico em relacao ao JPP devido ao facto de as pessoas, a
nivel nacional, ndo conhecerem ainda o Juntos pelo Povo. A minha missdo ¢ inverter essa

situagao”.

O dia 19 de maio constituiu um momento de alteracdo desse cenario. Apos serem conhecidos
os resultados das elei¢des e a eleicdo de um deputado do JPP, o partido passou a figurar nas
paginas dos jornais. O JPP comecou a surgir em noticias de balango das elei¢des, analise de
resultados e de reconfiguragdo do mapa parlamentar. Desta forma, os jornais foram
influenciados pelos resultados e pela novidade (valor-noticia fundamental) que foi a obtengao

de representacdo parlamentar pelo JPP. A este respeito, a ja citada entrevista que fizemos a
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Filipe Sousa ¢ reveladora: “fui contactado por todos os 6rgaos de comunicagdo social. Quando
cheguei a Republica, eu até fiquei surpreendido, nunca tive tantas camaras a minha frente”

(anexo 1).

A comparagdo entre os dois jornais escolhidos para a analise revelou varias diferengas no grau
e tipo de destaque concedido ao JPP. A cobertura do jornal Publico foi mais contextualizada,
colocando o JPP no debate sobre a diversidade parlamentar e a representatividade regional. No
Correio da Manhd, a presenga do partido revelou-se mais episddica, focada na noticia do
resultado eleitoral e sem um grande desenvolvimento interpretativo. Desta forma, ¢ possivel
constatar que o JPP mereceu mais aten¢do por parte do Publico, embora, em ambos os jornais,
tenha ocupado um lugar secundario no contexto destas elei¢des. Filipe Sousa também comentou

estas formas de tratamento distintas:

O Publico tem um trabalho jornalistico mais profundo, os jornalistas fazem
perguntas mais a fundo. Ha a preocupagdo efetiva de perceber a nossa orientagdo
em relacdo a um determinado tema. Nota-se claramente que o jornalista pensa. No
Publico nota-se um trabalho jornalistico de profundidade, de tentar perceber o
ponto de vista de cada partido e isso € importante. O Correio da Manhd ¢ mais
sensacionalista. Mas se este drgdo existe ¢ porque existem pessoas que o leem. O
Correio da Manhd pouco ou nada me contactou. No caso deste jornal, acho que se

focam na polémica. (Entrevista - anexo 1)

O Juntos pelo Povo foi, de forma geral, apresentado através da figura politica de Filipe Sousa,
ainda que a presidente do partido seja Lina Pereira, como referimos no inicio deste trabalho.
Esta carateristica da cobertura confirma a tendéncia de personalizagao da politica, evidenciada
em varios estudos (Silva & Lobo, 2024). As referéncias ao JPP enquanto partido foram escassas
e foi notoria a preferéncia pela narrativa individual, centrada no deputado eleito. Foi também
possivel concluir que o JPP surge, maioritariamente, em pecas informativas. Em relagcdo as
fotografias publicadas no contexto das pecas jornalisticas, privilegiaram-se as forcas politicas
nacionais dominantes, tendo surgido somente uma vez uma fotografia de Filipe Sousa, no

Correio da Manha.
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Esta investigacdo permitiu chegar a conclusdes acerca das hipdteses teoricas apresentadas na
parte metodologica desta investigacdo. A primeira hipdtese, que corresponde ao facto de o
Correio da Manha ter dado maior destaque ao Juntos pelo Povo do que o Publico, privilegiando
uma logica de proximidade e popularidade, ndo se confirmou. Os dados recolhidos demonstram
o contrario. O JPP foi mais noticiado pelo jornal Publico, enquanto o Correio da Manhd nao
deu tanta visibilidade e atribuiu apenas um tratamento essencialmente factual, centrado no

periodo pos-eleitoral.

A segunda hipotese, que refere que o Publico destacou o Juntos pelo Povo de forma mais
contextualizada, enquadrando-o na dindmica politica nacional e regional, foi confirmada. O
jornal Publico caraterizou-se pela abordagem interpretativa e diversificada, enquadrando o
partido no debate acerca da nova composicao parlamentar e o significado politico da sua

elei¢do, ainda que, mesmo assim, tenha sido atribuido um papel secundario ao JPP.

Por fim, a terceira hipdtese formulada, que sugere que o Juntos pelo Povo teve maior
visibilidade noticiosa ap6s os resultados eleitorais do que durante a campanha, também se
confirmou. O JPP revelou-se praticamente invisivel no periodo oficial de campanha (4 a 16 de
maio). A partir do dia 19 de maio, apds o ato eleitoral, ¢ que adquiriu maior expressdo mediatica,

com a elei¢do de um deputado.

O destaque concedido pelo Publico e Correio da Manha ao JPP foi escasso, momentaneo e
condicionado pelos resultados eleitorais, no qual o fator novidade fez com que os 6rgdos de
comunicagdo social concedem um espago ao partido. Esta conclusdo demonstra as limitagdes
da cobertura jornalistica portuguesa no reconhecimento de novos atores politicos,
principalmente se forem regionalistas. Evidencia-se, assim, uma cobertura jornalistica centrada

nos partidos com maior expressao.

Em suma, a andlise categorial possibilitou a identificacdo de quatro conclusdes principais. Em
primeiro lugar, o JPP obteve uma visibilidade residual durante a campanha e possui destaque
somente apos o ato eleitoral, quando foram conhecidos os resultados das elei¢des. Em segundo
lugar, o destaque atribuido ao partido foi, na maioria, de cardcter informativo e centrada no
facto de ter sido eleito um deputado e ndo no percurso, ideais e propostas do partido. Em terceiro
lugar, concluiu-se que o Publico deu ao partido maior aten¢do medidtica do que o Correio da
Manhd, ainda que ndo muito expressiva. Por fim, a quarta conclusdo diz respeito a cobertura
mediatica centrada na figura politica e ndo no partido em si. O foco em Filipe Sousa reforca a

dependéncia das narrativas mediaticas relativamente aos lideres partidarios.
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A investigacdo realizada procurou contribuir para uma melhor compreensao da forma como os
orgaos de informagdo, em concreto o Publico e o Correio da Manhd, abordaram novos atores
politicos, revelando os desafios que a cobertura mediatica impde a pluralidade e equidade da

representacao jornalistica no contexto democratico contemporaneo.

Deste modo, parece-nos importante que, em futuras investigacoes, seja explorada a forma como
outros meios de comunicagdo social - como a televisdo, radio e meios digitais - representam
partidos regionais € com menor expressao politica. De igual modo, seria relevante aprofundar
o estudo acerca do impacto das rotinas produtivas e critérios editoriais na defini¢do da agenda
politica mediatica. Este tipo de estudos, complementares ao que realizdmos, poderiam
contribuir para uma reflexdo mais abrangente acerca do papel do jornalismo na representagao

da diversidade politica e na consolidacdo de um espago publico mais inclusivo e equilibrado.
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ANEXOS

Anexo 1. Entrevista a Filipe Sousa

Deputado e lider do partido Juntos pelo Povo
Realizada a 13 de outubro de 2025

1- Como explica o significado historico da eleicio do Juntos pelo Povo para a

Assembleia da Republica?

Toda esta conquista faz parte de um percurso politico que se iniciou em 1993. Ano apos ano,
fomos consolidando a nossa intervengdo em termos locais. Fui eleito presidente de Junta em
1997, permanecendo oito anos a presidir a Junta de freguesia de Gaula. Consolidou-se depois
a marca JPP no Conselho de Santa Cruz. Foi todo um processo de consolidacdo em termos
locais e com o trabalho que desenvolvemos no municipio de Santa Cruz, que se iniciou um
reflexo, que se espelhou pela ilha, elegemos esses cinco deputados e atualmente somos a

segunda forca publica na regido.

Culminou neste facto historico. A verdade ¢ que o nosso berco € na Madeira e pela primeira
vez a Assembleia da Republica tem representagdo de um partido madeirense. E com orgulho
que digo que temos esta representacdo na Republica, que representa, acima de tudo, um marco
histérico neste percurso deste jovem partido. Agora resta-me a responsabilidade de langar esta
semente, que penso que ja esta a ser langada a nivel nacional, para que se transforme, nao digo
num mais curto espago de tempo, mas de uma forma consolidada, num projeto nacional, com

mais do que uma representacdo na Assembleia da Republica.

2- Sempre teve como ambicio chegar a Assembleia da Republica?

Nao. Sempre gostei de ter uma intervencao social e ajudar o proximo e encontrei na Junta de
Freguesia de Gaula, a primeira a que presidi, uma forma de desenvolvermos essa percecao.
Com o passar do tempo e com os meios financeiros de uma Junta de Freguesia que em nada se
compara com os de uma Céamara, desenvolvemos um trabalho que foi bem aceite pela

populagdo.
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Ai comegou a nascer aquela ideia de que seria bom pensar numa candidatura ao municipio de
Santa Cruz. Concorri trés vezes, e somente a terceira ¢ que fui eleito para presidir a Camara
Municipal de Santa Cruz. Nunca desistimos. Na Camara desenvolvemos o trabalho durante 12
anos e, modéstia a parte, acho que a populacao de Santa Cruz ficou satisfeita e as pessoas

reconhecem o trabalho feito.

A Repiiblica nunca esteve nos planos. Foi através de um desafio proposto pelo meu irmio Elvio
Sousa que surgiu a candidatura a Assembleia da Republica. A verdade ¢ que a vida autarquica
se tornou desgastante e, portanto, senti que estava na altura de fechar esse ciclo. Embora ndo
me reveja no parlamentarismo, estou a gostar da experiéncia de estar na Assembleia da
Republica. Ja fiz parte da Assembleia Regional, mas nada tem a ver com a Assembleia da
Republica. E um mundo completamente a parte. Contrariamente ao que eu pensava, ha trabalho
muito sério de todos os partidos e, apesar da dialética politica existente, ha sobretudo respeito

entre todos.

3- Que desafios sente por representar um partido regional num contexto politico

maioritariamente continental?

Sinceramente, nunca me senti discriminado pelos o6rgaos de comunicacao social. Ha sempre
respeito. Podera ter a ver também com a minha forma de ser. Nunca fui muito critico. Quando
tenho de criticar, critico de uma forma construtiva. Alids, eu lembro-me da minha primeira
intervencao na Republica, logo no primeiro dia, no dia 3 de junho, sempre disse que vinha para

construir e ndo para destruir, independentemente das diferencas politicas.

Muitos deputados possuem diferentes quadrantes em que nao me revejo, mas, apesar de serem
diferentes, varios vém dar-me os parabéns pelas minhas intervengdes. Acho que ¢ um bom sinal.
Mesmo em torno do Parlamento, os proprios trabalhadores da Assembleia, as pessoas que me
encontram na rua. Todos me transmitem que o meu tipo de discurso ¢ muito genuino. Nunca
ensaiei discursos, tudo o que digo € espontaneo. Quando preparo os discursos para a Assembleia
tenho sempre uma ideia chave, mas tudo o resto ¢ espontaneo. A minha mae sempre me disse

que temos de ser fi€is aos nossos principios e falar com o coracdo. E dessa forma que ajo.

Muitos deputados ensaiam o discurso e quando a conversa se altera ja ndo sabem o que dizer.

Além de todos estes pontos positivos pode haver desvantagens. O facto de ser deputado unico
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e ter de saber acerca de varios diplomas e matérias obriga-me a trabalhar muito mais na
retaguarda, porque sou chamado para intervir acerca de todos esses temas. Tenho de me reunir
de pessoas, assessorias, e ter um chefe de gabinete para me preparar agendas e os temas que
vao ser abordados. Ao contrario dos outros partidos que possuem varios deputados e podem
escolher quem intervém sobre cada tematica, eu tenho de responder a tudo. Porque se ndo for
preparado passo uma vergonha e se ndo intervier também passo uma vergonha. Tenho de ter o
minimo de preparacao. A vantagem que podera acontecer € o facto de, por ser deputado tnico,
num diploma é-me atribuido mais tempo de intervencao em relacao aos partidos com mais

deputados, por exemplo.

Vejo muitos partidos tradicionais que investem naquela carreira politica de pedir desculpa a

direita a esquerda, apontam o dedo uns aos outros. O JPP nao faz isso.

4- Como avalia a forma como os meios de comunicacio nacionais e regionais

cobriram a candidatura do JPP durante a campanha eleitoral?

Noto claramente a nivel nacional uma isen¢ao totalmente diferente. Infelizmente, ha na Madeira
um controle efetivo do governo e por isso os meios de comunicacdo privilegiam muitos
partidos. H4 muito 6rgaos de comunicacdo madeirenses que consideram o JPP como inimigo.
A nivel nacional hd uma isencdo, hd uma diferenca da noite para o dia. Portanto, estou-me a
recordar do primeiro dia, quando cheguei a Assembleia. Além da campanha eleitoral, também
houve aqui uma cobertura isenta e fui contactado por todos os 6rgaos de comunicagao social.
Quando cheguei a Republica, eu até fiquei surpreendido, nunca tive tantas cdmaras a minha

frente.

5- Sentiu algum tipo de subvalorizacio mediitica por o JPP ser um partido

regionalista?

Nao, porque a minha experiéncia na Republica tem sido muito positiva. Quando intervenho
sinto-me satisfeito, porque quando falo, faz-se siléncio e acho que isso € bom. Além disso, o

facto de ser deputado unico traz algumas vantagens.
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6- Por ser um partido madeirense, sente que o partido ¢ mais noticiado na Ilha da

Madeira? Como compara a cobertura local com a nacional?

Sim, mas a iniciativa geralmente ¢ nossa, através do envio de comunicados. Por exemplo, na
questdo do subsidio da mobilidade, que foi a primeira iniciativa que eu tratei na Assembleia da

Republica, o tnico 6rgao de comunicagdo social que pegou neste topico foi a Antena 1 Agores.

A nivel nacional, fui contactado durante esta campanha por diversos 6rgaos de comunicacao
social - a TSF, Lusa, a Radio Observador - que me questionavam, as vezes, sobre varios temas,
como, por exemplo, acerca da lei do Or¢camento de Estado ou quando foi a privatizacdo da TAP.
Eles pedem, por iniciativa deles, a nossa opinido. Na regido essa iniciativa nao acontece. Somos
noés que as vezes, querendo dar a nossa opinido, emitimos o comunicado e enviamos, mas

corremos o risco de ele ser publicado ou nao.

Normalmente eu tenho enviado para a Lusa. Alguns 6rgdos aproveitam e outros ndo. A nivel
nacional ndo vejo isso. Alids, eu ja fui chamado duas ou trés vezes para debates com o Bloco
de Esquerda e com o PAN, que s3o os partidos que também tém deputados unicos, onde se
discutem temas interessantes da atualidade nacional. E isto sdo iniciativas dos orgaos de

comunicagao social nacionais, a Antena, o RTP1, a CNN, a SIC também j& me contactou.

7- Acha que a imprensa deu a mesma atencdo ao JPP do que aos partidos com

representacio nacional tradicional?

H4 regras, existem os tempos de antena, que os 6rgaos de comunicagao social sdo obrigados a
cumprir, independentemente de saber se o partido tem 1 ou 60 deputados. O que sinto € que,
muitas vezes, ha 6rgdos de comunicacao social que cobrem uma determinada iniciativa nossa
e outros ndo. E ndo fazem a cobertura porque ndo lhes interessa. Sinto que deram a mesma
atencao ao JPP e aos outros partidos. Fui chamado para um debate com todos os partidos

concorrentes as elei¢cdes nacionais, aqueles que também nao tinham representacao parlamentar.

E claro que aqui na regido saem mais pecas porque tem a ver com os circulos eleitorais. Eu fui
eleito pelo circulo eleitoral que ¢ a Madeira. A imprensa regional foi aquela que nos deu o maior
destaque. Agora, a nivel nacional, no periodo de campanha eleitoral, éramos chamados pela
emissdo de comunicados e nunca nos sentimos discriminados. Se perguntar se os partidos

maiores tiveram maior cobertura, certamente que sim. E ¢ compreensivel. Muito sinceramente
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digo que a nivel nacional, pelo facto de ser um deputado Unico, e quer mesmo, durante a
campanha, nunca me senti discriminado pelos 6rgdos da comunicacdo social. Se o PS ou o
Chega foram chamados mais vezes que eu, seguramente que a reposta sera sim. Mas nunca

senti nenhuma discriminagdo por ser um partido mais pequeno.

Eu nunca fui de me colocar em bicos de pés a procura de jornalistas. Quando tenho interesse
que um jornalista tome conhecimento acerca de uma determinada informagdo, eu escrevo e
envio. E quando o jornalista também tem interesse vai a procura da informagao. Ja fui chamado
varias vezes para falar acerca de varios temas. Por exemplo, o tema da imigracdo. Foram
chamados a participar e a se pronunciar acerca dessa tematica partidos como o PS, o Chega.
Sinto que comecei a ter assim alguma cobertura quando comecei a apresentar propostas de
alteracdo ao diploma dos estrangeiros. Acho que a cobertura mediatica depende muito da

intervengao de cada partido.

Outro exemplo ¢ aquela polémica do ministro da Educag@o na questdo das vagas do curso de
Medicina na Universidade do Porto. O JPP foi o primeiro a requerer uma audi¢do parlamentar
ao ministro. Depois, partidos como o PS, o Chega, deram aten¢do ao assunto. Eu, por acaso,
estava no Porto quando ouvi a noticia, e liguei logo para o meu gabinete para tratarmos de fazer
um comunicado. Esse comunicado depois foi enviado para a Lusa e os diferentes o6rgaos de
comunica¢do pegaram e depois contactaram-me. Além disso, demos entrada do requerimento

para a audi¢cao do ministro.

Nesse aspeto ndo me sinto discriminado, porque a mesma cobertura medidtica que teve o
requerimento do Chega ou do PS, a nossa também teve. Senti que os 6rgdos de comunicacao
nao me discriminaram desde quando concorri, durante a campanha e eleigdes até os dias de
hoje. Fui contactado varias vezes para participar em iniciativas, inclusive muitas delas eram

exclusivas para o JPP.

8- Considera que a cobertura mediatica teve impacto no resultado eleitoral do

partido?

Os media sao sempre importantes porque marcam a nossa presenga. Se t€ém um impacto, eu

acho que sim. Se esse impacto ¢ residual ou se tem um impacto maior, ndo consigo inferir isso.
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Sinto que, na minha agdo politica, sempre privilegiei tudo aquilo que se faz. Devemos dar a
conhecer a opinido publica. O crescimento do JPP tem muito a ver com isso. Os 6rgdos de
comunicagdo social servem precisamente para divulgar ao publico aquilo que se faz. Lembro-
me quando iniciei o meu percurso politico em Gaula, n6s fomos pioneiros em pegar no micro
e falar para as pessoas na porta das igrejas. Nesses casos, chamava os 6rgaos de comunicagao
social. Essa forma de interven¢ao local, de profundidade, ¢ uma marca nossa. Os 6rgaos de
comunicagao social serviram para promover essas iniciativas. Atualmente, acho que os media
tém perdido um pouco esse papel para as redes sociais que constituem um o6timo veiculo de

comunicagao social.

9- Como avalia a relacdo entre jornalistas e politicos durante o periodo eleitoral?

Sentiu abertura, desconfianca, proximidade?

Nao sinto isso, mas tem muito a ver comigo. Conheco muitos politicos que criticam muito os
jornalistas, mas eu ndo sou assim. Nao digo que simpatizo com todos os jornalistas, mas, mesmo
com esses, de que ndo gostei do tratamento jornalistico, a minha relagdo sempre foi cordial.
Nunca fui capaz de apontar um dedo a um jornalista. Falo com todos. Mas sei que tem a ver
com a minha forma de ser. A minha relagdo com os jornalistas sempre foi “aberta”. Nunca
deixei de falar com algum jornalista. Quando telefonam atendo sempre, a ndo ser que ndo esteja
disponivel. Eu nunca fui calculista politico. As coisas acontecem de forma natural e hé todo o
tipo de jornalistas, uns trabalham de uma forma, outros de outra. Havera sempre jornalistas que

fazem perguntas maliciosas, mas até a esses nao deixo de responder.

10- Acha que o jornalismo de politica em Portugal ainda se centra demasiado nos

grandes partidos?

Os grandes partidos possuem mais destaque mediatico em relagdao ao JPP devido ao facto de as
pessoas, a nivel nacional, ndo conhecerem ainda o Juntos pelo Povo. A minha missao ¢ inverter

essa situacao.

79



11- Na sua opinido, que mudangas seriam necessarias para uma cobertura eleitoral

mais equilibrada e representativa?

Acho que essa mudancga vai surgir de forma natural. Nao me preocupa ter a cobertura
jornalistica. Tenho ¢ de ter a capacidade de trabalhar no Parlamento. Depois, o bom jornalismo
aproxima-se, como esta a acontecer. Nao vou correr de uma forma desenfreada para daqui a 4
anos, se tudo correr bem, ter um grupo parlamentar forte. Temos um deputado, ja foi um degrau
que subimos. Sinto que o JPP precisa de implantagio a nivel nacional. E construir este projeto
como fiz com todos os outros da minha vida politica. Primeiro estivemos em Gaula, depois
Santa Cruz, depois tornamo-nos a segunda forca politica da Madeira e agora chegamos a
Reptiblica. Agora € construir este projeto e lancar a semente. Na rua j4& me reconhecem e

parabenizam-me pelo meu trabalho. Acho que ¢ um bom sinal.

12- O JPP ambiciona afirmar-se como forca politica nacional para além de se manter-

como forca politica regional? Se sim, como?

Sim, ndo digo que sejamos um partido de topo. Mas gostaria muito de formar um grupo
parlamentar. Acho que seria a cereja no topo do bolo. Para atingir esse objetivo acho que ¢
necessario conhecer as pessoas em primeiro lugar. Quando se cresce com pessoas erradas ¢
complicado. Nesses casos, da mesma forma que se cresce, a queda ¢ grande. Primeiro, acho
essencial conhecer as pessoas certas. J& vou conhecendo algumas, inclusive no Norte de
Portugal. Vejo muitos partidos que colocam nas suas fileiras pessoas com ansia de chegar o
mais rapido possivel ao poder, mas, por vezes, essa ansia torna-se em agonia e dificuldade e eu
nado quero passar por isso. Prefiro crescer devagar e atingir todos os objetivos a longo prazo,

mas de forma correta.

13- Que papel espera que os media desempenhem daqui para a frente na consolidacio
da presenca do JPP na politica portuguesa? Acha que a partir de agora, como

possui assento parlamentar, o JPP vai ser um partido mais mediatizado?

Espero que sim. Mas suponhamos, se eu for um deputado calado e parado, claro que a cobertura
mediatica sera negativa. Agora, caso eu tenha a capacidade de apresentar projetos validos e nao
andar na correria de apresentar iniciativas s6 por apresentar, serei visto de uma forma mais

positiva por parte dos media. Todas as iniciativas que crio tém um fundamento, umas delas ja
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foi aprovada pela Assembleia da Republica. E necessario que haja a capacidade de que as

iniciativas promovidas sejam crediveis e divulgadas.

14- Sente que a cobertura jornalistica, de forma geral, foca-se mais na polémica do que

propriamente nos ideais do seu partido ou aspetos menos positivos?

Sim. Por exemplo, na lei da imigragdo, o JPP foi falado pela positiva. Sei que ha partidos de
esquerda que ndo gostaram que eu votasse a favor da lei da imigra¢do, mas a verdade ¢ que
quem governa foi ao encontro daquilo que eu defendia e das propostas que o JPP apresenta. Por
i1sso, em consciéncia, votei a favor. Nao € pelo facto de eu ser de esquerda que tenho de ser a
favor da lei da imigracdo. Esta posicdo do JPP teve um reflexo positivo. Nao posso estar

amarrado a um extremismo de esquerda que fez asneiras e que ndo reconhece que as fez.

15- Sente que ha uma verdadeira preocupacio em perceber os ideais do seu partido e

nas ideias que pretende implementar?

Acho que sim, mas principalmente quando ha programas eleitorais a apresentar. A questdao
ideologica do JPP ¢ publica, estd devidamente escrita nos estatutos. Quando ha atos eleitorais
ha sempre a preocupagao por parte dos media em perceber quais sdo 0s nossos ideais e objetivos

do programa.

16- Sente que os media priorizam os temas polémicos ou ha maior preocupa¢io com

os verdadeiros ideais defendidos por cada partido?

Sim, se amanha chegar a Assembleia da Republica e chamar um nome a um colega isso vai ter
uma cobertura medidtica elevada e vai ser um assunto falado durante dias. Agora, se eu abordar
um tema de forma séria e construtiva, os media podem nem pegar. Na minha opinido, os meios
de comunicagao fazem isso de forma premeditada. Muitas vezes para chamar a atengdo e para

serem falados.
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17- Nesta dissertac¢io, escolhi analisar dois jornais que tivessem uma linha editorial
diferente: o Correio da Manha e o Publico. Nota diferenca na maneira como o seu
partido é noticiado em cada um dos jornais ou acham que o fazem da mesma

forma?

O Publico tem um trabalho jornalistico mais profundo, os jornalistas fazem perguntas mais a
fundo. H4 a preocupagdo efetiva de perceber a nossa orientacdo em relacao a um determinado
tema. Nota-se claramente que o jornalista pensa. No Publico nota-se um trabalho jornalistico
de profundidade, de tentar perceber o ponto de vista de cada partido e isso ¢ importante. O
Correio da Manhd € mais sensacionalista. Mas se este 0rgao existe ¢ porque existem pessoas
que o leem. O Correio da Manhd pouco ou nada me contactou. No caso deste jornal, acho que
se focam na polémica. Nao vejo este 6rgao a fazer cobertura jornalistica na Assembleia. Acho
que nunca os vi. Devem marcar presenca apenas em determinados momentos, como no
or¢amento. H4 jornalismo e jornalismo e eu reconhego que temos excelentes profissionais que

fazem um trabalho isento.

18- Que papel sente que tem desempenhando como deputado na defesa dos interesses

madeirenses na Assembleia da Republica?

Acho que tenho sido a voz dos madeirenses em temas que sao estruturantes. A mobilidade, por
exemplo. Foi necessario levantar essa questdo para os outros partidos reconhecerem que eu

tinha razao.

Aquele diploma que foi apresentado na Assembleia, para que o governo avalie o quanto custa
viver nas ilhas...para que seja elaborado um documento cientifico e técnico que sirva de
exemplo... para que nos orcamentos de Estado os governos tenham essa consideragdo. Nas
ilhas o nosso custo de insularidade acresce acima dos 30% em todos os niveis. E esse diploma
foi aprovado. Tenho dado voz aos insulares, Madeira e Agores. Tenho falado também da
questdo do ferry, na questdo da discriminagdo que as transferéncias do or¢amento de Estado

para as regides autonomas.

19- Como vé o futuro do seu partido nos préoximos 5 anos?

Eu nunca fui futurista. Eu acho que os percursos se constroem dia ap6s dia. Eu costumo dizer:

se eu trabalhei hoje e o dia foi positivo, o objetivo € que amanha seja melhor. E os resultados
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vao aparecendo. Nao tenho qualquer ambi¢ao de futuro, mas tenho cumprido com tudo aquilo
a que me tenho proposto. Acho que as coisas acontecem de forma natural. Nao gosto de
prometer porque quero fazer consoante o que tiver se ser feito e sentir que seja necessario no

momento.
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Anexo 2. Tabela completa das figuras politicas identificadas no lead das pecas jornalisticas (Correio da Manha)
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Anexo 3. Tabela completa das figuras politicas identificadas no lead das pecas jornalisticas (Publico)
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Anexo 4. Tabela completa da presenca de partidos politicos no lead das pecas jornalisticas (Correio da Manha)
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Anexo 5. Tabela completa da presenca de partidos politicos no lead das pecas jornalisticas (Publico)
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Anexo 6. Tabela completa das figuras politicas identificadas no texto das pecas jornalisticas (Correio da Manha)
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Anexo 8. Tabela completa da presenca de partidos politicos no texto das pecas jornalisticas (Correio da Manha)

Correio da Manha
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Anexo 9. Tabela completa da presenca de partidos politicos no texto das pecas jornalisticas (Publico)
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Anexo 10. Tabela completa das figuras politicas presentes nas fotografias das pecas
jornalisticas

Quem surge nas fotos das pecas Correio da Manha Publico
André Ventura (Chega) 31 14
Luis Montenegro (AD) 29 26
Amadeu Guerra (Procurador Geral da Republica) 2 1
Pedro Nuno Santos (PS) 25 24
Mariana Mortagua (Bloco de Esquerda) 13 9
Paulo Raimundo (PCP) 12 11
Rui Rocha (Iniciativa Liberal) 16 11
Ricardo Reis (Chega) 1
Patricia Almeida (Chega) 1
Paulo Seco (Chega) 1
Cristina Rodrigues (Chega) 1
Fernando Medina (antigo presidente da Cadmara Municipal de Lisboa) 1 1
Mariana Vieira da Silva (PS) 8 1
Fernando Rosas (BE) 1
Pedro Santana Lopes (ex-lider PSD) 2 2
Filipe Sousa (JPP) 4 2
Elvio Sousa (JPP) 1
Francisco Pinto Balsemao (ex-lider PSD) 1
Cavaco Silva (ex-lider PSD) 1 1
Hugo Soares (Lider Parlamentar do PSD) 1
Espaco 17 14
Durao Barroso (ex-lider PSD) 1 1
Pedro Passos Coelho (antigo primeiro-ministro) 2 2
Manuela Ferreira Leite (ex-lider PSD) 1 1
Luis Marques Mendes (ex-lider PSD) 1 1
Rui Rio (ex-lider PSD) 1 1
Gouveia e Melo (candidato presidenciais 2026 pelo PPM) 2
Heloisa Apoldnia (Os Verdes) 2
Inés Sousa Real (PAN) 7 6
Rui Tavares (Livre) 14
Joana Amaral Dias (ADN) 1
Bruno Fialho (ADN) 1
José Luis Carneiro (sucessor lideranga PS) 8 3
Joaquim Barros Rodrigues (PSD) 1
Nuno Melo (CDS-PP) 2

José Pedro Aguiar-Branco (PSD) 1

Marcelo Rebelo de Sousa (Presidente da Republica) 4 2
1

3

Mendonga Mendes (PS)
Nao identificavel

Nao possui foto 65 55
Nuno Diogo (Ergue-te)
Paulo Estévao (PPM)

Antonio Costa (antigo primeiro-ministro) 1

Manuel Alegre (antigo socialista) 1
Alexandra Leitao (PS) 1

Pedro Coimbra (PS) 1

Pedro Pinto (Chega) 2

Isabel Mendes (Livre) 1

Pessoas anonimas 8 20

Rita Matias (Chega)
Rui Fonseca e Castro (Ergue-te)
Totais 276 233




