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RESUMO

A Cournier Internacional € nma publicacido com um projeto editorial diferenciador no
mercado portugués das revistas, sendo wma summla dos melhores artigos e reportagens
dos melhores jornais e revistas de todo o nmndo, em portugués. No entanto, depara-se

com um problema: falta de notoriedade, que se reflete nas vendas.

Deste modo, o principal objetivo deste projeto € desenvolver uma campanha publicitana
que contmibua para a resolucio do problema, aumentando a notonedade da revista.
Adicionalmente, outro objetivo deste projeto € a realizagao de um pré-teste de expressio
em arte final de quatro anuncios de imprensa, em que uma amostra, selecionada por

conveniéncia, avalia a comuumcacgao.

Para tal, foi uvhilizada uma investigacdo quantfitativa, que consiste numa metodologia
extensiva baseada num mquérito por questionario online enquanto istmumento de recolha
de informacdo primana.

Os resultados revelaram que a campanha publicitana € eficaz: além de ter uma avaliagio
positiva por parte da amostra, gerou cunosidade para saber mais sobre a publicacio. Este
estudo revelou ainda pistas inferessantes relacionadas com outras vanavels para alem da
comunicacao que podem tambem estar a confribuir para o problema da revista. Com base
nestas pistas, apresentamos mma sugestio que declina o conceito de commmicacio da
campanha de imprensa para o ponto de venda, com o intuito de melhorar a visibilidade
da publicacio neste local e assim refor¢ar a sua notoriedade.

Palavras-chave: campanha publicitana, Cournier Internacional, Imprensa, notoriedade e
criatividade.



ABSTRACT

Courrier Internacional 1s a distinctive publication 1n the Portugnese magazines market,
being a summary of the best articles and reports of the world’'s best newspapers and
magazines. However, it faces a problem: the lack of awareness, which is reflected 1n its
sales.

Thus, the main objective of this project is to develop an advertising campaign that will
contribute to solve the problem by increasing the magazine’s awareness. In addition,
another objective of this project is to carry out an expression pre-test of four press ads in
which a population sample, selected by convemence, evaluates them.

To this end, a quantitative research was used, consisting of an extensive methodology
based on an online survey as a pnmary data collection instrument.

The results revealed that the advertising campaign is effective: besides having a positive
evaluation by the population sample, it generated curiosity to learn more about the
magazine. This study also revealed mieresting clues related fo other vanables (besides
“commumication”) that may also be contributing to the magazine’s problem. Based on
these clues, we present a suggestion that applies the print communication concept to the
point of sale, in order to improve the visibility on this location. and thus enhance its

AWATETESS.

Keywords: advertising campaign Courner Internacional, Press, awareness and

creativity.
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