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Resumo do livro

“Comunicacdo e Inteligéncia Artificial” explora a convergéncia dindmica entre as areas
das Ciéncias da Comunicacdo e da Inteligéncia Artificial (IA). Um campo de estudos
emergente que procura compreender mudancas sociais profundas, impulsionadas por
desenvolvimentos tecnoldgicos e pela sua adocao crescente. Os varios capitulos da
obra retinem contributos de autores de diversas areas cientificas e geografias, e
convidam o leitor a refletir sobre como a IA, as suas tecnologias e as suas aplicaces,
revolucionam as praticas comunicacionais, transformam a interacdo humana e
desafiam conceitos estabelecidos. Dividido em duas partes, a obra aborda desde as
definicdes fundamentais de inteligéncia até as implicagcdes organizacionais, culturais,
sociais e legais destas novas tecnologias. A primeira parte oferece uma visao critica e
contemporanea sobre a relagdo entre IA e a comunicagao, discutindo temas como o
processamento de linguagem natural, os chatbots e a evolugdo da leitura em contexto
digital. A segunda parte mergulha nas praticas e nos desafios da utilizacdo da IA em
varios setores como o jornalismo automatizado, o marketing, a regulacao de
conteudos e as futuras redes de comunicagdo 6G. Esta obra é um recurso para quem
deseja compreender as complexas interagdes entre a comunicagao e a IA, promovendo
uma analise aprofundada e abrangente das oportunidades e dos desafios que
emergem com a rapida evolugao destas novas tecnologias. Uma leitura que visa ser util
para quem procura navegar com eficacia nas fronteiras entre o humano, a tecnologia e
o digital.
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