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Novos
Templos
Suburbanos

I JOSE CAVALEIRO RODRIGUES

Na primeira colina a Sul do Tejo, quem hoje deixe para trés Lisboa
e a ponte-icone da fase moderna do crescimento metropolitano,
depara com um imponente e exuberante centro comercial que pode
bem vir a tornar-se num marco igualmente importante de uma
época de desenvolvimento e consolidagdo da suburbanidade. O que
se nos afigura como notével neste empreendimento ndo sdo nem o
seu gigantismo - de alguma forma os "excessos" de escala
acompanham e prefiguram neste tipo de projectos, a abundéncia
paroxistica de produtos e comunicagdes no seu interior, nem
propriamente a originalidade de objectivos e de op¢des bésicas dos
promotores. Adivinham-se no entanto uma forma de trabalhar o
projecto, de avaliar as condigdes da contemporaneidade e as
necessidades e representagdes do meio local, uma implementagéo
tdo consequente e sistemética das estratégias no terreno, que
tornam este caso assinalével e digno de nota do ponto de vista
sécio-urbanistico e comunicacional.

O modelo dos shopping-center como o Almada Férum é
transnacional. Um pouco por toda a parte, grandes companhias
globais constroem e exploram nas periferias urbanas &reas de
comércio que concentram o mais variado leque de produtos e
servigos, do abastecimento diério aos artigos de luxo, ao lazer e ao
entretenimento, em condigdes em que se procura optimizar o
conforto e a seguranga.

Na vanguarda do que o marketing internacional destas empresas
propde, a aposta em Almada é bem mais ambiciosa. O projecto j&
nao se satisfaz em promover a exceléncia e a qualidade do seu
comércio. A pretensdo passa a ser a partida de combinar todas as
funcionalidades associadas ao consumo, lazer, cultura e
sociabilidade, criando "um local de bem-estar mais préximo de algo
que se poderia denominar espago de fruigio publica”. A cidade
oferece-se uma "nova centralidade”, uma extensdo que a traga
definitivamente para fora de si prépria e dos seus limites
consolidados, arrastando a urbanidade para areas de ocupagéo
ainda desqualificada e desarticulada com o centro tradicional. A
qualidade do equipamento e a riqueza da oferta garantiriam no
futuro a almejada autonomia da regido e dos seus habitantes em
relagdo ao centralismo comercial de Lisboa, libertando-os da sua
dependéncia histérica enquanto dormitério da capital. Tudo isto e
muito mais se promete com respeito pelos valores locais,
incorporando elementos do seu patriménio natural na construcéo e
arranjo dos espagos e valorizando a envolvente paisagistica do

empreendimento. Quanto ao elemento humano, pretende-se
destacar e fazer viver a "histéria e a cultura da comunidade’,
recuperando as memérias perdidas do seu passado na entrada
principal, onde se refez um "largo de aldeia", e, na zona de
restauragédo, em que o tema € uma versao folclorizada da "Aimada
Ribeirinha" e de supostas tradigdes maritimas.

As estratégias de afiliagio no "espirito do lugar” e de contribuigao
para os grandes designios e aspiracdes locais, juntam-se outras
que apelam a valores e preocupagdes universais do homem médio
do nosso tempo. Estas estratégias servem-se das formas
arquitecténicas e da decoragdo e tematizagdo dos espagos
interiores para construir um mundo simbélico com o qual os
consumidores se possam sentir identificados. O investimento maior
a este nivel € feito em duas pragas estruturantes do edificio, que do
exterior se elevam acima da sua cota e lhe conferem
monumentalidade e carisma, referenciando-o na paisagem. Uma, a
Praga da Natureza, é coberta por um enorme domo em vidro
através do gual entra uma forte luminosidade e se pode contemplar
a abdboda celeste, imagem do mundo. No interior, um "lago
tropical" e "vegetacdo luxuriante” compdem o cenério idilico da
natureza no seu estado original e estimulam a imaginagdo
ecoldgica de lugares distantes. No outro extremo do edificio, ergue-
-se uma sugestiva torre em degraus de sec¢do quadrada. Lugar
simbélico de ascensdo e vigilancia, a torre aloja uma praga
dedicada a Educagéo, ao progresso e a capacidade da razéo, num
ambiente marcado pela tecnologia, aqui representada pelos efeitos
laser e hologréficos. A narrativa destes espagos e a sensagado
espectacular que procuram provocar € claramente de "(...)
evolugéo (...) brota[ndo] da comparagédo estabelecida entre dois
quadros da humanidade: do ancestral estado de natureza a
apoteose cientifica, o produto da equagao do progresso”.

Joga-se alto e com arrojo neste projecto. Assim as propostas,
idealizagbes e mediacdes que nortearam os responséaveis e
especialistas criativos do projecto encontrem acolhimento e
resposta afectiva entre a populagdo e os resultados esperados nao
deixarao de surgir. Talvez o centro comercial ndo chegue a tornar-
-se o centro civico, de negécios e sagrado que o nome romano de
Férum reivindica, mas quem sabe se no futuro a apropriagdo e a
relagdo com o lugar ndo nos daré razdes para rever alguns dos
tragos sociolégicos que atribuimos a estes "nédo-lugares” criados
pela sobremodernidade.



