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Mensagem do Presidente do Congresso
Caros associados das Cidncias da Comunicacho & demais invesligadones,
Vamos realizar na Uinknersicdade do Porio, de 13 a 17 de Desembon, o nosso Wil

Congreszen, tende por bema &% inddsirias criglivas & a sua relacks com as
rédia digitas.

E uma grande alegria e umna flicidade de que me orgulho muilo, presidic 2 uma
as&nﬁuﬂnﬁ&wﬁmqmm vivas & acluail odas as promessas da e
podar sslabelecer na comundade cientiica nacicral came uma des s
stldas sseociactes das Cibneiss Sociss e Humanas, ndo apenas em lenmas
cienlifiens, mas também em nGmern de sbeics. O Factn de 4 ro ana em cursa
se ler constituide & “Grupe de Trabalhe Jevens vestigadores da SOPCORM',
£om cerca de una centena de asseciados, sobretuda doulorandas, demarnstra
as palencislidates da rossa drea ciertifica, enguanis assosaclo viva e
aciuanbe, virada para o fulura, assim mh;.mﬂ:-n-nm s,

Dizia Musil que num lempo em gue joda a genle se senie aulorizada a agir
coma comersante nda podemos decar de Balar coma ideakstas. £ que bem
gue o lema proposta pars o nosss Congresse se conjuga o alorismo de Musill
CQuando se rats de indisirias cristivas, a toda a genbe comeca a fugic o pé para
o mercada, para o negécio elechinico, para a e-sconomia, para a gestio do
mercade, & mesmo para & inlluéneia no mensade gobal. Tedas parecem agir
coma comendantes. Mas ao nboduzir o lema da relacko das ndisinas
crialivas com os media dgilais, o nosss Congresse desioca o debale, no
sentida de um receniramenio culiural desias indisinas, dado que os médsa
digitais ¥m haje um papel decgivo na reconfiguraca da rosta da eultura, o que
guer dizer, na recanfiguracho do mslo do humand.

J& ra contagem decrescerte para o Congresse, espers, sem ddvida, uma
grande presenca dos sécies. E asse o apels que fags, esperande a largueza da
debate cieniifico que nos caracksriza, motvados pelos sevados desigrios da
Qrande AsSecacio Gue SOmas.



Aas investigadares das Cidncas da Comuricaclo, sem divida, mas Bmbém a
todos os investigadores da comunidade cientifica em geral, que sentem poder
conbibur pessoaimenle para o aprofurdemento da debate centifics gue
prapamas, difjo uma palava de saudacho, dizende gue sdo muta bem-vindas
a0 nesso VIl Congressa,

Ag malhores saudacies a lodos!

Moisés de Lemos Martins

NOTA DOS EDITORES

=MEIOS DIGITAIS E INDUSTRIAS CRIATIVAS - OS5 EFEITOS E
OS5 DESAFIOS DA GLOBALIZAGCAD

Eis o lema que molvou o4 invesligadones da SOPCOM - Associacio
Portuguesa de Cidneias da Comunicacio — para o seu VI Congresso. Esta
conferneia msumi-se como wm elo de ligacio prveligiado entre a
academia ¢ a4 empresas, entre produtares de comteddes & investipadares,
entfe  esludailes ¢ professored.  Procurando  estimular a  reflexdo,
colaborande na formacko umiversitdna ¢ contribuindo para a producio de
conbecimenlo sobie 0% processod que se articulam em resullado da
alteragiio nas condapibes de producio, difusio ¢ scesso dos mess digilais,

A era digital apresemta-nos wma sére de desafios sobre a relagio entre
tecnologia ¢ comumicacio, wscitindo a rellexdio dobre as mediaches
envolvidas nas novas condiges de sociabiludsde ¢ paralha de informagdes.
A complesidade destas wansformaghes (eram com gue novos debales se
abnsasem ao pensar &3 interfaces enlre lecnologia ¢ comportamento, que

envilve necessariamente comunicagio, likguagem ¢ cidadania.

Meste sentida, a SOPCOM convadava o5 mvestigadores a, enlre oulras, se
defronlarem com guesties las como: a) papel das redes seociais e oa
participagio dos sujenos na produgdo de conteddos dignais; b) implicacies
e possibalidades na educacio e comumicacio gue 08 novos media digilais e
a convergénoia eenolbsica permilem) ©) moves Ccendnes ecomomicos,
sociais, politicos, culurais e ecnolégioes gue a indisina de conteddos

digniais anteralivos vemn estimulando; d) hbridizscio de linguagens e
SIS



Iara stimpar esta abrangincia, conamos com ama longa lisia de convidados
e paricipantes, gque partilharam connoseo as suas experiéncias e refllexdes,
WVimdos de diversas dreas, e de diferentes pontos do espago lusddong e
iber-amencans, com diferentes formagies @ percursos, 04 seus contribubos
e andlises permilitam-nos BT uma visio mais global e complexa sobre a

COEURICE o,

Mo fnal, pensamoes gue conseguimos uma edigio de suceso, em que odos
aprenderam, todos participaram ¢ lodos contribuiram para fazer crescer a
comunidade de ciéncms da comunscacio em Pormegal,

0% editores
José Acpevedo

Moasis Lemies hMarting
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Iniroducie

s esieredtipos de género esifio fomemente meutidos ma acusl na socicdade,
sendo cloramewie sssumidos no consunss & em especial na publicidede, como
repoodutores  dis realidades socipis ¢ das ideclogins (Gofiman, 1979 Eles so
msimiladns peles pessoas durnanie o seu processo de socializagio pars & vida sdalis em
cspecial arevis da selevislo gue se foma oma des principais fonies utlizadas peles
oriangas ¢ dolescenies de aprenderem sobee sexe, (Rowmer et al, 303 Por exemplo, o
publichdade a suiomeiweis continm o remrsar o homem comoe dacisor {Momison, 2003 &
o utilizar 8 mulber como objecio (Pereirs ¢ Verlssima, 2006). Ma publicidede em geral,
o mubher & reirstada como estands mass interessads do que o homem com a oparéacia &
sendo mais nove do gee ele (Ford e al. 1998). De wma forma genal, a publicidsde iem
tendéncia om mostar o5 honsensa praticarem Jdesporio ¢ am embicmes profissionsis,
domedo dnfese & liberdade ¢ ovenpor (S lster e1 ol 15996}

Az mlheres tendem a eriticar estn publickdade, enquamto os homens tm
tendémcia &m terem arindes positivas em relagdo & ela (Rouner & il B005)

0 principal objecive desie estudo fod o de idemtificar ¢ saliser & presenca de
csiereiiipos de género na poblicidede emitida em Pomugal, procurssdo.se compresmder
commo 0 homem e a muller ersm reiraados na publicideds = em goe comexio.

Esterehtipos de pénera na socledade

Uma des primeims quesabes que se coloca nesw revisbo de lierours & o de
comprecmder como se desenvolven o proceso do género na sociedade pars
comprecnder oome %= imoculoram nels o estersitipos de génerc bem como oS
preconoeiios goe nos oricnizm pare o diseriminagio.

0 gémern, considemdo come am conceile goe Bos Mostn o papdis goe bomem
& mubler desenvolven m sociedade, wem sido ohjecio de sssdo por vinas eoriss, parm
s compresnder como ele pem evolaido a0 longo dos lempos ¢ como se mmenalize na
menie dis pessoas no sen processo de crescimenio. Temos os comentes peicokigicas que
diio dmlnse s processos intra peiquicos ne onenmgdo do desenvolvimento do género e
que se deseswvolversm o dois niveis, wm com o psicondlie fbrendo weo dos modedos de
identificeg®o (Freud, |908/1930), outro com o teona dos esquemss inclulde no

IGE:

discenvelvimenio cognitivo gee nos pemmiie diferencisr of 230s & consiruir SCripis &m
wmo deles (Bem, 1981; Morbss, Crame, Bemnsicin, & Siladi, 195X, As commenies
socicligicns que se focom nos deerminanies socio esiruirais pam justificar o
desenvolvimento do génere, onde o smius @ o poder desempenbam wm papel de releva,
comiribuindo pars criar wma hierarquio enire o6 géneros, marcads principalmeme pela
divisie sexual do trabalho, (Berger, Rosenholir & Feldiich, 1980; Eagly. 1987Ta).
Finzlmente tenws as cormentes bickigicas que procuram justificar o desenvolviments do
gimern no hese do diferenciagio dos papéis bioligicos desempenhsdos por machos &
fdmens para o reprodecko & & manuen:bo dos cepécies, o pamir dos suns carncterisicns
inmizmecas [ Tryers, 1970; Buss. 1983). Dogqui podemos inferir gee nemboma desine
correnites explica o gémero de forme completa ¢ goe serd um poooe de code uma o
mosirar como o realidnde se comeindl. A peonia da cognigho social numa perspectiva
intzgradom, procam  dizer-nos que exisle unm triade em que s Sopona o
desenvolvimento do género na nossa sociedade (Bondern, 1986, 1997 ¢ 1999) Temos
desta fomea que o gimero nko & opends uma carscieristica das pessoas, M uma
el social. que se maiemaliza numa refagio social que ¢ socislmente construida O
gimern conctivni uma forma de rapemlizar o sexo, ou o idestidede sevusl, srovis do
discurso e referese is fomas d= producio da disingbo emire os sexos [Ambneio 205,
p. 1070

s esteredipos de génenn vilo desie modo consolidando-se na sockedede oomo
ums simplificsglo pars designar as pessoas de o deiemmade gnepo que o diferencia
dos cmtres (Boker, 1999, Estamns peramte wna romlegem dos pessoss sssocisdas o mm
comjurmie de iregos, ususlmenie negatives pann wm deenminsdo grupo, o des malhens,
que Orienia pare preconcenos @ discriminagdo. O preconcein & dese modo corsiderndo
como uma atiiude negaiiva em relogio & wm deerminado grapo pare o gul =2 fez o
redugbo, simplificagho do esteredtipo (Smith & Mackie, 19935).

Aztim venficsse que pos Gbimos séoulos, o sociedsde sempre consideron o
mulber pams pesiclo mferor po bomem, discriminando-a ne sociedade ¢ no trabalha.
Esin discriminszfo, com base no que anterionmente dissemos, tem-s¢ seporiado numa
corsimegio social doo género ssiméimica, onde o mesculinn se anoore  numa
represeningio de omiversalidode ¢ o femimno weme comunidsde de invisives
(sobre sevmados imemadiavelmente diferentes dos homens {Amdncio, 2005 ). O que tem
comiribuido para que exisin um ideal femming de belers onde o corpo da mulher & visio
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cormna um “objecio”, cuja belers flsien determing como o8 oowos a julgam (Memn &
Giemary, 1957

Esterentipos de géners ¢ Publicldade

A Publicideds wmou-se umn parie mroml das nossas vides inserindo-se Do
nosse imagindno. Apsar do objecitve Olomo da publicidade ser o de apreseniar os
produtes ou servigos de 1zl fomea que leve as pessoas que o8 ¥EM & Comprares-nos, <o
& wm reprodutor dos modos de vida da sociedade onde se imcere. Loge iomou-se uma
die formas goe o socbededs urilize pars influenciar & orengas & 0s compornmenics dos
prssoss (hilner & Higgs, Hid)

Para & publicidade ser eficaz tem de bevar o pessoas & csiarem expostas o <la,
LT VET U QEINDD WMdis estiveren, mak das esiorfio propensas b compra do servigo ou
do produio publicimdo & & desenvaolver hdbines de comprn armvis das heoristicas gue
dispomibilizs (Barneed & Ehrenberg, 1997h A sun eficdein passa tnmbém  pelos
coniesisdos que disponibiliz que 1ém de zer os reproduiores da sociedsds onde s insere,
cm especial o que se refiere w0 quotidiane da vida para qee elas se possam rever neles.
Assim colocar cendrios & personagens do quotdisns & uma das esrstéigias. Reproduzic
os esieredtipos de pénerno de cads soviedede onde as pesas esilo inseridas & ouirs. O
gimero tem de ser reproderido na peblicidede de scordo com & realidode que € vivida
o cadn sociedade parn onde da se dinge. Fsi peprodugio sem side objecio de
comfestagla, WnE vez gue conduzia em muitss siusgdes & discrinvinag ko da neuller, Mos
ms de décadn de 1970 ox movimenios feminisias coOMBganam o précospar-se Ccom o
realidade discriminssdna dos media em relsg o ds molheres. Ak 5o presente existin wm
movwimnenio social mnis nos Estados Unidos coms na Eunopa gee tesderem cada wm de
sUl Mafeirs lentar minorer o descriminagdo da mulher, oo nivel do preconceit, mas nio
climimands os esteredtipos de género goe continumm ne nosss sociedade. mostrando gue
existem diferengas entre homsens ¢ nvalberes. Estas diferencas revelans-se, tambéng, na
corsineg o do seu self, conws produie das mprendizagens que vio realivando s loago do
seu desenvolvimemo. Alguns ouiores (Lemer, Orlos & Knapp, 1976) sugerem que o
self das mlheres iem slpomas das suns origens ma srecgbo gee o sus dimerslio corporal
suscila mos owtres, em especial mos honsens, O mesmos QULDPES FEEErem GO O COrpd
nos homess é visio como wm “processe” om gee i suns funghes corporsis esilo mks
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mesnciadns o poder fsico que ele pode exercer @ que apems ndleencism & ovalisgbo do
sen self flsbeo.

Arravés dos esteredtipos de género, s pessoas foMMam orengas iNCORGE enles
sobre o componamenio dos homsens = dos wmlheres, @nio como & suss pericins na
soviedade (Geis et el 19840 A publicidads ¢ em especial a selevisiva, exerce ama fone
pressio social par ter uma visho estereotipads do mundo ¢ da sociedsde & em especial o
relaiiva pos estepeitipos de génerne (Fereim &Verlssimao, 2006, 2008 & J004).

A publicidade comso reprodwiors das realidedes sociais ¢ das suss ideologim, oo
utilizar os bomens ¢ as malheres, vai farer veicaler ox esereltipos de gemero existenies
na sociedade (Gofman, 1979) Desin forma seogore que os homens & os malheres
mparecerem na publicidade essmes peranic um mdicador pan medir & #iudes gue
exisicm na sociedade sobre o géneno (Milner & Higgs, 304 Mo publicidade em geral,
o mulher ¢ retratada como estando maks interessads do que o homem com a aperécia e
sendo mads nove do goe ele (Fond etal 1995)

A mulher tem sido i utilizeda na publicidede por dess raedes principais:
pelo sen poder de imfluenciar & compra, criande ume dinensbo aspirncioral de
ideniificecio & pelo seu poder de sedugbo, amavis de um objecie de desejo, em egpecial
i sitm{des em que & uiilizada apens come elemenio de decorsglo (Capus & Ancelin,
2ihE).

Muims estades iém side desesvohidos nos dhlinos tempes sobre os esteredipos
de gémero no publicidade, na publicidede webevisiva (Ahlsormd, 207, Moo & Fimo,
1908, Valls-Fermader & Mominer-Viceme, 3007, Fumhen & Mak, 1999} ¢ na
publicidade em geral (Pereirad Verissines, D008, D008 3008 ¢ 2000 Destes estados
podemos verificar gee & publicidade veicula doi perfis complemmente diferenies, wm
porn o homem msociade o amividsdes socisk, no mabalbo, mais  sdEomo
desempenhinds papéis dominanies, owro para o mulher, om acividades no ler, comao
dona de casa, nadie, esposa € Edis coms objecto semal.

As invesiigngies reslimdes nos anos 80 ¢ ) do sévole XX proporcionarem sos
publicitirios unm smpls justificeglo para conlinuarems o reireWr o escredipos de
gimero . poblicideds (Momison, 3003, Especificemenic alguns dos  espedos
demonsirenmm goe., ewhom o6 panicipantes enmevisindos dissescem que nfio preferizm
0% esteppitipos a retrammr o bomem & & mulher na publicidode, &= suss rencplies oos
G € 6 S inlengdes de cOmprE MOsITEVAE Ums resposts mais fevorivel s

{Jre



Eensggens esiereotpades que & e madicionais (Couneney & Whapple, 1953 Ducker
& Tucker, 1977).

Az pessoas sefilem-se mais confoniveis com o esieredlipos por génerc na
publicidade, wma ver goe ml les & mak Gmilisar como repeedutor das reslidades socizis
(Craig, 1992), isto &, retratar um homsem mo irebalhe comoe wm profissions] fora de casa
¢ com produtos finsnceines, ¢ o malher em casa o poblicier produnes para a casa, com
idndes mais jovess ¢ o serem uiilizndoras dos produios (Allan & Coltrane, 199

A Publicidade a0 longo dos Gltimoes 30 anos posco evoluie sobre os esterediipos
de género ra publicidade, enshom o sevismo continue, assisie-s¢ & oma representagio da
mulber de fomea mais realisia scompanhando os passos que se 2m dodo na igusldade
de génere na sockedade (Coloane & Messimens, 2004 Genahl, e al 2003 Kim &
Lawry, B0}

O principal ohjective deste estudo foi o de idemtificar ¢ smaliser & presengs de
esterediipes de género na pablicidede emitida em Ponugal, procurssdo-se compressder
oomo o homem ¢ a mulher sio retmaindos ma poblicidede, em que comexies, @ gue
posigho ocupam reloivamente wm ao oo

Wlétndn

A primeinn fase passon pela defimigho dos meios & supones de gravaglo ¢ regisio
dos aniincies ¢ =ma ielusdo no corpes de andlise. Como crtdrios de inclusBo fiod
csizhelecids a presenga de pelo menos une persomagem humsing nie crismcn & o
produie anuncisdo fazer pare de categorizs de produie prevismente definidas, o ssher:
Produtes para o corpo, coidados de belera ¢ pessoats; Roupas, perfiomes e acessdnios;
Alimsenios de qualquer ipo ¢ bebidas nio alosdlicas: Resauranies ¢ espagos comerciis;
Servigos finemceinos ¢ separos; Elecmbnicos ¢ comunicsstes, TV, wlemibvers, DV
Produies para casa, incluimdo mobilias, limpems, ete.; Medicamendos de venda livre ¢
flicierapia; Auismdveis ¢ acessdnos de sutemidves, incha consbestiveis © reparagies;
Behidas deodlicas; Palses ¢ Turismso e Owiros gee podenam ser relevamies pars o
mmdline.

Relativaments aos meios foram gravades 84 boras de Televisio em prime rme,
nos principais canais de smal shemo (RTPI, SIC ¢ TVI) e em Imprensa forsm
oosulindos 137 tiulos (inchindo aprensa didna, semamal ¢ mensal) Relatvamenie

4

i

nos eios Publicidade Exterior foram visicnades & primcipais vies da cidade de Lishoa
durasse os mezses de Malho & Agosio A recolla de peqas poblichings decormew nos meeses
de Julho & Agosio d= 2010,

Girelha de Ansibise

A concepelio do grella de andlise de publicidade foi estruiursda com visin o
ohranger rés ¢ onpomenics:
1) Carsctenizngdo do mvimeio relaiivamente &0 mwio de difesle, & calegora de prodwo
comunicads & pespective mMarca
1) Descodificacks do amdmcio relativemente o dinensdes peicossocisis que podem
mstrar como homens @ malheres sho retraindos diferenciadamente contribaimds pam o
coraines o dos esteredtipos de género. Mestn parte fivmm incluldes vaniineis s como
s Presenga on meséncin de uma perscmagem principale e caracterizagbo shoio
demsogrisfica.
s 0 pomiewio do persosagem principal o seja, o ambiene bemane em que se
enconire esin figura, que permite coomgreender o mersegdo social.
& A nipologia da personsgens que nos remele pare wés tipos, ideal. fameda e
COMI.
s [ papel que o persoragem desempenta relstivaments ao produto remsstendo
porn o coneeiie de credibilidade sobre o promessa que & comunicsds, isio & == o
persomagem & rersads como unlizador do produts o como uma ssordade
i periva).
& Espago em que se desemroln o soplo ra mensagem, procurando idestificar se
ESlaNNos peranie uns espage plblice cu priveda.
s Cenirio onde decomre o oogho que pode assumir as meis venadss shemativs
desde ums cendino de entrevisin, de siluagdes do quotidisns, de sedugio ou de
NEDETEE.
3 Construgle da mersagem

Mesta parie o objective ¢ descrever o forma como o mensagem & construlda
tendo em comts aspectos relacionsdes com tEomicas de persmscho” recomentes na
comnunicagls publiciviria. Os conteidos das mensagens sbo seporados por um tipo de
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o no discurss jecomo por exemplo & ubiliesgbs de um iom humoristics sensusl) que
provocn efeiios mo alveOs velores sssocindos aos prodmos ¢ irensmniiidos na
publickdade refleciem beneficios goe s fiorm oomregponder o crengos imegranies do
universo pessoal & social do consumddor, provocamdo o csinbelecimento de uma
mesocispko enire o produte @ o marca. Por outre ledo, as macs consmicam uma
PECOMPETSd G0 UM VANEGem pam os consumidornes com & imenglo de se destacarem
diz mames ooncomenics. A Tecompensa pode iredurir-s: mama  vaningens mais
subjectiva como aprovagko social ou reforgo da aulo-estima, ou em viviEgens mais
priticas como obiengbo de prémios ou mesmo obiengio de prazer no unliapio dos
produios. A cor screscemis informagho simbdlics s cendnios, bS pErsONEEns o0 boS
ohjerios, comaribaindo pars o criagle de personalidades ¢ o conotagio com deerminad s
sensaQiies, sendo por iss0, UM aspecto & 1T M CONIE B0 MoEenic de onar uma
identidade pars as narcas € aumeniar o indice de recordagiio dos produtos. Pars além da
sun componemie esiéticn, que deve egredar oo consumidor, a cor apresenin significados
corvencionalmenie aceites que amplificam o valor do prodmo.

Procedimentes de andilise

Para efecmer a descodificagie da poblicidede  forsm  uiilizades  duss
investigadoras, independemtes dos investigndores, com wma vosia experidncia de
webalby de andlise d= publicidede & quem i dods formeglo sobre os critémios de
desoodificasbo da poblicideds relotivamente sos ens em andlise. Foram efecosadee
milises independenies & 28 mensagens poblicidnas do corpus e verificos.se que
segundo o crilénics de Kossarjian {1977) existia ema concordingia que o entre
A3% ¢ 100F% emtre as duss analisms, o que & om nivel de sceitapio hasante devmdo =
mostn & aceitagie desin andlisz.

Resultados

Uibmervou-ge gqoe o poblicideds anslissda quoe apresenm perscragens hunsanss
(nio animadas ¢ nbo crionfas] se enconire insenda predominamement: Em ENpRENsa
(49,9%) seguida de welevisio (46790 Em Publicidsde Extenor (Oundoer) o
poercemiagem de anincios enconrsdos ¢ minima {3,4%)

IGZ5

A publicidade guoe inclui persoragess bemanos predoming em caoiegonas de
produios associndos o moda & esética (Produms pars o corpo, cuidados de belem e
pessoic com 26.4%, Roupa, perfiomes & soessimios oom 14.9%%) & & prodeios de oedem
mamis sensorigl come Alieenios & bebidazs nbo aleodlices em 12,76 ¢ minda oulrss
categoriss que podem estor sssociadas a oatras fomeas Je consumss ¢ lazer is como o
categonia de Fesmuraghe ¢ Espagos Comercisis que represenia cerca de 7,6% dos
mmeics  analisados.  Belmivament: b restonies  colegonas  identificadas  todes
mecsenism pesos nferiores gos voram eoire 7.5% ¢ 1,76 Mo colegona “Cuiros”
foram incluidos produiss que nbe s¢ iniegram em nenhuma des coegonas previsis e
que incliem prodmos como por cxempls cadeim para bebé, fesival de misica e
coasulindonie, enive cuiros.

A prsenga de personigens nas mensigens pohliciidrias represeninm o wm
clementa de referdéneia que permite ao receplor criar d¢ forma mais eficaz mecanismoes
de ideniificaybo, quer s=jam de semelhancn, quer aspimciomais. P alémn do papel que
desempenhom fsoe @0 prodeio ou servigo, os persomagers veionlam valores ¢ estilos de
wida que procuram ir ao enconirne do parimdeso do recepoor. s conduz o gue uma
persomagem, quer desempenhe wm papel primcipal oo secundiéno, nis sea seleccionado
de formea aleatbrin, mas sim de forma onienmads & cosreme com o8 objectivos da
comunicaghe. A primeira funglo da personagem &, deste modo, activar mecanisnes de
idemifice o gue imdusmn de olgums foma o desejo goe o coosumidor possa ter de “ser
como” 35 porsonigens apresenindas ou gue cle == revejo nelas.

Carscteriragio da persohifem nas mensagens.

A cemmcterizagio desss personsgens val ser matenalizads nom perfil que
COMESE M PENETO, SEP8s o grups 2, & classe social ¢ origem da personagem, rursl
o4 urbana,

Relativemente g0 génere os resulindos excomirem.se na Tabels

Tabela | - Giéneso di personagem

Frecumeia B
Femizinn EW BT
hasubne 19 T
Ambas [ 13
Toal 4n kil
4
LG E



As mensagens enconimndas nes caegoris de produtcs definidss neostraram que
3ts, T4 possuism uma persoragem do gémero fermininge @ apenss 51,1% mmm do género
masouling. Esie resulisalo sugere-mos que o mulher na publicidade em geral & urilizads
Eaicrinranenic como personigem principal, embors em relagio o S0 | Pereire o o,
HW¥) o percentagem de homens wenha subide virios ponbos oom & consequente descida
dis mulheres.

Esizs perscsagers podem camcterizar-se ool sendo um jovem adulio (67,3%)
ou adulio de meia-idede (18.5%). Embora o5 adules de meia-idads estejom a aparecer
om wimero mais elevedo do que em SRdes dasses AH (T7.5%%), observou-se uma
mvershe de clsses socisis que passaram o ser dis mais elevodes em deinimenios. dos
meédins & essencialmente utbano |77 3%,

Por gémero verifics-se que existe assimema csmisticamente significativa. Assim
s malberes como persoragem principal emergem oo mais novas do que os homers
(65,945 pam I19%) ¢ ra meis-idede emergem os homens ems makoria (32,3% pam
3o, 6% pare um gl guadredo de 27,38 & po 0L,

Esies resmhsdos embo conforme os gee foram enconirsdes por Femham e bMark
(1954 em que s mulberes s30 reraadas ne poblicidade como sendo mais jovers do
que o6 bomers. (0 que 5= constals aqui de relevants & o focto de os homers emergirem

mais na meis-idode

Confexvio da Personagens

As personagens esiio sempee associsdas o um determinado conlexio & gue se
A O pofto principa] pans o imerscgdo social guee se pode desenvalver. Os realindes
enconinm -2 na Tabela X

Tabeln 2 - Comtenio da perscmagem
Froguincia  Porceomgem

5 o Bl ulher [1%] I3
Emscncmiirrentc Femizina W (1R
Mascubne ¢ Fermimra o 169
54 IU'm Hommem 57 1389
E msencml rrenite Masulne 51 Ixn
Essencol mente de Croncas [ ] 44

Total 40 1

Iii%n

Esies resuhndos mosire-nos que ns METRagens Poasuemn U carbeier manado
pelo génere femimmo com 306% das mezsagens. [Dos ondlises wenficos= goe o
comienio marca significsivemente o géneno de personagemn principal. & personsgem sb
por si ioma-se um elemenio imponenie para veicular os objectivos de mensagem.
Contrarismente oo analisado em W09 s mensagess sfio marmdes scsenwinlmenie pelo
girern femninine. Quando o comexto ¢ essencislmente feminine a personsgem principal
¢ feminiza & quasdo o conlexto ¢ essexcinlmenie nesculine & personagem principal &
masouling.

Tipe de Persomagem

A cemcterizagdo da perscmagem envolve lambém o tpo de modelo gee vai
desempenhar pam o piblico-alvo. Esie modelo pode representer o papel de pessoa
comum, ou seja. alguém que procurs reproduir o quotidisns des pessoas que se
CICONITAm & maioria na poecs realidade, ou shpeém que remete pam om dominio do
ideal, geer szja de belern, quer de sisus ma sociedade. Os resulisdos enoontram-se na
Tahela 5.

Fousan whesl I &
Possoa comem 1458 i
Pousaa famicsa =] 154
Total iR [ELIHT]

Esies resulmdos mostramemnes gqoe o opo priscipal de persomagens se enguadmm

na pessoa ideal (44,9%) desenvolvendo um mecensmo de identificagbo por aspimgio e

o pessoa fancsa (15.6%) desenvobvendo o mesmo mecanimmo de  adendficagbo

mpiracional. A pessoa comvem emerge em 53,5% de mermagens. Em relagbo o 3HH

cslmmios o essisii o uma dimiseigho da pessoa fsmoss @ um sunsenin da. pessos comem,
o que poderd esinr relscionado oom a crse que esth em omrso.

Amalizando por género verifica-se que existem diferendas signifontivas pele gai
quadrado 71,037 & p: 0, cones =2 pode verificar na tabela 4.
Tabeled- Tipude prumaes por glaco

— Tywdcperomen Hrmis Melbre
Prmon Comem A Y
Pz ke 1Y [ Ei]
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Prwon Famesa Ihi% 1 2.5%
mande & personagern principal ¢ masculing predomimam &s  persomagens
comuns & o idemis Quands o personsgem principal & feminiea predomisam &

persomagers  idenis. Esiss resulindos conbmriam o observado ems 2009 onde o
distribmigio ere pegular sem esies pssimeemins. Eses dodos segerem que exisie uma
prevoups; o mebor na aciualidsde por mulheres mais bele do que d= homess.

Papel da Personagem

As personagens mas mensagens descmpenbam determinsdos papdis goe wiio
SETVIT MEdis uma vez como models de idemificecbo par o piblico-alve. Os papéis
podem ser os mais diversos que s enquadram numa tpologa como o resuliados no
whels 3 nos et
Taseks 5. Papel i prorsimagem

Papcl fresumen Percantagern
[y E—— [T =5
Avrridade Ti% BT
Cheras 4 ]
Totl 4iF LLD

Esies resalindos sagerens que o msorna dis personagess desemnpenhs wmn papel
na sogio do mezsagem, dividido essencinlmesie em oés grupos, o de uilEsdor /
corsumidor (46.3%), o que fomece imformacio sobre o produle como wma smondade
que procomn nfleencisr ou fomecer iesemmnbo sobre o proden. Eswes dois papéis sbo
06 Qo¢ s emoonirem nd moborn dos messagens malssdss no Observaibrio do
Poblicidade extre 2001 ¢ 2010

Amalizadas s diferencos por génern verifica-se que ndo exisem diferengas por
gimern, dismibmindo-se uniformemente pelos vinos papéis, o que nbo esth de scordo
commn 06 trabalhos anienores noneadomene ne meta anélise de Funham e Mark (1999,
e NoUires mvestigagies | Siembagen et ol 2004%; Moo & Pimio, 1998)

Ucupacie

IGET

A orupsgho ¢ m acividades desenvolvides ne encensglio publiciidra sho
dinsensies muito imporiomies pare os mecankmos de identificagio que s mencagens
pretendem gerar. Parn além das carscieristices das persomagens ¢ imponanse saber o que
elas estlo & fazer. Os resulindos enconirem-se na Tabels .

Tabela & - Deupagln

e F 3 Percenbagem
Sl ou laser jeio s torma ol 3 cospacie, ma saisic) 147 2
Profimierms pouco Hicados { sa El T
“ua (arribia m-:l::]:h-:th:ilr o 9 *
Profisienss (Fabalbo, cmprege com prastigiol E el
Ot | coupacis ambagpua ou indccnmensda) [E=3 al,l
Total ¥ Lmg

A ocupsclo desempenhads pels perscsagem priscipal dess mensagens &
bemicamemie o dominie di social ou lozer (48, 2%

Por ginero (Tebela 7) verificn.se que os ooopaghes dos personagens princips
mastram ter distribuipbes diferentes de acordo com o género stravés da esimistica do
qui quadmdn (52 54 — poll, ({1 As mulheres encomtramese mais do que os bomens em
pctividedes domestices ma familin (34% mpulberes e 0% bomens). Os homens
enconimnm-s mak de que g mulberes e scividedss socigis (31 2% bomers ¢ 39, 1%
mulberesp. As mulhenes aparecem mas mersagers em siusgies menos conieuelizados
cogpacionalmenie do goe os homens, (30, ™% bomess & 3004% mulheres) uma ver gue
clas emergem mais como figurss decortivas. Estes resulidos estio &m cofsondneis
oom o emeonreds m mmona dos esindos efecomados oo longo dos investigeghes
(Furnham & Mark. 999, Pepeim & Verissimao, 2007 & hiiE),

Tabela 7. Dafercngas mpmiBealvas por Genen dquasio & aoipagda

Ceupacis Homczs Mulbicres
Social F 3%
Ma Emila activicedos domesticas) L e
Somn coslenin i 1 5048

Mo contexto da ccupaghio ¢ nko s procursmos ainda verificar se os perscragens
siio pminomes € independemies ou por owiro bde dependenies relarvamenie s ouines.
s resultados encontram-se ma Tebeln 8.

Tabela 8 - Papel relalivo & aluisgdho

Fape Fregumen Fereemingen
A pismormn ic de muires 32 kL2
Deperedenic rramcTic 30w Cuiros 57 X9
Chairas p 449
Tkl SiF 1 el

i3
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U resulados segerem-nos goe o maioris das personagens principais s& enomir
o sitmaghes muidnomas independenies dos outros (81 %),

Verifica-se goe musiem diferenqns esististicomente significoiivas por gémero
onde o gui quadmdo é de 51,057 & com um pe Q000 O resuliados enconomm-== na
Tl 9.

Tabela ¥ - Page] relalovo d salisio Por Génens

Papel Homens B ubhercs
i Indeponsdonic dc outns LA BRI
Decperederic B clabvamesic aos Chairas 3,7 110,355

Esies resulmdos sugeremn que os homsens ensergems em mais sitmghes de
mmonomia de gee os malheres & que, omo sisghes goe pepresenlam dependéncia
refarivamenie a ouros, predomiam s molberes. Esies pesohisdos confirmem o
resmhados iniemaconis da meis andlise de Fursbanm ¢ BMerk | 1990),

Laseal

As mensagens desenrolamese em deienminados locss de scordo com o5 sees
objectivos. Mo grella procuramos analisar essencialmemie s & &oqlo deccmia em
cEpagos N inleror de umea habimgdo cu wo sew exterior. Os reahedos enconiram-se na
Tabedn 10.

Tabels 10- Local emde se descnrols o wgio

Ll trogeemea Peroavapsm
Form casa b LA
oo Lar L] ax
Urminses | lsddrrmenado 132 L]

Por género verificam-s2 diferengas significstivas com o g quadrsds 28657 &
po (LN come se pode verifeor m Tebels 11.
Tabela 11 - Local onde s disamnele g sl poe Génens

Liocad Hommens Bl ubherzs
Fora camm 6T ad dh
{Coomn {Lard A7 14, 7%

% homens emergem mais em sitmghes for de casa dio goe os malheres & esins
mais ne lor do que os homens. Esies dados esifo de acordo com o esmedos
miernacionais (Furnhsm & Mark, 1999 Pereim & Verbssimo, 2008, 2006 & 2008,
Pereirn et al, 2004).

MG

Ma propredsds do espago procoromos confimear s& i pErsORAgERS SshaVEm
num espago piblico ou priveda. Os resulmdos eneonirasm.se na tshels 12

Tabela 11 - Propredade do cspago

[Espaco Froguénce Perocniapem
Pahlico 111 455
Privada [ (19
b ¢ Indcirrmnadn 155 e
Tl 40K [

s resulindos ssgerem-nos que o5 PETSONBEETs S SNCONITANE NGS Ml ga
casencinlmenie mam espago pihlico (43, 3%) ¢ openas em 16,86% num espagoe privado.
Por génere venifica-se qoe existem diferenges esmtisticanenie significaiivas oo nivel da
esististicn do qui quedmds 29294 com wm p: G000 Os resulisdos enconirems-se na
Takbeln 15,

Tabsla 13- Proprodsls de s pis Ginene

Espago Heenens Whalberes
Fiblico 50, 1%, £ R
Frovade: 126 la4%

Ux homens emergem mais em espaqos pliblicos & ax malberes smespagos
privedes (ks emereitipos revelans-se deste gmande as mulberes sio retmindas mais
frequendementes goe os homens em simaghes fomiliares (tom onangas) ¢ os homes
mparecern mais veres em sitmgies profissionsis]Yalls-Ferandez & BManine-Yicenie,
WY, Pereirn et ol J0E)). O papel esiereotipado da personsgem ceniral relativamsenie

ms oulpos mostra @ mralher como mais dependenie (como mbe ¢ esposa] ¢ o homem
Eais pulinome |[ome profissicoal oo celebndade ) [ Sveinhagen et al, 2009

Encenagiies

As mensagens sbo concehidas com determinados enquadramenios, de scordo
OGN 06 SRS objectivos, ben coids com a5 sotividodes goe nels oo colocsdas. Assim,
temos de entender em primeino ugar o modo como of espapos. sio consimuidos & como
diio forga. sk conteddos dos mersagens no coniexio da milise

Para @ imlcrprelsr 68 mensigens. foi construlde wme grelhs com wm conjamo
olargndo d= simnghes ilpices, gee nos permitin codificer & maioria dos cendrnios
enconimdoG. U resultados encontmm-se na isheln 14,

(&}
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Tabela 14 — Cendiaia s Mensagpen

T —— F
Cenaric dr Sauscin da Qustidiaen [Tl 45
Conane Maturers i 5
Lonanies dr Sedegde: | Sermumlduds LT 4.1
Cenane dc Estrevmta | Tewicrmusho f [ K
Cenarie Bl | Misicrame | Fon de Comem 2 [ 1]
Cretrom 57 344

Todal 4R LB

Dos cendrios identificodos, os domimanres sbo o5 de sipmagdes do gootidinno
(34, 5%} seguindo-se os cemdnios do raterers (30 3%, O resinnies sl residusis.
Por génern venifics-se gee existem diferengas significatives, oo nivel da esimistica do
qui quadrado 36, 834 e p: 0,005, Os resulados enconram-se ma inbela 15

Tabela 13 — Cendirios nos mezsagens por (rEnero

Lemarias Homczs Bdutharzs
Cordrio dc Sadwacin do Quctidiann Il T
{Crrdrio Maturees ] 18, 5%
Cordrie dc Saducio | Scrmunlideds 0% 5%
{Ccrorio dc Extrevisty | Tiosdtomusho A% [

O homtems coconinsi-os muis 0o guobduns ¢ momaeer. Es sl di sedigis
sensualideds cheerva-se o predominio de presenca das malheres.

Consirupds da messagem

Os comeddos de wma mensagem sbo um clements fondameniz]l para se
comprecnder a corsmeglio da mensagem & os efciios previsives goe ela podent ter no
seu plblico-give. A endlice da consirugdo da mensegens engloba uns comparao de
fariores, goe viio desde o wm do discerse, 5o sea tipo, bs informagies, aos opelos aé po
tpo de argomenios qoe sbo uilndos. A primem mdlise & ser deseriin, cenirs-se Do
tom do discarss enconimda.

Tam de [scurss

Iis:

s primeiros pesalisdos procuram conhecer o m do dsowrse, o £ o forma
o que ele aparece para o qualificar. Ok resulmdos enconrem.se na Tabels 16
Takeka U - Tim e Dhaciinsn

Tom do decuso Freguéacia Peacnia
Dmcerso mamatre m B4,7
Dmcerso smsml scduior L) 138
Dscerso umoratco ] Lk
Dimcerss snimesial ( smidlpco i (1]
Dcerso cefdrncs 15 3,1
[Emcerso lipn pomocenal | 2
Total aF LELD

Miestas meTmagens ecslamos cssencialmenie peranie wm discurse  namativo
(66, s} Os outros 1ons sdo quase residusis pars este comjumio de mensagess.
Por género da personsggem principal, verifica-se goe & mulher domnima em quase todos os
tipos de discursos excepin no humsoristico onde prevalece o homem, como a Tabela 54
nos masire. Mos discursos, mamatve & promocionsl os géneros nbo se diferenciom (g
quadmdo XT064 ¢ p: 0003}, nos restanies as diferencns sbo sipmiflctives, com as
maulberes mmis no sensualseduior, eufbnee & sentinenial @ s homsens o bemoriion.
Esmmos numa dinsens o mads sfeciva pssocisdn & mulher.

Tabela 17— Difercngas sagnilacalivas cotes hostens © midlhenss pasa o o de discuso

Tom [iscerss Homcms Il beron
Sentwrecnitsl 4, T8 1.5
Sereuml Sedienr 10, 05,54
Humoritico 8.0 4,75
Fultrico 6% 4.9%

Valores do Produto

Mesia anilise procursmos efecooar um estedo mais deinlhado dos oremgas que se
cnonbram associsdas aos produtes, uma vee goe sho elas goe permitem, 3 wma forma
mais ripida ¢ eficaz, que o plblico-alvo emshelera o sus ligagie ao prodmo e,
cofeqUEnEmente, i marca

s valores mssociados o produms nbo pbm, dese modo, spenss o fungbo de
pissar imformagho sobee as camcierisicrs do produie, proosmm mmbém fomecer oo
coasumidor mformagio sobre os seis beneficios incluindo-o ne se universa pessoal ¢
souial.

s resultados sobre os walores pare esie opo de poblicidade, enconram-se no
mbela 18.

Tabela 18 - Vilores princpas do produis
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Malores de Prechate Fresumes Porcentapem
1 306 5

sarhelize
L itane, pribces, mmplo 172 411
Eficacia [E] i
Conlanca [ 30
o vzl Ed 303
Respomsablidads =] 14,7
Egudibes & Harrmania 3T on
Dt e e 4 &0
_Afiiagtn 1 ik

s resulados sobre esie tipe de publicidsde estio soponados essencialmsene em
valores que nos remeiem parn mme associsgho do prodeo a uma dikensbo simbdelica
1504%) ¢ em seguida noagoeles que associom o produin @ dimensbes  mais
instumenmis coms o produie ser wnlicinio, pritoo e simples (42.1%), ser eficar
159, 1%a) & de confiangs (3, [%5)

Esizmos peronie wma ansfepéncia das personggens para o produic o dois niveis:
um nivel mtangivel como o simbdlico, gee podemos der o produie oo nas marcos,
msociadas essencialmmente a personggens ideais |gai quadrado 110034 & po00M E ouiro
nivel mais wengivel conss o prodmo ser de confisncs (gu quadmeds 12,285 & p: 0U002) &
ser utilithria, pritico ¢ soples (qui guadrade 6,129 ¢ pe U0d) sssociado o persoragens
cRsendinlmenie comns.

Desenvolvends uma andlise por género [Tabela 19) verificamos goe exisiem
basizmies diferengis nesie comjumin de valores. Assimy iemos associado B0 gémero
masculing, o resporsabilidads ¢ o simbdlico, ¢ o femining, o equilioio, o soudével ¢ o
cficiicia.

Tabela 15 - Diferencas sigmieativis for gl quans o valores & prodils

Valores de Preduio Homes W lberes (i cpasdirsds p
Resprmsrec] FEE L .54 13,188 [FAL|
Sammhodion S, 1% AT 578 1037
Saudavel 110 LAl 10,357 0%
Emnlibria [F [ L4 13,430 [IATA]
Eficicia Bl 4T 4% 1T ATS 1100

Esies resulimdos mosirom doas bogicas essociades ao homem ¢ & mulher na
publicidade. & fiporn mosculing & mais associnde o valores de resporsabilidade e
walores simsbdlicos. o que esiard impliciamenie ligade uma dimesslo onentads para o
social, enquanic que a fgura femming esid mais associnda o valores de sobde, de
ogaillbne & de eficicia des prodmos, valores estes nomalmente ligados o dimensdes
familinres oriemtadas pars o responsabilidade de gemntin do bem esior e equilibrio
familinr.

1]

irk-

Principais receampessas proporcenades so pihleo-alvo

Uma ours dimensdo dos contefidos dis mensagess esoh relocionads com s

viiEgens Jos os consumidores pedem obier com & aquisicio do produte. As formas de
recomperass mais oilizedas nesie tipe de mersagens enconiram-s2 na tabela 20

Tabsla - Recisipenass proponsonidas pelis stoadigins

Focompoms Frogeénoa Perccniagem
Apeovscio sl | Relorgo da posscio secial de g a L4 |
Rzforeo do sl aslc-cshima - ] L]
Rzcompme prtxa, prémios, mis osto Iis A
Proporcina praser 2 uiilagio do prodeis a3 154
Menberma 1 2
Tomul 4iF L

Esies resultados mostram-ns goe o fecompensa Maioridng proporcionada por
exle Tipo de messagens € o que procam reforgar o self do piblico-alvo com a aguisiglio
do produio | 30,55

Por gémero (Tabela 21) verifica-se goe o recompensas oo mivel do reforgo do
selfl ¢ pmo-cslimng sUrgens maioriarisments quande o género dominanie na Mensagem
publicitiria & o feminine. por oposicho 4 recompemsa prifca, em que o géEeEro
domimante da personzgens ¢ o masculing, @l que i observade no estado de 2009, As
diferengns sbo significarivas pele qui qoadrado de 27,227 coms wm p: 0001

Tabela 21 - Difesengi sigmiicatiis pos péadeo guanko s Tpo de stoompses

Topa de reao Homczs Sl boren
Aprevvacio socal | Refergo da pessclio socal do mijcio 185 [
Edorge do scl, suin-csiima & 5y 57.3%
Eooompeesa prtica, préms, aabc outros 2% 2500
Fropoeciona praser 3wt irs—o- do prodein 17, 3% 10,35

Verifica-se que as recomperses heddnicas ¢ onliiriss s enconiram mas
mesociddas &0 bomen, enquanio na rralher slio & mais mdividuais.

Amdilise Cromeiics

A cof, & m Poblicidade, um dos elementos com maor complexidade plistica.
Commegs por ser wea expendneis sexconial @ por o mmponante 5 composicho de mm
e bo, ptraindo & mencho do corsamidor e comtribuinde par o crisglo do espago de

4
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represeningio. A cor constiini wme imponase fonie comunicagie visusl pois esih
carregnda de informagio. (Dondis, 1994).

As pores iTansmiens emogdes @ podem ser imisspreiadas como cores alegres,
wristes, vibranies ou spagedss. Mo campo da publicidade & sun escolba nunce & um acio
grabailo, ji que as cofes sbo usndes pan PN conceibis oU sentinenios € ojudar &
veioaler o comelide emoecionz] da mensagens. O sl come cor greferida de mais de
meinds do populaglo acidenial (Pesiouresa, 1997) & wma cor associsda 8o espago. oo
nfinito & 4 serenidade, com uma constaplin de profndidede & em sinvahiseo de
fresomr. O verde, liga-se & ranirers & 4 scologins mas inmbémn & ssperange. i coragem &
i forpmra. Sk ambas cones friss & calmanies, sdequadas § fungdo d= fundo sobre o qual
se pode reskar uma forme, e predomingm na comunicagio de produms dingedoes o
revém mascidos mié 1 ano.

1 vermelho & wma cor que chama & stengbo, especialmente da erimgas, #vocn o
dinamisma, 6 forca, o paixks, o color & o matividede. O anarels represenmdo cso
ligado & temine;bo, i cuforia ¢ & onginalidade, sendo corsidernda & cor mais clare, o
nuis olegre, a mais jovem e brilhamie de iodes s cores. E ambém sgecls goe mni o
mengho mais rapidamenic a0 longe. Ambas slo cores guenies & emergéticas que se
pdequam & segesiio da ooglbo ¢ comsegam o e ulilonds em aniEwios o prodwos
dirigides a criangas com mas de dois oo, (s resulindos da onsdlise encontmm-se na
Takeln 32,

Tabela 27— Palcta cromilica dis mensapems

Cor Frageincs Pereeslagem
Aceul L] T
Vermelha A5 L5%
Verde il 14,1
Laranm » s
R 15 A
Mctalicos. zineas | &1
Pele i a0
Amarcio 17 alr
Ronos, | dbwes 15 LY
Branco 13 L
Box 12 ra
Proie # -5
Ceundo & 1.5
Cmiaeha 1 s
Esrdemun 1 s
Tl i Hindd

A gama de cores unliznds & besmente diversificade, embora possamos cbservar
umm cerio dominio do cor wul, cor principal em 22, 7% des mensagers, sepoida das oores
vemeelhas | 13.5%) & dos verdes | 14, %)

U4

Por gémero da personsgem principel verificans-se diferemgas estaiisticansenis
sigmificativas mas cores das mencegens amvis do qui quadreds T 430 com mm po
(. DD,

Tabelka 13 - Palola cromidiec Jdid sirmsagens por génsns
Masceline  Foninmo  Ambo

i, cinras 1, 1% £ 21
Braecn 4% Lirs 2%
¥emde 150rs 1185 e
¥erme ko 1. 13,5% Lol
Asrert b 1 L% 20
Prei T, 1% Lirs 1
Rema 4% 11.5% 5,0
Lamazja 1R EE% 1L
Dlermrace: P L% 0
Rirees, Lilascs [T % 21
Pele 3,1% B TT
Beje 308 1% A

U resulados meostram que & personsgem mascaling estio nssocisdss m oores
meidlicas ¢ cinzss, o smarels & o preio. A femining esido sssocisdes as cores, bramea,
rosa, dourado, poxos e [Eleses & pele. A aabas 0o persomagens esibo oo iades b oores,
werde, verme lho e beje, sendo em albermariva o persona gem masculina.

Conclesiies

As menskgens sbo morcsdss por um conbexic essencizlmene feminimo, onde
prevalece o mulker em demimento do bomem. Esimmos o woltar o uma publicidade com
o mulber o dominar ros mensagers emindas, reforcends o esteredipo de género de elo
marcar o sus sensunlidnde e capacidade de miraogfo.

Pode comcluir-se, com esie mobalbn, que & poblicidede veiool dok universos
porieiinmente distinios e temws de género, contnuando a revelor os esierediipos de
gimern, mas sem uma dimens e objectiva de discriminsgbo ds molker. Enconimmos. ns
EensEgens um universo masculno, mais ghobal, socisl ¢ dominanie ¢ um femimmmn,
mmis dicil, suave, mema disnensio muis inCEmisia & resinim.

U esteredtipos de géneros, no woniverss masculine reveliram-se pimvés de
PTscEagers sio dmenciklmenie comins oo fmosks, pssocikdos susides sociis & de
lazer o semellanga do enconimdoe &m csndos omenones, (Fomahemd Mark, 19949,
Pereirn & Verissinss, 2004, B ¢ 2008, Pereire @ al, 2HH), oom mals sslonomio,
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e maorarmmenie fom de cesa, num espago pablios, sssociadns & cendnios do
quotdisnn, de nafrezs ¢ o derem tesiemunho sobee o produto, represenimdo figums de
credibilidade e autoridade

manio ans esieredlipes de génern represenindos peless personsgens feminings,
verificou-se que neste oniverse as mulheres sio predominmmiements remamdas como
modelos ideais revelando & iendéncia pars o esteredtipo de género em goe o mubher iem
um perfil de persomagem idealizade pars fazer valer o sun sracglo & evenbmalmenis
sensuslideds. Como estamos numa seciedade onde o calic doe corpe domima, o
persoragem feminins iem de sparecer coma um ideal de belesn, valor que vai mnsferic
parn o produio que esid a poblicior A personagem femining € imegrads num conexio
fammiliar sem gramde relevincia pars uma ocupsglo profissionsl, semdo representads em
situapfies d= dependdneia familisr ou ecomdmicn, &m espapos ou bacais privedos como o
lor (Fomahem & Merk, 1999, Pereira & Verissineo, 2005, 3006 ¢ 2008, Pereira et al,
20K

s papéis desempentados pelas personagers de wilizsdor ¢ swionidede sobre o
produin ndo apreseninm diferengas enire o ginero dis porsomagess  principas, oo
comtrario do emconirado em invesiEngies anleriones em que o género masculine esava
sempre pssociade o uma auboridade sobre o prodeo (Fumahom e Mark, 1990

A corinegho do discurso pabliciidno revels iguslmene dois sniversos distimios
que Pemelem pare o presenga de esterediipos de gémero reforpando ox papés
represenindos pelss personegens. Assim o papel mesculing é corscierimdo por wm
discurso bemorisiico associndo ao social ¢ a0 lazer, veiculando valores de prodwio
smbdlioes ¢ de responsobilbdade ¢ recompensas de prazer ¢ facilidade de wilizncbo.
Este universo masculins & envolvido e cores predominanies como o metdlico, o cimen,
o mmarelo & o preo.

Mo que diz respeitd 50 universo feminifo @ 60 oS CAMACIENIZE O MENSIEEM
mesociadn & personsgem femnining, predomiza uns tom sentinsenml ¢ sercusl goe permite
o reve lszbo de emoplies & apacidade de airecio. Os valones do produio sbo do domdmio
dox saudirvel, do equilibrio ¢ da eficioa, goe lhe pemmiie revelar o responssbilidade pela
fzmilia, o egulibric pam momer o nvonds ras sms regns ¢ o eficicia o mosirer que
sabe o goe ¢ adequade para o lar ¢ o famdlis. As<im s recompensas ireeemitidas passsm
pelz aproveglo social ¢ pelo reforgo da auio-esting. As oores que enguadmm o universo
de personagens femininas sko o branoe, rosa, doamdo, rome & pele.

BG4

Em amhas as personagess. mosoulings ¢ femimines, enconiramoesss cores, verde,
versetho @ larenja, rendo sempee conws altemariva maioniniris & personggem mascoling.
Wenficanwes desie mode o universs masculing oom wma palels cromitica mMuso maks
diversificads, com cores mais vivas € ogressivas ¢ o feminiie com Um Universo mas
PESWIAD € COM COTEs EiS SUVES.

Verifica-se gee oo longe dos anos em gee os auiores idm esindado esie tema
(Pereirs & Verlssime, 2005, 2006 ¢ 2008, Pereira e al, 2009} una evelugdo da malher o
SOUpAr O EEpAGD U SrE Tesito dos homess ¢ vice-versd. O que mosira uma tendéncia
parn reduxir os ederasdtipos de género sem ninda ox elinvnar. O que é relevenie & que
ndio se emconire de forma objectiva e clam uma discriminaglo quer do génern femiming,
quer div maseulino.
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