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PreAmbulo

O texto que agora é dado a estampa resulta da conferén-
cia apresentada no Museu dos Condes de Castro Guimaraes,
tendo sido no entanto profundamente alterado, ja que o nos-
so pensamento em relagdo a matéria em apreco tem vindo a
modificar-se, para tal contribuindo em muito o debate que
sucedeu a conferéncia no fornecimento de novos dados e no-
vas pistas, sendo de destacar a decisiva intervengdo do Prof.
Almerindo Lessa, a quem este texto é dedicado.

Ao propor a abordagem de um tema tdo abrangente
quanto possivel como "o homem vestido" ha que sistematizar
e desenvolver essencialmente dois pontos:

12 Porque se veste o Homem?
22 Como se veste o Homem?

0 primeiro ponto leva-nos as razdes de ser do vestuario,
que podem ser encontradas através de explicagées histérico-
-culturais, psicossocioldgicas ou outras, o segundo levar-nos-
-a para terrenos mais movedigos: 0 homem veste-se de forma
desigual - malgré Mao Tse-tung -, o que nos encaminha ine-
vitavelmente para a anélise da moda. -

Partindo de uma verdade que poderia muito bem ser atri-
buida a La Palisse, de que o homem nasce nu, sabemos que
mais tarde ou mais cedo sente-se ou fazem-no sentir despido,

“tendo pois necessidade de cobrir o corpo, ocultando-o. As-
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sim, para falar do homem vestido ha que comegar por des-
trincar desde logo o conceito de nu do conceito de despido.

Diz o Antigo Testamento que Adao e Eva, até ser cometi-
do o pecado original, andavam nus, e que, apds terem comi-
do o fruto proibido, sentiram a necessidade de se cobrir, ou
seja, sentiram-se despidos. Aparecia assim, pela primeira vez
e triunfante, a nogdo de pudor; por outro lado, aparecia esbo-
cada uma primeira resposta a nossa primeira questao, a expli-
cacdo biblica: o homem veste-se porque pecou, o homem
viste—se porque, em virtude do castigo divino, sente vergo-
nha.

Se o primado do pudor, como é sustentado pelos mais
moralistas, que invocam os textos sagrados', funciona para
uma determinada religido, um determinado tempo, ou para
um determinado espaco, se é verdade para a sociedade espa-
nhola do Século de Ouro, para a sociedade vitoriana do sé-
culo XIX ou para os fundamentalistas islamicos, o que dizer,
por exemplo, de civilizagdes, como a japonesa, que ignoram
completamente o pudor pelo nu®? Ou sera que o homem do
Paleolitico, que "sobrevive" mesmo junto aos glaciares, en-
verga as peles que curte e coze por processos muito rudimen-
tares pelos mesmos motivos que levam uma mulher iraniana
a cobrir-se na totalidade?

Ja em 1601 o padre de Liége refere:
"As roupas servem para cobrir a nossa vergonha da nudez e

para defender o corpo da intempérie do ar, do frio e do ca-
lor .

E habito associar, desde os mais remotos tempos, o ves-
tuario a falta de capacidade que o homem tem em resistir a

1 - BOLOGNE, Jean Claude, Histéria do Pudor. Lisboa, Teorema, 1990, p. 55.
2 - DORFLES, Gillo, A Moda da Moda. Lisboa, Edigoes 70, 1988, p. 53.
3 - BOLOGNE, op.cit., p. 55.
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temperaturas extremas; COmo atras foi referido, o homem do
Paleolitico ou, mais modernamente, 0s povos da cintura arc-
tica dificilmente resistiriam as condigdes climatéricas particu-
larmente adversas que tiveram/tém de enfrentar sem o auxilio
das peles. A natureza, tdo prédiga em certos aspectos, foi
neste aspecto particular muito avara, nao dotando o homem,
a0 contrario do que acontece com a maior parte dos outros
animais, de um casaco de pele natural. Refira-se, no entanto,
a enorme aptiddo que o ser humano tem em resistir a grandes
variagdes térmicas: os aborigenes australianos chegam a su-
portar temperaturas que oscilam entre os -52 C e 0s 47° C *.

Apesar da grande resisténcia que o homem tem, convém
no entanto referir que sem roupa se sente desconfortavel, ha-
vendo opinides cientificas que sustentam que O primeiro cho-
ro do recém-nascido se deve a passagem de um ambiente
homotérmico, ou seja, onde esta a uma temperatura constan-
te de cerca de 37°C, e em que o corpo esta envolvido numa
protecgdo - o liquido amnidtico -, para um ambiente hostil,
onde se sente desprotegido, e cuja protecgdo vira mais tarde
sob a forma de roupa °.

Aduzidas as razdes morais e climatolégicas, seja aqui
permitido fazer uma pergunta:

E a mini-saia? Como a justificamos, se estd em contradi-
¢do com tudo o que se disse antes?

Resta citar Umberto Eco:

"[...] basta fazer uma auto-analise honesta, mesmo breve,
para verificarmos que, NO NOssO vestuario, o que realmente
serve para cobrir (para proteger do calor ou do frio e para
ocultar a nudez que a opinido piblica considera vergonhosa)
nio supera os 50% do conjunto. Os restantes 50% vdo da
gravata a bainha das calgas, passando pelas bandas do casa-

4 - ROUSE, Elizabeth, Understanding Fashion. Oxford, BSP Professional Books, 1989, p.
2.
5 - LESSA, Prof. Doutor Almerindo, sub voce, Cascais, 1992.
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co e chegando até as solas dos sapatos - e isto se nos detiver-
mos ao nivel puramente quantitativo, sem estender a investi-
gagdo aos porqués de uma cor, de um tecido, de uma felpa
ou de umas riscas em vez de um tecido ou de uma cor uni-
formes"

Nem o pudor nem a protecgdo mais imediata (proteccdo
a canicula e ao frio) podem justificar certos tipos de vestua-
rio, como os trajes que eram usados nas primeiras civiliza-
¢oes histoéricas, na Mesopotémia no subcontinente indiano
junto ao rio Indo ou mais particularmente no Egipto, todas
areas tropicais’, onde o vestuario nas classes inferiores era
pura e simplesmente inexistente; assim, para uma compreen-
sdo do vestuario, nomeadamente do vestuério usado nos tré-
picos, outras.vertentes devem ser tidas em conta.

Quem se veste pretende na maior parte das vezes um ou-
tro tipo de "resguardo", j& que grande parte da sensacio de
protecgao que o vestuario transmite é por vezes mais simbéli-
caque real ®

As descrlgoes de Charles Darwin da Terra do Fogo refe-
rem muitas vezes que os nativos, apesar das terriveis condi-
¢Oes climatéricas, ndo usavam quaisquer vestimentas, apenas
usando adornos de penas e desenhos que lhes cobriam os
corpos, carregados de simbologia, como ainda hoje acontece
com os ja referidos aborigenes australianos, que passam ho-
ras a decorar os seus corpos, usando por "roupa" muitas vezes
apenas um amuleto magico °. Torna-se entdo fundamental
proceder a um estudo dos obJectos de adorno, que pratica-
mente todos os povos usaram ou usam, geralmente suspensos
do pescoco, e cuja fun¢do, que vem sendo erroneamente atri-

6 - ECO, Umberto, "O haébito fala pelo monge", in AA. VV., Psicologia do Vestir. Lisboa,
Assirio e Alvim, 1982, p. 7.

LAVER, James, Costume and Fashion. Londres, Thames and Hudson, 1986, p. 7.

8 - SIGURTA, Renato, "Delineamentos psicolégicos da moda masculina”, in AA. VV., Psi-
cologia do Vestir, p. 22.

9 - LURIE, Alison, The Language of Clothes. Londres, Bloomsbury, 1992, p. 29.
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buida a uma vontade decorativa, €, na verdade, e subcons-
cientemente, de lntengao magica e protectora, tratando-se no
fundo de amuletos '°, podendo também esta propriedade ta-
lismanica passar a prépria roupa, que adquire um vago signi- -
ficado magico:

"A moda também contém o fantasma de uma ténue memo-
ria colectiva das propriedades mégicas que os adornos ti-
nham antigamente"

Os critérios de razoabilidade e o aspecto prético do ves-
tuario, para os quais diversos historiadores, sociélogos ou an-
tropblogos tém vindo a chamar repetidamente a atencao,
tomam na maior parte das vezes um lugar secundario; to-
mem-se como exemplo os trajes tradicionais, que sdo muitas
das vezes um auténtico desafio a razdo e cujas caracteristicas
principais sio alegadamente magicas '*.

Disse Gabrielle Chanel que "a moda é sempre o reflexo
do seu tempo" *. Ao estudarmos a moda do ponto de vista
histérico, da sua origem até a actualidade, podemos obter da-
dos preciosos para o estudo da politica, da economia, da so-
ciedade, etc.

O vestuarlo e a forma como é usado tendem a espelhar
os habitos', o comportamento, 0s padrées de consumo, a
classe social e mesmo a proprla profissdo e orientagdo politi-
ca de quem o enverga'”, apesar de na actualidade se tender

10 - SIGURTA, Renato, op. cit, p. 22.
11 - WILSON, Elizabeth, Enfeitada de Sonhos. Lisboa, Edi¢des 70, 1989, p. 79.
12 - RIBEIRO, Ailleen, Dress and Morality. Londres, B. T. Batsford, 1986,p. 12.

13 - CHARLES-ROUX, Edmonde, Chanel and her world. Londres, Weidenfeld & Nicolson,
s.d., p. 237.

14 - O uso de roupa interior branca tem sido, do ponto de vista histérico, entendido como
uma forma consciente ou inconsciente de comunicar hébitos de higiene, ja que atra-
vés da sua brancura, que basta o olhar para avaliar, se reflecte o asseio da pessoa. Vi
GARELLO, Georges, O Limpo e O Sujo. Lisboa, Editorial Fragmentos, 1988, p. 56.

- DORFLES, op. cit., p. 13.
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para uma nivelagdo quanto aos produtos que o compdem e
quanto a sua forma. Para tal muito tem contribuido a transfor-
macdo do mundo numa aldeia global, por efeito das facilida-
des de comunicagdo e devido ao papel extremamente
importante que a televisdo tem desempenhado na acultura-
¢do global, e que tendem a levar ao vestuario uma certa uni-
formidade, embora ndo a uma monotonia.

Tudo isto porque o vestuario comunical

O vestuario pode inserir-se no universo da comunicacio
ndo verbal, o que lhe da uma dimensio ilimitada '®, da qual
sai reforcado em virtude de, e tal como praticamente todas as
linguagens, quer escritas quer faladas, estar em constante mu-
danca, suscitando as novas ideias que vao surgindo, mais do
que "novas palavras", novos estilos 7.

Alguns autores sustentam que o uso de roupas pode ser
utilizado para comunicar ao sexo oposto a atrac¢do que ele
suscita, como Rudolfsky, que chega a comparar a intenciona-
lidade do uso de certas roupas com a exibi¢do sexual nas
épocas de acasalamento pelos péssaros ou outros animais, o
que pode implicar, por absurdo, que sem roupa talvez se per-
ca o interesse sexual; logo o futuro da espécie humana estara
implicitamente dependente do interesse provocado pelo ves-
tuario. Tal argumentacdo faz-nos lembrar uma outra argu-
mentacdo, bem serddia, que procurava/procura justificar o
aumento da homossexualidade masculina e o correspondente
desinteresse pelas mulheres com a autorizagdo, primeiro, do
bikini, depois do topless, e no futuro, quem sabe, do nudis-
mo.

O vestuério ndo pode nem deve nunca ser reduzido a um
mero gatilho destinado a disparar um instinto biolégico'®, até
porque enquanto certeza absoluta é falsa. Tome-se como

16 - ECO, op.cit, p.13.
17 - Leia-se a este respeito todo o prefacio da citada obra de LURIE, Alison.
18 - ROUSE, op. cit., p.12.
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exemplo uma mulher vilGva de raga cigana - ndo visa atrair
ninguém, antes pelo contrario. A funcdo atractiva existe no
entanto e passa pelo vestuario através das cores (o eterno ver-
melho), dos acessérios (tiaras, brincos, pulseiras, sapatos, lu-
vas, etc.), dos adornos (plumas, pinturas), no ambito de uma,
mais do que natural, vontade de seduzir.

O vestuério, ainda enquanto comunicagdo, da-nos atra-
vés dos seus componentes, como ja vimos, uma série de in-
formacdes sobre o seu utente e sobre a imagem que este quer
transmitir de si proprio, sendo estas componentes quase sem-
pre mascaras, cuja fungdo é esconder o real, ou, pelo contra-
rio, ressaltd-lo. Para tal torna-se necessario conhecer
profundamente uma série de convengdes vestimentarias, que
variam no espaco e no tempo, assim como, a semelhanca de
outros modos de comunicar, também a linguagem que ora
abordamos esta codificada.

E necessario conhecer tais codigos, é necessario entender
como se veste 0 homem, sob o risco de ndo passarem certas
mensagens que se transmitem e de se cair em conflitos, que
poderdo atingir certa gravidade. Lembro aqui a incompreen-
sao das geracdes mais velhas pelo significado das modas
mais jovens, que levou e continua a levar muitas vezes a re-
jeicdo dos jovens, com exemplos célebres, como os muito fa-
lados cabelos "a Beatle", que geraram muitos conflitos de
geragoes.

Sabemos que trés riscas quebradas, em dourado, numa
manga de um qualquer uniforme identificam o seu portador
como sendo um sargento, sabemos que o negro na nossa ci-
vilizacdo ocidental esta conotado com o luto; mas saberemos
n6s distinguir uma mulher de luto entre uma tribo esquimo,
ou que cores veste uma noiva na Tunisia? Teremos nés a ca-
pacidade para entender a linguagem do traje em outras "lin-
guas" que ndo a ocidental?

Por outro lado, o vestuario, como qualquer outra lingua-
gem, pode sofrer manipulagdes, pode fazer com que o obser-
vador mais avisado caia em erro, pode mentir.
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O vestuario tem muitas vezes, como vimos anteriormen-
te, tendéncia para funcionar como madscara, mascara essa
que visa esconder a realidade, de forma inofensiva ou ndo:
uma pessoa gorda procura esconder a sua obesidade, disfar-
cando-a ao "esconder-se" num traje com riscas verticais; um
militar covarde esconde a sua falta de coragem atras de um
uniforme e de umas botas de tropa.

Talvez viesse a propésito citar um trecho do poema Ta-
bacaria, de Alvaro de Campos:

Fiz de mim o que ndo soube.

E o que podia fazer de mim ndo o fiz

O dominé que vesti era errado,

Cortheceram-me logo por quem ndo era e ndo desmenti, e
perdi-me,

Quando quis tirar a mascara

Estava pegada a cara,

Quando a tirei e me vi ao espelho,

J4 tinha envelhecido'®.

Muitas vezes, como diz o poeta, a aparéncia substitui a
realidade, em suma deturpando um pouco o sentido da frase:

"A mulher de César ndo precisa de ser séria, basta pareceé-
-lo."

O reinado das aparéncias em vestuario pertence a moda.
E através da moda que um homem se diferencia de outro, é
jogando com os cédigos da moda que se vai construir uma
imagem, que nem sempre, ou quase nunca, corresponde a
realidade.

A moda, nos antipodas das Artes Plasticas, que visam a
perenidade, rege-se pelo primado do efémero. Uma moda
apenas aspira a brilhar um instante, numa colec¢do, numa

19 - PESSOA, Fernando, Poesias de Alvaro de Campos, Lisboa, EdicGes Atica, 1986, p.

257.
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festa, num jantar, para logo de seguida desaparecer na vora-
gem de novas modas, todas tdo inovadoras quanto as anterio-
res, havendo a este respeito um pensamento que vem sendo
atribuido a Gabrielle Chanel que é paradigmatico:

"A arte é feita de obras feias que com o tempo se tornam
belas; a Moda é feita de obras belas que com o tempo se tor-
nam feias."

Por isso é preciso que o "homem vestido" nao esteja a
margem da moda, isto é, ndo esteja fora de moda.

Sistematizando, podem ser consideradas cinco posturas-
-tipo em relagdo a moda;

a) Uma rejeicdo total da moda;
b) Uma indiferenca em relagdo a moda;

c) Um gosto pronunciado pelo classicismo e pela
discricdo, que resiste a todas as modas, sem no
entanto as marginalizar;

d) Um gosto pronunciado pela novidade e pelo
conforto, adaptando-se a todas as modas para
delas tirar o melhor partido, mas sem aderir a
nenhuma;

- Zet 2 2
e) A adesdo empética a uma ou a varias modas °,

Relativamente a primeira postura, é praticamente inexis-
tente no mundo ocidental, sendo ai apenas verificavel em al-
gumas comunidades religiosas altamente reaccionarias em
relacdo a qualquer forma de progresso, que repelem 0 mundo
hodierno, que rejeitam a aculturagdo promovida pelos meios
de comunicacio e que, isolando-se, recusam e lutam contra,
até e sobretudo no modo como vestem, a ideia que quer
transformar o mundo numa aldeia global, onde todos podem

20 - Veja-se a este respeito a notavel obra de OBALK, Hector, SORAL, Alain, e PASCHE,
Alexandre, Les mouvements de Mode, Paris, ed. Robert Laffont, 1984.
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estar vestidos de acordo com as Gltimas modas, quer em
Nova lorque, quer no Burkina Faso ou numa qualquer esta-

~cdo orbital, desprezando também os avangos tecnoldgicos

conseguidos na criagdo de novos materiais para o vestuario,
servindo como exemplo paradigmatico desta postura a comu-
nidade amish dos Estados Unidos da América, da qual se po-
dera dizer que parou no tempo, mantendo as roupas dos seus
membros caracteristicas imutaveis.

z

A Oriente esta postura é mais comum, com uma maior
permanéncia dos trajares regionais, muitas vezes multissecu-
lares, como é o caso dos beduinos, afegdos, etc., que nao se
deixam influenciar pelas modas ocidentais, ja que as rejeitam
Iimigarmentg, sendo estas muitas vezes consideradas satani-
cas .

Quanto a indiferenca em relagdo a moda, que por vezes
é considerada como forma de recusa da moda, o que nao é
verdade, é praticada pelos que, ao envergarem roupa, nao
procuram com este acto as fungbes presentativa e estética
que o vestuario tem, optando apenas pela fungdo pragmati-
ca™.

Na alinea em anélise integram-se todos os que nao pro-
curam deliberadamente fugir @ moda nem procuram estar na
moda, antes comprando o que julgam confortavel ou que sir-
va ao fim em vista, geralmente, apenas e tdo-sé cobrir o cor-
po. Esta categoria, pela insensibilidade demonstrada, ndo
consegue escapar muitas das vezes aos ditames de certas
constantes fixadas pela moda, num certo espaco de tempo,

21 - Sdo comuns e infelizmente quase diarias noticias como esta, que se transcreve em jei-
to de exemplo:
"As autoridades iranianas langaram uma campanha de luta contra os trajes de certas
mulheres tidos como ‘ndo conformes com os estritos critérios islamicos’ ... A “cultura
depravada do Ocidente’ ¢ criticada quando se trata de avisar o mulherio iraniano de
que nio deve usar pinturas nem mostrar rostos ou cabelos. Teerdo esta atento a trajes
mais ousados", in Didrio de Noticias, Lisboa, 1992, julho, 21, p. 38.

22 - Compare-se com a anélise feita em relagdo dos téxteis por CASTRO, E. M. de Melo e,
"Descobrir é tecer - notas sobre algumas consequéncias dos Descobrimentos Portu-
gueses na arte dos tecidos", in Claro - Escuro, Lisboa, 1992, n% 6/7, p. 138.
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até pelos produtos gue nesse periodo sdo oferecidos ao po-
tencial consumidor **.

Quanto a terceira postura, um gosto pronunciado pelo
classicismo e pela discrigao, é completamente distinta da an-
terior, porque regista um comportamento activo em relacdo a
moda, resistindo-lhe muitas das vezes, nomeadamente nos
aspectos supérfluos e nas decoragdes pleondsticas caracters-
ticas de algumas modas, como o foram as mangas de presun-
to tdo em voga no Art Nouveau “,

Quem opta por um gosto classico ndo estard nunca fora
de moda, mas acima dela; como exemplos mais nobres, as
"classicas" calgas de ganga inventadas por Levi Strauss, ou
uma das mais notaveis pegas de design alguma vez criadas -
o tailleur Chanel, que, tendo sido eventualmente moda, supe-
raram o efémero e atingiram a perenidade que caracteriza o
cléssico.

No século da Revolugdo Industrial o gosto pelo classico
era predominantemente masculino, sendo o interesse pela
moda, por natureza, da condigdo feminina; com as mudancas
provocadas pelo eclodir da | Guerra Mundial e numa altura
em que as mulheres foram chamadas a ocupar postos até en-
tdo reservados aos homens, tiveram imperiosamente de mu-
dar de padroes de consumo, nomeadamente evitando certas
aberragdes da moda, tendo-se produzido entdo uma raciona-
lizagao do traje feminino.

Paralelamente, foi crescendo o interesse de um cada vez
maior ndmero de homens pela moda, o que Gillo Dorfles
considera ser devido a uma tomada de consciéncia "...do sig-
nificado profundo, ainda que muitas vezes inconsciente, do
seu comportamento em relagdo ao seu préprio corpo e a tudo
o que veste..." 25 mudando de atitude e aumentando o ntime-

23 - Sobre a dificuldade em fugir aos ditames da moda, leia-se o capitulo "As motiva¢des
da Moda", em DORFLES, op. cit., pp. 13-19.

24 - Idem, As Oscilagées do Gosto, Lisboa, Livros Horizonte, 1989, p. 58.
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ro de homens correspondentes as duas Gltimas categorias, até
3 actualidade predominantemente femininas.

Ultrapassadas, neste particular, as divisdes sexuaisf 0 gos-
to pelo classico ¢ actualmente caracteristico de um estllo/pos-
tura que é frequentemente apelidado de "BCBG" (Bon Chic
Bon Genre), que, longe de corresponder a uma determinada
classe social (alta), é mais uma mistura de tipos e normas que
formam uma maneira de estar, de ser e de vestir onde sao
preponderantes a moderagdo e o bom gosto, que nao & in-
compativel com sinais de manifesta riqueza, como roupas e
acessérios de marca, como cintos, gravatas e lencos Hermés
ou sapatos Church’s, que sdo intemporais %6 onde a marca é

escolhida pela qualidade intrinseca aos seus produtos e nao

para uso de uma determinada griffe de culto; paradigmatico
deste tipo de consumo de uma determinada marca € o facto
de os pull-over de 13 da Burberrys, claramente destinados a
outro segmento de mercado, terem a marca bem visivel, o
mesmo nio acontecendo nos de caxemira, de muito melhor

qualidade.
Mas a que é devida esta atitude?

Atente-se ao seguinte depoimento:

1Si le B.C.B.G. choisit alors le classicisme contre la moder-
nité, ce n’est pas tant qu’il prefére I'ancien au nouveau mais
plutét que, selon lui, le classicisme est éternel tandis que la
modernité a toutes les chances d’étre ephémere, c’est-a-dire,
a son avis, vulgaire.

S’il se montre réticent devant la modernité, c’est aussi par-
ce qu’elle engendre généralement la mode, le confort, la fa-
cilité, la frivolité... qui sont les formes_douces de cette

o P w27
vulgarité auxquelles le B.C.B.G. répugne.

25 - ldem, A Moda da Moda, p. 93.
26 - OBALK, op. cit., p. 122.
27 - Idem, ibidem, p. 128.
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As duas dltimas posturas estdo profundamente ligadas e
aderem as modas, mas diferem entre si, ja que, e se por um
lado ha uma adesao enfatica a uma moda, com exemplos em
varios perfodos da Histéria, como os aberrantes incroyables e
merveilleuses do Directério francés, os pré-rafaelitas britani-
cos, os hippies ou os punks, por outro lado ha sobretudo um
aggiornamento e uma adaptagdo diversos as modas, aprovei-
tando delas um ou varios elementos, geralmente os mais vis-
tosos e quase nunca os estruturais, havendo por vezes mesmo
a conjugacdo de modas opostas, sem no entanto haver um
compromisso total com uma determinada moda. Assim os
que tém um gosto pronunciado pela novidade, e que consti-
tuem a maioria, sao formados na escola do consumismo, ade-
rindo as novidades, nomeadamente as que sdo propostas pela
via publicitaria, e que apesar de tentarem conjugar conforto
com bom gosto, preferem na maior parte das vezes aquele a
este *®. No cerne deste comportamento esta um espirito hedo-
nista, desejoso de sensagdes, de surpresas e renovagdes, que
Gilles Lipovetsky pauta de reflexo de uma moral individualis-
ta que tem tendéncia para dignificar a liberdade, o prazer e a
felicidade®.

Estes parametros estdo mais ligados a uma realidade cita-
dina, ja que "... a moda sempre estabeleceu uma distingao ra-
dical entre o mundo da cidade capital e o mundo da
provincia. A exclusividade e o chique pertenciam a vida me-
tropolitana, a falta de elegancia as remotas provincias..."*°.

A cidade/moda por exceléncia foi, e é, Paris, onde se lan-
caram e langam as ultimas modas, desde pelo menos o reina-
do de Lufs XIIl. Alids ndo foi impunemente que o grande
escritor Eca de Queiroz escolheu Paris como "a cidade" do
seu romance A Cidade e As Serras e ainda hoje, numa altura

28 - Idem, ibidem, p. 155.
29 - O Império do Efémero, Lisboa, Dom Quixote, 1989, p. 119.
30 - WILSON, op. cit., p. 206.
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que varias cidades procuram rivalizar com a cidade-luz en-
quanto centros de langcamento de novas modas, como, por
exemplo, as cidades italianas de Milao ou Florenga, mas tam-
bém Nova lorque ou Téquio e, mais recentemente, as cida-
des alemads, é em Paris que todos vao instalar os seus ateliers,
ou lojas principais, trabalhando muitas vezes para casas pari-
sienses, como o alemao Karl Lagerfeld, na casa Chanel, ou o
italiano Gianfranco Ferré, na casa Dior, ou criando as suas
proprias marcas, como a casa "Comme des Gargons" da japo-
nesa Rei Kawakubo.

Todos estes comportamentos em relagdo ao vestuario de-
rivam das razbes do seu uso. Assim, e em jeito de conclusio
e sistematizando, o vestuério aparece e é utilizado tendo em
vista trés factores basicos, que coexistem, nem sempre pacifi-
camente, havendo épocas ou espagos geograficos em que
este ou aquele assume a preponderancia; sdo eles o pudor, a
necessidade de protecgdo climatérica ou mégica e ainda a
sua fungdo como forma de comunicacio, sendo este Gltimo
de longe o mais importante.

Que sirvam para sempre de licdo e nunca sejam esqueci-
das as felizmente malogradas tentativas de castrar essa comu-
nicacdo que o vestuario gera, através da uniformizacio do
vestuério de todo um povo, tentado pela China maoista, e
imagine-se um mundo onde os homens n3o ousassem comu-
nicar, ndo falassem, através dos seus trajes.

A moda deixaria de existir.
A moda deixaria de passar de moda.

Seria um horror.




