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Resumo

O presente relatorio de estagio foi realizado no ambito do Mestrado em
Jornalismo, da Escola Superior de Comunica¢do Social do Instituto Politécnico de
Lisboa. A investigacdo ¢ desenvolvida a partir do estidgio de trés meses realizado na
editoria de desporto, na Sociedade Independente de Comunicagao (SIC).

O estudo procura refletir sobre a esfera mediatica desportiva, dedicando especial
aten¢do a evolug¢do do jornalismo desportivo e a comercializagdo do desporto. Num
segundo momento, procuramos compreender o papel dos grandes eventos desportivos na
realidade mediatica aliado a espetacularizagao do futebol.

Através da observagdo ao longo de trés meses do trabalho desenvolvido na
redacdo foi possivel desenvolver uma analise qualitativa. O objetivo passou por perceber
de que modo ¢ que foi desenvolvida e programada a atividade da SIC para a cobertura do

Campeonato Europeu de Futebol, em 2021.

Palavras-Chave: Jornalismo desportivo;, Televisdo, FEuropeu; SIC; Cobertura

Jjornalistica.



Abstract

This internship report was carried out within the scope of the Masters in
Journalism, at the School of Social Communication of the Polytechnic Institute of Lisbon.
The research is developed from a three-month internship carried out in the sports
editorship, at Independent Society of Communication (SIC).

The study seeks to reflect on the sports media sphere, dedicating special attention
to the evolution of sports journalism and the commercialization of sport. In a second
moment, we tried to understand the role of major sporting events in the media reality
combined with the football show.

By observing the work developed in the newsroom over three months, it was
possible to develop a qualitative analysis. The goal was to understand how SIC's activity

was developed and programmed to cover the European Football Championship, in 2021.

Keywords: Sports journalism; Television, Euro,; SIC; News coverage.
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file://///Users/saracamacho/Downloads/Relatório%20de%20Estágio_Sara%20Camacho.docx%23_Toc86012191

INTRODUCAO

A ascensdo do capitalismo, o desenvolvimento da industria e a comercializagao
do tempo de lazer remodelaram a estrutura e o ritmo de vida da sociedade contemporanea.
O surgimento da televisdo no decorrer da década de 60 e a explosdo das novas tecnologias
no virar do século impulsionaram os media e a forma como a informagdo passou a ser
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difundida. A televisdo representa “’o fim da Galaxia de Gutenberg”, tornando-se,
sobretudo, no ‘epicentro cultural das nossas sociedades’, como um elemento ‘sedutor,
simulador sensorial da realidade e de facil comunicabilidade’.” Manuel Castells (citado
em Brandao, 2007, p. 2591). Através da facilidade de acesso aos meios digitais no
decorrer do século presente, a televisao possibilitou o aumento do fluxo de informacao
que permitiu aos consumidores ter acesso quase total a tudo o que os rodeava e de
imediato. Simultaneamente conduziu a um “redobrado alargamento de interesses em
busca de fidelizag¢do de audiéncias, e ainda, de novas possibilidades de uso e acesso com
os novos media.” (Brandao, 2007, p. 2591). Nao obstante, da mesma forma que a
imprensa escrita teve de se adaptar com a chegada da televisdo, todos os media estdo a
agir de forma a coexistirem com a internet. Presenciamos uma época caraterizada como
digital e global, como afirma Williams (citado em Rowe, 2011, p. 58), na qual as
fronteiras terrestres suprimiram-se € chegar ao outro lado do mundo, mesmo sem 14 estar,
nunca foi tao facil.

Na década de 90, com o surgimento dos canais privados em Portugal,
0 proposito econdmico sobrepds-se a fun¢ao social que a RTP vinha a desenvolver de
servico publico, desde os primoérdios da sua criagdo. O monopo6lio da RTP foi retirado
com o nascimento da SIC e da TVI que apostaram em uma produ¢@o mais imediata e de
maior fluxo com o objetivo de captar a maior audi€ncia possivel. Desse modo, os
contetdos transmitidos pela televisdo tornaram-se ndo apenas mais acessiveis, como mais
comerciais e abundantes. A televisdo trouxe consigo o imediatismo da transmissdo de
conteudos informativos, nomeadamente para a area do desporto. O mundo do desporto
na era dos Mass Media passou de uma simples participagdo ludica para a aposta na
tecnologia e forma de negocio centrada na audiéncia. Consequentemente, nas ultimas
décadas, a imprensa voltou-se para o desporto e potencializou a sua ascensao a servico

publico global (Rowe, 2004, p. 23), ao representarem-no de inumeras formas.



O desporto ¢ um dos maiores fendémenos de massa e tem um papel relevante na
formagdo de identidades, das praticas sociais e dos valores culturais dos individuos. Os
media, por outro lado, sdo o lugar onde se produzem os acontecimentos sociais. A agenda
medidtica dita os assuntos que fazem parte do dia-a-dia da sociedade em geral e tem um
papel de mediador entre os individuos e a realidade.

Inicialmente, o desporto era tratado de uma forma humoristica, nada séria,
mesmo quando o assunto envolvia questdes econdémicas. Tudo mudou nos anos 90
quando a imprensa acordou para o facto do desporto, particularmente o futebol, ser um
negocio sério, que envolvia muito dinheiro e atraia a atencao de uma grande audiéncia.
(Boyle, 2006, p. 71). Atualmente, ¢ possivel reconhecer que a televisdo precisa do
conteudo desportivo e que o desporto de elite se tornou financeira e simbolicamente
dependente da televisdo. Ou seja, uma relagao de interdependéncia, pelo que a este ponto,
janao ¢ possivel imaginar o desporto sem a televisao e vice-versa.

Contudo, no contexto desportivo nos media, salta a vista a hegemonia de uma
modalidade. O futebol tem uma incomparavel projecdo internacional e audiéncias
televisivas como nenhum outro evento consegue obter (Coelho, 2004, p. 121). Enraizou-
se na cultura portuguesa como um dos trés pilares da ditadura salazarista — Futebol,
Fatima e Fado —para a pacificagdo da populagdo perante a conjuntura politica que se vivia
na altura. Tornou-se uma paixao particular € comecou a funcionar como um elemento de
identidade que traz consigo sentimentos de pertenca e motivos de orgulho que sdo
partilhados. E um processo eminentemente cultural, que atravessa gera¢des e sistemas
politicos, no qual o jornalista procura desempenhar um papel ativo no apoio a selecio
nacional perante uma realidade como o Europeu.

O futebol marcou uma posicdo na nossa sociedade e tornou-se uma constante nos
orgdos de comunicagdo social dos portugueses. Passou a ser produzido para ser
comercializado como produto e forma de espetaculo televisivo, especialmente lucrativo.
A televisdo deixou de ser apenas o meio de aceder ao jogo de futebol, mas também algo
que transforma o proprio jogo. Entre os efeitos sociais da mediatizacdo do futebol
encontram-se o aumento do numero de jogos, visto que foi possivel assistir ao
crescimento de competi¢des, bem como a tendéncia de os canais por assinatura obterem
os direitos exclusivos dos jogos. No caso portugués, a Sport TV. As estruturas das
competigdes também sofreram alteragdes no qual a hora e a data dos jogos

sdo, diversas vezes, justificadas pelas necessidades dos canais de televisdo. Com a
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comercializagdo dos direitos de transmissdo televisiva dos jogos, rapidamente se
desenvolvem as tendéncias de comercializa¢ao do jogo.

O Campeonato Europeu de Futebol, figura central nesta investigagdo, representa
um momento de espetacularizagdo medidtica do desporto. Desde a década de 60 que
assistir a grandes eventos desportivos pela televisdo tornou-se mais facil. O Europeu foi
moldado por diversos processos sociais, culturais, econdmicos e tecnoldgicos. A
expansao do futebol aconteceu através da radio, despoletou com a televisdo e a sua
crescente importancia ficou marcada pelo numero de jornalistas presentes em grandes
eventos desportivos. A cobertura destes espetaculos desportivos mobiliza estratégias para
chamar a aten¢do da audiéncia por parte dos diversos media.

A comercializacao da industria desportiva e o seu vinculo cada vez maior com os
media teve um impacto direto no jornalismo desportivo. Por um lado, a
omnipresenca televisivae a intensa competicdo de mercados medidticos interferem
diretamente no conteudo produzido pelo jornalismo. O jornalismo desportivo ¢ uma das
formas de jornalismo mais desvalorizadas nos media, visto como um papel secundério,
muitas vezes, considerado proximo ao entretenimento, menos responsavel com
a informacdo e que se baseia em estratégias para atrair a auséncia. (Aguiar & Prochnik,
2012, p. 5).

Em contrapartida, foi possivel verificar o impacto que o aumento da concorréncia
entre os meios de comunicagdo teve na pratica jornalistica, tal como a sua posi¢do na
cobertura desportiva como uma parte importante da identidade de mercado. (Boyle, 2006,
P.78). Do ponto de vista comercial e econdomico, o jornalismo desportivo tem sido
importante para os meios de comunicagdo social, sobretudo, no decorrer de grandes
eventos desportivos como o Europeu de Futebol 2020.

Em junho de 2021, o mundo tentava voltar a normalidade perante um ano e meio
de pandemia que parecia ter vindo para ficar. No espaco de um ano fronteiras foram
fechadas, eventos cancelados e os hospitais encheram-se de infetados. Nao ¢ possivel
iniciar esta investigacdo sem refletir em relacdo ao momento pelo qual mundo estd a
passar e de que forma tudo isso condicionou o quotidiano. No cerne deste trabalho a
covid-19 levantou diversas dificuldades. Desde a incerteza na realizagdo do estagio
curricular; a impossibilidade de realizar um trabalho, enquanto estagiaria, mais completo;
bem como na influéncia que teve naquela que ¢ a festa do futebol, o EURO. No ano em
que a covid-19 bate a porta e as viagens entre paises cessam, o Campeonato de Futebol

da Europa estava programado para ser realizado, pela primeira vez, em 11 paises
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diferentes. Passa-se o tempo, a pandemia continua e a ambicao da realizagdo deste grande
evento desportivo mantém-se. Até o nome “UEFA EURO 2020 ndo foi atualizado. No
dia 11 de junho de 2021, Italia e Turquia entraram em campo € marcaram o regresso, aos
poucos, de uma normalidade onde ver futebol, num estadio cheio de adeptos, era o que
ha muito se desejava.

Partindo de uma andlise realizada na redagdo da Sociedade Independente de
Comunicagao (SIC), a presente investigacdo procura compreender quais as estratégias de
obtenc¢do, tratamento e difusdo de informagdo difundidas por este canal televisivo para
realizar a cobertura do Campeonato Europeu de Futebol, em 2021. A resposta a esta
interrogagdo parte de um levantamento tedrico em relagdo ao estudo de caso,
complementado com a realiza¢dao de um estagio de trés meses na editoria de desporto na
SIC. Durante o desempenho de func¢des na editoria foi realizado um caderno de campo
no ambito de proceder a um levantamento do trabalho realizado e das rotinas diarias da
editoria, nomeadamente, canalizadas para o Europeu.

Para iniciar esta investigacao procedeu-se a um levantamento tedrico que se divide
em dois capitulos. Em primeiro lugar foi necessario perceber o papel que os media e o
jornalismo tém na realidade desportiva, atualmente. Pelo que o primeiro capitulo se foca
na esfera medidtica desportiva, nomeadamente no papel do jornalismo na sociedade de
informacao, bem como na evolu¢do do desporto nos media. Deste modo sdo ainda
invocadas problematicas decorrentes da pratica jornalistica, sobretudo, na condi¢ao de
uma profissdo em crise, da espetaculariza¢do do desporto e, por fim, as fronteiras entre o
jornalismo e a transmissdo televisiva. De seguida, foi necessario debrugarmo-nos sobre
os grandes eventos desportivos, pelo que a aten¢do no segundo capitulo se concentrou na
posicdo que estes eventos tém como movimento sociocultural e na sua cobertura
medidtica. Paralelamente procuramos compreender a hegemonia do futebol, bem como
os movimentos nacionalistas despoletados por eventos desta escala, uma vez que o
Europeu ¢ um evento futebolistico de grande envergadura, onde se apresenta a Selecao
Portuguesa.

O terceiro capitulo ¢ dedicado a entidade de comunica¢ao social onde decorreu o
estagio, a SIC, bem como o relato da experiéncia que foi possivel retirar de 1a. Por fim,
no quarto capitulo dedicAmo-nos as opc¢des metodologicas adotadas para a analise de
dados recolhidos através de um caderno de campo executado no decorrer do estagio e de
uma entrevista a editora de desporto. Desta forma, esta analise permitiu-nos identificar

quais as principais questdes levantadas para executar uma cobertura jornalistica de um
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grande evento desportivo. Comegamos pela posi¢ao tomada pelo canal e as estratégias de
planeamento desenvolvidas antes do inicio do Europeu onde foram levantas questdes
nomeadamente em relacdo aos direitos de transmissdo, organizacdo de equipas e
defini¢do de pegas jornalisticas a serem desenvolvidas. De seguida, analisamos o trabalho
planeado e realizado no decorrer do campeonato. Neste ponto foi possivel identificar
preocupacdes relacionadas com as audiéncias, limitagdes de imagens e, a0 mesmo tempo,
identificar movimentos nacionalistas no decorrer dos discursos. Para concluir este
processo, ¢ necessario cruzar os resultados obtidos com o enquadramento teérico em
estudo, bem como a experiéncia decorrente do estagio. Um exercicio que nos ira permitir

responder a questao de partida desta investigacao e aos objetivos deste trabalho.
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CAPITULO I — A ESFERA MEDIATICA DESPORTIVA

1. O jornalismo na sociedade de informacao

Atualmente, vivemos numa sociedade fragmentada em grupos com interesses tao
dissociados entre si, no qual cada pessoa elege as suas prioridades conforme as suas
escolhas e gostos pessoais. Deste modo, faz sentido que a informagao procure atender as
especialidades ao dirigir-se a publicos diferenciados, uma vez que o singular,
tendencialmente, prevalece sobre a conexao que cada um tem com a sociedade.

A Sociedade de Informagdo, onde nos inserimos, ndo significa que o acesso as
informacdes se tenha tornado plenamente democratico. No entanto, nunca houve tanta
informacdo disponivel como existe agora. O que nos permite refletir sobre as mudancas
que tém tido lugar na producdo informativa e que ndo se circunscrevem apenas aos
avancos da tecnologia.

No decorrer do ultimo século, o papel do jornalismo tem vindo a sofrer algumas
alteragdes. A informacdo procura, assim, atender as especialidades de um publico
segmentado e cabe ao jornalista selecionar e organizar os conteudos informativos. As
publicacdes passam a dedicar-se a informacdo personalizada, ou seja, o jornalismo
especializado tende a desenvolver-se cada vez mais.

Ana Carolina Abiahy, no artigo “O Jornalismo Especializado na sociedade da
informagdo” (2005), analisa o desenvolvimento do jornalismo especializado e as suas
consequéncias para os jornalistas (p. 2). A especializacdo assume uma mudanca dos
paradigmas da informagdo. As producdes segmentadas sdo uma resposta para
determinados grupos que procuram uma linguagem ou tematica de acordo com os seus
interesses. Ainda assim, o papel de coesdo social do jornalismo especializado pode ficar
comprometido uma vez que “passa a cumprir a fungdo de agregar individuos de acordo
com suas afinidades ao invés de tentar nivelar a sociedade em torno de um padrdo médio
de interesses que jamais atenderia a especificidade de cada grupo.” (Abiahy, 2005, p.
6).

Segundo Frederico Tavares (2009), a especializagdo jornalistica nasce de uma
“dupla exigéncia” (p. 122), do publico cada vez mais setorizado, bem como de uma
necessidade dos proprios meios para alcangar maior qualidade informativa. (Tavares,

2009, p. 122). Na perspetiva do autor, o jornalismo especializado procura o consenso de
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trés manifestagdes empiricas. Isto €, a especializagdo pode estar ligada aos meios de
comunicagao especificos, como o jornalismo televisivo ou radiofénico; aos temas, como
desporto, cultura, politica, entre outros; e aos produtos resultantes da jun¢do de ambos,
ou seja, jornalismo desportivo televisivo, por exemplo. (Tavares, 2009, p. 115)

A globalizacdo marca o panorama social contemporaneo que, todavia, ndo implica
a uniformizacdo dos bens culturais. As produgdes segmentadas indicam a necessidade de
um individuo encontrar a unido e identificagcdo entre si, através da partilha de interesses
com o segmento que procura o mesmo tipo de informagdo. Deste modo, o processo de
globalizagdo carateriza-se pela diferenciacdo de um padrdo social. “Ndo é tanto a
produgdo em massa que conta, mas a fabrica¢do de produtos especializados a serem
consumidos por mercados exigentes e segmentados.” (Abiahy, 2005, p. 3).

Com a diferenciacdo das produgdes noticiosas, os media atendem as estratégias
economicas das empresas de comunicagao e, por conseguinte, democratizam as escolhas
dos publicos. “O desenvolvimento do jornalismo especializado estd relacionado a essa
logica economica que busca a segmentagdao do mercado como uma estratégia de atingir
os grupos que se encontram tdo dissociados entre si.” (Abiahy, 2005, p. 5). Contudo,
existe a necessidade de adaptacdo as linguagens e tematicas que correspondem as
especificidades de cada publico.

O jornalismo sempre teve como objetivo chegar a publicos amplos de forma a unir
pessoas em torno de uma informag¢do comum. Todavia, Ana Carolina Abiahy (2005)
reconhece que a especializacdo ¢ uma tendéncia crescente no mercado de trabalho
jornalistico. Face a esta realidade, o jornalista torna-se um profissional em constante
mutagdo, aliado a multiplicacdo das fontes, que fragmenta a narrativa jornalistica
dificultando o seu entendimento no geral Marcondes Filho (citado em Abiahy, 2005, p.
9). Desse modo, “um individuo é tanto mais especialista quanto mais reduz o seu campo
de acado; (...) um individuo é tanto mais especialista quanto mais se aprofunda nesse
campo, e esse aprofundamento serd tanto maior quanto maior for a base de onde parte,
a area de conhecimento para a qual se dirige e a capacidade de relacionamento.”
(Tavares, 2009, p. 122).

O jornalismo h& muito tempo que ¢ considerado uma for¢a importante na
sociedade, vital para o funcionamento da democracia. Edmund Burke foi o primeiro a
referir-se aos media como quarto-poder, no fim do século XVIII. (Hampton, 2010, p.3).
Nesta definicdo, o desenvolvimento da liberdade de imprensa permite o escrutinio

publico do poder politico, ou seja, o desenvolvimento da imprensa enquanto luta contra
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a autoridade e ferramenta de emancipac¢do politica. (Hampton, 2010). Ou seja, assumem
o papel de whatcdog (cao de guarda) para a agdo governamental. (Debatin, 2016). Por
outro lado, e para voltarmos ao nosso tema central, a televisao livre “atua como um travio
a tentagdo dos governos de mobilizarem apoio das massas através de espetaculos
politicos.” (Dayan & Katz, 1999, p. 67).

Nélson Traquina valoriza o papel do jornalismo enquanto veiculo capaz de
equipar os cidadaos com instrumentos necessarios para o exercicio dos deveres publicos.
(Traquina, 2005a, p. 129). “4 democracia ndo pode ser imaginada como sendo um
sistema de governo sem liberdade e o papel central do jornalismo, na teoria democradtica,
¢ de informar o publico sem censura.” (Traquina, 2005b, p. 22). Existe uma relagdo de
simbiose entre o jornalismo e a democracia no qual os jornais comegaram a ser vistos
como “um meio de exprimir as queixas e injusti¢as individuais e como uma forma de
assegurar a prote¢do contra a tirania insensivel.” (Traquina, 2005b, p. 47).

Neste sentido, o desporto, nomeadamente o futebol, em 2015, ficou marcado pelas
acusacoes de corrupcao e lavagem de dinheiro que alcangaram os mais altos escaldes do
setor executivo da FIFA e o ex-Presidente Joseph Blatter. O papel dos media na demissdo
do presidente e dos executivos também acusados de corrupgao serviu para enfatizar as
relagdes divergentes e contraditorias que os media continuaram a ter com a FIFA. Por
outro lado, os media assumem, ainda, a funcao de entreter a populacao, através das novas
tecnologias dos media que permitem uma maior rapidez na produgao e disseminagao dos
conteudos, para que possam ser comunicados de forma barata e com uma audiéncia
maior. (Rowe, 2004).

Consequentemente, o papel do jornalismo e a especializagdo estdo associados, na
sua maioria, a evolu¢do dos meios de comunicagdo, bem como a formacgdo de grupos
sociais consumidores dos media, mas cada vez mais distintos. (Tavares, 2009, p. 117).
Com o surgimento da radio e posteriormente da televisao aponta-se para o surgimento de
uma crise no jornalismo impresso, no decorrer das décadas de 60 e 70. E neste contexto
que “entra em cena a especializa¢do jornalistica propriamente dita”. (Tavares, 2009, p.
118). O desporto ¢ um tema que ocupa sempre bons espagos na agenda dos media.
Segundo Abiahy (2005), o noticiario desportivo em televisdo pode ter sido uma das
primeiras experiéncias em jornalismo especializado. Além de ser uma abordagem do
assunto para os que procuram uma determinada informacgao sobre o desporto que lhes
interessa, estas publicacdes destacam-se ainda por serem adequadas ao estilo de vida dos

adeptos dos desportos abordados. Contudo, o desporto ¢ um tema amplo que nao envolve

16



apenas a pratica desportiva, mas outros assuntos envolvidos, como questdes financeiras.
(Abiahy, 2005).

O papel que a televisdo assumiu para o jornalismo especializado contribuiu para
a canalizacdo de mensagens dos media direcionadas a audiéncias especificas. O que
Sérgio Caparelli (citado em Abiahy, 2005) denominou de “televisdo fragmentada”.
Deixou de ser preciso estar a espera de um programa compativel com o gosto do
telespectador em televisao aberta. A televisao fragmentada conduz uma audiéncia a um
canal especifico (Abiahy, 2005). Os canais de desporto correspondem ao surgimento de
novos canais que contribuiram para a mudanca nos habitos de assistir televisdao, por
exemplo.

Portanto, este meio constitui-se como algo global, mas desenvolveu-se em varias
formas que sdo altamente incertas e distintas. Enfrenta um futuro em que o seu dominio
sobre as principais agdes desportivas mediadas ao vivo pode ser reduzido. Segundo David
Rowe (2011), a televisdo do desporto, sob um regime de digitalizacdo, esta a tornar-se
mais sintética e as suas praticas mais varidveis. Existem cada vez mais canais e
informacao sobre desporto. “The screens on which sport is watched become both larger
and smaller, and what can be watched on them expanded and narrowed according to who
controls the content supply chain and the outcomes of struggles over the relations of
production and consumption.” (Rowe, 2011, p. 55).

Da mesma forma que a imprensa teve de se adaptar a chegada da televisao, todos
os media estdo a trabalhar de forma a coexistirem com a internet. Na era analogica, a
televisdo a cores ainda estava na sua infancia. Agora, enfrentamos uma época na qual a
televisdo nao ¢ mais o apogeu da tecnologia da comunicacdo (Rowe, 2011, p.59), apesar
de continuar a ser um meio muito central na nossa sociedade.

A medida que a década de 90 avangava, crescia consigo o fendmeno da internet.
Na perspetiva de Lavanya Rajendran and Preethi Thesinghraja, a Web 2.0 mudou
radicalmente os meios de comunicagdo em massa ¢ os novos media revelaram-se a fusao
da maioria das formas de media existentes, na atualidade. “It is a roaring example for the
democratization of publishing as well as distribution.” (Rajendran & Thesinghraja, 2014,
p. 610).

Com o avango das novas tecnologias os utilizadores passaram a ter a possibilidade
de gerar o seu proprio conteudo e partilha-lo facilmente, a baixos custos. (Ozsoy, 2011,
p. 165). Ogidi Odun e Anthony Utulu (2016) descrevem os novos media como um meio

em constante crescimento, amplamente utilizado por todos. Com as redes sociais, as
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barreiras geograficas desapareceram dando lugar a uma comunidade online em constante
crescimento (Ozsoy, 2011, p.1 65). Ao mesmo tempo, a necessidade de utilizar os novos
media apenas através do computador desapareceu com as novas tecnologias. Hoje, o
acesso aos conteudos pode ser feito a qualquer hora, em qualquer lugar e através de
ferramentas digitais como tablets ou smartphones. (Odun & Utulu, 2016, p. 58). Por
conseguinte, a internet, com os novos media veio ocupar o lugar dos meios de
comunicacao tradicionais da televisdo, da radio e dos jornais. “With the advent and
increase in the use of the new media across all fields, advertisers have also engaged the
use of the new media platforms for advertising goods and services.” (Odun & Utulu,
2016, p. 58).

Com a ascensao dos novos media chegam, diariamente, informagdes de diversos
lados, o que nos leva a procurar uma forma de organizagdo e selecdo mais eficaz da
informacao. “Social media are a rising phenomenon and can be defined as "relating to
the sharing of information, experiences and perspectives through community-oriented
websites"”. (Ozsoy, 2011, p. 165). O jornalismo especializado deve ser capaz de cumprir
a fung¢do de assumir a produgdo de informagao de uma forma mais direcionada a publicos

especificos.

2. A evolucio do desporto nos media

No final do século XX, com a evolugao da esfera mediatica, o desporto tornou-se
um dos focos da tecnologia ¢ uma forma de negdcio centrada na audiéncia. A medida que
assistimos ao fenomeno da globalizagdo, o desporto, como objeto cultural, passou a
ocupar um espago sociocultural crescente na esfera do entretenimento popular, bem como
nas relagdes interculturais e politicas (Rowe, 2011, p. 4), pelo que a sua presencga nos
mass media deixou de ser uma simples participagdo ludica. O cruzamento entre ambos
surgiu no contexto das grandes mudancas que remodelaram a estrutura e o ritmo de vida
da sociedade contemporanea, com a ascensdo do capitalismo, desenvolvimento da
industria e a comercializacdo do tempo de lazer. (Rowe, 2004, p. 13). Atualmente ¢ um
elemento notdvel, quase omnipresente € a mote para megaeventos globais como o
Mundial de Futebol e os Jogos Olimpicos.

Tal como sustenta Vitor Rosa, o desporto tornou-se uma palavra magica, em todos
os dominios. “E o remédio universal” (Rosa, 2020, p. 13) para a paz, a integrago social,

a satide publica ou os lagos sociais (Rosa, 2020, p. 13). “O desporto é um fenomeno social
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que impregna profundamente a vida quotidiana dos homens e das mulheres do século
XXI.” (Rosa, 2020, p. 14).

A globalizacdo aliada a importancia que os meios de comunicac¢ao social deram
ao desporto, fizeram dele um elemento poderoso ¢ alteraram o impacto do desporto nas
sociedades. “Num mundo onde a informacgdo é cada vez mais expandida, a proeza
desportiva torna-se a forma mais eficaz para suscitar popularidade e atratividade. (Rosa,
2020, p. 33). Antes, era necessario ir aos estadios, estar envolvido nas competi¢cdes. A
imprensa podia dar conta do evento, mas quem o vivia era um nimero limitado de
pessoas. Com a radio, foi possivel encontrar um publico mais numeroso, no qual podiam
viver em direto o acontecimento. (Rosa, 2020, p. 33). Mas, nos anos 80, a televisdo foi
fundamental e uma das principais fontes de financiamento do movimento olimpico. Foi
capaz de criar “um estdadio gigante onde cada um encontra o seu lugar, mesmo se esta a
milhares de quilometros.” (Rosa, 2020, p. 34).

Ainda hoje, os nimeros das audiéncias televisivas ndo param de aumentar e
conseguem alargar a um publico cada vez maior (Rosa, 2020, p. 34). Neste sentido, ja
Dayan e Katz (1999) afirmavam que quanto mais longe estiver o telespectador do
acontecimento, maior seria o papel da televisao em levar o evento ao mesmo, conferindo-
lhe significado, interesse e relevancia. (Dayan & Katz, 1999, 48). Ainda assim, os autores
salientavam que, por muito que os meios tecnologicos como a televisdo quisessem levar
o espectador até ao acontecimento, nem sempre conseguiam fazer chegar na sua
totalidade. “Ndo parece provavel o éxito do modelo de uma agora eletronica, por muito
emocionante que possa parecer.” (Dayan & Katz, 1999, p. 102).

E a Televisdo que marca o ritmo. O jornalismo acompanha. Vive segundo as
regras da televisdo e s6 depois segundo as regras do jornalismo, pelo que ndo tem
autonomia e esta vulneravel a todo o tipo de manipulacdes. (Gomes, 2012, p. 52). “Tendo
um poder imenso, os jornalistas ndo tém, na realidade, poder nenhum.” (Gomes, 2012,
p. 53). Os jornalistas cumprem o primeiro papel, o lucro e, de seguida, criam e transmitem
informagdes e formas de conhecimento para a propria constituigdo da comunidade
politica. (Gomes, 2012, p. 43). Partindo da perspetiva de Adelino Gomes, o espago ¢
tempo dedicados ao desporto contribuiram para que a comercializacdo do desporto se
tornasse obvia. (Gomes, 2012, p. 96). Com os novos meios tecnoldgicos as rotinas de
producao alteraram-se. Os jornalistas viram-se confrontados com a necessidade de
produzir uma quantidade grande de pecas num curto espago de tempo. “Foi a deadline

que de algum modo se dessacralizou.” (Gomes, 2012, p. 138).
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Depois da televisdo, as redes sociais juntamente com a internet vieram oferecer
um novo modo de acesso ao desporto: uma aceleragdo. (Rosa, 2020, p. 34). A internet
surgiu como um canal constante para os jornais, capaz de escoar o fluxo informativo. As
redes socais tonaram-se essenciais para muitos, mas sobretudo para os atletas com o
objetivo de criar um engagement cada vez maior de fas o que, muitas vezes, gerou
patrocinadores e mais visibilidade ao jogador ndo sé pelo seu desempenho dentro das
quatro linhas. “O futebolista Cristiano Ronaldo é mais conhecido do publico do que
varios primeiros-ministros e presidentes da Republica.” (Rosa, 2020, p. 34).

A internet surge com a possibilidade de transmiti, em direto, eventos desportivos,
no entanto, atualmente, oferece muitas opgdes para os fas de desporto. Os recursos
interativos dos novos media despoletaram o interesse de clubes e atletas que viram nas
redes sociais uma forma de garantir uma conexdo proxima com os fas. (Ozsoy, 2011, p.
166). Desse modo, Daniel Beck e Louis Bosshart (2003) afirmam que o desporto e os
media formam uma “relagdo muito simbiotica” (p. 3) que afeta ambos excecionalmente,
onde a publicidade também representa uma parte importante. “Both sports and mass
media keep trying to reach people as spectators, fans, and consumers; both actively affect
the audience as well as the advertising market” (Beck & Bosshart, 2003, p. 3).

A comercializagao do desporto, bem como dos atores desportivos — que passaram
de atletas a trabalhadores de desporto, que veem a sua forca de trabalho atlética como um
produto que ¢ comparado e vendido num mercado — foi paralela a outras formas de
entretenimento, com cada vez mais informagdes sobre eventos desportivos e pessoas
reconhecidas publicamente envolvidas neles, através de uma variedade de publicacdes de
colunas desportivas em jornais e revistas desportivas. (Rowe, 2004).

Para Vitor Rosa “socializagdo, inser¢do ou integragdo e catalisador de coesdo
social sdo algumas das fung¢oes do desporto.” (Rosa, 2020, p. 10). O investigador
questiona o papel do desporto como vetor de integragdo social ou de instrumentalizagao.
“Se a fungdo social do desporto é reivindicada desde a origem dos discursos humanistas,
admite-se que a problemdtica da prevengdo e de inser¢do social no e pelo desporto surge
no inicio dos anos 80.”' Foi nessa altura que o desporto despoletou a criagdo de programas
ligados a pratica de modalidades para favorecer a integragcao de jovens. O foco apontou,

sobretudo, para adolescentes desfavorecidos ou oriundos dos bairros mais
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problematicos.? Em contrapartida, para David Rowe (2011), o desporto tornou-se uma
acumulagdo econdémica vestida de cultura. Desse modo, ndo é possivel considerar o seu
desenvolvimento global de forma mediada sem reconhecer os impactos que continua a
ter nas forgas econdmicas. “Global media sport is shown to be a significant ‘player’ in
current processes and debates surrounding such key economic issues as the
commodification of physical culture, the circulation of labor and the distribution of
wealth.” (Rowe, 2011, p. 7).

Pierre Bourdieu abordou a relagdo entre o Estado, a economia e o desporto e, para
o sociologo francés, tornou-se dificil falar cientificamente sobre desporto, visto que todos
tém as suas proprias ideias sobre o assunto e sentem-se capazes de falar sobre tal. “Azé
Durkheim ja tinha observado que a grande dificuldade em estudar sociologia era
causada pelo facto de todas as pessoas pensarem que tém uma compreensdo inata dela.”
(Bourdieu, 1998, Pag. 15). Para o Socidlogo Francés o interesse pelo desporto e pelo
futebol, em particular, surgiu do pouco capital interpretativo que ambos requerem.
(Bourdieu, 1998, p. 16). “As pessoas acreditam que, por terem rematado uma bola,
sabem tudo o que precisam para entender e discutir um jogo de futebol, que ndo é o caso
para todos os desportos.” (Bourdieu, 1998, p. 16). Ainda assim, para Bourdieu, o
desporto voltou-se para uma tendéncia de comercializa¢do que, no entanto, se diferencia
em cada modalidade de acordo com a légica interna de cada uma e com a logica especifica
de cada caso na relacdo entre os praticantes do desporto e os media. Ou seja, o desporto
passou de pratica a espetaculo, visto como produto comercial, especialmente lucrativo e
que gera um interesse muito amplo.

Com as grandes audiéncias que a televisdo é capaz de gerar, o desporto v€ aqui
uma parceria para fins comerciais e politicos. O mercado dos media, segmentado, atrai
grandes eventos desportivos como os Jogos Olimpicos ou Campeonatos Europeus e
Mundiais de Futebol, que mobilizam uma grande audiéncia diversificada. Nao importa a
idade ou classe social. Estes eventos ultrapassam barreiras fisicas e culturais e sdo
transmitidos internacionalmente. (Beck & Bosshart, 2003, p. 22). Todavia, ao mesmo
tempo, as emissoes dos eventos tornaram-se mais dispendiosas devido as licencas de

transmissao.
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A chegada de grandes eventos desportivos converteu tudo em negécio. Os
programas de desporto alcangavam grandes audiéncias que exigiam pregos elevados pela
emissdo de anuncios. “The advertisers could send their message to a vast audience, the
media could produce an attractive program, the organizers earned a lot of money, and
the athletes could earn higher salaries or prizes.” (Beck & Bosshart, 2003, p. 23).
Atualmente, o Super Bowl nos Estados Unidos da América representa o apogeu da
negociagao no qual por meio de um evento desportivo de grande escala garante aos media
uma receita significativa. Em 2021, os anunciantes pagaram em média 5,6 milhdes de
dolares por um antincio de 30 segundos, ao intervalo.?

Segundo Daniel Beck e Louis Bosshart os mass media foram a mote do
desenvolvimento comercial do desporto moderno. Dessa forma, o desporto, os media e a
industria comercial estabelecem uma relacdo simbidtica, isto €, de mitua dependéncia.
(2003, p. 27). “The cooperation of the above mentioned partners is crucial for the survival
of the three of them.” (p.27). Ja Ogidi Odun & Anthony U. Utulu (2016) apontam para a
atencao dos anunciantes que os media tradicionais tinham, mas que viu ser afastada com
o surgimento dos novos media como um meio competitivo. (p.61), sobretudo para a
televisdo. “The decline in advertising revenu has been almost unanimously attributed to
the rise of the internet.” (Odun & Utulu, 2016, p. 61).

A comercializagdo e internacionalizacdo do negocio do desporto, o surgimento
das relacdes-publicas, bem como as relagdes entre estrelas do desporto, os clubes e varios
meios de comunicacao revelaram ser um aspeto significativo da paisagem do jornalismo
desportivo contemporaneo. O desporto e os media criaram uma relagdo de simbiose em
que o desporto atraia o publico para os media, enquanto a exposi¢cdo medidtica atraia
dinheiro para o desporto. (Toft, 2011, p. 170). Neste sentido, levanta-se a questdo “se o
desporto que faz tantos espectadores olhar de forma tdo atentas apaixonada para a
televisdo ou se, pelo contrario, é a televisdo que transforma o desporto no espetaculo
global que ele é.” (Gomes, 2012, p. 96).

Por isso, o desporto da aos mass media a capacidade de captar regularmente
grandes niveis de audiéncia. As paginas desportivas nos jornais didrios sao dominadas
por modalidades especificos, estrelas do desporto e eventos internacionais que geram
maiores volumes de negocios. (The World’s Best Advertising Agency: The Sports Press,

2005, p. 4). Contudo, o vinculo do desporto com os media nao chegou apenas com a
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televisdo. Enfatizou-se com este meio de comunicagdo que surgiu nos anos 60. O desporto
ndo s6 produz um publico fiel apenas para os media, como também tem um papel
importante na divulgacdo de marcas, como patrocinadores das competicdes e das
empresas que investem em publicidade desportiva. (Rowe, 2004).

A relagdo entre os media e o desporto tornou-se de constante interdependéncia, o
que tornou possivel a ascensao do desporto a um servigo publico global (Rowe, 2004, p.
24), uma vez que representa a cultura desportiva de inimeras formas. “We must first
understand, through cultivating a socio-historical sensibility, not only why contemporary
sport needs the media so desperately, but also why the media have an equal and urgent
need for sport” (Rowe, 2004, p. 24.)

No momento em que o panorama dos media comegou a passar por algumas
mudangas, os media digitais, como a internet e a utilizagdo constante de smartphones,
tornaram-se cada vez mais os canais distribuidores de noticias desportivas rapidas. (Toft,
2011, p. 170). Todavia, a imprensa continua a ter dificuldade em relatar qualquer coisa
que possa acontecer fora do angulo das camaras de televisdo e no momento em que as
luzes dos estadios se apaguem. (The World’s Best Advertising Agency: The Sports Press,
2005, p. 4).

Atualmente, o desporto representa um dos maiores fendmenos de massa e tem um
papel relevante na formagao de identidades, das praticas sociais e dos valores culturais
dos individuos, a0 mesmo tempo que também tem um papel fundamental na constru¢ao
do pensamento coletivo social. (Borelli, 2011, p. 11). Por outro lado, os media sdo o lugar
onde se produzem os acontecimentos sociais. A agenda mediatica dita os assuntos que
fazem parte do dia-a-dia da sociedade em geral e tem um papel de mediador entre os
individuos e a realidade. (Borelli. 2001, p. 2). Os media ndo reportam exclusivamente um
acontecimento, sdo responsaveis por produzir sentido, uma vez que se assumem como

uma construcado simbolica dos acontecimentos. (Borelli, 2011, p. 3).

2.1. O jornalismo desportivo, uma profissio em crise?

O jornalismo desportivo ¢ uma parte importante dos media, no entanto, nao
podemos considerar que esteja numa das suas formas mais prestigiadas. Em 1968,
Howard Cosell, um antigo jornalista de desporto norte-americano, utilizou a expressao
“sport is the toy department of human life”. Howard Cosell (citado em Rowe, 2007, p.

385). Na hierarquia do jornalismo, o desporto tem sido visto, normalmente, como um “foy
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department” (Rowe, 2007, p. 385). Ou seja, uma editoria caraterizada por uma vida fécil,
um jornalismo desleixado e de noticias leves. (Boyle, 2006, p.1), cujas fungdes sérias de
quarto poder dos media ficam esquecidas. (Rowe, 2007). No entanto, do ponto de vista
comercial, o jornalismo desportivo tem sido importante para os jornais, pelo que, no
decorrer da ultima década, se tem verificado uma explosdo do volume de jornalismo
desportivo que encontramos agora nos media, em geral.

Raymond Boyle (2006) identificou trés vertentes que se revelaram importantes na
formagdo do ambiente no qual o jornalismo desportivo contemporaneo trabalha. Em
primeiro lugar, aliado aos fenomenos de globalizagdo, o jornalismo desportivo oferece
um caso de estudo em como os media globais e locais interagem nas sociedades atuais.
De seguida, a digitalizacdo fez surgir uma batalha sofisticada para o controlo dos
desportos e a forma como estes sdo transmitidos, relatados e explicados a audiéncia. Desta
forma, para o jornalismo desportivo tem sido cada vez mais dificil o acesso a atletas e
informagdes, uma vez que os agentes comerciais tentam usar o cenario digital para
contornar o jornalismo desportivo tradicional. Por fim, a comercializagdo teve um
impacto significativo nas industrias dos media e do desporto. A dimensdo politica e
economica que o desporto atingiu nos ultimos anos, bem como as novas oportunidades
oferecidas pelos novos media conduziu a um crescente valor comercial do desporto.
(Boyle, 2006).

Deste modo, a presenca do desporto nos media interfere diretamente no contetido
produzido pelo jornalismo, com noticias voltadas para o entretenimento e com o objetivo
de servir a audiéncia. O principal critério de sele¢do dos contetidos tornou-se o interesse
publico, que pode ser interpretado de duas formas: no que o publico esta interessado e o
que ¢ do interesse publico. Ou seja, uma abordagem dupla para o negocio, visto que os
media devem dar ao publico aquilo que ele deseja ou material trivial e cumprir o seu dever
de registar e difundir os acontecimentos importantes do dia. (Rowe, 2004, p. 28)

Na editoria do desporto existe uma agenda com prioridades para a cobertura de
determinados eventos desportivos. (Rowe, 2007). David Rowe salienta que as agendas
medidticas desportivas podem ser alteradas conforme os interesses nacionais de um
determinado pais. (Rowe, 2007, p. 388 & The World’s Best Advertising Agency: The
Sports Press, 2005, p. 4). O Basquetebol, o Basebol e o Futebol Americano dominam a
cobertura mediatica nos Estados Unidos da América, o Ski ¢ talvez o desporto mais
importante na Noruega do que em qualquer outra regido, o criquete enche as paginas de

desporto em Inglaterra e a Dinamarca da enfase a cobertura de andebol feminino por ter
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uma das melhores equipas do mundo. (Rowe, 2007, p. 388 & The World’s Best
Advertising Agency: The Sports Press, 2005, p. 4). No caso portugués ¢é possivel
identificar a hegemonia do futebol na cobertura mediatica desportiva.

Perante o exposto, verifica-se ainda que as variagdes e os padrdes da posi¢do
publica e profissional do jornalismo desportivo ocorreram através do espaco, tempo e tipo
de publicacdo. O que ¢ passivel de assumir que existem paralelos e divergéncias no que
toca ao conteudo, abordagem e ideologia do jornalismo desportivo distribuido.

Antes, as noticias tratavam o desporto de uma forma trivial e pouco séria, mesmo
quando estavam envolvidos assuntos de questdes econdomicas. O panorama mediatico
comecgou a alterar-se quando, na década de 90, o desporto passou a ser visto como um
negodcio sério, capaz de envolver muito dinheiro e atrair a aten¢ao de uma audiéncia
maior. (Boyle, 2006, p. 71). A disposi¢do em contar historias veiculadas ao desporto —
como as transferéncias de jogadores — assistiu a uma evolu¢do a medida que surgiram os
noticiarios de 24 horas com apetite por conteudo. “The biggest change in sports
journalism over the years has been newspapers finding they are going head-to-head with
radio and television. We have had to respond by becoming more sensationalist and by
often trying to fill in the gaps or add to the stories that have already been told by television
or radio.” Stewart Weir (citado em Boyle 2006, p. 79).

Com a evolucdo dos media, despontou a necessidade de outros meios de
comunicagdo se adaptarem e mudarem. Os media impressos continuaram a enfrentar um
grande desafio e, a medida que as vendas diminuiam, a influéncia da televisdo no setor
desportivo intensificou-se e a imprensa reinventou-se. (Boyle, 2006). O desporto tornou-
se cada vez mais comercializado e visto como parte da industria do entretenimento. Nesse
caso, ¢ normal que certos aspetos da pratica jornalistica, que sdo evidentes nas industrias
da musica ou cinema, se reflitam cada vez mais no jornalismo desportivo.

Ainda que o jornalismo desportivo nao tenha uma grande tradicdo de estudos
académicos, ¢ possivel analisa-lo a partir de valores como os limites entre a informacao
e o entretenimento. (Lopes & Pereira, 2006). No livro A Historia em direto, os
acontecimentos medidticos na televisdo (1999) Daniel Dayan e Elihu Katz sustentam a
perspetiva de alguns investigadores da area da televisao. Os autores apontam para a critica
de que as “noticias sdo entretenimento e o entretenimento equivale as noticias.” (Dayan
& Katz, 1999, p. 42). Ou seja, sob esta perspetiva, os dois géneros adotam as mesmas
formas de narrativa e consequentemente transmitem as mesmas mensagens. (Dayan &

Katz, 1999, p. 42). Contudo, quando as estagdes de televisdo tém a responsabilidade de
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emitir um grande acontecimento ndo mobilizam as 4areas de entretenimento, mas a
informacdo uma vez que tem com fungao transmitir a realidade. (Dayan & Katz, 1999, p.
43).

As fronteiras associadas entre o jornalismo desportivo e o jornalismo considerado
mais s€rio, como as noticias sobre economia, estdo cada vez mais alargadas e categorizar
o jornalismo desportivo tornou-se cada vez mais dificil. “It appears that sports journalism
does appear still to lie beyond the boundary of ‘serious journalism’.” (Boyle, 2006, p.
11). Até no interior da prépria profissao é de notar as duvidas quanto a veracidade do
jornalismo desportivo em ser uma parte legitima do panorama jornalistico mais amplo.
“While debate over the role, importance and social value of sports journalism, both
within and outside the journalism profession is very much an ongoing issue.” (Boyle,
2006, p. 13). O desporto ¢ geralmente agrupado com o jornalismo de entretenimento e
estilo de vida, em contraste com a politica, economia e sociedade. A cobertura desportiva
gerou um grande interesse por parte da imprensa sensacionalista no que toca ao desporto
e pelas historias de escandalo e intriga que possam envolver as celebridades desportivas.

A economia dos media voltada para o lado comercial e orientada para o mercado
tem um impacto prejudicial sobre a qualidade do jornalismo e no cumprimento do seu
papel fundamental nas sociedades democraticas. “Indeed, the current moment is typified
by a troubling sense of a profession seeking to reestablish and reorient itself in the light
of traumatic public events, rapid technological change, economic transition, political
imposition, cultural transformations, and public scepticism.” (Rowe, 2007, p. 386). O
desporto ¢ apresentado com um significado cultural e politico pelos media, contudo, os
jornalistas também o veem como uma forma de entretenimento que nem sempre esta
sujeito ao rigor jornalistico. Assim, o aumento da quantidade da cobertura desportiva e o
foco nas estrelas do desporto conduziu os media ao fenomeno denominado de “dumbing
down” (Boyle, 2006, p. 9). Ou seja, a produgdo noticiosa dos media tem por objetivo
tornar um acontecimento facil de entender e com maior probabilidade de se tornar
popular.

Como sustenta Nélson Traquina (2005), os jornalistas sdo responsaveis pela
definicao das noticias e construcao da realidade através dos critérios de valores-noticia.
“Podemos definir o conceito de noticiabilidade como o conjunto de critérios e operagoes
que fornecem a aptiddo de merecer tratamento jornalistico, isto é, possuir valor como
noticia.” (Traquina, 2005a, p. 63). Ou seja, sdo critérios que determinam se um

acontecimento ou assunto ¢ suscetivel de se tornar noticia. Para completar o seu
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entendimento, Traquina recorre ao sociologo francés Pierre Bourdieu “os jornalistas tém
os seus oculos particulares através dos quais veem certas coisas e ndo outras, e veem de
uma certa maneira as coisas que veem. Operam uma sele¢do e uma constru¢do daquilo
que é selecionado.” (Traquina, 2005a, p. 63).

Contudo, a comercializagdo do desporto, a omnipresenca televisiva e a intensa
competicdo de mercados mediaticos contribuiram para alterar os valores-noticia
referentes ao jornalismo desportivo. “Por tras da construg¢do dos mitos, ha valores
referentes a crenga acerca do papel do jornalista, como a busca pela verdade, pela
imparcialidade e objetividade, pela independéncia, o jornalismo a servigo do publico e
o jornalista como defensor da democracia.” (Aguiar & Prochnik, 2012, p. 4).

Por outro lado, o discurso jornalistico pode ser permeével as emogdes. (Lopes &
Pereira, 2006). Ainda assim, a emog¢ao na informag¢ao pode ser aceite, se com alguma
moderacdo. Ao jornalista ¢ exigido imparcialidade e de certa forma esta implicito que as
emocdes devem ficar num plano secundario. (Lopes & Pereira, 2006). Segundo o Novo
Cdodigo Deontoldgico dos Jornalistas aprovado no 4* Congresso dos Jornalistas, em
janeiro de 2017, “o jornalista deve relatar os factos com rigor e exatiddo e interpreta-
los com honestidade. Os factos devem ser comprovados, ouvindo as partes com interesses
atendiveis no caso. A distingdo entre noticia e opinido deve ficar bem clara aos olhos do
publico.” (Sindicato dos jornalistas, 2015).

Ao mesmo tempo, esta linha pode ficar esbatida perante a excitacdo nacionalista
provocada por uma vitoria nacional. Se imaginarmos a final do Campeonato da Europa
de Futebol, em 2016, com um estadio cheio e Portugal a jogar, ¢ possivel perceber que a
tarefa do jornalista portugués que foi destacado para fazer a narragdo do jogo foi, de uma
forma ou de outra, influenciada pelo ambiente, pelos sentimentos e pelas emog¢des. Um
golo pode proporcionar um sentimento coletivo para milhdes de pessoas, ao mesmo
tempo, através da televisao. Por outro lado, pode colocar grandes problemas ao trabalho
jornalistico: a delimitacdo de fronteiras entre o que se pode ou ndo dizer. “A narragdo de
um jogo (na radio ou na TV) deveria ser, por defini¢do, um momento de relato, rigoroso
e, quando muito, analitico, ficando a leitura mais interpretativa ou valorativa para
programas posteriores ou para os jornais dos dias seguintes.” (Lopes & Pereira, 2006,
p. 42).

Para o sociologo Joao Nuno Coelho (2004) existem diversas formas pelas quais
os jornalistas e comentadores desportivos se posicionam perante um confronto de

identidades sociais inerente a qualquer acontecimento desportivo, quer seja em jornal,
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radio ou televisdo. Ainda assim, a forma como os acontecimentos sdo transmitidos
dependem muito do tipo de postura que o emissor da informagdo assume (o canal, a
estagdo ou o jornal). “E procurada a imparcialidade e neutralidade, que surgem como
obrigagoes obvias e indispensaveis. Quando essa imparcialidade ndo é conseguida ou
respeitada, sdo muitas as vozes que se levantam, acusando e criticando a preferéncia
demonstrada.” (Coelho, 2004, p. 29).

Neste contexto na narracao televisiva de um jogo de futebol abre-se espaco para
expressoes, sensagdes e opinides que podem nao coadunar com o dever de imparcialidade
do jornalismo. “Em certos jogos, o jornalista pode ndo conseguir evitar transparecer
alguma emog¢do em relagdo ao que esta a observar e a contar.” (Lopes & Pereira, 2006,
p. 54). O jornalista pode colocar em causa os principios deontolégicos da profissao e a
emocao do desporto em geral pode criar dificuldades quanto ao que deve ser objeto de
noticia. (Lopes & Pereira, 2006).

A utilizagdo de um registo emotivo no discurso jornalistico pode ser uma fonte de
conhecimento ¢ uma oportunidade de todos se juntarem em torno de uma equipa que
representa uma nagdo. Ainda assim, ¢ frequente que a utilizacdo das emogdes seja
confundida com o sensacionalismo que pode ser encarado como elemento perturbador da
informacao que se pretende construir. Nélson Traquina (2005) assinala o polo econémico
como o polo negativo do campo jornalistico visto que “associa o jornalismo a cheiro do
dinheiro e a praticas como o sensacionalismo em que o principal intuito é vender” como
um produto capaz de prender a audiéncia e “esquecendo valores associados a ideologia
profissional”. (Traquina, 2005a, p. 27 e 28)

Os media atravessam grandes transformacgdes — decorrentes de pressdes de outros
media e divisdes geracionais, sociais e de género. Mas no caso do jornalismo desportivo,
a oportunidade sem precedentes de diversificar e aprofundar as suas atribui¢des devido a
expansao cultural elevada estd a ser desperdicada por se integrar de uma forma
excessivamente estreita com a industria do desporto que reflete uma falta de ambicao
critica. (Rowe, 2007, p. 401). O jornalismo desportivo, na sua grande maioria, limita-se
a antecipar, descrever ¢ refletir sobre eventos desportivos, ao mesmo tempo que se
aproxima de uma forma de jornalismo de celebridade e de entretenimento que trabalha
de forma a sustentar um sistema de estrelas do desporto. (Rowe, 2007). Contudo, esta
critica por parte de David Rowe ndo ¢ uma rejei¢ao do envolvimento do jornalismo com
o desporto como cultura popular, ou at¢ mesmo uma chamada para um tratamento mais

formal e sem humor.
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O desporto ocupa uma posicao dificil para os media informativos, ainda assim,
segundo Rowe (2007), é economicamente importante para atrair grandes audiéncias e
responsavel por muitos contetidos partilhados nos media. No entanto, seria de esperar que
a especializacdo desportiva tivesse um status compativel diretamente proporcional ao das
audiéncias que atrai. Ainda assim, essa relutdncia em levar o jornalismo desportivo a sério
produz o resultado paradoxal de que os redatores de jornalismo desportivo sdo muito
lidos, mas pouco admirados. “Sport is the ‘toy department of the news media’ still readily

to hand as a dismissal of the worth of what sports journalists do.” (Rowe, 2004, p. 62).

2.2. A espetacularizac¢io do desporto

A esfera medidtica ndo para e a propria televisdo tem sido constantemente
desafiada pelas novas tecnologias, sobretudo pela internet, que criou novos pontos de
rececao e tipos de audiéncia. Ainda assim, existem questoes importantes que tém de ser
abordadas sobre a qualidade e o propdsito da televisao do desporto, a medida que enfrenta
uma grande mudanga na era digital. (Rowe, 2011, p. 35). David Rowe (2011) reconhece
a resiliéncia da televisao desportiva, embora assuma que a mudanga estd a acontecer e
que o modelo de transmissdo de poucos para muitos deve compartilhar o pddio com outras
formas mais flexiveis de ver o desporto ao vivo e a distancia. (Rowe, 2011, p. 36).

Os media desportivos sdo caraterizados por uma rede de diferentes formas de
media que se alimentam e que colidem entre si, a0 mesmo tempo. A televisao, por sua
vez, tem um papel muito significativo na dimensao da cultura do desporto, que ¢ notavel,
dada a sua relativa simplicidade como um mecanismo de entrega e de lugar bem
estabelecido, sobretudo em rotinas domésticas. Mas, atualmente € inevitavel. Ha uma
forte utilizagdo dos media e os niveis de visualizagdo diaria de televisao, ainda que sejam
menores agora do que antigamente, indicam que o habito de assistir televisao (ou de a ter
ligada) ¢ dificil de abalar, mesmo com muitos meios ha disposigao.

A medida que a televisio se tornou parte integrante da cultura nacional e o
desporto um simbolo central da nagdo, a televisdo desportiva tornou-se parte do
patriménio nacional. Os paises onde as redes comerciais de sinal aberto tiveram acesso
ao conteudo desportivo passaram a domina-lo. “When sports and sport events are carried
live on general major television channels, rather than sport-specific ones, this is a sign
that they are genuinely considered to have gone beyond the realm of sports appreciation

and have assumed the status of national cultural ‘property’”” (Rowe, 2011, p. 41). O
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mundo da televisdo ¢ muito mais vasto do que antigamente. Os canais expandiram-se e
nunca houve tanta possibilidade de escolha como ha agora. Ainda assim, a televisao
apresenta-se como um meio hierdrquico, da mesma forma que o proprio desporto. Os
horarios disponiveis estdo concentrados num ntimero relativamente pequeno de desportos
e grandes competi¢des internacionais.

A televisdo contribuiu para o crescimento de varios eventos desportivos, como o
campeonato do Mundo de Futebol e os Jogos Olimpicos, que se tornaram eventos globais
e direcionados para a transmissdo televisiva. Raymond Boyle e Richard Haynes (2017)
analisaram o papel da televisdo na ascensao destes eventos a um patamar global. Apesar
do crescimento exponencial da FIFA, acompanhado pela globalizacdo,
internacionaliza¢cdo ¢ harmonia no futebol mundial, a cobertura desportiva permaneceu
enraizada a um quadro nacional muito forte, desde o inicio. (Boyle & Haynes, 2017, p.8).
Todavia, a luta hegemonica para o controlo do espetaculo mediatico, apds o Mundial de
1966, em Inglaterra, representou o ponto de partida para uma nova era televisiva do
futebol internacional na televisao.

A utilizag@o das novas tecnologias transformou a linguagem visual e o discurso
da cobertura desportiva, da mesma forma que contribuiram para a manipulacao da
imagem da televisdo. Os replays, o stop frame e a sobreposi¢do de graficos tornaram-se
ferramentas fundamentais para analisar e definir os parametros de conhecimentos e
compreensdo do jogo. (Boyle & Haynes, 2017). “O jornalismo desportivo ndo é mais
feito nos estadios. E feito em frente d televisdo no escritorio. E mais rdpido, ficil e barato
- e consegue observar os detalhes em camara lenta”, Thomas Horky (citado por The
World’s Best Advertising Agency: The Sports Press, 2005, p. 4). Surgiu uma necessidade
de produzir prazeres narrativos intensificados através da cobertura desportiva e maior
competicao pela atencdo dos telespectadores. “The World Cup had become a premier
showcase for the techniques of television and televising sport.” (Boyle & Haynes, 2017,
p. 10). Porém, os novos media enfatizaram o papel importante que o desporto teve em
todo o mundo na evolu¢ao dos novos modos de distribuicao e consumo dos media.

As grandes companhias de comunicagdo social continuam a ter um papel
fundamental, da mesma forma que o desporto e o jornalismo desportivo continuam a ter
um papel central nos media que estdo cada vez mais orientados para o ecrd da televisao.
A Liga dos Campedes, que comegou em 1992, ¢, atualmente, um dos maiores eventos
desportivos em termos de influéncia no futebol e a nivel de popularidade mundial e valor

comercial. Mas, enquanto a UEFA e os parceiros de comunicagdo desenvolvem

30



constantemente a experiéncia online e moével, o valor fundamental oferecido pela
televisdo significa que este meio permanece no centro do seu modelo de negocio e gera
o valor comercial crucial que a torna numa mercadoria desportiva tdo valiosa. (Boyle,
2014, p.5). “As television sport researchers, we do well not to limit our gaze to the myriad
of screens which carry sporting content but continue to attempt to understand the broader
context within which television gets created, distributed and consumed.” (Boyle, 2014, p.
5).

O futebol, com os jogos das ligas e dos campeonatos internacionais, tornou-se um
grande negdcio, capaz de constituir a simbiose entre desporto e os media, pelo qual
constituiu o crescente interesse pelas audiéncias geradas na transmissdo de grandes
espetaculos desportivos. (Gomes, 2012, p. 96). A “questdo das audiéncias” (Gomes,
2012, p. 198), invadiu as salas de redacao e abriu caminhos para a légica comercial que,
diariamente, pressiona a redagdo. (Gomes, 2012, p. 198). “E o que toda a gente tem hoje
na cabega — seja no planeamento, seja na conferéncia de redagdo, seja no momento do
alinhamento — como fator de sele¢do prevalecente do menu noticioso do dia televisivo.”
(Gomes, 2012, p. 200). Em Portugal, no contexto dos trés grandes canais generalistas —
TVI, SIC e RTP — o futebol domina a agenda desportiva. “Dia de futebol é dia de
audiéncia garantida para a estag¢do que o contratualizou.” (Gomes, 2012, p. 147). Deste
modo, a guerra passa pela luta do segundo lugar. Ainda assim, a audiéncia, como aponta
Pedro Coelho, ndo ¢ “uma carta fechada e o seu comportamento ndo é sempre o mesmo”
(citado em Gomes, 2012, p. 92).

A este ponto ja ndo € possivel imaginar a televisdo sem o desporto e vice-versa.
No entanto, Luis Sobral, no livro “A TV do futebol” (2006), defende que as transmissoes
televisivas devem ser narradas e comentadas por jornalistas que tenham como missao
informar e analisar. As transmissdes desportivas, como a de um jogo de futebol,
continuam a ser um género jornalistico: um direto. Um dos géneros mais complexos
tecnicamente, a0 mesmo tempo que exige distanciamento quando o espectador deseja
emocao. Mesmo que o jornalismo de desporto tenha um amplo campo de atuagdo desde
relatos de jogos a programas de andlise, cada um destes géneros comporta certamente
praticas jornalisticas particulares e efeitos diversos junto das audiéncias. Se o desporto,
gera audiéncias, atrai publicidade e ¢ um produto de televisdo, enfatiza a responsabilidade
de quem o produz. (Lopes & Pereira, 2006, p. 70).

A televisdo deixou de ser um simples meio de aceder a um jogo de futebol, mas

também algo capaz de transformar o préprio jogo de futebol. Com a sua chegada e a
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comercializagdo dos direitos de transmissdo televisiva dos jogos, desenvolveram-se as
tendéncias de comercializagdo do desporto. O Mundial de futebol é, talvez, o melhor
exemplo de espetacularizacdo medidtica do desporto. (Lopes & Pereira, 2006, p. 102).
“Pierre Bourdieu reconheceu, um dia, que a televisdo era o Cavalo de Troia do
capitalismo no desporto e, de facto, na era do audiovisual, o jogo é cada vez mais
produzido tendo por objetivo a sua venda.” (Lopes & Pereira, 2006, p. 102).

Ainda sob a perspetiva do sociologo francés, com a interven¢ao da televisao, a
celebracdo de valores universais tornou-se um meio de nacionalismo. (Bourdieu, 1998).
A partir de um espetaculo que se pode revelar universal, como nos Mundiais de Futebol
ou nos Jogos Olimpicos, cada canal de televisdo nacional seleciona os conteudos de
acordo com a sua logica comercial. “O desporto visto como um espetdaculo esconde a
realidade de um sistema de atores a competir por apostas comerciais”’ (Bourdieu, 1998,
p. 17). Nesta perspetiva, Pierre Bourdieu defende, também, a necessidade de se
restabelecer no mundo do desporto valores da arte e da ciéncia, sem fins comerciais.
(Bourdieu, 1998, p. 21).

A forma como as historias sdo transmitidas e interpretadas pelo publico na era
digital refletem de uma forma variada uma série de identidades em torno de classe,
género, etnia e identidades culturais e nacionais. A televisdo e o desporto sdo
caracterizados pela inovag¢do, rutura e disputa, mas acima de tudo pelo reconhecimento
de que a televisdo precisava do conteudo desportivo e que o desporto de elite se tornou
financeira e simbolicamente dependente da televisdo. E uma relagio de interdependéncia.
(Boyle & Haynes, 2017). A televisdao desportiva estd construida como algo global, mas
desenvolveu-se em varias formas que podem ser altamente incertas. Ironicamente, neste
momento em que vivemos em que a televisdo do desporto ¢ mais assistida e mais valiosa
do que nunca, o meio da televisdo em si é geralmente representado como um meio em

crise e sob o cerco dos novos media. (Rowe, 2011).

2.3. As fronteiras entre o jornalismo e a transmissao desportiva

A medida que a transmissdo desportiva na radio e na televisdo se tornaram
elementos primordiais no panorama desportivo nacional, geraram um impacto negativo
no jornalismo desportivo de imprensa. Para a preparagdo de um evento, os jornais

estariam incapazes de competir com o direto e o imediato de uma cobertura da radio ou
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televisdo. Um dos maiores desafios enfrentados pelos jornalistas de desporto que
trabalham nos media impressos, atualmente, deve-se a quantidade, cada vez maior, de
desporto ao vivo veiculado pela televisdo e pela radio. “We have already seen the ways
that the expansion of sports coverage on television and, increasingly, radio has shaped
and impacted on the print media.” (Boyle, 2006, p. 92).

Foi na década de 90 que o noticiario da televisdo passou a cobrir o desporto como
uma area de interesse. Antes, as noticias do desporto eram vistas como triviais e sem
importancia. Com um ambiente mediatico mais expandido e uma diversidade de
atividades e praticas ligadas ao jornalismo televisivo, mais orientado para o mercado, o
desporto viu a sua oportunidade. O desporto ndo vive sem dinheiro e sem mediatizacao.
(Rosa, 2020, p. 34). A televisao veio despoletar novas hierarquias, desde o nivel do
desporto praticado até aos atletas que o praticam. E este meio de comunicagdo que
prescreve novas regras, altera os programas e fixa horarios, para ser possivel rentabilizar
as escolhas de programacdo. (Rosa, 2020, p. 34). “There is not the same tradition of
sports journalism in television. Television does football like showing movies, it’s show
business. It’s ratings-driven, so it’s not surprising.” (Boyle, 2006, p. 95).

Ainda assim, enquanto a transmissao desportiva requer capacidades especificas,
nem sempre ¢ vista como parte do jornalismo desportivo. (Boyle, 2006). “Print
journalism remains the engine room of the whole sports journalism business.
Broadcasting is a form of journalism, although it is a different type.” Graham Spiers
(citado em Boyle, 2006, p. 70).

A importancia da cobertura mediatica de eventos desportivos e de leva-los ao
publico, através da radio ou televisdo, resultou num processo de media¢dao. Todavia,
jornalismo desportivo e transmissao televisiva desportiva sdo conceitos diferentes. Existe
uma diferencga entre jornalista de desporto ou locutor de desporto. Se por um lado o
jornalista de uma transmissao televisiva transmite e relata eventos para o seu publico, por
outro lado, durante a cobertura desportiva a natureza do evento desportivo molda a
percecao sobre o valor do jornalismo sendo entregue ao mediador. (Boyle, 2006). “I think
that journalism is missing from television now.” (Boyle, 2006, p. 169).

A grande diferenca entre o jornalismo desportivo e a transmissao televisiva deve-
se a mediagdo. A transmissdo limitava-se a transmitir os eventos desportivos para a
audiéncia. Agora, sabe-se que esse processo nao ¢ neutro e tem um papel importante para
a transformagao ideoldgica do desporto num evento mediado. Por outro lado, o jornalista

desportivo como resposta a cobertura desportiva, comegcou mais frequentemente a
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oferecer andlises e opinides em relagdo a assuntos desportivos em vez de simplesmente
relatar eventos desportivos. “Sports broadcasting remains a form of journalism but
informed by a hybrid of values drawn from television entertainment conventions and

those of broadcast journalism.” (Boyle, 2006, p. 76).

CAPITULO II - GRANDES EVENTOS DESPORTIVOS

1. Um movimento sociocultural

Ao longo do século XX varios foram os momentos que tornaram o desporto muito
mais do que uma atividade de entretenimento para a sociedade. Os eventos desportivos,
muito antes de terem a ateng¢ao dos media, ja geravam movimentos no seio da sociedade.

Pelo que a sua importancia sociocultural nasceu muito antes do desenvolvimento
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tecnologico. Os anos 30 marcaram a historia do desporto, bem como da sociedade e que
ainda se repercute nos dias de hoje.

Foi no inicio da década de 30 que o Comité Olimpico Internacional (COI)
concedeu os Jogos Olimpicos de 1936 a Alemanha. A ascensdo do regime nazi ¢ dos
principios de antissemitismo, em abril de 1933, levou o entdo presidente do COI, Henri
de Baillet-Latour, a pedir uma garantia escrita de que o governo alemao honraria os
valores defendidos pela Comissao, nos quais todos os participantes do jogo seriam iguais.
(Kessler, 2011, p. 126). O que significava especificamente que tanto os atletas judeus e
com tom de pele mais escura ndo seriam maltratados em publico.

Como resposta a decisdo do COI, em meados dos anos 30, comegaram a surgir
movimentos de boicote com o objetivo de prevenir que os jogos nao fossem realizados
em Berlim. Este movimento teve maior impacto nos EUA, onde o assunto foi ativamente
debatido e a maioria dos jornais afro-americanos apoiaram a participagdo de atletas afro-
americanos, em Berlim, de forma a destruir a superioridade da raga ariana exaltada pelo
regime nazi.

“A organizagdo dos Jogos Olimpicos de Verdo, em Berlim, em 1936, projetou a
luz sobre o regime hitleriano. Os nazis aproveitaram para mostrar a for¢a da sua
ideologia, através de uma propaganda bem organizada, com o palco internacional
aberto a sua comunicagdo.” (Rosa, 2020, p. 127). O regime Nazi colocou em evidéncia
a sua ideologia, com bandeiras Nazis hasteadas, que escondiam as bandeiras olimpicas
das seis cores. (Rosa, 2020, p. 127).

Face a este movimento internacional, e com o objetivo de mostrar a sua lealdade
aos principios olimpicos, o governo alemao admitiu que qualquer atleta judeu que
estivesse qualificado ndo seria impedido de participar nos Jogos de Berlim. No entanto,
apesar desta abertura, os judeus foram cada vez mais impedidos de treinar com atletas
alemaes a partir de abril de 1933 o que levou a que a grande maioria renunciasse aos
clubes. (Kessler, 2011, p. 131). Os Jogos em Berlim ficaram marcados por um grande
movimento de propaganda do regime nazi e as manifestagdes nacionalistas ndo deixaram
de se reforcar. (Rosa, 2020, p. 127). Ainda que seja fundamental relembrar que “Os Jogos
Olimpicos sdo competicoes entre atletas em eventos individuais ou em equipa e ndo entre
paises.” (Carta Olimpica, 2020, p. 21).

Em 1936, o publico alemao celebrou a vitéria de Jesse Owens como o herdi dos
jogos, tendo arrecadado quatro medalhas de ouro. A vitéria de Owen simbolizou muito

mais do que isso. A sua cor de pele enfrentou o ideal ariano do regime nazi. A supremacia
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dos arianos como expressao da ideia de poder dos nacional-socialistas mostrou os seus
limites no dominio atlético de Owens. “Hitler declared Aryan supremacy by decree...but
Jesse Owens is proving him a liar by degrees,” (reported the Washington Post).”
(Kessler, 2011, p. 141).

Muito antes do inicio do campeonato, em Berlim, os Jogos estavam na intersec¢ao
da politica e do desporto, ligados a instrumentalizagdo de um regime racista, ao papel de
apoio desempenhado pela lideranga atlética internacional, ao movimento de boicote
fracassado e a ndo participacdo de muitos atletas judeus. Todos esses fatores tornam os
Jogos de Verao de 1936 unicos. Para Mario Kessler (2011) esses Jogos foram, sem
duvida, “Jogos dos Nazis” (p. 140).

Ainda assim, exibiram as habilidades de um contingente judeu e tornaram-se um
ponto de desvio na consciéncia coletiva dos afro-americanos que se mostraram ao mundo,
pela primeira vez, como vencedores. Deste modo, os jogos de Berlim impulsionaram o
longo caminho de emancipagdo social de uma minoria. “The successes of black athletes
undoubtedly had a positive effect on the level of self-confidence among African
Americans, as they grew increasingly aware that there was no need to be ashamed of
their skin color or origin.” (Kessler, 2011, p. 141).

Comparativamente, o Campeonato do Mundo de Futebol de 1934, em Itélia, teve
uma parte da sua imagem incentivada e manipulada, também, pelo regime fascista. O que
para Robert Gordon e John London (2006) pode ter sido uma antecipagdo da conquista
nazi, em 1936. “Sport would come to play a key role in the promotion of the nation’s
glory abroad, especially in the 1930s. International sport as an arm of diplomacy was
beginning to take root throughout Europe in this decade (Teja 1998), and Fascist Italy
was alert to its potential.” (Gordon & London, 2006, p. 43)

Estes dois exemplos marcaram a jun¢do do desporto a politica de uma forma
nunca antes vista. “O desporto pode ser considerado uma ideologia, uma visdo global,
totalizante, do homem e do mundo, ao mesmo titulo que o comunismo, o fascismo, o
liberalismo, as religides. E preciso ter consciéncia de que o desporto pode produzir os
melhores e os piores efeitos, representando um meio de cultura.” (Rosa, 2020, p. 127). A
valoriza¢do de um evento capaz de movimentar milhdes de pessoas em todo o mundo
gerou movimentos propagandisticos de regimes fascistas em emergéncia na Europa.
Numa €época marcada pelos media impressos, uma vez que o crescimento da televisao so

ocorreu mais tarde.
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2. A cobertura mediatica de grandes eventos desportivos

Os grandes eventos mediaticos evolvem sociedades inteiras e, por vezes, 0 mundo
inteiro. (Dayan & Katz, 1999, p. 188). Ainda assim, estes acontecimentos sugerem algo
fora do normal. “A diferenca mais obvia entre acontecimentos medidticos e outras
formulas ou género de emissdo reside no facto de aqueles serem por defini¢do ndo
rotineiros.” (p. 20). Isto ¢, interferem com o decorrer das emissdes e da vida social.
Capazes de alterar os planos de todos os programas, para os relogios televisivos e garantir
que ndo sao interrompidos aconteca o que acontecer, “fazendo parar toda a atividade
social” (Dayan & Katz, 1999, p. 92). Todavia, assumem-se como eventos “organizados
‘fora’ dos media e os media servem-nos" (p.21). Nao nascem com os oOrgdos de
comunica¢do social, mas com instituicdes publicas com as quais os estes cooperam.
Todavia, atraem a imprensa por conseguirem conquistar grandes volumes de audiéncia.

Consequentemente, os grandes eventos mediaticos redefinem as regras do
jornalismo. (Dayan & Katz, 1999, p. 185). Por outro lado, os canais de televisao podem
ser recompensados. (Dayan & Katz, 1999, p. 185). Tém muito a ganhar ao oferecerem o
seu apoio a um acontecimento publico, “sdo catapultadas para o centro.” (Dayan & Katz,
1999, p. 81). Mas, para além do jornalismo, os acontecimentos mediaticos afetam a
estrutura das atividades de lazer. O desporto, neste caso, constitui o melhor exemplo. As
grandes competigdes desportivas mundiais encontram-se entre as principais utilizagdes
dos media. (Dayan & Katz, 1999, p. 197)

O desporto tem explorado o potencial da globalizagdo de uma forma como poucas
atividades tém conseguido. Importa, para Vitor Rosa (2020), realgar a forma como os
grandes eventos desportivos se revelam importantes em termos de trocas, transferéncias
e difusdo de informagdo, valores e tecnologias. (Rosa, 2020, p. 91). Os Jogos Olimpicos,
por exemplo, assumiram uma grande notoriedade entre as duas guerras mundiais. Com o
aumento do numero de atletas e de paises participantes que, todos juntos, combinam
desporto, cultura e educagdo, este evento que se repete a cada 4 anos, tornou-se uma
“filosofia de vida” (Rosa, 2020, p. 91). Antes da televisdo, os Jogos Olimpicos e os
Campeonatos Europeus e do Mundo de Futebol eram o principal meio de globalizagao da
cultura. (Rosa, 2020, p. 91). Com a multiplicacdo de canais mediaticos capazes de realizar
transmissoes em direto dos eventos desportivos, com satélites, contribuiram amplamente

para ajudar na globalizagdo do desporto. (Rosa, 2020, p. 91). Este fenémeno, para o
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futebol permitiu a que a modalidade se assumisse como o “estddio supremo da
mundializa¢do” (Rosa, 2020, p. 91)

Neste sentido, o desporto sob forma de espetaculo surge como uma mercadoria de
massas ¢ a organiza¢do dos eventos como um ramo de “show business”. (Rosa, 2020, p.
23). Contudo, nem todas as modalidades desportivas conseguem atingir o fendémeno de
espetaculo. Com os meios de comunicagdo social a saltarem a vista nesta equacao,
permitiram modificar a relagdo de tempo e espago. A televisdo foi responsavel pela
ascensdo do desporto, da hegemonia do futebol e na implementacdo de eventos
desportivos a escala global. Juntamente com o avango das redes sociais e servicos de
streaming, sdo capazes de oferecer o acesso ao desporto a um publico mais vasto e
assegurar o sucesso comercial das competi¢des, bem como a fama dos atletas e dos clubes
(Rosa, 2020, p. 91). Como resultado, ¢ uma relagdo que todos os lados beneficiaram. O
desporto beneficiou por ter evoluido a escala global, principalmente com o futebol, da
mesma forma que a televisdo obteve ratings de audiéncia que até ao momento seriam
impensaveis. Os grandes acontecimentos atraem os media por conquistarem grandes
volumes de audiéncia. “Estes cerimoniais eletrizam enormes audiéncias: uma nacado,
varias nagoes ou o mundo (...) Sdo caracterizados por uma obrigatoriedade de assistir,
as pessoas passam a palavra de que é preciso ver, que tudo o resto tem de ser posto de
lado.” (Dayan & Katz, 1999, p. 23).

Contudo, as vantagens da televisdo ainda nao sdo totalmente utilizadas. Os norte-
americanos sempre tiraram maior partido do avango tecnologico no que diz respeito ao
desporto, com novas estratégias de linguagem e transmissdo, capazes de atrair mais
espectadores € a0 mesmo tempo dinamizar atividades. Nos Estados Unidos da América,
o basquetebol e o futebol americano, por exemplo, beneficiaram da influéncia da
televisdo. (Lopes & Pereira, 2006, p. 23).

Por outro lado, na Europa, face a permanéncia constante e hegemonica do futebol
em relacdo as restantes modalidades, a grande cobertura desportiva incide nos
campeonatos nacionais de futebol, bem como em campeonatos internacionais que geram
grandes niveis de receita e de audiéncia, como a Liga dos Campedes. Todavia, existe um
conjunto de possibilidades que sdo cortadas a televisao e que poderiam trazer maior
dinamismo a cobertura, como a recusa dos protagonistas em falarem & comunicacio
social no banco dos suplentes, no intervalo ou no final do jogo, quando as emogdes estao

mais a flor da pele revela.

38



O inicio de um campeonato da Europa ou do Mundo vai além do inicio do
primeiro jogo. E necesséario alimentar o interesse dos adeptos e telespectadores. Desse
modo, a transmissdo de um evento esta agregada a outros conhecimentos que promovam
o antes ¢ o depois da sua realizacdo. “Os jogos sdo importantes, mas a cobertura
medidatica do que se passa a sua volta ndo o é menos para qualquer orgdo de
comunicagdo social, nomeadamente para a televisdo.” (Lopes & Pereira, 2006, p. 25).
Apesar dos entraves impostos por membros exteriores aos media, de acordo com Antdnio
Cancela, a cobertura de um espetaculo global de futebol por um canal de televisao requer
trés preocupacdes: a transmissao dos jogos; a reportagem do dia-a-dia das selecgdes,
sobretudo da equipa nacional; e a reportagem social. (Lopes & Pereira, 2006, p. 25).

Miguel Prates, jornalista da Sport TV, explica que, no decorrer do Mundial de
2006 que ocorreu na Alemanha, a Sport TV teve a exclusividade de transmissdo dos jogos
e transmitiu na integra os 64 jogos do campeonato, sendo o Unico canal portugués a
transmitir. (citado em Lopes & Pereira, 2006, p. 19). Contudo, o arranque da programacao
dedicada ao Mundial deu-se 4 meses antes do pontapé de saida com o programa “Missdo
na Alemanha”. (Lopes & Pereira, 2006, p. 19). Um programa didrio, inteiramente
dedicado ao Campeonato, com o objetivo de sintetizar as noticias do dia relacionadas com
a competicdo, conhecer cidades, estadios e equipas. Nessa altura, como explicou Prates”,
quatro meses antes da competicao, grande parte da atualidade desportiva passava pelos
preparativos da grande competi¢do. (citado em Lopes & Pereira, 2006, p. 19).

Quando um canal garante os direitos de transmissdo em direto de um evento, tem
todo o interesse em torna-lo no acontecimento do ano. Tudo o que suceder ao um Mundial
ou Europeu deve ser mostrado nos programas de informagdo ou em espacgos proprios
criados para responder ao campeonato. Um Mundial de futebol em que esteja presente
Portugal tem de ser olhado de forma diferente. Segundo Luis Sobral, os meios devem
estar concentrados na Selegdo Portuguesa, mas ao mesmo tempo capazes de surpreender
a audiéncia com outras histérias, em entrevistas ou reportagens. (Lopes & Pereira, 2006,
p. 33). “Os jogos sdo importantes, mas a cobertura medidtica do que se passa a sua volta

ndo o é menos para qualquer orgdo de comunicag¢do social, nomeadamente para a

televisdo.” (Lopes & Pereira, 2000, p. 25).

3. A hegemonia do futebol
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Desde o desenvolvimento inicial e expansdo internacional levada a cabo pelos
britanicos, durante o século XIX, o futebol ja levou com a influéncia de multiplas
culturas. “O futebol (...) fez um grande caminho desde que nasceu da elite britanica no
final do século XIX para tornar-se o desporto do povo em todos os continentes.” (Rosa,
2020, p. 34). Hoje, Roland Robertson e Richard Giulianotti sustentam que “o futebol ndo
tem rival que possa ser classificado como jogo mundial.” (Robertson & Giulianotti, 2006,
p. 10). Mais que um desporto, tem um grande impacto econdmico nos paises. (Robertson
& Giulianotti, 2006, p. 10).1

A primeira fase da globalizagdo do futebol parte do principio do século XIX, na
Gra-Bretanha. “As competicoes de jogos de futebol populares existiam pelo menos desde
o século XVIII, mas desde a ldade Média eram disputadas em cidades e vilas.”
(Robertson & Giulianotti, 2006, p. 13). Foi o futebol popular que langou as bases de
desenvolvimento para o jogo moderno. No decorrer do século, os homens da classe
trabalhadora que viviam nas cidades, comecaram a instituir clubes de futebol e até nas
escolas particulares inglesas se introduziram diferentes jogos de futebol. (Robertson &
Giulianotti, 2006, p. 13). Ainda assim, varios clubes foram criados dentro e fora das
instituigdes educacionais no Reino Unido. (Robertson & Giulianotti, 2006, p. 14) No virar
do século, “a difusdo do futebol na Europa foi assegurada gracas ao aprimoramento da
media, a expansdo dos fluxos de trocas (no comércio e na educagdo) e a emigragdo.”
(Robertson & Giulianotti, 2006, p. 14). A 22 de maio de 1904, foi fundada a Federacao
Internacional de Futebol Associado (FIFA), o organismo supremo do futebol no mundo,
que contribuiu para a entrada definitiva do futebol no programa dos Jogos Olimpicos de
1908. (Robertson & Giulianotti, 2006, p. 14). Inicialmente a FIFA contava com apenas 7
delegados da Bélgica, Dinamarca, Espanha, Franga e Paises-Baixos. Hoje, este organismo
cresceu com o tempo e conta com 211 federagdes, atualmente (Rosa, 2020, p. 33) e tem
o alcance politico e financeiro de uma grande empresa transnacional. (Robertson &
Giulianotti, 2006, p. 10).

No decorrer da investigacao “Futbol, Globalizacion y Glocalizacion™, Roland
Robertson e Richard Giulianotti (2006) pretendem realizar uma andlise socioldgica da
globalizagdo do futebol em relacdo a sua dimensao historica, cultural, econémica e
politica. Os autores ressalvam o papel do futebol estabelecido no palco dos Estados-
Nacao onde as associagdes nacionais tiveram de registar os seus clubes e jogadores, bem
como organizar jogos internacionais com elementos nacionais. (Robertson & Giulianotti,

2006, p. 135). Ao mesmo tempo, os Estados-Nacao manifestam-se como agentes da
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globalizacdo, uma vez que as associagdes nacionais geram receitas consideraveis com a
organizagdo e realizacdo de reunides internacionais. (Robertson & Giulianotti, 2006, p.
25).

O sistema futebolistico internacional tornou-se cada vez mais fluido a medida que
um grande niimero de atores institucionais tentaram influenciar a politica. (Robertson &
Giulianotti, 2006, p. 17). Em todo o mundo, o futebol tornou-se o paradigma de grande
parte das conversas quotidianas. (Robertson & Giulianotti, 2006, p. 22). “O jogo de
encontros e competigoes internacionais confirma que diferentes nacionalidades
desenvolvem formas de contato e troca social que ndo ocorreriam fora do contexto do
futebol.” (Robertson & Giulianotti, 2006, p. 21 e 22).

Na Europa, o futebol tornou-se a modalidade mais noticiada e visivel através das
receitas dos grandes clubes (Lopes & Pereira, 2006, p. 90). Esta modalidade tem uma
projecao internacional incomparavel e tem audiéncias televisivas como nenhum outro
evento, “o seu império ndo conhece fronteiras nem limites. E a ‘futebolizacdo’ da
sociedade.” (Rosa, 2020, p. 91)

O desenvolvimento da tecnologia ap6s os Jogos Olimpicos de Toquio, em 1964,
permitiu que os media conseguissem veicular imagens em tempo real do desporto por
todo o mundo. “4 global media sport suggests such qualities as omnipresence,
inescapability and universal accessibility and, consequently, the substantial erosion of
the particularities and peculiarities of the local.” (Rowe, 2011, p. 1). A emergéncia da
televisdo, a partir da década de 60, tornou mais facil de assistir a grandes eventos
desportivos. O futebol deixou de ser s6 lido ou ouvido e ¢ agora visto como um produto
e a televisdo foi quem fez a ponte. Assume-se como uma modalidade, fonte de receitas e
um espago privilegiado para as audiéncias. “A imprensa escrita, falada e filmada,
amplifica a importancia acordada as competi¢oes desportivas, dando-lhe o relevo das
vitorias e celebrando as novas vedetas.” (Rosa, 2020, p. 33).

Nao obstante, quando se fala em futebol, as transmissdes em direto prevalecem
em detrimento dos restantes programas que apenas atraem um nicho muito especifico.
Em contrapartida, a transmissdo de um jogo ¢ incontestavelmente um fendmeno que
prende o povo portugués, independentemente do seu estrato social. “O espetdculo de
futebol é hoje, em grande medida, um fenomeno televisivo, da mesma forma que quase
todos os grandes espetaculos de massa sdo atualmente em parte fenomenos televisivos.”

(Lopes & Pereira, 2006, p. 112).
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O Campeonato Mundial de Futebol da FIFA ¢, atualmente, um megaevento
desportivo universal, cada vez mais associado a eventos culturais de grande escala que
permitem investir no turismo e atrair um publico mais amplo através dos media globais.
O ciclo de 4 anos em que o Mundial ocorre, produz um contexto omnipresente da cultura
global do futebol que inclui as qualificagdes para o campeonato. Atualmente estamos
num periodo de evolugdo continua e ndo de revolugdo e eventos como o Campeonato
Mundial de Futebol lembram-nos de conectarmos as narrativas. (Boyle, 2014).
“Tournaments and histories will be engaging with technology that facilitates our access
to an event that most of us will not attend in person.” (Boyle, 2014, p. 9). Com o
crescimento da televisdo, este campeonato serve, ainda, para mostrar o “bilhete de
Identidade de cada na¢do” (Lopes & Pereira, 2006, p. 12). Este evento, segundo esta
perspetiva, promove, durante um més, uma longa exposi¢ao dos tragos culturais, politicos
e economicos de um pais. (Lopes & Pereira, 2006, p. 12). “Se a Selecdo de Portugal
tivesse um bilhete de identidade, Eusébio estaria na fotografia, Luis Figo na Assinatura

e Cristiano Ronaldo na impressdo digital.” (Lopes & Pereira, 20006, p. 14).

4. “A equipa de todos nés”

O futebol comecou por funcionar como um elemento de identidade que traz
consigo sentimentos de pertenca e motivos de orgulho que sao partilhados e, no caso das
selegdes nacionais, a ideia de identidade nacional. Em Portugal, tem uma importancia
extrema desde que comegou a marcar presenca em eventos internacionais, ou seja, a
Selegao portuguesa comegou a ser vista como simbolo nacional e de representagdao de um
pais, “A Equipa de todos Nos” (Coelho, 2004, p. 28).

Quando o assunto sdo provas nacionais cujos atores sdao atletas ou clubes
portugueses, existe uma parcialidade claramente assumida que ¢ manifestada de forma
espetacular e emocional e vai de encontro a postura dos mesmos jornalistas. Existem
diversas formas pelas quais os jornalistas e comentadores desportivos se posicionam
perante um confronto de identidades sociais inerente a qualquer acontecimento
desportivo, quer seja em jornal, rddio ou televisdo. Ainda assim, a forma como os
acontecimentos sdo transmitidos dependem muito do tipo de postura que o emissor da
informacao assume (o canal, a estacao ou o jornal). Jodo Nuno Coelho (2004), na sua
analise, verificou que, para a grande maioria dos jornalistas desportivos, defender e

honrar Portugal ¢ o mais importante no rescaldo de uma participagdo internacional.
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(Coelho, 2004, p. 30). Deste modo, revela-se habitual o jornalista “vestir a camisola”
(Coelho, 2004, p. 30), na cobertura jornalistica de qualquer atividade da selecdo nacional.
“Defender e promover a importdncia de bem representar e apoiar as representa¢oes
nacionais, mesmo pela propria a¢do do jornalista, que afinal de contas se vé a si proprio
como estando no ‘mesmo barco’ de todos os portugueses.” (Coelho, 2004, p. 38).

A vitéria de uma equipa ¢ um meio eficaz para sublimar o sentimento nacional. O
desporto e, neste caso, o futebol, constituem-se como uma modalidade social e coletiva,
que permite a manifestacdo de um sentimento de pertenga. O proprio governo recorre ao
desporto para reforgar, no interior, os lagcos de uma comunidade ou, a0 mesmo tempo, do
lado exterior, adquirir uma dignidade coletiva. (Rosa, 2020, p. 23). “Uma equipa, uma
nagao”. (Rosa, 2020, p. 81). O desporto tornou-se a forma mais visivel de mostrar a
bandeira e existir aos olhos de outros e por isso marcar presen¢ga no mapa do mundo.
“Quando a globalizagdo parece apagar as identidades nacionais, o desporto torna-se o
meio identificavel, na esperan¢a de uma vitoria ou de uma proeza, de uma amplificagdo
variavel, segundo os estatutos, as experiéncias historicas e as expetativas relativas.”
(Rosa, 2020, p. 80)

Com a globalizacdo do futebol, a par da presenca assidua da selegdao portuguesa
em muitos campeonatos internacionais, desde os anos 90, despoletaram-se manifestacdes
de afirmag¢do das comunidades portuguesas emigradas. (Rosa, 2020, p. 81). “Os bons
resultados da Sele¢do portuguesa em campo, tendem a ser motivo de orgulho nacional,
alimentando os sentidos identitarios dos portugueses residentes fora do pais e seus
descendentes, independentemente das nacionalidades adquiridas.” (Rosa, 2020, p. 81).

Numa perspetiva historica da emigragdo portuguesa rumo a Franga, Vitor Rosa
evidencia os campeonatos internacionais de futebol entre selecdes que criam a ligagdo
das comunidades de emigrantes a Portugal. (Rosa, 2020, p. 81). Contudo, em certos
momentos, a identificagdo de um adepto pode ser dificil. Durante o Campeonato da
Europa, em 2016, os adeptos luso-descendentes ficaram divididos emocionalmente entre
os seus dois paises, Franca e Portugal. (Rosa, 2020, p. 23). Os milhares de adeptos que
abracaram a comitiva portuguesa em Paris, permaneceram “entre uma velha e nova
pertenga, que sdo sobrepostas, entre raizes e enraizamentos”. (Rosa, 2020, p. 23).

Apesar do discurso dominante dos jornais desportivos em relacdo a identidade
nacional revelarem-se profundamente nacionalistas e conservadores, tal ndo significa que
exista algum tipo de agdo coletiva. (Coelho, 2004, p. 38). Jodo Nuno Coelho justifica o

papel do nacionalismo como uma forma de atribuir o sentido ao mundo. Ou seja, uma
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versao da realidade que estabelece uma forma de conceber a identidade nacional, em que
a nagdo ¢ a forma natural de viver em conjunto, apagar diferencas e construir uma
unidade. Nada melhor que o futebol para proporcionar esse processo. Permite afirmar e
celebrar a unidade nacional e a diferenca perante as outras identidades. Sao nos encontro

internacionais que € permitido “ondular a bandeira”. (Coelho, 2004, p. 121).

CAPITULO Il —A SIC

Século XX, década de oitenta, e a televisdo privada parecia chegar a todo o lado,
menos a Portugal. (Lopes, 2012, p. 88). A RTP continuava invicta a liderar a comunicac¢ao
audiovisual enquanto aqueles que queriam dar um novo passo na historia da televisao
portuguesa viam as portas fechadas. A Constituicao, aprovada a 2 de abril de 1976,
mantinha o sonho distante e s6 em 1989, com a segunda revisdo constitucional, se
conferiu a desestatizacdo da economia, através da abertura do sistema econdémico com

adaptacdo 4 economia de mercado.* Desse modo, o papel do Estado na economia viu-se

4 Constitui¢do, URL: https://acervo.publico.pt/40-anos-da-constituicao/as-revisoes [Acedido a 18 de agosto de
2021]

44


https://acervo.publico.pt/40-anos-da-constituicao/as-revisoes

reduzido, tornando possivel avangar com o projeto que ja vinha desde 1987. “Comegdmos
a preparar-nos para isso na década de 1980.” (Lopes, 2012, p. 88). O visionario?
Francisco Pinto Balsemao que cruzou o Atlantico, nessa década, para encontrar um
“aliado™ (Lopes, 2012, p. 88) com experiéncia em televisdo. No Brasil, Balsemao
descobriu Roberto Marinho, fundador da rede Globo, cuja ajuda foi decisiva no arranque
do projeto.

Helena Sousa refere a Globo como “parceira ideal” pela experiéncia técnica,
administrativa e comercial, bem como, no contexto internacional, permitia estabelecer
um contrato onde a lingua ndo era uma barreira. (Sousa, 1999, p. 12). A data, Portugal
vivia sob o dominio televisivo da RTP que levantou barreiras a constituicdo da equipa,
uma vez que “dois ter¢os dos jornalistas recrutados para a informag¢do nunca tinham
enfrentado uma camara e, num pais onde a RTP operou sempre em monopolio, ndo havia
um mercado alargado de técnicos e outros profissionais de televisdo.” (Sousa, 1999, p.
13).

A 6 de outubro de 1992, pelas quatro da tarde, ia para o ar a primeira emissao da
SIC, pelo rosto da jornalista Alberta Marques Fernandes. Deu inicio a uma aventura que
pds um ponto final no monopdlio de quase 35 anos da RTP. > “A magia da televisdo
deixava de ser um exclusivo do Estado. O perfume da democracia acabava de encontrar
a sua frequéncia televisiva.” Em 3 anos, o primeiro canal privado em Portugal alcangou
a lideran¢a das audiéncias com a aposta em programas de informagao, entretenimento,
documentarios e programas de ficgao.

Em 1995, a SIC passou a ter contrato de exclusividade para a transmissao das
novelas da Globo. Este contrato provou dificuldades a RTP, que ja vinha a lutar desde
1992 para manter os niveis de audiéncia. (Sousa, 1999, p. 16). “A4 SIC abriu a televisdo a
outras realidades sociais e inovou na forma de interrogar, de explicar e de debater a
realidade.” (Lopes, 2012, p. 173). Os resultados da SIC mantiveram-se acima da média
da estagdo o que permitiu criar uma relacao de confianga com os telespectadores. (Lopes,
2012, p. 173).

Ainda assim, a viragem do século também significou uma viragem nos resultados
das audiéncias. A SIC atingiu a lideranga diaria que acabou por ser retirada com a chegada
de José Eduardo Moniz a direcao da TVI, em 1998. O entdo diretor geral do canal quatro

desempenhou fungdes até 2009 e apostou em programas como o Big Brother e na fic¢ao

3 SIC, URL: https://sic.pt/sic20anos/sic20anos/sic20anos_apps/sic20anos_MomentosSIC2/1992-10-06-6-de-outubro-
1992-1630 [Acedido a 18 de agosto de 2021]
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nacional, transformando a TVI na esta¢do nacional com mais audiéncias.® S6 em 2019
foi possivel inverter o jogo. Mas a reviravolta comegou a ser preparada um ano antes,
com a entrada de Daniel Oliveira para Diretor de Programas da SIC. Foram precisos 13
anos para que a SIC, pela primeira vez, conseguisse ultrapassar as audiéncias da TVI, em
fevereiro de 2019”. Bastou uma décima para que o canal 3 alcangasse uma lideranca que
perdia desde julho de 2006.8

A informacgao tornou-se um vetor permanente na grelha da SIC e desde o inicio
que se constitui como a grande aposta de lancamento do canal uma vez que os noticiarios
eram a fragilidade do servigo publico da RTP. (Lopes, 2012, p. 172). “4 informagdo foi
sempre um elemento decisivo da estratégia de crescimento e de refor¢o da marca da
estagdo.” (Lopes, 2012, p. 172). Desta forma, a informagao da SIC distinguia-se, segundo
Alcides Vieira, pela “credibilidade, a procura da verdade, o rigor, uma certa
irreveréncia que era nova na altura, uma inegavel criatividade na abordagem dos
assuntos.” (Lopes, 2012, p. 172). Os conteudos e a forma de produ¢do foram reformados,
tal como a redagao sentiu uma transformagdo com uma equipa de jornalistas heterogénea
quanto a origem, idade e experiéncia.

Em 2001, o grupo Impresa deu o saltou na informacdo com a criagdo da SIC
Noticias, na presenga de Pedro Mourinho, as sete da manha do dia 8 de janeiro de 2001.
O primeiro canal de noticias 24 horas, em direto e em portugués que conduziu a criacao
de novos canais especializados, mais tarde, como a TVI24. Foi um canal que surgiu com
a inten¢do de arrancar com uma emissao de 24 horas em direto, no entanto, atualmente,
so funciona em direto entre as seis e as duas da manha. Uma decisao tomada com base
nos recursos humanos e financeiros disponiveis, face a uma audiéncia quase inexistente
no horario da madrugada.’

A SIC Noticias pretende responder a um publico mais exigente, que procura
aprofundar os seus conhecimentos em temas mais especificos e oferece edigdes especiais
sobre economia, saude, politica ou desporto. Nesse sentido, o inicio da SIC Noticias

“incorporou um conjunto de programas diferentes géneros televisivos e temas que

6 José Eduardo Moniz, URL: http://alumni.letras.ulisboa.pt/memorias-vivas/biografias/decada-70?id=629 [Acedido a
18 de agosto de 2021]

7 Audiéncias, URL: https://www.meiosepublicidade.pt/2021/08/audiencias-da-semana-sic-e-tvi-separadas-por-24-
pontos-percentuais/ [Acedido a 18 de agosto de 2021]

8 Audiéncias, URL: https://www.publico.pt/2019/03/01/sociedade/noticia/sic-bate-audiencias-tvi-cristina-ferreira-
1863843 [Acedido a 18 de agosto de 2021]

9 SIC Noticias, URL: https:/sicnoticias.pt/institucional/2013-12-27-O-que-e-a-SIC-Noticias [Acedido a 18 de agosto
de 2021]
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estavam casuisticamente nos canais generalistas.” (Lopes, 2012, p. 175). O canal veio
alterar o héabito de consumo de informagdo, bem como a disposicdo da grelha de
programas dos canais generalistas. (Lopes, 2012, p. 176).

A redacao da SIC e SIC Noticias, em Paco D’Arcos, desde 2019, ¢ sob a direcao
de Ricardo Costa, divide-se em seis editorias: Politica, Economia, Sociedade, Cultura,
Internacional e Desporto, onde se juntam ainda as equipas destacadas para o Primeiro
Jornal e Jornal da Noite. Os jornalistas sdo responsaveis por alimentar os contetidos que
preenchem os noticidrios no decorrer do dia. Contudo, apesar da sua especializagdo e
destacamento em determinada area, por vezes, ¢ pedido ao jornalista que abra o horizonte
e, por isso, tenha de trabalhar em outras areas.

A tecnologia agilizou a forma como a informacao passou a ser difundida. Um
processo mais rapido e eficiente, no qual os jornalistas t€m de se adaptar a uma realidade
proporcionada pela exigéncia da informacao de qualidade na hora. (Lopes, 2012, p. 182).
Deste modo, esta mudanga pressupde adaptagdes de linguagem, conforme as plataformas
e a abertura da mentalidade dos profissionais a esta nova realidade. (Lopes, 2012, p. 9%).

Quase 30 anos depois, para Balsemdo, a televisdo privada “concedeu mais
liberdade, possibilitou um enorme acesso a informag¢do e ao entretenimento que nao
existia anteriormente, obrigou o servigo publico a respirar de outra maneira” (Lopes,
2012, p. 99). Atualmente, o grupo Impresa oferece 8 canais — SIC, SIC Internacional, SIC
Noticias, SIC Radical, SIC Mulher, SIC Caras, SIC K e Txillo — e um dos maiores jornais
do pais, o Expresso. Em 2020, segundo os dados apresentados pelo grupo Impresa no
proprio site, “mais de 4 milhdes e 700 mil telespectadores™® contactaram diretamente
com a SIC. Os canais tematicos da SIC estiveram entre 0s canais portugueses mais vistos,
no ano passado. “Todos os dias assistiram a SIC Noticias, SIC Radical, SIC Mulher, SIC
Caras e SIC K mais de 2 milhdes e 600 mil telespetadores.”'!. A SIC passou a ocupar a

lideranga das audiéncias, onde tem permanecido até a data de entrega deste trabalho.

1. O Estagio

10 Impresa, URL: https://www.impresa.pt/pt/apresentacao-do-grupo [Acedido a 18 de agosto de 2021]
" Impresa, URL: https://www.impresa.pt/pt/apresentacao-do-grupo [Acedido a 18 de agosto de 2021]
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Houve uma altura da minha vida em que decidi ajustar o rumo e agarrar novas
oportunidades. Em 2016, entrei num avido em direcdo a capital portuguesa com um
objetivo, o jornalismo. Percebi que era com isso que ia escrever a minha historia e
encontrar uma porta que me permitisse ndo deixar o mundo como o encontrei. Contudo,
mais do que o jornalismo, encontrei uma paixdo pela magia da televisdo. Era 14 que eu
queria trabalhar e foi 14 que eu fui parar.

Desde que entrei no mestrado em Jornalismo, em Lisboa, que tinha como objetivo
estagiar para um canal de televisdo portugués. No dia 12 de abril de 2021 tudo isso tornou-
se realidade. Eram 9h41 quando entrei pela primeira vez no edificio Impresa, local que ia
ser a minha casa nos trés meses seguintes. A SIC foi, desde sempre, a minha primeira
op¢ao para estagiar, uma vez que aliava o rigor e irreveréncia do jornalismo a uma forma
de fazer televisdo que captava a minha atengao.

Ainda assim, realizar este estdgio revelou ser um desafio por todo o caminho
necessario fazer até ser possivel receber a confirma¢do do mesmo. O maior obstaculo: a
Covid-19. Iniciei o ano letivo 2020/2021 com a esperanca de poder realizar um estagio.
Todavia, preparei, ao mesmo tempo, um plano B, uma vez que o cenario que se
adivinhava para o inicio do ano de 2021 ndo era o mais favoravel para a realizacdo de
estagios. O niimero de infetados e de obitos voltaram a subir e o pais voltou a fechar. A
minha esperanga para o estagio desvanecia até ao dia em que tive a confirmagao de
quando comegaria esta aventura.

O meu estagio curricular na SIC realizou-se entre os dias 12 de abril e 9 de julho
de 2021, na sede do Grupo Impresa, em Pago D’Arcos. Desde o inicio foi-me estipulado
um horario que se revelou ser flexivel consoante o trabalho, uma vez que dependia sempre

dos trabalhos nos quais estivesse envolvida.

1.1.A redacio

No dia 12 de abril s6 uma porta giratoria me separava da realizacdo de um sonho.
Era a primeira vez que entrava numa redacao de televisdo. E ali estava, o edificio Impresa,
com os logotipos da SIC por todo o lado. Mal entrei para me apresentar, juntamente com
uma colega de mestrado, tive um nervosismo a instalar-se em mim, a0 mesmo tempo que
o entusiasmo por ali estar comegava a sobressair cada vez mais. Dei 0s primeiros passos
em direcdo a redagdo acompanhada pela Produtora Editorial, Ana Marisa Silva. A

primeira etapa foi conhecer as instalagdes que iriam ser a minha casa nos meses que
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estavam por vir. Visitei a redagao da SIC, SIC Noticias e Expresso, as régies, os estudios,
as salas de edig@o e de reporteres de imagem, as salas de caraterizacdo, até a garagem
onde estavam os carros de servigo da estagdo e, por fim, o refeitorio. Além disso, foi-me
dado um cartdo de estagiario que me permitia entrar nas instalagdes, bem como o acesso
ao meu e-mail do Grupo Impresa. A partir dai, com as credenciais alinhadas s6 faltava
comegar a explorar.

Eu sabia que durante os meus trés meses de estagio teria de conseguir passar pela
editoria do desporto, dada a natureza do meu trabalho, bem como o meu interesse pela
area. Foi ao final da manha que a Ana Marisa Silva me indicou que ficaria durante o
estagio na editoria de desporto. Por conseguinte, fui apresentada a Elisabete Marques, a
editora de desporto. J& na parte da tarde, a jornalista Ana Luisa Fernandes acompanhou-
me no inicio da minha aventura em Desporto, onde fui bem recebida e fiquei logo com a
ideia de que havia um bom ambiente de trabalho. Desse modo fiquei a perceber
minimamente as dindmicas e rotinas de produc¢do da editoria, pelo que queria por as maos
a obra e ajudar nas tarefas que tinham para fazer assim que pudesse ser.

No primeiro dia na SIC fiz algo que ja queria fazer h4 imenso tempo: assistir a um
programa na régie. Fui apresentada ao André Antunes, Coordenador do Primeiro Jornal,
que me recebeu na régie durante a emissao do noticiario. Foi com a ajuda do André e da
Ana Luisa que aprendi rapidamente que o ENPS (Electronic News Production System) ¢
a ferramenta mais importante da redacao, no qual tive a oportunidade de explorar logo no
primeiro dia. E com este programa que todas as pegas sio escritas e os alinhamentos, bem
como o planeamento de servicos definidos. Através dos alinhamentos dos jornais ¢
possivel perceber em que determinado momento uma pega vai para o ar, bem como 0s
tempos dos intervalos. O ENPS est4, ainda, ligado a uma ferramenta importante, o Hive,
o programa de edicdo, onde estdo presentes todos os blocos de imagem que um jornalista
pode utilizar para as suas pegas, desde as imagens registadas pelos reporteres de imagem
no local, os diretos, as imagens das agé€ncias, as imagens enviadas de outros canais ou os
videos gravados da Internet.

Durante o estagio pude observar de que modo € que o servico ¢ distribuido pelos
jornalistas. Ainda que a direcdo de informacgdo detenha o seu papel importante nos
contetdos e na forma como estes sdo realizados, o trabalho a fazer geralmente surge dos
coordenadores do Primeiro Jornal (PJ) e Jornal da Noite (JN), que requerem aos
jornalistas pecas para o alinhamento; pode surgir pela indicagdo dos editores, neste caso,

em desporto, pela Elisabete Marques; ou pela iniciativa dos proprios jornalistas. Assim,

49



os jornalistas, muitas vezes, saem em reportagem, outras vezes a informagdo chega
através das fontes a redagdo e, no caso do desporto, muito trabalho ¢é feito através da
visualizag¢do de jogos e conferéncias de imprensa.

As rotinas de produc¢ao na redagdo sdo facilmente identificaveis. O jornalista que
sai em reportagem ¢, normalmente, acompanhado por um reporter de imagem (RI) que
tem como objetivo gravar ou mostrar, se for um direto, o mais importante. Geralmente,
quando ndo ha tempo para uma conversa antes da saida para o terreno, os jornalistas
aproveitam o tempo da viagem para conversar com o reporter de imagem, explicar a sua
intengao de reportagem, o angulo, com quem pretendem falar e que tipo de imagem
gostariam de ter para poder montar a pe¢a. Em todas as saidas que acompanhei pude
verificar que todos os jornalistas tém abordagens diferentes, apesar de existirem costumes
que vao passando entre eles, como a forma de realizar perguntas ou a forma de estar em
frente a camara.

No regresso a redacdo cabe ao RI descarregar as imagens para o Hive e a partir
dai o jornalista comeca por analisar as imagens captadas no terreno. Durante a minha
observagdo vi jornalistas a adotarem estratégias diferentes e, neste caso, a rotina de
producao parte do que ¢ mais proveitoso para cada um. No entanto, foi possivel identificar
padrdes de producdo na editoria do desporto, uma vez que a maioria dos jornalistas assim
que regressava a redacdo comecava por analisar as entrevistas realizadas no terreno e
selecionar os vivos mais importantes; depois os planos de corte obtidos e s6 de seguida
comegavam a escrever. No momento em que a peca estivesse finalmente escrita o
jornalista dirigia-se as salas de sonorizacdo para poder gravar a voz. A partir dai procedia
a montagem da peca com as imagens. Na editoria de desporto todos os jornalistas
montavam as pecas autonomamente, sem apoio dos editores de imagem. Salvo excegdes
de reportagens mais complexas que necessitassem de ajuda dos editores. Por outro lado,
os jornalistas das equipas PJ e JN geralmente optavam pelos editores de imagem devido
a escassez de tempo até a pega ir para o ar.

As rotinas de producao e as abordagens pessoais revelam muito do que serd o
produto final a ser emitido. Nao existem duas formas de trabalhar iguais na redagao e isso
faz com que cada pega seja também unica. Em desporto, por exemplo, a realizagao dos
resumos dos jogos demonstra a marca de cada jornalista. Desde a abordagem mais
descritiva, ao retratar ponto por ponto o que estd a ser mostrado; a abordagem mais
criativa que se apoia de bengalas metaforicas e expressdes conhecidas para descrever o

jogo. Encontrar o préoprio estilo de escrita nao ¢ algo que surja de imediato. Entrei na
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redacdo com uma escrita mais formatada para a imprensa escrita. Contudo, ndo se escreve
para televisdo como se escreve para um jornal ou para a radio. Em televisdao ndo se utiliza
o termo “sua” e seus derivados uma vez que tal expressao remete para os telespectadores,
por exemplo. Ao longo do tempo, aprendi o que mais se enquadrava comigo enquanto
observava como ¢ que quem me rodeava fazia. Aos poucos fui ganhando desenvoltura e
autonomia.

O tunico bloco informativo didrio dedicado ao desporto na SIC Noticias chega
pelas 17h55. O Jogo Aberto ¢ emitido todos os dias da semana a excecdo de algum feriado
ou acontecimento especial que faca o programa ser cancelado ou reagendado. Este
programa reune comentadores residentes da SIC Noticias sobre os tltimos assuntos que
envolvem o futebol. Tem como pivés os jornalistas Jodo Abreu e Paulo Garcia e
coordenagao de Pedro Sepulveda. O alinhamento do programa dispde-se consoante os
temas do dia. Para além de antevisdes de jogos, o programa debate ainda as transferéncias
no mundo do futebol, pelo que, em julho, passa a ser denominado de Mercado Aberto.

O desporto volta a ser palco na SIC Noticias em acontecimentos especiais como
momentos de pré e pds-jogo de encontros importantes como os classicos de futebol, por
exemplo. Ha emissoes especiais conduzidas em estidio por um jornalista mais dedicado
ao desporto, como os referidos anteriormente, e, por norma, a presenc¢a de comentadores.
Para outros blocos informativos, nomeadamente o PJ e JN, as noticias estdo alinhadas por
ordem de importancia pelo que, geralmente, o desporto tem um lugar mais reduzido.
Contudo, em dias em que as noticias de cariz desportivo sdo relevantes, o desporto passa
para a frente nos blocos informativos da SIC e SIC Noticias.

O lugar do desporto na redagdo ndo ¢ equivalente ao lugar do mesmo nos
alinhamentos dos jornais. Isto &, literalmente, o desporto com a sua equipa, ocupa uma
parte significativa da redagdo e constitui uma das maiores equipas por entre as editorias.
Todos sabem onde estd desporto. SO € necessario seguir o barulho que vem daquela
seccdo. Por outro lado, o lugar de desporto para o jornalismo € inversamente proporcional.
Sao poucos os minutos dedicados, a exce¢ao de eventos com alguma dimensao do
interesse do telespectador. Para o Primeiro Jornal, um bloco informativo no qual tive a
possibilidade de estar mais atenta face ao meu horario, o nimero de pegas em relacao a
desporto nio ultrapassava as cinco. A excegdo quando comegou o Europeu, visto que foi
dada outra énfase ao desporto porque se tratava de acontecimentos mais mediaticos e de

interesse publico.
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1.2. A editoria de desporto

A minha aventura na editoria do desporto mostrou ter uma evolucao positiva. A
seccdo ¢ chefiada por Elisabete Marques e constituida por 12 jornalistas que, apos o
confinamento devido a pandemia nos primeiros meses de 2021, voltaram a tempo inteiro
a redacdo no inicio do més de marco. Salvo a exce¢ao do Rui Guimaraes que continuou
em teletrabalho durante o tempo em que estive a estagiar. A par desta equipa, no inicio
de junho, juntaram-se ainda dois reforcos de verdao, Gongalo Giestas e Gaspar Castro. Ao
longo do estdgio pude acompanhar alguns destes jornalistas e, para mim, ter a
oportunidade de aprender com todos eles foi essencial para o meu percurso.

Uma das partes integrantes de um estagio sao as saidas de campo e, apesar de ter
passado muito tempo na redacdo, tive alguns servigos a acompanhar jornalistas ou a
trabalhar autonomamente. Numa primeira instdncia as saidas com um jornalista
revelaram-se fundamentais para me habituar ao mundo no qual estava a entrar e para

perceber como ¢ que deveria agir no terreno. Ao final da primeira semana tive a

o~

oportunidade de sair pela primeira vez a acompanhar o jornalista Vitor Lopes
conferéncia de imprensa do Benfica.

As conferéncias de imprensa sao um bom momento para lidar com o direto e
inesperado, visto que nunca se sabe ao certo o que € que vao responder, mas também para
me confrontar com as diferentes abordagens jornalisticas que existem. No caso do
desporto, as grandes diferengas entre canais generalistas, canais especializados em
desporto e canais mais sensacionalistas. Em qualquer uma das conferencias a que assisti
foi fundamental para entender os diferentes tipos de perguntas que partem dos diferentes
angulos jornalisticos. Desde as mais comuns que se referem a antevisao do jogo em causa,
como duvidas sobre esquemas taticos ou jogadores em risco de jogar, até as perguntas
mais polémicas que resultavam em respostas mais hostis por parte do treinador. Apesar
de ndo poder realizar perguntas tinha sempre algumas notas no meu caderno de possiveis
perguntas que pudesse vir a realizar se tivesse oportunidade, mas, para além disso, as
minhas notas permitiam-me perceber se algum jornalista faria a mesma pergunta e de que
modo o faria.

As conferéncias de imprensa foram sempre as 14 horas o que significava uma
tarde de trabalho para mim na chegada a redagdo. A primeira vez numa conferéncia de
imprensa valeu-me um desafio de montar a minha propria pe¢a e no final comparar com

a pecga que ele fizesse. No entanto, com o jornalista Tiago Cortez a fasquia ficou mais
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elevada. Langou-me o desafio de montar autonomamente a peca, pelo que tive de
selecionar os vivos e escrever tudo. No final, o Tiago reviu a pega e incentivou-me a
sonorizar. A etapa da sonoriza¢ao de uma pe¢a ¢ uma das etapas mais importantes para a
conclusao de uma boa pega. Mesmo que o texto seja o melhor de todos, se a voz dada a
esse mesmo texto ndo for apropriada, todo o trabalho pode perder qualidade. Por isso,
este processo requer pratica e trabalho, o que representou um desafio constante, para mim,
ao longo do trabalho na redacao.

Depois de ter saido pela primeira vez tive mais confianca para pedir para
acompanhar jornalistas em servigos. Ainda assim, vi a porta ser-me fechada, por trés
vezes pelos reporteres de imagem que ndo aceitavam um terceiro elemento no carro
devido a Covi-19. Contudo, durante o estagio tive algumas saidas que me marcaram. No
dia 20 de abril, acompanhei o Vitor Lopes e o RI Luis Bernardino numa entrevista a
Neemias Queta, o primeiro jogador portugués na Liga Norte-Americana de Basquetebol.’
Foi uma manha no Vale da Amoreira, na Moita, onde pude observar de perto a construcao
de uma reportagem que teve 6 minutos. As saidas de campo com reportagens em vista
sao fundamentais para entender o funcionamento e a dindmica entre jornalistas e RI. Cada
um complementa e ajuda, com o material, partilha de ideias e contributo para os planos
de corte.

Por outro lado, os diretos permitem perceber outra dindmica e a outra face do que
¢ habitualmente visto. Acompanhei vérios diretos ao longo do estagio e ao ter uma escuta
para ouvir a emissao retirou-me imediatamente tantas questdes que antes tinha sobre
como ¢ que tudo acontecia. O direto ¢ o momento no qual o jornalista estd mais
vulneravel. A transmissao estd nas maos daquele que enfrenta a camara de microfone no
punho. Requer uma preparacdo da informacgdo a ser dita e uma constante atualizacdo.
Todavia, pede, também, o cumprimento de tempos, no qual os jornalistas no local tém de
responder a régie. Um direto para o Primeiro Jornal seria necessariamente mais curto
devido ao alinhamento planeado ao detalhe e as politicas de intervalos publicitarios que
tém de ser cumpridas. Todavia, para a SIC Noticias, o jornalista tem a possibilidade de
entrar mais vezes em direto durante um dia e, também, mais liberdade em relacdo ao
tempo em antena.

O meu percurso na SIC teve uma progressdo positiva, contudo, gostava que
tivesse sido algo mais constante. Nao poder sair e realizar trabalho no terreno devido a
Covid-19 revelou-se na falta de autonomia do meu trabalho. O meu tempo foi passado

muitas vezes na redacao visto que a maioria do trabalho era designado a quem ja 14 estava
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efetivamente a trabalhar. Em desporto, os resumos de jogos sdo pecgas fundamentais e que
preenchem o trabalho dos jornalistas. Ainda assim, em trés meses de estagio apenas tive
a possibilidade de ver e nunca conseguir por em pratica. Assim, na redagdo, realizava
OFF’s - pequenas noticias lidas pelo pivd - sobre os mais diversos temas que
circunscrevessem o desporto, como o possivel cancelamento dos Jogos Olimpicos,
transferéncias no mercado do futebol ou alteragdes que surgiam por parte da UEFA
durante o més de maio tendo em conta o Europeu. Tinha por base informacdes que nos
chegavam de agéncias de informagdo ou de outros 6rgdos. Escrever este tipo de pegas
tornou-se facil, para mim, uma vez que foi o que mais me habituei a fazer. Requeria uma
escrita direta, concisa e simples. Para além disso montava blocos de imagem para o
programa Jogo Aberto e para outras emissdes.

Com o passar do tempo e o corresponder das expectativas da equipa foi possivel
realizar o meu trabalho de forma mais autonoma. Ainda assim, de forma bastante
reduzida. A minha autonomia traduziu-se em saidas sozinha, apenas acompanhada com
um reporter de imagem. Os primeiros servigos apontados nao revelaram grande esfor¢co
uma vez que se resumiram a breves entrevistas ao publico geral sobre futebol. Mas,
quando entrevistei o jogador Ricardo Quaresma no ambito do fim da época e projegdes
para o futuro, representou ja alguma confianga por parte da equipa de desporto em mim.

O meu estagio foi positivo e as atividades que desempenhei contribuiram para o
meu crescimento pessoal e profissional. A nivel técnico desenvolvi competéncias a nivel
da escrita para televisdo, escolha de planos, montagem de imagens, técnicas de entrevista.
A nivel intelectual desenvolvi um vocabulario mais vasto e formas de abordagem e de
estratégia diferentes. Mas, sobretudo, adaptei a minha rotina de trabalho e tive a
capacidade de perceber de que forma ¢ que me ajusto melhor e como € que sou capaz de
fazer o meu trabalho rentabilizar ainda mais. Através da organizacdo da linha de
pensamento consoante o tema a ser trabalhado, bem como a organizagao da sequéncia de
trabalho com os contetdos gravado, a minha rotina de producdo tornou-se mais

automatica, facil e dinamica.

1.3. Jornalismo além desporto

Durante os meus trés meses de estagio trabalhei trés fins-de-semana. Foi uma

experiéncia mais autbnoma uma vez que era um trabalho mais completo do que aquele
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que tinha feito até entdo. Sucederam momentos em que explorei o jornalismo além
desporto e pude por em pratica o que ja vinha a aprender.

Aos fins de semana, bem como nos feriados em que trabalhei, a quantidade de
trabalho e o nimero de jornalistas na redag@o era menor. O nimero de servigos com saidas
era reduzido a menos que houvesse algum acontecimento mais importante ou uma
marcagdo ja com algum tempo. Para além disso, durante o fim de semana, apesar dos
jornalistas responderem as equipas dos jornais e das editorias que integram, por vezes,
tinham de responder a outros trabalhos que implicassem outros temas.

No primeiro fim de semana que trabalhei, em maio, foram dois dias preenchidos.
No sabado fui em servico até o Paladcio de Monserrate onde realizei uma peca para
assinalar o Dia Internacional do Museu. Foi a primeira saida a sério onde tive de
estabelecer contactos no local e, por isso, permitiu-me encarar a reportagem como
“minha” em vez de esperar por alguém que tomasse as rédeas. No domingo foi-me dado
o desafio de montar uma peca sobre as manifestagdes a favor da palestina, através de
imagens das agéncias internacionais. Recolher imagens de agéncias implicava, muitas
vezes, lidar com conteudos, como entrevistas, em linguas estrangeiras nas quais era
incapaz de perceber. Além disso, era necessario trabalhar consoante as imagens
disponiveis para todos, ao contrario de trabalhos realizados com RI onde existe um maior
controlo sobre as mesmas.

Ja em junho trabalhei em dois fins de semana seguidos. O primeiro foi quando
tive a oportunidade de ir ao Paladcio Pimenta, em Lisboa, com o objetivo de celebrar
Lisboa, no ambito do dia de Santo Antonio, a 13 de junho. Por outro lado, o segundo fim
de semana foi diferente dos outros. Foram dias mais dificeis de passar por ndo ter
trabalho. Tendo em conta a fase j4 avancada do meu estdgio, sentia-me capaz de ter feito
algo para o alinhamento do PJ, mas ainda assim, entre os dois dias limitei-me a montar
blocos de imagem da selegdo portuguesa, antes e depois do jogo frente a Alemanha, no
dia 19 de junho.

Todavia, se os fins de semana representaram o meu salto para o outro lado do
jornalismo no qual deixei o desporto um pouco para tras, a minha entrada na equipa do
Primeiro Jornal revelou ser um desafio neste aspeto, também. Por sugestdo de Ana Marisa
Silva, Produtora Editorial, e de Ricardo Costa, Diretor de Informacao, a trés semanas do
fim do estagio, no dia 23 de junho, passei a integrar a equipa do PJ. Primeiro, para ter um
maior desenvolvimento de capacidades a nivel jornalistico, ter mais contacto com o

trabalho de campo e autonomia no terreno. De seguida, porque a editoria de desporto
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estava com menos intensidade de trabalho durante esse tempo, uma vez que o interesse
no Euro ja se tinha perdido.

Integrar a equipa do PJ significou colocar ainda mais as maos a obra a ter de estar
preparada para o que me pudesse surgir. Durante esse periodo realizei trés pecas: duas
sobre manifestacdes em Lisboa e uma sobre o Japdo com base em informagdes das
agéncias. O desafio de trabalhar para equipas de jornais refere-se ao cumprimento de
alinhamentos e de tempos concretos. Aqui, consegui aprender a gerir melhor o tempo
para cumprir o estipulado e a desenvolver uma sequéncia de trabalho eficaz. Por isso,
apos a recolha de imagens — em saidas ou através das agéncias — comegava a escrever o
texto, pedia a um jornalista que sonorizasse a pecga para depois poder montar tudo no
Hive. Caso estivesse a correr contra o tempo, como aconteceu em alguns momentos, pedia
ajuda aos editores de imagem. De outro modo, aventurava-me a editar a pega sozinha.

Ainda assim, com este salto para o PJ continuei a estar presente na editoria de
desporto. Na parte da manha, até a peca para o jornal estar pronta dedicava-me a esta
tarefa e, durante a tarde, apoiava a equipa de desporto, como estava a fazer até entdo. Um
dia marcante, para mim, foi a 1 de julho. Durante a manha, fiz uma peca sobre a greve de
trabalhadores da Teleperformance, para o PJ, e a tarde sai com o RI para um restaurante
onde estava o Ex-Presidente do Benfica, Luis Filipe Vieira, e o empresario José¢ Antonio
dos Santos, conhecido por “Rei Dos Frangos”. Na sequéncia deste servico o objetivo era
apanhar o presidente e questiona-lo sobre a transferéncia de um jogador do Benfica ao
mesmo tempo que tentaria obter declaracdes face a uma crise financeira na qual o Benfica
estaria a passar. Assim, mal cheguei ao local Luis Filipe Vieira e outras pessoas estavam
a sair do restaurante, pelo que tive apenas poucos segundos para chegar até ao presidente
do Benfica e conseguir obter algumas declaragdes. Como seria de esperar, nao tive
qualquer tipo de resposta, no entanto, conseguimos captar algumas imagens do local e
das pessoas que se faziam acompanhar por Vieira. No regresso a redagao foi possivel tirar
o Talking Head - a declaragdo - ainda que curto, o que resultou em um exclusivo para o
Jogo Aberto.

Procurar obter uma declaragdo de uma figura como o ex-presidente do Benfica foi
algo que me assustou uma vez que, em primeiro lugar, a inica preparacao que tive do
tema e do foco foi na viagem até ao local. De seguida, era a primeira vez na qual estava
de microfone em punho a tentar obter uma declaragdo quando o entrevistado ndo queria
falar. Por tudo, representou um desafio. Mas a0 mesmo tempo, simbolizou autonomia e

confianca no meu trabalho. Aprendi como posicionar-me para dar o foco ao entrevistado
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e evitar aparecer, bem como o tipo de abordagem a fazer de forma a conseguir a minima
declaragao possivel, pelo menos. Foi um momento que me encheu de orgulho porque foi
uma saida a solo e que me pos a prova e revelou-se num bom trabalho.

Entrar para a equipa do Primeiro Jornal em um momento tardio do meu estagio
ndo me permitiu mostrar mais o meu trabalho. A equipa ja tinha a sua rotina e o
coordenador sabia com quem contar. Contudo, o trabalho que realizei para o PJ aconteceu
pela aposta dos coordenadores do programa. Ainda assim, nos dias em que chegava a
redagdo e ndo tinha nenhum servigo marcado ou o alinhamento do Jornal estava fechado,
ficava a dar apoio ao desporto. Ou seja, acabava por montar blocos de imagem para o
Jogo Aberto e para outras emissdes, ou tinha a oportunidade de escrever OFF’s sobre

algum tema que surgisse.

1.4. As Redes Sociais

Os meus trés meses na redacdo da SIC permitiram-me explorar mais do que a
televisdo. Por duas vezes mergulhei nas redes sociais o que se revelou um desafio, mas
também uma surpresa, visto que pude aliar duas areas do meu interesse: o jornalismo e
as redes sociais. Gragas a isto, estive de telemovel e microfone nas maos durante a festa
do campeonato do Sporting, no Marqués de Pombal, e na partida da sele¢do portuguesa
para o Europeu, no Aeroporto.

Ir para 0 Marqués de Pombal com as redes sociais da SIC foi uma sugestdo do
Ricardo Costa e foi um dos maiores desafios que tive durante o estagio. Fiz a cobertura
da festa para o publico online do Instagram e do Facebook. Depois de estar em contacto
com a equipa do online da SIC senti total autonomia apos ter tido um bom feedback no
inicio da noite. Juntei-me a jornalista Ana Filipa Nunes e ao RI Luis Bernardino no
terreno, com quem permaneci durante toda a noite.

Depois do apito final do jogo do Sporting frente ao Boavista, os adeptos
comecgaram a reunir-se cada vez mais no Marqués de Pombal. Conforme a hora avancava
milhares de pessoas juntaram-se nas ruas principais de acesso a rotunda em ambiente de
festa, com canticos e fogo de artificio. O espago preenchia-se o que resultou na sobrecarga
de rede dificultando os diretos para a televisao e a publicagcdo dos contetdos para as redes
sociais. Ainda assim, consegui publicar historias no Instagram com imagens do ambiente

de festa e entrevistar alguns adeptos. Ao contrario da televisao no qual o jornalista tem o
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apoio do Reporter de Imagem para gravar as imagens, neste contexto eu tinha de gravar
com o telemdvel ao mesmo tempo que executava as perguntas com o microfone.

Foi uma longa noite, com algum frio e chuva, no qual muitas vezes sentimos
alguns distirbios causados pelos adeptos o que motivou algum afastamento de certos
locais. Ainda assim revelou ser um bom desafio.

Um desafio que se verificou novamente, semanas mais tarde, na partida da selegao
portuguesa de futebol para o Europeu. Elisabete Marques pediu-me que assumisse
novamente as redes sociais da SIC Noticias para que pudesse acompanhar a partida da
equipa no aeroporto. Por isso, fui juntamente com os jornalistas Gongalo Giestas ¢ Rui
Lavaredas que fizeram a cobertura para a SIC e SIC Noticias. Desta vez como ja sabia
como ¢ que tudo tinha funcionado anteriormente, depois de estar em contacto com a
equipa do online, limitei-me a fazer o meu trabalho. A gravar imagens dos jogadores,
entrevistas com adeptos no local e a publicar historias no Instagram de forma a criar
algum engagement com os seguidores da rede social.

Assumir as redes sociais em dois momentos marcantes como estes permitiu-me
ganhar alguma independéncia e por a prova certos conhecimentos que ja tinha destes
novos meios de comunicagdo. A estratégia de pensamento foi diferente, uma vez que
respondi a um publico diferente do que o da televisdo. Por ser entusiasta das redes socias
a minha aten¢do e cuidado na realizagdo dos conteudos permitiu-me, em ambos os
momentos, produzir algo que captasse grandes audiéncias digitais, uma vez que, tanto o

Instagram como o Facebook, tém um grande alcance digital.

1.5.0 Europeu

Durante todo o meu estagio o tema que se mantinha subentendido e com alguma
aten¢do era o Europeu. Desde que entrei na redagdo, em abril, que comecei a ouvir falar
de ideias para pegas e contactos para realizar entrevistas, bem como sobre o planeamento
e organiza¢do das equipas. Durante os meses de abril e maio, o trabalho relativo ao
Europeu surgia a conta gotas. Chegavam poucas noticias sobre o evento, pelo que
escrevia OFF’s em relagdo as novidades do evento, como a confirmacao das 11 cidades
que iam receber o Europeu ou o niimero de jogadores que as selegdes poderiam ter. A
medida que junho se aproximou, mais trabalho comegou a surgir. Com o anuncio das
convocatorias das selecdes no fim de maio — Fernando Santos anunciou os 26 convocados

no dia 20 de maio — surgiu a necessidade de realizar pecas sobre a selecdo portuguesa,

58



bem como OFF’s sobre as novidades nas selecdes do Europeu. Neste sentido, realizei
OFF’s que davam conta do regresso de Matts Hummels a sele¢ao alemao, ou de Benzema
a selegdo francesa, por exemplo.

Com a chegada do Campeonato chegou também o programa especial da SIC
Noticias: o Didrio do Euro. Permitiu-me trabalhar mais diretamente para o programa,
tanto na montagem de blocos de imagem, como j4 era recorrente para outros programas
de desporto, bem como na produgao de pecas que, apesar da sua menor importancia
acabavam por ir para o ar.

Com a concentracdo da selecdo nacional na cidade do futebol, em Caxias,
comecou a haver mais conferéncias de imprensa e treinos diarios. Contudo, devido a
Covid-19 fui impedida de atender a qualquer um dos dois. Pelo que, durante o periodo do
Europeu estive a dar apoio na redacdo, na criagdo de blocos de imagem, cortes de TH’s e
escrita de OFF’s. Todos os dias existia a necessidade de fazer antevisdes e resumos dos
jogos do campeonato, ainda assim eu nao podia fazer. Contudo, aproveitei a oportunidade
de aprender a ver como os jornalistas que me rodeavam faziam. Quando chegava a
redacdo de manhad e ndo tinha trabalho aproveitava para abrir as pecas feitas no dia
anterior. Lia, percebia a estrutura realizada e via como tinha sido montada, desde a edi¢do
de imagem a sonoriza¢cdo da mesma. Foi um processo que me ajudou a perceber alguns
maneirismos e formas de trabalho e adequar o que mais de adaptava a minha forma de
trabalhar. Apesar de ndo poder fazer os resumos ou antevisdes para ir para o ar,

aproveitava para fazer para mim e desse modo praticar de alguma forma.

CAPITULO V - O EURO 2020 na SIC

Aquilo a que assistimos diariamente no pequeno ecra transporta-nos para o que
esta a acontecer no mundo. Contudo, nem tudo € noticia. O jornalista € o principal ator
capaz de viabilizar um tema e, por isso, assume o papel de gatekeeper ao escolher o que
¢ ou ndo noticia. Ao mesmo tempo ¢ responsavel por realizar o processo de newsmaking,
ou seja, de que forma € que tudo sera apresentado.

Neste trabalho, o foco transporta-nos para o jornalismo de desporto no seio de
uma redagdo. Aquele que pode ser apelidado de “toy department” como foi referido por
David Rowe anteriormente neste trabalho, e aquele a que Elisabete Marques, editora de

desporto da SIC, se refere como “parente pobre” (Elisabete Marques, entrevista). O
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debate sobre o jornalismo e cultura popular € algo que ndo ¢ de agora e que oscila entre
a seriedade e qualidade, por um lado, e superficialidade e trivialidades, por outro. O
jornalismo desportivo ndo pode ser colocado de parte dos requisitos de investigagao por
ter o seu objeto cultural popular. (Rowe, 2007, p. 400). “Ndao estamos a falar de coisas
tdo serias. Desporto ¢ so um desporto, portanto ndo serd necessariamente visto como
uma drea como a politica, o internacional, a economia que sdo temas de facto mais
importantes e mais fraturantes na nossa sociedade e no nosso trabalho. (Elisabete
Marques, entrevista). Atualmente, o jornalismo desportivo, na sua grande maioria, limita-
se a antecipar, descrever e refletir sobre eventos desportivos. Ao mesmo tempo que se
aproximou de uma forma de jornalismo de celebridade e de entretenimento que trabalha
de forma a sustentar um sistema de estrelas do desporto.

Tendo por base a revisdo de literatura apresentada anteriormente, desafiamo-nos
agora a perceber de que forma ¢ que um canal generalista como a SIC lidou com o
Campeonato da Europa, que decorreu durante o meu periodo de estagio, na editoria de
Desporto. Assim, a primeira parte do capitulo sera dedicada a metodologia adotada, bem
como as técnicas de investigagdo. A segunda parte terd como enfoque a descricao do

estagio e da observagao.

1. Metodologia

A investigacdo que apresento tem como objetivo averiguar quais as estratégias de
obtencdo, tratamento e difusdo de informagdo desenvolvidas por um canal generalista
portugués — a SIC, neste caso — para realizar a cobertura do Campeonato Europeu de
Futebol, em 2021.

Ao nivel empirico, do meu objetivo geral derivam cinco objetivos em especifico
aos quais pretendo responder: (1) perceber como € que € preparada a cobertura de um
megaevento desportivo; (2) observar de que modo ¢ que os produtos jornalisticos sdo
planeados e elaborados para a cobertura do Europeu; (3) perceber se existe uma
especializa¢do de fungdes dentro da redagdo; (4) analisar o funcionamento do trabalho
jornalistico envolvido na criacdo dos produtos medidticos durante o evento em contexto
de pandemia; (5) compreender se existem mecanismos de exaltagdo nacionalista por parte

dos profissionais.
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Tendo por base a pesquisa exploratdria efetuada e a problematica de preparagao
do campeonato, a questdo inicial que vai orientar esta investigacdo ¢ a seguinte: “Como
é que é desenvolvida e programada a atividade de um canal televisivo para a cobertura
do Campeonato Europeu de Futebol, em 20217”.

Para o cumprimento deste trabalho suportei-me de duas técnicas de investigagao:
observagdo participante e entrevistas. A minha opgdo pela observagdo participante
associa-se a realizacdo do estagio na SIC. Ou seja, a oportunidade de estar efetivamente
no local onde a a¢do decorre. A observagdo participante incorpora a colegdo e registo de
informacgdes obtidas através do estagio e a atengdo em concreto do que esta a acontecer
no ambiente em andlise. Para a recolha de dados procedi a criagdo de um caderno de
campo. Por outro lado, a entrevista ¢ um dos métodos mais basicos para a colegdo de
informacdo. Prezei a realizacdo de entrevista semiestruturadas a editora de desporto da
dire¢do de informagdo da SIC, que oferece a possibilidade de obter uma visao mais
profunda do objeto em estudo.

A investigacdo qualitativa por norma reine abordagens que excluam
procedimentos estatisticos ou outras formas de quantificagdio. E através desta
investigacao que se pretende compreender melhor os comportamentos e experiéncias
humanas, as emocdes e sentimentos, bem como os fendmenos de interagdes sociais que
os seres humanos estdo sujeitos diariamente. Os dados obtidos sdo recolhidos através do
contacto direto do investigador com os ambientes em estudo. “Escrever sobre a sociedade
e pensar sobre a sociedade sdo processos mentais interligados, mediados por dados, e
Jjuntos contam uma historia sobre a sociedade.” (Beuving & Vries, 2018, p. 23).

Todos os dias estamos sujeitos a estimulos externos. Somos capazes de estar
atentos a tudo o que nos rodeia e imaginar o que motiva cada pessoa a fazer o que faz.
Neste trabalho partimos de uma investigagdao naturalista que, tal como ¢ definida por
Beuving e Vries, pretende “estudar as pessoas em circunstancias quotidianas por meios
comuns.” (Beuving & Vries, 2018, p. 15). Um investigador naturalista estuda a sociedade
tal como ela é: naturalmente. Assume uma estratégia no qual ndo pode controlar a
situacdo e, por isso, tem de escolher as situagdes e pessoas que vao ser estudadas, ao
mesmo tempo que tem de combinar diferentes técnicas de pesquisa. “A pesquisa
naturalista é uma pesquisa qualitativa por meios comuns em situagoes quotidianas, com
o objetivo de perturbar essas situagoes o menos possivel.” (Beuving & Vries, 2018, p.

19). O proprio processo foi feito através de observagdes de praticas sociais da vida do dia
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a dia. Os participantes estavam no seu ambiente natural e as observagdes foram feitas,
registadas, analisadas e por vezes citadas.

A vista disso, a etnografia revela-se a ferramenta adequada para quem procura o
conhecimento profundo dos seus proprios espacos de trabalho e relagdes didrias.
(Harrison-Conwill, 2014, p. 18). Permite um conhecimento interior do sistema, que leva
a compreensao das interacdes € o que motiva determinados comportamentos ou situagdes
particulares. Desse modo, a base da pesquisa etnografica ¢ o trabalho de campo. Para
Annette Markham (2016), a etnografia ¢ “uma abordagem que procura encontrar
sentidos dos fenomenos culturais, aproximando-se da experiéncia desses fenomenos.”
(p. 1134). Tem como objetivo compreender, a um nivel mais profundo, de que forma ¢
que a realidade das pessoas faz sentido para elas e tem um significado no seu ambiente.

O proprio processo ¢ realizado através de observagdes de praticas sociais da vida
do dia a dia como vimos anteriormente. Ainda assim, realizam-se também entrevistas
qualitativas com base em perguntas abertas ou semiestruturadas. “Um projeto de pesquisa
naturalista geralmente comeg¢a com uma questdo relativamente aberta que meramente
aponta para uma determinada problematica ou ‘problema prenunciado’.” (Beuving &

Vries, 2018, p. 17).

1.1. Observacio participante

Este trabalho decorre da realizacdo de um estagio de trés meses o que torna
inevitavel a observacao de tudo o que me rodeou e os elementos que compuseram essa
realidade. Ainda assim, o estagio tem uma componente pratica que permite ao estagiario
participar nas atividades do meio onde estd inserido. Para além de observar, fui capaz de
aprender e realizar os desafios que me sao lancados.

A observagado participante, tal como ¢ definida por Musante (2014), ¢ “um método
no qual um pesquisador considera as atividades, intera¢oes e eventos diarios de um
grupo de pessoas como um dos meios de aprender os aspetos explicitos e tdcitos.”
(Musante, 2014, p. 251). E, por isso, considerado como um método central da pesquisa
etnografica e fundamental para a antropologia.

O ser humano ¢ um ser curioso. Todos nds somos observadores e participantes
nas nossas atividades diarias. No decorrer de uma investigagdo, a curiosidade intensifica-
se. A observacdo participante incorpora a cole¢do e gravacao de informacao adquirida

pela participagdo num ambiente social e observacdo do que estd a acontecer nesse
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ambiente de andlise. Para a autora, este método oferece varias vantagens a pesquisa de
campo. Melhora a qualidade dos dados obtidos, a interpretacao dos mesmos, quer sejam
coletados através da observagao participante ou de outro método, a0 mesmo tempo que
encoraja a formulagdo de novas questdes de pesquisa e hipoteses de trabalho baseadas no
decorrer da observacgdo. (Musante, 2014, p. 258).

Central para este método ¢ uma abordagem particular para o registo de
observagdes num caderno de campo. (Musante, 2014, 252). Para ser uma narrativa
confiavel necessitamos que a historia e os factos reflitam a realidade vivida por pessoas
comuns. Os dados recolhidos foram, frequentemente, agregados num registo empirico
mais diverso com declaracdes e descrigdes etnograficas de interagdes sociais. (Beuving
& Vries, 2018, p. 23). Foi fundamental, durante o periodo de observacao, ser capaz de
retirar 0 maximo de informacdo, ndo confiar na memoria e, por isso, tomar notas no
decurso da agdo observada ou logo apos ter ocorrido.

O conceito de reflexividade ¢ apontado por Davies como o momento no qual o
investigador ¢ capaz de exprimir um ‘“reforno sobre si mesmo, um processo de
autorreferéncia”. Ao mesmo tempo, indica a presenca que o investigador tem no campo
de observacao. Desta forma, pode despoletar tentativas de garantir a objetividade que
resultam na reducdo da interagdo ao minimo. (Davies, 2008, p.6). “As questoes de
reflexividade sdo particularmente salientes para a pesquisa etnogrdfica, na qual o
envolvimento do pesquisador na sociedade e na cultura daqueles que estio sendo
estudados é particularmente proximo.” (Davies, 2008, p.4). A etnografia pode ser
considerada uma perspetiva interpretativa, uma vez que o cariz objetivo pode ficar
perdido pelo meio.

“A principal diferenca entre participar na sociedade naturalmente e pesquisar a
sociedade de forma naturalista é que, enquanto participa, o investigador naturalista faz
um esforgo continuo para compreender reflexivamente tanto a sociedade quanto a sua
propria participagdo nela.” (Beuving & Vries, 2018, p. 18). A compreensao reflexiva
passa pela capacidade de pensar sobre o proprio pensamento. O arco da investigagcao
naturalistica, apresentado pelos autores, representa o caminho para essa compreensao
reflexiva e as competéncias exigidas em cada estadgio. A realidade ¢ mais complexa e
confusa do que a forma como ¢ oficialmente retratada. (Beuving & Vries, 2018, p. 19).

Para a pesquisa etnografica € necessario obter entendimentos sobre a realidade e,
assim, conseguir desconstruir eventos do quotidiano. Ou seja, através da imersdo, o

investigador pode ser capaz de compreender os sistemas culturais através de uma
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experiéncia ou conjunto de experiéncias perante um determinado tempo ou lugar.
(Harrison-Conwill, 2014, p.18). “A prdtica etnogrdfica exige que os observadores
considerem de que modo as suas agoes no campo contribuem para a producdo do
ambiente sob observacdo e dos dados colhidos através desse processo.” (Harrison-

Conwill, 2014, p.18).

1.2. Entrevista

Outra técnica de investigacdo utilizada foi a entrevista a editora de desporto. Nas
suas diferentes formas, a entrevista distingue-se dos restantes métodos pela aplicagao dos
processos fundamentais de comunicagdo e interagdo humana. (Campenhoudt & Quivy,
1998, p. 191). Hoje vivemos numa sociedade de entrevistas. Ganhamos 0 nosso apoio ao
fazermos perguntas e a procurarmos respostas. Ainda assim, apesar da aparente
simplicidade, conduzir uma entrevista ndo € uma tarefa facil. A entrevista € uma forma
especifica de conversa em que o conhecimento ¢ produzido através da interacdo entre um
entrevistador e o entrevistado. (Gudkova, 2018, p.77).

Permite ao investigador retirar das entrevistas informacdes e elementos de
reflexdo ricos, ao contrario de inquéritos por questiondrio, uma vez que a entrevista se
carateriza por um contacto direto entre o investigador e os seus interlocutores. Para
Campenhoudt & Quivy (1998), a entrevista é, antes de mais, “um método de recolha de
informacgoes, no sentido mais rico da expressdo, o espirito teorico do investigador deve,
no entanto, permanecer continuamente atento, de modo que as suas intervengoes tragam
elementos de analise tdo fecundos quanto possivel.” (Campenhoudt & Quivy, 1998, p.
192). Com a entrevista, o grau de profundidade dos elementos de andlise recolhidos ¢é
maior, da mesma forma que permite a recolha de testemunhos e interpretacdes dos
interlocutores.

Com este trabalho levei a cabo a entrevista semi-estruturada. Nao € inteiramente
aberta, nem encaminhada por um grande nlimero de perguntas precisas. Dispus de uma
série de perguntas de base, relativamente abertas, para dar asas ao entrevistado. Coube a
mim deixar o entrevistado falar abertamente (Campenhoudt & Quivy, 1998, p. 192), ao
mesmo tempo que garantia que o entrevistado ndo se afastava dos objetivos principais da
entrevista.

Através destas obtém-se experiéncias humanas, interpretagdes, eventos e

comportamentos. A proposito do meu estudo, a minha pesquisa serd descritiva, uma vez
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que procuro descrever qualitativamente discursos e praticas no seio de um canal de
televisdo, como a SIC. Todavia, no decorrer deste trabalho posso deparar-me com
elementos explicativos, ou seja, através de um determinado modelo posso procurar
explicar a relagdo entre discursos e/ ou praticas e desse modo estabelecer relagdes causais.
A entrevista ¢ um excelente método que permite obter uma visdo de como ¢ que as
pessoas percebem e compreendem a realidade e permite uma melhor reflexdo da sua

perspetiva nos resultados de pesquisa. (Gudkova, 2018).

2. Estudo de Caso: O planeamento

Eventos de grande dimensdo, que atraem audiéncias significativas, levantam
obstaculos aos canais de televisdo na gestdo da cobertura mediatica. Os direitos de
transmissao do Europeu foram a primeira questao a ser levantada e o tema mais debatido
na redagdo, durante todo o estdgio, por serem um fator condicionante para a realizacao
do trabalho na redagdo, quer na producao de contetidos jornalisticos, organizagao de
equipas ou no decorrer de emissdes. Em abril, a dois meses do inicio do campeonato, ndo
era possivel saber se a SIC teria quaisquer direitos de transmissao do evento, o que tornou
a organizacdo de equipas e planeamento mais dificeis de delinear. “Ter ou ndo direitos é
o que vai definir se temos trés ou cinco equipas la.” (Vitor Lopes, 16 de abril). Os direitos
de transmissdo geraram durante semanas interrogacdes a quem queria executar um
planeamento e ndo tinha certezas do que iria acontecer. A Unica certeza ¢ que de uma
forma ou de outra a SIC iria apresentar uma equipa para assegurar a cobertura no local.
Mas, nao ter direitos implicaria restricdes no acesso aos locais € aos jogos, assistindo
apenas aos treinos e conferéncias de imprensa da selecdo portuguesa. O que ninguém
queria que acontecesse, uma vez que se iria traduzir numa cobertura mais pobre a nivel
de conteudo. A televisdo vive da imagem, sem a qual ¢ muito mais dificil de contar uma
historia para este media. Sem acesso ao principal, isto €, aos jogos e estadios, a falta de
imagens iria subtrair valor a cobertura, uma vez que o contetido jornalistico produzido
nao seria tdo completo.

A idealizag¢do do Campeonato da Europa na SIC remonta para o inicio de 2020, o
ano no qual o evento teria lugar. Contudo, com a pandemia de covid-19, foi necessario
guardar os planos para o ano seguinte. Em 2020, a Sport TV era o canal portugués com
transmissdo exclusiva do campeonato na integra, ainda assim, com uma parcela de jogos

partilhada em sinal aberto com a TVI. Contudo, em 2021, o cenario adivinhou-se
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diferente. Com a mudancga na diregdo da TVI os direitos para os 25 jogos que o canal
detinha, ficaram novamente disponiveis, o que abriu uma corrida comercial para a SIC,
RTP e TVI. Abril e maio foram meses decisivos na redacio da SIC, onde podia ser o tudo
ou nada. A estagdo podia ter ou ndo direitos e qualquer um deles implicaria um ajuste no
planeamento que ja vinha a ser preparado. Todavia, nenhum dos cendrios foi descartado
e ambos estiveram em cima da mesa até ao tltimo momento. Houve sempre um plano B
onde a SIC nao teria direitos. “Vamos montar tudo como se tivéssemos direitos. Porque
se ndo tivermos depois é mais facil de desmontar do que montar tudo a pressa.” (Ricardo
Costa, 26 de abril).

A Sport TV foi o canal com os direitos exclusivos de transmissdo do campeonato,
ao passar a totalidade dos 51 jogos do Europeu. Contudo, no dia 19 de maio, a RTP, a
SIC e a TVI anunciaram a partilha dos direitos de transmissdo do Europeu, no decorrer
de uma pareceria com a Sport TV. Dessa forma, o canal ao assegurar “a totalidade da
transmissdo dos jogos do Euro2020, mais de metade em exclusivo, garantiu o acesso a
todos os portugueses a referida competicdo, através de uma parceria com a RTP, SIC e
TVI, para a transmissdo em sinal aberto de alguns jogos.”'? Por conseguinte, os trés
canais transmitiram no total 25 jogos no qual a SIC apenas transmitiu cinco: Portugal x
Hungria; Inglaterra x Escocia; dois jogos dos oitavos de final e um jogo dos quartos de
final. Cada canal aberto teve a oportunidade de transmitir um jogo de Portugal da fase de
grupos, no qual a estacdo de Pago D’Arcos ficou com a estreia portuguesa no Europeu.

A decisdo do contrato foi crucial para definir o planeamento final da cobertura do
evento. Ainda assim, s6 a trés semanas do evento comegar ¢ que tudo foi aprovado e, por
isso, existiam muitos preparativos e decisdes a serem tomadas. Antes de ser conhecida a
decisdo, a certeza da dire¢cdo de informacao era cada vez maior. Ainda assim, a SIC foi a
estacdo com a transmissdo de menos jogos o que se traduziu em um menor investimento
economico por parte da estagdo. Em contrapartida, do ponto de vista editorial, implicou
um maior investimento na cobertura jornalistica. A estratégia permitiu que o foco nao
fosse a quantidade de jogos, mas a qualidade da cobertura de forma a fazer chegar de
igual modo a casa dos telespectadores todo o evento. Ainda assim, a trés semanas do
inicio do europeu, o planeamento foi feito em contrarreldgio.

O Europeu e Mundial de futebol representam os eventos mais importantes do

ponto de vista futebolistico, que acontecem de dois em dois anos, quer na Europa, quer

12 Direitos do Euro, DN. URL: https://www.dn.pt/desporto/rtp-sic-e-tvi-partilham-direitos-de-
transmissao-do-euro-2020-13739329.html (Acedido a 13 de outubro)
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no Mundo. Para a editora de desporto da SIC, Elisabete Marques, ter um campeonato da
europa novamente em maos foi “de bastante responsabilidade (...) Tinhamos o primeiro
jogo (de Portugal) do arranque do campeonato da europa numa altura muito complicada
que tem a ver com a pandemia.” (Elisabete Marques, entrevista). O Europeu deveria ter
acontecido em 2020, mas devido a pandemia de Covid-19 a UEFA decidiu adiar por um
ano a realizacdo da prova. Este adiamento trouxe mais tempo aos media para preparar
uma cobertura que requer sempre muita organizagao e logistica mais complexas. Em um
ano, o planeamento alterou-se, tal como o status da SIC. Em 2020, a SIC ndo tinha
quaisquer direitos, a pandemia evoluia a galope e muitos paises europeus insistiam em
manter barreiras nas fronteias, bem como na realizagdo de grandes eventos. Um ano
depois, a situacao pandémica no mundo mostrou-se favoravel para a realiza¢ao da prova.
Ainda assim, com a covid-19, as restrigdes de entrada nos paises e o acesso aos estadios
estavam em constante mudanca. Se antes era possivel comprar o ingresso para o jogo ¢ a
viagem com umas semanas de antecedéncia, desta vez a garantia ndo era a mesma, para
adeptos ou jornalistas. A qualquer momento tudo podia mudar. Desse modo, os
momentos que antecederam o arranque do Europeu e até mesmo durante o campeonato
revelaram-se de alguma tensdo e de incerteza no planeamento devido a covid-19. “4
propria UEFA trabalhou em contrarrelogio em relagdo a esta prova. (...) Havia cidades
que podiam receber publico, outras que ndo podiam receber publico.” (Elisabete
Marques, entrevista).

Desde 2020 que a constituicao da equipa de jornalistas a embarcarem na viagem
estava definida e, passado um ano, a decisdo de Elisabete Marques manteve-se. A
incerteza levantada pelos direitos de transmissao ndo condicionou a decisdo tomada pela
editoria em relagdo ao niimero de jornalistas para assegurar a cobertura no local. Com ou
sem direitos a decisdo estava tomada. O passo seguinte a escolha dos jornalistas partiu
para a combinagdo da equipa de jornalistas com os reporteres de imagem (RI), uma
decisdo que parte do coordenador dos RI. “Em fun¢do das equipas vai atribuir também
os reporteres de imagem que acha que sdo os mais adequados para aquele tipo de evento
que ¢ violento.” (Elisabete Marques, 22 de junho).

A equipa de desporto da SIC ficou, deste modo, dividia em dois: os que foram e
os que ficaram!3, Para o Europeu, entraram em campo quatro equipas — cada uma

composta por um jornalista e um repodrter de imagem. Desse modo, os jornalistas Nuno

13 (Cf. Anexo 1)
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Luz e Nuno Pereira, acompanhados pelos reporteres de imagem Pedro Carpinteiro e Paulo
Cepa, respetivamente, foram os primeiros a embarcar na viagem do Euro. Aterraram em
Budapeste no primeiro dia de junho. No dia 6, Cristina Queirdés Alves (jornalista)
juntamente com Rui Do O (RI) chegaram a Budapeste. Por fim, a 10 de junho, a equipa
ficou completa com a chegada do jornalista Miguel Torrdo e do repdrter de imagem
Miguel Cabral.

O delineamento dos objetivos de trabalho dos jornalistas enviados ja havia sido
decidido no momento da escolha de cada um, muito antes da decisdo dos direitos de
transmissao. A estratégia foi definida por Elisabete Marques de forma a garantir a
execucdo de conteudos planeados. Em primeiro lugar, duas equipas ficaram responséaveis
por acompanhar a selecdo portuguesa em permanéncia. Neste caso, coube a Cristiana
Queiros Alves e Miguel Torrao realizar os diretos a porta do hotel da selecdo portuguesa
e a producdo das pecas relativas ao dia da selecdo. “Eu opto, sempre que é possivel,
mandar duas equipas para acompanhar a sele¢do, para garantir diretos de manhd e a
noite e as pegas para o PJ e JN e depois para a SIC Noticias.” (Elisabete Marques, 22 de
junho). De seguida, Nuno Luz foi destacado para produzir historias em relagdo aos
adversarios de Portugal, e Nuno Pereira para “fazer estorias” (Elisabete Marques, 22 de
junho) em torno do Europeu'“.

Assumir a responsabilidade da cobertura de um evento desportivo com as
dimensodes de audiéncias como o Europeu tem uma grande exigéncia. Pelo que o fator
principal de escolha se fixa na experiéncia de profissionais ja habituados a lidar com
eventos exigentes, como Nuno Pereira, Nuno Luz e Miguel Torrdo. Por outro lado, pela
experiéncia e cariz mais jovem da jornalista Cristiana Queirds Alves. Cada jornalista tem
um papel diferente ainda que o propdsito final seja 0 mesmo, de levar o evento até ao
telespectador. Todavia, o contraste encontrado entre trés jornalistas mais experientes € na
profissdo ha largos anos e uma jornalista mais jovem permitiu criar um equilibrio na
realizac¢do do trabalho de forma a responder a uma audiéncia mais vasta. Deste modo, a
indole mais jovem trazida pela jornalista Cristiana Queirds Alves acabaria por garantir,
ndo s6 mais um ponto de direto para a transmissao televisiva, bem como para a cobertura
digital das redes sociais da SIC e SIC Noticias.

A direcdo de informacao da SIC, a trés semanas do evento, optou, ainda, por levar

para o Europeu dois editores de imagem, Ricardo Tenreiro e Tiago Martins, que

14 (Cf. Anexo 2)
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permitiram agilizar o processo de edicao das pecas, em Budapeste; e a produtora, Joana
Curado, para dar apoio a equipa. A SIC apostou ainda no comentario residente de Marco
Caneira, ex-jogador de futebol, que acompanhou a equipa da estagdo durante o
campeonato. No entanto, para além da equipa ja mencionada, a SIC, ja no decorrer do
evento, investiu em especial na cobertura da estreia da selegao no Europeu, uma vez que
era a estacdo que ia exibir o jogo. Para isso, o jornalista e pivdo Bento Rodrigues e o
reporter de imagem Odacir Junior juntaram-se a equipa da SIC em Budapeste. Desta
forma, a equipa enviada especial da SIC foi composta por 14 membros, no total. (Fig. 2)

Em Portugal a estagdo contou uma equipa composta por nove elementos, como
descrito no Anexo 3. Para além da editora e de trés coordenadores que fizeram parte do
processo de selecdo, tratamento e difusdo de informagdo, cinco jornalistas ficaram
responsaveis pela realizacdo dos contetidos jornalisticos e nomeadamente das pegas
referentes ao Europeu. !

Com a partilha de imagens do canal com os direitos de transmissao, bem como da
UEFA, adivinhavam-se grandes quantidades de contetidos a chegar aos servidores da
SIC. Dessa forma, foi necessaria uma prévia criacdo de estratégias de trabalho com o
objetivo de agilizar rotinas de producao. Na redacao da SIC existem duas ferramentas
indispensaveis ao trabalho do jornalista: ENPS — Eletronic News Production System —
para a produgdo, edi¢do e organizacdo de noticias, bem como o Hive, para a edi¢do de
video. Em primeiro lugar, foi necessario garantir que a equipa enviada tinha acesso a
ambos 0s programas para garantir que poderiam trabalhar como na reda¢do. Por outro
lado, para assegurar uma melhor organizagdo do trabalho foi criada uma pasta especifica
no Hive exclusivamente dedicada ao Euro onde qualquer jornalista poderia encontrar as
imagens partilhadas de jogos, treinos e conferéncias de imprensa de todas as selecdes;
pecas jornalisticas ja realizadas; blocos de imagem; e, ainda, as pecas a serem realizadas.
Esta estratégia permitiu organizar melhor os conteudos exclusivos do Euro, em vez de
deixar ficar junto de todos os contetidos e imagens que entram diariamente no sistema
face a tudo o resto que estd a ser produzido.

O percurso da SIC fez-se com a selecdo nacional. Durante a participagao
portuguesa no Euro, a SIC viajou de Lisboa para Budapeste, onde se fixou; acompanhou
o segundo jogo portugués em Munique; regressou a Budapeste para a terceira jornada; e

terminou em Sevilha. No entanto, a qualquer momento, era possivel existir uma evolugao

15 (Cf. Anexo 3)
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da situag@o pandémica nas diferentes cidades onde ia acontecer o Euro que tdo depressa
podiam levantar as restri¢des, como logo de seguida exigir o confinamento. Apos a
definicdo das equipas, o primeiro passo foi a logistica, ou seja, a organizagdo de viagens,
estadia, contactos e acreditagdes para garantir o acesso da equipa em todos os pontos da
cidade por onde passaria o plano de emissdo da SIC.

A viagem para Munique, foi a situagao mais dificil com que a equipa de desporto
teve de lidar. No fim do més de maio, ndo era possivel entrar na cidade, vindo de
Budapeste, sem ter de fazer quarentena. Por isso, a SIC teve duas equipas de prevencao
prontas para sair de Portugal para o caso da situagdo nao se resolver e, assim, partirem
para Munique e assegurar a cobertura no local. Contudo, com o trabalho desenvolvido
pela UEFA, as autoridades alemads autorizaram a entrada das equipas credenciadas com
teste negativo ou certificado de vacinacdo. Neste momento complicado, a direcdo de
informacao respirou de alivio pela possibilidade de garantir o que estava planeado.

Incerteza foi a palavra que lagou o campeonato da Europa, em 2021, onde a covid-
19 manteve vivas todas as davidas até ao fim. A incerteza estendeu-se desde o
planeamento logistico, com a defini¢do concreta de equipas e de objetivos de trabalho, ao
planeamento de contetidos a serem realizados no decorrer do evento. Muitos jornalistas
lidam diariamente com a necessidade de preparar grandes reportagens com meses de
antecedéncia. Para o Europeu, muitas ideias foram fechadas em gavetas com o adiamento
do campeonato por um ano. Ainda assim, recuperadas um ano mais tarde. Existiu um
investimento de cada jornalista que procurava obter a melhor estoria. Nuno Pereira e
Nuno Luz mergulharam com toda a certeza na criagdo de reportagens capazes de
transportar o telespectador. Os jornalistas sairam de Portugal com contactos pré-
estabelecidos de forma a agilizar o processo de producdo a partir do momento em que

chegasse ao Europeu.

3. Estudo de Caso: A cobertura

A cobertura do Europeu comegou a 20 de maio de 2021 quando Fernando Santos,
selecionador portugués, anunciou os 26 convocados para o Europeu, marcando o arranque
da operacdo, ainda que com pouca intensidade, para a SIC. Durante 7 dias o canal
acompanhou a chegada de alguns jogadores a Portugal e esteve a par das ultimas noticias
que poderiam surgir de outras sele¢des, nomeadamente as adversarias de Portugal, uma

vez que as convocatorias sairam todas no decorrer dessa semana. A partir do momento
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em que a selecdo se concentrou na cidade do futebol e iniciou os trabalhos de preparacao,
a 27 de maio, comegou a cobertura mais exaustiva, com um acompanhamento em
permanéncia da equipa portuguesa. O calendario da selecdo antes da partida para
Budapeste indicava ainda dois jogos de preparagdo, a 4 de junho contra Espanha e a 9 de
junho contra Israel, e treinos todos os dias.

Para marcar o inicio do percurso optou-se pelo acompanhamento das conferéncias
de imprensa com um jogador portugués, seguidas de 20 minutos de treino aberto a
comunicagdo social.'® Acompanhar desde o inicio o percurso da selecio permitiu
desenvolver todos os dias as pegas do dia da selegdo com as principais novidades em
relacdo ao plantel de forma a fazer chegar aos telespectadores uma informagao atualizada
regularmente. Até a partida da selecdo ndo houve uma equipa fixa a assistir as
Conferéncias de Imprensa, treinos e a fazer pegas sobre a selecdo. Consoante o jornalista
da editoria de desporto que estivesse disponivel no momento, era o que assumia a tarefa.
O jornalista tinha de corresponder a um alinhamento focado na selecdo nacional, ao
mesmo tempo que o restante campeonato ndo podia ficar desvalorizado. Os trabalhos
jornalisticos realizados na otica do Europeu variavam entre as pegas do dia da selegdo,
foco principal da SIC, e, sobretudo, OFF’s ou noticias menos elaborados referentes ao
campeonato, como as novidades nas convocatorias, por exemplo.

A cobertura da SIC tornou-se mais exaustiva com a estreia do programa dedicado
exclusivamente ao Campeonato da Europa, denominado por “Diario do Euro” no dia 7
de junho na SIC Noticias!”. Foi um espago criado especialmente para a equipa de desporto
dedicado ao Euro, através de reportagens, convidados em estidio e diretos, com o
objetivo de dar uma abordagem diferente ao futebol. Este programa permitiu ter um bloco
informativo didrio dedicado exclusivamente ao Europeu onde era possivel explorar
diversos momentos que agregavam a modalidade e o evento. Por um lado, aspetos
técnicos em relagdo ao jogo praticado e a arbitragem e, por outro lado, a possibilidade de
explorar mais contetidos em relagdo ao Europeu e ndo apenas momentos mais focados
com a selecao portuguesa. Dessa forma, permitiu criar um espago em que os assuntos que
ndo tinham lugar no alinhamento das edigdes da SIC Noticias pudessem ainda ser
debatidos se necessario. Tinham lugar pecas relacionadas com o Europeu, bem como
diretos do Euro que transportavam a audiéncia para Budapeste. A prevaléncia do direto

adicionava outra dindmica ao programa e aproximava o telespectador ao Europeu.

16 (Cf. Anexo 4)
17 (Cf. Anexo 4)
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Estreou-se antes do proprio Euro com o intuito de comecar a captar audiéncia e
habituar o telespectador a presenca do campeonato. Sob a coordenagdo de Tiago Cortez,
apresentacdo de Antonio Reis e Paulo Garcia, e um painel de comentadores diariamente.
Este programa, foi emitido todos os dias, num primeiro momento do Euro. O horéario
estava condicionado a grelha da SIC Noticias, por exemplo, “a quarta-feira temos
‘negocios da semana’ das onze a meia-noite, portanto, ndo convinha que o programa
que ja estava na grelha saisse do sitio dele,” (Tiago Cortez, 25 de junho). Assim, variava
consoante o planeamento do canal para os dias, no horario entre as 22 horas e as 23 horas,
com duragdo, em média, de uma hora.

Com o arranque do Europeu, no dia 11 de junho, a estagdo esteve atenta e noticiou
nos jornais e edi¢des da tarde/noite o acontecimento, todavia, ndo ofereceu uma atengao
muito grande. A atencdo da SIC estava no dia 15 de junho, na estreia de Portugal frente
a Hungria, em Budapeste, as 17 horas portuguesas.!® O facto de ser o canal com a
transmissdo do primeiro jogo da sele¢do no Europeu, motivou uma grande emissdo da
SIC com a SIC Noticias onde se juntou a informacgao, o entretenimento e a ficcao do canal
num s6 espago para promover o jogo. O objetivo passou por convidar os telespectadores
a acompanharem uma emissao mais leve na SIC, com caras conhecidas do entretenimento
e ficcdo, ao mesmo tempo que a SIC Noticias convidava o telespectador mais interessado
no jogo em si a acompanhar as emissdes de pré-jogo e pds-jogo. “Tinhamos a
responsabilidade de ter a transmissdo e isso acresce também no trabalho naturalmente.”
(Elisabete Marques, entrevista)

As emissdes da SIC e da SIC noticias seguiram o contexto da selegdo portuguesa,
mas cada canal com a sua especificidade e alinhamento. Por um lado, a SIC comegou
logo pela manha nos programas de entretenimento “Al6 Portugal”, as 8 horas, e “Casa
Feliz”, as 10 horas, dedicados a selecao portuguesa. Por outro, a SIC Noticias
acompanhou o arranque do dia da comitiva portuguesa logo pela manha (10 horas) com
diretos a porta do hotel da sele¢do, no estddio, no ambiente em redor do estadio e no
centro da cidade de Budapeste. Pelas 13 horas foi para o ar a emissao do Primeiro Jornal,
a0 mesmo tempo em ambos 0s canais, conduzida por Bento Rodrigues, em Budapeste.
Esta transmissdao permitiu ao telespectador nao perder uma linha de pensamento que ja
vinha desde os primeiros programas da manha e, do ponto de vista do canal manter uma

coeréncia visual e da narrativa. A tarde foi de emogao na SIC e no edificio Impresa, em

18 (Cf. Anexo 5)
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Pago D’Arcos, que se transformou numa festa, com caras conhecidas da estagdo, com o
programa especial “Portugal joga na SIC”'"°, apresentado por Ana Patricia Carvalho e
Ricardo Pereira. Esta emissdo trouxe um pouco de normalidade para quem assistia,
perante o contexto pandémico que se vivia. Todavia, pretendia-se, também, integrar o
telespectador para que entrasse no Europeu com Portugal e com a SIC, em um cariz mais
leve, descontraido e divertido. Ao mesmo tempo, no mesmo edificio, mas em outro
estudio, a SIC Noticias apostava na analise de pré-jogo com apresentacao de Joao Abreu
e os comentadores residentes em estudio Luis Aguilar, Jos¢ Manuel Freitas, Joaquim Rita
e Ribeiro Cristévao. Este “Especial Euro 2020 assim intitulado, teve por objetivo captar
a aten¢do da audiéncia mais interessada no aspeto técnico do jogo. Teve como objetivo
realizar uma antevisao do jogo, com os onze iniciais de cada equipa, tendo em conta os
diferentes pontos de vista dos quatro comentadores em estudio.?’

O jogo de Portugal foi emitido as 18 horas. Para a narragdo dos jogos, a SIC ¢ a
Renascenca entraram em campo juntas, pela primeira vez. “4 SIC e a Renascenga
estreitaram a parceria existente e que une as duas estagoes. Depois da unido no que diz
respeito a conteudos de entretenimento e de informagdo, desta vez é o desporto que vem
reforcar e ligar as duas estagdes. > A estreia portuguesa contou com a narrac¢do de Carlos
Dias e juntou o publico da radio e da televisao.

Apos o apito final a SIC e a SIC Noticias seguiram emissoes diferentes, ainda que
o assunto fosse o mesmo. O pds-jogo da SIC contou com a apresentagdo de Rodrigo
Guedes de Carvalho em estudio e Bento Rodrigues no estadio, em Budapeste. Esta
emissdo encostou-se ao arranque do Jornal da Noite que ainda teve especial atengdo a
estreia de Portugal. Por outro lado, na SIC Noticias, a emissao de pos-jogo seguiu com
os mesmos comentadores mencionados anteriormente. Foi importante manter ambas as
emissOes separadas uma vez que ambos os canais respondem a publicos diferentes. Um
publico mais diverso no canal generalista e um publico mais curioso e interessado no
canal de informagdo. Desta forma, com a diferenciacdo de emissdes era possivel chegar
a ambos os publicos sem criar barreiras. A SIC manteve uma emissao especial com

jornalistas, mas mais focada no evento e no rescaldo do jogo, enquanto a SIC Noticias

19 (Cf. Anexo 8)

20 (Cf. Anexo 8)

21 parceria SIC e Renascenga, URL: https:/sic.pt/maissic/2021-05-28-SIC-e-Renascenca-reforcam-
parceria-rumo-ao-Euro-fd37bca8 (Acedido 12 de outubro)

73


https://sic.pt/maissic/2021-05-28-SIC-e-Renascenca-reforcam-parceria-rumo-ao-Euro-fd37bca8
https://sic.pt/maissic/2021-05-28-SIC-e-Renascenca-reforcam-parceria-rumo-ao-Euro-fd37bca8

teve uma emissdo mais técnica e mais voltada para a pratica do desporto em si. Algo mais
especifico para uma audiéncia mais especifica.?

A transmissao de um jogo, ndo ¢ apenas a transmissao do que se passa em quatro
linhas durante cerca de 90 minutos de jogo. Na estreia da selegdo, por ser transmitida pela
SIC, era necessario acompanhar ao pormenor tudo o que acontecia em torno da selegdo
portuguesa. A equipa de reportagem na Hungria assegurou diretos nos pontos principais
de forma que a selecdo portuguesa nunca ficasse sozinha. Desde a saida do hotel, o
percurso de autocarro para o estddio até a entrada no relvado para o aquecimento. A
estratégia passou por criar um ambiente de pré-jogo tanto no canal generalista como no
de informagao e este foco permitiu que a audiéncia ndo chegasse apenas no momento do
jogo. Ou seja, as emissdes da SIC e da SIC Noticias ainda que diferentes, tiveram como
objetivo garantir a permanéncia da audiéncia a assistir aos programas € ao jogo, mas
também assegurar a permanéncia para os programas de pos-jogo quer num canal como
no outro.

A SIC s06 teve a transmissdo de um jogo de Portugal. O segundo jogo Alemanha
x Portugal coube a TVI? e Portugal X Franga a RTP?*. A maior diferenga da cobertura
foi percetivel no canal generalista. Sem transmissdes de jogos de Portugal deixou de ser
necessario promover os restantes jogos portugueses, visto que a estagdao com direitos era
da concorréncia direta. De outro modo, para a informacao, a cobertura manteve-se. Foram
assegurados os programas de antevisdo, juntamente com as equipas nos locais, como no
primeiro jogo. Elisabete Marques delineou e fez com fosse possivel executar os
planeamentos dos dias de jogos, onde o foco era garantir a audiéncia, “o objetivo era até
ao apito inicial termos o que a televisdo detentora daquele jogo ia ter. Nem sempre foi
possivel (...). Mas mesmo assim nos tentamos colmatar isso, com um plano, uma beauty,
um convidado diferente que era para as pessoas naquelas horas antes do jogo ficassem
na duvida sobre a televisao em que iam ver o jogo.” (Elisabete Marques, entrevista). Os
regressos das emissoes ao final do jogo foram essenciais para garantir ao telespectador o
acompanhamento da narrativa do jogo e justificar, também, a escolha pela cobertura da
SIC e ndo de outro canal.

Se mencionamos o problema das audiéncias ¢ necessario clarificar que era uma

preocupacao por ser um dos fulcros que manifestamente o trabalho teve e que este periodo

22 (Cf. Anexo 8)
2 (Cf. Anexo 9)
2 (Cf. Anexo 10)
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trouxe. As audiéncias refletiram parte do 4pice da constru¢do da tensdo e condicionaram
o trabalho realizado pela equipa, uma vez que foi uma questdo que esteve sempre presente
na editoria. Todos os dias de manha na redacao so existiam duas realidades: “ontem
ganhamos” ou “ontem passaram-nos a frente”. Tudo o que foi desenvolvido teve como
objetivo realizar o melhor trabalho possivel para que os telespectadores ficassem na SIC
a assistir ao jogo, ou apenas saissem do canal no momento em que o jogo tivesse inicio
na concorréncia. Por isso, a intencdo passava por garantir a melhor historia, o melhor
plano ou a melhor pergunta na conferéncia de imprensa. Os planeamentos foram feitos
em fun¢ao do que chamava mais telespectadores para o canal e a palavra “concorréncia”
langava o tema. “Obviamente somos uma empresa privada e precisamos das audiéncias,
da publicidade, dessas coisas todas, mas acho que o objetivo primeiro é ter sempre a
responsabilidade de fazer o melhor possivel em relagdo a todos os outros.” (Elisabete
Marques, entrevista).

A SIC, das trés televisdes era a que tinha substancialmente menos jogos no total,
apenas cinco, sendo que, em junho, tinha apenas quatro. Ainda assim, a estacao conseguiu
acabar o més de junho na lideranga a frente da TVI, que tinha 10 jogos s6 no més de
junho, “ndo so baixamos, pelo contrario, aumentamos as audiéncias” (Ana Luisa
Fernandes, 5 de julho). Como ¢ possivel de verificar através da tabela apresentada (ver
Anexo 6), que identifica a posi¢cdo da SIC nos meses de junho e julho em comparacao aos
restantes canais. Para a tendéncia ser a mesma e maior, s6 faltou com que a equipa
portuguesa tivesse conseguido ir mais longe no campeonato.

Do ponto de vista estratégico era necessario que os telespectadores ficassem com
anocdo de que o Euro também era da SIC, “fazer com que as pessoas tivessem a perce¢do
que o evento era da SIC e ndo era sobretudo da TVI ou RTP” (Elisabete Marques,
entrevista). Para além de uma aposta em televisdo, as redes sociais foram fundamentais
no desenrolar do Europeu. Durante a participagdo portuguesa, a jornalista Cristiana
Queiros Alves, em Budapeste, ficou responsavel por trazer até as redes socias no
Facebook e Instagram da SIC e SIC Noticias a cobertura digital. Com a definicdo da
equipa enviada para o Euro, Ricardo Costa, Diretor de Informacao, tomou a decisdo de
encarregar a jornalista na realizacao de conteidos para as redes sociais. Apos um contacto
estabelecido com a equipa de gestdo das redes sociais, Cristiana partilhou, sobretudo,
Instagram stories — que eram republicadas também no Facebook — para mostrar o
ambiente, realizar entrevistas com adeptos, apresentar curiosidades, convidar seguidores

a juntarem-se as equipas de reportagem e dar as ultimas noticias. O objetivo foi, desde o
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momento em que a selecdo se concentrou em Portugal e depois de viajar para o Europeu,
fazer um acompanhamento assiduo nas redes sociais de forma a criar um engagment e
cativar a audiéncia online a acompanhar a emissao em direto na SIC e SIC Noticias.

Também no site da SIC Noticias foi criado um espaco especial dedicado ao
Europeu, “UEFA Euro 20207, onde era possivel aceder a todas as noticias, resumos em
video, jogos em direto, resultados e classificagdes. O site canalizava ao maximo a
tendéncia de acompanhamento do campeonato através dos canais da SIC. Um trabalho
realizado pela equipa do online da SIC Noticias, coordenada por Sandra Varandas. Em
adicdao ao conteudo do site foi criado o podcast “Vamos a Jogo!” em pareceria com 0
jornal Expresso sobre os bastidores do campeonato. Todos os dias foram langados novos
episodio sobre o que historias e curiosidades que ndo se passavam dentro de campo € nao
tinham lugar na emissdo televisiva, com os enviados especiais Nuno Luz e Nuno Pereira.

Ambos os jornalistas foram responsaveis pela realizacao de diversas reportagens
televisivas, no decorrer do campeonato, que ultrapassaram as quatro linhas do campo e
contextualizaram o telespectador. Inicialmente, foi necessario mostrar para quem assistia
onde ¢ que a selecdo estava e onde ¢ que ia jogar: Budapeste. Com Marco Caneira,
comentador residente do Euro na SIC e ex-jogador do Fehérvar Football Club, na
Hungria, foi realizada uma reportagem de contextualizacdo local do Euro e do “quartel-
general” da selecdo portuguesa. Para além disso, surgiram diversas oportunidades uma
vez que a equipa pisou o solo hiingaro: entrevista com o primeiro-ministro hiingaro, a
visita a cidade de Miklos Fehér e entrevista aos pais e, ainda, uma entrevista a Eder,
jogador portugués. Em Munique, a oportunidade surgiu do lado da Alemanha, adversaria
de Portugal, com a entrevista a Philip Lahm, ex-internacional alemdo. Todavia, o
essencial era mostrar e criar uma narrativa extrajogo e para além da andlise.

Borelli Viviane sustenta que o espetaculo € produzido em duas fases: primeiro no
local, no momento em que ocorre o acontecimento; de seguida, por aqueles que
transformam as imagens em discursos desse espetaculo. (Borelli, 2001). O Europeu nao
foi diferente. No local foram assegurados diretos de vérios pontos capazes de dar uma
informacdo mais rapida e atualizada. O direto permitia ao telespectador assistir aos
acontecimentos, em tempo real, no preciso momento em que o jornalista os relatava. Por
outro lado, na reda¢do, as imagens que chegavam de momentos antes dos jogos, dos jogos
em si e apOs os mesmos, eram trabalhadas por jornalistas de forma a corresponder a
realizacdo de conteudos planeados para serem emitidos. O trabalho na redagdo esteve

sempre focado na produgdo de antevisdes, resumos e reacdes ao jogo. Contudo, para além
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disto, a realizag@o de reportagens extrajogo foi um foco para o canal através da aposta em
reportagens especiais, contetidos mais exclusivos e temas mais marcantes.

Para a SIC, a cobertura jornalistica exigia trés preocupacdes preponderantes. Em
primeiro lugar, a transmissdao dos jogos, com foco no primeiro jogo de Portugal. De
seguida, a realizacdo de reportagens do dia-a-dia das selecdes, principalmente da equipa
portuguesa que era ao foco da estagdo. Por fim, a realizagdo de reportagem social na
criacdo de uma narrativa em torno do evento. Nao importava apenas uma sucessao de
transmissdo de jogos, golos, andlises e estatisticas, mas responder ao maior desafio de
transportar os telespectadores para o terreno. Era necessario produzir conteudos que
contextualizassem o Europeu e que sobretudo captassem a maior audiéncia. Por isso,
houve uma grande aposta na realizacdo de pecas mais dindmicas e at¢ com tons mais
engracados, sem deixar para trds todo o cariz jornalistico, para que o telespectador
pudesse ficar mais interessado.

Com base na andlise desenvolvida ao longo desta investigacdo, assistimos a
posigao que os jornalistas de desporto tomaram na ordem de legitimar e honrar Portugal.
A diferenga saltitava entre os jornalistas na redagdo, os jornalistas no terreno e jornalistas
e comentadores em estidio. O discurso ndo era sempre o mesmo € o tipo de discurso
alternava. Para um jornalista encarregue de realizar a antevisdo ou resumo do jogo foi
sempre cumprido o rigor e imparcialidade discursiva. Contudo, na passagem para o
estudio e posteriormente para os diretos no local do jogo, o tipo de discurso provou
alterar-se por diversas vezes. Quando Portugal venceu a Hungria, o discurso despontava
orgulho nacional e alguma exaltacdo misturada com felicidade nos jornalistas. Todavia,
na derrota frente a Alemanha a moeda inverteu-se e o discurso foi mais comedido e triste.
Ainda assim, e continuando a deixar de parte o trabalho executado para as pecas de
resumo e antevisdo, o discurso referente a Portugal era, muitas vezes, desenvolvido na
primeira pessoa do plural. Por exemplo, “Ndo conseguimos combater a Alemanha”;
“Vencemos a Hungria”; “Ganhamos o jogo”; “Temos de ganhar o proximo jogo”.
Contudo, quando o discurso era na terceira pessoa do singular, a conotacdo do discurso e
o tom revelavam ainda alguma parcialidade. Com o sentimento de injustica, “Portugal
merecia ganhar o jogo”, com sentimento de louvor “Portugal foi superior”, ou pela
quantidade de vezes que a frase “Portugal é Campedo Europeu’ foi repetida ao longo das
emissoes. Um sinal claro da exaltagdo e orgulho portugués.

Todavia, a produgdo realizada viu-se condicionada pelas restri¢des de utilizagao

de imagens estipuladas no contrato realizado entre as trés estacdes. As imagens
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transmitidas eram fruto do trabalho dos repdrteres de imagem que estavam no local que,
através dos meios de direto, denominados por LiveU, eram capazes de transmitir o sinal
para a redagdo, em Portugal. Ao mesmo tempo, parte da emissdo resultava ainda da
partilha de sinal com outros canais, nomeadamente da SportTV, detentora dos direitos de
todo o Campeonato, bem como da propria UEFA. Ou seja, durante a emissao a realizacao
tinha o poder de escolha, de forma a garantir que ndo havia margem para a perda de
qualquer momento.

Ao nivel do acompanhamento da emissdo em direto para um jogo de Portugal na
qual a SIC ndo tinha direitos teria de existir uma interrup¢ao da emissao momentos antes
do apito inicial, uma vez que ai ja entraria em sinal exclusivo do canal com os direitos
desse jogo. Para a realizagdo de pegas jornalisticas, bem como a criagdo de blocos de
imagem para as emissoes dedicadas ao Euro e, neste caso, ao jogo em questdo, havia
especificidades quanto ao niumero de minutos possiveis de utilizar. Tudo dependia do
contrato da SIC. Assim, em relag@o aos jogos da selegdo, a SIC podia usar em programas
de desporto até 5 minutos de imagens, sem exceder esses minutos, e repetir essas imagens
até a exaustdo. Se ndo fosse em programas de desporto, a estagdo s6 podia usar até 60
minutos por dia em todas as plataformas da SIC e SIC Noticias. Em relagdo aos restantes
jogos e que também ndo eram do canal s6 podiam usar trés minutos em programas de
desporto. De forma a criar uma estratégia, a SIC optou por “(...) usar as imagens ao
abrigo do direito a informagao. Isso implica que usemos s6 um minuto e meio durante 36
horas com imagens que so podem ser passadas uma vez por hora, para tentar aqui
encontrar um equilibrio.” (Elisabete Marques, 9 de julho).

Assim, optou-se por selecionar de imediato o bloco de imagens de 5 minutos em
relacdo a selegdo e que seria utilizado, sobretudo, para os programas de desporto. Para os
restantes manteve-se sempre a estratégia do direito a informagdo. Algo que era
comunicado entre a editora e os jornalistas de forma a nao existirem erros ¢ fossem
quebradas as normas estipuladas. Por isso, de forma a facilitar a escolha das imagens, o
jornalista encarregue de executar o resumo do jogo tinha de estar em cima do
acontecimento e selecionar os momentos cruciais do jogo de forma a criar o bloco de
imagens. Contudo, a escolha de apenas cinco ou trés minutos, consoante o jogo,
condicionava o trabalho dos profissionais, quer na realizacdo de uma peg¢a, como durante
uma emissao de um programa de desporto como o Diério do Euro, uma vez que ficavam
limitados as mesmas imagens. Se em algum caso faltasse um momento importante muito

dificilmente seria relatado, uma vez que ndo havia imagem para o mostrar. Por isso, era
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um risco que a SIC corria, a0 mesmo tempo que ao adotar a estratégia de assumir de
imediato os minutos corretos a utilizar, ndo caia no erro de ultrapassar o tempo indicado.

A realizacdo de contetdo jornalistico no decorrer do Euro ficou sempre
condicionada com a disponibilidade de imagens. Os jogos da selegdo portuguesa eram o
maior desafio uma vez que atraiam a maior atencao e maior destaque nas emissoes. Para
além de imagens para as pecas a realizar para os noticidrios, eram utilizados blocos de
imagem de cinco minutos nos programas de desporto dedicados ao pos-jogo, sobretudo.
Estes programas duravam em média uma hora, com as imagens do jogo a passar
constantemente no decorrer dos comentarios em estudio. Por outro lado, os restantes
jogos tinham um tratamento mais facil, uma vez que eram usadas poucas imagens dos
jogos, nomeadamente, para os resumos dos jogos.

Este ¢ um dos desafios que os canais de televisdo enfrentam diariamente. A editora
de desporto, Elisabete Marques, quando questionada em relagdo a peculiaridade do
jornalismo de desporto em televisdo, teve uma resposta imediata: “Tem a ver com a
imagem”. A imprensa tem sempre um limite e nenhum jornalista pode escrever ou falar
para sempre. Contudo, a imprensa escrita, para a cobertura de um evento, ¢ mais
beneficiada do que a radio e, sobretudo, a televisdao. Num jornal € possivel descrever um
momento importante em qualquer circunstancia, porque ¢ descrito e ndo esta dependente
de nada. Em televisao pode ndo ser possivel dar o mesmo tratamento se ndo houver uma
imagem que o mostre. “Temos que mostrar e isso muitas vezes ndo nos permite
aprofundar os temas da mesma forma que um jornal. Normalmente isso é aprofundado
através da analise a seguir.” (Elisabete Marques, Entrevista).

No dia 27 de junho Portugal foi derrotado pela Bélgica, no jogo dos oitavos de
final, em Sevilha, ditando o fim da participagdo portuguesa no Europeu. Com a saida de
Portugal do Europeu, tendencialmente o interesse dos orgdos de comunicacdo social
desvaneceu, ¢ a SIC ndo foi exce¢do, “com a saida de Portugal o Europeu ficou mais
residual, esvaziou bastante em termos de interesse.” (Elisabete Marques, entrevista). Foi
assegurada a cobertura de igual modo, como nos restantes jogos, quer antes, como apos
o0 jogo. No dia seguinte, no regresso a Portugal, foi conduzida, ainda, uma emissao na
SIC Noticias para acompanhar a chegada da selecao nacional a cidade do futebol, em
Caxias. A emissdo acompanhou a chegada do autocarro em direito e, de seguida, a saida
dos jogadores, a conta gotas, do recinto.

A estacdo ainda tinha a transmissdo de mais trés jogos, pelo que continuou o

acompanhamento do torneio, com a promogao dos devidos jogos no canal generalista,
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ainda assim, ndo tdo atentamente. As emissoes especiais para os jogos deixaram de existir
e os unicos momentos dedicados exclusivamente ao futebol eram o programa “Mercado
Aberto”, com inicio as 17 horas e 55 minutos, e o “Diario do Euro”. Este ultimo, viu o
seu alinhamento a ser alterado com a saida de Portugal. Durante a fase de grupos ¢ até
Portugal sair do Europeu, o programa foi emitido todos os dias, contudo, com a
eliminagdo portuguesa, “o programa so ia para o ar quando havia jogos porque entre os
oitavos de final, os quartos e as meias, havia dias de folga.” (Tiago Cortez, 25 de junho).
Ou seja, houve uma redugdo no niimero de emissdes semanais do programa, bem como
no tempo da emissao, visto que o namero de jogos foi reduzido e o foco principal ja ndo
estava presente, que era Portugal.

O acompanhamento do Euro manteve-se, mas nao da mesma forma. As equipas
enviadas regressaram a Portugal no mesmo dia que a selecdo portuguesa voltou e, na
redacdo, o Euro perdeu importancia e interesse. Portugal foi eliminado nos oitavos de
final, uma fase em que ja existiam menos jogos do que a fase de grupos e, até a final, a
tendéncia foi decrescente no numero de jogos, naturalmente. Desse modo, o
acompanhamento do Europeu foi mais leve, visto que ndo existiam tantos jogos para
assistir e consequentemente realizar os resumos dos mesmos. Pelo que, os momentos
mais marcantes do Euro apos a saida de Portugal para a editoria de desporto, foram os
jogos que a SIC ainda tinha para transmitir, uma vez que requeriam uma promog¢ao em
ambos os canais. No entanto, os quatro jogos que a SIC transmitiu ndo tiveram o mesmo
tratamento de informagao que os jogos de Portugal. Nao havia emissdes especiais de
antevisdo e o rescaldo era realizado no decorrer do programa do Diério do Euro. Assim,
foi possivel mobilizar o foco para outro lado. O mundo do futebol entrava no ciclo das
transferéncias de jogadores, bem como no inicio de pré-época das equipas. Assim, a
equipa de desporto da SIC conseguiu garantir uma maior atengdo as transferéncias e
acompanhar o inicio da época das equipas portuguesas, sobretudo, uma vez que o euro

passava agora para segundo plano.

CONCLUSAO

Ao longo do trabalho apresentado procurdmos tracar o percurso do jornalismo

desportivo, em televisdo, a0 mesmo tempo que tentdmos perceber o modo como ¢ que foi
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planeada e desenvolvida a cobertura do Campeonato Europeu de Futebol. O estagio
curricular de trés meses na editoria de desporto da SIC foi essencial para proceder ao
levantamento de dados sobre o tema em estudo.

O estagio foi o espago de investigacdo que permitiu desenvolver estratégias de
observagdo e abordagens em campo capazes de desenvolver esta investigagdo. Durante
este periodo propusemo-nos a compreender de que forma ¢ que a SIC lidou com a
cobertura do Campeonato Europeu, ao suportarmo-nos da questdo de partida “Como ¢
que é desenvolvida e programada a atividade de um canal televisivo para a cobertura do
Campeonato Europeu de Futebol, em 2021?”, para compreender as etapas essenciais na
preparagdo e realizagdo da atividade jornalistica. Nestas conclusdes pretendemos refletir
sobre as aprendizagens adquiridas resultantes do estagio e, ainda, realizar um balango
sobre o processo de observagdo participante, em campo, que ganhou uma maior acuidade
com a contribui¢ao da entrevista realizada.

Entrar na redacdo da SIC foi uma grande responsabilidade a nivel profissional.
Sentei-me em frente a um computador com a humildade de quem queria aprender e
aproveitar a0 maximo os trés meses em que 14 iria passar. Foquei-me todos os dias em
aprender algo novo, desde o mais basico na forma da escrita, ao mais complexo, como a
producdo de uma reportagem para o Europeu. Na condi¢do de estagiaria a pandemia de
covid-19, por diversas vezes, levantou obstaculos que se constituiram entraves na
realizagdo do meu trabalho, bem como na impossibilidade de realizar o trabalho de forma
autébnoma e, por exemplo, dar voz a uma determinada peca.

Lidar com dezenas de profissionais no edificio, diariamente, elucidou-me
perspetivas de trabalho e angulos de abordagens diferentes. Sinto que sai de 14 mais
completa do que ao que entrei e disposta a querer mais e a entrar na aventura do
jornalismo televisivo ainda mais. O apoio e ajuda da equipa com quem mais lidei ao longo
do estagio foi determinante para a minha evolucao. Tive margem para erro € margem para
fazer e arriscar sozinha.

O meu lugar foi em desporto. Muitas vezes, sentada na esperanca de que algo
surgisse. Feliz, quando o desafio incluia sair com um reporter de imagem, sozinha.
Aprendi, ao longo de trés meses o que ¢ uma vida na redagdo e que cada um tem o seu
lugar nela. O editor ¢ a figura de chefia de uma editoria. Mas, ainda assim, ndo trabalha
sozinho. Em desporto, por ser aquela que me estava mais proxima, Elisabete Marques,
ou Beta como ¢ carinhosamente chamada na redacao, nao trabalha sozinha. O trabalho de

equipa dita o que vai ser feito. Qualquer um ¢ capaz de apoiar o que estd ao lado. Com
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um contacto, um ajuste no texto ou sonorizagao de qualquer parte da peca. Trabalhar neste
contexto foi o que me fez aprender como lidar com os desafios que me pudessem surgir
na redagd@o. Sabia que era possivel olhar para o lado e pedir ajuda e que a ajuda chegaria.
O trabalho de equipa motiva a fazer mais e melhor. O segredo da editoria de desporto
parte da coesdo, apoio e alegria que existe na equipa.

O Europeu trouxe oportunidades para quem embarcou na viagem e acompanhou
de perto tudo o que se passava. Contudo, ainda que as estratégias apontassem nessa
direcdo, para quem ficava, implicava esperar. A pandemia de covid-19 condicionou os
acessos a locais e pessoas e a realizagao do campeonato em 11 paises diferentes levantou
uma maior inacessibilidade a equipas e contextos. Dessa forma, o jornalista torna-se cada
vez mais um jornalista preso a secretaria que fica a espera de que o material chegue para
que possa ser trabalhado, perdendo a esséncia de saltar para o terreno. O jornalismo de
desporto permite 0 acompanhamento no terreno mais assiduo, contudo, pela pandemia,
bem como a auséncia de campeonato nacional, na data em estudo, o trabalho fixou-se na
redagao.

A organizagdo do trabalho de desporto partiu, na grande maioria, da gestdo da
editora Elisabete Marques. O papel de um editor, diariamente, estd ligado ao
“planeamento, gestdo e defini¢do da linha editorial que foi tra¢ada pela direg¢do.”
(Elisabete Marques, Entrevista). Todavia, a gestdo positiva de uma equipa tem como
segredo a “motivacdo”, a palavra-chave para a editora de desporto. O jornalista é por si
alguém que corre atrds da historia e estar no terreno ¢ aquilo para o qual sempre se
preparou. Perante um contexto pandémico no qual era vivido na redagdo, era dificil
assegurar a motivacao de uma equipa onde era facil entrar na rotina. Ao final do dia, ainda
que os conteudos fossem diferentes, os mecanismos eram 0s mesmos: resumos de jogos,
reagdes no pos-jogo e imagens dos mesmos. “Ter o jornalista fechado numa redagdo que
€ 0 que acontece muito hoje em dia e, cada vez mais, torna o trabalho mais rotineiro e
isso torna dificil manter um jornalista motivado. E esse ¢ o grande desafio”. (Elisabete
Marques, entrevista).

Estabelecer a ponte entre a equipa de jornalistas em Portugal e a equipa
responsavel pela cobertura no Euro coube a Elisabete Marques, todavia cada jornalista
desenvolveu o seu trabalho autonomamente consoante a tarefa pela qual estava
responsavel. Ainda assim, o trabalho desenvolvido dentro da editoria nunca foi individual
ou desunido da restante equipa. Foi constante observar a troca de ideias e partilha de

conteudos, bem como de conhecimentos capazes de tornar o trabalho do colega melhor.

82



A hierarquia da editoria partiu do papel principal da editora, seguida pelos jornalistas que
integram a equipa. Os jornalistas, no seio da equipa, quer em Portugal quer no Europeu,
nao tiveram qualquer diferenciacao de estatuto. A especializagao dentro da redagdo partiu
das tarefas destinadas a cada profissional. Existiram trés jornalistas encarregues da
coordenagdo de programas de desporto e jornalistas encarregues por realizar pegas sobre
o Europeu?’. Cada qual teve a sua tarefa destinada, quer a nivel da realizagdo de conteudos
jornalisticos ou de coordenagao que implicava especificacdes de trabalho diferentes.

O inicio do Campeonato Europeu de Futebol vai além do inicio do primeiro jogo.
E necessario alimentar o interesse dos adeptos e telespectadores. A transmissdo de um
evento esta agregada a outros acontecimentos que promovam o antes ¢ depois da sua
realizagdo. Os grandes eventos desportivos t€ém como finalidade muito mais do que os
dias em que se realizam. A cobertura ndo significa necessariamente a transmissao
sucessiva de jogos. Tudo o que suceder no evento deve ser mostrado em programas de
informagao ou espagos proprios criados para responder ao campeonato, como foi o Didrio
do Euro. Ainda para mais, um Europeu onde Portugal estd presente, sobretudo como
Campedo Europeu em titulo, como aconteceu em 2021, deve ser olhado de forma
diferente. Por isso, os meios devem estar concentrados na Sele¢ao Portuguesa, mas, ao
mesmo tempo, com a capacidade de surpreender com outras historias ou reportagens.

O Europeu de Futebol ¢ um grande acontecimento mediatico, sobretudo, pela
enorme visibilidade que tem. E essencial perceber, também, quais os valores noticia que
tornaram este evento tdo mediatico e central do ponto de vista do alinhamento de um
canal televisivo como a SIC. Nélson Traquina aponta diversos critérios de noticiabilidade
nos quais o campeonato se pode inserir. A dimensdo do Europeu justifica o interesse que
os meios de comunica¢do social t€m. A notabilidade, ou seja, a “qualidade de ser visivel,
de ser tangivel” (Traquina, 2005b, p. 82), alerta para a cobertura de acontecimentos € nao
de problematicas. Ha diversos registos de notabilidade e um deles ¢ a quantidade de
pessoas que um acontecimento envolve. Neste caso, os jornalistas atribuem importancia
as noticias que dizem respeito a muitas pessoas e que mobilizem grandes audiéncias. Para
além disso ¢ possivel ainda indicar mais trés critérios que Traquina explica: a
proximidade do evento, motivada pela participagao de Portugal e, ainda, por ser campedo
em titulo; a notoriedade, no qual havia muitas figuras importantes envolvidas no

acontecimento que faz com que o proprio evento seja notoério a uma escala cada vez

% (Cf. Anexo 1)
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maior; pela relevancia do evento que ocorre de quatro em quatro anos e que tem impacto
na vida das pessoas. (Traquina, 2005b, p. 83).

Cada noticia pode ser enquadrada em mais do que um valor noticia e quanto maior
e mais critérios fizer parte, mais noticiavel se tornara determinado acontecimento. Se algo
for importante e interessante a probabilidade de ser noticiado aumenta. O Europeu insere-
se em todas as categorias mencionadas anteriormente. E importante por reunir pessoas
notaveis, por movimentar muito dinheiro, sendo significativo e relevante. Ao mesmo
tempo, também ¢ interessante, uma vez que atrai milhdes de pessoas no mundo. Esta
forma de ver os acontecimentos permite que o jornalista esteja apto a selecionar quais
deles devem ser noticias e como € que estas devem ser construidas.

Coube aos proprios profissionais a definicao das noticias e construcao da realidade
através da teoria do newsmaking no qual a producdo de noticias resultou da intensa
negociagdo do proprio jornalista com os inputs que o rodeavam, tal como a rotina de
produgdo, constrangimentos organizacionais, noticiabilidade e covid-19. Foram
realizadas reportagens especiais referentes ao Euro, acompanhamento diario da selegdo e
o foco nos jogos do dia. Contudo, a maior limita¢do, para quem foi, esteve intimamente
ligada a pandemia devido a dificuldade de acesso a lugares, equipas e pessoas. Por parte
dos jornalistas que tinham planeado a producdo de reportagens nos locais, a incerteza foi
constante até a realiza¢ao das mesmas.

A restante producao jornalistica viu-se condicionada pelos direitos de transmissao
do evento, as restrigdes de utilizagdo de imagens estipuladas no contrato realizado entre
SIC, TVI e RTP. Os jornalistas, em Portugal, nomeadamente, viram-se perante a
dificuldade de realizar pecas jornalisticas, bem como a emissdao de programas especiais
com um bloco limitado de imagens que chegava aos 5 minutos apenas, perante um jogo
de 90 minutos. A televisdo vive da imagem sem a qual ¢ dificil reportar qualquer coisa.
A selecdo de um bloco de imagens curto perante toda a disponibilidade que existia poderia
levar a que o essencial ndo passasse. Era possivel verificar no decorrer dos jogos os
momentos mais marcantes, a comegar por todos os golos da partida, a uma falta mais
significativa. Ainda assim, no decorrer deste processo de sele¢do ndo eram sO os
momentos do jogo em si 0s Unicos a serem necessarios. Era essencial captar ainda o
ambiente do jogo. Quer fosse o plano de um adepto, do treinador de ambas as equipas ou
do banco de suplentes. Por isso este processo pedia minuciosidade na escolha, bem como

na rapidez de selecao, uma vez que os blocos de imagem referentes aos jogos de Portugal
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Jjé tinham de estar prontos no momento em que a SIC Noticias entrasse em emissao que
era nos segundos finais do jogo.

Ao nivel da produgdo jornalistica ¢ necessario salientar ainda o discurso. O
discurso de um jornalista ndo se mantém intacto e inalterado. Transforma-se consoante o
jornalista e o propoésito. Na rotina de producdo de uma noticia de desporto, existem
cuidados que um jornalista tem de ter, nomeadamente ao nivel da linguagem, devido a
utilizagdo de termos técnicos. A SIC ¢ um canal generalista e ndo um canal dedicado
exclusivamente a desporto pelo que desde inicio foi necessario ter atengao a este cuidado.
As pecas realizadas em antecipa¢dao e ao longo de todo o campeonato tiveram a
preocupacao de “fugir aos clichés proprios do desporto, que existem e que fazem parte”
(Elisabete Marques, entrevista). Cada jornalista assumiu a sua propria rotina de producao
noticiosa, contudo foi realizado o esforco para evitar a utilizagdo de expressdes mais
especificas e técnicas, que nao fossem da compreensao do publico geral. O objetivo foi
adaptar a linguagem normal do desporto ao estilo da SIC. Elisabete Marques explica que
“ndo pode haver uma linguagem na SIC e depois o desporto tem uma completamente
diferente a dos outros.” (Elisabete Marques, entrevista). Por isso, algumas palavras
utilizadas por outros o6rgdos de comunicacdo, nomeadamente jornais, ndo foram
utilizadas. Nao € possivel comunicar para televisdo como se comunica para um jornal, da
forma que se opta regularmente por uma narrativa simples e de facil compreensdo, onde
€ necessario poupar muito nas palavras.

Nao obstante, o proprio discurso produzido tornou evidente a relagdo existente
entre os jornalistas desportivos e a representacdo nacional. A atencdo voltou-se para a
cobertura jornalistica da atividade da selecdo nacional de futebol como “o simbolo
maximo da nagdo neste desporto/espetdaculo.” (Coelho, 2004, p. 28). Em contextos
nacionais pede-se ao jornalista uma imparcialidade, mas tendo a sele¢do nacional como
ator principal, isto ¢, Portugal como nagdo, a parcialidade do jornalista pode ja ser quase
dada como garantida pela audiéncia. Neste caso, uma posi¢do de favoritismo uma vez
que o jornalista assume uma equipa. E neste sentido que sdo produzidos os
dois meta discursos: o do pais como interesse supremo e o da unidade nacional.

Revelou-se habitual na cobertura jornalistica do Europeu demonstrar o sentimento
de Portugal como “a equipa de todos nos” Ricardo Ornelas (citado em Coelho, 2004, p.
30), um termo utilizado por Ricardo Ornelas j& aqui mencionado anteriormente. Houve
uma parcialidade abertamente assumida, manifestada de forma espetacular e emocional

através de expressoes e tons claramente tendenciosos. O poder do nacionalismo e da
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identidade nacional prende-se com a capacidade de apagar diferencas e desigualdades
para construir uma sociedade coesa e hegemonica. “O futebol permite cumprir os
objetivos do nacionalismo: a afirmagdo e celebrac¢do da unidade nacional e a diferenca
perante as outras identidades.” (Coelho, 2004, p. 121). Apesar de ser chutado para canto
por ser apenas um desporto, na realidade, o futebol ¢ um dos principais motores do
nacionalismo para qualquer pais. Em Portugal, o panorama futebolistico transporta-nos
para os trés grandes clubes de futebol, Benfica, Sporting ¢ FC Porto. Contudo, em
contextos internacionais o poder da identidade nacional fala mais alto. A prioridade deixa
de ser os clubismos, e Portugal torna-se a figura central.

Na realidade do Diario do Euro, no estiidio, com jornalistas e comentadores
interessados por futebol, cada qual com o seu clube, tudo isso pode parecer dificil e até
impossivel. Contudo, o campeonato da Europa significa muito mais do que a rivalidade
de um comentador do Sporting tem por um jogador do Benfica que estd na sele¢ao
nacional, por exemplo. O importante ¢ defender as cores de Portugal e o discurso
encaminha-se no tom positivo, mesmo que perante o campeonato nacional ndo o seja. Os
jornalistas vestem a camisola e tomam o partido pela sele¢do nacional. Existe uma maior
empatia porque, em realidades como o Europeu, os portugueses estdo todos no mesmo
barco e os jornalistas ndo sdo diferentes. A crescente utilizagdo de verbos conjugados na
primeira pessoa do plural, “nds”, e o tom emocional e tendencioso foram constantes na
préatica jornalistica durante o Europeu, sobretudo por quem la estava. Foi, ainda, visivel
em estudio nas emissoes € programas como o Didrio do Euro a tendéncia discursiva na
utilizagdo de expressdes como “ganhamos”, “conseguimos”, “mereciamos”. Contudo, os
momentos em que Portugal e a nacionalidade portuguesa nao interferiam no discurso
jornalistico eram, sobretudo, no decorrer da producdo de uma antevisao ou resumo de um

jogo. O discurso era imparcial e a referéncia a Portugal feita na terceira pessoa do singular

(13 2

ele”.

A cultura portuguesa, desde o inicio do século XX, sobretudo, estd emersa na
futebolizagcdo do desporto. Hoje, a tendéncia mantém-se. Os noticidrios sdo preenchidos
por futebol e mesmo que as restantes modalidades queiram aparecer, torna-se dificil. Os
estadios de futebol sdo os Unicos sitios onde milhares de pessoas se juntam e se ouvem
os hinos nacionais em unissono. Somos todos mais nacionalistas quando a selecdo
nacional joga e sdo poucas as pessoas que conseguem ficar indiferentes aos dias de
Portugal em competicdes europeias. Os canais de informagao e os jornais preenchem-se

de selecao.
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A representacdo nacional ¢ talvez um dos maiores valores em qualquer
modalidade desportiva, sobretudo, no futebol. As equipas nacionais e os seus atletas
representam uma nagdo, representam Portugal, cuja acdo “deve colocar o pais em
posigoes de destaque na cena internacional, na competi¢cdo com outras nagoes.” (Coelho,
2004, p. 29). O Campeonato Europeu de futebol representa uma fase principal da
representacdo portuguesa internacionalmente. Em 2021, Portugal entrou em campo como
Campeao Europeu pela primeira vez na historia. Por isso, este campeonato tinha uma
carga emocional significativa, pela possibilidade de se voltar a realizar o Europeu que
tinha sido adiado, bem como pelo orgulho portugués de campedo.

Um golo, pode, através da televisdo, proporcionar um sentimento de alegria, ou
tristeza, para milhdes de pessoas ao mesmo tempo. Por outro lado, isso ¢ o que coloca
grandes problemas ao trabalho jornalistico: a delimitacao de fronteiras entre o que se pode
ou nao dizer. Todavia, os jornalistas enviados foram, muitas vezes, influenciados pelo
ambiente, sentimentos e emog¢des que se viviam no local da cobertura. Ou seja, neste
contexto abriu-se espago para expressoes, sensagoes € opinides que podiam nao coadunar
com o dever de imparcialidade do jornalismo. A emocdo do desporto em geral e do
futebol em particular pode criar dificuldades quanto ao que deve ser objeto de noticia.

Ainda assim, cada 6rgao de comunicagdo agenda os seus temas de forma singular
o que leva a que um acontecimento unico como o Europeu passe a ser interpretado de
varias formas de acordo com estratégias proprias para chamar a atengao da audiéncia. Ou
seja, cada canal procura responder aos seus interesses individuais da mesma forma que
procuram transmitir um acontecimento de acordo com estratégias que satisfacam todos
os envolvidos, desde audiéncias a patrocinadores.

A mote langada para este evento foi sempre “fazer o melhor possivel” e “fazer
melhor do que a concorréncia” face a importancia e visibilidade que um Europeu tem,
para chegar a todos os que tivessem interesse no evento. A covid-19 levantou entraves ao
trabalho das equipas, ainda que tivessem sido feitos testes e metade da equipa da SIC ja
estivesse com a vacinagdo completa. Impossibilitou a presenga de jornalistas e reporteres
de imagem em conferéncias de impressa, treinos de selecdes ou locais nas cidades para a
realizagdo de pecas jornalisticas. Do mesmo modo, dificultou os contactos com jogadores
e equipas técnicas. Apesar disso, a grande preocupacdo no Euro era executar uma
cobertura capaz de fazer chegar aos telespectadores a melhor transmissao do evento. “Se

as pessoas veem na SIC todos os dias, no Jornal da Noite, a melhor peca sobre o Europeu,
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a melhor historia, naturalmente isso vai puxar-nos audiéncias.” (Elisabete Marques,
entrevista).

As audiéncias s3o o meio de competicdo mais efervescente que subsiste nos mass
media. Qual o jornal mais comprado, o programa mais ouvido, o canal mais visto ao final
do dia ou o site com mais cliques? A competi¢do tornou-se um fator condicionante no
funcionamento do trabalho de uma redacao.

A guerra de audiéncias sempre existiu, mas nos ultimos anos despoletou-se de
uma forma que muito do que ¢ produzido, hoje, em televisdo seja em prol disso. No
entretenimento, na ficcdo e na informacao. Ainda que o jornalismo seja um meio de
transmissdo de informacao de forma certa, eficaz e audaz, nada disso retira o facto de
também lutar pelas audiéncias. O Jornal da Noite compete com o Jornal das 8, da TVI, e
com o Telejornal, da RTP. Garantir que uma audiéncia permanece quando os assuntos
em ambos os lados s3o os mesmos — porque o mundo ¢ o mesmo — ¢ garantir que o
trabalho feito ¢ diferente, tal como o tratamento da informacao que chega a redagdo ¢
substancialmente diferente, capaz de destacar o trabalho realizado por um em fun¢ao de
outro. Desse modo, o jornalismo passa por realizar conteido em prol do que ¢ do interesse
do publico

Cada estacdo de televisdo tem a sua forma de reportar, mostrando, neste caso no
Europeu, semelhangas no momento em que sdo escolhidos quais os acontecimentos que
devem ser noticiados. A grande diferenga estd na narrativa adotada. Por um lado, 6rgaos
de comunicacao que se aproximam mais do popular e sensacionalista; por outro, canais
com um rigor que os tornam prestigiados, sé€rios e por terem a informagao como principal
objetivo, apesar de em certos momentos também recorrerem ao entretenimento. Como é
o exemplo da SIC.

O jornalismo desportivo é, muitas vezes, visto como um papel secundario,
considerado proximo do entretenimento, menos responsavel com a informagao e que se
baseia em estratégias para atrair a audiéncia. O futebol enquanto jogo ¢
incontestavelmente um fendmeno que prende o povo portugués independentemente do
seu estrato social. Dessa forma, esta modalidade na televisdo é uma fonte rica de
audiéncias e um espago privilegiado para as mesmas. O peso comercial no campo
jornalistico e a procura pelas audiéncias interferem diretamente no contetido produzido
pelo jornalismo. Desde o momento da concentragao da comitiva portuguesa até ao fim da

sua participagdo no campeonato, os alinhamentos da SIC Noticias ficaram preenchidos
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pelo Euro que detinha uma importancia significativa, em parte pela elevada audiéncia que
chamava.

Por fim, do ponto de vista pessoal e profissional, a investigacao aqui desenvolvida
ofereceu-me a oportunidade de entrar em um mundo diferente, onde passei a olhar para a
televisdo e para o exercicio do jornalismo de forma mais atenta e ao pormenor. Nas
viagens de carro com jornalistas e repdrteres de imagem aprendi muito a ouvir historias
e a questionar sobre tudo 0 que me vinha a cabeca; na redacdo aprendi a ver e a por as

maos a obra; e no terreno aprendi a gostar de fazer jornalismo.
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Anexo 1 - Equipa para a cobertura do EURO 2020

Jornalistas
permanentes AaTh

Nuno Pereira
Realizar diretos e reportagens
sobre o Europeu.
Contar ‘estarias”

Especiais '
Aaih

Marco Caneira
Comentador residente,
com participacao em
diretos e reportagens.

Equipa enviada

Nuno Luz
Realizar diretos @ reportagens
sobre osadversarios de Portugal

PR

Bento Rodrigues
Jomalista/ Piva
do Primeiro Jormal,
Participagae na emissio
do dia 15 de junho

l,h

Miguel Torréo
Acompanhar a
Selegao Portuguesa
Diretos & Pegas do dia da selegao.

L

Cristiana Queirds Alves
Acompanhar a
Selegan Portuguesa

Diretos e Pegas do dia da selegao.

Anexo 2 - Equipa enviada especial e tarefas desempenhadas

A

Rui Guimaraes
Jomalista

Equipa na redacao

5 S &

Rui Lavaredas

Jornalista Jornalista

Vitor Lopes

Juntaram-se 3 equipaa
partir do dia 1 de junho

> S S

Gongalo Giestas Gaspar Castro

Jornalista Jornalista

Reportagens de perfis dos grupos do Euro

Antevisdes de jogos

Resumos de jogos

Reacbes no pos-jogo

Criagao de blocos de imagem

Anexo 3 - Equipa em Portugal e tarefas desempenhadas
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20 de maio

Fernando Santos,

i dos
para o campeonato.

12 de abril

Inicio do estigio

19 de maio
SIC, RTP e TVI
m a partilha

Cronologia antes do Europeu

27 de maio

6 de junho
Cristiana Queirds Alves
e Rul do O, chegam
a Budapeste.
7 de junho
Jornalistas Nuno Pereira & Nuno Luz. Estreia do programa
s Repérteres d dedicado a0 Campevanto
Pedro Carpinteir da Europa 2020

chegam a Budapeste. “Didrio do Euro”

10 de junho
Partida da Selecio Portuguesa
este

o & Miguel Cabral
aBudapeste.

11 de junho
Inicio do Campeoanto
da Europa 2020

Anexo 4 - Cronologia antes do inicio do Campeonato

Em Munique.

Cronologia durante o Europeu

28 de Junho
Sele¢ao Portuguesa regressa

15 de junho
. Estreia da selecdo na SIC. 23 de junho
11 de junho Hungria x Portugal. 17:00. Franga x Portugal. 20:00. aPortugal e
Inicio do Europeu. Em Budapeste. Em Budapeste.
o o o o o]
19 de junho 27 de junho
Portugal x Alemenha. 17:00. Bélgica x Portugal. 20:00. Em Sevilha,

Portugal é derrotado, o que dita o fim da
participagdo portuguesa,

Cidade do Futebol.

reune-se na

11 de julhe
Fim do Europeu

no Europeu.
Canal junf21 jul/21)
RTP1 11,8 11,1
RTP2/RTP Outros 2,3 2,9
Share (%) Total Dia |SIC 20,4 19,1
Live + Vosdal VI 17,3 16,2
Subscriciao 34,8 35,7
Outros 13,3 14,9

Fonte: GfK

Anexo 6 - Resultados das audiéncias dos meses de junho e julho

Anexo 7 - Entrevista a Elisabete Marques, editora de Desporto.

Entrevista realizada a 15 de setembro de 2021, no edificio Impresa, em Pago d’Arcos, as

16 horas.
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1. O que é que pensas sobre a expressao “jornalismo desportivo”? Existem muitos
autores que consideram o jornalismo desportivo como o “foy department” do

jornalismo.

O “parente pobre” é o que se costuma dizer. Eu acho que ndo é o “parente pobre” eu acho
que ¢ um jornalismo tdo valido como qualquer outro. E ¢ um jornalismo bem mais dificil de se
fazer no sentido em que ¢ muito mais dificil aceder a fonte. Num bom jornalismo o que se faz ¢
perante uma determinada noticia ou uma noticia de uma fonte tem de haver um cruzamento com
pelo menos duas ou trés fontes. E assim na SIC e no Expresso, no grupo, portanto. No jornalismo
desportivo ¢ um bocadinho diferente, ndo é possivel cruzar uma informagao com tantas fontes,
porque nao ¢ facil o acesso a fonte. E ¢ cada vez mais dificil. Eu penso que ¢ transversal a todas
as areas, mas no desporto ¢ mais vincado, a fonte é cada vez mais o diretor de comunicacao. Tu
ndo tens acesso aos jogadores diretamente, mesmo quando tens acesso a um empresario do
jogador a informag@o esta muitas vezes inquinada e ¢ muito dificil conseguir cruzar a informagao.
Portanto, ou confias muito na tua fonte e tem de ser muito na base desta confianca, ou entéo,
muitas vezes, tu tens uma informagdo que ¢é correta e ao tentar cruza-la ficas na divida porque ha
sempre quem te queira dar uma informagao contraria e isso acho que se sente muito no jornalismo
desportivo. Nao vou citar nenhum exemplo em concreto, mas isso € notorio, sobretudo, na altura
do mercado de transferéncias em que tu tens ali muitos interesses, muitas vezes divergentes em
relacdo a mesma noticia, por causa da contragdo de um jogador. Porque depois ha aqui toda a
comunicagdo que tem de ser feita, porque ha um clube que néo interessa dizer que o jogador vai
ser vendido, ou que interessa vender o jogador porque isso vai desvalorizar o jogador. Nos muitas
vezes sabemos que isso ndo ¢ verdade s6 que ndo temos ninguém que nos confirme essa
informagao e isso torna o nosso trabalho e a nossa tarefa muito dificil no sentido em que temos
muito mais cuidado quando divulgamos uma informacao e eu acho que esse ¢ que de facto torna
o jornalismo desportivo um bocadinho mais dificil no sentido em que néo facil ter acesso a varias
fontes. Se ¢ o “parente pobre”? Sim, porque ¢ desporto e toda a gente acha que percebe de
desporto. Nao estamos a falar de coisas t3o sérias. Desporto € s um desporto, portanto ndo sera
necessariamente visto como uma area como a politica, o internacional, a economia que sdo temas
de facto mais importantes e mais fraturantes na nossa sociedade e no nosso trabalho. Dar uma
noticia sobre a venda de um jogador ¢ muito diferente do que dar sobre um crime de fraude fiscal,
ou fraude ou corrupgdo, seja 1a o que for. Eu percebo perfeitamente. Ndo acho que seja um parente
pobre, acho que ¢ um jornalismo tdo digno quanto o outro, mas percebo que se calhar em termos

de importancia ndo tenha importancia das outras areas.

2. Qual é que é a especificidade do jornalismo desportivo em televisio?
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Tem a ver com a imagem necessariamente. Numa conferéncia de imprensa de uma hora
temos que aproveitar um minuto e meio de uma declaragdo. Num jornal podes descrever um lance
que pode ser muito importante ¢ ndés podemos ndo conseguir fazer o0 mesmo tratamento se nao
tivermos uma imagem que mostre. Portanto, isso logo a partida ha aqui logo uma diferenca entre

a radio, a televisdo e o jornal naturalmente. Nos mostramos. Um jornal é mais descritivo, é mais

explicativo, a nossa informacgao tem de ser mais imediata, se quisermos. Femes-que-mostrare

3. Como funciona o ciclo de tratamento de informacio assim que esta chega a redacio

até ser um produto final?

Eu acho que isso depende muito do tema em questdo, mas como ha um tratamento de
imagem e trabalhamos com imagem, desde logo ndo ¢ tdo imediato, a ndo ser que estejamos a
transmitir alguma coisa em direto. Portanto, tem sempre de haver um tratamento de escolha da
declaragdo, da imagem chegar a redagdo, de cortar a imagem, de fazer um texto, mandar para o
online, passar para a régie, criar um alinhamento. Portanto, ndo € assim tdo imediato e tdo rapido,
o resto penso que tem a ver com definir primeiro a importancia da noticia e da relevancia, a seguir
ver se ha imagem, se ndo ha, se ¢ preciso confirmar informagdo ou ndo, e depois ha todo um
processo técnico e mecanico que é preciso para por uma noticia no ar. As vezes ha situagdes mais
imediatas em que escrevemos uma “Ultima hora” manda-se para a régie, esperamos que 0 técnico
receba, introduza no sistema e ponha no ar. Mas acho que ¢ tudo igual a qualquer outro sitio, quer

seja televisdo ou radio ou imprensa.

4. Dentro destas rotinas de produciao de uma noticia de desporto existe algum tipo de
cuidados a nivel da linguagem, sobretudo, com termos mais técnicos, que é
necessario ter? Ainda para mais estamos num canal generalista e nio num canal

que ¢ s6 para desporto...

Tu ndo comunicas em televisdo como comunicas para um jornal. Desde logo tens de
poupar muito nas palavras. Ha termos que ndo se usa em televisao.
Héa muita preocupagdo e o cuidado, na SIC, de tentar fugir aos clichés proprios do desporto, que
existem e que fazem parte. Vém do tempo das radios em que as radios tinham um peso fortissimo
na informacao desportiva, dos proprios jornais. Todos liamos “A Bola” quando éramos mais
jovens e tinha aquelas expressoes que ainda hoje sdo muito utilizadas e que nds, na SIC — que
nem sempre ¢ facil, nem sempre é possivel, porque cada jornalista tem sempre a sua propria

linguagem — tentamos evitar a0 maximo esses clichés. Tem a ver também com o livro de estilo
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da SIC e de uma imposi¢gdo que ndés pomos a nossa equipa que € tentar a0 maximo evitar os
clichés. Algumas palavras que sdo muito utilizadas 14 fora e que nds aqui evitamos a0 maximo
para dar uma linguagem um bocadinho diferenciadora do que ¢ a linguagem normal do desporto.
No fundo, adapta-la um bocadinho aquele que € o estilo da SIC. Nao pode haver uma linguagem
na SIC e depois o desporto tem outra completamente diferente igual a dos outros. Ndo. Nos ai

tentamos e formamos as pessoas um bocadinho nesse sentido.

5. Que critérios de noticiabilidade um assunto/tema tem de ter para se tornar um

acontecimento mediatico? Por exemplo o Europeu.

Um Europeu ¢ um Europeu. Numa area como a informag¢ao desportiva um Europeu de
futebol, ou um Mundial de futebol, ou uns Jogos Olimpicos ¢ o acontecimento maximo e s6 por
isso, até pela visibilidade que tem, toma propor¢des muito maiores do que um jogo do campeonato
ou do que o campeonato nacional. Tem a ver com o interesse do proprio espetaculo e da propria
competigdo. Um Europeu tera necessariamente um tratamento diferente do que tem um
campeonato nacional até porque aquilo esta concentrado num més e em termos de audiéncia ¢
brutal. Tem uma audiéncia brutal, ndo s6 em Portugal, como na Europa, no Mundo. E sempre um
evento muito aguardado, quer um Europeu, mas sobretudo um Mundial e uns Jogos Olimpicos.
Até porque s6 acontecem de quatro em quatro anos ou de dois em dois anos, no caso do Euro.
Obviamente que isso, pela importancia que tem e pela audiéncia que vai suscitar, do ponto de
vista informativo, onde estdo os melhores jogadores do mundo, as melhores equipas do mundo,
os melhores treinadores do mundo. Naturalmente que isso tem um valor de noticia enorme e basta
ver tudo o que ¢ feito e tudo o que ¢ construido a volta do evento, nds temos de acompanhar a

importancia do evento, naturalmente.

6. E se nao tiveres um Euro. Numa rotina normal, sem estes megaeventos, que critérios

de noticiabilidade um tema tem de ter para se tornar mais mediatico.

A noticia sempre. Nos, por exemplo, em 2018, havia um Mundial na Russia e esse evento
foi ultrapassado pelos acontecimentos do Bruno de Carvalho, relacionados com o momento pos-
ataque de Alcochete, com a destituigdo do proprio presidente. Aquilo absorveu tanto o dia-a-dia
e o evento foi de tal ordem importante por tudo o que aconteceu a volta que conseguiu, de facto,
reduzir um Mundial de Futebol a nada. Porque as audiéncias concentravam-se de facto no que
estava a acontecer com o Bruno de Carvalho e nos até fomos vitimas disso, porque na altura
tinhamos direitos e tinhamos uma expectativa de audiéncia que depois ndo se verificou porque
havia todo um conjunto de noticias a volta do Bruno de Carvalho e do Sporting que acabou por

absorver a atencdo das pessoas em relagdo a um Mundial de Futebol.
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7. Como é que é a rotina de um editor de desporto?

Tem sobretudo a ver com planeamento. Da semana, do dia, da gestio de equipa, de definir
no fundo a linha editorial para o dia, para a semana, para 0 més, para o ano. E sobretudo isso.
Também na producao da noticia, naturalmente. Eu gosto muito de poder ter um papel ativo, poder
fazer régie, de ajudar na produgdo da pega, da construgdo da peca. E também a supervisio do
trabalho que estd a ser feito dos jornalistas, orientar em algum sentido. Basicamente &
planeamento, gestdo e definicdo da linha editorial que foi tragada pela direcdo em relagdo a area

na qual sou responsavel que é o desporto.

8. Quais os principais desafios da gestio de uma equipa de trabalho?

Motivacdo. E muito dificil manter uma equipa motivada porque ¢ muito facil entrar na
rotina. Para se ter uma ideia, cada jogo de futebol, por exemplo, pode absorver dois jornalistas:
um que esta no terreno, muitas vezes até estdo mais, ¢ tem de estar sempre alguém na redacéo
para fazer o resumo e para tirar as reacdes. E a tendéncia e a origem do jornalista, digamos, a
vontade do jornalista é sempre estar em reportagem, ¢ sempre sair e, muitas vezes, ter o jornalista
fechado numa redacao que é o que acontece muito, hoje em dia e cada vez mais, torna o trabalho
mais rotineiro e isso torna dificil manter um jornalista motivado. E esse é um grande desafio. O
jornalista gosta de, por defini¢cdo, fazer reportagem, sair a rua e isso agravou-se com a pandemia
e comega a ser cada vez mais dificil isso acontecer, porque os clubes estdo muito fechados sobre
si proprios, tém as dire¢des de comunicagao a trabalhar exatamente no fornecimento de contetudos
para as televisoes. Portanto, mais depressa nos trabalhamos uma entrevista feita por uma
Benfica TV. Isso ¢ tudo discutivel do ponto de vista editorial e um caminho que vai ser feito e
tem de ser gerido com muita calma e ndo pode ser a tendéncia do jornalismo, na minha opinido,
mas que esta a acontecer muito, que ¢ as televisdes dos clubes fornecem os contetidos para as
televisdes. Uma entrevista raramente ¢ feita por um jornalista de uma televisao, ou radio ou jornal.
Normalmente sdo as dire¢cdes de comunicagdo que fazem as entrevistas e enviam. Isso perde-se o
sentido critico. O jornalista ¢ cada vez mais um jornalista de desk que esta sentado a receber o
material ¢ a trabalhar no material. Ha aqui um brio que esta pensado e que tem de se evitar ao
maximo ¢ que na verdade acontece e isso ndo é facil para quem tem a esséncia de ser jornalista,

naturalmente.

9. Existe colaboracio entre jornalistas de desporto e outras editorias. Alguma vez

sentiste necessidade de recorrer a um colega de outra editoria para uma
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determinada histéria que nao era s6 sobre desporto? Lembro-me do caso da

detencao do Luis Filipe Vieira.

Sim, porque as tantas o Luis Filipe Vieira era o Presidente do Benfica e ¢ Presidente do
Benfica, mas estava a ser investigado. Portanto, ha aqui um cruzamento de editorias em que nos
temos de saber trabalhar em conjunto, isso ¢ natural. Isso acontece muito no desporto em relacao
a vérias areas. Mesmo em relacdo ao Internacional e Economia. Sairam agora as contas do
Sporting. Nos pedimos muitas vezes ajuda a Economia para nos ajudar a ler o relatorio de contas
do Sporting e o desporto tem essa valéncia que cruza varias areas. Desde o internacional, porque
temos de estar dentro dos contextos todos para poder fazer a melhor noticia possivel. Se vamos
fazer um jogo a Sérvia ou a Hungria, nds temos de saber que contexto econdémico ou politico ¢
que nods vamos encontrar ali para conseguir perceber muitas vezes porque ¢ que as coisas sao
como sdo. Faz parte do nosso trabalho. Isso muitas vezes obriga-nos a — e ainda bem, porque acho
que o jornalista tem de ser assim — estar a par de varias realidades e ndo s6 do ponto de vista
desportivo, mas econémico ou social. Em relagéo ao trabalho propriamente dito, naturalmente
que isso acontece. As areas cruzam-se ¢ temos de saber trabalhar em conjunto. Isso acontece sem
nenhum problema e esse trabalho nds ajudamos a Sociedade e a Justica e a Justica ajuda também
o desporto, em relacdo a utilizagdo de termos, de confirmagdes de noticias e essas coisas. Isso faz
parte. O jornalismo desportivo ndo esta isolado do que acontece no resto do mundo nem no resto

do pais, nas outras areas. Pelo contrario, esta tudo interligado.

10. O André Antunes disse-me no primeiro dia de estiagio que uma redacao funciona

Como uma orquestra.

Se um lado falha pode ser que tudo falhe. E uma excelente imagem do que é uma redagio.
Temos que estar todos em sintonia, alinhados no mesmo sentido. E depois que obviamente que
ndo temos de concordar com tudo. Para mim pode haver coisas que s3o noticia e para o
coordenador do Primeiro Jornal ndo vale uma peca. Mas para mim pode valer uma pega para um
Jornal de Desporto. As vezes nessa discussdo, as vezes sai uma peca completamente diferente
que se calhar acaba por fazer muito mais sentido, dependendo do angulo que tu lhe possas dar.
Eu acho que esse ¢ o lado bonito do funcionamento de uma redagdo. Entdo em televisdo muito
mais, temos de trabalhar em equipa. Ndo da para trabalhar sozinho, precisamos muito uns dos
outros. Eu acho que isso incute um espirito de equipa e solidariedade que ¢ importante e faz todo

o sentido na nossa area.

11. Porque é que no desporto existe um peso do futebol nos alinhamentos noticiosos?
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Porque ¢ o que suscita mais interesse. Se nds formos a ver e formos medir pelas audiéncias
vé-se as audiéncias de futebol e de um jogo de voélei. Quando se procura num site vai-se ver em
que noticias é que as pessoas clicam dentro do desporto. Naturalmente, no que tem a ver com o
futebol. No que tem a ver com o interesse do publico em relagdo aquele tema. Nao quer dizer que
o resto ndo seja noticia, naturalmente, mas vamos sempre para aquilo que interessa mais ao nosso
publico e ao nosso telespectador. Neste caso ¢ o futebol. E cultural. Podemos tentar mudar essa
cultura, mas ¢ facto, ¢ obvio, ndo para de repente deixar de fazer futebol para fazer vélei, ou
Andebol, Basket ou Futsal. Porque ndo vamos ao encontro do interesse das pessoas e acho que

1Ss0 ndo € o nosso trabalho.

12. A titulo pessoal, como é que foi ter em maos mais um campeonato da Europa?

Foi de bastante responsabilidade porque ja ndo tinhamos um Campeonato da Europa ha
algum tempo. Por aquilo que ja tinha dito anteriormente, porque é sempre o acontecimento
desportivo do ano, porque tinhamos jogos e tinhamos responsabilidade. Tinhamos o primeiro jogo
do arranque do campeonato da Europa numa altura muito complicada que tem a ver com a
pandemia. Portanto, em termos de logistica, a propria UEFA trabalhou em contrarreldégio em
relacdo a esta prova. Nao se sabia muito bem. Havia cidades que podiam receber publico, outras
que ndo podiam receber ptiblico. Em termos logisticos foi muito complicado e havia muita fome
de voltar a uma normalidade, de ver futebol. Portanto, para mim, havia essa responsabilidade
acrescida para com os nossos telespectadores € para com o nosso publico. Do ponto de vista
também estratégico da empresa, era muito importante, até porque tinhamos menos jogos, fazer
com que as pessoas tivessem a percec¢ao que o evento era da SIC e ndo era sobretudo da TVI ou
da RTP, mas era também muito da SIC. Eu acho que isso foi conseguido, acho que fizemos um
excelente trabalho quer na dire¢do de informagdo quer na direcdo de programas. Acabamos por
ganhar bem o més de junho. Acho que fizemos um bom trabalho, as equipas no terreno estiveram
muito bem apesar das dificuldades todas, dos testes constantes que tiveram de fazer, em cada
jogo, em cada viagem e até pelas dificuldades que depois encontravam nas cidades, na Hungria,
essas coisas todas. Havia uma preocupagdo enorme, mas acho que correu bem. Depois, foi tudo
decidido muito em cima. Nos s6 fechamos os direitos praticamente trés semanas antes do arranque
do Euro, portanto entramos ali num contrarreldgio, muitas vezes dificil de gerir, mas acabou por

correr tudo bem e ainda bem.

13. Como é que se lida com o Euro tendo em conta estas dificuldades todas da Covid?

E tentar antecipar problemas e tentar eviti-los a0 maximo. Tivemos durante algum tempo

um plano B para o caso de ndo ser possivel entrar na Alemanha depois de ter estado na Hungria.
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Depois havia o grande desafio das regras estarem constantemente a mudar nas diferentes cidades
e nos diferentes paises consoante a evolucao da pandemia ou nao. Portanto, voltamos ao que tinha
dito. Tem de haver muito planeamento, tem de haver a perce¢do de que a qualquer momento as
coisas podem mudar e temos de estar prontos para reagir a qualquer mudanga. Tinhamos a
responsabilidade de ter a transmissdo e isso acresce também no trabalho naturalmente. Porque
uma coisa € nos ndo termos direitos sobre o Euro e por isso mandamos uma equipa de reportagem
para a cidade, faz-se reportagem, manda-se uma peca por dia, faz-se um direto durante o dia, ou
dois ou trés, ou a tarde toda de direitos e ndo passa dai. Outra coisa completamente diferente ¢
teres de promover os teus jogos, teres acesso a todos os contetidos que a UEFA te fornecesse,
todas as conferéncias de imprensa, de todos os jogos, de todos os treinos e, portanto, o tratamento
que tu das a prova e necessariamente diferente e obrigam a um trabalho muito maior ¢ uma
organizacdo melhor das equipas. Isso faz parte. Acho que isso é um desafio e é o que torna a coisa

mais interessante, sinceramente.

14. De que forma é que os direitos de transmissao e o jogo das audiéncias influenciaram

a forma como foi feita a cobertura?

Tem a ver com a concorréncia. Para j, acho que todos queremos fazer sempre o melhor
trabalho possivel e queremos fazer um trabalho melhor do que o da concorréncia. Portanto isso ¢
um desafio diario. Ter o melhor reporter no local, no melhor local, ter acesso a melhor informagao,
ao melhor plano. Mas isso faz parte do nosso dia-a-dia. Quando estamos perante um Europeu a
responsabilidade aumenta naturalmente, porque a visibilidade também ¢é outra, portanto a
responsabilidade ¢ muito maior e é sempre tentar fazer o melhor trabalho possivel, descobrir a
melhor historia, fazer a melhor pergunta na conferéncia de imprensa, na flash, ter o melhor plano
do treino, do Cristiano Ronaldo, porque € isso que vai fazer com que o nosso trabalho depois seja
diferente do dos outros. Portanto esse € o nosso desafio, ndo ¢ s6 em relagdo a um Campeonato
da Europa. Um Campeonato da Europa pela importincia que tem e pela visibilidade que tem
também motiva de uma forma diferente, mas esse no fundo é o nosso desafio todos os dias em
relacdo a qualquer acontecimento desportivo. E sempre fazer o melhor possivel. Porque nds
sabemos que depois € isso que nos traz audiéncias. Quer dizer, se as pessoas veem na SIC todos
os dias, no Jornal da Noite, a melhor peca sobre o Europeu, a melhor histdria, naturalmente isso
vai puxar-nos audiéncias. Se nos conseguirmos promover o jogo, entre aspas, melhor do que os
outros, com a cobertura na SIC Noticias do Jogo, com pré-jogos, com diretos do hotel, da cidade,
do adversario, ter um melhor entrevistado, um melhor comentador, isso vai canalizar para as
audiéncias. O nosso objetivo primeiro ¢ sempre fazer o melhor trabalho possivel, fazer melhor
que a concorréncia porque nos sabemos que isso depois necessariamente se vai traduzir num

aumento de audiéncias e na melhor audiéncia.
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15. A questio dos direitos foi um desafio, porque nos jogos em que a SIC tinha o direito
de transmissdo do jogo havia uma cobertura e quando nio tinhamos a cobertura

era diferente.

Era diferente, mas tentamos que ndo fosse. Ou seja, aqui o objetivo era até ao apito inicial
termos o que a televisdo detentora daquele jogo ia ter. Nem sempre foi possivel porque havia
muita limitagdo de espago e, portanto, a partida, havia posigdes que alguém tinha por direito e nos
ndo. Mas mesmo assim nos tentamos colmatar isso, com um plano, uma beauty, um convidado
diferente que era para as pessoas naquelas horas antes do jogo ficassem na divida sobre a
televisdo em que iam ver o jogo. Eu acho que isso depois ¢ transversal a RTP, a TVI e a SIC. E,
portanto, temos sempre a obrigacdo de tentar fazer o melhor trabalho possivel para as pessoas s
se desligarem da SIC no minuto em que comega o jogo na concorréncia. E isso ¢ valido para o
rescaldo do jogo. Tentar que as pessoas, quando acabasse o jogo, tentassem voltar para a SIC
Noticias ou para a SIC. Isso depois é um desafio superinteressante. Depois isto acaba por estar
tudo interligado, o trabalho com as audiéncias. Obviamente somos uma empresa privada e
precisamos das audiéncias, da publicidade, dessas coisas todas, mas acho que o objetivo primeiro

¢ ter sempre a responsabilidade de fazer o melhor possivel em relagdo a todos os outros.

Anexo 8 - Plano Hungria x Portugal

@ s

EURD2020

A g
fa)
=

W v

15 Junho- 17H00

Diretos Antes do Jogo

Budapeste

LiveUNuno Luz - 09.15 - Direto Aloé Portugal — Nuno Luz + Marco Caneira +
Pedro Carpinteiro
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LiveU Torrao — Hotel Seleciao - das 10.00 até a saida da equipa — Miguel Torrio +
Miguel Cabral
*#*Equipa segue depois para o Estadio

Estadio Puskas Arena — A partir das 10.00

Meios Producao - Relvado - das 10.00 as 17.00 - Nuno Pereira

LiveU Nuno Luz - Ambiente (Exterior) - das 10.00 as 16.15 - Nuno Luz + Pedro
Carpinteiro

Meios Producio - Tribuna/Pivé — a partir do Primeiro Jornal - Bento Rodrigues +
Odacir Junior

LiveU Cris - Centro da Cidade ou Fan Zone - das 10.00 até a PJ - Cristiana Queiros
Alves + Rui do O

***Equipa segue depois para o Estadio para fazer ambiente + Zona VIP - a partir
das 15.30%**

LiveUTorrao — Ambiente Estadio — a partir das 16.00 - Miguel Torrao + Miguel
Cabral

Host CMTYV — Marcelo em Budapeste — a partir das 13.00

***Comentadores:

- Bruno Alves com Bento Rodrigues na Tribuna, a partir das 14.00 (hora de Lx) até
as 16.15

- Marco Caneira com Nuno Luz no Exterior a partir das 14.00. A partir das 16.15,
com Bento Rodrigues na Tribuna.

*** FPF vai disponibilizar o Humberto Coelho no Relvado, a partir das 16.00 para
Entrevista curta.

Jogo

Narracao: Carlos Dias
Comentario: Bruno Alves
Reportagem Pista: Nuno Luz
Reportagem Relvado: Paulo Cepa

Diretos Depois do Jogo

Meios Produc¢iao — Bento Rodrigues + Marco Caneira e Bruno Alves (quando chegar)
MultiL.ateral - Homem do Jogo (Se for portugués) - Nuno Pereira

MultiL.ateral - Superflash: Nuno Pereira

Meios Producao - Flash Interview: Nuno Pereira

LiveU Torrao - Zona VIP — Miguel Torrao + Miguel Cabral

Meios Producio - CI — Miguel Torrdo (Remoto)

Zona Mista (teams) — Tiago Cortez

LiveU Exterior (Ambiente) - Cristiana Queirds Alves + Rui do O

Diretos Jornal da Noite

Meios Producio — Tribuna - Bento Rodrigues
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LiveU - Exterior Estadio - Nuno Luz + Nuno Pereira + Pedro Carpinteiro

Pecas Depois do Jogo

Resumo Hungria X Portugal — Rui M Guimaraes
Reax Jogo - Rui M Guimaraes

Clip Dia — David Alves

20.00 - Grupo F - Franca X Alemanha — Rui Lavaredas
PJ de Quarta — Ambiente Jogo — Nuno Luz

+ Reportagem Relvado - Nuno Pereira

GRELHA SIC

Primeiro Jornal
Pivot Budapeste : Bento Rodrigues
Coordenacao: André Antunes

Antes do Jogo/Portugal joga na SIC - 14.45/16.42
Apresentacido Paco de Arcos: Ana Patricia Carvalho/Ricardo Pereira
Coordenacao: Nuno Graga Dias

Especial UEFA EURO 2020 (Po6s Jogo)
Pivot Estudio: Rodrigo Guedes de Carvalho
Pivot Budapeste: Bento Rodrigues
Coordenacao: Nuno Graca Dias
Comentador Estidio: Rui Santos

Jornal da Noite

Pivot Estudio: Rodrigo Guedes de Carvalho

Pivot Budapeste: Bento Rodrigues

Coordenacao: Hélder Felizardo

Comentador Estidio: Rui Santos + Ribeiro Cristovao

GRELHA SIC — NOTICIAS

Especial Euro 2020 - 14.45/17.00
Pivot: Jodo Abreu
Comentadores:

- Luis Aguilar

- José Manuel Freitas

- Joaquim Rita

- Antoénio Ribeiro Cristovao

- Coordenacao: Ana Luisa Fernandes

Especial Euro - 18.50/21.00
Pivot: Paulo Garcia
Comentadores:
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- Luis Aguilar

- José Manuel Freitas

- Joaquim Rita

- Antonio Ribeiro Cristévao (apos JN)

- Coordenacio: Ana Luisa Fernandes

Diario do Euro - 22.30
Pivot: Antonio Reis
Comentadores:

-Pedro Fatela

-Duarte Gomes
Coordenacio: Tiago Cortez

Anexo 9 - Plano Portugal x Alemanha

@ s

EURD2020

Diretos Antes do Jogo

Munique

LiveU Torrao — Hotel Selecao - das 10.00 até a saida da equipa — Miguel Torrao +
Miguel Cabral
***Equipa segue depois para o Estadio
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LiveU Nuno Pereira - Centro da Cidade - das 10.00 até a PJ - Nuno Pereira + Paulo
Cepa
*#*Equipa segue depois para o Estadio

Estadio Arena de Munique — A partir das 10.00

LiveU Luz - Relvado - das 10.00 as 17.00 - Nuno Luz + Pedro Carpinteiro com
Marco Caneira (a partir das 14.00)

*#*Sinal partilhado com RTP e Sport tv (Diretos SIC (10.10/10.20; 10.40/10.50; 11.10/11.20;
11.40/11.50; 12.10/ 12.20; 12.40/12.50; 13.10/13.20; 13.40/13.50; 14.10/14.20; 14.40/14.50;
15.10/15.20; 15.40/15.50; 16.10/16.20; 16.40/16.50)

LiveU Odacir - Estadio (Beauty) - a partir do PJ - Odacir Jr. (s6 imagem)

LiveU Nuno Pereira - Ambiente Estadio - das 14.30 as 17.00 - Nuno Pereira +
Paulo Cepa

LiveU Torrao — Ambiente Estadio — Apds saida da equipa - Miguel Torrao + Miguel
Cabral

Budapeste

LiveU Cristiana — Portugueses a ver o Jogo —a partir das 14.00 - Cristiana Q. Alves
+ Ruido O

+ Diretos Correspondentes (ver Planning)

Diretos Depois do Jogo

MultiLateral - Homem do Jogo + Superflash

LiveU Luz - Relvado - até as 20.00 - Nuno Luz + Pedro Carpinteiro (a confirmar)
MultiL.ateral - Conferéncia de Imprensa

LiveU Torrao - Ambiente Estadio — Miguel Torrdo (Remoto) + Miguel Cabral
LiveU - Exterior (Ambiente) - Nuno Pereira + Paulo Cepa

LiveU Odacir - Beauty Estadio - Odacir Jr. (s6 imagem)

Budapeste
LiveU Cristiana — Portugueses a ver o Jogo — Cristiana Q. Alves + Rui do O
+ Diretos Correspondentes ( ver Planning)

Pecas Depois do Jogo

14.00 — Resumo Hungria X Franca - Rui Lavaredas
17.00 - Resumo Portugal X Alemanha - Gongalo Giestas
20.00 - Resumo Espanha X Polénia - Rui Guimaréaes
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GRELHA SIC — NOTICIAS

Especial Euro 2020 - 13.55/17.00
Pivot: Antonio Reis
Comentadores:
Luis Aguilar
José Manuel Freitas
Joaquim Rita
Antonio Ribeiro Cristovao
- Coordenacio: Ana Luisa Fernandes

Especial Euro - 18.50/21.00
Pivot: Paulo Garcia
Comentadores:

Luis Aguilar

José Manuel Freitas

Joaquim Rita

Antonio Ribeiro Cristovao
- Coordenacao: Elisabete Marques

Diario do Euro - 23.00/23.50
Pivot: Antonio Reis
Comentadores:

-Pedro Fatela

-Luis Cristévao

-Duarte Gomes
Coordenacio: Miguel Santos

Anexo 10 - Plano Portugal x Franca

@ s

EURD2020

RTP

Diretos Antes do Jogo

LiveUCris — Hotel Selecio - das 12.00 até a saida da equipa — Cristiana Q. Alves +
Rui do O
***Equipa segue depois para o Estadio
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LiveU Nuno Pereira - Centro da Cidade - das 12.00 até a PJ + FD Tarde - Nuno
Pereira + Paulo Cepa
*#*Equipa segue depois para o Estadio

Estadio Puskas Arena — A partir das 12.00

LiveU Torrao Relvado - das 12.00 as 20.00 - Miguel Torrao + Miguel Cabral (com
Marco Caneira a partir das 17.00)

*#*Sinal partilhado com TVI e Sport tv (Diretos SIC - 12.10/20; 12.40/50; 13.10/20;
13.40/50; 14.10/20; 14.40/50; 15.10/20; 15.40/50; 16.10/20; 16.40/50;
17.10/20;17.40/50; 18.10/20;18.40/50; 19.10/20;19.40/45)

LiveU Odacir - Estadio (Beauty) - a partir do PJ - Odacir Jr. (s6 imagem)

LiveU Luz - Ambiente Estadio - das 16.00 (PJ) até as 20.00 - Nuno Luz + Pedro
Carpinteiro

LiveU Pereira — Ambiente Estadio — das 17.00 as 20.00 - Nuno Pereira + Paulo
Cepa

+ Diretos Lisboa + Porto + Correspondentes (ver Planning)

Diretos Depois do Jogo

MultiLateral - Homem do Jogo + Superflash

Host RTP - Superflash

LiveU Torrao - Relvado - até as 22 - Miguel Torrao + Miguel Cabral

MultiLateral - Conferéncia de Imprensa

LiveU Exterior - Ambiente Estadio + Saida autocarro: Cristiana Q. Alves + Rui do
O

LiveU - Exterior (Ambiente) - Nuno Pereira + Paulo Cepa com Marco Caneira
LiveU - Exterior (Ambiente) - Nuno Luz + Pedro Carpinteiro

LiveU Odacir - Beauty Estadio - Odacir Jr. (s6 imagem)

+ Diretos Lisboa + Porto + Correspondentes (ver Planning)

Pecas Depois do Jogo

17.00 — Resumo Suécia X Poldnia - Gaspar Castro

17.00 - Resumo Eslovaquia X Espanha — Rui M Guimaraes
20.00 - Resumo Portugal X Franca - Goncalo Giestas

20.00 - Resumo Alemanha X Hungria — Rui Lavaredas

GRELHA SIC — NOTICIAS

Especial Euro 2020 - 17.00/20.00
Pivot: Antonio Reis
Comentadores:

Luis Aguilar

José Manuel Freitas

Joaquim Rita
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David Borges

- Coordenacio: Ana Luisa Fernandes
Diario do Euro - 21.50/00.00
Pivot: Paulo Garcia
Comentadores:
Luis Aguilar
José Manuel Freitas
Joaquim Rita
David Borges

+ VIDI Duarte Gomes

- Coordenacao: Elisabete Marques/Tiago Cortez
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