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0S SUPORTES HIPERMEDIA E O TRABALHO ANTROPOLOGICO
Podem as imagens valer tanto como as palavras?

Resumo

Desde os primérdios da disciplina, os antrop6logos sempre mostraram uma apeténcia particular
pela utilizagao da imagem. Mesmo quando o desenvolvimento das tecnologias ainda ndo permitia
uma exploragdo plena dos meios, ja a curiosidade e a vontade experimental faziam com que
muitos se fizessem acompanhar dos equipamentos nas expedicdes ao terreno. Mais de um século
depois desta ligagao ter comegado, a antropologia esta longe de assegurar a definicdo clara
de uma fungao e de um lugar para a imagem. A contradicdo entre simples aplicagoes
documentais e ilustrativas e os projectos para uma disciplina capaz de produzir um
‘conhecimento sensorial’ dos objectos; a incompatibilidade entre metodologias objectivas e
subjectivas; a incoeréncia e a desarticulagdo do campo subdisciplinar, sdo algumas das
manifestagdes da ambiguidade do estatuto conferido pela antropologia as suas expressdes
visuais.

Depois das revisdes pds-modernas e pés-coloniais terem abalado as certezas logocéntricas,
criaram-se condig¢des para resolver equivocos e desencontros e repensar o enquadramento das
imagens na investigagao e no conjunto das praticas antropolégicas. Na Gltima década, o
aperfeigoamento do hipermedia veio disponibilizar a infra-estrutura tecnolégica que faltava
para se comegar a trabalhar em novas formas de proceder a integracdo de imagens, palavras e
sons nos conteldos da antropologia. Perante as oportunidades oferecidas pela digitalizacdo e
alguns dos resultados promissores ja alcangados, imple-se uma reflexdo sobre a utilizag¢do do
hipermedia que exponha, ndo s6 as potencialidades e o0s ganhos representados por estes
suportes, mas também alguns dos problemas conceptuais e dificuldades praticas por eles
causados. E sobre estes meios e as mudancas que no futuro trardo para a forma de fazer
antropologia que nos debrugaremos.

Comunicacao

Queria comegar por felicitar os colegas responsaveis pela organizagao
deste painel, exclusivamente dedicado aos processos ditos de
‘digitalizag¢do da antropologia’. Faco-o ndo s6 para distinguir a
iniciativa e os seus proponentes, mas porque penso que temos razdes para
nos congratularmos com a inclusdo num congresso nacional de um dominio
emergente mas tdo estimulante, quando se trata de pensar alguns temas
chave para o desenvolvimento da perspectiva antropoldégica. Demonstra-se
deste modo que os antropdélogos portugueses conseguem acompanhar cada vez
mais de perto os aspectos centrais da evolugdo global e local das
sociedades e sabem fazer repercutir na pratica e na reflexdo disciplinar
as mudangas registadas. Trata-se, sem duvida, de um sinal de

amadurecimento da antropologia portuguesa.

Nesta altura, a minha relacao com o digital é movida por interesses
menos praticos que conceptuais. Temos todos vindo a assistir ao
crescimento fulgurante das TIC (Tecnologias de Informagdao e Comunicacgao)

e a potenciagdo da informatica através dos recursos comunicacionais e



verificado que, hoje como no passado com a fotografia e o cinema, sdao os
antrop6logos que se destacam entre os cientistas sociais na exploragao
destas novas plataformas, em particular das que permitem a integracdo de
conteudos em formatos multi e hipermedia. As aplicagdes desenvolvidas na
Ultima década com estas ferramentas, apesar de terem muitas vezes um
cunho experimental, préprio de areas novas em que ndao ha ainda modelos
constituidos de trabalho e de estarem, além disso, sujeitas ao desgaste
provocado pela evolugao muito rapida das bases tecnoldgicas, revelam um
enorme potencial transformador. N3ao é por enquanto claro, qual o grau de
penetracao e de influéncia que estes instrumentos virdo a alcangar na
disciplina, mas o aperfeicoamento das tecnologias e o aumento do numero
de investigadores dispostos a recorrer as alternativas digitais, poderado
vir a criar condig¢bBes para que, a prazo, se dé uma renovagao
significativa, tanto das metodologias etnograficas, como das formas de

construcao e transmissdo do conhecimento antropolégico.

O prop6sito da minha comunicagdo é precisamente tentar fazer uma
avaliagdo descomprometida e tanto quanto possivel sistematica das
utilizagbes do hipermedia, considerando, por um lado, os ganhos obtidos
pela novas formas de apresentar e combinar imagens, textos e sons nas
representacdes etnograficas e na analise antropoldgica e, por outro, as
dificuldades praticas, os problemas tedricos e as questdes
epistemolégicas que sao espoletadas e que, ao desafiarem as formas de
trabalho instituidas e os canones da disciplina, podem frustrar pelo

menos as aplicagdes mais alargadas e inovadoras destes meios.

Ndo foi por acaso que escolhi, num tom um pouco provocatério, a
interrogacdo ‘Podem as imagens valer tanto como as palavras?’ como
subtitulo desta minha intervencdo. Ndo pretendo obviamente discutir o
valor absoluto ou a supremacia proverbial de qualquer um dos meios, mas
chamar a atencdo para a tradicional divisao entre antropologia
escrita e antropologia visual e para o facto de que o hipermedia, ao
facilitar o acesso e a ligagdo das imagens ao trabalho antropolégico,
estar a quebrar antigas barreiras e a promover uma paridade sem

precedentes das expressfes textual, visual e sonora.

Até hoje e independentemente do que alguns discursos mais conciliatérios
possam afirmar, a matéria da antropologia, aquilo que da forma e
substancia a disciplina, desde as interac¢des verbais com os informantes,
as notas nos cadernos de campo e aos momentos mais abstractos de analise
e teorizagdo, tém sido invariavelmente e quase sO6 as palavras. Num

artigo sobejamente citado, Margaret Mead (1975:5,6) lamenta este dominio



da forma textual e explica-o com base na urgéncia duma certa antropologia
de resgate, prépria de meados do século XX, e preocupada em salvaguardar
a meméria de culturas em extingdo, factor a que a autora acrescenta as
exigéncias técnicas e os custos da utilizagdo dos recursos audiovisuais.
Ou seja, aos antropo6logos teriam faltado sistematicamente o tempo, as
competéncias e o dinheiro necessarios para tornar as imagens uma base de

trabalho'.

Estas razfes praticas ndo serdo indiferentes a este estado de coisas, mas
estamos longe do motivo essencial. E preciso ndo esquecer que a
antropologia nasce e se desenvolve dentro de uma cultura cientifica que
menoriza a imagem e confia muito mais na linguagem para levar a cabo os
processos de investigacao. 0s antropdélogos sempre estiveram votados a
construcao de abstracg¢bes através das quais pretendem alargar a
compreensdo das estruturas sociais e, por isso, submetem-se a uma demanda
holistica de regras e generalizacdes em que as particularidades reveladas
pelas imagens, ou sdo dispensaveis, ou s6 podem desempenhar papéis muito
confinados. 0 essencial, portanto, tem que ficar reservado a estabilidade
dos cdédigos linguisticos e a seguranga dos processos de escrita,
estes Ultimos absolutamente naturalizados até ha bem pouco tempo e
considerados completamente auténomos e transparentes, tanto pelo senso

comum como pelo pensamento académico. (Williams, 1983:1,2).

Ndo sera por isso de estranhar que, para o main stream antropoldgico, a
fotografia e o cinema tenham funcionado desde o comego apenas como
meios auxiliares de investigag¢do, recursos interessantes quando se
trata de ilustrar ou validar constatacdes e argumentos que nascem da
textualidade e do debate de ideias, mas que ndao podem por si sOs gerar
esse tipo de mais-valias cognitivas. Esta subalternidade forgada da
imagem é um dado confirmado pela generalidade dos autores, nomeadamente
por George Marcus quando denuncia a incapacidade dos filmes etnograficos
para servirem de “argumentos na discussdo das representagdes etnograficas
de determinados temas, assim como para alterar no fundamental a maneira
como os antropdlogos véem ou pensam os seus objectos de estudo” (Marcus,
1994:38).

Uma boa parte das fotografias e dos filmes feitos por antropdlogos

inscrevem-se neste registo subsidiario em que ou se esta a captar imagens

' Sao varias as leituras possiveis para a dependéncia textual da disciplina. MacDougall, por

exemplo, da uma explicacdo historicamente mais situada. No principio do século XX, quando a
disciplina estava ainda em formagao, o cinema ndo teria atingido o grau de evolugao técnica
necessario para ser aplicado ano exame das relagdes sociais; quando finalmente se
sofisticou, ja os antropélogos se haviam tornado dependentes de formas de trabalho de campo
e de observagdo assentes nas palavras trocadas e recolhidas.



durante o trabalho de campo, com o objectivo de mais tarde serem
analisadas conjuntamente com outros materiais, ou entdo se esta a tentar
produzir um retrato visual duma realidade previamente investigada por
outros meios, com o intuito de o utilizar no ensino e na divulga¢dao da
antropologia. Em qualquer dos casos, devemos concluir, como outros
fizeram antes de no6s, que aquilo que é fundamental no trabalho
antropoloégico ndao acontece no momento de produ¢do das imagens: ou ja esta

feito ou sera feito mais tarde (MacDougall, 2006:264).

Este género objectivista e instrumentalizado da etnografia visual,
descendente da visdo cientifica positivista dos primeiros cineastas e
fotégrafos da antropologia, nunca teve dificuldades em se afirmar e
integrar na tradigdo e nos padrdes da pratica disciplinar. O mesmo ja nao
se podera dizer das concepgdes mais cinemdaticas, essas sim objecto de
acesas discussdes e motivo de muitas das controvérsias que animam 0s
foruns da antropologia visual. Nascidas fora da disciplina e adoptadas
por antrop6logos menos ortodoxos na segunda metade do século XX, estas
concepgbes tém estado apostadas em consagrar uma forma distintamente
visual para a antropologia, de modo a que ela possa guiar-se por
principios préprios e nao por adaptagdes das regras cientificas que se
aplicam as formas literarias da disciplina. As exploracgdes
cinematograficas de duas ou trés geracdes de autores foram materializando
esta ruptura e tornando necessaria uma reconceptualizag¢do das
perspectivas seguidas pela antropologia visual, tarefa que comegou a
ganhar forma mais definida com os contributos recentes de David

MacDougall.

Para este realizador e tedrico contemporaneo, no seguimento do que havia
sido ensaiado por outros precursores®, os filmes etnograficos devem
abandonar o que podemos chamar o paradigma do ‘olho mecanico’ e deixar-se
contaminar pelas estruturas expressivas dos meios audiovisuais,
aproveitando sempre que necessario as estratégias narrativas
desenvolvidas pelo cinema. Devem também focalizar-se em areas da vida
social e da cultura que tém uma comprovada expressividade visual, nao
para se dedicarem exclusivamente aos aspectos visuais, mas para oS usarem
como porta de entrada para dominios como o dos sentimentos e do
intelecto, que ndo estdo tdo expostos, nem podem ser abarcados recorrendo

apenas ao sentido da visado.

Num terceiro ponto programatico, MacDougall demarca-se claramente dos

principios de cientificidade que regiam as praticas mais antigas da

2 Refiro-me em particular a Rouch, Marshall e Gardner.



antropologia visual, ao propor que a discussao dos filmes etnograficos
ndo seja feita em termos de validade informativa ou representacional,
como se estivéssemos a lidar com conteldos compostos por proposigdes
verbais. No essencial, os filmes para ele devem ser considerados formas
pré-linguisticas, que se exprimem mais por objectos do que por palavras e
nos colocam perante imagens de presencas fisicas e ndo perante
conhecimentos. 0 que se pode esperar deste tipo de cinema etnografico
corresponde mais a uma apresentacdo visual de objectos e a um refazer por
imagens das experiéncias sociais dos individuos e do seu conhecimento
sensorial®. A intersubjectividade aparece como Unico principio de
legitimagdo adiantado por MacDougall para este modo de realizagdo de
conteudos visuais: as experiéncias humanas do mundo que nos sao
transmitidas em cada filme, chegam-nos filtradas através da experiéncia
de vida do realizador e sdo vistas pelos espectadores a luz da sua
prépria experiéncia dos lugares, pessoas e situacdes exibidos. O
conhecimento que podemos ter de cada objecto que nos é mostrado, resulta
menos da sua descrigdo visual do que do seu reconhecimento, i.e. da
consciéncia directa que dele possuimos, sem a interferéncia de nenhum

processo envolvendo o estabelecimento de ‘verdades’.

As propostas de MacDougall constituem um desafio aos principios e as
formas de conhecimento instituidas na antropologia visual, mas, no que
diz respeito a construgdo epistemolégica e metodolégica do seu programa,
0s argumento apresentados sdo mais sustentados e desenvolvidos na recusa
do modelo cientifico, do que na formulacao de formas de legitimidade

alternativas.

Esta na altura de perguntar como é que a chegada do hipermedia pode
intervir neste cenario. A minha convicgdo é que a manipulagao conjunta de
filmes e textos, fotografias e sons em ambientes hipermedia é
susceptivel de fazer avangar a discussdo em torno das questdes
da representagao recolocadas por MacDougall. Em si mesmas, estas
aplicagbes tecnoldégicas nao obrigam a mudar radicalmente os modos de
representag¢do; nelas podem pura e simplesmente ser reproduzidas as
convengbes e os objectivos dos meios pré-existentes (Pink, 2007:192).
Mas, se entendermos as tecnologias digitais como uma resposta a
necessidades s6cio-culturais de inovagdo, elas criam uma oportunidade e
um contexto favoraveis ao desenvolvimento ndao sé de novas relacdes entre
dados e teoria, como ao alargamento da reflexdo critica e metatedrica. O

que se pode esperar, a medida que o uso destas aplicag¢bes se for

® Isto é, do modo como as pessoas percepcionam e interagem com o seu ambiente e com as

formas naturais e culturais que o povoam.



consolidando, é o surgimento das novas regras e formas de validacado do
conhecimento a que apelava MacDougall, pensando especificamente no
dominio cinematico da antropologia. Cumpre-se também o desejo de Marcus
ha quinze anos atras, quando reclamava, de modo premonitério “uma nova
arena de debate em que as diferengas entre estes dois meios de
representacao (refere-se ao filme e a escrita etnograficos) e a
possibilidade de reconstitui¢cao do que é, ou devia ser, o conhecimento
antropolégico, possam ser discutidos, tendo como ponto de partida o
reconhecimento de existe uma certa identidade e igualdade do valor
intelectual de ambos” (Marcus, 1994: 38).

Certo e seguro é que a unificagdo dos meios potencia e enriquece a
descrigdo e analise antropolégicas. Aproximar e entrelagar imagens e
textos adensa e simultaneamente refina a expressdo de ideias e de
acontecimentos. A thin description (descrigdao fina) proporcionada pelas
imagens da-nos o registo visual, as formas dos objectos e dos
comportamentos ao qual se junta a thick description (descrigdo densa)
das palavras apostas, dos significados dos contextos sociais visualmente
descritos, umas e outras permitindo-nos confrontar directamente o que foi

visto e o que foi entendido (Hastrup, 1992:10).

Outro aspecto que merece destaque e em que o efeito revolucionario dos
formatos hipermedia se faz sentir é na estruturag¢do multilinear dos
conteldos. Mais uma vez, a multilinearidade ndo é compulsdria* mas cada
autor, de acordo com a sua intencionalidade e a medida dos materiais de
que dispbe, pode expor ideias e organizar conteldos criando diferentes
linhas narrativas e conectando-as através de hiperliga¢bes. Esta alias
parece ser a forma apropriada de representar o mundo, dada a crescente
complexidade contemporanea da cultura e da vida social dos individuos,
aos quais a globalizag¢do tem vindo a arrastar para relacbes menos
localizadas e mais fragmentarias. O hipermedia pode ser a ferramenta
ideal para produzir as tdo necessarias abordagens multisituadas, capazes
de dar uma visdo panoramica, em sucessivos quadros, destas existéncias
modernas que se repartem por varios mundos paralelos em simultaneo.
George Marcus, ao sugerir que a escrita etnografica se deixasse inspirar
pela montagem cinematografica, estava a langar um desafio que agora, com
a multilinearidade hipermedia, encontra novas condi¢des de concretizacgao.
Significativamente, o autor deixava no ar a hipétese de que a metafora

cinematica da montagem fosse extensivel a realizacao de filmes

4 Passam de qualquer modo a exitir opgdes, quando antes s6 os leitores e os espectadores,
através da maneira de aceder aos textos impressos e as sequéncias filmadas de imagens,
podiam contornar a linearidade intrinseca dos processos expressivos.



etnograficos, tornando-os menos conservadores na sua linearidade formal e
fazendo com que novas relagdes entre escrita e cinema pudessem ser

exploradas na antropologia (Marcus, 1994: 39,40).

0 que o hipermedia vem fazer é aumentar as possibilidades de levar a
pratica este legado ideolégico critico dos processos de expressao
antropolégicos, consubstanciado no pensamento pés-modernista, bem como em
muitos outros autores e correntes ja assimilados pela disciplina. Isso
mesmo pode verificar-se, de novo, na maior disponibilidade do hipermedia
para hospedar a heteroglossia que compde o0 mundo contemporaneo
(Clifford, 1988: 51). Ao contrario do texto antropolégico, que tende a
ser monovocal ou, na melhor das hipoteses, a citar sujeitos escolhidos
para representar comunidades e grupos, o hipermedia tem a capacidade de
acolher as miltiplas subjectividades ouvidas no terreno e os significados
derivados da interlocugdo entre os antropélogos e a pluralidade dessas
vozes. A hospitalidade do meio favorece o dialogo e a colaboracao,
convida os antropdélogos a abrir a etnografia a intersubjectividade e a
expressdo polivocal das perspectivas encontradas, expandindo as
metodologias da disciplina em novas direccbes e, no limite,
materializando a utopia co-autoral e fazendo participar da analise os

sujeitos estudados.

Como qualquer outra tecnologia a atravessar a sua fase juvenil, o
hipermedia e a sua utilizacao apresentam, além das potencialidades que
acabamos de destacar, uma série de insuficiéncias e problemas, cuja
resolucdo a prazo esta, simultaneamente, dependente da evolugao no
dominio da tecnologia e das condig¢des em que se processa a sua produgdo e

recepgao.

Do lado dos produtores, ha sérias limitag¢des ao nivel da formacgado.
Para trabalhar com o hipermedia, os antropdélogos precisam de estar
familiarizados com a fotografia, o video e o som digital e de dominar
ferramentas informaticas especificas, tudo areas que a formacgao
disciplinar de base ndao contempla ou para as quais é insuficiente.
Reunidas estas competéncias, ha outras de caracter organizativo e
analitico que sdo indispensaveis para dar forma e estrutura a massa de
dados que se apresentam em todos os formatos multimédia. Trata-se de
tarefas demoradas que muitas vezes ultrapassam a capacidade de trabalho
de um antropélogo isolado, exigem o apoio de uma equipa e que podem
agravar e tornar incomportaveis as ja de si longas duragdes do trabalho

etnografico.



O design é o ponto nevralgico na concepgdo e execugdao do suporte
hipermedia. Projectar o documento, as diferentes areas em que se reparte
e as pontes que o ligam, ndo sé em fun¢gdo duma ideia ou modelo que se
quer desenvolver, mas de modo a que o plano a executar leve em conta os
perfis e os conhecimentos dos utilizadores e preveja as suas estratégias
e necessidades, sdao os dois maiores desafios que é preciso vencer para
garantir uma estrutura coerente e uma navegacao bem sucedida. As teorias
e as interrogac¢des que justificam a opg¢ao pelas construcgbes
multilineares, ndo podem fazer esquecer a perspectiva de quem 1é e
procura extrair conclusbes (unilineares). Sobretudo em documentos mais
abertos e dialdgicos, que esperam a participacdao e os contributos de
utilizadores que podem também ser autores, as solicitagbes da
interactividade tém que estar na primeira linha das preocupag¢bes de quem
desenha os conteldos. Para os antropo6logos, mais do que habituados a so
ter que responder pelas convengdes rigidas do texto académico, ha todo um
trabalho de aprendizagem a ser feito, de modo a traduzir nas linguagens

digitais as novas preocupagles pedagdgicas e intercomunicacionais.

Terminaria como comecei, lembrando que uma disciplina que cedo
descobriu a sensorialidade, ao pretender que a observacdo directa da
realidade se fizesse mediante a utilizagdo de todos os sentidos, ndo pode
querer continuar a estar encerrada em palavras. O hipermedia permite a
fusdo dos meios de expressdo visuais, escritos e sonoros e a absorcgdo
harmoniosa nestes formatos de todas as informagbes, analises, reflex0bes
e, sobretudo, vozes, que se julguem pertinentes. Ao facilitar o acesso a
polivocalidade, o hipermedia transporta a antropologia para uma nova era
em que deixamos meramente de ‘descrever’ para passarmos a ‘experienciar’
culturas (Anderson, 1999: 4). A ‘experienciacdo das culturas’ sera
esse estado mediado em que qualquer utilizador, dirigindo-se aos sitios
em que estdo alojados os suportes hipermedia antropolégicos, pode
conduzir a sua prépria pesquisa e interpretar todos os dados disponiveis,
de modo a retirar as suas conclusfes e produzir a sua analise pessoal. A
partir destes arquivos virtuais, o etnégrafo, os seus leitores ou os
sujeitos estudados, sdo livres de apreciar os documentos primarios ou as
interpretacdes produzidas e de lhes juntarem novas analises, contribuindo
para reinventar a pratica antropolégica, ao mudarem do tradicional e
quase que exclusivo registo monografico para uma antropologia sob a

forma de comentario (Fabian, 2008)

Visto daqui, deste momento no nosso tempo, esta ‘antropologia
generalizada’ (Clifford, 1988: 23) pode parecer um sonho, uma quimera

idealista, mas poderemos n6s deixar de acompanhar a forma como 0s novos



media sdao consumidos e apropriados pelas praticas e pelos discursos das
culturas e das sociedades contemporaneas? E deixar de seguir na esteira
vanguardista dos nossos pais fundadores e andar mais devagar do que
Haddon e Meyers quando em 1898 gravaram no Estreito de Torres, em
cilindros de cera, o primeiro filme etnografico, ou do que Breeks e
Marshall, que em 1873, sete anos antes das primeiras fotografias de
imprensa, publicavam em livro as suas fotos dos Todas do Sul da India? Os
media, novos ou velhos, ndao fazem a antropologia, mas esta nado
pode crescer, nem mudar, excluindo-os, assim como nao pode
dispor-se a integra-los, querendo manter-se fiel a perspectivas

de trabalho e a preocupag¢des teéricas do passado.
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