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Resumo

O presente relatorio pretende fazer uma analise da revista Sexta, suplemento

gratuito do jornal Correio da Manhd integrado na seccdo de Cultura, TV e Media.

O principal objetivo deste estudo é perceber de que modo a revista reflete ou
promove um conceito de celebridade e se a imprensa tabléide reproduz ou produz
autonomamente representacfes sociais, capazes de influir no modo como a sociedade

pensa a figura publica.

Todo este trabalho resulta do estagio curricular realizado, entre 6 de fevereiro e
6 de maio de 2017, na seccdo do jornal. Tem como objetivo apresentar uma reflexdo
sobre a cultura das celebridades e os critérios de noticiabilidade utilizados na imprensa
tabloide portuguesa. Para tal, propomo-nos analisar o conteddo de treze nimeros da

revista.

PALAVRAS-CHAVE: Celebridades, Valores-noticia, Jornalismo, PuUblico /

Privado.



Abstract

This report aims to analyse the magazine Sexta, a free supplement of the

newspaper Correio da Manha integrated in the Culture, TV and Media section.

The main objective of this study is to understand how the magazine reflects or
promotes a concept of celebrity and whether the tabloid press autonomously reproduces
or produces social representations capable of influencing the way society thinks the

public figure.

All this work results from the curricular internship held, between February 6 and
May 6, 2017, in the newspaper section. It aims to present a reflection on celebrity
culture and the news criteria used in the Portuguese tabloid press. For this, we propose

to analyse the content of thirteen issues of the magazine.

KEYWORDS: Celebrities, News values, Journalism, Public / Private.
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Introducao

“La defensa de la libertad de expresion no es la defesa del ‘todo vale’, como
creen algunos, muy por el contrario, la defensa ‘todo vale’ es la impugnacion
de la propia libertad de expresion y la negacion del buen periodismo.” (Perales,
2014, p.8)

O presente trabalho é o resultado de um estagio curricular de trés meses,
realizado entre 6 de fevereiro e 6 de maio de 2017, na sec¢do de Cultura, Espetaculos,
TV e Media do jornal Correio da Manh&, e tem como objetivo analisar os valores-
noticia que alicercam as opcdes editoriais da revista Sexta, partindo do conceito de

celebridade.

De forma a perceber de que modo a revista Sexta reflete ou promove um
conceito de celebridade e, desta forma, lancar pistas para uma reflexdo mais ampla
sobre o papel da imprensa tabloide na reproducdo ou producdo autbnoma de
representacdes sociais, capazes de influir no modo como a sociedade pensa a figura
publica, procedi ao levantamento das pecas publicadas durante o meu periodo de estagio
e concebi uma grelha de andlise de contetdo.

A cultura das celebridades tem grande relevo nas sociedades contemporaneas e
Portugal ndo escapa a esta tendéncia. Segundo um estudo realizado em abril de 2018,
pela Marktest sobre o que os portugueses pensam das figuras publicas na era digital,
Cristiano Ronaldo ¢ a figura publica mais conhecida entre 0s portugueses. Ja a
apresentadora Cristina Ferreira é a segunda mais referida de forma espontanea — sem
sugestdo de resposta. A cantora Mia Rose, o blog Pipoca Mais Doce da autoria de Ana
Garcia Martins e Bumba na Fofinha s&o os influencers mais reconhecidos. (Marktest
Consulting 2019, p. 4).

Avaliar a notoriedade, medir a proximidade afetiva entre figuras publicas e
opinido publica, analisar por areas (musica, moda, Tv, etc) as figuras publicas preferidas
dos portugueses, avaliar as caracteristicas que uma figura publica deve possuir para
participar em campanhas publicitarias, através da medicdo da importancia de um
conjunto de atributos (honestidade, competéncia, credibilidade reputacdo, persuaséo,

simpatia, juventude, beleza, prestigio, sobriedade) sdo alguns dos critérios utilizados



para assinalar a notoriedade e influéncia de determinadas figuras na sociedade. Em
suma, este estudo deixa patente alguns dos critérios frequentemente utilizados para
assinalar a notoriedade e influéncia de determinadas figuras na sociedade.

No entanto, o conceito de celebridade é bastante lato e abrangente, ou seja, uma
celebridade pode ser uma personalidade conhecida pelo trabalho que desenvolve em
determinado dominio / &rea (como o desporto, a literatura, a arquitetura, as artes
performativas, etc), pela sua riqueza, pelo seu envolvimento na causa publica ou em
acOes de solidariedade e beneficéncia ou, ainda, pela presenca e destaque que a
comunicacdo social lhe confere. De facto, a atencdo dos media ao estilo de vida e
atividade de determinadas pessoas pode também constituir um fator determinante na

“constru¢do” de uma celebridade.

A maioria das celebridades usa as redes sociais como um meio de
autopromocdo, gerindo ao mesmo tempo a sua imagem publica evitando partilhar
demasiados detalhes sobre a sua vida privada. Ideia corroborada pela investigadora Ana
Santiago “Celebridades nas redes sociais: didrio da vida publica e/ou privada?”

afirmando que:

“a partir dos sites das redes sociais, a celebridade passa ela propria a poder
potenciar o culto da sua aparéncia e a “criar uma maior auto-promocao e
celebragdo do [seu] ‘eu’ na sociedade contempordnea’. Desde que seja capaz
de veicular uma imagem adequada de si mesma através de defini¢cdes, fotos,
aplicativos, entre outros métodos de aparicdo publica, com vista ao
cumprimento dos seus objetivos. Neste contexto, a celebridade ganha ndo sé
novos canais de comunicacdo com os fas, os seguidores e o publico em geral
mas também uma nova responsabilidade: gerir a sua imagem online” (Santiago,

2013, p. 1168).

Esta questdo — a da salvaguarda dos direitos fundamentais e, sobretudo, da
privacidade das figuras publicas e celebridades — tem sido alvo da atengdo de muitos
outros academicos, cujos estudos se revelaram fundamentais para a nossa investigacao.
Autores como Alberto Arons de Carvalho, Anténio Monteiro Cardoso e Jodo Pedro

Figueiredo, por exemplo, recordam que:



“0 reconhecimento da privacidade como um bem merecedor de tutela juridica

constitui uma inovacgdo relativamente recente, pois somente comecou a ser

protegida em finais do século XIX, nos Estados Unidos, na sequéncia de um

celebre artigo publicado em 1980, da autoria de Samuel Warren e Louis

Brandeis, que defenderam a consagracdo de um direito a privacidade,

sintetizado na expressdo de Cooley como «the right to be alone» (o direito a ser
deixado so)” (Carvalho, Cardoso e Figueiredo, 2005, p. 304).

Estes autores recordam ainda que, atualmente, este direito se encontra “acolhido

na generalidade dos paises europeus, bem como no artigo 12° da Declaracéo Universal

dos Direitos do Homem e no artigo 8° da Convencéo Europeia dos Direitos do Homem?”

(idem).

Tendo por base estas ideias mencionadas anteriormente como 0 conceito de

celebridade, critérios de noticiabilidade, relacbes media-figuras pablicas desenvolvi um

estudo, divido em quatro capitulos:

O primeiro é dedicado ao estado de arte, procurando clarificar os
conceitos orientadores, designadamente o de celebridade, publico e
privado.

O segundo corresponde a caracterizacdo do grupo Cofina e do jornal
onde estagiei (Correio da Manhd) entre 6 de fevereiro e 6 de maio de
2017, e inclui uma apresentacdo das tarefas realizadas durante o estagio
que decorreu na seccdo de Cultura, TV e Media e a sua respetiva
organizacéo e interacdo com as outras se¢des do jornal.

O terceiro serd dedicado a analise do estudo de caso que consistiu em
analisar as treze capas da revista Sexta, correspondentes ao periodo de
estadgio cujo principal objetivo foi detetar a visibilidade de algumas
figuras, tracar o seu perfil e langar pistas para uma analise mais ampla
sobre os critérios de noticiabilidade.

No quarto apresentarei um balanco da minha experiéncia de estagio na
redacdo da secdo acima mencionada e respetiva conclusdo sobre a

investigagdo desenvolvida.



Capitulo I: Celebridades e Media

Ao longo dos ultimos anos, o jornalismo tem sofrido grandes transformacdes na
forma de fazer, escrever e até de difundir as noticias. Atualmente, os meios de
Comunicacdo Social (CS) recorrem as redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter e
YouTube) como fontes de noticias. Ou seja, estas tém cada vez mais peso na sociedade

e, neste momento, sdo uma das principais fontes de informacao dos media.

A maioria das profissdes rege-se por um codigo deontoldgico que especifica as
normas e as boas praticas que os profissionais deverdo seguir. O mesmo acontece com

0s jornalistas portugueses que se regulam por um codigo deontolégico. Este documento,

foi aprovado a 4 de maio de 1993 pelos jornalistas.’

Recorde-se que o codigo do jornalista tem como principal objetivo, estabelecer
as regras e os principios pelos quais os jornalistas se devem orientar no exercicio da sua

atividade profissional.

O artigo 7° do estatuto do jornalista determina que: “a liberdade de expressdo e
criacdo dos jornalistas ndo estd sujeita a impedimentos ou discriminacdes nem
subordinada a qualquer tipo ou forma de censura”. De qualquer forma, o cddigo
deontologico dos jornalistas no artigo 1 salienta que “sdo considerados jornalistas
aqueles que, como ocupacdo principal, permanente e remunerada, exercem com
capacidade editorial fungbes de pesquisa, recolha, selecdo e tratamento de factos,
noticias ou opinides, através de texto, imagem ou som, destinados a divulgacdo, com
fins informativos, pela imprensa, por agéncia noticiosa, pela radio, pela televisdo ou

por qualquer outro meio electronico de difusdo” (Estatuto do Jornalista, 1999).

O mesmo se passa em relacdo as fontes que utiliza ou refere para redigir uma
noticia estando obrigado a comprovar que estas sdo fidedignas, mas também a garantir o

respetivo sigilo. Esta referéncia esta patente no artigo 11° do codigo deontolégico do

1 O estatuto do jornalista sofreu alteragGes que foram aprovadas no 4° Congresso dos Jornalistas,
em janeiro, e confirmadas no referendo que se realizou nos dias 26, 27 e 28 de outubro de 2017. As
alteracBes assentam em trés pontos: a autonomizacdo da clausula de consciéncia, a compatibilizagdo
constitucional do direito a igualdade de tratamento e a ndo discriminacéo e o refor¢o da protecdo de

menores. Todas estas alteragdes encontram-se descritas no portal do sindicato do jornalista.



jornalista, onde se pode ler: “sem prejuizo do disposto na lei processual penal, os
jornalistas ndo séo obrigados a revelar as suas fontes de informacao, ndo sendo o seu

siléncio passivel de qualquer sancéo, direta ou indireta” (Estatuto do Jornalista, 1999).

Para além disso, tem o direito e o dever de informar todos os cidaddos através de
todos os meios disponiveis ao seu redor. No entanto, o artigo 9° do codigo deontoldgico
refere que “o jornalista deve respeitar a privacidade dos cidaddos exceto quando
estiver em causa 0 interesse publico ou a conduta do individuo contradiga,

manifestamente, valores e principios” (Estatuto do Jornalista, 1999).

De facto, ainda que a liberdade de expressdo esteja consignada no texto
constitucional portugués, os profissionais da Comunicacdo Social devem observar e
respeitar as normas especificas da sua profissdo. Carlos Ariza, no artigo publicado na
Revista Latina de Comunicacion Social, designado de “El periodismo rosa, como

telenovela de no-ficcién en el marco de la libertad de expresion”, defende que:

“sem liberdade de expressdo, nao pode haver Estado democratico. Os meios de
comunicacdo social ndo sé desenvolveram uma matriz universal em que a
comunicacdo ganhou velocidade e extensdo — perdendo profundidade e
independéncia para informar — mas hoje o espaco cibernético tem uma forca e
influéncia no publico, agora planetario, nunca alcangado, mas concebido por
autores de prospecdo e previsdo, como Jules Verne, George Orwell, Isaac

Asimov, Aldous Huxley e outros”. (Ariza, 2007, p.5)

Se o jornalismo tem o dever de informar, o jornalista tem o dever de ser objetivo
e 0 mais imparcial possivel. Esta questdo esta, no entanto, longe de reunir consensos,
dado que, entre outras coisas, a objetividade jornalistica esta longe de se poder resumir

“a dicotomia entre objetividade e subjetividade” (Melo, p. 1)

Num texto em que procura “estimular o debate acerca de um conceito que

muitos jornalistas ja arrumaram no sétdo” (Mesquita, 2003, p. 208), Mario Mesquita

assume uma posi¢do muito interessante ao explicar que, na sua perspetiva,

“regulador da vida quotidiana, o jornalismo sé tem razdo de ser quando se
baseia, numa «intengdo» e numa «conduta de objetividade», o que néo significa

ressuscitar uma dogmatica positivista, nem rejeitar a intervencéo subjectiva do



jornalista através da formulacdo de juizos de valor que se manifestam, desde
logo, na selec@o dos acontecimentos destinados a constituir noticia.” (Mesquita,
2003, p. 215)

Como observa o mesmo autor,

“a objetividade jornalistica apresenta-se, ndo como o resultado de uma reflexao
epistemoldgica acerca do jornalismo, mas enquanto construcdo resultante da
nova estratégia comercial com a imprensa: a extensdo e diversificacdo dos
publicos aconselharam uma nova atitude, que se traduz num relato dos
acontecimentos que seja valido para todos os leitores e ndo apenas para este ou

aquele individuo ou grupo de individuos. ” (Mesquita, 2003, p. 208)
Mesquita tece ainda importantes consideragdes sobre a objetividade:

“o conceito de objetividade surge muitas vezes associado com a pratica e a
linguagem do jornalismo de agéncia, das grandes estacdes de radio e dos canais
generalistas de televisdo publica. A objetividade seria, de certo modo, sinébnimo
de esforco de equilibrio, neutralidade e contencdo. O conceito de objetividade
seria na pratica oposto ao de responsabilidade, visto que contribuiria para

desresponsabilizar o jornalista.” (Mesquita, 2003, p. 208)

Atualmente, muito jornalismo é pensado para o espetaculo e para uma sociedade
de consumo, ou seja, as noticias e os programas de entretenimento sdo criados a pensar
num determinado publico que consome determinada revista e ou programa. Cada vez
mais, os valores-noticia misturam informacdo com o entretenimento e o interesse

humano e o trivial suplantam o interesse publico e o importante.

Os valores-noticia tradicionais tém sido minados por novos valores como o
infotainment. Esta tendéncia é evidente no tratamento noticioso das celebridades em que
se privilegiam os temas polémicos destacados com grandes manchetes e titulos de

forma a captar a atencéo dos leitores.

O conceito sociedade de espetaculo ja era discutido pela primeira geragcdo da
Escola de Frankfurt, mas foi Debord (1931-1994) que o apresentou pela primeira vez
nos anos 60 e que ainda hoje é analisado por investigadores que se interessam pela



tematica dos media. Exemplo sdo Michele Negrini e Alexandre Rossato Augusti que

realizaram um estudo sobre a sua obra afirmando que:

“Guy Debord, na obra A Sociedade do Espetaculo, faz uma incisiva critica as
manifestacdes espetaculares presentes nas sociedades modernas. O autor situa
o espetaculo como um ‘“elemento” que esta constantemente a servi¢o do
capitalismo e que faz com que a vida das sociedades seja sem autenticidade,

baseada na alienacdo ” (Negrini e Augusti, 2013, p. 9)

Atualmente, a reflexdo sobre a sociedade do espetaculo reveste-se de grande
atualidade e pertinéncia e hoje, continua a circular na internet e em outros sites
académicos ou culturais. Segundo o académico norte-americano Douglas Kellner,

encontramo-nos numa sociedade do

“infoentretenimento, numa rede de economia globalizada e numa nova

tecnocultura da internet” (Kellner, 2004, p. 14) em que:

“a cultura dos média promove espetaculos tecnologicamente ainda mais
sofisticados para atender as expectativas do publico aumentando o seu poder e
lucro. As formas de entretenimento invadem a noticia e a informacdo, e uma
cultura tabloide, do tipo infoentretenimento, se torna cada vez mais popular.”
(Kellner, 2004, p. 5)

Celebridades: Passado, Presente e Futuro

No dicionério portugués o conceito de celebridade é sindbnimo de “grande fama”,
“gloria”, “reputacdo” e “personagem célebre”. Todavia, se no passado, para atingir a
fama, as pessoas teriam de se destacar através das suas qualidades profissionais e/ou
intelectuais, nas ultimas décadas estes critérios para atingir o estrelado alteraram-se

sobretudo com o surgimento dos reality shows.

Com grande impacto mediatico junto do publico, este tipo de programas
promoveu muitas figuras que se apoderam deste mundo que é a fama. Em suma, a
sociedade mediatizada alterou o processo de construcdo de celebridades e o préprio

conceito.



A definicdo de figura pablica ndo é universal, nem estanque. E um conceito
hibrido que varia de acordo com o tempo histérico, a sociedade e a cultura em que esta

inserida.

Refletindo sobre o fascinio que artistas, politicos e atletas exercem sobre o

publico, Chris Rojek observa que:

“dentro da cultura das celebridades, existem categorias institucionalizadas de
estrelas do desporto, idolos pop, artistas, estrelas do cinema e politicos nas
quais as celebridades alcancadas podem ser posicionadas. De um modo geral, a
transicdo da sociedade tradicional para a moderna envolve o eclipse da

celebridade atribuida e sua substituicdo pela forma alcancada.” (Rojek, 2009,
p.7)

Aborda ainda a questdo do glamour e da notoriedade que cada “estrela” tem
junto do publico afirmando que estes dois conceitos, que sdo associados as celebridades,
sdo bastante diferentes. Tomando como exemplo a modelo brasileira Gisele Buchen

constata que:

“glamour e notoriedade sdo essencialmente termos polarizados. A modelo
brasileira, Gisele Bundchen € glamourosa, Timothy Mcveight, The Oklahoma
City sdo conhecidos. O glamour esta associado ao reconhecimento favoravel. A
notoriedade é um sub-ramo de uma cultura de celebridades e, sem duvida, cada

vez mais importante. ” (Rojek, 2009, p. 10)

Da mesma forma, socorrendo-se do estudo de Chris Rojek, Ana Jorge (2014)
fornece-nos também importantes pistas para pensar esta questdo ao observar que Rojeck

definiu

“uma taxonomia para os tipos de celebridade consoante a sua elevagdo ao
estatuto, ou seja, este podera ser herdado quando é passado por linhagem,
podera ser conquistado quando provém de resultados artisticos ou desportivos,
ou de capacidades raras, atribuido, quando € o resultado de representacéo
concentrada de um individuo como notavel ou excecional por intermediarios
culturais. Reserva ainda o termo celetoid que é basicamente uma forma de

celebridade comprimida, concentrada. A sua visibilidade é passageira e resulta



de construcbes dos media, desde os reality shows a fendbmenos episddicos, que

parecem justificar-se a si proprios economicamente”. (Jorge, 2014, p. 19)

Jorge destaca as celebridades que nascem por forga dos media, isto é, as
celebridades instantaneas que ganham certa notoriedade de maneira repentina, por vezes
devido a algum escandalo, programa televisivo ou algum facto de grande cobertura
nos media ou divulgacdo nas redes sociais. Tratam-se, muitas vezes, de celebridades
efémeras, que alcancam a fama de forma repentina, e que frequentemente tém
dificuldade em manter-se na ribalta durante muito tempo, voltando ao anonimato da
mesma maneira que sairam dele. Em Portugal, um exemplo deste processo foi a efémera
fama do Zé Maria, vencedor do primeiro Big Brother portugués (TVI), que mereceu
uma grande atencdo por parte dos media.

As Revistas Cor-de-Rosa

As revistas cor-de-rosa mostram-nos a vida de diversas figuras publicas
nacionais e internacionais, promovem festas e revelam escandalos. No livro La noticia —
pistas para percibir el mundo aborda-se a questdo do sucesso deste tipo de publicacdes,

clarificando que,

“atualmente, as noticias que despertam maior interesse sdo as noticias que
explicam histdrias sobre a vida e ndo s6 sobre acontecimentos. As noticias sobre
0 espaco privado ocupam cada vez maior espaco e ndo importa as pessoas e a
sua area (politica, economia, artistica) o que interessa sdo as suas ocupacdes e
asuavida.” (Fontcuberta, 2017 p. 48 e 49)

As revistas de celebridades (por vezes também designadas de Gossip magazines)
florescem em muitas partes do mundo. Muito populares no Reino Unido (Hello!, uma
edicdo local da espanhola jHola 1), EUA (Us Weekly), Italia (Gente and Chi), ou Franga
(Actustar e Voici). Em Portugal contam com titulos como a Caras (Trust in News), Lux
(Media Capital), Nova Gente (Impala), TV Mais (Trust in News), Telenovelas (Trust in
News), Maria (Impala), TV Guia (Impala), TV Sete Dias (Impala), Sexta (Cofina) e
Vidas TV (Cofina).

As revistas cor-de-rosa dedicam-se a publicar informagdes “ligeiras” sobre a

vida das figuras publicas ou imediatas e diferenciam-se das outras pelo uso frequente de



adjetivos, pela linguagem coloquial e um uso abusivo de fontes ndo identificadas. Para
além disso, usam um grafismo bem diferente das outras, no qual os tipos de letras e as
palavras-chaves séo sensacionalistas, tendo como objetivo chamar a atencdo dos leitores

para um determinado assunto.

O artigo da autoria de Maria Aparecida Pinto, intitulado “Os precursores do
jornalismo de celebridades e suas adjetivagdes: entre perfis, muckrakers, sob sisters e
colunistas sociais” faz referéncia aos jornalistas precursores do jornalismo de
celebridades. Destaca, neste contexto, Walter Winchell, (jornalista e comentador de
radio dos Estados Unidos da Ameérica, considerado o "inventor da coluna social
moderna" e o primeiro a falar sobre a vida pessoal de figuras publicas) e Maneco Muller
(Manoel Antonio Bernardez Muller, precursor das colunas sociais no Brasil).

A autora recorda que:

“Winchell interessou-se pelas figuras publicas de poder abarcando os ricos e
ilustres, mas também os politicos. Os escritos do colunista foram respeitados e
temidos porque envolviam reputacfes de pessoas cujo maior capital era a
imagem publica. J& Miller era um adorador da cultura e da elegancia
resumindo os aspetos dos eventos sociais 0s quais achava desnecessaria a
abordagem jornalistica na expressdo ‘depois eu conto’, mas nao contava.”
(Pinto, 2016, pp. 10/11).

Maria Aparecida Pinto apresenta, ainda, uma perspetiva histérica sobre o

“jornalismo de celebridades” em termos internacionais observando que

“a associag¢do do conceito de celebridade ao ocio e ao consumo conspicuo é o
primeiro aspeto identificado como fator de importancia para a constituicdo de
um imaginario das produgdes jornalisticas que abordam as estrelas. As viagens,
as festas e a aquisicdo de mansdes constituem-se como flagrantes dignos de
capas de revistas e de manchetes de jornais que conferem as celebridades e ao
trabalho informativo que as aborda tons de espetaculo, e de extravagancia.”
(Pinto, 2016, p. 28)

Em Portugal, um dos cronistas mais conhecidos do mundo dos famosos foi
Carlos Castro que, sob o pseudénimo de "Daniela", era autor da uma coluna intitulada
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“Ziriguidum?”, iniciada em 1997, na revista Nova Gente. Esta cronica social era bastante
polémica e gerou bastantes controvérsias entre o cronista e os visados, uma vez que
criticava as principais figuras do meio social portugués. Para além disso, colaborou com
o jornal Correio da Manha escrevendo artigos de opinido, mas o0s alvos eram sempre as

celebridades.

Poder da Imagem das Celebridades

Como refere Jorge Pedro Sousa, o jornalismo adotou a fotografia como um meio
de comprovar factos (Sousa, 2004, p. 47), recorrendo as imagens como forma de dar
mais credibilidade a noticia e, entre outras coisas, captar a atencao dos publicos.

Algumas das fotografias que vemos nas revistas que abordam as figuras publicas
sdo imagens que sdo captadas por fotojornalistas. No entanto, algumas vezes, essas
fotografias sdo manipuladas, seja pelos media, seja pelos préprios, tendo em vista criar

um maior impacto.

Procurando sistematizar “os pontos principais de debate ético e deontologico”

sobre “a manipulagao digital de fotografias”, Jorge Sousa destaca a questdo da

“captacdo de imagens sem se respeitarem as pessoas (por exemplo, invadir a
privacidade, ndo respeitar a dor, ndo proteger a identidade das vitimas de
crimes, maiores ou menores de idade, bem como dos delinquentes menores de
idade, ndo proteger a identidade de prostitutas e prostitutos, etc.)” (Sousa,
2002, p.140)

O que é certo é que muitas das praticas usadas, para captar o interesse do publico
com recurso a imagem, ainda hoje sdo utilizadas pelos jornais e revistas quando
destacam para a capa as histérias mais dramaticas. Mas até que ponto sdo 0s media 0s

Unicos responsaveis por esta situacao?

Apols conquistarem notoriedade e fama, em setores de atividade/areas
especificas (como, por exemplo, o desporto, a economia, a politica, a televisdo), muitas
celebridades envolvem-se em causas publicas e, por vezes, cedem a sua imagem para

campanhas publicitarias.
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Alguns famosos ndo tiram qualquer proveito financeiro quando cedem a sua
imagem para algumas campanhas publicitarias, como é o caso em MissbGes de
Solidariedade. Contudo, existem celebridades que detém contratos com marcas
conhecidas de todos, cujo principal objetivo é utilizar a imagem do famoso junto do seu

publico dando mais credibilidade e impulso as suas vendas.

No livro O que é que os famosos tém de especial? Ana Jorge é perentoria ao

afirmar:

“esta associa¢do entre causa e celebridade constroi-se em cima da persona
publica de celebridade e o seu sucesso, depende da coeréncia entre 0s varios
niveis de atuacdo, como o endorsement comercial. Em troca de visibilidade, as
acOes das organizacOes adaptam-se ao ritmo, enquadramento e discurso dos
media que privilegia acontecimentos isolados em respostas e problemas

concretos. ” (Jorge, 2014 p. 15)
Segundo Ana Jorge:

“é a celebridade a usar a causa para se promover ainda mais nos media. Varios
estudiosos que estudam a relacdo das celebridades com as marcas referem que
estas procuram certas marcas e ou associagdes para negociarem o seu papel

cultural face ao poder economico que alcan¢aram.” (Jorge, 2014, p.17)

De facto, as celebridades, por vezes, usam a seu proprio proveito as revistas e as
televisGes para lancar ou relancar a sua imagem ou provocarem um escandalo, nédo

caindo desta forma no esquecimento do publico:

“A celebridade ¢ produzida e manipulada no mundo do espetaculo. Eles séo os
icones da cultura dos media, os deuses e deusas da vida quotidiana. Para
alguém se tornar uma celebridade ¢ preciso ser reconhecido como uma estrela
no campo do espetaculo, seja no desporto, no entretenimento ou na politica.”
(Kellner, 2004, p.10)

Analisando o caso portugués. Contatamos que celebridades como Cristina
Ferreira, Cristiano Ronaldo, Rita Pereira ou Mariza sdo procurados na internet pela sua
notoriedade e cada um deles tem muitos seguidores nas redes sociais, fator que
contribui para aumentar a sua popularidade. Ana Ldcia Medeiros, no artigo cientifico
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“Tipologia de celebridades: em busca do conceito, desde o século XV aos dias atuais”,

observa que:

“quanto mais popularidade tem mais seguidores atraem. Nos dias atuais, 0
termo celebridade é usado em diferentes contextos e situacdes. Os meios de
comunicagdo consolidam o imaginario popular em torno dos mitos de nossa
cultura. As celebridades tém os nomes mencionados nas transmissdes publicas
de televiséo, nas revistas, na WEB. Tornam-se nomes familiares. Como o0s
martires e herois, aproximam e mantém juntos grupos de pessoas que sem elas

seriam confusos e dispersos.” (Medeiros, 2014 p. 2)

O Publico e o Privado sequndo a Lei Portuguesa

Samuel Warren e Louis Brandeis, com o artigo “The Right of Privacy”,
publicado em 1890 na Harvard Law Review. Rebelando-se contra a Imprensa “cor-de-
rosa”, os autores defendiam o direito a ser “deixado em paz” (“right to be left alone”),

conceito formulado em 1888 pelo juiz Thomas Cooley.

A Constituicdo da Republica Portuguesa (CRP) determina normas de conduta
para que todos possamos viver em sociedade e sobretudo, exista a garantia do direito a
privacidade. O artigo 26° da Constituicdo da Republica Portuguesa (“outros direitos
pessoais), define que todos temos direito a nossa intimidade. Quando essa é “violada” a

lei:

“estabelecera garantias efetivas contra a obtengdo e utilizagdo abusivas, ou
contrarias a dignidade humana, de informacdes relativas as pessoas e familias”

(Assembleia da Republica).

Observando a realidade portuguesa é facil encontrar exemplos de como esta
norma constitucional nem sempre é cumprida. O ator José Carlos Pereira, em 2014, viu
a sua vida privada ser exposta pelos media apos o Correio da Manha ter revelado um
video, em exclusivo, onde mostra o ator alcoolizado, antes de comegar um tratamento
de desintoxicacdo em Londres. A noticia tinha como titulo “Zeca em noite louca antes
de tratamento” e pode-se ler que: “o ator saiu de uma discoteca lisboeta com quatro
desconhecidos. Zeca deixou-se filmar por este grupo e, nas imagens, € nitido que esta
sob o efeito do alcool ” (Manhé, 2014).
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Segundo Gil Ferreira:

“a quebra do abismo entre publico e privado ocorreu em varios niveis, e poSsui
uma relacdo estreita com o desenvolvimento e a ubiquidade das tecnologias de
informacdo e comunicacdo, desde a Internet aos diversos dispositivos de
comunicacdo movel. Estas transformacdes, relativamente recentes, trouxeram
consigo a necessidade de compreender, de um ponto de vista da sociologia dos
media, o0 modo como as novas tecnologias da informagdo participam na
redefinicdo das fronteiras entre publico e privado, ao misturarem em

permanéncia lugares e atividades publicas e privadas.” (Ferreira, 2018, p.73).

O autor refere que as novas tecnologias, nomeadamente as redes sociais, podem
constituir uma ameaca, principalmente para as celebridades que tem as suas paginas na
internet constantemente monitorizadas pelos jornalistas. Mas, por vezes, as fronteiras
entre o Publico e o Privado sdo de tal forma ténues, que as figuras publicas sdo
obrigadas a vir a publico justificar ou dar conhecimento de assuntos que seriam a

partida da esfera privada.

Em “O privado em publico: direito a informacdo e direitos de personalidade ”,

Paulo Martins (2013) esclarece que o jornalista tem sempre poder de escolha:

“0 jornalista confronta-se em dois momentos /.../ com a necessidade de decidir.
No primeiro, avalia se pode invadir a privacidade do sujeito da noticia; no
segundo se pode publicar. O principio a ter em conta € o que o publico tem
necessidade de saber, mas subsiste o risco de entrar no circulo da privacidade.
A decisdo de publicar deve, nestas circunstancias, fundamentar-se no

incontestavel interesse puablico da informacéo.” (Martins, 2013, p.23)

Neste estudo, o jornalista e académico conclui que “a autorregulagdo, ndo a lei,
constitui a sede mais adequada para garantir que o exercicio do direito a informagéo
sacrifica direitos de personalidade apenas em situacfes de manifesto interesse

publico”.

Muitas sdo as celebridades que tem pagina nas redes sociais e, como elas
proprias sabem, a imprensa sensacionalista pode distorcer as noticias usam as suas

paginas para revelarem alguns pormenores da sua carreira e ou vida privada. Mas por
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vezes, esta opcao de se salvaguardarem tem o efeito contrario ao desejado, dado que o

seu objetivo inicial seria proteger-se dos media e das suas eventuais especulagoes.

Um exemplo desta situagdo ocorreu quando a apresentadora Fatima Lopes (TVI)
veio a publico anunciar o fim do seu casamento. A 19 de setembro de 2017, na sua

pagina do Facebook, escreveu:

“Ha noticias que ndo gostamos de dar. Esta é uma delas. E faco-0, aqui, porque
gostava que o meu publico a recebesse de mim e ndo por outros meios. H& cerca
de dois meses, o Luis e eu decidimos, por mdtuo acordo, seguir vidas separadas.
Mas a nossa historia, que foi muito bonita, segue agora com a amizade que
ficou e com a educacao do nosso querido filho. Este € agora um periodo, muito
nosso, que gostariamos de ver respeitado. Um beijinho amigo. ”

Atualmente, vivemos numa sociedade de consumo em que 0s media
especializados em celebridades exploram frequentemente as suas paginas pessoais,
incentivando ao mesmo tempo, os leitores a fornecerem e ou a produzirem informagéo —
isto, €, promovem os chamados ‘“cidaddos paparazzi”. Certo € que quanto maior
dimensao tiver a noticia mais esse 6rgao vai explorar o assunto, ndo o deixando cair no

esquecimento.

Celebridades como a atriz Rita Pereira (TVI) e a apresentadora Cristina Ferreira
(SIC) sdo frequentemente noticia ndo so pelo seu lado profissional, mas também pelo
fato de serem grande influenciadoras digitais, dado que tém um elevado nimero de
seguidores nas suas redes. E € por isso que, muitas vezes, o que partilham nas suas

paginas (sejam fotografias ou videos), € replicado nos media e transformado em noticia.

Mais recentemente, o ator Pedro Lima abordou a relagdo das figuras publicas
com a imprensa cor-de-rosa através de uma publicacdo no seu Instagram, onde esclarece

que:

“acho que, nos tempos que correm, quem escolhe ser ator e trabalha em
televisdo tem de estar preparado para partilhar bastante verdade sobre a sua
vida. Nao podemos viver a ocultar o que é a nossa vida pessoal com o objetivo
de cultivar uma imagem postica e criar em quem se interessa por nés a ilusao de

uma coisa que ndo somos. A verdade acaba sempre por se manifestar. “Apenas
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sorrio com ironia quando observo personalidades que tém enorme preocupacao
em nao expor a sua vida mas que, perante a ‘Vogue’, o ‘Expresso’ ou o

‘Publico’ espondem alegremente as perguntas mais indiscretas. ” (Pereira, 2019)

As fontes de informacao

O jornalismo, que se dedica a area das celebridades, recorre a fontes de
informacdo que, a partida, sdo crediveis, no entanto é também possivel detetar uma
tendéncia para privilegiar informagdes que causem grande impacto no publico. Em
sintese, os escandalos despertam um grande interesse para 0os media pois, através deles

conseguem ir alimentando as revistas.

A importéncia das fontes de informacdo na construcdo da noticia é indiscutivel
dentro do campo jornalistico. Traquina destaca trés consideragdes sobre a importancia

das fontes de informacéo no trabalho jornalistico:

“o0 relacionamento entre jornalista e fonte é sagrado e protegido pela lei; fontes
ndo sdo desinteressadas, por isso € preciso que provem sua credibilidade; e
quanto mais alta é a posicdo do informador, mais credivel é a fonte de
informacdo. O imprescindivel nesta relagdo de troca que se estabelece”
(Tranquina, 1993, p. 10)

Recordemos um dos casos mediaticos que, durante meses, mobilizou os media: a
separagdo do Ex-ministro da cultura, Manuel Maria Carrilho e da apresentadora Barbara
Guimardes. Era expectavel que este caso ganhasse grande visibilidade, dada a
notoriedade das figuras envolvidas. No entanto, a sua visibilidade é exponenciada pela
dendncia de violéncia doméstica. Recorde-se que a polémica ja tinha vindo a publico

guando ainda eram casados.

Apols este escandalo, algumas marcas desassociaram-se da apresentadora,
segundo o CM, a comunicadora da SIC, perdeu com o fim destes vinculos mais de 100

mil euros por ano:

“Barbara Guimardes esta a sofrer o impacto do polémico divorcio de Manuel
Maria Carrilho. Na dltima audiéncia em tribunal, testemunhas da
apresentadora garantiram que os contratos que a uniam a L’Oréal e a entidade

bancaria Millenium ndo foram renovados e que a justificagdo das marcas foi
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nao quererem estar associadas ao escandalo da violéncia doméstica.” (Bento,
2017)

Refletindo sobre esta questdo, Kellner observa que:

“O entretenimento sempre foi o principal campo do espetaculo, mas na atual
sociedade o entretenimento e o espetaculo entraram pelos dominios da
economia, politica, sociedade e vida quotidiana, por meio de formas inovadoras
e importantes. A partir da tradicdo do espetéaculo, as formas contemporaneas de
entretenimento, desde a televisio até o palco, incorporam a cultura
transformando o filme, a televisdo, a musica, o drama e outras areas da cultura
em novas formas, tais como o ciberespaco, a multimédia e a realidade virtual.”
(Kellner, 2004, p. 16)

Naturalmente que os jornalistas precisam das fontes para escreverem as suas

pecas, masS 0 mesmo Se passa com as fontes:

“o jornalismo procura dar publicidade as matérias — factos, eventos,
declaragfes — que os jornalistas consideram de interesse publico, ao passo que
as fontes organizadas, enquanto promotoras ou porta-vozes de instituicdes,
procuram dar publicidade as matérias que interessam a essas institui¢cbes. Ao
procurarem a visibilidade através dos media, movem-se, por conseguinte, por
uma ldgica privada — naturalmente legitima, mas privada — quer se trate de
instituicbes juridicamente privadas, como sejam as empresas, associacdes e
grupos da sociedade civil, quer se trate de entidades publicas, como partidos
politicos, institui¢cbes de utilidade publica e 6rgéos do Estado.” (Pinto, 2002, p.
284)

Um determinado assunto abordado pelos media terd mais hipOteses de passar
para a agenda publica, quanto mais as pessoas forem expostas, de uma forma

continuada.

As celebridades nos media

As fontes de informacdo sdo muito importantes para os jornalistas — este tem que
ter um bom leque de informadores, onde ele possa obter mais detalhes sobre
acontecimentos sobretudo a respeito das celebridades Ainda que digam respeito “a
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todas as areas do conhecimento e aos mais variados segmentos sociais” (Silva et al,
2017, p. 1), os critérios de noticiabilidade sdo particularmente revelantes para os

investigadores, e profissionais da comunicagéo e jornalismo.

Cada jornal tem os seus critérios de noticiabilidade pois, dependendo do tipo de
jornalismo que se pratica (local, regional ou nacional) assim sdo selecionadas as
noticias. Os meios de comunicagdo social recebem as informacGes de vérias formas,
seja através de jornalistas, assessores de imprensa, agéncias de comunicacdo ou até por
correspondentes. No entanto, quando escolhem, ddo primazia as que tem mais
relevancia para o publico. O professor e investigador da area do jornalismo, Nelson

Traquina considera que:

“os critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, ¢ susceptivel de se tornar noticia,
isto ¢, de ser julgado como merecedor de ser transformado em matéria

noticiavel e, por isso, possuindo ‘valor-noticia’.” (Traquina, 2008, p. 63)

Varios factores determinam a importancia das noticias, destacando-se o grau e o
nivel hierdrquico dos individuos envolvidos no acontecimento noticiavel. Quanto mais
famoso, influente ou poderoso o individuo envolvido na noticia é, maior é a

probabilidade de ela ser publicada e de ter impacto junto do cidad&o.

Segundo o sociélogo Mauro Wolf, que dedicou grande parte do seu trabalho a

sociologia da comunicacéo e aos media,

“a noticiabilidade é um conjunto de elementos através dos quais o 6rgéo
informativo controla e gere a quantidade e o tipo de acontecimentos, dentre 0s
quais ha que selecionar a noticia”. Ele também afirma que os critérios de
noticiabilidade estdo ligados “a cultura profissional dos jornalistas” e a

“organizagdo do trabalho e dos processos de producdo.” (Wolf, 2008, p.202)

Todas estes critérios ainda hoje, sao tidos em conta pelos 6rgéos de comunicacéo
social quando selecionam as noticias. No caso das revistas que abordam a tematica das
celebridades séo tidas em consideracdo as noticias que vao criar maior impacto junto do

publico.
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Fazendo um balanco sobre o muito que se tem escrito a respeito das
celebridades, bem como a sua relagdo com os media, podemos concluir que ainda

existem muitos critérios e motivos que conferem destaque a determinadas figuras.

Muitas estrelas vivem, apenas e exclusivamente, da fama e do dinheiro que esta
Ihes da. Dai que seja importante manterem-se na ribalta socorrendo-se de outras vias
como acdes de solidariedade entre outras. E também sabido que algumas marcas usam o
peso que determinada estrela tem no mercado em seu beneficio, usando a imagem de

celebridades para aumentar as vendas e 0 consumo dos seus produtos.

Finalmente, cabe também salientar a ambiguidade de definicdo de “esfera
publica” e “esfera privada” no dominio do jornalismo que escreve ou que se dedica a
temética dos chamados vips. Constatamos que frequentemente as proprias transpdem
essas fronteiras usando as suas redes sociais e a sua imagem publica para chegar a um

maior nimero de pessoas.
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Capitulo 11: Estaqgio na seccao de Cultura, TV e Media do CM

O Grupo Cofina

A Cofina foi fundada em 1995, por Vitor Direito. Iniciou a sua publicacdo em 19
de marco de 1979. Trata-se de um jornal diario, de cariz popular, com a maior tiragem

em Portugal. Desde fevereiro de 2007 é dirigido por Octévio Ribeiro.

Ao longo da sua primeira década de existéncia, a Cofina deteve participacdes em
varios negocios, nomeadamente na area dos media, da pasta de papel e dos acos, entre
outros. Em 2005 foi realizado o spin-off das participacdes fora do sector dos media

(Altri) ficando, exclusivamente, com os ativos de imprensa.

Atualmente, a Cofina é o terceiro maior grupo de Comunicacdo Social em
Portugal e lidera varios segmentos, designadamente a imprensa diaria (com o jornal
Correio da Manha que adquiriu em 2000) e desportiva (com o jornal Record adquirido
em 2009).

A par da imprensa generalista e desportiva, 0 grupo detém ainda titulos como a
Sabado, TV Guia e Flash. No &mbito do processo de reorganiza¢do em 2016 a primeira
publicacédo foi encerrada, mantendo-se apenas a sua edicdo online. A par destas revistas,
0 CM dispde de suplementos distribuidos conjuntamente com as edi¢Bes de sexta,

sdbado e domingo.

Finalmente, cabe destacar que o grupo Cofina detém, ainda, o jornal Metro,
adquirido em 2009, e o Destak, lancado em 2006, distribuidos de forma gratuita quer
em Portugal quer no Brasil. No que respeita a revistas mensais a Cofina detém a Vogue

e a Maxima. Para além da imprensa, o grupo investiu num canal televisivo.

Secdo Online

O site do Correio da Manhé foi criado em 2002 e encontra-se disponivel em
https://www.cmjornal.pt. Inicialmente o CM oferecia um leque bastante reduzido de
temaéticas, incluindo apenas a se¢do nacional, internacional, espetaculos e desporto.
Atualmente, o site dispde de um leque mais amplo de sec¢bes — como Portugal,

Desporto, Politica, Economia, Sociedade, Cultura, Opinido, Mundo, Vidas, TV e
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Media- integrando videos, foto galerias e hiperlinks que permitem ao leitor partilhar as

noticias nas suas redes sociais.

No site sdo publicadas noticias, reportagens, breves sobre o que se passa no pais
e no mundo, dado que, a informacdo é acompanhada ao minuto e em primeira mao. No
entanto, o acesso a algumas noticias esta sujeito ao pagamento de uma assinatura,

situacdo recorrente quando estdo em causa informacdes exclusivas

Para além da versdo online, o jornal tem uma presenca reforcada na internet
dispondo de uma aplicacdo para telemdvel através da qual os subscritores recebem
alertas sempre que sdo atualizadas as noticias. Também dispGe de uma pagina na rede
social do Facebook (em https://facebook.com/cmjornal) e do Instagram (em
@correiodamanhaoficial).

As publicacbes para o site sdo efetuadas pela equipa do CM impresso, mas
qualquer secdo (seja ela de cultura, sociedade, politica ou outra) pode publicar os seus

conteldos.

Audiéncias CMTV

Desde que o canal informativo se estreou, a 17 de marco de 2013, no canal 8 da
MEO, tem apresentado bons indices de audiéncias, aproximando-se, progressivamente,
dos ja existentes canais de informacdo (SIC Noticias, RTP Informacdo e TVI24).

Segundo a informacéo divulgada pelo canal, a 16 de maio do corrente ano,

“A CMTV bateu [...] 0 seu proprio recorde de share diério, ao alcancar uma
media de 5,5%. Em média, acompanharam a estacdo do Correio da Manha
93040 espectadores a cada minuto do dia. /.../ Também no horario nobre, a
CMTV liderou largamente o cabo, com 6%, contra 4,4% da SIC Noticias e 4,2%
da TVI24”. (Manha, 2018).

Uma das explicacdes para este sucesso em termos de audiéncias é, segundo o
mesmo, a exclusividade das noticias, apresentando-se como o canal que primeiro chega

ao local dos acontecimentos:

“ao longo do dia, a CMTV revelou em primeira méo a noticia do escandalo de

corrupcao desportiva que envolve a conquista do titulo nacional de andebol. Ao
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fim da tarde, a CMTV foi também a primeira a noticiar e a mostrar imagens da

invasdo do centro de estdagio de Alcochete, por parte das claques do Sporting”

(Manha, 2018).

Recorde-se que o canal tem emissdo 24 horas/dia e é emitindo também para
Angola e Mocambique. No inicio de dezembro de 2015, reforcou a presenca em
Mogambique, passando a integrar a grelha da GOTV, operadora digital que esta
presente em todas as capitais provinciais do pais. Apds trés anos de exclusivo MEO, a
14 de janeiro de 2016, passou a estar tambem disponivel na NOS, onde ocupa a mesma

posicao na grelha da programacéo.

A Seccao de Cultura, TV e Media: Organizacao e Interacoes

Durante o periodo em que estagiei, a secdo de Cultura, TV e Media era
constituida por seis jornalistas (Ana Maria Ribeiro, Duarte Faria, Eugénia Ribeiro,
Pedro Ramos, Hugo Real e Sénia Dias). Tal como acontece em todas as outras se¢des,
dispunha de um editor/coordenador e um subeditor chefe, sendo que a equipa diretiva
era reforcada pela existéncia de um responsavel pela editoria de cultura (Hugo Real) e
de uma subdiretora que o substituia, quando este tinha que se ausentar por motivos

profissionais ou se encontrava de folga (Sonia Dias).

No jornal Correio da Manhd, a sec¢do de Cultura tem sempre lugar na péagina
38. Todos os temas apresentados nesta pagina sdo discutidos e aprovados em reunido
diaria, em que estdo presentes os editores de todas as se¢des e o chefe do fecho desse
dia.

O segmento de TV e Media funciona sobre as mesmas regras que a pagina de
cultura e espetaculos no jornal. Na cultura inserem-se as apresentacGes de livros,
inauguracOes, concertos, espetdculos e homenagens a artistas portugueses ou

estrangeiros.

A seccdo de TV e media, tal como o proprio nome indica, trata do que se passa
dentro e fora da televisao e divulga os resultados das audiéncias dos canais generalistas
(RTP1, RTP2, SIC e TVI) e dos canais cabo. E também nesta seccdo que se publicam
alguns estudos de mercados realizados por empresas externas, como a ANACOM e a

GFK — empresa oficial que gere as audiéncias dos canais generalistas e do cabo.
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Em 2008 iniciou-se a sec¢do Cultura & Espetaculos. Os temas tratados referem-
se as atividades culturais mais proximas da cultura popular, sejam temas ligados a
figuras da televisdo, do cinema blockbuster ou da musica popular. Os autores mais
destacados tendem a coincidir com aqueles que possuem grande visibilidade na
televisdo. Os géneros jornalisticos mais frequentes sdo a noticia e a noticia com
desenvolvimento. S&o raras, ou mesmo inexistentes, as pecas de critica, de entrevista ou
de andlise, comentario ou ensaio. A linguagem é opinativa e muito povoada de clichés —
ditos populares ou tom proverbial — remetendo para um conceito de cultura popular

muito elementar.

A seccdo de Cultura, TV e Media esta instalada na redacdo, separada por poucos
metros da secgdo responsavel por trés suplemento do CM: a revista Sexta, Vidas e

Domingo.
Vejamos o que cada um dos suplementos trata:

a) Revista Sexta
E uma revista semanal distribuida todas as sextas feiras juntamente com o
jornal. Foca-se em temas ligados ao mundo da televisdo, abordando os
diversos programas de entretenimento dos diferentes canais generalistas,
como por exemplo os talent e os reality shows. Para além da informag&o
sobre a televiséo, tem ainda uma tem ainda uma parte dedicada ao lazer.

b) Revista Sabado
Aborda temas sobre a vida dos famosos, quer nacionais quer internacionais.
Sai aos Sabados a sua versdo impressa, onde revela com mais detalhe as
festas que os famosos frequentam, as confissfes que algumas celebridades
fizeram nas redes sociais, canais televisivos e entrevistas. Também com a
colaboragdo do “Policia da Moda” (Nuno Tiago), sdo emitidas opinides
sobre vestiario e acessorios utilizados nas principais festas do pais e do
mundo.

¢) Revista Domingo
Trata-se de uma revista news magazine que aposta em assuntos de sociedade,
politica e economia, apresentando no seu interior algumas fotorreportagens,

infografias e entrevistas.
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Tarefas realizadas durante o Estagio

Se, para muitos, escolher o local de estagio é muito complicado, no meu caso foi
exatamente o contrario, dado que queria conhecer como funciona a “maquina” do jornal
Correio da Manh& e como era a sua estrutura. Quando entrei na redagdo do CM fiquei
admirado com a dimens&o da organizagdo, uma vez que esta dividida em vérias ilhas de

edicdo, sendo que cada uma corresponde a uma sec¢do do jornal.

A seccdo de Cultura, TV e Media situa-se no final da redacéo e fica localizada
entre a revisdo (que revé os textos dos jornalistas antes de eles serem impressos pela
grafica). Mesmo em frente & “Cultura, TV ¢ Media” estd a se¢do da revista Vidas.
Apesar de serem secOes diferentes, ttm em comum alguns temas e, por vezes, certos
assuntos sdo trabalhados pelas duas em conjunto. Verifica-se também que, por vezes, 0s
jornalistas da secéo Cultura, TV e Media fazem alguns trabalhos para a secc¢do da Vidas

e vice-versa.

O meu primeiro dia na redacdo do CM foi bastante acolhedor por parte de todos

os jornalistas. O editor da se¢do, Hugo Real, apresentou-me a equipa e a revista Sexta.

Apds a conversa, enviou-me dois textos em bruto para ver a maneira de escrever
e a0 mesmo tempo tentar explicar-me como se publicavam as noticias online, dado que

nem tudo o que a secgéo recebe pode ser publicado no jornal impresso.

“Carlos Mendes apresenta tour intimista” (ver pega 26) ¢ “Cla levam Peca
Juvenil a Almada” (ver pecga 27) foram as primeiras pegas que escrevi para o online. Ao
longo de algumas semanas fui escrevendo outras noticias para a se¢do de cultura do
online, sendo que duas delas serviram de base para complementar algumas noticias que
sairam no diario. Exemplo disso foi a noticia sobre a conferéncia de imprensa das onze
associacOes de Cinema Portugués que decorreu no Cinema Sao Jorge, em Lisboa, para
mostrar a sua “revolta” contra o Governo e 0 decreto-lei que propde alteragdes nos

concursos publicos de cinema (ver peca 28).

A noticia sobre o langamento do livro Deus, Eu e o Diabo, da autoria do
jornalista Luis Pereira de Sousa (ver peca 29) publicada quer online quer em verséo

papel, foi escrita e acompanhada por mim em conjunto com a jornalista. O principal
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objetivo era ver como as coisas funcionavam no terreno ganhando, ao mesmo tempo,

autonomia para os trabalhos que futuramente teria de acompanhar autonomamente.

Né&o tardaram a surgir esses trabalhos — servigos marcados antecipadamente pelo
editor em que, dependendo do assunto abordado, apenas contava com a presenga do
fotografo ou do repdrter de imagem Por exemplo, a noticia sobre a inauguracdo da
exposicao “Retratos Contados de Ruy Carvalho” que decorreu no Casino Estoril, onde
foram recolhidas algumas imagens quer em video quer em foto e o resultado fotogréfico

bem como a noticia foi publicada no jornal com o titulo “Homenagem a ator” (ver peca

30).

O meu primeiro dia de estagio coincidiu com o fecho da revista semanal Sexta
(segunda-feira). Aproveitando a minha presenca, o editor incumbiu-me de fazer uma
pesquisa sobre as figuras publicas mais populares em publicacbes como a TV Mais,
Telenovelas, TV Guia, Flash entre outras. O objetivo era o de procurar algumas noticias
sobre celeridades que pudessem ser aproveitadas para publicar na revista e colocadas no
espaco zapping TV (ver peca 31).

Apesar das muitas horas de espera nos estidios ou nas gravacdes de algumas
novelas, pude observar a relacdo de proximidade que existe entre os jornalistas e as
celebridades. Apesar de ser estagiario, fiz algumas aberturas para o jornal diério,
nomeadamente, a peca relativa a homenagem promovida pela Junta de Freguesia de
Carnide (Lisboa) a atriz Maria do Céu Guerra (ver peca 32); e a peca sobre a exposi¢ado
COSMOS Discovery (ver peca 33) — uma amostra de mais de 200 objetos da NASA e
de outras agéncias espaciais, como a da antiga Unido Soviética, inaugurada em abril de
2017, no Terreiro das Missas, junto a Estacdo Fluvial de Belém (em Lisboa). Esta
reportagem deixou-me bastante feliz, uma vez que foi um destaque da capa do Correio
da Manha.

Durante o estagio tive dias em que cheguei a fazer mais do que dois trabalhos
que resultaram em pequenas pecas publicadas no jornal diario. A titulo de exemplo,
refiram-se as noticias sobre a reabertura das galerias romanas em Lisboa (ver peca 34),
0 programa de Abril apresentado pela EGEAC (Lisboa) e a entrega da medalha da
Capital da Cultura Ibero Americana ao presidente da Camara Municipal de Lisboa

Fernando Medina.
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A tabela 1 apresenta uma sintese das pecas analisadas, tendo em conta o suporte

onde foram publicadas (online, jornal ou na revista Sexta).?

Tabela 1: Se¢6es onde algumas noticias, breves e reportagem foram publicadas

Site Jornal Revista Sexta
Noticias 7 4 4
Breves — — 1
Reportagem — 3 4
TOTAL 7 7 9

Tive, também, a oportunidade de fazer alguns piquetes. Nesses dias chegava a
redacdo por volta das 17 horas e saia & meia-noite. Uma das tarefas que mais
frequentemente me foi atribuida foi a de percorrer os sites dos canais generalistas
(RTP1, RTP2, SIC e TVI) para ver qual era a programacao diaria

Concluida esta etapa do trabalho, por volta das 22 horas ia ter com o editor de
fecho do jornal, localizada junto a direcdo, tendo em vista apurar se existia qualquer

outra tarefa em que pudesse ser Gtil, como redigir alguma noticia ou breve

Caso a resposta fosse negativa dedicava-me a contactar telefonicamente os
principais postos de seguranca, designadamente, o Comando Distrital de Lisboa,
Setubal, Bombeiros Sapadores de Lisboa, Centro Nacional Coordenacdo Socorros,
Hospital de Santa, Maria, Sdo José, Séo Francisco Xavier, Amadora Sintra, Ponte 25 de
Abril entre outras instituicbes. O objetivo era saber se nestes locais teria ocorrido algum

facto de maior relevéncia que poderia ser alvo de divulgagéo.

Ao longo do estagio, fiz seis piquetes que foram relativamente calmos, isto quer
dizer, que ndo existiu a necessidade de ir para o terreno. No entanto, no Gltimo dia de
tive de piquete ocorreu um acidente de viacdo entre um ligeiro e um pesado envolvendo
cinco ferido (trés criancas e dois adultos). Neste contexto, realizei a reportagem
televisiva entrevistando em direto o comandante dos bombeiros de Carnide. Essa
entrevista e as respetivas imagens do acidente de viagcdo passaram no jornal da meia-
noite na CMTV.

2 para consulta de todas as pecas analisadas ao longo do trabalho ver o anexo Il, disponivel a partir da
pagina 77.
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Capitulo 111: Analise de Revista

O meu corpus de analise foram os 13 nUmeros da revista Sexta publicados
durante o periodo do meu estagio, na se¢do de Cultura, TV e Media no jornal Correio
da Manha (de 6 de fevereiro a 6 de maio de 2017). O estudo consiste em analisar todas
as capas da revista, procurando detetar a visibilidade de algumas figuras, tracar o perfil
das mesmas e lancar pistas para uma analise mais ampla sobre os critérios de
noticiabilidade utilizados. Para o efeito, procuramos autonomizar 0s seguintes

elementos:

e identificagdo das “celebridades”: nome, profissio/ramos de atividade
(apresentador (a) atriz, ator, diretor de informacédo, diretor de programas,
realizador(a), etc) e o canal a que se encontram vinculadas;

e identificacdo do género jornalistico e seccdo em que a peca esta inserida
(vidas TV, Entrevista, Capa, Destaque, Novelas, Ficcdo, Segredos);

e destaques de rodapé e respetiva secgao.

A par da anélise das capas, procederemos também a andlise da rubrica designada
de “Zunzuns de TV”, procurando saber se existem figuras pubicas que sdo alvo de

maior atencao procurando perceber qual a sua notoriedade no espaco onde trabalha.

A Revista Sexta

Trata-se de uma revista gratuita que aborda assuntos ligados ao mundo da
televisio e que faz parte integrante do jornal diario todas as sextas feiras. E composta

por 65 paginas, e esta dividida em dois blocos.

O primeiro, integra as noticias, entrevistas e as reportagens ligadas aos
programas de entretenimento de maior destaque nos canais generalistas portugueses
(RTP, SIC e TVI). O maior destaque neste bloco é a grande entrevista que, alias,

constitui em regra o tema de capa da publicagéo.

O segundo bloco, por seu lado, é constituido por reportagens variadas, em regra
ligadas ao lazer, isto é, sobre viagens, passeios, gastronomia ou praticas de vida

saudavel, entre outros assuntos relacionados com estas tematicas.

VVejamos como se estrutura a revista Sexta e quais as suas se¢oes:
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b)

d)

9)

h)

Vidas TV
Ocupa cerca de trés paginas da revista; normalmente trata-se de uma
reportagem relacionada com uma personalidade do mundo da TV em que o
assunto varia consoante a pessoa e aquilo que se pretende contar.
Entrevista
Grande entrevista sobre a carreira de um famoso ligado a TV.
Capa
Assunto relacionado com o destaque da capa; neste espaco é explicado com
mais exatiddo o assunto em relevo: um programa de televisdo, apresentador,
novela, etc.
Destaque
Cerca de quatro paginas sobre os programas de entretenimento dos principais
canais da televisdo portuguesa (RTP. SIC e TVI). O ultimo destaque é
sempre dedicado as novelas que sdo emitidas pelo canal CMTV que pertence
ao grupo Cofina.
Novelas
Resumo das principais novelas em exibicdo na SIC e na TVI.
Ficcéo
Especialmente dedicada as séries e aos filmes, bem como o0s seus
protagonistas.
Infantil
Dedicado aos mais pequenos, onde sdo referenciados alguns programas que
0S mais novos bem conhecem.
Bolsa TV
Uma péagina onde sdo publicados dados audiométricos de alguns canais de
televisdo e uma tabela com o top 20 dos canais que tem mais audiéncia
Segmento Life and Style
a. Aabrir

Espaco dedicado a fotografia.
b. Segredos

Confidenciais e segredos de uma personalidade publica.
c. Descanso

Reportagem sobre um destino turistico.
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24 Horas

Roteiros e sugestdes sobre o que se pode ver em apenas 24 horas quando
se visita uma localidade, aldeia ou vila.

Descobrir

Apresentacdo de um hotel ou um espaco rural.

Comer

Informagdes sobre restaurantes.

Receita

Duas paginas onde sdo explicadas receitas (quatro) feitas por cozinheiros
profissionais de diversos de restaurantes da zona de Lisboa.

Selecdo Nacional

Selecdo de um vinho e um espago comercial portugués.

Sabores

Pequena reportagem sobre uma receita tipica de origem nacional ou
mundial.

Mercados e Feiras

Pequena reportagem sobre uma feira ou mercado que se realiza durante
essa semana.

Boa Forma

Breves, noticias ou reportagem que dizem respeito ao desporto.

Viajar até 500 euros

Sugestdes de destinos (aldeia, espago rural, hotel ou hostel) e viagens.

. Viagem de Sonho

Reportagem sobre um destino turistico.

A Noite

Pequena noticia sobre o que se pode fazer a noite num determinado lugar
(restaurante ou outro espaco).

Ver, ouvir e ler

Pequena reportagem sobre o que se pode ver, ouvir e ler.

Grelha dos 25 canais

Programagéo semanal de 25 canais do cabo

Imagens da semana

Imagens selecionadas pelo jornalista Eduardo Cintra Torres.
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Analise Quantitativa

Construimos duas grelhas de analise de contetido, uma direcionada para a capa e
outra para 0s “Zunzuns de TV”. A primeira sintetiza qual o tipo de género jornalistico
(reportagem, noticias, breves, entrevistas) mais frequente na revista; a segunda procurou
analisar qual é a profissdo e o canal a que cada celebridade pertence, assinalando se foi

ou ndo destacada com foto.

Zunzuns de TV

Como explicado no inicio desde capitulo, o segmento referente aos “zunzuns” é
escolhido com base na influéncia que a celebridade tem junto do publico, ou seja, este
critério é definido a partir da leitura de revistas como a Telenovelas, Flash, Maria, TV
Mais.

A anélise dos dados compilados permite-nos concluir que os mais destacados
sdo os atores que integram os elencos de novelas, sobretudo da TVI, e, em menor

escala, apresentadores dos restantes canais generalistas portugueses.

A andlise por nos efetuada permite-nos apresentar duas possiveis explicacdes
sobre os critérios a primeira prende-se com o facto de que, na época em que foi feita
esta pesquisa (periodo em que correspondeu ao estagio), quem liderava as audiéncias
era o canal do grupo Media Capital (TVI). Este fator acabou por ter algum peso nas

escolhas.

A segunda € que o destaque dado aos atores (e, em menor escala, aos
apresentadores), se deve a notoriedade de cada um e ao tipo de projeto televisivo que

integravam na altura.

No total, apuramos que 18 atores mereceram destaque (Bruno Cabrerizo, Jodo
Catarré, Jéssica Athayde, Kelly Bailey, Margarida Vila Nova, Rita Blanco) em pecas
que incluiam fotografias, e 21 ndo, dado tratar-se de assuntos de menor interesse
(Claudio Ramos, Isabel Figueira, Jodo Perry, Marco Horacio, Marina Mota, Maria Jodo
Bastos). Esta analise pode ser consultada na tabela 2 que apresenta o resultado das

celebridades no segmento Zunzuns de TV (frequéncia e destaque).
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Tabela 2: As celebridades no segmento Zunzuns de TV (frequéncia e destaque)

Canal Profisséao Frequéncia Com foto?
sic Atriz 1 Sim
TVI Ator 2 Sim
SIC Apresentadora 1 Sim
sIC Atriz 1 Sim
sic Atriz 1 Sim
SIC Apresentador 1 Néo
TVI Atriz 1 Sim
TVI Concorrente 1 Néo
sic Ator 1 Néo
sIC Guionista 1 Néo
RTP Apresentadora 1 Néo
RTP Atriz 1 Néo
TVI Atriz 1 Sim
TVI Atriz 1 Néo
TVI Ator 1 Néo
TVI Ator 1 Sim
TVI Ator 1 Néo
sIC Ator 1 Sim
TVI Atriz 1 Sim
sIc Atriz 1 Néo
sic Atriz 2 Néo & Sim
RTP Apresentador 2 Néo
sic Atriz 1 Sim
Globo Atriz 1 Néo
Independente Cantora 1 Sim
sic Atriz 1 Néo
sic Atriz 1 Sim
TVI Atriz 1 Néo
TVI Ator 1 Néo
TVI Cozinheiro 1 Néo
sic Atriz 1 Sim
sIC Atriz 1 Sim
sic Atriz 1 Néo
RTP Atriz 1 Sim
RTP Atriz 2 Né&o & Sim
TVI Atriz 1 Sim
RTP Apresentadora 1 Sim
RTP Atriz 1 Néo
RTP Apresentadora 1 Sim
TVI Apresentadora 1 Néo
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Profissdes

Através de uma andlise das treze edicBes da revista que constituem 0 nosso
corpus de analise, pode-se concluir que a maioria das celebridades que apareceram em
destaque na capa da revista Sexta séo atores que trabalham para a TVI (como a atriz
Joana de Verona que foi tema na semana de 10 a 16 de fevereiro). Da CMTV foi s6
entrevistado um apresentador (Nuno Eir6) que se mudou, ha cerca de dois anos, da TVI
para o canal de informacdo da Cofina. O diretor de programas da TVI, Bruno Santos
também foi entrevistado e teve um destaque na capa. A RTP teve s6 uma chamada — a
atriz Bruna Quinas — dado o potencial interesse do papel que interpretou na série “Filha

da Lei” transmitida pela RTP.

Tabela 3: Profissoes das celebridades

Atores Apresentadores ou outros

RTP — 1
SIC 2 2
TVI 3 1
CMTV — 1
TOTAL 5 5

Capa da revista Sexta

Na analise da capa da revista Sexta, debrucamo-nos também sobre as pecas
jornalisticas para as quais eram feitas as remissdes. Esta analise permite-nos concluir
que o género jornalistico predominante nessas pegas € a entrevista, surgindo oito vezes

como chamada de capa e destaque de imagem.

No entanto, em quatro revistas a capa remeteu-nos 2 vezes para a reportagem e
2 para o segmento de Vidas TV. A primeira reportagem ocorreu na (semana de 28/4 a
4/05/17) quando aborda a questdo da SIC e da TVI pretenderem inovar a ficcdo com
jovens talentos, dando como exemplo na capa a modelo e atriz da TVI, Ana Sofia
Martins explicando que “a ex manequim foi protagonista em “A Unica Mulher” e faz

parte de uma geragao que esta a conquistar a 7V

A segunda foi aquando da visita do papa Francisco a Portugal para celebrar o

centenario das apari¢fes de nossa senhora de Fatima que ocorreu na semana de (05/05 a
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11/05/17), onde revelava o que cada canal generalista e de cabo portugués estavam a
planear organizar a grelha de programacdo explicando na capa que “informacéo,
documentarios e ficcdo sobre os pastorinhos e Francisco invadem as grelhas dos

canais”.

Os dois exemplos que encontramos quando a capa remete para 0 segmento
Vidas TV ocorreram na semana de (10/02 a 16/2/17) onde surgiu na capa a atriz Joana
de Verona destacando com a cor em amarelo que a “revelagcdo do romance com Diogo

Morgado esta a “afetar a atriz, que pondera abandonar “Ouro Verde”.

O outro aconteceu na semana de (17/03 a 23/3/17) e a personalidade foi a atriz
Luciana Abreu e o assunto que a revista destacou foi o inicio do julgamento “movido
pelo progenitor ” surgindo uma frase da atriz, cantora e apresentadora quando comentou

este assunto esclarecendo que cresceu “sei o que ele me fez”.

Tabela 4: Localizacdo da peca jornalistica

Reportagem Entrevista

Capa 2 —
Entrevista — 9
Vidas TV 2 —

TOTAL 4 9

Destaques de rodapé e respetiva seccado

A forma como a revista Sexta apresenta 0s destaques, em todas as revistas
analisadas, ndo varia de edicdo para edi¢do. Todas elas tém s a foto da “celebridade”
que pode ser: apresentador(a), diretor de programas de um canal generalista, ator, atriz,
realizador, produtor(a) ou cantor(a). No rodapé da pagina apresenta os destaques do
segmento ligado ao Life and Style, em regra grandes temas, acompanhados de

fotografias que variam consoante o tema que é abordado.

A forma da revista chamar a aten¢éo do leitor para o grande tema que pretende
divulgar é a utilizagdo de titulos e expressdes que pretendem captar a curiosidade do
leitor. Exemplo disso € a entrevista do apresentador da CMTV, Nuno Eiré na semana de
(24/02 a 02/03/2017), destacando-se a frase “Quero fazer parte da casa das pessoas”. A

“«

mesma capa procura resumir o conteudo da entrevista, em titulo de menor dimensédo: “o
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apresentador estreia-se na CMTV esta segunda feira. E desafiante estar num canal com

este crescimento”.

Verifica-se ainda a utilizacdo estratégica da cor. De facto, o amarelo e o
vermelho, sdo utilizados consoante o tema. Um exemplo: na semana de (28/04 a
4/05/17) destaca-se a vermelho “Sangue Novo”, a amarelo “ex manequim foi a
protagonista em “A Unica Mulher” e faz parte de uma geracdo que estd a conquistar a

TV”. A foto de fundo é a atriz Ana Sofia Martins.

Tendo por base as 13 edi¢des da revisa Sexta que constituem o0 nosso corpus de
analise, concluimos que a SIC e a TVI foram os canais que mais destaque tiveram, seja
através das chamadas de capa ou da rubrica “Zunzuns de TV”. A explicacdo para este
facto recai, em nosso entender, no facto destes canais de televisdo darem grande
destaque aos contetdos de entretenimento e a novelas. Uma coisa € certa: todos os
atores e apresentadores que surgem na revista Sexta sdo as celebridades que o publico

conhece e cujos rostos surgem quase todos os dias na TV.

Finalmente, gostariamos de referir que a capa da Sexta é diferente de todas as
outras publicacdes do seu género. De facto, a maioria das revistas cor-de-rosa (como a
TV Mais e a Telenovelas) ndo colocam em grande destaque uma sé personalidade. Na
Sexta, pelo contrério, surge s6 um destaque, sendo frequente a utilizacdo de titulos

apelativos, sendo mesmo sensacionalistas para captar a atencédo do leitor.
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Conclusao

Como referido no inicio do trabalho, o principal objetivo foi a de, partindo do
conceito de celebridade, analisar os valores de noticia que alicergam as opgdes editoriais
da revista Sexta, integrada na sec¢do Cultura, TV e Media do jornal Correio da Manha.

O tema das celebridades e figuras publicas tem sido amplamente discutido por
varios investigadores, quer nacionais, quer internacionais, como Ana Jorge ou Chris
Rojek, num amplo debate sobre a melhor definicdo do que é na verdade uma
celebridade.

O ponto de partida deste trabalho foi o estdgio que realizdmos na secdo de
Cultura, TV e Media, onde é editada a revista Sexta. Poderei afirmar que o balanco
desta experiéncia & muito positivo pois, permitiu-me integrar equipas de reportagem e
observar como se trabalhava no terreno. N&o tive nenhuma dificuldade em abordar os
temas que eram propostos pois estava a par das novidades televisivas e conhecia bem as
“caras”. Assisti a alguns diretos de programas de entretenimento (Let’s Dance na TVI) e

a gravacOes como MasterChef criancas e MasterChef Celebridades.

Escolhemos o jornal Correio da Manha e ndo outro porque atualmente, é um dos
jornais com maior tiragem em Portugal e no que respeita, ao assunto que pretendia
abordar era a melhor para a minha analise, uma vez que, detém revistas relacionadas
com as celebridades e abordam esta temética seja através delas ou através das diversas
plataformas redigindo noticias e reportagens sobre diversas figuras publicas.

Esta experiéncia permitiu-me constatar que as noticias chegam a redacdo quer
através das agéncias de comunica¢do que agenciam as principais figuras publicas
(apresentadores, atores, cantores, modelos), quer dos comunicados emitidos pelas
produtoras nacionais que gravam as novelas e séries para 0s canais generalistas

portugueses, exemplo, Plural e SP Telenovelas.

Posteriormente, consoante o tema escolhido para a capa da revista, seleciona-se
a personalidade que melhor se adequa, tendo sempre em conta a sua notoriedade e

impacto junto do publico.
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A experiéncia na secdo de Cultura, TV e Media, do jornal Correio da Manha,
permitiu-me concluir que, atualmente, € um jornalismo pensado para criar impacto. As
revistas cor-de-rosa preferem chamar para as suas capas as grandes estrelas que sdo
mais influenciadores ou mais conhecidos do grande publico. Este critério de
noticiabilidade € decisivo pois quando maior for a celebridade, maior é a probabilidade

de ser o escolhido para aparecer na capa ou objeto de noticia.

O Correio da Manha tem atualmente uma grande importancia no que respeita a
divulgacdo e selecdo das noticias sobre as celebridades, uma vez que tem uma se¢édo
quer no jornal impresso quer na edi¢do online designado de Vidas — revista semanal de
distribuicdo gratuita, dedicada aos famosos (nacionais e internacionais). Todos os dias,
as noticias sobre escandalos, festas e ou revelagdes sdo atualizadas.

Depois de uma breve incursdo na problematica da definicdo do conceito de
celebridade, conclui-se que os escandalos despertam um interesse para 0s media,
sobretudo para as revistas sensacionalistas que tendem a ndo respeitar a esfera da vida
privada dos famosos. No entanto, cumpre também referir, algumas figuras publicas
parecem promover essa transposicao da fronteira entre o pablico e o privado, revelando

aspetos da sua vida e promovendo noticias ligeiras para a imprensa.

No que toca ainda a relacdo entre os media e as celebridades, importa salientar
que se os jornalistas precisam das fontes de informacéo para escreverem as suas pecas,
0 mesmo se passa com as fontes, situacdo que promove o estabelecimento de lacos de

proximidade.

Uma noticia para ser divulgada tem de apresentar algumas caracteristicas que a
tornam apetecivel para esta imprensa especializada. Destacam-se, neste dominio, o grau
e nivel hierarquico dos individuos envolvidos no acontecimento noticiavel — quanto
mais famoso, influente ou poderoso o individuo envolvido na noticia, maior é a

probabilidade de ser publicado e de ter impacto junto dos leitores.

O meu corpus de analise foram os treze nimeros da revista Sexta publicados
durante o periodo do meu estagio, na se¢do de Cultura, TV e Media no jornal Correio
da Manhé (de 6 de fevereiro a 6 de maio de 2017).
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O estudo consiste em analisar todas as capas da revista, procurando detetar a
visibilidade de algumas figuras, tracar o perfil e lancar pistas para uma analise mais
ampla sobre os critérios de noticiabilidade. Pode-se concluir que, no periodo analisado,
a revista Sexta selecionou para a capa 0s grandes temas do momento, como por
exemplo, a transferéncia de Nuno Eir6 paraa CMTV ou a geracdo de atores que integra

as novelas nos diversos canais generalistas.

As celebridades tém como principal desafio manter uma imagem positiva nos
media, além de honrarem 0s inUmeros compromissos e serem destaque em diversos
eventos sociais. Mas a pergunta que impera € a seguinte: sdo os media quem faz as

celebridades?

Ao realizamos esta analise sobre o conceito de celebridade vai enriquecer ainda
mais toda esta tematica no que toca aos trabalhos académicos, uma vez que, ajuda a
complementar o que ja muito se escreveu e ainda se escreve sobre as celebridades e a

relagdo com os jornalistas.

Uma das conclusbes que podemos retirar deste trabalho é que o jornalismo de
celebridades € considerado jornalismo. Apesar de ndo agradar a todos, principalmente a
algumas figuras publicas que poderdo ja ter tido algum problema com alguma distorcao
de noticia a seu respeito o jornalismo cor de rosa é cada vez mais importante e
gueiramos ou ndo estd presente nos programas de entretenimento ou até em canais

tematicos que abordam esta tematica sobre as celebridades.

Centramo-nos mais na definicdo de celebridade e abordamos de uma forma leve
0 conceito de publico e de privado, mas podemos concluir a este respeito no que toca a
relacdo entre jornalista e figura pablica é que cabe ao jornalista quando esta a redigir a
sua peca ser o mais imparcial para ndo ferir suscetibilidades ndo incumprindo assim o

codigo deontologico que esta obrigado a seguir.

Mas por outro lado, a celebridade precisa do jornalista para passar as suas
mensagens por isso, ambos tem que ter uma relagéo de proximidade pois um precisa do
outro agora um tem que respeitar o outro evitando entrar demasiado na vida privada da

celebridade.
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ANEXO | — Pecas produzidas durante o estagio

1. Sobre a tour intimista do autor e compositor Carlos Mendes gue

passou por Leiria

Ver noticia agui.

an CULTURA

Carlos Mendes celebra 50 anos de carreira em Leiria

Cantor atua a 17 de fevereiro no Teatro Miguel Franco

Por N.M. e Hugo Real | 06.02

Carlos Mendes leva o espetdculo ‘A Festa da Vida' a Leiria

Para comemorar 50 anos de carreira, Carlos Mendes criou um espectéculo intimista onde
apresenta, sozinho e ao piano, temas como ‘Amélia dos Olhos Doces’, ‘Ruas de Lisboa’, ‘Alcacer
que vier’ ou ‘Meu Menino Povo’.

O autor e compositor portugués vai levar o espectaculo ‘A Festa da Vida’ a Leiria, onde vai atuar
no Teatro Miguel Franco no dia 17 de fevereiro, as 21h30 (bilhetes a 10 euros).

Carlos Mendes, de 69 anos, ja gravou 20 discos e venceu o Festival da Cangao por duas vezes.
Em 1968 com o tema 'Ver&o' e em 1972 com 'A Festa da Vida’, precisamente a musica que da
nome a este espetaculo.

O cantor participou ainda em varios programas televisivos, tendo sido responséavel pela criagdo e
apresentacdo do talk-show 'Falas Tu ou Falo Eu'.

0 que achou desta noticia?

100%

Muito Muito
insatisfeito satisfeito
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2. Lancamento do livro “Deus, Eu e o Diabo”

Ver noticia aqui.

— m TVMEDIA Luis Pereira de Sousa conta como ‘ressuscitou’

Luis Pereira de Sousa, de 72 anos, langou o livro 'Deus, o Diabo e Eu' Foto Jodo Miguel Rodrigues

Luis Pereira de Sousa apresentou ‘Deus, o Diabo e Eu’, livro onde conta a sua experiéncia de
quase morte. "Como um jornalista tem por misséo informar o publico decidi contar tudo o que
vivenciei com esta experiéncia", explicou o ex-jornalista e apresentador da RTP ao Correio da
Manha.

O episddio aconteceu em abril de 2013. Luis Pereira de Sousa, de 72 anos, sofreu uma queda
quando se preparava para entrar num veleiro. Desmaiado, caiu ao mar tendo sido salvo quando
apenas |he restava oxigénio num décimo do pulmao esquerdo. Depois o autor ficou entre a vida e
a morte durante meses no hospital. "Inicialmente ndo era essa a minha ideia [escrever o livro] e
isso s6 se tornou mais evidente quando conversei com o meu editor, acabando depois por matar a
personagem principal”, revelou.

Luis Pereira Sousa trabalhou em diversos érgaos de comunicagdo social portugueses e
estrangeiros ao longo de quatro décadas. Como locutor e realizador, fez programas de radio nos
Emissores Associados de Lisboa, Emissora Catdlica de Angola, Radio Clube de Mogambique e
South Africa Broadcasting Corporation, da Africa do Sul. Foi também correspondente de varias
estagBes em Africa e na América, e ainda autor, realizador e apresentador de programas na RDP e
na Radio Comercial. Chegou a RTP em 1976, abandonando a estagdo em 2009, quando se
reformou.

43


https://www.cmjornal.pt/tv-media/detalhe/luis-pereira-de-sousa-conta-como-ressuscitou

3. Cobertura da conferéncia de imprensa sobre cinema

Noticia sobre a conferéncia de imprensa das onze associa¢fes de Cinema Portugués que
decorreu no Cinema Sdo Jorge, em Lisboa para mostrar a sua “revolta” contra o

Governo sobre o decreto de lei que propde alteragbes nos concursos publicos de cinema.
Ver noticia aqui.

=am CULTURA

Associacoes de cinema exigem esclarecimentos ao governo

Representantes pedem audiéncia a Anténio Costa e vdo protestar no Festival de Berlim.

Por N.S.M. e Hugo Real |

Onze associagdes do cinema portugués estdo contra o novo decreto de lei do cinema, onde
consta, entre outras alteragdes, a transferéncia de poderes do Instituto do Cinema e Audiovisual
(ICA) para a Secgédo Especializada do Cinema e Audiovisual (SECA).

Em conferéncia de imprensa, Luis Urbano, da Associagao dos Produtores de Cinema
Independente, afirmou que "se rompeu o didlogo com o atual Secretério de Estado da Cultura
[Miguel Honrado]", revelando que as associagdes aguardam uma resposta do Primeiro Ministro
para exporem a situacdo e "alterar este decreto antes de ser publicado". Até |4, garantem, vdo
realizar outras agoes, "nomeadamente no Festival Internacional de Cinema de Berlim".

No seguimento deste antincio, Miguel Honrado afirmou que "néo se esgotou o didlogo com as
associagoes e que o processo ainda néo esta fechado".

Entretanto, as associages emitiram um comunicado solicitando esclarecimentos sobre "um ponto
central" da contestagao. Segundo os profissionais do cinema, a versao do decreto lei que lhes foi
enviada pelo ICA, a 2 de janeiro, é diferente da revelada por Miguel Honrado, que acusam de ter
"omitido" o conteudo de um artigo "que regula o processo de nomeagao de jurados e composi¢ao
de juris para os concursos de apoio ao Cinema" ou entdo de ter "alterado o mesmo decreto
posteriormente, sem ter anunciado essa alteragéo ao sector".
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4. Apresentacdo das datas da tour intimista do grupo D.A.M.A.

Ver noticia aqui.

DAMA apresentam tour intimista

Digressido comeca a 16 de fevereiro em Sintra

Por N.S.M. e Sénia Dias | 10.02.1 PARTILHE @ Q Q | n o©

A mensaidade 4 inci 0 eéimio mensal de seguro opcional de 4 12€.
o inckido 70 MTIC @ na TAEG. Para mais nformagoes consute-os.

+VISTAS DO DIA 4+ VISTAS DE CULTURA

l. Festival da Cancdo arrasado na RTP

Fiis nfio pouparam nas criticas 4 estagio piblica.

CIMN cuirura DAMA apresentam tour intimista

Para comemorar o sucesso dos DAMA, o grupo preparou para este ano uma tour intimista a que
chamou de ‘Era uma vez’". A banda pretende com esta digressdo marcar a diferencga e realizar
concertos mais intimistas, de modo a estar mais perto do publico.

O primeiro concerto é no Olga Cadaval, em Sintra, a 16 de fevereiro, onde o grupo vai cantar ao
vivo pela primeira vez o tema ‘Mildos’, que em apenas duas semanas conseguiu mais de 200 mil
visualizagdes no YouTube.

As proximas datas da digressao ‘Era Uma Vez’ sd0:24 fevereiro — Centro Cultural Caldas da
Rainha; 3 margo - Teatro das Figuras, Faro; 11 margo — CAE, Figueira da Foz; 17 margo — Cine-
Teatro Garrett, P6voa de Varzim

0 que achou desta noticia?

Muito Muito
insatisfeito satisfeito

A8+ 00-Q
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https://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/dama-apresentam-tour-intimista

5. Breve sobre o jornalista José Gomes Ferreira

Noticia publicada no jornal Correio da Manh&d na seccdo de TV e Media que diz
respeito aos ataques proferidos ao jornalista da SIC, José Gomes Ferreira que apresenta

o programa Negdcios da Semana.
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6. Inauguracao da exposicdo Ruy Carvalho

Noticia publicada na seccdo Vidas do jornal CM que relata a inauguracdo da exposi¢édo

“Retratos Contados de Ruy Carvalho” que decorreu no Casino Estoril.
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7. Breves sobre algumas celebridades portuguesas

zunzuinsdetv

i ISABEL FIGUEIRA A atriz

. gravou uma participacgio

| especial para a série 'Inspe-

- tor Max, daTVI. Apesar de ter

- uma agenda muito ocupada com

 atuagdes como DJ em paises

~ como Angola, Emirados Arabes

Unidos e Suica, aceitou o desafio.

lenores sobre apersona-

' idos. m

----------------------

: muAJvoaAsTos

- B R MARIA LEAL
B _A__,aﬂmsmﬂagra- " Acantora, |
I tada para a fama '
- pelaatuagaoem
~ "VocénaTV!
~ temumanova
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8. Reportagem sobre o casting MasterChef JUnior

‘MasterChef JGnior’ reqonumose o

TVI-CASTINGS EM LISBOA

GRAVAGOES DA SEGUNDA EDICAO

JA ARRANCARAM. MANUEL LUIS GOUCHA
ESTEVE PRESENTE EREVELA QUE ADORA
FAZER O PROGRAMA COM AS CRIANCAS

Jovens voltam a vestir o avental

O PARQUE EDUAR-

DO VII, EM LISBOA,

FOI O PALCO ESCO-
LHIDO para o arranque da
segunda edicgéo de ‘Master-
Chef Janior) formato de cu-
lindria que deveré regressar a
antena da TVl ainda no primei-
ro semestre deste ano.

Para a primeira prova, 120
criangas, entre os oito e os 12
anos, tiveram apenas 20 minu-
tos para finalizar um prato tra-
zido de casa. Depois, os cozi-
nheiros convidados pela TVI
provaram as iguarias e distri-
buiram as j& famosas colheres
de pau, que garantem o acesso
a ambicionada préxima fase
do concurso de culinéria.

Manuel Lufs Goucha, jurado
e apresentador deste formato,
deu as boas-vindas aos con-

correntes que viajaram de v4-
rios pontos do Pals. Apesar de -

néo ter provado os pratos, re-

velou: “Eu gosto deste tipo de
programas e se tivesse de es- :
colher um de todos os Master-
. Chef, escolhia este porque nos
possibilita brincar e voltarmos
aser criangas”. “"Adoro fazero

programa e divirto-me imenso
com eles” confessou.

A data de estreia do progra-

ma ainda n&o foi revelada, mas

as gravagoes vao continuar ja : | |
com a presenca dos trés jura-
dos (os chefs Rui Paula e Mi-

guel Rocha Vieira néo estive-
ram presentes nas gravagdes

no Parque Eduardo VII) que i 8
véo escolher o préximo Mas-
terChef Junior, que ir4 suceder -

a Maria Manuel, que venceu
em 2016. m *COMHR.

destaque 3A90EMARGO 18|19

que Eduardo VII
no passado sabado.
0s 120 concorren-
tes, oriundos de re-
gides de todo o Pafs,
rumaram a Lisboa
acompanhados pe-
las suas famflias. m

REENCONTRO
Maria Manuel,
que venceu a
competic&o no

- ano passado voltou a
encontrar-se com
Manuel Luis Goucha
4 noarranque dos cas-
- tings da segunda
edicdo de ‘Master-

- Chef Janior' m
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9. Reportagem sobre o programa Let’s Dance da TVI

destﬂque ‘Let’s Dance’ rsxroumso'm;mvou-

TVI+VENCEDOR DANOITE GANHA IMUNIDADE

0SNOVOS PARES JA ESTAO FORMADOS E APENAS HA
UMA DUPLA QUE VOLTAA DANGAR JUNTA. KATERYNA
E DANIEL VAO TENTAR BRILHAR COM UM PASO DOBLE

INES DUARTE E

BRUNA MARQUES

SAO AS BAILARI-
NAS QUE ESTAO EM RISCO
DE SEREM EXPULSAS JA
AMANHA. As jovens ficaram
nomeadas na semana pas-
sada, depois de as suas
atuagbes néo terem conven-
cido o juri, composto por Ci-
fréo, Rita Pereira e César Au-
gusto. Apds terem sido escolhi-
das para o solo, as duas acaba-
ram por ser as menos votadas,
ja que Ivanoel e Cristévao fo-
ram salvos. O primeiro pelo juri
e o segundo pelo publico.

Agora, e depois de mais
uma semana de ensaios, uma
delas vai ter mesmo de aban-
donar o jogo, sendo que ambas
se apresentardoa solo noinicio
da préxima gala. “Esta forma
de expulsédo, para mim, é a
mais justa porque eles tém
mais uma semana para prova-
rem que merecem ficar e te-
nhoacertezadequealnésea
Bruna vao dar o seu melhor",
explicou a ‘Sexta’ Fatima Lo-
pes, a anfitria do formato.

A apresentadora realgou
ainda o esforgo de todos os
concorrentes, sublinhando que
“todos eles trabalham muito e
aproveitam todos os bocadi-
nhos para afinarem aquele

passo ou movimento, quer em
grupo, quer individualmente"”.

E o trabalho vai ser recom-
pensado, ja que amanha um
dos concorrentes vai conquis-
tar uma imunidade. O antincio
foi feito por Cifrao, que, na Aca-
demia, revelou que o melhor
bailarino da noite tera direito a
este prémio. Assim, e na gala
seguinte, o mesmo tera de
dangar com alguém que no
esta em competicéo.

Para a gala de amanh3, Ka-
teryna e Daniel, a inica dupla
que se mantém, vao tentar bri-
Ihar num paso doble, enquanto
Daniela e lvanoel vao dancar
tango, e Cesariny e Francisca
contemporaneo. O kuduro fica-
ra com Bruna e Cristévao, e
Inés e Pedro Canilhas dangam
lyrical. mcomu.r.

NA GALA
DESTE
SABADO
O MELHOR
BAILARINO
VAI SER
PREMIADO
COM UMA
IMUNIDADE

HIP HOP
Pedro
Canilhas e Fran-
cisca dancaram hip
hop e no final da
atuacao os dois fo-
ram aplaudidos pelo
jari.Na hora de esco-
Iher, os dois foram
enviados para aAca-
demia sem passar
pelo solo.m
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10. Noticia sobre a Gala do programa Love on Top (TVI)

N

‘Loveon TOP’ TEXTONUNO SOTTO MAYOR*

destaquie 21A27DEABRIL 18(19

TVI-CLAUDIO CARVALHO E O NOVO TOP BOY DO FORMATO

Andreiarevela que
Marvao eum 0]

AAMIGA QUE TRAIU JOANABRANDAO COM BRUNO
MARVAO E ANOVACONCORRENTE DO PROGRAMA DATVI

ANDREIA CARDOSO

E A NOVA INQUILI-

NA DA MANSAO DO
AMOR e o ambiente prome-
te ficar ainda mais quente
uma vez que foi com ela que
Bruno Marvdo traiu Joana
Brandéo. "As pessoas néo se
julgam s6 por uma atitude.
Realmente, foi o pior erro da
minha vida quando tive o caso
com o Marvéo pois ele é um
falso e manipulador”, afirmou
Andreia quando entrou no pro-
grama. “N&o vim para lavar
roupa suja, vim para apoiar a

Joana e, sobretudo, divertir-
-me" revelou a jovem.

Ja Bruno Marvao decidiu ndo
comentar a entrada da antiga
amante que, com Flavio, refor-
cou o lote de concorrentes.

. Entretanto, Joana Sousa e
Gustavo foram os participan-

-tes expulsos do programa. O ti-

tulo de Top Girl continua entre-
gue a Claudia, mas Bruno Mar-
véo cedeu o lugar de Top Boy,

. que tinha hé cinco semanas, a

Claudio Coelho.
Afinal de 'Love on Top' tera
lugar a 28 de abril. m*comH.R

ANDREIA
CARDOSO
Natural de Fel-
gueiras considera-
-se transparente e
teimosa mas ndo su-
porta falsidade nas
pessoas. 0 seu
maior arrependi-
mento é ter traido
aconfianga da sua
melhor amiga.m

FLAVIO O jovem
de 24 anos é de
Vila Nova de
Gaia, adora despor-
to e ja praticou cul-
turismo. Diz ser fron-
tal, carinhoso mas
ciumento. Gosta de
ser cativado pelo
olhar e o que mais
oincomoda nas pes-
soas éamentira.m

————
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11. Noticia sobre a gala de repescagem do programa Let’s Dance

Let’sDance rexronunosorro e ) : destaque 14A20DEABRIL 18|19
1 TVI-FRANCISCAESTEVE EM DESTAQUE E GANHOU IMUNIDADE

Segunda oportunidade garante
oregresso de trés concorrentes

DANIEL, CRISTOVAO E DANIELAFORAM OS ELEITOS PELO PUBLICO DEPOIS DE UMA DIFICILBATALHACONTRA
ANA,PEDRO GOMES E INES. OITO BAILARINOS ESTAO AGORAEM JOGO APROCURA DAVITORIANA GRANDE FINAL

A NONA GALA DE

‘LET’S DANCE' PRO- ) . DANIEL

VOCOU UMA REVO- 3 TEM29ANOS,
LUGAO NO CONCURSO DE & EDESETUBAL
TALENTOS DA TVI. Depois { i, EDAAULAS
de vencerem as suas bata- - - DEDANGCAS
lhas (com Ana, Pedro Gomes . DESALAO
e Inés, respetivamente) Da- -/ DANIELA
niel, Cristévéio e Daniela ga- AJOVEMDE |
rantiram o regresso ao pro- ALCOENTRE, ]
grama. Com esta segunda DE 24ANOS,
oportunidade, e apés a expul- © TEMNADANGA

ASUAPAIXAO

s&o de Cesariny (ver caixa),
estdo agora em competicédo
oito bailarinos, que tudo fardo
para chegar a final e vencer o
prémio (um curso de um
ano intensivo na Acade- ,/\
mia Dance Etc). “Fiquei
um bocadinho triste, mas
é o publico que escolhe e
eutenho que concordar’, disse
Cifr&o, presidente do jtiri, ap6s
conhecer as votagdes.
Referéncia ainda para Fran-
cisca, que foi eleita a bailarina
da noite, o que lhe garantiu
imunidade e Ihe permitiu esco-
Iher o dangarino com quem vai
dancar amanha. m *CoM H.R.

CESARINY Depois de ter

dancado tango ao lado de
" Ivanoel, 0 outro bailarino que

estava nomeado, foi 0 escolhi-

CRISTOVAO

do pelo ptiblico para abando- TEM18ANOS N 1! 1
nar a pista de danca. O jovem, ££DOPORTO. i |
de 30 anos, afirmou ter tido uma E£0BBOY 1
experiéncia 6tima. m DOGRUPO | ’
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12. Reportagem nos bastidores da novela

“Amor Maior” (SIC)

destaque ‘Amor Maior’ rexonuwosorromavon

SIC - HOSPITAL MIGUEL BOMBARDA RECEBEU GRAVAGOES

ASEGUNDA TEMPORADA DA NOVELA DA SIC TROUXE NOVAS PERSONAGENS QUE VAO MUDARA HISTORIA DATRAMA.
JOAO REIS, NAPELE DO VILAO GONGALO, E NUNO JANEIRO, COMO BRUNO, O SEU BRAGO-DIREITO, SAO OS REFORGOS

0 NOVO VILAO DE

‘AMOR MAIOR’, O

CURADOR GONCA-
LO, VAI TER UM DESFECHO
TRAGICO. A personagem in-
terpretada por Jodo Reis
sera presa quando entra em
rutura com o gangue de
Lobo (José Mata), de quem
quer vingar-se. No Hospital Mi-
guel Bombarda, em Lisboa, a
‘Sexta’ assistiu as gravacdes
que culminam com a morte de
Gongalo, que serd apunhalado
na cela onde esta detido.

Jo#o Reis, de 52 anos, que ja
tinha vestido a pele a outro
malfeitor em ‘Coragéo d'Ouro’
(Henrique), diz a ‘Sexta’ que
“este é um vilao mais a séria”.
“Como interpretei um a seguir
ao outro, tentei eu proprio criar
algumas diferencas’, explica.

No enredo, o curador tenta-

ra fazer as pazes com o filho

biolégico, Manel (José Fidalgo),
que sé agora descobriu a rela-
¢do de parentesco.

Ap6s varias tentativas de
aproximagao, Manel rejeita a
presenca do pai e vai mais
longe quando |he pede para
se afastar “dele e da familia
dele”. “Imagino que seja dificil
para um filho ter um pai que
esteve desaparecido tantos
anos e que agora regressa’,
diz Jodo Reis.

O ator sublinha que “é sem-
pre dificil” entrar a meio de
uma produgao, ja que tem "de
apanhar o ritmo dos outros
atores e também de perceber

“IMAGINO QUE
SEJA DIFICIL PARA
UM FILHO TER UM
PAI QUE ESTEVE
DESAPARECIDO
TANTOS ANOS

E QUE AGORA
REGRESSA”

JOAOREIS
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bem a histéria". A tnica van-
tagem é que ja sabia qual iria
ser o meu final e, por isso,
posso fazer uma gestdo da
minha personagem mais cer-
teira" concluiu.

Nuno Janeiro, de 39 anos, é
outro dos novos atores chama-
do para reforgar a segunda
temporada de ‘Amor Maior’ Na
novela, vai dar vida a Bruno,
que sera o brago-direito de
Gongalo. “Esta minha persona-
gem é muito fiel ao curador. No
fundo é aquele que faz tudo
para o agradar, mas nao tem
grande ambic&o de se tornar
um mafioso em grande escala”
explica o ator a ‘Sexta.

Apesar de estar a gravar as
séries'O Sabio’ e'Madre Paula,
ambas para a RTP, Nuno Janei-
ro aceitou fazer esta participa-
¢&o na novela da SIC: “Todas
as personagens que interpreto
séo completamente diferentes,
eisso ndo me atrapalha’, subli-
nha o ator. *comHR =

SAIDA O ator abandonou a
novela ‘Amor Maior’ mais
cedo para se dedicar a pre-
paragao da pega ‘Macbeth; de
Shakespeare, que estara no Tea-
trode S. Jodo, no Porto, de 1a 22
de junho. Depois regressa as no-
velas, apesar de ndo revelar qual
sera o proximo projeto. m




13. Noticia sobre o programa Let’s Dance

destaque ‘Let’s Dance’ o

TVI=PRIMEIRO FINALISTA E CONHECIDO JAAMANHA

i

Pista de danca aquece
com hita pela vitoria

DEPOIS DAS EXPULSOES DE CRISTOVAO E DANIELA, O CONCURSO FICOU REDUZIDO
ASEIS CONCORRENTES, QUE VAO LUTAR PARA CONSEGUIREM CHEGAR AFINAL

E JA AMANHA QUE
. SERA APURADO O
" PRIMEIRO FINALIS-
TA DE ‘LET’S DANCE’ (TVI),
FORMATO QUE SE APROXI-
MA DA RETA FINAL. E Fran-
cisca, de 18 anos, est4 na lis-
ta da frente para conseguir
essa vaga, ja que continua a
ser a bailarina mais elogiada
.pelos jurados. A técnica, a
graciosidade e a envolvéncia
com que a jovem desliza na
pista ja Ihe valeram duas imu-
nidades. Francisca voltou a
marcar pontos na sua atuacéo
com Cristévao, numa coreo-
grafia de Rita Spider. “Estas
mais bonita e confiante. Es a
minha predileta’, sublinhou Cé-
sar Augusto Moniz.

Também Daniel, de 29 anos,
voltou a brilhar e foi o Ginico
dos trés repescados que con-
seguiu manter-se em competi-

G&o (ver caixa). Ao lado de Iva-
noel e Francisca, o jovem dan-
cou lyrical ao som da musica
da fadista Raquel Tavares e o
trio arrebatou o titulo de coreo-
grafia da noite e muitos aplau-
sos da plateia, “Es um bailarino
muito especial. Vens renovado
e com outra alegria’, sublinhou
o juiri do ‘Let's Dance.

Daniel, Francisca, Pedro Ca-
nilhas e Kateryna passaram de
imediato para a gala de ama-
nha. J4 Bruna e Ivanoel tiveram
de enfrentar um solo. A jovem
nortenha foi salva pelo jri, en-
quanto que Ivanoel foi o vence-
dor do voto do ptiblico. Crist6-
véo e Daniela foram os bailari-
Nos expulsos. m *com HR

vas que a TVI deposi-
tou nela em ‘Apanha se
Puderes’ No primeiro més
de confronto com ‘0 Prego
Certo de Fernando Men-
des, Cristina esta nalide- .
ranga das audiéncias num
horério fundamental. =

SONIA ARAUJO.
A apresentadora é um

dos rostos de ‘Dangas

do Mundo, um formato
que tem conquistado
niimeros interessantes no
hordrio nobre de sdbado do
canal ptiblico. Em sentido
contrario,'A Praga’ registou
na semana passada os pio-
res resultados do ano.=

CRISTOVAO

E DANIELA RITA FERRO

Depois de terem RODRIGUES Os pri-
sido repescados meiros niimeros de
pelo piiblico, “‘Juntos a Tarde’ mos-
0s bailarinos foram tram que a trocade
expulsos do pro- apresentadoras (saiu Andreia
grama na (ltima Rodrigues) néo esta aresul-
gala. Os dois afir- -tar em melhores niimeros de
maram que foi bom audiéncias. E o programa
terem voltado a0 da SIC esta muito longe de
‘Let's Dance’e que ‘ATarde é Sua,daTVl.a
estdo gratos pela

p
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14. Gala Love on Top 4

=

destaque ‘Love on Top’ rsxromno.smo MAYOR

TVI-CLAUDIA DESTRONOU ERICAE E ANOVATOP GIRL

" JOANA BRANDAO
- : ~ EA NOVA CONCOR-

" RENTE DE‘LOVE ON
TOP' e entrou no reality
show com um objetivo: mos-
trar que Bruno Marvio, o
seu ex-namorado, néo é
aquilo que demonstra ser.
“0 Bruno traiu-me com a mi-
nha melhor amiga", revelou a
jovem na ultima gala do forma-
to da TVI. A traicao foi confir-
mada pelo préprio que, contu-
do, nao adiantou mais porme-
nores sobre o assunto.

Com a entrada de Joana na
‘Casa’ o ambiente promete
voltar a aquecer, até porque
Marvéo e Séfora tém protago-
nizado momentos muito es-
caldantes. O nortenho, que
foi escolhido pela quinta se-
mana consecutiva como Top
Boy, tem ja um passado neste
programa, até porque logo
na primeira edig@o teve rela-
¢6es com Andreia.

Entretanto, Riben JoZo e Fi-
lipa abandonaram o programa.
Ja Claudia destronou a rainha
dos reality shows, Erica, e foi
eleita Top Girl.m *comHR.

MARVAO
E£SEFORA
MANTEM
UMARELAGAO.
NAMANSAO
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LJUBOMIR STANISIC
Desde a estreia, a 12
de margo, que ‘Pesade-
lo na Cozinha' tem ga-
nho piiblico de semana
para semana. No (iltimo do-
mingo atingiu um novo ma-
ximo com uma média de
1604 430 telespectadores,
ntimeros ao nivel da emis-
sdo de jogos de futebol. m

mente na SIC, tem obti-
do excelentes resultados
com uma média superior a
1,3 milhdes de espectado-
res. O programa comprova
que existe piblico para este
géneroinformativo. m

JOAO MANZARRA
Depois de ter estado

cilindrado na estreia. O for-
mato da SIC foi visto por 609
mil pessoas, quase menos
ummilhdo do que ‘Pesadelo
naCozinha'e menos 300
mil que ‘Got Talent, m




15. Reportagem sobre o programa “Os Segredos da Tia Catia”

destaque ‘Os Segredos da Tia Ctia’ reommosorromson:

-

‘0S SEGREDOS DA -

TIA CATIA’ ESTAO

PRESTES A RE-
GRESSAR aos ecrés (tercei-
ra temporada estreia a 21
de abril, as 21h00, no 24
Kitchen) e Catia Goarman,
que ficou conhecida do publi-
co ao participar em ‘Master-
Chef Portugal’ volta a estar a
frente do formato.
. “Esta experiéncia de ter o
meu proprio programa tem sido
magnifica e a cada dia que pas-

sa gosto mais. Sobretudo por-

que tenho o privilégio de fazer
aquilo que gosto, cozinhar', reve-
la Catia Goarman a ‘Sexta!

“Esta terceira temporada
sera diferente das outras,
" mas sempre a evoluir de epi-
s6dio para episédio. E isso
vai-se notando nos pratos que
vou apresentando e em como
cada receita tem uma histéria
por trés, o que torna o progra-
ma ainda mais especial’, con-
fessou a cozinheira.

Uma das novidades da nova
época vai passar por alguns

GRAVACOES DA NOVATEMPORADA
~ DOPROGRAMA JAARRANCARAM.
CATIAGOARMAN PRETENDE MOSTRAR
PRATOS QUE VAO DESPERTAR

0S SENTIDOS DOS TELESPECTADORES

convidados famosos que visi-
tam a cozinha da antiga concor-
rente do ‘MasterChef, que nun-
ca esquece a sua passagem
pelo programa da TVI: “foi uma
experiéncia gratificante’, confes-
sa. Refira-se ainda que cada epi-
s6dio é dedicado a uma temati-
ca diferente. Por exemplo, pra-
tos para pessoas intolerantes a
lactose ou para vegetarianos.
‘Os Segredos da Tia Catia' é

um dos programas mais vistos
do canal de culindria e o proje-
to ja serviu mesmo de base
para um livro de receitas lanca-
do em dezembro do ano pas-
sado, que ja vai na segunda
edigdo. "Futuramente, gostava
de ter outros livros como este,
com refeicdes praticas e faceis
de elaborar e de ter outros pro-
jetos em televisdo", concluiu a
apresentadora. m *com HR
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““FUTURAMENTE
GOSTAVA DE TER
OUTROS LIVROS
COM RECEITAS
PRATICAS E DE
TER OUTROS
PROJETOS
EM TELEVISAQ”
CATIA GOARMAN

*déaconhecer trés
receitas diferentes
comegando por
uma sugestdo de
entrada. Depois
vem o prato-princi-

= pal e, por fim,a so-

bremesa. Ao longo
da elaboragzo de
cada prato, Cétia
contaahistériaea
origem dos ingre-
dientes principais. m

OR0S DIOGONACD




16. Transcricao das entrevistas da final do MasterChef Celebridades

AFONSO VILELA
Esta vitoria vai fazé-lo voltar a restauracéao?

Esta vitdria € um grande incentivo para voltar & restauracdo que eu adoro e que
infelizmente, abandonei a alguns anos, mas obviamente, que ndo temos que largar os

nossos sonhos.
Esperava esta vitéria?

Sinceramente, ndo esperava a Vitdria porque ndo tive um percurso muito regular e tive
muitas vezes até o pior prato porque penso de uma maneira diferente e ndo estou
habituado a cozinhar com timings. Eu gosto de fazer as coisas com tempo. Esqueci-me

um pouco de certos pormenores, mas foi uma surpresa esta vitoria.
Os jurados dizem que és teimoso na cozinha. Isto podera ter sido o teu trunfo?

Eu sou teimoso confesso na vida. Gosto de batalhar e a parte da teimosia é isso mesmo
porque eu gosto de fazer as coisas a minha maneira. Se ndo for a primeira é a segunda,

terceira, quarta, mas chego la.
O que é que foi mais dificil?

Como eu disse, 0 que me pareceu mais dificil foi mesmo os timings na cozinha. Depois
outra dificuldade foi como agradar a este grupo de jurados nas escolhas dos alimentos
sobretudo, nos alimentos a utilizar e a sua confecdo. Quem gosta imenso de cozinha que
€ 0 meu caso, saltar algumas etapas que sdo essenciais na cozinha, mas isto € uma

competicdo e eu s6 me apercebi disso mais tarde.
A Sara foi uma foi uma boa adversaria?

A Sara foi uma adversaria excelente. Ela foi a pessoa que desde o inicio, percebeu logo
0 modus operandi desta competicdo ao contrario de mim. Ela parece um reldgio. Ela
ndo sO é competitiva como é uma pessoa gque se V€ que quando entra € para vencer ao
contrario de mim que sou uma pessoa que leva as coisas mais na desportiva. A Sara

estava muito focada nesta competigéo.
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E a nivel de empratamentos o que foi dificil?

Eu gosto dos empratamentos mais naturais. N&do gosto daqueles empratamentos mais
elaborados, mas os que fiz hoje na final foram uns empratamentos diferentes daquilo
que gosto de fazer, mas como estamos na final e eles (juri) também estavam a espera

disto tudo e entdo esforcei-me. Confesso, mas ndo é um género que eu aprecie.
Emocionou-se com a vitoria?

Sim, fiquei muito emocionado com a vitdria. E acima de tudo senti que tinha ali um
grupo inteiro para me apoiar quer a mim quer a Sara. Mas este grupo desde o inicio
sempre se uniu bastante apesar de alguns de n6s nem nos conheciamos, o que fez criar

novas relagdes de amizade. Acima de tudo, vou sentir a falta disso.
SARA PRATA
Como ¢é que foi esta aventura?

Esta aventura foi uma grande surpresa. Quando me convidaram eu fiquei um bocadinho
reticente em aceitar porque nunca gosto de fazer ma figura e ndo sei cozinhar grande
coisa. A minha comida ¢ muito simples. Gosto muito de comer e essa € a minha
segunda paixdo, mas tirando estas dividas todas decidi entrar neste projeto com uma
forma descontraida sempre com o espirito de que quando tivesse que sair saia. Claro

que nunca pensei em ficar até a grande final do MasterChef Celebridades.
O que aprendeu com esta experiéncia?

Aprendi que se vai ganhando um gosto e um respeito pelos ingredientes, existe também
a interajuda e o apoio que damos aos nossos colegas. Este foi um programa que me

preencheu e me deu um grande bem-estar.
Mas a Sara também ja nos disse que ndo gosta de perder nem a feijoes?

Eu costumo sempre dizer que eu posso ndo ganhar ndo gosto é de perder. Mas para mim
ndo esta nem de perto nem de longe o sentimento de perder. Para mim esta mais do que
ganho. Obviamente que um troféu é s6 um troféu, mas todas as historias vividas até

aqui, eu tenho tudo e isso, ninguém me tira.

58



E o Afonso é um justo vencedor?

Sim, o Afonso é com certeza o justo vencedor. A meio do programa comegcamos a
brincar com ele dizendo que era 0 nosso boss porque sempre teve muita personalidade
na cozinha e isso, também é muito necessario. Ele é mais teimoso na cozinha e eu sou
mais metddica que gosta de levar as coisas certinhas. Em termos de personalidade de

cozinheiro (chefe) obviamente, 0 nosso boss leva a taga muito bem entregue.
A cozinha la de casa vai mudar depois do programa?

Claro que sim, mas para ja ndo porque passei muitas horas na cozinha do MasterChef e
vou tirar uns dias de férias para descansar. Naturalmente, que passei a respeitar muito

mais esta profisséo e sobretudo perdi 0 medo de arriscar na cozinha.
O que foi mais dificil neste desafio?

Foi a exigéncia das provas. Depois outra das dificuldades foram as horas na cozinha e

o0s timings, mas com forca e determinacdo tudo se consegue.
Desafios?

Novos desafios vém ai, mas ndo posso para ja revelar. A ver se agora volto para a minha

grande paixdo que € representar. Aguardem as novidades.
Gostava de apresentar um programa de televisao?

N&o sei. Eu gosto de aceitar desafios. Basta apresentarem-me um desafio que eu avalio
vejo se me enquadro e depois de fazer a analise aceito ou ndo e se sim abraco de corpo e

alma e entrego-me ao projeto.
ISAAC ALFAIATE
Para quem ndo sabia cozinhar safou-se muito bem?

Pois parece que sim. Eu quando aceitei este desafio eu cozinhava pratos normais, ou
seja, 0 que toda a gente cozinha (uns bifes, fazer uns ovos mexidos, um arroz, uma
massa). A partir do primeiro programa percebi que tomei a decisdo certa de ter aceite
este desafio e vim com este espirito de aprender bastante e acima de tudo divertir-me.

Foi uma experiéncia fantastica.

59



Jéa fez alguns pratos la em casa?

Sim, as pessoas la de casa tém usufruido e para impressionar os outros é muito bom.
Uma coisa é certa todos os dias aprendemos bastante e também, temos a sorte de termos

os melhores chefs de cozinha a trabalhar connosco.
O que é que foi mais dificil?

Bem todas as provas foram dificeis pois nenhuma delas foi facil. Mas o divertimento e a

superacao a cada prova é o que nos alimentava.
Qual foi o prato mais complicado que fez?

Foi mesmo na prova em que sai na semifinal, onde tinha que cozinhar os antigos bolos
de noiva franceses que é basicamente uma torre de profiteroles com caramelo. Foi muito
dificil trabalhar o caramelo porque exigia um ponto especifico e a experiéncia nao foi

muito agradavel.
NAIDE GOMES
Orgulhosa da sua participagdo?

Sinto-me muito orgulhosa com a minha participagdo. Cheguei com a Vanda e com a
Sara até a semifinal, mas existem qualidades que a Sara tinha e que mereceu
obviamente em ir a final e a prova disso é que ela é chegou onde chegou, bem como, o
Afonso também é um justo vencedor. Ele e a Sara ao longo do programa na minha
opinido tiveram um percurso excecional. Eles tém conhecimento estudam os pratos e
aplicam as técnicas e sobretudo, tem o0 amor e a paixao pela cozinha. Claro que eu gosto

de cozinhar, mas ndo tenho essa paixao e esta pericia que eles tém.
Qual foi o prato que cozinhou na semifinal?

Tinhamos que cozinhar o que o chefe estava a fazer acompanhando, todos os seus
passos. Foi um prato de pescada. Correu bem, mas poderia ter corrido melhor, mas
existem qualidades que os outros concorrentes tinham que foi 0 caso da Sara que

mereceu com todo o mérito ir a final.
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E o Afonso é um justo vencedor?

Justissimo. Ao longo do programa, na minha opinido ele e a Sara foram os melhores.
Porque vé-se que eles tém o conhecimento, a técnica, o tempo, 0 amor e a paixao pela
cozinha. Claro que eu obviamente, também gosto de cozinhar, mas ndo tenho esta

pericia que eles os dois tém.
Esperava chegar téo longe?

N&o esperava. Foi uma grande aventura e um desafio muito bom, onde gostei de
participar sobretudo pela aprendizagem ao longo do programa e também com a ajuda
destes chefs conceituados que temos aqui. Temos um grupo fantastico e claro, tudo isto

contribui para chegarmos téo longe.
O que mudou na cozinha la de casa?

Por enquanto ndo mudou nada porque eu ndo tenho tido tempo por causa das gravacoes.
Mas ja prometi ao meu marido que ia fazer os pratos que eu aprendi aqui. Com esta
experiéncia também aprendi que existem ingredientes que eu ndo conhecia, bem como,

0s nomes técnicos que vocés podem ver ao longo do programa.
Ficou triste “ao morrer na praia”?

De todo. Cheguei muito feliz ao ter chegado tdo longe claro com mérito meu e

empenho, mas 0 Afonso e a Sara mereciam estar na final.
E visivel que esta de bebé. Como é que foi durante as gravacdes?

Eu quando entrei para o programa ja sabia que estava gravida, mas sé a pouco tempo
atrés é que revelei aos meus colegas e produgdo, bem como aos jurados pois ndo queria
atrapalhar o ritmo das gravagdes e muito menos influenciar as escolhas dos chefs. Claro
que o cansaco € superior, mas aguentei forte e firme. Resumindo, toda esta experiéncia
foi uma viagem muito positiva. Assim que revelei a barriga deu logo o pulo pois nédo se

notava. Estou de quatro meses.
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CESAR PEIXOTO

O juri revelou que a sua prestacdo no programa foi muito positiva e que evoluiu
muito. Como é que foi esta sua participacdo no programa MasterChef

Celebridades?

Toda esta participacdo foi muito positiva e adorei tudo o que aprendi ao longo do
programa. Foi fora da minha zona de conforto, mas diverti-me imenso e uma coisa €

certa voltava a participar no programa.
Foi até onde?

Fui até ao quarto programa.

O que é que correu mal?

Foi a prova eliminatéria, mas ndo me lembro o que cozinhei. Fui até onde, devia ter ido.

Sai satisfeito, realizado e aprendi. Sair agora ou depois foi completamente diferente.
Teve alguns cortes ou mazelas?

Al eu posso dizer que fui o rei dos cortes, mas ndo foram nada de graves.

Isto € mesmo uma competicéo dificil?

E mesmo isso (dificil). As pessoas pensam que por sermos conhecidos que existem
facilidades o que € completamente errado pois, 0s chefs sdo exigentes e rigorosos
connosco com todo o respeito. Para além disso, existem os cortes, as provas tém tempo

e tudo isto, & muito complicado.
VANDA MIRANDA
Foi dificil esta experiéncia?

Claro que o cansago se acumula é verdade e no meu caso mais ainda com os filhos e
com o trabalho, mas consegui conciliar as duas coisas e foi muito gratificante esta
experiéncia que vivi ao fim de dois meses. A verdade € que vamos ter saudades, uns dos

outros, e este grupo foi muito unido e demo-nos todos muito bem.
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O que é que correu mal na semifinal?

O meu prato estava a correr tdo bem, mas mesmo no final, o meu molho ndo
emocionou. E daquelas coisas que ndo considero ter sido um erro da minha parte, mas

isto € uma competicdo e alguém tem que sair.
Foi mesmo morrer na praia entdo?

(Risos) E verdade! Eu usei mesmo essa expressdo no final. Mas de qualquer das formas
sai feliz porque estive desde o primeiro programa até quase ao Ultimo programa em

prova e isso deixa-me orgulhosa.
Esperava chegar tédo longe?

Nunca esperei isso. Primeiro porque ndo era uma ambicdo ganhar e estou a ser honesta.
Eu vim com o objetivo de aprender mais porque eu gosto, efetivamente, de cozinhar e
entdo queria aprender mais técnicas e fazer aquelas coisas mais elaboradas e a verdade é
que isso, eu consegui. Saiu contente e alguns pratos, que aprendi aqui ja fiz em casa e 0s

meus filhos gostaram imenso.
O que foi mais desafiante?

Eu ndo me importo de pdr as maos na massa. Eu ao longo do programa amanhei peixe,
cortei bochechas a um porco, matei uma lagosta, mas esta meteu-me muita impressdo

porque o animal ainda estava vivo e isto aconteceu logo na primeira prova.
JURADO: CHEFE RUI PAULA
Como ¢ que foi trabalhar com as celebridades?

O que mais me surpreendeu nas celebridades foi que no primeiro momento eu ndo sabia
quem eles eram e nos meus pensamentos existiu algum receio, mas quando comegamos
a gravar tudo mudou e eles mostraram que isto era para levar a sério e sdo um grupo

fabuloso apesar de serem muito competitivos e com vontade de aprender.
Quiais foram os concorrentes que o surpreenderam?

Todos eles a nivel de pratos surpreenderam-me e provei alguns muito bons. Lembro-me

de uma feijoada do Pedro Gorgia, a Naide fazia pratos de tacho muito bons, a Silvia
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cozinhou um Risoto fabuloso. Os quatro que ficaram para a semifinal mereciam ficar,

mas infelizmente na final s6 poderiam estar dois.
Como é que ¢ feita a escolha dos pratos pelos jurados?

A nossa escolha é sempre pelo sabor do prato, claro que a apresentacdo também conta

assim como a confe¢do, mas essencialmente € mesmo pelo sabor que vamos.
Ja viu o pesadelo na cozinha e apresentaria algo assim?

J& vi, mas ndo era programa que apresentava. Embora j& tenha percebido onde esta o

sucesso do formato.
O que foi mais dificil para si?

Foi mesmo o cansago porque de todos sou aquele que estd mais distanciado. Tenho
dormido ao longo destes quase dois meses intensos de gravacdes apenas quatro horas
por noite, mas vamos conciliando o lado profissional com o pessoal, mas quem corre

por gosto ndo cansa.
JURADO: CHEFE KIKO
Como é que foi esta experiéncia?

Foi uma experiéncia mesmo muito boa ao longo destes meses. Eles foram todos muito
profissionais e claro trabalhar com o chefe Rui Paula e Miguel Vieira foi ainda mais

gratificante e todos n6s entendemo-nos bem.
JURADO: CHEFE MIGUEL VIEIRA
Conciliar o MasterChef Junior e as celebridades ndo tem sido facil?

Foram dois meses muito complicados. Nés temos uma vida para além do programa e
por vezes, conciliar os dois ndo é facil. Abdicamos de algumas coisas, por exemplo da
familia e dos nossos restaurantes que é 0 meu caso 0 que acontece com o Guincho para

vir até as gravagdes. Isto tem sido mais puxado mesmo quando ia a Budapeste.
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Mas esta experiéncia de MasterChef Celebridades correu bem?

Sim isso correu muito bem. Agora temos mais um més de gravacoes pela frente com o

Junior.
Como ¢ que descreve os finalistas?

Todos eles foram muito bons, mas a Sara desde o primeiro dia entrou aqui para ganhar.
Em relacdo ao Afonso ele demonstrou ter um pouco mais de experiéncia e sabiamos
dante mdo que cozinhava bem e, portanto, acabou por ndo ser uma experiéncia ter

chegado téo longe.
Para si quem foi a surpresa?

Eu ndo conhecia a maior parte deles. Mas para mim o Isaac Alfaiate evoluiu imenso, o
César Peixoto foi sem divida alguma uma grande surpresa, a Naide, a Vanda. Enfim

todos eles estiveram bem, mas estes para mim foram os mais marcaram.
Futuros projetos em televisao?

Agora preciso de descansar, mas digo que provavelmente este serd o ultimo ano que
faco televisdo. Como disse anteriormente, a minha vida ndo passa pela televiséo e eu
gosto e preciso de ter tempo para me dedicar a minha profissao e claro se tiver que optar
entre a TV e a minha profissdo naturalmente, que optarei pela segunda. E um caso a

pensar agora € acabar este e depois logo vemos.
Foi exigente com eles?

N&o! Eu ndo sou duro com ninguém (risos). Fui exigente com eles, mas tenho a certeza

de que qualquer um deles vai dizer que aprendeu imenso nestes dois meses.
De todos os MasterChef que ja fez qual foi aquele que gostou mais?

O primeiro janior porque € mais divertido, espontaneo e ndo tem maldade nenhuma.
Claro que o Pedro Jorge marcou e agora, ttm uma agenda mais preenchida do que a

minha pois ele é blogs, apresentacdo de livros (risos).
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17. Transcricdo das entrevistas da série “Madre Paula” (RTP)

RAINHA (SANDRA FALAGUEIRO)

Como é que estdo a ser as gravacOes desta série Madre Paula e com esta

personagem a rainha?

Tém sido uma aventura. Eu nunca tinha feito uma personagem de época e confesso que
estd a ser uma descoberta. As roupas, 0s cabelos e 0s cenarios ajudam-nos a mergulhar

neste ambiente do seculo XVI.
A rainha segundo nos sabemos é a antagonista da Madre Paula?

Ela é uma mulher muito sofrida, mal-amada, frustrada e sobretudo muito s6. Mas ao
mesmo tempo é uma estratega e tudo isto torna esta personagem muito interessante. Eu

confesso que estou a gostar muito de fazer este papel.
Onde é que se inspirou?

Inspirei-me em vérios filmes de época, em pintura e no texto claro quando me

apresentaram fiquei logo apaixonada.
Ja conhecia esta historia?

N&o conhecia. Isto € uma histéria de ficcdo claro que é inspirada em factos reais, mas
ndo é uma série historica de todo porque existem muitas coisas ficcionadas e isso € bom
que se torne claro. Penso que esta historia vai agarrar o publico ao ecrd porque as
pessoas no fundo querem é ver uma boa histdria. Espero que estas séries que se estdo a
fazer seja o inicio de uma caminhada porque para n6s € muito mais apelativo e para o

publico também vai fazer porque se trata de um outro registo.

Tem proporcionada também mais trabalho ndo s6 para os atores como também

para outros assistentes de producéo?

Sim sem davida. Isto é como tudo trabalho gera trabalho e mais trabalho e a diversidade
de trabalho também nos obriga a fazer outro tipo de exercicio e isso € 0 que nds

gueremaos.
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E tempo de producéo desta rainha demora muito?

Cerca de duas horas porque inclui cabelo, maquilhagem, guarda roupa. Enfim é ainda
um longo processo, mas no final vale apena. Claro que ao fim de cinco horas estou com
algumas dores de cabeca porque por exemplo o espartilho aperta e 0s ganchos na cabeca

comecam a doer-me e isso € 0 que me tem custado mais.
Futuros projetos?

Agora estou a fazer a pega “Dois Homens completamente nus” que vai estar em cena
até ao final de junho. Depois irei também gravar os ultimos trés meses d “O Sabio” para

a RTP. No final de tudo isto depois vou de férias que bem preciso.
BISPO MARTINHO DE BARROS (FILIPE VARGAS)
Qual é a tua personagem aqui na série Madre Paula?

Eu sou o Bispo Martinho de Barros. Sou o confessor do rei D. Jodo V e no fundo estou

muito perto do poder para além de ser confessor sou também um conselheiro do rei.
Ja conhecias a historia?

Eu ja tinha lido o livro da Patricia Muller e na altura achei que dava para fazer um filme
ou uma série. Conta ndo s6 uma histdria de amor, mas ao mesmo tempo conta a historia
do nosso pais sobretudo num periodo em que Portugal era um dos paises mais
poderosos do mundo devido a nossa riqueza, tinamos também uma corte muito rica e é

bom que este tipo de trabalhos estejam a ser feitos.
As séries televisivas vieram para ficar?

Penso que as pessoas ja estdo com uma grande apeténcia para verem séries e tudo
comecgou pelas séries estrangeiras, mas depois cada pais comegou a apostar em ter 0s
seus proprios contetdos aplicados a sua realidade que no fundo pode ser uma série
historica, contemporanea ou até uma série de comédia. A prova que isto esta a funcionar
€ que estdo, cada vez mais, a aparecer séries e o publico esta a aderir em forca porque
todas elas tém dado um salto sobretudo no que respeita a qualidade e esta € um exemplo

disso.
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Futuros projetos?

Eu neste momento estou na novela Espelho d"agua e a terminar as gravacdes desta e ja

chega pelo menos para ja.
GONCALO MONTALVAO (MIGUEL)
Quem é o Goncgalo Montalvéao?

Ele faz parte da corte e € um nobre ambicioso que quer titulos sé que o rei ndo é aquele
homem que dé muitos titulos a nobreza e entdo, ele vai sempre arranjar maneira de
conseguir. Isto, também tem haver com questBes familiares porque o pai sempre quis
um titulo para ele e o Gongalo tenta sempre ficar ao lado do rei para ver se consegue
subir e digamos em ter mais titulos. Como ndo se sabe muito bem em que lado é que ele

esta com o tempo, vai ser visto como um traidor.
Onde é que te inspiraste para criar esta personagem?

Eu tentei ler e perceber um pouco mais. E sobretudo quando fazes uma coisa de época
tentas sempre imaginar como é que as pessoas pensavam, se comportavam e
organizavam. Eu tentei pensar por ai e ndo me focar tanto no guido. Eu pessoalmente,
como ator procuro sempre os detalhes porque isso torna a personagem mais

enriquecedora.
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18. Reportagem sobre a reabertura das Galerias Romanas de Lisboa

tos de processo.

O ME disse ao CM que esta
analisar a possibtljll‘ilz!e::;l:/l da-
avangar comrecurso”, o
saSegumdes I 0 aautarquia, emcau-

td “o acordo de colabora -
c;?)o. celebrado no ano 2000 com
g : um;cao Regional de Educagio
e Lisboa (DREL) para a cons
lruqéo de um pavilhdo despor
tivo e a recuperagao dos cam-
pos de. jogos exteriores da Esco
la Basica Pedro Eanes Lobato™.
A DREL, de acordo com o mu-
nicipio, “assumiu a obrigacio

LISBOA. PATRIMONIO

As galerias romanas situadas
na rua da Prata, em Lisboa,
reabrem hoje ao publico € po-
dem ser visitadas gratuitamen-
te atésabado.
O monumento, datado da
romana, primeira meta-
dedoséculol d.C, éumdosra-
roscript rticos existentes em
Portugal. Lidia Fernandes, di-
retorado Museu deLisboa, ex-

Galerias romanas reabrem

de assegurar o pﬂ*“o“
cucio daobra€ de :
integr almente o mul e
qu:u\\m,\pagmicmd s
contratode cmprehadz .
No cm;mlo.m““
Sriu “integra 2
‘(\n «Ovalor c\egive\
mentos rca\\uduscmetec tavca
do contrato d; emp!

cendeu ad\l gt
VA incluido €, esse aode
juaobrigass oo Sucessivos

aDREL assum
pagar 956 097,01€, mas apen

S

d

plicou ao Correio da Manhd a

razio de esta visita acontecer

agora e no dia 18 de abril, Dia

Internacionaldos Monumentos
e Sitios. “Fizemos coincidir 0
nosso calendario com ainicia-
tiva ‘Lisboa por Dentro’, que
permiteo publico visitar alguns
monumentos ou edificiossub-
terraneos, como ¢ o casodes-

te”, adiantou. ®
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19. Reportagem sobre a exposicdo COSMOS Discovery em Lisboa

Ver noticia agui.

an CULTURA

Historia da exploracao espacial chega a
Lisboa

Exposicado pode ser vista a partir de sexta-feira junto a estagao fluvial de Belém.

Nuno Sottomayor | 12 de Abril de 2017 as 01:30

A exposicdo mundial ‘Cosmos Discovery’, gue conta a histéria da
descoberta do Espaco pelo Homem e que mostra objetos originais das
missfes espaciais feitas por diversas agéncias do Mundo, ja esta em
Portugal e pode ser vista a partir de sexta-feira, dia 14 de abril, no Terreiro
das Missas, junto & estacéo fluvial de Belém, em Lisboa.

Mo Espaco, os visitantes podem encontrar 200 artefactos originais das
misstes espaciais, assim como modelos realistas de Toguetes e capsulas,
casos do satélite soviético “Sputnik’, da capsula do chimpanzé americano
‘Enos’ & de um modelo & escala da nave norte-americana ‘Mercury’.

"Os portugueses n&o podem perder esta exposic@o, porque vao ver
objetos e réplicas que séo dificeis de encontrar num Unico museu. Agui
reunimos tudo num so local, que conta a historia da exploracdo espacial,
fala do passado, do presente e do futurc”, disse ao CM José Araljo, da
World Crew Events, a empresa que trouxe este certame a Portugal.

O preco da entrada na exposicéo (sem data de saida de Lisboa) varia
entre os dez euros para grupos de estudantes e os 16 euros para adultos
(as criancas até aos guatro anos tém entrada livre). Valores justificados
pela organizacio com o0s custos associados a exposicio dos objetos
(incluindo transpaortes e seguros).
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20. Reportagem sobre o Festival Internacional de Cinema

Cinema asiatico abre

/2 Fantasporto

FILMES © ‘The Swordsman of All Swordsmen’ e ‘The Age of Shadows’
abrem festival BILHETES © Evento aposta em virios tipos de ingressos

NUNO SOTTO MAYOR / SOMIA DIAS
primeira fase do Fantas-
A portearranca j amanha,
no Rivoli do Porto, com
“The Swordsman of All Swords-
men’, do realizador Joseph
Kuo, de Taiwan, no ambito do
pré-Fantas, A sec¢io competi-
tiva, que noano passado consa-
grou “The Lure’, da polaca Ag-~
nieszla Smoczynska, abre sex -
ta-feira com ‘The Age of Sha-
dows’ do sul-coreano Jee-
~woon Kim, vencedor em 2004
com ‘ATale of Two Sisters’,

BILHETES PARA O FANTAS
PODEM CUSTARENTRE
CINCO ECEM EUROS

AtéSdemargo, ad7 edigiodo
Fantas, cujo tema € ‘o cinema
dos nossos tempos’, vai contar
com 132 filmes em antestreia
absoluta, sendo que na selegfio
oficial estario 33 pafses repre-
sentados. Entre os virios filmes
a serem exibidos destacam-se
‘Bloodbands’ (Albania), ‘The
Citizen’ (Hungria), ‘Sins of the
Flesh’ (Egito) ¢ ‘Lines’ (Grécia),
assim como os portugueses ‘A
ITha dos cfies’, “A Floresta das
Almas Perdidas’ e ‘Combaoiode
SaleActicar'.

—_

P R

“The Age of Shadows’, do sul-coreano Jee-woon Kim, & axibido sexta-feira

“Nio tenho ideia de quantos
bilhetes j& foram vendidos, mas
tem existido muita procura”,
dizao CM Mério Dorminsky. “A
ideia de criar bilhetes didrios, de
fim desemana e o cartdo global
facilita a escolha das pessoas”,
acrescenta o fundador do festl-

val, para quem todos os diassio
bons, “Nio hd um momento
alto. Todos os dias sdo 6timos,
pois o cartazé muitoatrativo.”
Os bilhetes para o Fantasporto
podem custar 5 € (sessdo), 15 €
(dia), 40 € (fim de semana) e

100 € (livre-transito).
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PARIS

MARIA DE MEDEIROS
Aatriz Maria de Medeiros vai
subir ao palco do Odéon
Thédtre de I'Europe, em Pa-
tis, de 25 de fevereiroa 26 de
margo coma pega ‘Um Amor
Impossivel Trata-sede uma
adaptagio teatral do roman-
ce da escritora francesa
Christine Angot, feito pela
propria autora. Maria de Me-
deiros vai contracenar com
Bulle Ogier.

LITERATURA

CARSON MCCULLERS

‘A Balada do Café Triste', de
Carson McCullers, vai ser pu-
blicado na préxima semana
pela Relégiod'Agua Faz hoje
100 anos que a escritora do
‘gotico sulista’ nasceuna
Georgia, Estados Unidos.
Marreu aos 50 anos. depois
deumavida limitada pela
dor, pela doenca e por crises
de alcoolismo.

CINEMA

ANGELA LANSBURY
Aatriz britanica Angela Lans
bury, de S1anos, vai integrar ‘
oelencode ‘Mary Poppins
Returns’, asequela do filme
daDisney de 1964. Segundoa
revista 'Vanety’, a protagonis-
tadasérie ‘Crime, Disse Ela'
valencarnar a ‘senhorados
baldes' na pelicula que estreia
em 2018 e que € protagoniza-
dapor Emily Blunt.




21. Homenagem a atriz Maria do Céu Guerra

Realizada pela Junta de Freguesia de Carnide, em Lisboa.

Maria do Céu discursou ame as pessoas que marcaram presenga

‘Os gatos..."em Carnide
Naterga-feira, dia 28, o filme
‘Os Gatos N&o Tem Vertigens',
que aatriz protagonizou ao lado
dojovem Jodo Jesus, seré emi-
tido no Centro Cultural de Carni-
de (as 21h00).

Regresso ao teatro

Maria do Céu Guerra esta a pre-
parar o regresso aos palcos
coma pega ‘A lncrivel e Dificil
Historia de Candida Herédia
eaSuaAvo Desalmada’.

Eunice Mufioz recebe
hoje ‘Méscaras de Ouro’

[ Hoje serd a vez de Eunice
Munéz ser homenageada. Du-
rante a representagao dare-
vistaa portuguesa ‘Parque a
Vista’, aatriz, de 88 anos, vai
receber as ‘Miscaras de Ouro’
do Teatro Maria Vitéria, no
Parque Mayer. o

“Umahomenagem
muito diferente”

CARNIDE ® Junta de Freguesia inaugurou escultura em honra da atriz

NUNO SOTTO MAYOR/HUGO REAL

atrizMariado Céu Guerra
A foi ontem homenageada

pelaJuntade Freguesiade
Carnide, em Lisboa, no dambito
das comemoracoes do Dia
Mundial do Teatro, que se cele-
braamanha.

Com 73 anos de vida e 54 de
carreira, atambémencenadora
adiantou ao CM “que esta ho-
menagem foi completamente
diferente das outras” que jd lhe
fizeram. “Aqui as pessoas ex-
primiram-se mostrando que a

relacdo comigo é verdadeira,
inteligente e que naodispensaa
poesia, osentido criticoe apar-
ticipacdo das pessoas™ confi-

uma cadeira para cada pessoa
que Carnide decide ter no seu
seio, mas nio sabia que ia ser
assim comigo”, acrescentou

denciou. Maria do CéuGuerra.

Além da ho- ; Japaraoau-
menagem foi JOSECOSTAREIS CRIOU tor da obra e
ail;daimugu- APECAQUEESTANO gmig?pess?al
rada uma es- a atriz “foi
culturadaau- LARGODAS PIMENTEIRAS um orgulho
toria de José Costa Reis, que desenhar” estapeca.
agorapodeservistanolargodas ~ “Achei que ela precisava de
Pimenteiras. uma cadeira para descansar.

“Eusabia que aquieracostu- Assim, ela ja sabe onde vir”,

me a Junta de Freguesia criar

concluiuJosé Costa Reis. ®
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22. Programa de abril apresentado pela EGEAC Lisboa

Publicada no jornal Correio da Manha.
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23. Regresso do musical “Amadlia” de Filipe La Féria

Ver noticia agui.

CULTURA

Musical Amalia regressa ao Teatro Politeama

Alexandra volta a interpretar a fadista

Por N.S.M. e Sénia Dias | 10.02.

an CULTURA Musical Amilia regressa ao Teatro Politeama

o

Alexandra regressa a ‘Amalia’ o

O espectaculo musical ‘“Amalia’, composto por um conjunto de fados que marcaram a vida da
fadista portuguesa,esta a partir de hoje em cena no Teatro Politeama, em Lisboa.

A pega criada e encenada por Filipe La Féria estreou em 1999 no Casino do Funchal e, no ano a
seguir, chegou a Lisboa, tornando-se rapidamente num sucesso de bilheteira, onde ficou em cena

o durante seis anos.

Segundo as produgdes Filipe La Féria o regresso de ‘Amalia - O Musical’ foi justificado, em
dezembro, num comunicado enviado a agéncia Lusa devido a "centenas de pedidos". O
espectaculo volta a ser protagonizada pela fadista Alexandra, contando, entre outros, com os
atores Carlos Quintas, Alberto Villar, Anabela e Liana.

0 que achou desta noticia?

100%

Muito Muito
nsatisfeito satisfeito
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24. Peca juvenil “Fa” onde o grupo “Cla” entrava

Ver noticia agui.

S —— - B ————

=dan CULTURA
Clalevam pecajuvenil a Almada

‘Fa’ estard em cena no Teatro Joaquim Benite a 11 e 12 de fevereiro.

Por N.S.M. e Hugo Real | 06.02

Os Cla estao de regresso ao Teatro Municipal Joaquim Benite, em Almada, desta vez para
apresentar a pega infanto-juvenil ‘Fa’.

A produgao, que conta com Manuela Azevedo no elenco, pode ser vista a 11 e 12 de fevereiro (as
21h00 e as 16h00, respectivamente), sendo que no sabado, as 18h00, havera ainda oportunidade
para uma conversa entre o publico, os atores, musicos e toda a equipa técnica. A pecga é dedicado
a maiores de seis anos e os bilhetes tém um prego de 13 euros.

‘F&’, que conta com oito musicas originais tocadas ao vivo pelos Cla, conta a histéria de um
‘fantasminha’, érfao de pai e méae que vive escondido num teatro. Certo dia, a criatura apaixona-se
por uma cantora que vai fazer a sua grande estreia em palco e, para chamar a sua atengéo,
comega a pregar partidas e a ensaiar assombragdes.

Para Regina Guimarées, autora do guido do espectaculo, ‘F&’ "brinca com os nossos medos do

escuro e as nossas descobertas de luz e reflete sobre coisas sérias, porventura graves,
escorragando coelhinhos castos e ursos vegetarianos”.
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25. Cantor Portugués no estrangeiro pede ajuda

Ver noticia agui.

=am CULTURA

Musico portugués pede ajuda para gravar disco

Jorge da Rocha quer angariar 4400 euros através do crowdfunding.

PorN.S.M.eH.R. |

= m CULTURA Miisico portugués pede ajuda para gravar disco

O cantor portugués Jorge da Rocha, a residir em Barcelona, Espanha, langou um pedido de ajuda
para angariar 4400 euros através de uma campanha de crowdfunding. Este valor vai ser usado
para pagar as despesas do seu primeiro album de originais, que se ird chamar 'To Drop & Let Go'.

o "Serédo gravadas entre 10 e 12 cangdes, o album sera recheado de varios elementos sonoros,
ambientes, ruidos, efeitos, percusséo, harmonia e melodias que surgem apenas da voz e do
contrabaixo", escreve Jorge da Rocha na pagina criada para o efeito.

Até ao final da tarde de 19 de abril, 0 musico ja tinha obtido 1580 euros, faltando ainda 20 dias
para a data em que encerra a campanha.

Quem contribuir para o projeto do compositor podera ter diversas recompensas, dependendo do
valor do apoio. Dez euros, por exemplo, ddo direito a uma cdpia digital do disco, enquanto que
por 500 euros Jorge da Rocha garante um concerto com jantar incluido para um grupo de oito
pessoas.

O cantor emigrou para Espanha em 2005 com a inteng¢do de se dedicar & musica. Estudou
Guitarra e Contrabaixo. Entre 2008 e 2012 frequentou o curso superior de Jazz e Misica Moderna
no Conservatorio. Atualmente dedica-se a musica, mas continua a ter aulas de formagao musical
em canto e contrabaixo.
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ANEXO Il — Pecas analisadas

26. Sobre a tour intimista do autor e compositor Carlos Mendes que

passou por Leiria

Ver noticia aqui.

am CULTURA

Carlos Mendes celebra 50 anos de carreira em Leiria

Cantor atua a 17 de fevereiro no Teatro Miguel Franco

Por N.M. e Hugo Real |

= QUM cuitura Carlos Mendes celebra50 anos de carreira em...

Carlos Mendes leva o espetdculo ‘A Festa da Vida' a Leiria

Para comemorar 50 anos de carreira, Carlos Mendes criou um espectaculo intimista onde
apresenta, sozinho e ao piano, temas como ‘Amélia dos Olhos Doces’, ‘Ruas de Lisboa’, ‘Alcacer
que vier’ ou ‘Meu Menino Povo’.

O autor e compositor portugués vai levar o espectaculo ‘A Festa da Vida’ a Leiria, onde vai atuar
no Teatro Miguel Franco no dia 17 de fevereiro, as 21h30 (bilhetes a 10 euros).

Carlos Mendes, de 69 anos, ja gravou 20 discos e venceu o Festival da Cangdo por duas vezes.
Em 1968 com o tema 'Ver&o' e em 1972 com 'A Festa da Vida’, precisamente a musica que da
nome a este espetaculo.

O cantor participou ainda em varios programas televisivos, tendo sido responséavel pela criagdo e
apresentacdo do talk-show 'Falas Tu ou Falo Eu'.

0 que achou desta noticia?

100%
Muito Muito
insatisfeito satisfeito
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27. Peca juvenil “Fa” onde o grupo “Cla” entrava

Ver noticia agui.

S —— - B ————

=dan CULTURA
Clalevam pecajuvenil a Almada

‘Fa’ estard em cena no Teatro Joaquim Benite a 11 e 12 de fevereiro.

Por N.S.M. e Hugo Real | 06.02

Os Cla estao de regresso ao Teatro Municipal Joaquim Benite, em Almada, desta vez para
apresentar a pega infanto-juvenil ‘Fa’.

A produgao, que conta com Manuela Azevedo no elenco, pode ser vista a 11 e 12 de fevereiro (as
21h00 e as 16h00, respectivamente), sendo que no sabado, as 18h00, havera ainda oportunidade
para uma conversa entre o publico, os atores, musicos e toda a equipa técnica. A pecga é dedicado
a maiores de seis anos e os bilhetes tém um prego de 13 euros.

‘F&’, que conta com oito musicas originais tocadas ao vivo pelos Cla, conta a histéria de um
‘fantasminha’, érfao de pai e méae que vive escondido num teatro. Certo dia, a criatura apaixona-se
por uma cantora que vai fazer a sua grande estreia em palco e, para chamar a sua atengéo,
comega a pregar partidas e a ensaiar assombragdes.

Para Regina Guimarées, autora do guido do espectaculo, ‘F&’ "brinca com os nossos medos do

escuro e as nossas descobertas de luz e reflete sobre coisas sérias, porventura graves,
escorragando coelhinhos castos e ursos vegetarianos”.
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28. Cobertura da conferéncia de imprensa sobre cinema

Noticia sobre a conferéncia de imprensa das onze associa¢des de Cinema Portugués que
decorreu no Cinema S&o Jorge, em Lisboa para mostrar a sua “revolta” contra o

Governo sobre o decreto de lei que propde alteragbes nos concursos publicos de cinema.

Ver noticia aqui.

= an CULTURA

Associacoes de cinema exigem esclarecimentos ao governo

Representantes pedem audiéncia a Anténio Costa e vio protestar no Festival de Berlim.

Onze associagdes do cinema portugués estdo contra o novo decreto de lei do cinema, onde
consta, entre outras alteragdes, a transferéncia de poderes do Instituto do Cinema e Audiovisual
(ICA) para a Secgao Especializada do Cinema e Audiovisual (SECA).

Em conferéncia de imprensa, Luis Urbano, da Associagéo dos Produtores de Cinema
Independente, afirmou que "se rompeu o didlogo com o atual Secretario de Estado da Cultura
[Miguel Honrado]", revelando que as associagdes aguardam uma resposta do Primeiro Ministro
para exporem a situagdo e "alterar este decreto antes de ser publicado". Até |4, garantem, vao
realizar outras agdes, "nomeadamente no Festival Internacional de Cinema de Berlim".

No seguimento deste antncio, Miguel Honrado afirmou que "néo se esgotou o didlogo com as
associagdes e que o processo ainda ndo esta fechado".

Entretanto, as associages emitiram um comunicado solicitando esclarecimentos sobre "um ponto
central" da contestagdo. Segundo os profissionais do cinema, a versao do decreto lei que lhes foi
enviada pelo ICA, a 2 de janeiro, ¢é diferente da revelada por Miguel Honrado, que acusam de ter
"omitido" o contetdo de um artigo "que regula o processo de nomeagao de jurados e composi¢ao
de juris para os concursos de apoio ao Cinema" ou entdo de ter "alterado o mesmo decreto
posteriormente, sem ter anunciado essa alteragao ao sector".
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29: Noticia sobre o lancamento do livro “Deus, o Diabo e Eu"’

e m TVMEDIA Luis Pereira de Sousa conta como ‘ressuscitou’

",

-

Luis Pereira de Sousa, de 72 anos, langou o livro '‘Deus, o Diabo e Eu’ Foto Jodo Miguel Rodrigues

Luis Pereira de Sousa apresentou ‘Deus, o Diabo e Eu’, livro onde conta a sua experiéncia de
quase morte. "Como um jornalista tem por missao informar o publico decidi contar tudo o que
vivenciei com esta experiéncia", explicou o ex-jornalista e apresentador da RTP ao Correio da
Manha.

O episodio aconteceu em abril de 2013. Luis Pereira de Sousa, de 72 anos, sofreu uma queda
quando se preparava para entrar num veleiro. Desmaiado, caiu ao mar tendo sido salvo quando
apenas lhe restava oxigénio num décimo do pulmé&o esquerdo. Depois o autor ficou entre a vida e
a morte durante meses no hospital. "Inicialmente ndo era essa a minha ideia [escrever o livro] e
isso so se tornou mais evidente quando conversei com o meu editor, acabando depois por matar a
personagem principal”, revelou.

Luis Pereira Sousa trabalhou em diversos 6rgaos de comunicagéo social portugueses e
estrangeiros ao longo de quatro décadas. Como locutor e realizador, fez programas de radio nos
Emissores Associados de Lisboa, Emissora Catdlica de Angola, Radio Clube de Mogambique e
South Africa Broadcasting Corporation, da Africa do Sul. Foi também correspondente de varias
estagdes em Africa e na América, e ainda autor, realizador e apresentador de programas na RDP e
na Radio Comercial. Chegou a RTP em 1976, abandonando a estagdo em 2009, quando se
reformou.
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30. Breves sobre algumas celebridades portuguesas

Noticia publicada na seccao Vidas do jornal CM que relata a inauguracdo da exposicao

“Retratos Contados de Ruy Carvalho” que decorreu no Casino Estoril.
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31. Breves sobre algumas celebridades portuguesas

zunzuinsdetv

i ISABEL FIGUEIRA A atriz

. gravou uma participacio

| especial para a série 'Inspe-

- tor Max, daTVI. Apesar de ter

- uma agenda muito ocupada com

 atuagdes como DJ em paises

~ como Angola, Emirados Arabes

Unidos e Suica, aceitou o desafio.

lenores sobre apersona-

' idos. m

----------------------

: muAJvoaAsTos
i MARIA LEAL
_,_,aﬂmsmlagra- " Acantora, |
I tada para a fama '
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~ temumanova
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32. Homenagem a atriz Maria do Céu Guerra

Realizada pela Junta de Freguesia de Carnide, em Lisboa.

Maria do Céu discursou ame as pessoas que marcaram presenga

‘Os gatos..."em Carnide
Naterga-feira, dia 28, o filme
‘Os Gatos N&o Tem Vertigens',
que aatriz protagonizou ao lado
dojovem Jodo Jesus, seré emi-
tido no Centro Cultural de Carni-
de (as 21h00).

Regresso ao teatro

Maria do Céu Guerra esta a pre-
parar o regresso aos palcos
coma pega ‘A lncrivel e Dificil
Historia de Candida Herédia
eaSuaAvo Desalmada’.

Eunice Mufioz recebe
hoje ‘Méscaras de Ouro’

[ Hoje serd a vez de Eunice
Munéz ser homenageada. Du-
rante a representagao dare-
vistaa portuguesa ‘Parque a
Vista’, aatriz, de 88 anos, vai
receber as ‘Miscaras de Ouro’
do Teatro Maria Vitéria, no
Parque Mayer. o

“Umahomenagem
muito diferente”

CARNIDE ® Junta de Freguesia inaugurou escultura em honra da atriz

NUNO SOTTO MAYOR/HUGO REAL

atrizMariado Céu Guerra
A foi ontem homenageada

pelaJuntade Freguesiade
Carnide, em Lisboa, no dambito
das comemoracoes do Dia
Mundial do Teatro, que se cele-
braamanha.

Com 73 anos de vida e 54 de
carreira, atambémencenadora
adiantou ao CM “que esta ho-
menagem foi completamente
diferente das outras” que jd lhe
fizeram. “Aqui as pessoas ex-
primiram-se mostrando que a

relacdo comigo é verdadeira,
inteligente e que naodispensaa
poesia, osentido criticoe apar-
ticipacdo das pessoas™ confi-

uma cadeira para cada pessoa
que Carnide decide ter no seu
seio, mas nio sabia que ia ser
assim comigo”, acrescentou

denciou. Maria do CéuGuerra.

Além da ho- ; Japaraoau-
menagem foi JOSECOSTAREIS CRIOU tor da obra e
ail;daimugu- APECAQUEESTANO gmig?pess?al
rada uma es- a atriz “foi
culturadaau- LARGODAS PIMENTEIRAS um orgulho
toria de José Costa Reis, que desenhar” estapeca.
agorapodeservistanolargodas ~ “Achei que ela precisava de
Pimenteiras. uma cadeira para descansar.

“Eusabia que aquieracostu- Assim, ela ja sabe onde vir”,

me a Junta de Freguesia criar

concluiuJosé Costa Reis. ®
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33. Reportagem sobre a exposicdo COSMOS Discovery em Lisboa

Ver noticia agui.

an CULTURA

Historia da exploracao espacial chega a
Lisboa

Exposicado pode ser vista a partir de sexta-feira junto a estagao fluvial de Belém.

Nuno Sottomayor | 12 de Abril de 2017 as 01:30

A exposicdo mundial ‘Cosmos Discovery’, gue conta a histéria da
descoberta do Espaco pelo Homem e que mostra objetos originais das
missfes espaciais feitas por diversas agéncias do Mundo, ja esta em
Portugal e pode ser vista a partir de sexta-feira, dia 14 de abril, no Terreiro
das Missas, junto & estacéo fluvial de Belém, em Lisboa.

Mo Espaco, os visitantes podem encontrar 200 artefactos originais das
misstes espaciais, assim como modelos realistas de Toguetes e capsulas,
casos do satélite soviético “Sputnik’, da capsula do chimpanzé americano
‘Enos’ & de um modelo & escala da nave norte-americana ‘Mercury’.

"Os portugueses n&o podem perder esta exposic@o, porque vao ver
objetos e réplicas que séo dificeis de encontrar num Unico museu. Agui
reunimos tudo num so local, que conta a historia da exploracdo espacial,
fala do passado, do presente e do futurc”, disse ao CM José Araljo, da
World Crew Events, a empresa que trouxe este certame a Portugal.

O preco da entrada na exposicéo (sem data de saida de Lisboa) varia
entre os dez euros para grupos de estudantes e os 16 euros para adultos
(as criancas até aos guatro anos tém entrada livre). Valores justificados
pela organizacio com o0s custos associados a exposicio dos objetos
(incluindo transpaortes e seguros).
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34. Reportagem sobre a reabertura das Galerias Romanas de Lisbhoa

tos de processo.

O ME disse ao CM que esta
analisar a possibtljll‘ilz!e::;l:/l da-
avangar comrecurso”, o
saSegumdes I 0 aautarquia, emcau-

td “o acordo de colabora -
c;?)o. celebrado no ano 2000 com
g : um;cao Regional de Educagio
e Lisboa (DREL) para a cons
lruqéo de um pavilhdo despor
tivo e a recuperagao dos cam-
pos de. jogos exteriores da Esco
la Basica Pedro Eanes Lobato™.
A DREL, de acordo com o mu-
nicipio, “assumiu a obrigacio

LISBOA. PATRIMONIO

As galerias romanas situadas
na rua da Prata, em Lisboa,
reabrem hoje ao publico € po-
dem ser visitadas gratuitamen-
te atésabado.
O monumento, datado da
romana, primeira meta-
dedoséculol d.C, éumdosra-
roscript rticos existentes em
Portugal. Lidia Fernandes, di-
retorado Museu deLisboa, ex-

Galerias romanas reabrem

de assegurar o pﬂ*“o“
cucio daobra€ de :
integr almente o mul e
qu:u\\m,\pagmicmd s
contratode cmprehadz .
No cm;mlo.m““
Sriu “integra 2
‘(\n «Ovalor c\egive\
mentos rca\\uduscmetec tavca
do contrato d; emp!

cendeu ad\l gt
VA incluido €, esse aode
juaobrigass oo Sucessivos

aDREL assum
pagar 956 097,01€, mas apen

S

d

plicou ao Correio da Manhd a

razio de esta visita acontecer

agora e no dia 18 de abril, Dia

Internacionaldos Monumentos
e Sitios. “Fizemos coincidir 0
nosso calendario com ainicia-
tiva ‘Lisboa por Dentro’, que
permiteo publico visitar alguns
monumentos ou edificiossub-
terraneos, como ¢ o casodes-

te”, adiantou. ®
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