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Caros associados e investigadores,

Embora as ciéncias da comunicacio em Portugal somem ja wma historia com quase 35 anos, qoe co-
meca muito incipientemente em 1979 com a introducio do ensino da comunicacio nas universidades
portuguesas, 540 ainda muito exigentes os desafios que enfrentamos, E nunca como hoje corremos o
risco do retrocesso.

Mas ultimas duas décadas, criamos centros de investigacio e lancamos publicacies especializadas.
Doutoraram-se mais de doas centenas de professores e imvestipadores, estando integrades atual-
mente em programas doutorais muito perto de 500 estudantes. Fizemos um longo caminho que nos
permitin sonhar com uma grande comunidade cientifica,

Serd irrepetivel nos préximos anos o ritmo de crescimento que temos vivido. Sio conhecidos detodos
os fatores que nos fragilizam, O desinvestimento politico e inanceiro nas ciéncias sociais e humanas
e o desinteresse aparente pela producio cientifica em Ingua portuguesa, a par com a crise econdmica
que inibe o sonho de prosseguir os estudos, sio hoje razdes de precoupacio e uma ameaca aos pa-
drdes de qualidade, de originalidade e de extencio fnalmente aleancados.
Internacicnalizar € hoje a palavta de ordem. Assim como criar emprego e proporcionar impacto
SOCi0ecOnOmics DA Tegiio e no pais. Ainda que eventualmente compreensiveis, estes reguisitos para
validar a investigacio que fazemos ignoram os tempos proprios do conhecimento nesta area, onde
50 a médio prazo se podem notar os efeitos do nosso trabalho. Sio também por isso equivocados os
critérios de qualidade que nos empurTam para métricas de producio que nio se compaginam com a
natureza das ciéncias da comunicagio.

0O tema do VIII Congresso da Sopeom nio € alheio a estes desafios. *Comunicacio global, cultura e
tecnologia”™ é o mote para refletirmos, em tempos de erise, sobre esta enltura da internacionalizagio
e sobre as tecnologias disponiveis para a promocio desse ideal de comunicacio global. Eis, pois, as
trés armas com que nos fazemos a campo em mais um contributo para a consolidagio das ciéncias
da comunicacic em Portugal. Contames para isso com mais de 200 comunicactes, distribmidas por
dezenas de sessdes paralelas, e com cito intervencies em quatro sessies plenarias, Juntam-se a este
programa cientifico cinco convidados de Espanha, Franca e Brasil - Margarita Lede, Miquel de Mora-
gas, Alain Kiyindou, Antonio Hohlfeldt e Muniz Sodré. Esperamos finalmente acolher pela primeira
wer muitos dos novos investigadores que se tém associado a Sopcom.

MNostrabalhos cientificos come nas pausas para café e nojantar oficial, & o espirito de um gropo jovem
e andaz que se espera cultivar. Que este congresso seja para todos momento de encontro, de partilha
e também de esperanca na solidariedade junto dos pares, que & 0 mesmo que dizer na associagio de
interesses, de iniciativas e de realizagies. Fm comunicacio, essa é a alma da ciéncia que fazemos.

Moisés de Lemos Martins

Presidente da Sopcom e do VIII Congresso
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HOWVAS FERRAMENTAS DE COMUNICACAD ONLINE, ARQUIVO E ANOTACAD EM VIDED PARA BASE DE DADOS HAS ARTES PERFORMATIVAS

Novas ferramentas de
comunicagio online, arquivo e
anotacio em video para base de
dados nas artes performativas

Pedro Azevedo, Maria JoBo Centeno e
Stephan Jirgens

Escola Superior de Teatre & Cinema e Escola
Superior de Comunicagdo Social
p.azevedomsapo.pt, mocenteno@escs.ipl.pt,
stephanjurgens@gmail.com

Resumin

Vivemos num mundo em constante mudanga,
Auma vedocidade impresstonante, todos os dias surgem
nevos recursos teenaligicos, Tilizames coda vex mais a
Internet para obter & partilhar informagies e assistimos
an aparecimento recursivo de novas ferramentas de
comunicagio online. Os Gltimos anos trouxeram-nos o
Facehook, o Twitter, o YouTube & outras plataformas
de comunicagiio. Elas permitem uma interatividade
ainda maior entre emissor e recetor. Ao mesmo tempa,
assistimos a uma disponibilizagio de conteldos cama
nunea antes. Extamcos eada ver mais a Flrl.i']lmr Rexhos,
1."&1»:. fuh:s. ete.

Fsfta ox icagio pret: 1 -_-1- -arnpul.mnia]
e essas novis fermumentas de comunicagio online tém
no fimbito cultural, nomeadamente qual o s2u papel na
cringiio de noves pithlicos, em formecer informagiio, bem
como gqual o contributo pam a construgio da memiia
das organizagies.

A transitoriedade das artes pedformativas

& panhada pela necessidade de contrariar essa
transitoriedade, por meio de documentagiio & registos.
Este dessjo de “salvar™ s eventos e o processo criative
atinge a sua expressio com o arquive de informagies
dos diferentes momentos de produgio, bem como a
aportunidade de registar o evento & o proceso de criagio
e produgiio do mesmo e apresenti-los através, por

Esta comunicagio pretends responder is
seguinfes questbes: quais as novas ferramentas de
commmicgio onfine utilizsdas pelascompanhiag de teatro
de Lishaa & Vale doTejo? De que forma a disponibilidade
de contedidos e respetivo arquivo contribuem parm a
memiiria das organteagies? Como poderd ficar registado
o processs criafive?

Entre as varias referéncias, abordaremas o
madels de comunicagio de dois sentidos que Grunig e
Hunt (1684) nos apresentam & o conceito de mes self~
commumication de Castells (2010). Para Kirsner (2010],
entramis na era da criatividade digital, em que os artistas

e as fermmentas parn fazer o que imaginam & o piablico
jh niio quer apenas consumir o5 bens cultumis, mas sim,
ber nma vor & particpar. ) processo criabivo estd agor
dependente da eseolha do piblico enquanto vagueia pelo
eui.ﬁumnzuu'qugéddmlwﬂgum abjeto que pode ser
trocado. A realidade virtual tem i fvado oreceplor a
abandonar a sua posicio de ohserador passivo e tomar-
s= um agente participante, o gque implica um desafio ds
organizagies: inventar novas formas de interface.
Eignatmente relevante falar de Foucaalt ( 1569)
elGishourne (2008, que abordam as questies do arquive
& da disponibilidade de conteddo. Na comunicagio
& também apresentado o projeto TRE (Transmedia
Knl:rw‘lﬂlge—Bu: for P\erfm'm.ing Arts), uma base de
conhecimenta, em que podem existic diferentes tipos

de materiais, documentos anctados & pegas de autores
que se inferessam pela partilha dos seus conhedmentos
especificos. WMo fimbito do projeto fof criada a ferramenta
ereation-toal, um anotador video original, comeehido par
awmiliar o8 processos criativos nas artes performativas,
funcionands como um eaderno digital para anotagies
pessoais,

E nossa i

ETbT DOV &
ferramentas online que podem ser utilizadas pelas
organizagies culturais, a melbor forma de as gerire como
a disponibilizagiio de conteddos online & o seu arquive
podem contribuir para memiria das onganizagtes.

Palovras-chave:
Ferr dee Tonagpiio onfine, arguivo, anotagie
Introdugio

A disponibilizagdo de conteddos online &,
nos nossos dias, uma constante. & Internst alteron a
relagio entre quem produz & quem consome, ung &
autros participam e o processo criative & nio depende
unicamente das condipies de produgio mas também do
utilizdar que passa a deter um objetoque pode arquivar,
trocar, enfim rentilizr,

Esta comunicagio pretende identificar quais
as fermmentas de comunicicio ondine willizdas pelas
companhias de teatro de Lishaa = Valbs do Tejo e redletic
sohre as possibilidades que a e da eriatividade digital
introdicdu na produgio e no consumo culharais,

i A Internet

0 que & o Internet? Kellsher define-a como
“uma rede global de redes de acesso piblico, Eo sistema
mundial de computadores, cabos & dispositivos de reds
com e sem B que se Hgam entre si pam ajudaras pessoas
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8¢ S0PCOM Cormunicacio Global, Cultura & Temologia



COMUNICACAD E CULTURA

s miguinas a brosr ind cies™, Este autor faz ainda
uma diferenciagio com a World Wide Web, pois esta &
“um conj vl recirsos disg i iIa PeCUpETaris

cimn o8 nossos navegadorss Web () frequentements
formatadas com hipertexto, permitindo aos utiizadores
clicar numa palavey ou imagem pama recupsnr outro
recursa ™ (Kelleher, 2007 5L

Ao longo dos anos, a Internet foi se
desemrvabvendo & Tim O Redlly, em 20003, afirma que siste
i Wsh 2.0, a evalugiio de uma Wish que servia como um
repasitirio de tecnalogias de informacio & comumnicagio
em diresio a uma Web que serve de plataforma para
uma comunicagio simétrica & na qual & possivel trocar
conhecimentos & realizar comversas (Apud Phillips and
Young, 20049: 136).

2. As Relaghes Pablicas e a Intermet

Antes mesmo do surgimento do primeiro
=ite, Grunig & Hunt (1684) apresentam 4 modelos de
comunicagio que ineluem um models de dois sentidos
simétrice®. Estes modelos apresentados por estes dois
aubores referem-se a: modelo de pree: agentry/puhlicing,
modeln de informapio piblioe, modido de dods semtidos
assimétrice® & modeln de dois senfidos strétrico | Grunig
& Humt, 1984: 21-22).

O models de press apentry/publicity liga as
redagies plhlicas a propaganda, par outro lado, o modelo
de informagdo piblica alude & mera divalgagio de
imfiar S0, nila pr dendi ser § iva (Grunig &
Hhunt, 1984: 21-22) A comunicagiio nestes dois modebos

& realizada somente mum sentido, da organizgio para
o5 sens piblicos.
Mo entanto, nos dois modelos restantes a
commumicgio & feita em dois sentidos, entre n onganizagio
& a5 piiblices e entre os piblicos & a organimgio, senda
que a distingiio esta na simetrin. ¥o modelo de dois
1 Trdugio livee dos autores: “a global network of
publichy accessible networks. Its the worldwids
system dmpumah]u. and wired and wireless
divices that connect to each other to help peopls
and machines exchange information” (Kelleher,
2007: 51,
2 Tradugio livee dos auwtores: “a collection of
rescurees available for us to retrieve with our Web
browsers (..) often are formatted with hyperext,
which allows users to dick in a word or image to
retrieve another resource” (Kelleher, 2007: 5).
3 Tradugio livee dos autorss de “two-way symmetric™
(Grundg e Hunt, 1684: 22).

4 Tradug@o livre dos autares de “public information”
(Grundg & Funt, 1g84: 21).

5 Tradug@o livee dos autares de “beo-way asymmetric™
(Grundg e Funt, 1584: 22).

sentidos assdimétrioos, o ohjetivo da organizagio &
persuadir os seus piblicos, pam que estes assumam um
comportamento que ssja favorivel 3 organizag@o. Aqui
a organizagio tem um maior peso, pois o piblico apenas
tem direito o feedhack. Ji no modele de dods sentidos
stmétricos, as Felagfes Piblicas sSo compresndidas coma
uma entidade mediadora entre a organizagio & os seus
pihlicos & que promove o entendimento entre ambos.
Neste casn, 3 crganizagio & os sens piblicos tém o mesmao
peso comunicacional, kavendo um diilogo entre ambos
e podendo existic uma persuasio mitus (Grungg & Hunt,
1l 2103

Solis & Breakenridgs (2004) anpumentam que,
apds o surgimento dis blogues & das redes sociais, hi
um nove madels de Relagfes Piablicas que reposiciona
o pitblico nas Relagfes Piblicas. Segundo edtes autores,
este maodelo apresenta a seguinte disposicio:

= RF » Medio Tradicionais® » Consumidores™

= RP > Newos Influendadores® > Consumidares

= RP » Consumidores

- Consumidares = RP

A relagio entre as Relagies Piblicas & os
consumidores pode ser mediada atravis dos media
tradicionais, no entanto, a Internet conduziu a que
houvesse uma mediagio por novos influsndadores &
também trowe a possibilidade das Belagies Piblicas
comunicirem direlamente com os u:lusmniﬂl:rs, U,
par sua ver, bém a icar de forma
direta com as Relagfies Piblicas, sem i diarios.

Gragas & Web 2.0, surgin uma nova forma de

comumicagiio, segunde Castells (20102 o0di): o moees sl
commmicetion, que se refere & combinagio de noticias
orfine com comunicagio interativa (como nos blogues)
por parte da comunicagiio social. Assim, ao mesma
tempa que s digtribuem conteddos & possivel interagir
eom a andiéneia. Para Castells (20107 ooviid), trata-se
da “farmagiio de um sistema multimodal, multicanal
de comunicagio digital que integra todas as formas
de medic™, combinando comunicagio vertical com
eomunicagio horizantal. Este autor defende também que
o virtual ji faz parte da nossa realidade, formando wma
mev el a cull da virtualidede real.
Relativamente aos pﬂbﬁum, Eird-Gomes &

& Tradugiio livre dos autores de “traditional media™

(Bolis & Breakenridge, 2000: 31).
7 Trdugio livre dos autores de “costumers™ (Solis e
Ereakenridge, 2000, p. 310
8 Tradugdo lvre dos autores de “new influsncers” (Salis
& Breakenridge, 2000, p. 311
g Tradugio livre dos autores: “the formation of
a mubimodal, multichannel system of digital
communication that integmtes all forms of media®
(Manuel Castells, 2010: ool

SWATLYWHOAHAD SALHY SWN 500V 30 35VA VHYd OFAIA W3 OYIWLONY 3 OAINDHY SATTAC OYIVIINAWOD 30 5WLINIWVHHEL SWAON
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Duarte {2004: §) aftrmam que a Intemnet trouxe noves
piblicas, gque denominam de pdblicos mais fortes™.
Gragas ds novas tecnobogias, existe wm controlo mais
eficiente sohre a publicity e ssta & feita quando os piablicos
assim o entenderem. Estes autorss referem ainda que,
devido i existéncia da Internet, agom & possivel que
um artigo num fbmm online possa ser mais demstador
do gquee um gquabuer artigo num jomal & que as novas
tecnobogias trowsemm uma maior Bherdade de expressio
aos ciladiios comuns,

4= D arguive e a disponibilizacio de conteddos

As organizaghes tém hoje de se confrontar com
a realidade virtual que expande os ‘efeitos de realidade’
a0 bevar o ntilizador a abandonar a sun posico passiva
de shserador ¢ a constituir-se como ator participante.

A construgiio da memdeia das organizagies &
hoje absohitamente moldada pelos conteddos online,
até porgue ver um video reproduddo oo eerd de um
compirtatdor ou de wm outro dispositive ndo & o mesmao
que ver o evento a que ber dado origem. ¥ao se trta do
s tipo de experitneia,

0 video permite wma relagio mais fuida, &
possived parar, avangar, voltar atris; posso inelus

pode ou ndo corresponder 4s expetativas inicalmente
pretendidas e previstas pelas organizagies.

Gishourne aberta par as Hmitagies implicitas
do argquive formal a partir da proposta de Fowcaunkt:
“analisar o8 factos do discurso no elemento geral do
arguive & considerd-los, nio como documentos (de
importancia oculta ou uma regra de construgiio),
mas como monumentos” (Apud Gishourne, 2008:
7). 0 registo & apenas uma amostra das numensas
possibilidades discursivas e interpretativas que as
arganizagiies edio a conpeher,

4. As ferramentas de eomunicacio online nas
artes performativas

Eirsner (2000: 1) alega que os artistas poderio
deixar de ser dependentes dos sens intermedifrios
[ seguErem A% suas carreinas, j4 que enbrimes na em
que o antor designa de eriatividade digital”, em que os
“artistas tém as ferramentas para fazer tudo o que podem
imaginar, de forma ndo dispendiosa™. Gragas as novas
fermmentas, os artistas podem encurtar distincias, criar
squipas ou realizar colaborapies em qualgquer parte do
mumea, tal coma conseguem comumicar com regularidade

realizar outras tarefas em simultines. £ mais um objeto
quae s possai, se argquiva & s pode trocar,

A reprodugio em video de um gualquer
acontecimenta Hgado & vida das organizagfes, como
um espeticulo, permite a independénda face aos
responsaveis do acontecimento. Ainda que essa
reprodugio nio substitna a experifncia ‘ao viva',
representa a oportunidade de albar sem s estar
dependents da exdhigio propriamente dita; mais ainda
quanda o que se disponibiliza ondine pode dar conta
do processo de criagio & produgio do evento e nio
estritamente aferecer o registo do evento,

Outro dos desafios gue se colocam ds
arganizapiies & precisamente gerr o arguivo da informagio
que vai sendo disponibilizada, dai a importinda de
constituir hases de dados e de programar interfaces.

O argquivo iz de serum lugar fico & um corpo
estivel de registos histddeos. “Estd longe de ser o que
unifica tudo o que ol dito ness= grnde murmio confuse
de um discursa, longe de ser apenas o que nos assegum
existir através do diseurso mantida, & o que diferenda
o diseurses na sua existéncia mitipla & os especifica na
s duragiio prigria” (Foucanlt, 1064: 220). O arquive
abre-se i imaginacio, permite maiores possibilidades
imterpretativas e o desenvolvimento de estratégiag de
Justaposiciio em que as escolhas 550 mantidas em aberto,
para serem completadas pelo utilimdor. O que evoea
wr  Tradugio livee dos antores de “stronger publics”

(Eirt-Gomes & Duarie, 20:04: §).

O A iencia | Kirsner, 2000: 2).

Esta nova andifnda digital pretends envolver-
se mais, ambiciona colaborr com os artistas, deseja ver
- aprcnrlzr com eles, duer comentar o sen trabalho &
prEtmrl: ajud::ra p:rﬁ[lﬁ-h: (Kirsner, 2010). N o
entender de Kirner (2o10}, o uso de fermmentas como
o Facehook, 0 Twitter podem ser importantes para as
artistas, de forma a partilhar o trabalho realizado & par
que fiquem bHgados § audiénca.

Em 2004, a consultora MTM London realizow
um estudio no qual foi possivel observar & acompanhar a
pressnca na Intemet de mais de 800 arganizagies com
fmamcinmento do Arts Council England.

Nesta investigagio, e distribuindo a presenga
online par 5 categoriag, esta empres chegou aos seguintes
resultados: 1% das onganizagies ndo estd na Intemet; a
maioria (6E%) possui sites de marketing bdsicos?,
que sio simples folbetos pam promover as ofertas ao
viva; 26% apresentam sites de marketing ricoes™, que
mbmﬂ.ivulgam ofertas an vivo, mas apresentam uma

makor extensio & pmﬁuﬂ.id:h do contendo fornecido;

1 Tradugiio e dos autores de “digital creativity”
{Kirsner, 2000: 1)

12 Tradugiio livre dos autores: “artists have the tools
to make anything they cin envision, inexpensively™
(Kirsner, 2010: 1)

13 Tradugio Hwe dos autores de “Basic Marketing
Sites™ (MTM London, 2006 5).

14 Tradugio livee dos autores de “Rich Marketing
Sites™ (MTM London, 2006 5l
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4% 530 § iptes culterads multiplataformae’s, “com

ma presenca onfing que & om desting em si mesma ™
& menos de 1% sio epedalistes ornline”, o que indica
que, par estas crganizagies, a Internet £ o kcal eleito
par a entrega da oferta (MTM London, 2004: 51, Em
particular, no sector do teatro, sste sstudo refers que Bo%
das organizagies teatmis possuem stes de morketing
betons, 18% apresentam sites de mar*ﬂ‘ﬁlg s, 2%
s mstituipies culturas madtipletaforme & nio exsts
b cazo de Expeci [ onfine (MTM London,
Tivony: L
O estude da MTM Landaa (zoo0g) canclui
que existe wm s ativo das redes socais, por parte das
crganizaghes, para se promoversm. & MTM London
[2000) refere que 56% das organizapies Wm wma conta
muma rede sovial, sendo que 45% delas estd presente no
Facebook, 5% w0 YouTuobe, 7% mhﬂ.i.nl:re;;’% oo Twitier.
Mo caso esperifico dos teatros, 13% ndo tem quabques
presenca numa rede social, 2% apenas estio presentes
ni Facebook, 31% tém dois ou mais perfis nas redes
sociais e 18% tfm uma conta oo TouTube.
Wuma outr investigagiio realizada em 2011,
o Australia Council For The Arts (2011) identificon sets
= idades par as organimeies artisticns podensm
construir a sua pressnca enline, tendo em consideragiio

az audidéncias: chamar a sua atengiod, construir o

boca-a-boca', envolver a andifncia®, entiguecer a sua

E:per.iim:i:"", ]'ganu pontos™, tornd-lo 512, conhecer

a audifneia™ [(Australia Council For The Arts, 2001: 12).

Relativamente a ‘chamara atengic’, o Australia

Couneil For The Arts (2011: 15) conchd que, apssar de

niio ser o meio mais whilizdo, 40% das pessoas fomam

15 Trdug@o lvee dos autores de “Muobti-platform
Cubtural Institutions™ {MTM Londan, 2009: 51

16 Tradugio bwe dos autores de “with an online
I that s a destination in its own right” (MTM
Lamdlon, 2004: 51

17 Tradugio livre dos autores de “Online Specialists™
(MTM London, 2004 5).

18 Tradugio lives dos autorss de “Get their attention”
{Australia Council For The Arts, 3011, Pp- 12).

" Tradugio livee dos autores de “Buikl waord of

mouth” {Australia Couneil For The Ards, 20112 13).
Eh] Tradugio livre dos autorss de “Engage your
andience” (Australia Council Por The Arts, 2011: 12).

21 Tradugio livre dos autores de “Enrich their
experience” (Austrbia Couneil For The Arts, 2001; 12),

2 Tradugio livre dos antores de “Connect the
dots” (Australia Counecil For The Arts, 2011 12).

3 Tradugdo livee dos autores de “Make i easy”
[Australia Council For The Arts, 2011: 12

24 Tradugio livre dos autores de “Foow your

andience” (Australia Council For The Arts, 2011: 12).

eonhecimento de eventos atravis da Intermet {Aastralia
Council For The Aris, 2011: 16].

Mo que dix respeito 3 ‘construgio do bom-a-
bBuscat”, o esstnclo refere que a plataforma mais usada pelas
audifneias para convidar outras pessoas, pama partilhar
opinifies & par recomendar eventos promovidos por
arganizaghes artisticas & o Facebook, com 78%, ﬂ:lm[lu:
o Twitter tem uma utiizagio de 25% (Anstralia Counedl
For The Arts, 2011 15) Ainda segundo o estdo, go%
das organizagies artisticas t4m uma conta no Facebook
& 50% estio no Twitter.

Caanta a ‘envalver a andifneis’, o Australia
Couneil For The Arts (2011: 24 ) conclui que cerc de 20%
das audifncias acompanham as organizagies artisticas
na Internet, colocando um “gosto™ no Facebook da
arganizagio ou seguindo-a no Twitter, sendo que 50% dos
fiis presentes onfine j& aconselharam eventos artisticos a
outrs pesoas atrves da Intemet

Mo gue concerns ao ‘enriquecimento da
experitncia’, Hgado a quesido da disponibilizacio de
contetds videns, esta investigacio refere que 7% das
audi#neias fax pesiquisas de conteiido video dirstamente
no YouTube, sendo que cerca de 30% das crganizmpies
artisticas tém um canal oo YouTube [Aunstralia Coundl
For The Arts, 2011: 25).

HMa questio de ‘lgar os pontos’ & 4 ligagio dos
sitess 5 redes sociais das organimgies, o Australia Council
For The Arts (20101 afirma que 75% das onganizg fes tim
uma ligagiio do seu site para o seu Faceboak, 75% para o
Twitter & 60 para o YouTube,

Mo que a ‘tomar ficl a presenca online’ diz
respeito, esta investigacio concha que as fermmentas de
pesquisa o consideradas importantes palas audiéneiaz,
prois pusclem obier informacio atrves dessas fermamentas
{Anstrabia Council For The Arts, 2011: 35).

Em dltimo, relativamente a ‘conhecer a
sua auditncia’, o estudo pefere que as auditncias das
compankias de teatm, em especifico, gostariam de poder
interagir orline ao longo dos processos de pesquisa,
assim como na fase da preparaciio dos eventos, masnio
demanstram tanto inferesse aphs os eventos (Australia
Couneil For The Arts, 20112 40).

5 Sites e redes sociais

As piginas web formam os sites. Para Phillips
and Young { 2004: 36), estas paginas S0 “um documento,
normalmente sserito em HTML (Hypertext Markup
Language], quase sempre acessivel através de protocolos
deInternest, conhecidos coma HTTP ﬂI}'Im'tmThmrEa'
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Protocol )", Os sites tAm normabmente wma pigina
micial/ principal (home page) & outras plginas web, nas
quezis & possivel publicar contedidis, como becos, imagens
e videos, ¢ podem ser acedidos atraves de browsers
num computador, num telemive] o noutrn dispositive
semelbante (Phillips and Young, 2006: 26-37).

Cuanto aos media sociais & a5 redes socads,
& necessirio fazer uma clarificagdo entre estes dois
comesitos. Seatt (2010) apresenta o seu argumento da
seguinte forma:

“Medin sodais sio o superconjunto e & como nos
referimaos aos diversos media que as pessoas usam
par comunicar caline de uma forma social. Os media
sociais incluem blogues, wikis, partilha de video
de fotos, & muite mais. Um subeonjunto dos mediae
soeinis 5ioas redes sociais, um tenmo que e uso pan
referr a forma como as pessoas inleragem em sites
eoma o Facehook, o Twitter, o LinkedIn, o MySpace
& outros sites semelhantes. O sodal networking [das
redes sociais] ocorre quands as pessoas criam um
peerfil pessoal & interagem para se tomarem parte de
uma comunidade de amigos & semelhantes & pam
partilharem informagio”™ (Seott, 2010: 38),

Ao contririo do que acontecs nos media
tradicionais, qualquer pessoa pode publicar, comentar
e acrescentar quabuer eonteida, ssja atravis de teto,
andio, imagens ou vidso | Scott, 2000: 38). Também Solis
e Breakenridge (2006 xvii) afirmam que os media socais
“sio a democratizagio do contefido & uma mudanga no
papel que as pessoas desempenham no processo de Ler
& di H il o (e por inte de oriar &

25 Tradugio lvee dios autores: “a document, typically

written in HTML (Hypertext Markup Language),
that is abmost abways accessible via  internet
protocals known as HTTP (Hypertext Transfer
Protocol)” (Phillips and Young, 2009: 36).

26 Tradugio livre dos autores: “social media is the
superset and is bow we refer to the vardous media
that people use to communicate online in a social
way. Sovial media include blogs, wikis, video and
photo sharing, and much more. A subset of social
melia is social networking, a term T use to refer to
hiow people interact on sites like Facebook, Twitter,
LinkedIn, MySpace, and other similar sites. Social
networking oceurs when people ceate a personal
profile and internct to become part of a commumity
af friends and like-mindesd people and to share
information” (Scott, 2010: 38).

Inrt.ilharu:utu‘ld.nl’“: e alas iomaram-se nos novos
influencisdares.

Rﬂath:mmteamx&ﬂﬂ:mdﬁmﬂiak,?ﬁli[u
& Young (2004: 33) amgumentam que estes sio mioo-
sites que possibilitam a interatividade numa rede de
amigos. Pam Papachariss (2011), as redes sociais enline
podem ser definidas como sites de autoapresentagio™
& de negociagio de identidade®, mas o *d penhio
estd centrado em torno das demonstragies pablicas
das conexdes sociais on de amigos, que sio usados para
autenticar a klentidade & apresentar o seus atravis do
processo reflexive de associagio fluida com cirenlos
sociais™,

6. Metodologia

HMuma investigaciiods 3 messs, fomm estudadas
a5 fermmentas de comunicagiio online queas companhias
de teatro da Regio de Lisboa e Vale do Tejo wtilizam
desde 2000, O eritédo de selegio das mesmas passou
por eseolher aquelas que obtiveram apaios nio pontuais
em 2012 pela Direcgiio-Geral das Artes.

Esteestudo fof realizdo atraves da ohservagio
& do acompanhamento, de g de abril a g julbo de 2013, &
form averiguadas quais as fermmentas utilizmdas pelas
companbiag e fer-se oregisto do nimeso de atualimgtes
publicagies de contedido efetuadas.

Mesta investigagio ndo foram considerados
fermmientas comao o e-muil & a5 rewsletters digitais e no
Favebook, Google+ e LinkedIn nio foram contemplados
a5 perfis, mas somente as paginas. Nos sites apenas
formm considersdas para as atualizagies/ produgies de
conteixlos as piginas iniciais e as paginas de noticias’
programagio.

7. Bintese de resultados

Chegamos i conclusio de que a fer de
comumnicagio online mais utilizada pelas companhias de

teatro de Lishoa & Vale do Tejo & o Facebook, como se

a7 Tﬂdwp'.nlilr! dos mftores: “& the demooratimtion
of content and the shift in the role people play in the
process of reading and disseminating information
{and thus creating and sharing content)” (Salis e
'Emk:nridgﬁ. DO xvid ).

28 Tradugio bHwe dos autorss de  “self-
presentation” (Papacharisi, 2001 304
a0 Tradugiio livre dos antores de “identity

negotiation” (Papacharissi, 20112 304).

30 Tradugiokives dos antores: “performance is centersd
around  public displays of social conpections ar
friends, which are ussd to authenticate id.mtit_'fmd
introdioce the self through the refledve process of
fhud association with social cireles™ [I’apa.du.rix:i..
2011 J04-305).
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podeverificar no grifico .7 1, pois 97% das companhiag
bém wma phging nesta rede social,

Grificon.” 1: Percentagem de ulilizagiio das fermmentas
pelo tofal das companhiag (2013)

{=r ]

ﬁlll.l__ 1a.
SALF LS TES

Fonte: Elaboragio pripria

0% sites & o YouTube sio também muito
utibizadcs, com B6% & 76% das companhias a utilizarem
estas fer respetiv tee. Com wma utibizagio
intermédia, temos s hlogues (41%), o Twitter (38%) &
o Vimen (24%). Com muito pouca atilimeiio por parte
das companhiag temos as seguintes ferramentas: Flicks
(14%), Google+ (10%), RSS (7%), Tumblr (3%) e Linkedin
(3%).

Imagem n.° 1: Pigina no Facebook da companhia Jodio
Gareia Miguel (2013)

Fonte: Facebook. hitps:/ fwww facebook.com/
Companhinjgmfref=teidref=ts (acedido a 9 de julbo
de 2013)

As eompanhias de featro estudadag tim entre
227 fer de er icagio onfine, sendo que em
média cada companhia tem 4. Os Primeiros Sintomas
lideram com a utilizagio de 7 ferr tas, seguidos
pel’A Barmen, pel’A Tammba e pels Teatro Praga, com
6. A compantia que utilia menos fermmentas &0 Teatro
Experimental de Cascais, que apenas ntiliz 2 & uma deles
(o wite), niio & atnalizado hi bastante tempo.

Mo que diz respeito & média de atualizagtes

por semana, efetuadas por companhia, no total
das ferrnmentas wtilizadas, podemos afirmar que a
Companhia de Teatro de Almada (Teatro Municipal
Joaguim Benite) & a que com maior regularidade
atualiza as suas ferramentas, com uma média de 15,9
atualizmgdes par semana, Oque signifiea que, em média,
esta companhia faz mais de 2 atualizsgies por dia. Mo
total das companhias, o média de atualizapies por semana
éde g, 5 atunkizaghes
Verificamaos que quase 4/5 (72%) de todas as
Hzapies ouBovas ki oo bowdins as fermmentas

verificam-se no Facebook, com 1167 coorréacias. As

fermmentas que mais se aprocdmam o o Twitter, eom
168 atualimgies, o e, com 117, & o YouTube, com 84,
D resgisitar ainda que niio se verficaram quaisquer novas
publicacfies oo Tumblr, no LinkedIn & to Flickr.

Tmagem n_? 2: Pagina oo Twitter da companhia Mundo
Perfeito (2013)

Fante: Twitter, hitps:) fiwitter com/ mundoperfeitos
(acedido a g de julbo de 2013)

Como podemos constatar, o Facebook & a
fermmenta mais comum entre as companhias de teatry
& a que obtém mais atualizgdes. Por parte de gquem
seguie as companhiag, & também wm meio de referéneia,
pois sfio migios o8 “gostos” nas paginas das companhias.
A mais segunida € a do Teatro do Bairro (Ar de Filmes),
com 13.003 “gostos” a o de julho de 2003, seguids pela
Barraca com 12,248, Cam mads de 5000 “gostos” bemos o
Testr Prqu..n"':lhuﬁbﬂ:ln tNmumlw},AMm]:-.
o Teatra da Garagem, a Cassefaz, o8 Artistas Unidos, a
Mala Vaadora, o (o Soltsiro & oz Primeiros Sinfomas,
0 Chiio de Oliva & a finica companhia sem uma paging
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no Facebook® & as que 1ém mencs de 500 “gostos” sio 0
Teatresfera, o Escola de Mulheres, o Teatro dos Aloés,
s FC Produgtes Teatrais ¢ o Teatro Extremo.

Podemos, entiio, huir que as panhias
de teatro de Lishoa & Vale do Tejo utilizam varias
ferramentas de comunicagio orlire para divalgacdo da
mstituigios dos sews eventos, especialmente o Facebook,
osite e o VouTube, De salientar ainda que a fermmenta
mais utilizda, com um acompanhamento mais regular
por parte do piblico & que tem maior ndmero de
atualizagtes & o Facebook.

B, Fuluras ferramentas onling

Nesta dltima parts do artigo apresentamos
alpumas  fermmentas  digiais  em processo  de
desemvolvimento que, oo fubura, apeiardo o processo
de criagio artistica nas arles performativas, a sua
dommentagio e disseminagio. Estas  ferramentas
refletem, antes de mais, mudangas metodoligicns
significativas tanto nos campos da erdagio artistica
comi da investigagiio centifiea

0 prjeto e investigagio  transdisciplinar
“Transmesdin  Enowledge Base for  Contemporary
Danece™ ([TEE, 2000-2013] terminou este  ano,
culminando na conferéneia intemnmacional “Multimodal
Communication: Language, Performance and Digital
Media®, que decorren entre 2 & 3 de maio no OCB
em Lishoa® Coneehido e coordenado pela linguista
Carla Fernandes, o projeto conton com a colabaragio
de virics parceiros e instituigfes de investigagd
mtemacionais: Universidads Mova de Lishaa (FOSH/
Centro de Linguistica & FCT/CITIMG com Nuno
Correial; Universidads do Porto {CLUP/Centra de
Linguistica com Isabel Rodrigues); Espago do Tempo
(Centra  Coreografico em  Montemor-o-Move  sob
diregiio de Boi Hofa)l; Amsterdamse Hogeschool voor
de Kunsten (AHE, com Berla Bermidez); Coventry
University (eom Sarah Whateley, Dirstora do Siobhan
Diarvies Archive]: & Scolt delalmits (Diretor de “Maotion
Bank”(Forsythe Foundation). A investigagio abrnge
um territtrio hibrido e mowdor entre a linguistica
cognitiva, os estiudos de dangafartes performativas @ as
nevas beenologias new medie.

O ohjetive  principal o projeto fol oa
redlendio, expansio & aplicagio de conceitos & praticas

de  documentagio da danga  contemporines, e
su}mrql.mtﬂn:nll: de obras de todas as dreas das
artes  pedformativas. A vestigagio  resulton na

concegiio & constragio de um protdbipo de “uma base

a1 Tem 1 peerfil, no entanta, o8 perfis nio form

contemplados nesta imvestigacio.

g2 Publicagies e mais iformagio em: http:)/ /tkhfesh.
unlpt.

de documentos multimodal editivel & expansivel que
permite domumentar, estruturar, anotar e navegar
dimamicaments mum conjunto de pegas de danga
digital recentemente crindag™  (Femandes e Jirngens,
2013 16) A TER Enowledge Base' consiste em
trés componentes complementares: (1) um estado
de ecaso elaborado por uma equipa de investigadorss
de linguistica que anoton verbalmente trés obms do
coredgrafo Rui Horta, wtilimndo o softwere ELAN
pam sincronizar as anctagies com os documentos de
vides; (2] um nove mﬁum de anatagio denominmdo
*Creation Toal”, desemvolvids no dmbito do projeta,
que serve coma um “digital notebock” par a anotagio
em video em tempo real & que pods ser ubibizado como
recurso do processo criative por coredgrafos; e (3) a
coneedo & o desenvolvimento do primeiro anguive
enlabartivo pam a danga contemporine em Portugal.

0 saftware de anotagio em vides “Creation
Toal™ foi desenvolvido entre maio de 2000 ¢ junho de
2012 por um grupo de jovens imeestigndores mediante a
supervisio de ¥uno Correia na FOT/ Universidade Nowa
de Lishoa Trata-se de uma fermamenta que pemmite a
anotagio multimoedal (texto, tinta digital, marcudores,
hyperfinks ¢ mation-trocking ) em vias modalidades
de utilizmgio (até dois video capturdos em tempo real &
anilise de ficheiros de video gravados )2 Os documentos
produzides podem ser partilhados entre colaboradores
durante wma noeva produgio, o gque permite aos
elementos de uma equipa trabalhar for das hors de
ensaio e assEm desenvolver uma organizagio mais
flexivel & sficiente do processo eristivo. Evilentements,
a Creation Tool também facilita colaboragtes entre os
membros de uma squipa que tempomadamente ndo
podem assistir fAsicaments acs ensaios & optam, por
exemplo, por contribuir via videoconferéncia, que por
s vex pode ser pravada e anotada. Até & data deste
artign, ji foram realizados e publicados os primeiros
estudis de caso da wtilbeagio da Creation Toal®, bem
omo esti em curso mais investigagio dedicada a

integragiio desta fermamenta no processo criative de

93 Tradugio livee dos  autores:  “Open-ended
multimodal  knowledpe  base 1o dymamically
document, structure, annotate and browse 2 range
of recently created digital dance pisces” (Femandes
e Jiirgens, 2013: 116).

34 Duois videos apre detalbad te a TKB

Enwledge Base ¢ podem ser consubtados neste
URL:

a5 Verlista de publicaghes: hitp://tkb fesh unl pe/tkh-

112
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diversos corsigrafos.

Particularmente interessante no contexio da
nosa disoussio & a integragio das anotagies em video
o o arguive TEB orlire. A perspetiva da plataforma éa
de proporcionar formas de vismlimgio individuabizadas
par cada artista do arquive que derivam dos seus
priprios conceitos ¢ métodos de cringiio. Os artistas
que colaborum diretaments com a equipa TER podem
visualizar no amquive onfine videos analisados e
anctados de obras puh].inmenl.: apm:nla.da:, bem
coma outros videos anctados dumnte o processo de
criagio. Vin hyperfinks, a anotagio pode também
referenciar bodo o tipo de documentos relevanies
para uma determinada eriagio. Seguindo wma logica
relacional, meiiltiplas Egagdes podem ser estabedecidas
entre o5 diversos materisis redacionados com uma
produgiio em particular, entre varins obms de um
artista, e pinda entre as criagies de diversos artistas *

Se, por um lado, as novas tecnologias de
comunicagio onfine acima apresentadas e discutidas
alteramam recentemente :mgﬂur]: escala as ﬁ:rlms, a
frequéneia ¢ a velocidade da nossa comunicagio, por
outrn, os noves recursos digitais disponivels para o
processo eriative @ a dorumentagiio de uma nova chra
artistica permitem grandes avangos relativ te &

performativas, por um lado enguanto fermmentas de
apaio ao processo aiativo e de documentagio das obms,
par outro bde como desafio de conceber e estrufurar
todo o processo de cragio, divulgagio & presemagio
das obeas dos artistas que trabalham com estas novas
metodologins®.

Conclusio

Aera da criatividade digital tem o potencial de
comeretizar os miodedos de comunicagio simétricos: nio
s 0% artistas tém o potencial de edar & resquadonar as
dimensies da eriagio, como também agqueles a quem as
obms se destinam partivipam ao serem commoeados pam
a eriagio. Esta nova auwdineia digital colabom eom os
artistas, deseja ver e aprender com eles, quer comentar
o sen trubalho & ajudar a partilha-lo, Se nio o faz
diretamente, procura fazé-lo atmvés das organizagies
que mostmm & concebem produgies artisticns.

Grande parte das organimghies culturais, coma
& o caso das companhiag de teatro de Lishoa & Vale do
Tejo, ndo dispensa atuabmente uma pagina no Faceboak
& um site; no entanto, para se coneretizar a comumicgio
de duas viag, estas ferramentas ndo podem ser mems

catalimdores de informagio, mas adma de todo

naturera effmera das chras nas artes performativas.
Coma exemplo extremo da dificubdade de documentar
& preserar uma performance ao vive temos as obras
que incluem estratégios de improvisagio e variam
significativamente em cada apresemtagio. 'No time o
fly', por exempls, & um solo de 2010 da reconhecida
corefgrafa americana  Debomb Hay, Moo ambi

pk mias de di Ao e promovam o didkogo entre
as partes envohidas.
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