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1. INTRODUCAO

Hai ja algumas décadas que Wilson (1984, 1993) apresentou uma hipétese justificativa para
a nossa empatia para com o mundo vivo e em especial para com os animais. Denominou-a
de biofilia e caracterizou-a como sendo uma manifestagio inata moldada por um processo de
coevolugio genes-cultura e que se revelou fundamental para a evolugdo humana.

Para Wilson, este processo de filiagdo foi possivel, uma vez que o ser humano evoluiu inserido
no meio natural em contacto préximo com os animais. Desta forma, o cérebro desenvolveu-se
num mundo biocéntrico, e ndo num mundo regulado por médquinas. E apesar do afastamento
progressivo da natureza do ser humano desde a Revolugio Industrial, tal afastamento revela-se
recente na Historia da Humanidade.

Apesar de empatia ndo ser sinénimo de dominio, a relagio estabelecida com os animais
tem encerrado um valor utilitirio recorrente: os animais tém servido diferentes fins humanos,
com destaque para a sua utilizagdo na alimentagio, no vestudrio, na investigagio cientifica, e
até como entretenimento (Almeida & Garcia-Ferndndez, 2018).

2. VALORES NA NOSSA RELACAO CON A NATUREZA

Todavia, é redutor pensar que apenas nos relacionamos com os animais e com a natureza
em geral de um ponto de vista utilitario. Kellert (1996) destaca g valores na nossa relagio com
a natureza, onde também se inclui o utilitirio. Sdo eles:

2.1. VALOR UTILITARIO

Enfatiza os beneficios para o ser humano das diferentes formas de vida. Embora alguns
dos valores seguintes ndo excluam beneficios para o ser humano, o valor utilitirio encontra-se
associado ao beneficio material, e nele inserem-se alguns dos fins dados aos animais ji citados
anteriormente. Nesta viso utilitdria encontra-se também o campo emergente dos beneficios
decorrentes das propriedades genéticas, bioquimicas e fisicas das plantas e animais;
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2.2. VALOR NATURALISTA

Decorre da satisfagdo do contacto com a natureza e da vida que a mesma encerra. Se este
contacto pode fazer bem ao ser humano de um ponto de vista fisico e psiquico, ele ndo deixa
também de provocar um fascinio e respeito pela natureza gerador de valores que podem con-
duzir ao reconhecimento do valor intrinseco das outras formas de vida;

2.3. VALOR ECOLOGICO/CIENTIFICO

Traduz-se na motivagio para estudar a natureza e encerra potencialidades semelhantes as
ja descritas e associadas ao valor naturalista. A perspetiva ecoldgica em especial pode conduzir
a nogdo de interconexdo entre todos os processos bidticos e abiéticos, atenuando a imposi¢io
de um valor utilitdrio na sociedade;

2.4. VALOR ESTETICO

Corresponde ao impacto estético da natureza e das diferentes formas de vida no ser humano.
E como Kellert (1996) salienta, hd respostas estéticas mais comuns nas pessoas em relagio a
megafauna ou, dito de outra forma, perante formas de vida de grande dimensio, mais coloridas,
que se movimentam e sio diurnas. Todavia, é possivel que uma forte identificagio de uma pessoa
com o valor ecoldgico da natureza faga alterar este padrdo dominante;

2.5. VALOR SIMBOLICO

Traduz-se no uso humano da natureza e dos seres vivos como meio de facilitar a expressio
de sentimentos e a comunicagio. Neste 4mbito os animais parecem desempenhar um papel
central, bastando pensar na utilizagio das fdbulas como forma de veiculo de valores humanos
como o poder, a justica, a defesa do trabalho, a perseveranga, o esforco, a critica ao egoismo, a
avareza, cinismo e vaidade (Almeida, 2002). Para tal, muitos comportamentos dos animais sio
antropomorfizados, de forma a veicular os valores pretendidos.

Em publicidade ¢ frequente o uso simbdlico dos animais, potenciando a empatia que as
pessoas, vistas agora como consumidores, possuem acerca das diferentes formas de vida, e que
¢ tradutora da tendéncia biofilica ji referida. “O poder simbdlico de algumas espécies, asso-
ciado as suas capacidades extraordindrias, ¢ uma das formas encontradas pelos publicitarios
para vender os seus produtos” (Almeida & Vasconcelos, 2013, p. 199), numa aproximagio clara
a visio utilitdria das outras formas de vida.

2.6. VALOR HUMANISTICO

Reflete a expressio de uma ligagdo emocional com a natureza, sendo mais comum a sua
expressdo para com os animais mais complexos com os quais o ser humano estabelece uma
relagio de intimidade mais forte, tal como acontece com os animais de estimagio (pets). Com
estes animais o ser humano desenvolve uma relagdo centrada na empatia e no cuidado. Também
ndo ¢é por acaso que os animais domésticos sdo muitas vezes utilizados na publicidade, embora
nio exclusivamente.

2.7. VALOR DE DOMINIO

Decorre por vezes do desejo de afirmagio de diferentes capacidades humanas, uma vez que
a natureza e as outras formas de vida podem ser desafiadoras de multiplas formas. Por exemplo,
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as corridas de touros sdo um bom exemplo da manifestacio deste valor nos toureiros, para além
de evidenciar uma visao utilitdria dos animais utilizados no espeticulo. Este valor pode também
conduzir a formas de destrui¢do da natureza, através do progresso tecnoldgico.

2.8. VALOR NEGATIVISTA

Traduz-se em sentimentos de medo, aversio e antipatia para com vérios aspetos do mundo
natural. Apenas alguns exemplos: apifobia: medo de abelhas; aracnofobia: medo de aranhas;
ornitofobia: medo das aves; talassofobia: medo do mar (Almeida & Vasconcelos, 2013). Tal
como afirma Kellert (1996), é possivel que a predisposi¢io para temer determinados seres ou
elementos da natureza tenha dado alguma vantagem aos seres humanos no decurso do processo
evolutivo. Todavia, estes sentimentos podem revelar-se nocivos para a natureza, decorrente da
possibilidade de comportamentos cruéis para com os animais ou para com outros elementos
da natureza;

2.9. VALOR MORALISTICO

Ao contririo do valor anterior, decorre de sentimentos de afinidade, responsabilidade ética e
até reveréncia para com o mundo natural. A afirmagio de uma ética centrada no respeito pelos
animais tem, segundo Franklin (2008), ganho desenvolvimento a partir dos anos sessenta do
século XX, fruto da emergéncia de virios movimentos de defesa dos animais.

3. OBJETIVO DA PRESENTE ANALISE

O presente trabalho pretende evidenciar como as imagens que sdo veiculadas dos animais,
através de fotos, desenhos e representagdes artisticas transmitem diferentes valores acerca
destes seres vivos. Na impossibilidade de contemplar imagens referentes aos diferentes valores
considerados, apenas serdo destacadas e analisadas imagens tradutoras do valor utilitdrio dos
animais, por vezes associadas ao seu valor simbdlico, e imagens que traduzem um valor mora-
listico tradutor de uma ética centrada no respeito pelos animais. Importa salientar que ambos
os tipos de imagens coexistem no mundo atual. Ainda assim, as imagens mais centradas nos
animais, dificilmente poderiam ter surgido antes do desenvolvimento do valor moralistico
acerca dos animais, a que se deu destaque.

4. METODOLOGIA UTILIZADA

As imagens que se incluem no presente trabalho foram retiradas da imprensa portuguesa,
de um livro dedicado a histéria da presenca dos animais na publicidade e de diversos sitios da
Internet. A selecio decorreu da opgio dos investigadores por imagens tradutoras dos valores
a que pretenderam dar destaque.

4.1. IMAGENS TRADUTORAS DO VALOR UTILITARIO E SIMBOLICO DOS ANI-
MAIS

O livro de Weill & Bertin (2005) apresenta uma resenha de antncios publicitirios que
foram publicados ao longo do século XX. O livro focaliza-se na reprodugio de antncios de
produtos mas também de eventos.

As primeiras duas imagens (Fig.1 e Fig.2) evidenciam-se o valor utilitdrio dado aos animais.
Assim a Fig. 1 apresenta uma publicidade de 1925 ao Foies Gras Marie e a Fig. 2 apresenta
um cartaz publicitdrio de 1977 2 Semana Internacional do Couro em Porte de Versailles, Paris.
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FOIES GRAS MARIE %

Fig. 1 e Fig. 2. Respetivamente anuincio de 1925 ao Foies gras Marie e cartaz de 1977 publicitando a
Semana Internacional do Couro em Paris, retirados de WEeill & Bertin (2005).

Ambos os cartazes apresentam uma representacio sorridente dos animais envolvidos, o que
revela uma intencionalidade evidente: os animais so utilizados para fins humanos e parecem
gostar de ser usados de um ponto de vista instrumental. Esta mensagem legitima a utilizagdo
dos animais e transforma-a em algo nio problematico.

Com uma visdo menos utilitdria sio os anincios de 1954 4 Gelatina JELL-O (Fig. 3). Aqui
os animais surgem na publicidade como uma forma de atrair o consumidor para o produto.
E que, independentemente do conceito de biofilia s6 ter surgido nos anos oitenta, a presenca
de animais nos anuincios parece constituir uma importante estratégia comercial ja aproveitada
pelos publicitirios muito antes.

When I'm eating Jell-0
1 wish I were a leopard
When I'm eating Jell-O

..because then everyone £
i Iwish [ were a kangaroo

would sce that Jell0_
delicious Jell0_xeally
hits‘the spot

Now's the
time for JEI.I.O
i
s s

~.because then Id have
a nice big pocket for
all the money that thrifty
Jell0 saes us!

Nows the

ime for | JELLO

Fig. 3. Antincios publicados em 1954 2 gelatina JELL-O retirados de Weill & Bertin (2005).

Outra dimensio igualmente interessante ¢ a utiliza¢do do valor simbdlico dos animais na
publicidade. As Fig. 4 e 5 evidenciam esta utilizagdo.
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Expresso

Se depender do Expresso,
2006 ndo vai sair da sua cabega.

© Anuirio Expresso 2006 ¢

160 p

Anuario Expresso 2006

por
apenas

+6e

Préximo Sibado, com o Expresso.
Reserve jd o seu exemplar. Tiragem limitada.

‘, Quanto mais rapida, melhor

.} # EaBandaLarga Movel da Vodafone
"oy T camaisrapida.

ori;

Fig. 4 e Fig. 5. Respetivamente a referéncia a um anudrio do Jornal Expresso em que se faz a

“memoria” de todo o ano de 2006, com a analogia & meméria dos elefantes e a referéncia a Internet
ripida de Banda Larga com a analogia com a chita. Antncios presentes em vérios periédicos
portugueses.

A utilizagdo de algumas caracteristicas dos animais para salientar um determinado produto
¢ também recorrente. Estas caracteristicas sdo frequentemente reais, como ¢ o caso da memoria
dos elefantes ou da velocidade das chitas, mas adquirem um valor simbdlico.

Talvez mais conhecido ¢ o valor simbélico associado a alguns clubes desportivos e presente
nos seus emblemas. Os animais escolhidos sio um simbolo do poder desportivo de clubes des-
portivos, como ¢ o caso do emblema do Sport Lisboa e Benfica (Fig. 6) e do Sporting Clube
de Portugal (Fig. 7).

Fig. 6 e Fig. 7. Respetivamente o emblema do Sport Lisboa e Benfica, onde se destaca a presenca da
dguia e o emblema do Sporting Clube de Portugal onde se destaca a presenca do ledo. Retirados de:
https://www.slbenfica.pt/pt-pt/slb/historia/simbolos e https://www.sporting.pt/pt/clube/historia/
emblemas [Consulta 3 de marzo de 2019].
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4.2.IMAGENS TRADUTORAS DO VALOR MORALISTICO DOS ANIMAIS

Completamente diferentes sdo as imagens que pretendem defender os direitos dos animais
face as agdes humanas. Neste 4mbito, foram selecionadas seis ilustragoes do artista polaco
Pawel Kuczynski que retratam as atrocidades que fazemos aos outros animais. Para tal, os
papéis invertem-se e o ser humano torna-se o alvo dos atos mais horriveis a que submetemos
0s outros animais.

Como ¢ ficil de entender, as imagens sdo profundamente provocatdrias e visam estimular
a nossa reflexdo acerca do modo como nos relacionamos com os outros animais € a violéncia
associada as diferentes formas como os utilizamos para os mais diversos fins.

T MEANS HE 1S
HAPPY

Fig 8. Conjunto de ilustragées de Pawel Kuczynski que retratam o modo como sio tratados os
animais pelo ser humano, tornando-se este o alvo das atrocidades, numa clara inversio de papéis.
Imagens retiradas do sitio da Internet: https://hypescience.com/25-ilustracoes-chocantes-que-
revelam-como-os-animais-se-sentem-trocando-os-de-lugar-com-humanos/amp/

[Consulta 5 de marzo de 2019].
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5. CONCLUSAO

Vivemos numa época complexa onde é possivel contactar com uma enorme diversidade de
imagens que veiculam diferentes valores acerca da relagio que o ser humano estabelece com os
outros animais. Como docentes todas estas imagens oferecem um enorme interesse didatico,
e possibilitam a discussdo de varios dos valores acerca da natureza a que foi dado destaque na
introdugdo. Permitem ainda uma maior consciencializa¢ido para uma tendéncia que se tem
vindo a relevar de maior respeito para com o mundo vivo, tradutor de uma nova postura ética
perante o mesmo.
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