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Pelo oitavo ano consecutivo decorreu, nos dias 25, 26 e 27 de Junho, a 8th ICORIA
(International Conference on Research in Advertising), desta feita na cidade de
Klagenfurt, na Austria.

Tal como nas sessdes dos anos anteriores, esta conferéncia teve como objectivo
apresentar as mais recentes investigacfes académicas na area da publicidade.
Normalmente restrita a professores e investigadores mais experientes, esta Ssessao
trouxe-nos varios jovens investigadores, dos mais variados paises, que se estao a iniciar
na aventura de investigacdo em publicidade e no marketing. Jovens investigadores que
se dedicam ao estudo das novas formas de comunicacdo marketing e do seu impacto
junto do consumidor.

Estudos como, o papel dos advergames nos sitios e 0 seu papel no entretenimento,
versus a sua ac¢do comercial; a importancia do Word-of-mouth como agente
mobilizador em torno das marcas; as novas formas de product placement e os seus
efeitos; os novos modos de segmentagédo e a emergéncia de novos targets; as diferentes
relacBes entre consumidores e as marcas, etc., etc, fizeram parte da pandplia de
comunicacdes, distribuidas por 21 sessGes tematicas, algumas polémicas, que
originaram interessantissimos debates entre 0s muitos participantes.

A internet, como se deduz pelo que acabei de referir, foi 0 centro das investigacGes, ja
que se estd a afirmar como um ponto preferencial na criagdo de redes sociais, que
permitem a difusdo de ideias, experiéncias e opinides muito rapida, a par da admissao
de novos elementos as novas comunidades, entretanto emergentes. Deste modo, a
influéncia/impacto das mensagens com fins publicitarios inseridas nas redes sociais
fizeram parte dos temas mais debatidos, ja que a rapidez e facilidade com que se
introduzem mensagens de forma constante e actualizada, fazem destas um suporte que

0S anunciantes ndo podem perder.



