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Na Escola Superior de Comunicagao Social (ESCS), em Lisboa, o jornalismo,

a publicidade, o marketing e as relagdes publicas ndo estdo em crise. E que,
todos os anos, ha sempre dez vezes mais candidatos do que vagas. Jorge
Verissimo, presidente da instituigdo, diz que a componente tecnolégica e o
ambiente profissional sao o segredo de uma escola que tornou obrigatéria uma
cadeira de Empreendedorismo. Sobre o futuro dos media, diz que passa cada
vez mais por uma interligacao entre jornalismo e marcas.

Jorge Verissimo, presidente da Escola Superior de Comunicagao Social

Futuro dos media
passa pelas marcas

Brisfing | O que & que a Escola
@sta a preparar para o proximo
ano letivo nos cursos que tem?
Havera algumas novidades?

Jorge Verissimo | Em termos
da oferta formativa mantemos
quatro cursos de hcencistura
@ quatro cursos de mastrado e
um de doutoramento, de Cign-
cia da Comunicagdo, em con-
|unto com o ISCTE. Em termos

6 Jerhoce U1y

de licenciatura $30 a8 quatro na
frea de audiovisual & multimédia
- Relagdes Publicas, Comunica-
¢do Empresanial, Publicidade e
Marketing e Jomalismo, Ha uma
oulra questdo que a Escola tra-
baha em paralelo e que & 3 com-
ponente tecnaldgica. Ou seja,
todos 0s nossos cursos tém
uma forte componente tecnold-
gica e de facto, neste momento,

a Escola estard, nesta drea, no
topo pois vamos ter quase toda
a escola em ambiente Mac e
até uma redagio eletrénica de
Jornalismo,

Briefing | Qual & a mais-valia

08 nossos ahnos rabaharem aqui
em ambiente profssional de forma
a que, quando chegam as empra-
sas, ndo sntam grande diferenga.
Alds, 550 as empresas que dizem
que oS Nossos akunas chegam i3 e
sabem trabalhar. H& na Escola uma

dessa
ca?

JV | Amais-valia & aquilo que tem
caractenzado a Escola o facto de

comp de simulagdo mute
grande assegurada por um Compo
docente com um mix de professo-
res de cameira e profissionais nas

werw g it

diferentes dreas que acaba por
dar uma grande mais-valia asso-
ciada a componanta tecnologica,

Briefing | Atualmente, qual & a
realidade da Escola? Quantos
alunos & que tam?

JV | Tern cerca de 1500 alunos,
sendo 1100 de licenciatura e
cerca de 400 de mestrado. Nas
licenciaturas a Escola tem 10 ve-
zes mais candidatos do que va-
ges. O de jornalismo, por exem-
plo, tam carca de 12 vezes mais
candidalos do que vagas.

Briefing | No caso do Jornalis-
mo como é qua Isso sa explica
tendo em conta o cenario de
crise que se vive atualmenta?
JV | Temos duas explicagdes:
uma & que de facto as pessoas
escalhem a Escola por vocagdo
e querem estas areas da comu-
nicagdo e isso explica-se pelo
facto de termos um elevado in-
dice de satisfagio de procura -
um elevade numero de candida-
tos que escolhem este curso em
primera opgio -, por outro lado,
temos imensa gente das Huma-
nidades que acaba por vir para
@ area da Comunicagdo parque
sabem gque esta drea tem pos-
sbdtado outras saldas profis-
sionais. Também incutimos acs
nossos alunos que podemn fazer
oulras coisas para além do curso
que est30 a tirar. £ por isso que,
desde o ano letivo 2006/07 to-
dos 0s cursos tém uma cadeira
de Empreendedonsmo, no ter-
ceiro ano, Isso leva também os
anos 3 perspelivar oulras pos-
sibilidades de carreira. O objeti-
vo dessa disciplina ndo & apenas
pér as Pess0as a pensar no seu
Propno negocio mas sim colocd-
<las open mind a abnr perspsetvas
de trabaho @ carreira,

Briefing | O curso de Jornalismo
é o mais procurado na Escola?
JV | Do ponto de vista quanti-
tativo @ o mais proowado mas
em lermos gerais as diferengas
ndo 880 muitas. No ano passa-
do, por exemplo, tvemos 700
candidatos para Jomalisme, 600
para Publicidade @ Marketing e
Lambém 600 para Refagoes Pu-
blicas, Essa tem sido a tendén-
ca da Escola nos (dtimos anos e

. trog

“Pessoalmente,
penso que os
marketeers e 0s
relagcoes publicas
se estao a adaptar
melhor que os
proprios jornalistas
a estes novos
tempos. Estao

a ver nas novas
tecnologias grandes
oportunidades, estao
a saber trabalhar
com a parte das
redes sociais e dos
novos media”

mantém-Ea para 08 PrOXIMos anos.
& com madias altas. Isto &, a mé-
dia minrna de entrada anda nos
15 valores,

Briefing | Como & que tem ge-
rido a Escola num amblents de
crise? Pelos vistos nao ha falta
de candidatos...

JV | Toma-se complicado gerr
com recuches orcamentsis amvu-
as. Temo-la gerido 3 custa dos
propnos docantes, que vao tendo
cada vez mais trabalho e assu-
mincko larefas alé administrativas,
© de receilas proprias que vamos
genndo. H uma outra dificudade
que, felzments, néo temos sentido
murto, que & a falta da pagamento
das propinas.

Briefing | Qual & o grau de em-
pregabilidade dos alunos da
ESCS?

JV | As respostas que vamos ten-
do quer de omansmos extancres
3 Escola quer alrviss das nossas
préprias estatisticas indicam que 8
taxa de desermpreso ndo & muito
alta.

Briafing | Como & que olha para
o Jornalismo atual, que vive na
&ra do fim do gatekeeper?

JV | HA quatro sspetos essencias
que, do meu ponto de vista, contn-
buem para a atual crise dos media:
prolfersgdo de suportes online;
dispersdo de avdéncias, menor
apeténcia dos mas owens peos
mede tradcionas; perdemos O
hdbito de pagar para ter conted-
dos, Estes quatro pontos, aiados
2 oulros, como, por exemplo, 3 re-
dugdo do investimento publicitano,
& que acaham por erar 8 crise nos
medie qua hoe estamos a viver.

Briefing | Como & que 56 sai des-
sa crise?

JV | HA uma noglio que & impor-
tante ter: fala-se musto no jomaista
cidadio mas hd que ter em conta
que o cidadio-repdrter, em rela-
©a0 aos jomalstas, nao tem credi-
biidade e ndo tem um suporte que
he dé legtmidade. Por cutro lado,
ndo sel 52 a sua informagdo é ver-
dadava, iImparcig & ngorosa, Dizer
que o jormalista poderd, tenden-
cigmente, ser substitsco pelo jor-
nalsta odaddo ndo me parece Ser
avia mas coreta. Mas estas pes-

“A Escols fem 10 vems mais
cand\dstas do qua vages. O de
Jamalsma, por examydo, tem cerca
de 12 veras mais canddafos do que
vagas”
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dasamprago nio & muio alfa®

s0as 550 ymportantes pois alertam,
fazern com que certas questdes
sejam faladas nas redes socais e
que 3% redagoes 2% tristem. Outra
COIEa que eats & ler mula Impor-
tancia & o fendmeno dos comen-
tadoras e da eles estarem a marcar
a agenda, Os meios de comunica-
D SocAl 1ém de repanssy esta
questio e definir qual o paped do
comentador e do jormalsta e a im-
portténcia que & dada a cada um
deles e também a0 cdadao.

Briafing | Na drea do Marketing &
das Relagbes Publicas também
nota um ambiente da redefini-
Gao de modelos de negécio?

JV | Acho que o Jomalismo, como
& uma questdo que mexe mas

com o publico @ é mas visivel, &
mas premente.  Pessoalmente,
PENSO QUE 08 Markeleers @ 08 re-
laghas pdblicas se estdo a adaptar
mefthor que os propnos jomalistas.
E a ver nas novas tecnologias
grandes oporunidades, es
saber trabahar com a parte das re-
des sociais e dos navos mede. O
mesmo acontacs com os pubiic-
tanos, que estio a trabalhar muito
redes Sooa% - ndo &

do 2

que neste momento lan-
campanhas Nesses supor-
tes para ganhar notonedade. O ne-
pacio também é diferente do jorma-
ismo @ as marcas estdo a perceber
que, 30 contrang
N a8 campanhas tradic

onas de
publicidade, trabalhando com &s
redes socials consaguem gevar ab-
tudes e natoriedade.

Briefing | Quais serdo as novas
tendéncias no Jornalismo? O
fim do papel, por exemplo?

JV | O papel exdste, nalguns casos,
para a notoriedade do propro su-
porte @ também por causa do valor
da marca. Se o Publico ou o Didno
de Noticas deixassem de exds-
tir am papel acho que o valor da
marca desaparecia. Ndo sel s8 o
papel desaparecerd mas o que se
it lodos 08 anos & que S lingens
5130 3 diminwir,

Briefing | Tem um modalo de na-
gocio pensado para os media
online?

JV | Ja peroebemos que as >
&5 ndo aderemn a0 pagamento de
conteddeos. Tem que se pensar

ao0s NOSSOoSs alunos

outras coisas pat

num modelo de negoc vendo
os patrocinios @ apoios das mar:
cas, Mas aqui temos de ver onde

& que entram as questhes éticas.

Briefing | O que asta a querer
dizer é que, no futuro, vai ha-
ver uma interligagao cada vez
maior entre marcas e jornalis-
mo?

JV | Acho que tem de haver & val
ser por al 0 caminho. Iniciaimente
o que tinhamos era os jom:
sererm Suportados pelas ven: @

ais a

depois passou 3 ser a publicdade
a suportar grande parte dos cusios
& chaga-se a um ponto em que o8
terd da suportar na integra. Acho
que o novo modelo term de pen
Sar niss

50, ermbors noulros moldes,
O futuro nd0 va sar 0 pagamento
de contaddos - o8 jovens Ndo es-
180 para os pagar. V&ja o caso da
msica, com os artistas a vivaram
dos concertos e nao da venda de
dscos,

Breifing | Passoalments, & sen-
do uma pessoa lgada as areas
da comunicagao, como é que
acha que a marca Portugal de-
veria ser promovida?

JV | Portugal nunca tratou bem
a marca Portugal, quer do ponto
dea vista intemo, quer extemno, Do
meu ponto de vista sempre asso
ciou 2 marca Porly

oo turismo e de
como uma marea. Alis, o Carlos
Goelho é disso que fala. Amarca
Portugal tem de ser trabalhada
como as empresas trabalham as
SUAS Marc

com as diferentes
areas da comuMcacao e para ¢
diferentes publicos. Nas Rela-
c¢bes Publicas tem de ser traba-
Ihada do ponto de vista de co-
munica

¢do interna para os
lugueses e no seu todo. O
como & que 08 pOrUgUEeses per-
cacionam Portugal @ ndo apenas
tentar que as pessoas fagam tu-
nsmo ca dentro. E fazer como
3 azem do ponto de
P o
as, leva-las a vestir a camisola.
Para os plblicos externos, ela
terd que ser feita com aghes de
comunicagdo, de marketing, de
publicidade, com eventos & com

o d

lobbying, em ludo idént
processo de comuncacdo das
marcas.
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