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PROGRAMA DO CONGRESSO
22 de Margo de 1999
9.30 — 10.15: Sessdo de Abertura (Auditorio 2)

Presidente da SOPCOM e do Congresso, Anibal Alves
Presidente da Comissio de Programa, José Braganca de Miranda
Presidente da Comissio Executiva, Joel Frederico da Silveira
Presidente da Fundacio Calouste Gulbenkian, Vitor Sa Machado
Sua Exceléncia o Ministro da Educagio, Eduardo Margal Grilo

10.30 — 11.00: Conferéncia de Abertura (Auditorio 2)
Elihu Katz (Annenberg School of Communication, Univ. Pennsylvania; Hebrew Univ.
of Jerusalem): «100 anos de investigagio em ciéncias da comunicagio»

11.15 — 13.00: Mesa redonda (Auditério 2}
Ciéncias da Comunicagio: Investigagio ¢ Ensino
Coordenador: Mario Mesquita (UNL/ULHT)
Participantes: Daniel Bougnoux (Univ. Stendhal, Grenoble IIT): «A comunicacdao na
encruzilhada dos saberes»
Enrique Bustamante (Univ. Complutense de Madrid): «A necessiria
cooperagio ibero-americana na investigagio e no ensino»
José Marques de Melo (Univ. Metodista de S. Paulo): «Para uma historia
das ciéncias da comunicagao...»
José Rebelo (ISCTE): «Ensino e investigagio da comunicagio em

Portugab

14.30 — 16.30: Sessdes Tematicas
Sala 1: Jornalismo (1.° painel)
Coords.: Nelson Traguina (UNL) e Rogério Santos (ULHT)
Sala 2:  Linguagem e interacido social (1.° painel)
Coord.: Moisés de Lemos Martins (U. Minho}
Sala 3: Teorias ¢ filosofia da comunicagdo '
Coords.: Antonio Marques (UNL) e Tito Cardoso e Cunha (UNL)
Sala 4: Comunicagiio ¢ educagdo (1.° painel)
Coord.: Manuel Pinto (U. Minho)
Aud. 3: Comunicagio polttica e apinido piiblica (1 2 painel)
Coord.: Joel Frederico da Silveira (ESCS)

16.45 — Sessges Tematicas
Sala 1: Jornalismo (2.° painel}
Coords.: Nelson Traquina (UNL) e Rogério Santos (ULHT)
Sala 2:  Linguagem e interacgdo sogial (2.° painel)
Coord.: José Augusto Mourio (UNL)
Sala 3:  Comunicagio, arte e cultura
Coord.: Maria Augusta Babo (UNL)
Sala 4 Comunicagio organizacional e institucional
Coord.: José Viegas Soares (ESCS)
Aud. 3: Comunicagio politica ¢ apinido piblica (2.° painel)
Coord.: Joel Frederico da Silveira (ESCS)




22 de Marco de 1999

Auditério Sala 1 Sala 2 Sala 3 Sala 4 Auditdrio
2 3
9.30 - SA
10.15
10.30- CA
11.00
11.15- MR: CCIE
13.00
14.30- ST:Jorn. | ST: LIS ST: TFC ST: CE ST: CPOP
16.30 (1.° painel) | (1.° painel) (1.° painel) | (1.° painel)
16.45- ST:Jorn. | ST:LIS ST: CAeC | ST: COI ST: CPOP
(2.° painel) | (2.° painel) (2.° painel)

Legenda
SA et itnrea o e ses s s smee R et e reeaetees e et aesaes bt e oot Sessdo de Abertura
e Conferéncia de Abertura
MR: CCIE.................. Mesa Redonda: «Ciéncias da comunicagdo: investiga¢do e ensino»
ST sttt st sstissss s s eses s stmsenssessee e essmmor e e os s sane e Sessdao Temdtica
JOIML ettt e ee e eeo Jomalismo
LIS ettt e e Linguagem e interacgdo social
S e Teorias e filosofia da comunicagio
CE ettt sss et ssr e s st se sttt Comunicagio e educagio
CPOP.........coereee et ces oo, Comunicagio politica e opinido piblica
CABC .ottt eees s Comunicagio, arte e cultura
Q0L Comunicagdo organizacional e institucional




PROGRAMA DO CONGRESSO
23 de Margo de 1999

9.30 — 11.00: Sessdo plendria (Auditorio 2)
Adriano Duarte Rodrigues (UNL) {a confirmar]
Paul Beaud (Univ. de Lausanne): «O espago piblico em construgion
Jean-Pierre Meunier (Univ. Catholique de Louvain): «Para uma semidtica cognitiva»
Henri-Pierre Jeudy (CNRS, Paris): «As vertigens da mediagao»

11.15 - 13.00: Mesa redonda (Auditorio 2)
Contemporaneidade, Pés-modernidade, Pis-histéria
Coordenador:  José A. Braganga de Miranda (UNL)
Participantes:  Augusto Santos Silva (Univ. do Porto)
Eduardo Prado Coelho (UNL)
Herminio Martins (St. Antony's College)
José Gil (UNL)
Henri-Pierre Jeudy (CNRS, Paris)
Mario Vieira de Carvalho (UNL)

14.30 — 16.30: Sessies Temdticas
Sala 1:  Comunicagdo, imagens e imagindrio (1.° painel)
Coord.: Paulo Filipe Monteiro (UNL)
Sala 2: Histéria da comunicagdo
Coord.: Isabel Vargues (IE] — U. Coimbra)
Sala 3: Erica e comunicagio
Coord.: José Manuel Santos (UBI)
Sala 4. Comunicagio e media (1.° painel)
Coord.: Jodo Pissarra Esteves (UNL)
Aud. 3: Comunicagio e novas tecnologias
Coords.: Anténio Fidalgo (UBI) e Joaquim Paulo Serra (UBI)

16.45 ~ Sessdes Temdticas

Sala 1: Publicidade, marketing e relagies piiblicas
Coord.: Rogério Andrade (ULHT)

Sala 2:  Politicas ¢ economia da comunicagdo
Coord.: Pedro Jorge Braumann (UNL)

Sala 41 Comumcagdo e educagio (2.° panel)
Coord.: Manuel Pinto (U. Minho})

Aud. 3: Audiovisual e multimedia
Coord.: Francisco Rui Cadima (UNL)
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PROGRAMA DO CONGRESSO
] 24 de Margo de 1999

9.30 — 11.00: Sessies temdticar
Sala 1:  Comunicagdo, imagens e imagindrio (2.° painel)
Coord.: Paulo Filipe Monteiro (UNL)
Sala 2:  Direito da comunicagdo
Coord.: Monteiro Cardoso (ESCS)
Sala 41  Comunicagdo e media (2.° painel)
Coord.: Jodo Pissarra Esteves (UNL)
Aud. 3: Comunicado e ciéncia
Coord.: José Luis Garcia (ICS — UL)

11.15 — 13.00: Sessdo Plendria (Auditorio 2)
Denis McQuail (Univ. of Amsterdam): «A teoria e o futuro da comunicagio»
Muniz Sodré (Univ. Federal do Rio de Janeiro): «Ezhos e media contemporineos»
Lucien Sfez (Univ. Paris I — Sorbonne): «Os futuros da comunicagio»

14.30 — 16.30: Mesa redonda (Auditério 2)
O Futuro da Comunicagio
Coordenador:  Paquete de Oliveira (ISCTE)
Participantes:  Carlos Fortuna (Fac. de Economia, Univ. de Coimbra)
Daniel Dayan (CNRS, Paris; Univ. de Oslo)
Francisco Pinto Balsemio (UNL)
Lucien Sfez (Univ. Paris I — Sorbonne)
Manuel Parés i Maicas (Univ. Auténoma de Barcelona)
Manuel Villaverde Cabral (ICS — UL)
Madureira Pinto (Fac. de Economia, Univ. do Porto)

16.45 — 18.00: Conferéncia de Encerramento (Auditodtio 2)
Ricardo Petrella (Comissio da Unido Europeia): «A cidadania face a sociedade de
comumnicagio»
Anibal Alves (Univ. do Minho): «Competéncia social € competéncia comunicativay

18.00 — Sessdo de Encerramento (Auditorio 2)

Presidente da SOPCOM, Anibal Alves

Presidente da Comissio de Programa, José Braganga de Miranda

Presidente da Comissdo Executiva, Joel Frederico da Silveira

Presidente do Instituto da Comunicagio Social, Rui Assis Ferreira
Presidente do Instituto das Comunicagdes de Portugal, Luis Nazaré

S. Exa. o Sec. de Estado da Comunicagio Social, Alberto Arons de Carvalho
S. Exa. o Ministro da Ciéncia e Tecnologia, José Mariano Gago

S. Exa. o Presidente da Republica, Jorge Sampaio
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PROGRAMA DO CONGRESSO
] 24 de Margo de 1999
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24 de Marco de 1999

Auditério Sala I Sala2 Sala 3 Sala 4 Auditério
2 3
9.30-11.00 ST: CII ST: DC ST:CM ST: CC
(2.° painel) | (1.° painel) (2.° painel)
.. Sessdo Plendria

Mesa Redonda «0 fulum da comunicagiio»

. ... Sessdo Temitica
Comumcaq;io lmagens e imagindrio
... Direito da comunicagio
....Comunicagio e media

» .... Comunicagio e ciéncia

... Conferéncia de encerramento

. 5€8830 de encerramento




«As significagdes da imagem
publicitiria como discurso or-
ganizacional»

Jorge Verissimo

Escola Superior de Comunicagic
Social, Instituto Politécnico de Lis-
boa

Pretende-se nesta comunicagio desenvolver algumas reflexdes sobre o
discurso publicitirio enquanto discurso das organizagdes para os seus
piblicos externos, centrando-se sobre a imagem publicitiria como
processo gerador de significagdes simbélicas, sociais e culturais nos
individuos, isto é, uma anilise da imagem publicitiria, da sua impor-
tincia no discurso publicitirio da sociedade de consumo actual, bem
como uma reflexiio sobre algumas questdes que devem ser obedecidas
no seu processo de produgio.

Vivendo hoje numa sociedade que sofreu profundas transformagdes
socioculturais, econémicas ¢ politicas, na qual o consumo ndo é ape-
nas a aquisiio de bens para satisfazer necessidades primiras, mas
também para a satisfagio de necessidades sociais e culturais, o discur-
so publicitirio actual manifesta-se sugerindo a0 consumidor modelos
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de identificagdo e de comportamento em que muitas vezes O SUJEito
verdadeiro da comunicagio deixa de ser o produto ele préprio, isto €,
os atributos opcrativos, o beneficio pratico, real e de utlizagio do
produto sa0 secundarizados pelo simbolismo apresentado nos 2rgu-
mentos publicitirios em que 2 imagem apela a uma maneira de ser, 2
um modo de vida.

A imagem publicitiria emerge actualmente com um contetdo revest-
do de sentido e de significagao social 20 qual © consumidor deverd
aderir, nio como simples comprador mas COMO uim adepto do mode
de vida sugerido. Devido 20 seu poder analogico de associagio com O
real, 2 imagem do discurso publicitirio transporta todos os valotes s0-
ciais ¢ culturais que The estio associados, conseguindo construit in-
conscientemente um conjunto de simulacros com 0% quais o consu-
midor it4 identificar-se.

A imagem é hoje uma linguagem fandamental na comunicagao publiciti-
ra, a par com 2 linguistica, sendo necessatio trati-la com base em quatro
itens fundamentais: @ analogia, o espagD, 0 tempo, as significagdes € 0 sentido.
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