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COMUNICACION: UNA HERENCIA
DE LA ESCUELA DE SOCIOLOGIA DE CHICAGO*

Communication: An Heritage of the Chicago School of Sociology

Filipa Subtil [ José Luts Garcia
Professora Adjunta da Escola Superior de Comunicagio Social,
Instituto Politécnico de Lisboa. Portugal.
Investigador do Instituto de Ciéncias Sociais, Universidade de Lisboa. Portugal.

La Escuela de Chicago de pensamiento social, desde sus fundadores de
finales del siglo XIX a las grandes figuras de las primeras décadas del siglo
XX, es un referente imprescindible por sus estudios, considerados actualmente
parte del canon sociolégico, sobre la ecologfa humana, la ciudad, la inmigra-
cién, las relaciones étnicas, la delincuencia, el control social y el se/fhumano.
Este ensayo sostiene que en esta escuela se encuentra una reflexién pionera y
una investigacién de gran relevancia sobre los temas de la comunicacién y los
medios de comunicacién en la sociedad, habiendo conttibuido a convertirlos
en un centro de atencién para la teorfa social y la sociologfa. Es cierta que la
teflexién sobre la naturaleza comunicativa del seffhumano y de la interaccién
social de uno de los destacados tedricos sociales de Chicago, el psicélogo social
George H. Mead, dio lugar a enfoques socioldgicos que dan gran importan-
cia a los procesos de comunicacién, como el interaccionismo simbdlico, o se
incorporé intelectualmente a las construcciones tedricas contempordneas de
gran importancia, cuyo ejemplo mds consagrado es Jiirgen Habermas', Pero el
feconocimiento del pensamiento de Mead no basta para comprender {a contri-
bucién, inica en varios aspectos, que se puede encontrar en la obra de tedricos

* Este texto es una version adaptada de “Communication, An Inheritance of the Chi-
cago School of Social Thought”, en HARDT, Christopher (ed.), The Legacy of Chicago School of
.u.ou_&@.._ Midrash Publishing, Manchester, 2010, pp. 216-243. Agradccemos a Beatriz Martin
¥ Carmela Garefa su ayuda en la traduccién y revision de estas pdginas,

1. HaBrRMAS, Jiirgen, The Theory of Communicasive Action, vol 2, Lifsworld and System.
A Critigus of Functionalist Reason, Beacon Press, Boston, 2007a [1981] y HABERMAS, Jiirgen,
The Theory of Communicative Action, vol 1. Reason and Rationalization of Society, Beacon Press,
Boston 2007b [1981].
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