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ESSA OBRA FOI AVALIADA INTERNAMENTE E EXTERNAMENTE
POR PARECERISTAS

Todos os textos foram avaliados e selecionados pelos coordenadores da obra.
Os comentarios foram enviados aos autores, que, mediante a aprovagao,
receberam tempo habil para eventuais corregoes.

O livro foi posteriormente avaliado e aprovado por Dr. Jos¢ Carlos Marques,
que informou parecer positivo a publicacao da seguinte forma:

O e-book “Registros midiaticos”, composto por 12 capitulos
organizados em duas partes, propde-se a discutir as questdes que
envolvem a comunicagdo no mundo lus6fono em torno do conceito da
disrupcdo. A obra mostra-se atual e pertinente ao lidar com temas
da contemporaneidade, permitindo um olhar diverso sobre a cena
mididtica que envolve diferentes aspectos do Brasil, Portugal e
Mocambique. Os textos apresentam de forma geral uma linguagem
fluida e direta, oferecendo ao publico leitor o conhecimento de uma
realidade comunicacional nem sempre presente em publicagdes
académicas congéneres.

O parecer foi enviado previamente ao langamento.
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APRESENTACAO

O universo social que se apoia na comunicagdo ¢ dindmico e
merece acompanhamento constante, com maior presenca de transfor-
macgOes nos cenarios em que as tecnologias acabam por se envolver,
direta ou indiretamente. Como atores destes cenarios, encontram-se 0s
cidadaos, que ndo somente usufruem das mudancas, como também as
promovem. Um mundo diverso, onde a lingua portuguesa e idiomas
relacionados possuem aspecto de destaque.

A historia da lusofonia pelo mundo foi construida a partir dos
movimentos migratorios, outrora navegaveis. Do Brasil a Guiné-Bissau,
de Angola a Mogambique, de Cabo Verde a Guiné Equatorial e de
Sao Tomé e Principe ao Timor-Leste, sempre saindo de Portugal, as
fronteiras tornaram-se invisiveis, mas reais. Em outros momentos,
como a conexao de Portugal com a Galicia, as fronteiras sdao quase
inexistentes, perceptiveis apenas quando se observa no mapa ou nas
placas. Entretanto, e como um retrocesso, vive-se hoje um movimento
midiatico anti-imigratdrio, com restricdes e até mesmo desrespeitos
aos acordos firmados pela CPLP, organizagao internacional criada em
1996, que completa 30 anos a promover amizade e cooperagao entre
os paises lusofonos.

A partir destes aspectos, surge esta obra, que compde uma série
com mais quatro livros no debate de novos ecossistemas midiaticos.

Os textos foram avaliados, selecionados e organizados a partir de resumos



expandidos submetidos ao 30 Coloquio Internacional Lusofonia em
Debate, que reuniu pesquisas oriundas de diversos paises - a maioria
do mundo lus6fono.

O livro em questdo, coordenado por Andrea Versuti,
Fernanda Bonacho, Maria Cristina Gobbi, Pedro Marques Gomes
e Valquiria Kneipp, oferece 12 capitulos organizados em 2 partes.
Buscou-se, nesta organiza¢do, uma melhor constru¢do cognitiva sobre
a tematica traduzida pelo titulo: Registros midiaticos. Esperamos que as
contribui¢des destes estudos proporcionem um novo cenario cientifico
como suporte de um desenvolvimento social, pois € este o papel da

ciéncia. Boa leitura.

Denis Reno
Sandra Miranda



PARTE 1 - DOCUMENTACAO



ANA DE CASTRO OSORIO:
UMA FEMINISTA PORTUGUESA NO BRASIL

Maria Cristina Gobbi'

Na perspectiva dos estudos femininos, a proposta do texto é
parte de um projeto mais amplo, apoiado pela Funda¢do de Amparo
a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp) e Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq), que trata do resgate
da presenca feminina na constru¢do do Pensamento Comunicacional
Latino-Americano (PCLA). Focalizado no cenario e na produg¢ao femi-
nina latino-americana, estamos ampliando o projeto para contemplar
mulheres de outros continentes que contribuiram para a formagao dessa
produ¢do comunicacional, como o caso de Ana Osorio de Castro (1872-
1935), uma das fundadoras do feminismo em Portugal e que em sua
trajetoria ofereceu contribuicdes significativas para os estudos feministas,
também, no Brasil. Assim, o texto traz alguns aportes da pesquisadora,

ainda pouco reconhecida no Brasil. Feminista, ativista em especial na

1. Livre Docente em Histéria da Comunicagdo e da Cultura na América Latina pela Universidade
Estadual Paulista (UNESP). Professora do curso de Jornalismo e dos Programas de Pos-Graduagao
em Comunicacdo e em Midia e Tecnologia. Bolsista de Produtividade do CNPq.
cristina.gobbi@unesp.br
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luta pelos direitos da mulher em Portugal, esteve no Brasil em 1911 e
deixa um legado expressivo para a cultura luso-brasileira e em especial
para o movimento feminista e comunicativo na regiao.

O artigo tem como referéncia basica os textos Uma feminista
Portuguesa no Brasil —a propaganda de Ana Castro Osorio no romance
Mundo Novo e Ana de Castro Osorio no Brasil: imprensa periodica,
sociabilidade, politica e mercado editorial, de Eduardo da Cruz. O pri-
meiro publicado na Revista Araticum, em 2019 e o outro na Revista
Miscelanea, em 2018. Também, o trabalho de Edwirgens A. Ribeiro
Lopes de Almeida e Thalles Lemos Talher, de 2025, publicado em 2025,
Revista Araticum, que tem como titulo 4s mulheres nas paginas da
Revista Araticum: a literatura ressignificando a historia feminina além
de autores como Constancia Lima Duarte (2016), Judith Butler (2003),
Gerda Lerner (2019), Joan W. Scott (2019), entre outras(os) autoras(es).
Assim, o texto busca trazer parte da contribui¢do de Ana Osoério para

os estudos da area.

Sob o olhar do “Mundo novo”

Estudar a historia na perspectiva feminina ¢ descobrir produgdes
‘silenciadas’ na historiografia que “coincide com a busca de uma His-
toria das Mulheres, género esquecido durante longo periodo em que a
historia foi construida ou deformada de acordo com as forgas politicas
envolvidas” (Nascimento, 2015, p. 286). E essa ndo ¢ uma perspectiva
somente do Brasil. Ultrapassa fronteiras fisicas e pode ser observada
em diversos paises, como em Portugal, foco regional desse artigo.

Trazer a contribui¢do de Ana de Castro Osdrio reforca o argu-

mento de Gerda Lerner ao afirmar que “O patriarcado ndo € natural nem
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bioldgico, mas uma construcgdo historica que se desenvolveu ao longo
de milénios» (Lerner, 2019, p. 18).

Assim, considerando o atual projeto que estamos desenvolvendo,
com apoio do CNPq (Proc. 305265/2023-7) sobre a perspectiva das
mulheres na formagdo do pensamento comunicacional latino-ameri-
cano, observamos que a invisibilidade académico-pratica feminina
estd ligado a um projeto mais amplo. E para compreender parte deste
cenario ¢ importante recordar o que Primo Levi, em 2011, chamou de
“Dever de Memoria”, quando explica a importancia do lembrar, com
bem afirmam Vitor de Sousa, Sheila Khan e Pedro Schacht Pereira, no
artigo “A restitui¢do cultural como dever de memoria”, publicado em
2022. Para os autores, “o dever de memoria rapidamente se expandiu

para além do holocausto”, como tratado no livro de do Primo Levi,

e se estendeu a outras problematicas sociais, historicas e
humanas, sublinhando uma atitude relativa ao compromisso
de se preservar e reconhecer a diversidade cultural refém de
uma gramatica que silenciava, marginalizava e ndo autorizava
a existéncia de vozes e posturas diferentes daquela que a 16gica
da colonialidade ocidental imp6s por muitos séculos em varios
contextos geopoliticos. (Sousa et al., 2022, par. 2)

Para Vitor de Sousa, Sheila Khan e Pedro Schacht Pereira, “O pas-
sado colonial teima em persistir, quer através do discurso politico, que tem
repercussdes no espago publico e na sociedade, quer na propria academia,
nao obstante o esfor¢o em alterar este estado de coisas™ (2022, p. 1).

E nessa perspectiva que o texto caminha. Integrando o projeto
de resgate da presencga das mulheres na Comunicagao, que inicialmente

contemplava as contribuigdes latino-americanas, se amplia para trazer os
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aportes das mulheres luso-brasileiras. E um trabalho inicial por meio do
conhecimento das contribuigdes de Ana de Castro Osorio, mas que eviden-

cia a importincia da recupera¢do da memoria comunicativa das mulheres.

As colaboracdes de Ana Ozdrio para o Jornalismo

Cruz (2023) afirma que foram muitos os periddicos criados no
século XIX no Brasil pela comunidade Luso. Apenas no “Rio de Janeiro
eram mais de 64 titulos” (p. 1). De curta duragdo em sua grande maioria,
os registros documentais sdo dificeis “pois muitos se perderam” (p. 1)
e a participag@o feminina foi muito pequena. Porém, alguns nomes sao
importantes de serem mencionados, tais como: Maria Peregrina de Sousa,
Amélia Janny, Maria Amalia Vaz de Carvalho, entre outras. O pesquisador
nos explica que imigragdo de Portugal para o Brasil era quase sempre
constituida por homens jovens. Para ele, ao observar a imprensa nacional
da época, aquelas nas quais os imigrantes faziam parte, bem como as do
inicio do século XX, elas tinham como foco manter/reforcar a identidade
dessa comunidade e a unido em torno do nacionalismo portugués, “essas
publicagdes vao, portanto, criar nos imigrantes uma imagem do que ¢
ser portugués e, principalmente, do que € a colonia portuguesa no Brasil,
e no Rio de Janeiro em especial”. Com a evolugdo e o crescimento da
imprensa brasileira, ocorreu também um “acirramento da lusofobia em
alguns 6rgaos de imprensa” (p. 1), assinala ele.

E nesse cendrio de crescimento e disputas que em 1909 ressurge
Portugal Moderno® (que ja era editado desde 1899), na expectativa de ter

2. Jornal da Coldnia portuguesa. Esta disponivel no acervo da Fundagio Biblioteca Nacional, no Rio
de Janeiro, até o nimero 758, de 31 de dezembro de 1913. Ainda de acordo com Cruz (2023, p. 5)
“jornal deve ter se prolongado por mais tempo, pois ha pelo menos um numero de 1916 digitalizado no
sitio Casa Comum, da Fundagao Mario Soares. https://casacomum.org/visualizador?cota=07046.052
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edigdes diarias e com a promessa de trazer contribui¢des de escritores
portugueses, circulando a partir de 1910. A contribui¢ao publicada foi
de Ana de Castro Osorio (1872-1935), enviada de Lisboa, com o titulo
de “O problema feminista” (Cruz, 2023, p. 2).

Ana de Castro Osdrio trouxe em seus escritos a defesa da edu-
cacao feminina, o sufragio, o divorcio, a diversidade de profissdes para
mulheres, a igualdade de género, entre outros. Como aponta Cruz (2023),
o primeiro artigo de Ana de Castro Osorio “traz claramente os temas da
luta feminista como algo necessario para o progresso da humanidade”
(p. 2), cobrando a independéncia econdmica feminina, conforme pode
ser observado no trecho do material publicado na primeira edi¢do do
periddico,

A mulher € um exército de trabalhadores sem pao, ¢ uma maioria

colossal de criaturas que se encontram na vida entre o dilema

pavoroso de morrer de fome ou de entrar denodadamente no
caminho da concorréncia do trabalho, que vai afetar (disso as
acusam os homens) a sua situag@o ja pouco satisfatoria.

No entanto, a mulher necessita de viver como ser autonomo. Nao é

digno que se prolongue esta situacdo vexante para a maioria delas

que s6 na esperanga dum marido vivem, que s6 do dinheiro do
homem comem, que se julgam perdidas na existéncia, como ramo
de arvore levado na corrente impetuosa dum rio, se acaso lhes

falta o apoio masculo do homem ganhapao. (Portugal Moderno
11:464, 15 jan. 1910, p. 1, como citado em Cruz, 2023, p. 4).

A partir de 1911, com sua vinda para Sao Paulo, Ana de Castro
Osorio passa a colaborar semanalmente com o jornal. Temas como
feminismo e republica ocupam a pauta de suas reflexdes e “articula
uma rede de sociabilidade que permitia ampliar seus projetos e ter seus

textos bem recebidos por aqui” (Cruz, 2023, p. 5).
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Carreira, producdes comunicativas e contribuicoes para os estudos
comunicativos

Carreira consolidada em Portugal. Editora de livros infanto-ju-
venis, literatura, tradutora, romancista, colaborou em diversos jornais
e revistas, entre outras contribuicdes. O foco principal de seus escritos
foi a defesa dos direitos das mulheres.

Ainda em Portugal foi responsavel pelo primeiro Manifesto
Feminista Portugués: as Mulheres Portuguesas (1905); do mesmo modo
promoveu a fundacao do Grupo Portugués de Estudos Feministas (1907),
da Liga Republicana das Mulheres Portuguesas (1908) e da Associacao
de Propaganda Feminista (1912). Também ¢ atribuido a Ana Osorio a
direcdo da revista A Sociedade Futura, além de colaboragdes em publi-
cacdes como Ave Azul, Branco e Negro, A Leitura e Serdes, entre outras.
Igualmente, a organizacao e publicacdo de Clepsidra (1920), tnico
livro de Camilo Pessanha (considerado um expoente do simbolismo
em lingua portuguesa).

Na érea do jornalismo, seus primeiros escritos, entre cronicas
e artigos, foram publicados no periddico Mala da Europa. Nos anos
seguintes teve envolvimento direto na luta pelo republicanismo e liderou
os movimentos de luta pelos direitos da mulher.

Colaborou com a revista Sociedade Futura, cuja primeira edigao
¢ de maio de 1902 e na qual foi sua primeira diretora. A publicacao
objetivava divulgar o movimento feminista em Portugal. O nome da
publicacdo reforgava as ideias e os ideais de Ana Osorio, além de
demonstrar que se “acreditava no caracter transformador da imprensa,
nomeadamente da imprensa periodica especializada”, conforme dito por

Manuel Jodo da Silveira, marido de Maria Olga de Moraes Sarmento,
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que criou a publicacdo, se tornando sua redatora. As duas colegas,
embora com opgdes politicas diferentes, Maria Olga era monarquica
e Ana de Castro republicana, se aliaram em um projeto comum, “de
divulgacdo cultural e a luta pela dignificacdo da mulher estavam acima
das divergéncias que as separavam” (Castro, 2019, par. 2). A publicagdo
Sociedade Futura era quinzenal e trazia temas ligados a Literatura,
Ciéncia e Artes. Teve 28 edi¢des, sendo a primeira em maio de 1902 e
a edicdo numero 28 em margo de 1904, impressa na Imprensa Libanio
da Silva, em Lisboa.

Com uma ampla produg¢@o comunicacional Ana de Castro Osorio
colaborou igualmente com o periddico Jornal dos Pequeninos, a revista
mensal da Liga Republicana das Mulheres Portuguesas (LRMP),
A Mulher e a Crianga e com o jornal O Radical. Entre 1910 e 1911
funda a Escola Liberal de Setibal ¢ a Lusitania Editora Limitada, em
Lisboa, Portugal.

Em suas publica¢des, além de seu nome, utilizava pseudonimos,
como Ann Moore e Ana Doroteia Moore, em homenagem a sua avo
materna.

Com uma significativa produ¢do jornalistica, Ana de Castro
Osorio, especialmente a partir de 1898, também publicou romances,
contos e obras didaticas. Foram diversas pecas infantis (1897-1935)
que lhe renderam o titulo de criadora da literatura infantil em Portugal
(Mateus, 2003).

Foi precisamente em 1911 que Ana Oso6rio viajou para o Brasil.
O marido havia sido nomeado consul em Sao Paulo. Professora, publi-
cou diversos livros, manuais que foram utilizados tanto pelas escolas

portuguesas, como as brasileiras (Ana de Castro Osorio, 2026).
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Com a morte de seu marido por tuberculose em 1914, ela regressa
a Portugal, quando funda com outras mulheres a Comissao Feminina
pela Patria, que tinha por objetivos “mobilizar as mulheres para o esfor¢o
de guerra”, sendo responsavel pelos primeiros cursos de enfermagem
em Portugal. Com o inicio da Primeira Guerra Mundial a Comissdo
foi remodelada por Elzira Dantas Machado que funda a Cruzadas das
Mulheres Portuguesas (CMP), que tinham como missao dar assisténcia
aos soldados e suas familias (Soares, 2019).

Ana de Castro Osorio nasceu em 18 de junho de 1872 e faleceu
no dia 23 de marco de 1935. Deixou um legado significativo com mais
de 50 obras literarias (ensaios, romances e contos) e publicagdes perio-
dicas, como a revista quinzenal ilustrada Brasil-Portugal, que circulou
de 1899-1914. Fundou e dirigiu diversas associagdes feministas, como
a Liga Republicana das Mulheres Portuguesas (1908).

Um dos principais destaques em sua producao ¢ Mulheres Portu-
guesas, escrito em 1905 que recebeu a honraria de ter sido considerado
o primeiro manifesto feminista portugués. Também foi a fundadora, em
1907, do Grupo Portugués de Estudos Feministas, da Liga Republicana
das Mulheres Portuguesas (1909), da Associagdo de Propaganda Femi-
nista (1912), da Comissao Feminista pela Patria (1916), quando entao
formou-se a Cruzada das mulheres Portuguesas para ajudar soldados
que participaram da I Guerra Mundial (Neves & Catarino, 2015, p. 3).
Militante ativa do Partido Republicano, também foi uma das responsa-
veis, juntamente com o ministro da Justica, Afonso Costa na elaborag¢ao
da Lei do Divorcio.

Para Ana Osorio, em seu livro As Mulheres Portuguesas, no

somente descreve o feminismo em Portugal, como fala de mulher e
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politica, conclamando as mulheres a fazerem politica; mulher e casa-
mento; mulher e formag¢do (ignorancia causada pelo analfabetismo),
conclamando as mulheres para estudar; mulher e maternidade, as rela-
¢oes com as leis (codigo civil), mulher e trabalho; a da problematica
da imprensa em divulgar adjetivos que desvalorizam os desafios de ser
mae, perpetuando preconceitos, conclamando a sociedade para a justica
social. Igualmente ja trazia a discussao da dupla e as vezes tripla jornada
feminina, entre outros temas igualmente importantes.

Na frase de Emile Zola, citada por Ana Osorio, “Instruir a mulher,
dar-lhe ao nosso lado o ser verdadeiro ‘logar’ de igual e de companheira,
porque s6 a mulher libertada pode libertar 0 homem” (Osoério, 924,
p. 220, destaque nosso), refor¢cando que de acordo com Codigo Civil,
Art. 1185, a mulher “tem que prestar obediéncia ao marido” (p. 235),
entre outras discussdes que na atualidade ainda permeiam a luta das
mulheres. Ana Osorio € considerada uma das pioneiras sobre a tematica
do feminismo e da participagao efetiva das mulheres na sociedade. Esses
aportes estdo descritos de forma detalhada na publicacdo, oferecendo
aos leitores que o papel defino para a mulher na sociedade Portuguesa
ndo foi e ainda ndo ¢ diferente do que ocorre na América Latina e no
Brasil, mais especificamente.

Com uma producao relevante em Portugal e no Brasil, abaixo
alguns de seus trabalhos, o que demonstra a importancia de visibilizar

essa e outra historia de mulheres produtoras de conhecimento.
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LIVROS INFATO-JUVENIS

Infelizes: Historias Vividas (1898)

As maes devem amamentar os seus filhos (Folhetos, 1901)

Uma li¢ao de Historia (1909),

Os nossos amigos (1910?),

Lendo e aprendendo (1913),

O livrinho encantador (1923),

Para as criangas - contos maravilhosos (s/d)

As boas criangas, nona série da cole¢do “Para criangas” (s/d),

OUTRAS PRODUCOES

Infelizes (1903) — Coletanea de contos,

Ambig¢des. Lisboa: Guimaraes, Libanio & Cia., (Romance), 1903,

As mulheres portuguesas (1905),

Quatro novelas (1908),

O Problema Feminista. Portugal Moderno, RJ, ano 11, n. 464, p. 1, 15 jan. 1910,

Congresso Pedagogico em Bello Horizonte. Portugal Moderno, RJ, ano 13, n. 634, p.
1,23 out. 1912,

A Mulher na Politica Portugueza — IX. Portugal Moderno, RJ, ano 13, n. 567, p. 1,
6 jan. 1912,

D. Julia Lopes de Almeida. Portugal Moderno, RJ, ano 13, n. 633, p. 2, 19 out. 1912,

Atravez de Minas — I. Portugal Moderno, RJ, ano 13, n. 636, p. 1, 30 out. 1912,

Atravez de Minas — VII. Portugal Moderno, RJ, ano 14, n. 676, p. 1, 19 mar. 1913,

Atravez de Minas — VIII. Portugal Moderno, RJ, ano 14, n. 680, p. 1, 2 abr. 1913,

O direito de mae (1920),

Viagens aventurosas de Felicio ¢ Felizarda ao Brasil (1923),

A grande Alianga (1924) — conferéncias realizadas entre 1922 e 1923,

A Grande Alianga: a minha propaganda no Brasil. Lisboa: Lusitania, 1924 -
resultado de conferéncias realizadas no Brasil, no periodo de 1922 ¢ 1923, no Rio de
Janeiro, Sdo Paulo, Curitiba, Porto Alegre, Pelotas e Santa Maria,

Mundo Novo - Romance (1927),
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Jornal Portugal Moderno (s/d) — Artigo e se torna colunista permanente, escrevendo
52 artigos no periodo de 16/09/1911 a 14/12/1913, além de conto, tradugdes, entre
outros trabalhos.

Participagdo no II Congresso Pedagodgico Brasileiro - Belo Horizonte, além de outras
atividades na regido,

O problema feminista (s/d)

Para ser lido em Portugal — série publicada em 13 partes, entre 3 de fevereiro e 11 de
marg¢o de 1912,

Também escreveu para outras publicacdes, como Almanaque das Senhoras, fundado
em 1870 por Guiomar Torresao.

Elaborado pela autora.

Viveu em Sdo Paulo (1911-1914), ministrou uma série de con-
feréncias, ainda pouco conhecidas no Brasil, atuou no meio jornalistico
e editorial, colaborando em diversas publicagdes, defendeu o sufragio,
a autonomia das mulheres, a educacao feminina e trouxe seu ativismo
republicano de Portugal para o Brasil. Inspirou no Brasil diversos
movimentos das mulheres, além de representativa produ¢do comunica-
tiva. Foi uma mediadora cultural que fortaleceu lacos de amizade e de
conhecimento entre os dois paises. Seus trabalhos abordavam o papel
e a emancipacao das mulheres na sociedade, utilizando a escrita como
um veiculo de transformacgao social e de educacao, sendo considerada
uma intelectual transnacional. Parte de significativa de suas experiéncias
estdo disponibilizadas no livro Mundo Novo (1927).

A publicagdo ¢ um romance que mescla questdes sociais rela-
cionadas as mulheres portuguesas. Retrata uma mulher que viaja de
Portugal para o Brasil em busca de independéncia e autoconhecimento.
A autora critica a sociedade, seus costumes € os preconceitos enraizados

no machismo, enfatizando a necessidade de mudancas e a busca por
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liberdade, respeito, justica, direitos, reconhecimento e a importancia
da participacdo da mulher na vida social.

Ana de Castro Osorio recebeu diversos prémios e distingdes.
Sua trajetoria, reflexdes e contribui¢des para a historia das mulheres,
da comunicacdo e do jornalismo e as relagdes entre Portugal e Brasil

merecem ser estudadas e difundidas.

Consideracoes finais

Por se tratar de uma pesquisa inicial, ainda se faz necessario
a amplia¢do do quadro tedrico de referéncia e um levantamento do
material publicado por Ana de Castro Osoério. Mas dentre as leituras ja
realizadas ¢ possivel afiancar que a pesquisadora implementou mudan-
cas significativas, trazendo temas como o feminismo, republicanismo,
imigrantes, emancipa¢ao feminina, cultura entre Brasil e Portugal, além
de atrair outros colaboradores, ampliando a diversidade tematica das
publicagdes que integrava.

Como foi possivel observar, a produ¢do de Ana de Castro
Osorio ¢ significativamente representativa para os estudos feministas,
mas pouco referenciadas, em especial aqui no Brasil. As contribuigdes
da pesquisadora se somam as producdes de outras mulheres na area
da Comunicagdo de maneira mais ampla, na historia da imprensa e no
jornalismo, foco central desse estudo. Em uma mirada mais especifica
¢ possivel afiancar que ha de fato uma produgdo comunicativa ampla
e de qualidade, diluidas em temas e/ou periodos especificos e de com-
plexa localizagdo, ainda mais quando trazemos a disponibilizagdo do
material para o espago da internet, que faz com que tudo fique ainda

mais disperso.
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Outra consideracdo ¢ a de que as contribuigdes de mulheres
pesquisadoras, como Ana de Castro Osoério, basicamente ndo aparecem
no referencial bibliografico das disciplinas (Historia da Comunicacao,
da Imprensa e do Jornalismo). E essa problematica ndo ¢ recente.

Ha na area da Comunicacdo certa consonancia entre as/os
estudiosas/os sobre a escassez de fontes bibliograficas produzidas por
mulheres ou que examinem a sua produgao e/ou que tenham as mulheres
como foco (sujeitas) de estudos (Gobbi, 2020).

Os desafios para inser¢ao da produgao feminina na academia sao
muitos. Como afirma Joan Scott (1995) “as pesquisadoras feministas
assinalaram desde o inicio que o estudo das mulheres ndo acrescenta-
ria somente novos temas, mas que iria igualmente impor um reexame
critico das premissas e dos critérios do trabalho cientifico existente”
(pp. 72-73). E nessa perspectiva que a pesquisa pretende continuar.
De forma a ser possivel ampliar ndo somente o conhecimento sobre a
produgdo por meio das citagdes das referéncias femininas, mas conhe-
cendo o material produzido para que seja possivel fazer uma leitura
critica dessas contribuicoes.

Tratar dos estudos em comunicacdo a partir da produgdo das
mulheres ¢ o redescobrir fatos, entender cenarios, conhecer movimentos
da sociedade, demandas e documentos a partir de outras perspectivas,
recheadas de novas interconexdes capazes de redesenhar campos e linhas
de pesquisa refletidas nos movimentos culturais, com base nas praticas
comunicativas, nas investigagoes realizas, nas experiéncias individuais
e coletivas de quem produz e consome comunicagao.

O desafio de ampliar o conhecimento da produgao feminina teve

inicio em 2002, quando do término do doutorado, sob a supervisdao do
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Professor Dr. Jos¢é Marques de Melo, na Universidade Metodista de
Sao Paulo.

E esse olhar para a producdo feminina luso-brasileira foi estimu-
lada pelo didlogo promovido no 2° Coléquio Internacional Lusofonia
em Debate - os media na Lusofonia, de Camdes a Inteligéncia artificial,
realizado entre os dias 20 a 22 de maio de 2025, na Conferéncia de
Abertura que teve como titulo: “A influéncia da academia lus6fona nos
estudos em comunica¢do no Brasil”. Em 2026, no 3°. Coloquio, que
teve como tema central “Desfronteirizagdo Midiatica”, realizado entre
os dias 01 e 03 de junho, aprofundamos as pesquisas e focalizamos na
producdo de Ana de Castro Osoério, apresentada na Mesa 05 - Historia
da Comunica¢do, como demonstrado nesse artigo, que objetivou a
divulga¢do da presenga feminina nas investigagdes conectadas a midia,
a imprensa e a Historia da Comunicagao, no Brasil.

Igualmente importante ¢ a continuidade das pesquisas, de modo
a recuperar e ampliar as contribui¢des luso-brasileiras presentes nas
produgdes das mulheres, disseminando as informagdes sistematizadas
por meio da web, para que pesquisadoras/es, professoras/es, estudante
de graduagdo, de pds-graduacdo e demais interessados na area possam
ter conhecimento dos trabalhos (livros, textos, entrevistas, sites, blogs,
imagens, audios, conferéncias, palestras etc.) produzidos por elas,
formando uma grande base de dados. Desta forma, os resultados apre-
sentados serdo incorporados na Enciclopédia Digital do Pensamento
Comunicacional Latino-Americano (PCLA) - Secdo: MULHERES
na Comunicagdo, que esta em desenvolvimento.

Assim, esse material vai ao encontro da utopia ‘real’ que se insere

a pesquisa que temos desenvolvido, que busca nas contribui¢des das
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mulheres, (re)desenhar o mapa cognitivo do pioneirismo comunicativo
latino-americano (Gobbi, 2023).

Também ¢ importante assinalar que o mote do resgate da produ-
¢do comunicativa das mulheres na América Latina integra os desafios
da bolsa de Produtividade do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) (Proc. 305265/2023-7), para a qual

agradecemos.
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ESTUDO HISTORICO-COMPARATIVO SOBRE O
DESENVOLVIMENTO DAS ASSESSORIAS

DE IMPRENSA E DE COMUNICACAO NO
BRASIL E EM PORTUGAL

Boanerges Lopes’

A percepgao coletiva de passagem do tempo foi profundamente
alterada no mundo contemporaneo. A aceleragdo dos fluxos informa-
cionais, impulsionada pelas tecnologias digitais, trouxe valores eféme-
ros e estabeleceu uma volatilidade comunicacional sem precedentes.
Ao mesmo tempo, publicos e profissionais mais exigentes e pluraliza-
dos passaram a ocupar novos espacos colaborativos de interlocucio
e vigilancia social. No entanto, esse panorama ndo surgiu de forma
imediata; ele € o resultado de dindmicas histdricas, tensdes politicas e
transformagdes nos modos como sdo concebidas as relagdes humanas
€ organizacionais.

Este estudo, em andamento, no ambito do curso de jornalismo da

Universidade Federal de Juiz de Fora (MG), busca analisar a evolugao

1. Jornalista, professor e escritor.
Professor titular da Universidade Federal de Juiz de Fora, MG.
bblopes @ufjf.br
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historico-comparativa desse processo, com foco especifico nos pro-
fissionais que permeiam as relagdes entre instituigdes e sociedade: os
assessores de imprensa e de comunicagdo no Brasil e em Portugal.
A relevancia desta pesquisa reside na compreensdo de que as acdes de
assessoria ndo se constituem na aplicagao da mera técnica instrumental de
envio de informagdes e dados, mas sim algo que adquire uma dimensao
contemporanea de um agente central na modelagem do debate publico
na atualidade e na legitimacao do discurso institucional.

O aporte teodrico baseia-se inicialmente em um levantamento
bibliografico que recupera as concep¢des de autores fundamentais
como Chaparro (1998, 2004, 2007, 2009), Duarte (2011), Tengarrinha
(1989), Sousa (2011) e V. Ribeiro (2015), entre outros, além de integrar
as contribui¢des empiricas contemporaneas de M. R. Ribeiro (2026) que
produziu um estudo similar em 2010. A investigagdo envolve a ideia de
uma atualizagdo a partir da observagdo das estruturas organizacionais,
dos discursos, dos comportamentos corporativos e das posigcdes que
transformaram-se ao longo da ultima década e se mostram como fato-
res preponderantes para entender as formas pelas quais as relagdes de
identidades — aproximagdes e diferengas no campo comunicacional —
sdo marcadas em duas realidades distintas: a brasileira e a portuguesa.

A complexidade das praticas mediaticas no eixo luso-brasileiro
ganha contornos geopoliticos sob a analise de Fino (2019). O autor intro-
duz o conceito de “(in)comunicagdo luso-brasileira” para descrever as
barreiras invisiveis e o cronico desconhecimento mutuo que afetam os
fluxos de noticias entre as duas na¢des. Fino argumenta que, enquanto
o Brasil mantém um fechamento editorial que marginaliza o factual

contemporaneo europeu, a imprensa portuguesa frequentemente filtra
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a realidade brasileira através de narrativas de crises ou esteredtipos
folcloricos. Sob a dtica da assessoria de imprensa, essa assimetria estru-
tural impde um desafio severo de mediagdo: para além das diferencas
técnicas de mercado apontadas por Duarte (2011), o assessor enfrenta um
isolamento geografico de agendas, algo que ocorre também com paises
vizinhos na América do Sul. Dessa forma, a circulagcao de informacdes
corporativas, cientificas ou tecnoldgicas legitimas entre as duas margens
exige do profissional um esfor¢o redobrado de desconstrugdo cultural
e contextualizagdo local, uma vez que os ecossistemas informativos de
ambos 0s paises operam historicamente de costas um para o outro na
esfera publica global, apesar de se integrarem em outras agdes de areas
especificas, como a musical.

Dentre as referéncias que apontam para assimetrias estrutu-
rais entre as realidades, ganha énfase empirica o estudo comparativo
desenvolvido por Novais et al. (2013) sobre os chamados “mundos
jornalisticos” do Brasil e de Portugal. Ao investigarem as percepcdes
de autonomia e as culturas profissionais nas duas situagdes, os autores
desconstroem a nogao de que a proximidade linguistica unifica as prati-
cas midiaticas. Os dados revelam que o ecossistema portugués apoia-se
em uma percep¢do de independéncia formal rigidamente delimitada
por marcos legais, o que gera barreiras protocolares mais espessas
entre o reporter e o assessor. Em contrapartida, no cenério brasileiro,
a ampliddo territorial do mercado comercial e a configuracdo historica
das industrias culturais favoreceram uma integra¢do mais pragmatica
das assessorias nas rotinas produtivas, ao menos nas ultimas décadas.
Os autores demonstram que jornalistas brasileiros e portugueses lidam

de formas diferentes com a influéncia externa das assessorias. Os dados
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apresentados pelos autores demonstram que os jornalistas em Portugal
expressam uma sensacao maior de autonomia formal, blindados pelas
regulamentacgdes e pela separagdo ética estrita das fun¢des (como a
suspensdo da carteira jornalistica a0 migrarem para as assessorias).
J4 no Brasil, embora os profissionais valorizem a independéncia, ha
uma aceitacdo pragmatica e uma integra¢do muito maior da assessoria
nas rotinas diarias, enxergando o assessor como um par técnico, ou
seja, entende-se que tanto na redacdo quanto na assessoria, antes de
tudo se € jornalista. HA que se destacar ainda que enquanto o Brasil
possui uma industria de midia de massa continental, comercial e com
forte apelo audiovisual (modelo broadcasting), Portugal possui um
mercado de midia concentrado, de escala reduzida e marcadamente
documental e corporativo. O que exige do assessor brasileiro técnicas
de atragdo de massa, enquanto o assessor portugués precisa de hiper-
-especializagdo institucional. No entanto, Novais et al. (2013) alertam
que ambos os mundos partilham de uma vulnerabilidade comum: o
rejuvenescimento das equipes e a crescente precarizagao das redagoes,
aliadas ao processo de rapidez na circulagdo de conteudos amparados
na evolucdo tecnoldgica. O que tem levado a um cenario de escassez
cronica de tempo e forgado os profissionais de ambos os paises a recor-
rerem sistematicamente aos contetudos pré-elaborados pelas assessorias
corporativas, transformando o que antes era uma relagdo de friccdo em
uma simbiose de sobrevivéncia editorial. Os textos hoje produzidos,
em boa parte pelas inteligéncias artificiais j4 ¢ um modus operandi
real nas agéncias e assessorias e também nas redagdes, o que acentua
discussdes relacionadas a ética e a legislacdo. Com menos tempo para

a apuracdo de campo em, por exemplo, Lisboa ou em Sao Paulo, o
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subsidio das fontes torna-se a garantia de preenchimento das paginas e
telas, validando empiricamente o que Vasco Ribeiro (2015) chama de
indugdo noticiosa.

Neste contexto, defini¢cdes e decisdes aplicadas as agdes e
praticas comunicativas devem ser compreendidas a partir de seus
condicionantes historicos e estruturais. Elas operam inseridas em um
cenario macromiditico de identidades fluidas, formas consumptivas
complexas e decisdes editoriais diversificadas, amparadas nas novas
formas de comunicar. O mapeamento dessas realidades permite gerar

reflexdes conceituais instigantes sobre o futuro da mediacao editorial.

O Ecossistema Historico da Assessoria de Imprensa no Brasil

Nas aproximacdes e distingdes que delimitam as realidades,
nota-se que a evolucdo do segmento de assessoria de imprensa no Brasil
foi precoce e intimamente ligada aos interesses tanto do setor publico
quanto do privado. Os primeiros registros estruturados de intermediagao
profissional remontam ao inicio do século XX, impulsionados por agdes
governamentais estratégicas, como as do presidente Nilo Peganha, e
pela modernizagao de grandes conglomerados de infraestrutura urbana,
a exemplo da Companhia Telefonica Brasileira e da Light.

De acordo com Sodré (1999), a imprensa brasileira desenvol-
veu-se sob forte influéncia do modelo comercial norte-americano,
caracterizado pela dependéncia das receitas publicitarias e pela busca
por grandes audiéncias, coexistindo simultaneamente com uma presenca
regulatodria e indutora do Estado.

Durante a segunda metade do século XX, especialmente a partir

das décadas de 1960 e 1970, a pratica de assessoria de imprensa no Brasil
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passou por um expressivo processo de autonomizagao técnica. Na inicia-
tiva privada e nas autarquias estatais, o modelo evoluiu para atender as
exigéncias de um mercado corporativo em rapida expansao econdmica.
Aregulamentacdo da profissao de jornalista e a consolidagdo dos cursos
de graduacdo direcionaram as agéncias de comunica¢do a comporem
seus quadros majoritariamente por jornalistas diplomados. Isso gerou
uma cultura profissional singular, na qual a assessoria ¢ amplamente
compreendida no Brasil como uma extensao especializada do proprio

fazer jornalistico, regida por preceitos de noticiabilidade convergentes.

O Cenario de Portugal: Da Censura do Estado Novo a Transparéncia
Democratica

Em Portugal, a trajetéria historica desenhou-se de maneira dis-
tinta no que tange a temporalidade e ao ambiente politico originario.
A presenca formal e capilarizada da assessoria de imprensa desponta
tardiamente, apenas apds a queda da longa ditadura do Estado Novo,
regime autoritario que perdurou de 1933 at¢ 1974. Até a eclosao da
mudanga institucional, a comunicacao publica e governamental em
territorio portugués encontrava-se centralizada no aparelho de propa-
ganda estatal e sob o crivo rigido da censura prévia. Nao havia espaco
para a livre circulacao de informagdes organizacionais independentes
ou para o didlogo horizontal com a sociedade civil. Tengarrinha, em
seus estudos fundamentais sobre o controle e a estruturagao da opiniao

publica através dos meios impressos em Portugal, registra:

O objetivo ultimo de criar uma opinido publica favoravel,
propoésito para o qual a imprensa escrita se constituia como
ferramenta essencial, exigia, por um lado, silenciar vozes
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opositoras e, por outro, um esfor¢o de doutrinagao. (Tengarrinha,
1989, p. 178)

Portanto, a génese das assessorias em Portugal estd diretamente
ligada ao ambiente de censura estatal, onde a imprensa funcionava
como instrumento de doutrinagdo, e ndo de transparéncia. Esse con-
trole centralizado explica por que a assessoria de imprensa moderna,
baseada no fluxo livre de informacgdes, s6 se consolidou apds a ruptura
democratica de 1974.

Conforme esclarece Tengarrinha (1989), o processo de desen-
volvimento das assessorias portuguesas da-se de forma tardia porque
o setor s6 adquire real folego operativo apds a Revolugao dos Cravos,
em 25 de abril de 1974. O nascimento das praticas contemporaneas de
comunicacao organizacional em Portugal esteve intrinsecamente pautado
pela premente necessidade de transparéncia democratica, legitimacao
das novas instituicdes publicas e descentralizacdo do poder politico.
Enquanto o mercado brasileiro amadureceu sob a égide da competiti-
vidade comercial e mercadologica, a evolucao portuguesa vinculou-se
estruturalmente ao rigor institucional e a conformagdo de uma nova
burocracia estatal democratica.

Sob a perspectiva tedrica de Santos (2006), a evolugdo da
comunicacao também ndo pode ser desvinculada dos polos regionais de
infraestrutura que viabilizaram as trocas culturais entre os dois paises.
Ele aponta que cidades portudrias e grandes centros urbanos serviram
como as primeiras plataformas de recepcao e irradiacdo das tecnologias
de comunicagao (como as redes telefonicas e a radiodifusao), estabele-
cendo as bases materiais sobre as quais as fontes de informacao publicas

e privadas construiram suas primeiras redes estruturadas de assessoria.
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Ele argumenta que o ritmo de amadurecimento da comunicagao
organizacional estd diretamente atrelado a consolidag¢do das tecnolo-
gias de mediagdo e as barreiras politicas historicamente impostas ao
ecossistema de midia. Enquanto a realidade portuguesa desenvolveu-se
sob o influxo de estruturas de comunicagao centralizadas e burocraticas
que retardaram a autonomia dos fluxos institucionais independentes, a
realidade brasileira moldou-se precocemente a partir de um ecossistema
comercial e descentralizado, o que impulsionou os agentes de comuni-
cacdo a incorporarem estratégias de circulagdo veloz e competitiva de

seus conteudos informacionais.

O Tensionamento Contemporaneo entre Assessoria e Redacao

A evolugdo das assessorias no eixo luso-brasileiro ganha novos
contornos analiticos quando se confronta a teoria com a pratica cotidiana
que une os assessores aos jornalistas de redacao. Nesse cendrio, insere-
-se a contribui¢do de M. R. Ribeiro (2026), que investiga as dinamicas
de fric¢do e colaboracdo profissional em ambas as realidades. A autora
aponta que a relacdo com a midia ¢ marcada por uma via de mao dupla
paradoxal: de um lado, os jornalistas de reda¢do dependem do subsidio
informativo refinado fornecido pelas assessorias para suprir rotinas de
trabalho sobrecarregadas; de outro, hd um crénico tensionamento ético
e operacional decorrente da escassez de feedback e do aproveitamento
seletivo dos conteudos propostos pelas fontes.

Esse fendmeno intensificou-se com a crise dos modelos de negé-
cios tradicionais dos jornais impressos € das emissoras de radiodifusdo
em ambos os paises. Com redagdes enxutas e profissionais acumulando

fungdes, as agéncias de comunicacdo passaram a assumir um papel
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ativo no fornecimento de pautas pré-produzidas, fotografias, videos e
relatorios técnicos. M. R. Ribeiro (2026) ressalta que essa dependéncia
estrutural exige das assessorias uma responsabilidade social ampliada,
pois a linha que separa a divulgag¢do de um interesse legitimo da mera
propaganda corporativa tornou-se ténue e fluida nas rotinas produtivas
contemporaneas.

Contemporaneamente, as transformacdes nas rotinas produtivas
da midia criaram novas demandas para os profissionais de comunicagao
organizacional. Ao analisar esse cendrio de interdependéncia, Ribeiro
(2026) ressalta que a atuacdo do assessor contemporaneo, tanto no
mercado competitivo brasileiro quanto nas estruturas formais portugue-
sas, exige ir além do envio de conteudos: “demanda gerenciar ruidos
e construir canais de transparéncia ética com redagdes cada vez mais
enxutas” (Ribeiro, 2026, p. 42).

Esse posicionamento demonstra que a escassez de recursos
humanos nas redagdes transfere para o assessor uma responsabilidade

social ainda maior na filtragem do que vira noticia.

Metodologia — “Nao tenho um novo caminho, mas talvez um novo
jeito de caminhar”

Para dar sustentagdo cientifica a esta pesquisa comparativa, a
inspiracao se deu nas palavras do poeta amazonense Thiago de Mello,
apresentada pelo intertitulo e, ao adotar-se o0 método histérico-compa-
rativo associado a uma revisao sistematica e exploratoria de literatura
especializada. O desenho metodoldgico organiza-se a partir de trés

eixos complementares:
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Levantamento Bibliografico: Mapeamento e fichamento
das obras de referéncia sobre a historia da imprensa e
da comunicacdo organizacional no Brasil e em Portugal,
delimitando os conceitos de mediacdo e governanga
informativa.

Analise Documental: Exame comparativo de marcos
regulatorios profissionais, estatutos do jornalista e codigos
de ética que norteiam o exercicio das atividades comunicativas
nas duas nacoes.

Sintese Interpretativa: Cruzamento dos dados empiricos
e tedricos extraidos sobre os ecossistemas de midia,
estabelecendo os pontos de divergéncia e convergéncia
estrutural com base nas variaveis mercado, politica e cultura.

A abordagem qualitativa privilegia os conceitos de socializagao de
contetidos de Chaparro (2008), de indugado noticiosa de V. Ribeiro (2016)
e do diagnostico de relacionamento com a midia proposto por M.
R. Ribeiro (2026).

Analise Comparativa: Identidades, Mercados e Praticas

Os dialogos estabelecidos entre os autores selecionados revelam
que a evolugao historico-comparativa no eixo luso-brasileiro tanto pode
ser compreendida sob o prisma da socializagdo de conteudos, proposta
comparativamente a partir da didspora de Chaparro (2008), quanto da
inducdo noticiosa, analisada por V. Ribeiro (2016). Chaparro atribui ao
assessor o papel nobre de mediador que legitima o interesse privado
na esfera publica, convertendo o dado factual institucional em matéria
de legitimo interesse coletivo. Por sua vez, V. Ribeiro (2016) revela o

lado pragmatico dessa relagao, ou seja, o assessor atua como uma fonte
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sofisticada — termo usado pelo autor para descrever profissionais,
assessores, porta-vozes e consultores — que trabalha a informacao de
forma estratégica, ao suprir as lacunas produtivas das redagoes.

A despeito de compartilharem o mesmo idioma oficial, Brasil
e Portugal praticam a comunicacdo organizacional a partir de matrizes
culturais e linguisticas distintas. Como afirma Chaparro (2007): “Brasil
e Portugal praticam o jornalismo na mesma lingua, mas em linguagens
diferentes. A assessoria, em ambos, cumpre o papel de ser a voz ativa
das fontes em uma esfera publica cada vez mais complexa” (p. 7).

Em Sotaques d’aquém e d’além mar, Chaparro (1998) argumenta
que a pratica profissional nos dois paises diverge estruturalmente pela
relacdo mantida com o mercado e com o publico. Exemplifica que no
Brasil o profissional atua em um cendrio de protagonismo acentuado
das fontes, onde a assessoria ¢ vista como uma engrenagem vital de
uma democracia de massa e de um mercado econémico competitivo.
Adicionalmente, a legislagdo brasileira historicamente tolera o transito
fluido de profissionais entre as fungdes de assessoria e de reportagem
ativa nas redacoes.

Ao contrario, em Portugal a atuacdo ¢ marcada por uma iden-
tidade institucional rigida. O autor observa que a imprensa portuguesa
mantém um tom mais formal, o que exige do assessor uma abordagem
menos invasiva e mais focada no rigor técnico do contetido. Essa rigidez
também se reflete no campo juridico: em Portugal, a legislacao veda o
exercicio simultdneo das funcdes de assessor e de jornalista de redacao.
Para exercer a assessoria, o profissional deve obrigatoriamente solicitar

a suspensdo temporaria de sua carteira profissional de jornalista junto

41



a Comissao da Carteira Profissional de Jornalista (CCPJ), reduzindo
potenciais conflitos éticos de interesse.

Ainda pode ser destacado que o cruzamento das realidades
luso-brasileiras demonstra que a proximidade idiomatica ndo anula as
assimetrias culturais das profissdes. E que a distingdo de linguagens
reflete-se diretamente no nivel de formalidade exigido pelas redagdes
ndo s portuguesas, mas também europeias em comparagdo ao dina-
mismo do mercado sul-americano.

Se para Chaparro (1998) o foco da analise comparativa se da nas
matrizes linguisticas e discursivas, ¢ importante incorporar o pensamento
de Duarte (2011) no didlogo entre autores, ja que ele acrescenta ao debate
uma perspectiva instigante se pensarmos a realidade mercadolégica e
institucional, definindo a assessoria como a gestao de relacionamentos

e fluxos de informagdo para atender demandas especificas (p. 54).

A atividade de assessoria de imprensa pode ser conceituada como
a gestdo do relacionamento e dos fluxos de informacdo entre
fontes de informacao e imprensa. Busca, essencialmente, atender
as demandas por informagdes relacionadas a uma organizagao
ou fonte em particular. (Duarte, 2011, p. 54)

Sob esse prisma, o ecossistema brasileiro destaca-se por um
processo no qual os jornalistas migraram macigamente para a comuni-
cacdo corporativa a partir dos anos 1980. Isso transformou a assessoria
no embrido de macroestruturas estratégicas. Em contrapartida, a rea-
lidade portuguesa manteve uma divisao funcional e ética regulatoria
mais rigida, delimitando de forma estrita os papéis institucionais com
o0 objetivo de evitar a sobreposi¢ao entre o profissional que divulga o

interesse corporativo e o reporter de redagao.
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Para além das fraturas linguisticas, a compreensao das assimetrias
no eixo luso-brasileiro requer uma analise sobre a propria historicidade
e evoluc¢ao dos meios de comunicagao. Como observa Sousa (2020),
“o jornalismo em lingua portuguesa desenvolveu-se em ritmos e sob
condicionantes politicas e econdmicas muito diferenciadas em ambas
as margens do Atlantico, refletindo-se na propria configuragdo dos
seus ecossistemas de informacgao” (p. 45). Essa diferenciagdo de ritmos
auxilia também a explicar por que o mercado brasileiro de comunica-
cdo corporativa expandiu-se de forma veloz e comercial, enquanto o
ambiente luso estruturou-se de maneira mais tardia e fortemente atrelada
ao formalismo institucional do periodo pos-ditadura.

Ao analisar o exercicio comparativo da profissdo a partir de sua
inserg¢do institucional na Europa e na América Latina, M. R. Ribeiro (2026)
ratifica as assimetrias apontadas por Chaparro (1998). Sua pesquisa
valida que, enquanto o ecossistema brasileiro exige do assessor uma
postura de alta competitividade mercadologica para garantir espago
nas midias, o ambiente portugués demanda um alinhamento prévio as
especificidades académicas e institucionais. Isso decorre de uma cultura
de midia que preserva limites tradicionais mais rigidos entre o interesse
publico jornalistico e o interesse privado corporativo.

Sob a perspectiva empirica e analitica de V. Ribeiro (2015), a
condi¢do comparativa entre as duas nagdes revela assimetrias na deli-
mitacdo das fronteiras disciplinares. O autor enfatiza que, enquanto em
Portugal o campo da assessoria de imprensa situa-se “‘completamente
dentro das relagdes publicas”, no ecossistema brasileiro os profissionais
costumam transitar de forma hibrida entre a formacgao jornalistica e as

estratégias de relacdes publicas. Contudo, a despeito dessas diferencas
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estruturais de formacdo, V. Ribeiro (2015) demonstra que ambos os
mercados compartilham de uma simbiose pragmatica incontornavel: a
dependéncia que as redagdes possuem do subsidio informativo gerado
pelas fontes organizacionais para suprir a escassez de recursos humanos
locais.

Ao inserir no debate comparativo a desconstrucao das dindmicas
psicologicas e operacionais que regem a interagao didria entre repOrte-
res e assessores, Dejavite (1998) defende que o relacionamento com a
midia ndo ¢ puramente técnico; ele opera como uma negociagao sutil
onde o assessor atua como o sedutor que embala a informagao institu-
cional para tornd-la irresistivel ao reporter. Ao tratar dos dilemas que
envolvem jornalistas e assessores, ela investiga a complexa e muitas
vezes tensa relacdo entre os profissionais: dos conflitos de interesse, aos
processos de gatekeeping e a crescente dependéncia que os meios de
comunicacao tém das assessorias. Além disso, a autora analisa como a
logica do mercado e as pressdes por tempo e espaco moldam a pauta e
a construcao da informag¢ao. Como exemplo, Dejavite diz que no ecos-
sistema brasileiro, por exemplo, o jogo ¢ explicito e agressivo, ou seja,
o assessor utiliza estratégias de aproximacao pessoal, exclusividades
agendadas e eventos de relacionamento (press trips) para capturar a
atencao de redagOes imersas em uma cultura comercial e de concorréncia
feroz. Ja na realidade lusa, no entanto, o jogo de sedugdo esbarra na
formalidade e no distanciamento protocolar. As barreiras éticas e legais
vigentes em Portugal forcam a sedugdo a ser estritamente documental.
O assessor atrai o jornalista pela qualidade técnica, precisao e autoridade
institucional do dado, uma vez que o apelo puramente comercial ou

pessoal ¢ visto com desconfianga pela cultura jornalistica portuguesa.
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Outro ponto levantado por Dejavite se relaciona a anélise da soberania
das redacdes. A autora argumenta que, embora os jornalistas de redag¢ao
ostentem o papel de guardides do interesse publico (gatekeepers), as
assessorias de imprensa aprenderam a antecipar muitos dos critérios de
noticiabilidade. Ao entregar o contetido com fotos profissionais, dudios
editados, fontes agendadas e dados mastigados, o assessor fornece o
produto praticamente “pronto”. Mas, ao cruzar essa premissa com as
realidades comparadas, nota-se que a escassez de recursos — mape-
ada por Novais et al. (2013) — faz com que os repoérteres brasileiros
e também os portugueses acabem cedendo a sedu¢do do material pré-
-produzido, delegando, de forma inconsciente, o controle editorial e a

selecdo tematica para as fontes organizacionais.

Consideracoes finais

A andlise histdrico-comparativa empreendida demonstra que,
embora as trajetorias das assessorias de imprensa no Brasil e em
Portugal guardem profundas conexdes histdricas e de muatua influéncia
académica, elas assentam-se em contextos politicos e econdmicos dis-
tintos. No Brasil, o setor amadureceu sob a égide da profissionaliza¢ao
técnica acelerada e do mercado corporativo competitivo, integrando-se
organicamente as dindmicas das redacdes. Em Portugal, a evolugdo
esteve umbilicalmente ligada a transi¢do democratica pds-1974 e ao
rigor institucional regulatério, demandando uma atuagdo pautada pelo
distanciamento ético-legal das fungdes estritamente jornalisticas.

Ao analisar empiricamente como as rotinas de producdo de
conteudos convergem no ambiente contemporaneo, a concepcao de

Ribeiro (2015) aponta para a desconstrucao das visdes moralistas sobre
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a atuacdo do assessor na midia. Segundo o autor, ao evitar posicdes
conspirativas e maniqueistas, demonstra-se uma tendéncia pragmatica
de indugdo noticiosa praticada por assessores de imprensa, relagdes-pl-
blicas, consultores e porta-vozes, que “se assumem como pegas basilares
no processo noticioso contemporaneo” (p. 46). Essa perspectiva tedrica
valida o argumento de que, independentemente do sotaque cultural ou da
barreira legislativa que divide Brasil e Portugal, as reda¢des jornalisticas
de ambas as nagdes dependem estruturalmente da atuacdo qualificada
das fontes institucionais para alimentar o debate diario na esfera publica.

Sendo assim, ambos 0s ecossistemas enfrentam atualmente os
desafios impostos pela digitalizacdo das midias, pela proliferacao de
canais diretos de comunicacgdo autoral e pela consequente reconfigu-
racdo das rotinas produtivas das redacdes. Acrescentando no Brasil, a
questdo da retomada do diploma para o exercicio profissional e uma
regulamentagdo atualizada, questdes historicas ainda mal resolvidas por
decisdes equivocados no ambito juridico hé alguns anos. Além disso,
decisdes recentes do ponto de vista estatal também pesam contra a
realidade exercitada pelos profissionais, tornando a carreira ainda mais
vulneravel, quando se tenta estabelecer o denominado profissional
“Multimidia”. Pondera-se ao finalizar este texto que o papel ético e
estratégico do assessor, independente dos argumentos apresentados e
da sua localizagdo geogréfica, reside em atuar como um gestor cons-
ciente de interesses legitimos, transformando o factual institucional
em matéria de genuino interesse publico. As identidades e linguagens
profissionais divergem, mas a complexidade da esfera publica contem-
poranea reitera a indispensabilidade desses agentes como mediadores

do conhecimento social.
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UMA PROPOSTA DE PERIODIZACAO DA TELEVISAO
NO SUL CEARENSE

José Jullian Gomes de Souza’

A proposta de periodizagao da trajetoria televisiva no sul cearense
objetiva versar luz a presenga e expansao da televisdo, e suas multiplas
formas de existéncia, mediante ao processo de descentralizacao da his-
toria da midia televisiva, como € o caso da regido do Cariri cearense.
Entendemos tal movimento como fundamental a partir de outras pro-
postas que partem de uma visdo mais ampla ou “nacional” da trajetoria

da televisdo no Brasil, a exemplo dos estudos de Caparelli (1997),

1. Doutorando no Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo na Universidade Federal do Ceara
(PPGCOM-UEFCQ).
Universidade Federal do Ceara
jullianjose64@gmail.com
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Mattos (2010)* e Ferraretto e Morgado (2019) — que nos serviram de
modelo para a construg¢do dessa periodizacao especifica.

A busca por uma proposta de periodizacao especifica para este
territorio visa dialogar com a trajetoria local da midia televisiva, assim
como estabelecida no Rio Grande do Norte, conforme apresentou Sales
Junior (2023). Entretanto, buscamos neste estudo um recorte geografico
ainda mais especifico que ndo abarca todo o estado cearense, mas apenas
aregido do sul. Uma vez que identificamos uma escassez de registros e
pesquisas acerca da historia da televisdo no sul cearense (especialmente
anteriormente a 2022), a partir de Juazeiro do Norte, apresenta contor-
nos proprios que se diferenciam, por exemplo, de Fortaleza - a capital
cearense. Logo, sendo fundamental uma reflexdo que possa valorizar
as ideias de proximidade e identidade com o eixo local.

Para isso, partimos das contribui¢cdes de Souza (2022, 2023,
2024, 2025) para pensar o processo de expansdo da televisdo brasileira,
a presenca da televisdo no sul cearense e o inicio de uma periodiza-
cdo/categorizacdo das formas de existéncia da televisdo no territorio
em analise. Dessa forma, compreendemos que as reflexdes proposta
pelo autor buscam a valorizagdo do histérico da midia televisiva local,
destacando a importancia do deslocamento do olhar e da produgao aca-
démica para além dos grandes centros urbanos e empresas midiaticas
nacionais (Globo, Record, SBT, Band, RedeTV!), que ainda necessita
de maiores investigagdes.

O quadro metodologico parte de uma pesquisa qualitativa,

levantamento e discussdo bibliografica e andlise das propostas de

2. Aprimeira edi¢o do livro de Sérgio Mattos, “Historia da televisao brasileira: uma visdo econdmica,
social e politica”, que propde uma periodizagdo ¢ de 2002. Neste estudo, utilizamos a 5 edi¢do
revisada e ampliada datada de 2010.
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periodizacao da televisao brasileira (Caparelli, 1997 & Mattos, 2010 &
Ferraretto & Morgado, 2019). Ademais, partimos de um mapeamento
da trajetoria da televisdo no sul cearense elaborado por Souza (2024,
2025) para estabelecer uma proposta local de periodizagdo. Destacamos
que esta ¢ uma proposta inicial, partindo desde a presenca da primeira
empresa televisiva em 1999 até o ano de 2025, com as denominadas
experiéncias televisivas (Souza, 2024).

Com o levantamento identificado, o segundo passo foi estabe-
lecer categorias televisivas, ou seja, quais as experiéncias televisivas
apresentavam as mesmas caracteristicas que nos permitissem agrupa-las.
Assim, foi possivel averiguar as similitudes e diferencas da cria¢ao
dessas experiéncias, relacionar com as propostas elaboradas por outros
autores e, por fim, desenvolver as fases/periodos para a proposta de

periodizacdo com foco no sul cearense.

Algumas propostas de periodizacio da historia televisiva brasileira

Para propor uma periodizacdo da trajetoria da televisdo no sul
cearense, com recorte para a regido do Cariri, partimos da observagao e
andlise de trés propostas especificas voltadas para a televisao brasileira
(em seu sentido macro): a) a proposta de Caparelli (1997), b) a proposta
de Mattos (2010) e; c) a proposta de Ferraretto e Morgado (2019).
E importante destacar que os periodos em que foram desenvolvidas
tais propostas de periodizagdo apresentam diferentes configuragdes do
cenario televisivo (mundial e brasileiro). Logo, nos possibilita identificar
que fases distintas e diferentes também sdo sinalizadas pelos autores.

No primeiro estudo sobre a periodizacdo da televisdo brasi-

leira, Caparelli (1997) realizou o0 mesmo movimento que buscamos
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perfazer aqui: identificar e analisar como outros autores apresentavam
tal proposta de encaixar a televisdo dentro de determinados periodos.
No levantamento realizado por Caparelli (1997) € possivel identificar
as diferentes formas e compreensao da televisao, seus desenvolvimen-
tos e transformagdes, sobretudo a partir dos contextos socioculturais
e tecnologicos, como apresentado no quadro 1. As diversas propostas
e fases da televisdo partem da televisdo em seu aspecto fisico (televi-
sor/aparelho), ligacdo com o sistema broadcast (televisdo aberta) e as

modificacdes com o advendo da internet e do computador.

Quadro 1. Propostas de periodiza¢do da televisdo identificadas
por Caparelli

Autoria | Ano Fases Descricao

Fase marcada pela televisdo que consiste num pequeno

Televisao nimero de canais, operando de forma oligopolistica.
privilegiada | Um punhado de canais ¢ desejavel, necessario e com
capacidade de subsisténcia.

Eli Noan | 1995 Televisao Fase marcada no que se chama televisdo por assinatura,
fragmentada | ou seja, da televisdo a cabo a televisdo via satélite.

Fase marcada pela compreensio de uma “televisdo do
Cibertelevisao | futuro”, a partir de uma cibertelevisao mais distribuida
e mais descentralizada.

Fase marcada pela televisdo massiva, com projetos
de educacdo cultural e popular e um modo peculiar

Paleotelevisa o
) AICOIEIVISAO | e estruturar o fluxo das emissdes, interpelados por
Alejandro 1995 géneros e publicos definidos.
Piscitelli - ~ -
Neoteleviso Fase marcada pela introdu¢do da televisdo por

assinatura.

Pos-televisdo | Fase marcada pelas telas do computador.
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Fase marcada pela combinagao de sistema de circulacao
Cinema de copias em filme, salas de cinema propriamente dita
e uma pratica de saidas culturais ou recreativas.
Fase marcada pela combinagdo de um espectro
Televisao hertziano, com uma receita indireta - geralmente
massiva publicidade e um grande nimero de televisores nos
Jean- domicilios e uma pratica de audiéncia cotidiana.
Michel | 1989 Fase marcada pela combinagdo de uma rede de
Salaun Televisio grande capacidade ou multiforme (cabo, satélite), um
financiamento multiplo (assinaturas, venda direta,
fragmentada . (L A
publicidade local, pay-tv) e uma pratica de audiéncia
segundo um menu
Televisio Fase mar.cada pela combinagao d§ .rede de b.anda larga,
. . com receita conforme tempo de utilizagdo e intervengao
Interativa (.
do usuario.
Fase marcada pelo Estado que garante a existéncia
de infra-estrutura para a radiodifusdo através da
Televisao planificacdo de um desenvolvimento tecnoldgicos
fordista paulatino e a longo prazo (transicdo para cores, por
exemplo) assegurando um mercado estavel e um
Nichola desenvolvimento para a industria eletronica de consumo.
Garnhan 1991 Fase marcada pela reestruturagao — desregulagio, no
Televisao em | qual empresarios foram obrigados a potencializar o
transi¢ao desenvolvimento e o estabelecimento de novos sistemas
de emissdo audiovisual.
Televisao Fase marcada por uma estrutura da radiodifuso e
pos-fordista | da recepgdo instaveis, com a implantacdo da HDTV.
Televisao . N .
clitista Fase marcada pela improvisagao do_s primeiros
(1950-1964) programas e pelo seu funcionamento a vivo.
Televisao Fase marcada por um modelo socioeconémico de
populista desenvolvimento nacional, num conjunto de empresas
) (1964-1975) | estatais, empresas nacionais e multinacionais.
SCIE0 010 Televisio em
Mattos
desenvolvimento | Fase marcada pelo desenvolvimento tecnologico e
tecnologico | expansdo internacional.
(1975-1985)
Televisao Fase marcada pela transigdo e pela expansio
em transi¢do | internacional, além de uma maior maturidade técnica
(1985-1990) | e empresarial.

Elaborado pelo autor baseado em Caparelli (1997).
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De modo geral, identificamos uma consonancia no movimento
de periodizagdo apresentado por Caparelli (1997) baseado em outros
autores que visaram uma compreensao historica da televisdo. Conforme
o0 autor, as propostas de periodizacdo da televisdo estdo sujeitas a uma
determinada visdo de mundo do(a) pesquisador(a). O que, por sua vez,
acarreta em certas escolhas e modos de retratar os periodos historicos.
Sendo assim, a partir de uma perspectiva mais abrangente, podemos
apontar que a observagao das periodizacdes identificadas e analisadas
por Caparelli (1997) podem ser compreendidas da seguinte forma:
(1) a fase de implantagdo e desenvolvimento inicial da televisao; (2) a fase
de transi¢do e expansdo da televisdo e; (3) a fase de digitalizacdo da
televisdo e presenga para além do televisor como dispositivo de acesso.

A segunda proposta foi elaborado por Mattos (2010). O autor
identifica sete (7) periodos da trajetdria da televisdo brasileira, conforme

apresentada no quadro a seguir:

Quadro 2. Proposta de periodiza¢do da televisdo de Mattos

Periodos Ano Descri¢ao

Quando o televisor era considerado um artigo de luxo ao

Elitista 1950-1964 . .
qual apenas a elite econdmica tinha acesso.

Quando a televisao era considerada um exemplo de
Populista 1964-1975 | modernidade e programas de auditorio ¢ de baixo nivel
tomavam parte da programagao.

Quando as redes de TV se aperfeigoaram e comegaram
Desenvolvimento 1975-1985 a produzir, com maior intensidade e profissionalismo, 0s
tecnologico seus proprios programas com estimulo de 6rgdos oficiais,

visando, inclusive, a exportagao.

Transigdo e
da expansio 1985-190
internacional

Durante a Nova Republica, quando se intensificaram as
exportagdes de programa.
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Quando o pais busca a modernidade a qualquer
1990-2000 | custo ¢ a televisdo se adapta aos novos rumos da
redemocratizagdo.

Globalizagao e
da TV paga

Comeca no ano 2000, com a tecnologia apontando
para uma interatividade cada vez maior dos veiculos de
comunicagdo, principalmente a televisdo, com a internet

Convergéncia ¢ 2000-2010 | e outras tecnologias da informagao. Nessa fase ¢ adotado

qualidade digital o sistema de televisao digital do pais e iniciada sua
implantagao até a substituigdo total do sistema analogico
que deve ocorrer até o ano de 2016.
Quando o mercado de comunicagdo e o modelo de
Portabilidade, negodcio vao se reestruturar definitivamente, devido
mobilidade e A partir | ao espaco ocupado pelas novas midias, a exemplo do
interatividade de 2010 | celular digital. Nessa fase a producéo e a distribui¢do de
digital conteudo serdo de fundamental importancia para as redes

de televisdo.
Elaborado pelo autor baseado em Mattos (2010).

Na primeira fase, Mattos (2010) discorre sobre o processo de
implantacao da televisao no Brasil e do acesso restrito ao televisor.
Neste primeiro momento destacamos que a televisdo ainda ndo era um
objeto pensado para a massa, mas como um item marcador de diferenca
social. Na segunda fase, o autor nos apresenta como a televisao, focando
na sua produc¢do, expande a busca por novos publicos destacando a
sua fase popular e cardter mais massivo. Esse processo de expansao da
televisdo, das elites para as massas, ja evidencia como o olhar sobre
a linguagem televisiva foi sendo modificado em pouco mais de uma
década (especialmente no que se refere a questao comercial).

A terceira fase apresentada compreende o processo de profis-
sionaliza¢dao, marcada pelo surgimento de novos aparatos técnicos,
tecnologicos e comerciais. E preciso evidenciar que no periodo entre

1975-1985, a sociedade brasileira saiu da televisdo em preto e branco
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para uma televisdo colorida, do amadorismo e experimenta¢do para
uma televisdo mais elaborada e sofisticada e, de uma programagao
feita ao vivo para uma producdo gravada — permitindo uma melhor
finalizagdo dos produtos televisivos. Ademais, nessa terceira fase a
presenca de emissoras televisivas pelo territorio brasileiro e o inicial
processo de afiliacdo, com enfoque para a TV Globo, permitia que uma
programacao feita no eixo Rio-Sao Paulo pudesse circular para além
do Sudeste brasileiro.

Na quarta fase, Mattos (2010) compreende a expansao da pro-
ducdo televisiva para além das fronteiras nacionais. Neste periodo ha
o processo de internacionalizagdo da televisdo com a exportacdo de
programas. Na quinta fase, a televisao ¢ expandida para os canais a cabo.
Aqui, ha uma intensificagdo e um investimento em contetudos diferen-
ciados para um publico mais nichado, a exemplo de canais televisivos
como a GloboNews. Na sexta fase, o autor destaca a convergéncia digital
marcada por uma interatividade entre televisao e internet. Ou seja, € a
partir desta fase que identificamos essa relagdo de proximidade entre
a velha e a nova midia. Na ultima fase, o mercado televisivo atravessa
processos mais profundos de transformag¢do, quando ¢ iniciado um
didlogo com novos suportes, a exemplo do celular. Assim, produgao,
distribui¢do e consumo sdo processos alterados e comegam a impactar
a forma como a televisdo enxerga as novas possibilidades de acesso
ao conteudo.

A terceira proposta de periodizacao foi elaborado por Ferraretto e
Morgado (2019). Os autores compreendem a existéncia de trés periodos
que buscam abranger os impactos da tecnologia. Assim, apresentam trés

fases: (1) a fase de implantacdo, do final dos anos 1940 até a segunda
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metade da década de 1960; (2) a fase de concentracao na oferta, da
segunda metade da década de 1960 até o final dos anos 1990; e (3) a fase
de concentra¢do na demanda, do inicio dos anos 1990 até a atualidade.
No quadro abaixo apresentamos as fases e duas descrigdes.

A proposicdo dos autores parte de uma periodiza¢do mais espe-
cifica, buscando contemplar uma temporalidade das transformacdes do
cenario televisivo mediante a dimensao tecnoldgica — claramente, ndo
devem ser consideradas as demais dimensdes (social, cultural, politica
e econdmica), poiss elas atuam diretamente nas mudangas ocasionadas
na televisdo. Assim, na primeira fase, ¢ destacada ndao somente o pro-
cesso de implantacao da televisdo brasileira, mas também o seu modo
de funcionado marcado pela improvisdo, amadorismo e compreensao
do significado da televisdo, representado pelo surgimento das primeiras
emissoras de televisdo: TV Tupi (1950), TV Paulista (1952) e TV Record
(1953). Ainda nessa primeira fase, ¢ preciso destacar o carater da pro-
ducdo televisiva feita ao vivo, uma vez que a tecnologia do videoteipe

surgiu somente no inicio da década de 1960.

Quadro 3. Proposta de periodiza¢do da televisdo de Ferraretto e Morgado

Fases Ano Descrigao
A fase de E a fase e.xperimental da tele\{isﬁo brasileira, iniciada com
implantagdo 1940 2 1960 | a TV Tupi em 1950 e expandida com a chegada de novas
emissoras de televisao até a década de 1960.
E a fase de a profissionalizagdo da televisio brasileira e sua
estruturagdo como industria cultural que passam, em especial,
A fase de por duas emissoras (a Excelsior e a Globo), caracterizadas por
. uma administra¢do que nao tem mais a obsessao pelo lucro rapido
concentragdo | 1960 a 1990 | . . . . N
na oferta e imediato obtido pela manipulagdo do mercado ou de favores

oficiais, mas que opta por metodizar o trabalho, especializar
a base tecnologica da producdo ¢ manter uma expectativa
de lucros a prazos médios e certo espirito de concorréncia.

57



E fase que representa a passagem de uma logica da oferta
a uma logica da demanda, ja que, com tantas alternativas,

A fase de , . .
~ 1990 até a | os proprios espectadores comegam a confeccionar a sua
concentragao . . .. I , . .
atualidade | dieta audiovisual, flexibilizando o consumo. Além disso, é a
na demanda

transi¢do de um modelo de consumo em fluxo para um mais
fragmentado baseado na logico dos arquivos.

Elaborado pelo autor baseado em Ferraretto e Morgado (2019).

Na segunda fase, Ferraretto e Morgado (2019) abrangem uma
periodizacao que contempla mudancas significativas na televisdo, a
exemplo do surgimento de novas emissoras como a TV Globo e a TV
Excelsior. Ademais, “Cabe observar que, nas décadas de 1960 e 1970,
pela propria trans-formacao do sistema capitalista, acentua-se a conglo-
meriza¢ao no mercado de comunicacao” (Ferraretto & Morgado, 2019,
p. 6). Ou seja, um processo que foi iniciado com as Emissoras e Diarios
Associados (em 1950), foi amplamente expandido para a concetragao
de diversos veiculos midiaticos de um meso grupo. Nessa fase, além do
videoteipe, merecem destaques novas tecnologias, tais como: o sistema
via satélite e a rede micro-ondas (possibilitando a dispersao e integracao
nacional via conteudo televisivo).

Na terceira fase, os autores compreendem um periodo da televisao
marcado pela fragmentagao e busca de um publico mais especifico — para
além da televisdo aberta. E nesta fase que observamos a emergéncia da
televisdo por assinatura, das novas formas de relacionamento entre tele-
visdo e publico e da aproximagcio entre televisdo e internet. “E, portanto,
justamente a maior oferta de contetidos em plataformas para além da
TV aberta que refor¢a o poder de escolha nas maos do telespectador e
faz da demanda um contrapeso crescente até se tornar algo central no

mercado de televisdo como um todo” (Ferraretto & Morgado, 2019,
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p. 12). Um cenério que, cada vez mais, vem sendo expandido para os
ambientes digitais, como ¢ o caso das diversas e multiplas plataformas
de video e servigos de streaming.

Mediante a este breve apontamento sobre as periodizacdes da
trajetoria televisivo foi possivel compreender e averiguar como diferentes
autores situaram as suas propostas. De modo geral, entendemos que ha
similaridades como ¢ o caso do contexto historico do surgimento, dos
processos de transi¢cdo e da proximidade estabelecida com o cenario
das midias digitais. Logo, ¢ a partir de tal visualizagdo que partimos
para compreender o caso das experiéncias televisivas e, em seguida,
de uma proposta mais especifica para o territério do sul cearense. Uma
vez que estamos discutindo a presenca e expansao da televisdo que nao
necessariamente esta atrelada com as mudangas no cenario “nacional”

brasileiro.

A televisdo além da televisor: o caso das experiéncias televisivas

As reflexdes aqui propostas ja apresentam determinadas dis-
cussoOes acerca da televisdo para além do televisor e, de modo mais
especifico, da expansdo da televisdo para a internet e para as midias
digitais. Assim, trazemos algumas propostas para chegar ao conceito
que estamos trabalhando: o de experiéncias televisivas (com recorte
para o sul cearense). Este movimento de pesquisa ¢ fundamental para
mostrar, evidenciar e explorar algumas discussdes dentro de uma linha
temporal. Nesta pesquisa ndo serdo mencionadas todas as discussodes.
Apenas discutiremos alguns conceitos centrais que nos possibilitam
compreender e mostrar como os/as autores/as estdo propondo o alinha-

mento e a aproximagao entre televisao e internet.
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A primeira abordagem conceitual, de PluriTV, proposta por
Valério Cruz Brittos e Denis Gerson Simoes (2011), destaca o contexto
de digitalizagdo da televisdo e o didlogo com as midias digitais. Como
os proprios autores discorrem, “Ha uma grande discuss@o na sociedade
brasileira quanto ao potencial da digitalizagdo em promover mudangas
efetivas nas formas de ver TV. Isto se organiza em dois eixos: o que a
tecnologia oferece e o que as politicas viabilizam” (Brittos & Simdes,
2011, p. 83). A partir disso, visualizamos que ha uma pluralidade de
formatos de televisdo — que se expandem para além do convecional

modelo broadcast (seja TV aberta ou fechada).

A convergéncia fez com que os aparelhos ndo s6 oferecessem
mais de um recurso, como também os cruzou, gerando novos
produtos simbolicos, agregando ainda outras op¢des de servigos
a televisdo. Simultaneamente, outros monitores de diversos
eletroeletronicos passaram a ser também bases para
audiovisuais. Dessa forma, quando uma grande variedade
de equipamentos de exibicio de conteudos televisivos
popularizou-se no cotidiano social, também apareceram
reflexos dessas novas configuragdes na cadeia de valores da
TV —produgao, programacao e distribuicdo. (Brittos & Simdes,
2011, pp. 83-84, grifo nosso)

E importante destacar o processo de convergéncia das midias,
assim como a utilizagdo de equipamentos e demais telas para o espalha-
mento do contetdos televisivo, sobretudo em ambientes digitais. Aqui, vale
salientar, que ndo se trata somente da distribuigdo televisiva de empresas
consolidadas (TV Globo, Record, SBT), mas, também, do surgimento de
novos produtores de conteudo televisivo que mediante ao barateamento
de equipamentos, dispositivos, telas e plataformas conseguem produzir

e distribuir conteados com caracteristicas da televisdo tradicional.
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Logo, aideia de PluriTV, como apresentada na nomenclatura, tem
a funcdo de entender a televisdo dentro de um contexto de pluralidade,
ou seja, de possibilidades para além do modelo tradicional (broadcast).
Para Bolafio & Santos (2020), a PluriTV segue a ldgica da Fase da
Multiplicidade de Ofertas, mas expandida para a internet e midias
digitais. Assim, o seu foco ¢ o conteudo e as diversas possibilidades
de estruturagdo, acarretando na reorganizacao dos modelos televisivos.

Na segunda abordagem conceitual temos a televisualidade.

Conforme Kilpp (2018, p. 1, grifo nosso),

No estudo das televisualidades as vezes atualizamos o verbete
aureliano com sentidos mais proximos ao de dispositivo, e
as vezes mais proximos ao de limite comum a dois sistemas,
mas as duas defini¢des sdo concernentes a problematizacao
fenomenoldgica da TV sob o impacto das novas midias.

Como destacado por Kilpp (2018), ¢ importante enfatizar as
diferentes e possiveis abordagens quando falamos da televisualidade.
No entanto, seja enquanto dispositivo ou como limite dos sistemas €
evidente que a presenca e expansao das novas midias, em especial a
digital, tem transformado o que compreendemos como televisdo nas
ultimas décadas. Mediante a tais caminhos para refletirmos a televisao,

a autora explicita que:

a TV pode ser entendida tanto como uma atualizacao da tele-visao
(um dos modos de agir da tele-visdo) quanto uma virtualidade
ela mesma (o modo de ser de uma espécie da tele-visao que se
atualiza e age como TV atualizando-se em outras materialidades
nas quais continua, porém, em devir, como televisualidade)
(Kilpp, 2018, p. 3)
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Ou seja, a conceituacao de televisualidade estd atrelada com
carateristicas advindas das midias digitais. No entanto, ao refletir sobre
a televisdo e a internet, Kilpp (2018) enfatiza a ambiéncia desde a pre-
seng¢a de contetdos televisivos nas internet até a concepcao de produtos

“televisivos” desenvolvidos nos ambientes digitais. Dessa forma,

E verdade que em tudo isso ainda ha muito de televisdo; ou
que ha muitos tracos ou vestigios da TV off-line que duram ou
perduram (ou, como preferem alguns, remediam-se) na nova
midia. Mas ndo se pode ignorar que talvez a ethicidade da TV
na Internet seja outra coisa, um construto da nova midia de algo
que ainda ndao tem nome proprio. TV on-line? Web TV? TV
expandida? (Kilpp, 2018, p. 285)

A terceira proposta conceitual € a de televisionamento do mundo
elaborado por Leal et al. (2022). Para refletir a televisao no contexto

autores, os autores destacam que:

A simples associacao entre ‘televisdao’ e ‘televisor’—como coloca
David Thomson (2016) em sua ‘biografia’ da TV americana
—, por exemplo, deixou de ser 6bvia ou natural e torna-se
fundamental buscar perceber a que se refere quando alguém usa
o termo. Quando falamos de TV, nos referimos a TV aberta?
Aos canais, programas, modos de interacao e negocios da TV
fechada? Falamos dos servigos de streaming? Ou de postagens no
Instagram, YouTube, Facebook, dentre outros? As séries ficcionais
que hoje fazem sucesso sao tipicamente ‘televisao’? Até poucos
anos atras o entendimento de um servigo de streaming (por
exemplo, a Netflix) como televisdo poderia ser um controverso
tema de debate, uma vez que a empresa surgiu como uma locadora
on-line de material audiovisual diverso. (Leal et al., 2018, p. 2)

Tal perspectiva € fundamental para este estudo, uma vez que situ-

amos a conceituacgao de televisdo a partir de suas multiplas possibilidades
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de funcionamento, existéncia e interse¢do com novos dispositivos,

plataformas e telas. E dessa forma, que os autores explicam que:

a ideia de ‘televisionamento’ como sendo ndo a transmissao
de um conteudo televisivo, mas como um processo no qual a
logica da TV, em sua dimensao estilistica e estética, se espalha
pelo mundo, imprimindo sua marca em acontecimentos € [...]
em outras midias e habitos de consumo midiatico. (Leal et al.,
2022, p. 3, grifo nosso)

Dessa forma, assim como nos conceitos anteriormente apresen-
tados, o que temos ¢ um processo de expansao da logica da televisao
tradicional para outras midias. E a partir de tal movimento (de experi-
éncia) ¢ possivel averiguarmos novas dimensoes e propostas televisivas
que utilizam caracteristicas dos ambientes digitais. O ultimo conceito
apresentado ¢ o de experiéncias televisivas proposto por Souza (2024).
A discussdo acerca da experiéncia televisivas surge, de modo bem espe-
cifico, a partir da descentralizacdo da televisao, a exemplo do territorio
do sul cearense.

Rodrigues e Souza (2023) apresentaram um primeiro mapeamento
dos modelos televisivos existentes em Juazeiro do Norte, municipio cen-
tral da regido do Cariri, localizado na regido sul do Ceara. Este primeiro
mapeamento ja demonstrava a multiplicidade de formas de existéncia e
funcionamento da televisao. Souza (2024), prosseguindo na reflexao sobre
as transformacoes televisivas, com foco para o processo de expansao e

interiorizagao, apresentou o conceito de experiéncias televisivas que:

podem ser compreendidas como produgdes audiovisuais
elaboradas em ou para outras plataformas, como a digital, mas
que utilizam como base/padrao para o desenvolvimento de seus

63



produtos e/ou conteidos o modelo televisivo ja estabelecido,
como o broadcast. A partir da gramatica, linguagem e formato
televisivos identificamos uma expansao dos moldes televisivos
para outros ambientes audiovisuais. (Souza, 2024, p. 125)

As ideias apresentadas pelo autor dialogam com as ambiéncias
moveis e aampliacdo dos espacos de producao, distribuicao e acesso do
conteudo televisivo/audiovisual, a exemplo das webTVs e redes sociais
digitais, o autor discute a expansividade da linguagem, formato e carac-
teristicas dessa televisdo tradicional para tais ambientes. Isso, porque, o
autor destaca trés possibilidades de experiéncias televisivas: (1) televisdo
broadcast (modelo cléssico de televisdo que funciona a partir de uma
concessao publica); (2) webTV (modelo de televisao que surge a partir
das potencialidades da internet, inicialmente com os sites e, posterior-
mente, com a chegada do YouTube) e; (3) producdo audiovisual nativa
digital (modelo onde ndo funciona com uma emissora broadcast e nem
WebTV, ela estd incorporada dentro de portais de noticias a exemplo de
producdes jornalisticas audiovisuais que sdo expandidas para as redes
sociais digitais).

No quadro 1, identificamos cada uma das conceituagdes aqui

apresentadas, proporcionando uma visualizacdo mais pratica e objetiva:

Quadro 4. Conceitos televisivos para pensar a expansdo da televisao

Ano Conceito Descri¢ao

Sintetiza a ideia da pluralidade de formas na cadeia de valores
da televisao, considerando a digitalizag¢@o e transitando tanto
pelos aspectos técnicos quanto pelos simbdlicos. Abarca essa
nova diversidade no fazer e consumir a midia TV.

2011 PluriTV
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ATV pode ser entendida tanto como uma atualizagdo da tele-visao
(um dos modos de agir da tele-visao) quanto uma virtualidade
2018 | Televisualidade | ela mesma (o modo de ser de uma espécie da tele-visdo que se
atualiza e age como TV atualizando-se em outras materialidades
nas quais continua, porém, em devir, como televisualidade).

A ideia de ‘televisionamento’ como sendo ndo a transmissdo
.. de um conteudo televisivo, mas como um processo no qual a
Televisionamento | ., . . N . .
2022 do mundo logica da TV, em sua dimensao estilistica e estética, se espalha
u . . .
pelo mundo, imprimindo sua marca em acontecimentos e [...]
em outras midias e habitos de consumo midiatico.

Sao produgdes audiovisuais elaboradas em ou para outras
plataformas, como a digital, mas que utilizam como base/padrdo
Experiéncias | para o desenvolvimento de seus produtos e/ou conteidos o modelo

televisivas televisivo ja estabelecido, como o broadcast. A partir da gramatica,
linguagem e formato televisivos identificamos uma expansao dos
moldes televisivos para outros ambientes audiovisuais.

2024

O que propomos nesta se¢ao ¢ ampliar o debate sobre a presenca
e as formas que a televisdo vem assumindo na contemporaneidade,
especialmente a partir de uma olhar das pesquisas brasileiras. E um
movimento indispensavel para sinalizarmos a pluridade de visdes,
conceituagdes e particularidades desse fenomeno que continua muito
presente no cotidiano da sociedade. No caso do sul cearense, a compre-
ensao da presenca da televisao ¢ importante, pois estamos observando a
emergéncia de novas formas, como apresentado por Souza (2024, 2025)
e que requer a necessidade de refletirmos uma proposta de periodizagao.

Dessa forma, sera possivel identificar o processo de implantagao,
desenvolvimento e transbordamento da televisdo desde os modelos mais
tradicionais até a sua chegada aos ambientes digitais. Assim, seguimos
com a discussdo buscamos propor uma periodizacao, especifica, para
o sul cearense e apontar como ocorreu (e ainda ocorre) a trajetoria de

transformagao e presenga da televisdo neste territorio.
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A televisdo no sul cearense: uma proposta de periodizacio

A proposta de periodizagdo da televisao no sul cearense surgiu
mediante a identificagdo da falta de estudos mais aprofundados no
territorio analisado acerca do cenario televisivo. Ademais, também
partiu de estudos anteriores da autoria (2022, 2023, 2024, 2025) que
buscaram compreender, analisar e registrar a histdria da televisdo na
regido. Por sua vez, propor uma historia em fases e periodos ¢ também
podem apresentar as mudancas e estabelecer um dialogo com o cenario
mais amplo — como apresentado nas segdes anteriores.

Sendo assim, estabelecemos uma periodizagdo em trés dife-
rentes fases: (1) a fase de empreendorismo, marcada pela implantagao
das primeiras empresas de televisdo, sem funcionamento a partir de
uma concessao publica. Para isso, os fundadores utilizaram a internet,
a exemplo de sites e, posteriormente, do YouTube, para a manutencao
da TV; (2) a fase de profissionalizacdo, desde o surgimento das pri-
meiras emissoras de televisao sob a ldgica da concessao publica. Aqui
¢ possivel identificar os primeiros passos de uma profissionalizagao,
tanto em nivel de pessoal quanto de contetdo; e (3) a fase de expansao
e experimentagdo, em que a visualizamos a expansao da producao tele-
visiva para as redes sociais, com foco na experimentacao da linguagem
em ambientes digitais.

A configuracdo do cenario televisivo no sul cearense, diferente-
mente das demais propostas de periodizac¢ao que identificamos e apresen-
tamos anteriormente, apresenta alteragdes mais aceleradas. Isso porque
a chegada da televisdo local ocorreu quando a sociedade ja estava mais
avancada em termos estruturais e tecnoldgicos. Contudo, ainda assim, ¢

possivel averiguar que ha uma hibridizagao entre as formas tradicionais
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e as formas contemporaneas de existéncia, funcionamento e expansao

da televisdo. Dessa forma, no quadro abaixo apresentamos de forma

resumida as fases, o periodo, a descrigdo e as experiéncias televisivas

que funcionam como exemplos dessas diferentes fases identificadas:

Quadro 5. Proposta de periodiza¢do televisiva no sul cearense

Fases Ano Descricao Exemplos
Implantagdo das primeiras
Final da | empresas de televisdo, sem
década func10na~menfo a partir de uma | o e Cieero (1999)
Fase de de 1990 | concessdo publica. Para isso,
. L o e WebTV TV 100 Casa
empreendedorismo | e inicio | os fundadores utilizaram a
. . Grande (2000).
dos anos | internet, a exemplo de sites e,
2000 posteriormente, do YouTube,
para a manutengao da TV.
Surgimento das primeiras
emissoras de televisdo sob a
Fase de De 2006 | légica da concessdo publica. | TV Verde Vale (2006) e
rofissionalizacio até Aqui ¢ possivel identificar | TV Verdes Mares Cariri
p ¢ 2010 os primeiros passos de uma | (2009).
profissionalizagdo, tanto em nivel
de pessoal quanto de contetdo.
TV Miséria (2011), Cariri
TV (2012), TV Mae das
Dores (2016), TV No
Nesta fase identifica-se a | Cariri Tem (2016), TV
N De 2011 | expansao da produgdo televisiva | News Cariri (2016), TV
Fase de expansdo R e
¢ experimentagio atéa para as redes sociais, com foco | Ponta da Serra (2017),
atualidade | na experimentagdo da linguagem | TV Caririagu (2019), TV

em ambientes digitais.

Juazeiro (2019), TV Horto
do Padre Cicero (2020),
TV Café com Leitte
(2021), TV CPN (2023).

Elaborado pelo autor.

A primeira fase, a da empreendedorismo, ¢ marcada por duas
experiéncias televisivas: a TV Padre Cicero (1999) e a WebTV TV 100
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Casa Grande (2000). Compreendemos que esta fase concentra o processo
de surgimento e estruturacao das televisdes locais. No caso da TV Padre
Cicero, como exposto por Souza (2023), a iniciativa ocorreu depois do
proprietario apresentar uma longa experiéncia como repdrter em outras
emissoras de televisdo, a exemplo do SBT. A partir disso, ele fundou
a sua propria empresa no final da década de 1990. Assim, enquanto o
Brasil ja estava expandido o contetdo televisivo para os primeiros sites,
no sul cearense a televisao local se apresentava da mesmo forma como
a TV chegou ao Brasil em 1950.

JaaWebTV TV 100 Casa Grande, conforme Alemberg Quindins
(2011), idealizador da Fundagao Casa Grande, em Nova Olinda-CE,
onde estd localizada a experiéncia televisiva —em entrevista ao programa
Jogo de Ideias®, do Itau Cultural —, nasceu com o objetivo de utilizar
linguagens de comunicagdo (TV, radio, site) para valorizar a cultura
local, arqueologia e a mitologia do Cariri, permitindo que os proprios
jovens produzissem conteudo. Inicialmente, a TV surgiu como o nome
TV Casa Grande, em 1997.

Porém, no ano 2000, a Agéncia Nacional de Telecomunicacdes
(ANATEL) desligou o sinal da TV. Logo, a comunidade e a funda-
¢do criaram o canal WebTV TV 100 Casa Grande, no YouTube, para
continuar divulgando a producao audiovisual da TV Casa Grande na
internet. Essas duas experiéncias televisivas, com objetivos diferentes,
demonstram como a linguagem televisiva adentrou no territorio do sul
cearense e, curiosimente, tiveram os seus sinais (em televisdo aberta)

encerrados e criaram sites para continuarem as suas atividades.

3. Informagao disponivel em Itau Cultural (2012).
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Na segunda fase, a da profissionalizagao, ¢ quando identificamos
a entrada das primeiras emissoras de televisdo funcionando a partir
de uma concessao publica. Para além desse aspecto, compreendemos
também que a presenca da televisdo passou a funcionar aos mesmos
moldes das emissoras implantadas em grandes cidades, a exemplo de
Fortaleza. Assim, em 2006, surgiu a primeira emissora de televisao local,
aTV Verde Vale, cujo proprietario ¢ Manoel Salviano Sobrinho, médico,
empresario e politico (deputado pelo Partido da Social Democracia
Brasileira, o PSDB, e ex-prefeito de Juazeiro do Norte-CE). Ap0s trés
anos, em 2009, o sul cearense implantou a segunda emissora televisiva,
a TV Verdes Mares Cariri, que também funciona como uma emissora
afiliada a Rede Globo no sul estado.

Refletimos que a introducdo dessas duas emissoras de televisao
foi fundamental para fortalecer a produgao televisiva local. Visto que de
um lado, a TV Verde Vale tem um producao totalmente regionalizada,
ou seja, produzida por e para pessoas de proximidade e, de outro, com
a TV Verdes Mares Cariri, temos uma conexao com o territorio de
fora mediante a ligacdo com a emissora Verdes Mares, de Fortaleza,
assim como a TV Globo e toda a sua programacao que ¢ retransmistida
localmente.

A terceira e ultima fase, a da expansdo e experimentacgdo, €
compreendida a partir das novas possibilidades de producao televisiva e
audiovisual e o seu didlogo com as ferramentas, dispositivos e ambientes
digitais. Diferentemente das fases anteriores, esta ¢ uma fase onde a
televisdo, sobretudo sob o cendrio das emissoras, ¢ expandida para o uso
da linguagem (tradicional) em portais e redes sociais digitais. Por isso,

adotamos a denominag¢do de Souza (2024) de experiéncias televisivas.
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Pois, ainda que utilizem como referéncia o modelo broadcast de produ-
¢do, as novas televisdes buscam propor outras formas de comunicagdo
e estdo experimentando (e descobrindo uma forma propria de fazer) a
hibridizacdo da linguagem televisiva com a linguagem nativa digital.

Assim, os exemplos citados — TV Miséria (2011),
Cariri TV (2012), TV Mae das Dores (2016), TV No Cariri Tem (2016),
TV News Cariri (2016), TV Ponta da Serra (2017), TV Caririagu (2019),
TV Juazeiro (2019), TV Horto do Padre Cicero (2020), TV Café com
Leitte (2021), TV CPN (2023) —, estdo neste processo de descoberta
de suas proprias linguagens, possibilidades de cria¢do e de proposi¢ao.
Ademais, entendemos também que ao adotarem as redes sociais digitais
eles buscam uma proximidade com o publico que consome informacao
de proximidade por tais redes e pelo celular.

Outra questdo diz respeito a facilidade de criacdo dessas expe-
riéncias televisivas. Pois, com a possibilidade de funcionar a partir
de um site e/ou portal ou mesmo nativa na rede social digital, como
¢ o caso do Instagram, essas experiéncias televisivas ndo precisam
esperar por um concessdo para funcionar. Por outro lado, entendemos
também que isso pode se apresentar como um fragilidade no sentido
de regulamentar a sua produgao e o seu contetido — o que, no presente
momento, estd a critério das proprias plataformas de funcionamento

(YouTube e Instagram).

Consideracoes finais

Compreendemos que ¢ possivel propor uma periodizagao da
trajetoria televisiva no sul cearense, a partir de trés fases: a fase de

empreendedorismo, a fase de profissionalizacdo e a fase de expansdo e
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experimentacdo. A primeira fase, de empreendedorismo, ¢ marcada pela
implantagdo das primeiras empresas de televisdo, sem funcionamento
a partir de uma concessao publica. Para isso, os fundadores utilizaram
a internet, a exemplo de sites e, posteriormente, do YouTube, para a
manutengdo da TV. A segunda fase, de profissionalizagdo, ocorreu a
partir do surgimento das primeiras emissoras de televisdo sob a logica
da concessdo publica. Aqui ¢ possivel identificar os primeiros passos
de uma profissionalizacdo, tanto em nivel de pessoal quanto de con-
teudo. E a terceira fase, de expansdo e experimentacdo, ¢ decorrente
da expansao da produgao televisiva para as redes sociais, com foco na
experimentacdo da linguagem em ambientes digitais, como ¢ o caso
das experiéncias televisivas.

Mediante ao exposto, identificamos que a proposta de periodi-
zacdo da televisdo do sul cearense perpassa a existéncia de trés fases
que ndo dialogam diretamente com as demais propostas de periodizacao
estabelecidas pelos autores anteriormente citados. Tal feito ¢ decorrente
do atraso da implanta¢do de empresas e emissoras proprias de televi-
sdo no sul cearense, quando comparamos com a chegada da televisao
no Brasil, com foco para Sao Paulo, na década de 1950. Além disso,
a terceira fase apresenta o processo de hibridizacdo e convergéncia
da televisdo com os ambientes digitais, a exemplo das redes sociais.
O que, por sua vez, aponta a necessidade e importancia de expandir e
descentralizar os estudos histdricos sobre a televisdo para os territorios
afastados dos grandes centros urbanos.

Nesse sentido, esta pesquisa contribui para registrar e analisar
as transformacdes da chegada e expansao das televisdes no sul cearense

a partir das diversas possibilidades de funcionamento. Além disso,
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ha uma forte relagdo com o desenvolvimento cultural e tecnologico
que pertimente a existéncia das experiéncias televisivas para além do
aparelho televisor e 16gica das concessdes publicas. Entendemos que
a linguagem ainda ¢ utilizada, porém acreditamos que isso representa
um momento de transicdo — enquanto ha o desenvolvimento de uma

linguagem a partir das logicas proprias dos ambientes digitais.
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O PIAUI NO MAPA INTERNACIONAL
DA GUERRA FRIA: UMA HISTORIA REVELADA
PELO JORNALISMO INVESTIGATIVO

Jodo Victor da Costa Rios’

Na segunda metade do século XX, o Brasil esteve profunda-
mente inserido nas disputas geopoliticas da Guerra Fria®, contexto no
qual os Estados Unidos da América (EUA) ampliaram sua atuacgdo
politica, econdmica e estratégica na América Latina. Regides his-
toricamente marginalizadas pelo Estado nacional, como o Nordeste
brasileiro, passaram a ser observadas em um cenario global de forma
mais sistematica, sobretudo em fun¢do de seu potencial de mobilizacao

social e da presenga de movimentos considerados contra-hegemonicos.

1. Mestre em Historia do Brasil pela Universidade Federal do Piaui.
Licenciado em Histdria pela mesma instituigao.
joaorios09@ufpi.edu.br

2. Entende-se por Guerra Fria o periodo de tensdes geopoliticas, ideologicas e estratégicas que se
consolidou ap6s a Segunda Guerra Mundial, caracterizado pela rivalidade entre os Estados Unidos
e a Unido Soviética. Diferentemente de conflitos armados diretos entre essas poténcias, a disputa
manifestou-se por meio de estratégias indiretas, como a influéncia politica, o apoio a governos e
movimentos sociais, a produgdo de informagdes e a atuagdo de servigos de inteligéncia em diferentes
regides do mundo. No contexto latino-americano, e particularmente no Brasil, essas dindmicas
assumiram formas especificas, envolvendo tanto iniciativas oficiais como programas de cooperagao
e desenvolvimento quanto praticas menos visiveis de monitoramento e intervengdo, voltadas a
contengdo de movimentos considerados alinhados ao campo insurgente.
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Nesse cenario, a historiografia ainda nao integrou o estado do Piaui nas
principais discussdes sob o Nordeste brasileiro na Guerra Fria.

Este texto parte da hipdtese de que tal percepgdo encobre uma
realidade mais complexa. Compreende-se que o Piaui foi inserido nas
dindmicas da Guerra Fria por meio de processos de produgao, circulagdo
e disputa de informagdes que ultrapassavam os circuitos institucionais.
Nesse contexto, as reportagens investigativas desempenharam um papel
relevante ao construir narrativas de dentincia sobre a presenca estrangeira
no Nordeste, projetando o estado em uma escala de anélise mais ampla.
Esses episddios permanecem, em grande medida, pouco explorados
tanto pela historiografia local quanto pela memdria social piauiense.

Nesse contexto, o tema central da pesquisa ¢ a atuagdo do jor-
nalismo investigativo como mediador politico e fonte histdrica, tendo
como objeto de andlise as reportagens publicadas pelo periddico carioca
O Semanadario ao longo da década de 1960. A problematica que orienta
o estudo situa-se na tensdo entre a soberania nacional e as operacdes
encobertas de poténcias estrangeiras em territorios percebidos como
de baixa fiscalizacdo estatal. O ponto de partida empirico sdo as maté-
rias assinadas pelo jornalista e aviador Jocelyn Barreto Brasil Lima,
publicadas entre 1962 e 1963, nas quais se denunciava a movimentagao
recorrente de aeronaves vinculadas a US A4ir Force no interior piauiense,
a existéncia de areas de acesso restrito e o transporte de minérios
estratégicos, como a areia monazitica. Ao recuperar esses episodios, o
trabalho busca compreender como a imprensa de dentincia contribuiu
para projetar o Piaui no contexto das tensdes globais, tensionando a

narrativa de isolamento geografico e politico do estado.
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Do ponto de vista teorico, o estudo situa-se na interse¢ao entre
a Historia da Imprensa e a Histdria Politica. Dialoga com a literatura
sobre jornalismo investigativo, concebido como uma pratica que exige
métodos especificos de apuragdo e verificacdo voltados a revelagao
de informacdes ocultas (Lopes & Proencga, 2003). Nessa perspectiva,
as reportagens de O Semandrio sao compreendidas ndo apenas como
registros factuais, mas como constru¢des discursivas que participam
ativamente da produ¢do de sentidos sobre a presenga estrangeira,
evidenciando tensdes em torno da soberania nacional no contexto da
Guerra Fria.

Para atingir os objetivos estabelecidos buscou-se uma metodo-
logia fundamenta na abordagem de Nascimento (2010), que interpreta
a reportagem investigativa como resultado da capacidade analitica do
reporter de reinterpretar dados e produzir novos sentidos a partir da
confrontacdo de informagdes. As fontes jornalisticas sdo analisadas
em didlogo com investigagdes contemporaneas aos fatos, como as de
Wise e Ross (1965) e Page (1972) , além da historiografia posterior
representada por Loureiro (2020) e Oliveira (2020).

O objetivo central € analisar como o jornalismo investigativo do
Jornal O Semanario operou como espago de producdo de visibilidade
sobre praticas de atuacdo estrangeira no Nordeste brasileiro, particu-
larmente no Piaui. Desse modo, mais do que comprovar a existéncia de
estruturas formais de presenga norte-americana, o artigo busca explorar
os indicios, as narrativas e os siléncios que permitem compreender
como regides consideradas periféricas foram integradas as dinamicas
da Guerra Fria, contribuindo para ampliar o debate historiografico sobre

a historia da midia entre disputas internacionais.
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O Nordeste brasileiro na dinimica da Guerra Fria e a construcio
de um espaco estratégico

A insercao do Brasil nas dinamicas da Guerra Fria ndo se res-
tringiu ao plano das relacdes diplomaticas, manifestando-se também no
interior de suas estruturas sociais e regionais. No caso do Nordeste, esse
processo esteve diretamente relacionado a forma como a regido passou
a ser percebida por agentes internacionais, especialmente a partir do
final da década de 1950. A convergéncia entre falta de infraestrutura,
crise humanitaria, desigualdade agraria e mobilizagdo social contribuiu
para que o Nordeste brasileiro fosse progressivamente enquadrado como
um espaco sensivel no contexto das disputas geopoliticas do periodo.

A Revolugao Cubana, em 1959, desempenhou papel decisivo
nesse enquadramento, ao redefinir os pardmetros da politica externa
dos EUA para a América Latina. Regides marcadas por instabilidade
social passaram a ser interpretadas como potenciais focos de expansao
de experiéncias revolucionarias. Nesse contexto, o Nordeste brasileiro
adquiriu centralidade nas analises diplomadticas e nos relatorios produ-
zidos por orgdos do governo norte-americano. Como observa Pedro
Carvalho Oliveira (2020), a regido passou a ser compreendida como
um espaco no qual a pobreza estrutural, associada a mobilizagdo cam-
ponesa, poderia favorecer a difusao de projetos politicos considerados
ameacadores a ordem hemisférica.

Esse enquadramento ndo se limitou a diagndsticos economi-
cos, sendo também resultado de processos mais amplos de producao
de conhecimento sobre a regido. Relatorios diplomaticos, anélises de
inteligéncia e estudos académicos contribuiram para consolidar uma

imagem do Nordeste como area de risco politico. A recorréncia de temas
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como miséria, seca € organiza¢do camponesa operava como elemento
de legitimagao para a formulacdo de politicas especificas voltadas ao
controle e a estabilizacdo da regido (contencdo politica). Nesse sentido, o
Nordeste ndo apenas foi alvo de estratégias internacionais, mas também
objeto de um intenso processo de coleta, sistematizacdo e circulagdo
de informacades.

A atuacao dos EUA no Nordeste brasileiro combinou diferentes
formas de intervengao, articulando mecanismos oficiais e nao oficiais.
No plano institucional, a criagdo da Alianga para o Progresso (APP)?,
em 1961, representou um dos principais instrumentos de ag¢do. Longe
de se limitar a um programa de cooperacdo econdmica, a iniciativa
integrou uma estratégia mais ampla voltada a conten¢do de movimentos
considerados contra-hegemodnicos no continente. Conforme argumenta
Martina Spohr (2020), a APP articulava interesses governamentais e
empresariais, mobilizando recursos publicos e privados na tentativa
de promover desenvolvimento econdmico e estabilidade politica em
regides consideradas estratégicas.

No plano regional, a implementacdo dessas politicas esteve
associada a critérios especificos de selecdo e priorizacdo. Como des-
taca Oliveira (2020), as elites politicas nordestinas desempenharam
papel ativo nesse processo, buscando instrumentalizar os recursos da

Alianga para o Progresso como forma de manuteng@o de suas posi¢des

3. AAlianga para o Progresso foi um programa de cooperagdo econdmica e politica langado em 1961
pelo governo de John F. Kennedy, no contexto da Guerra Fria, com o objetivo declarado de promover
o desenvolvimento econdmico e social na América Latina. Apresentada como uma estratégia de
combate a pobreza e de fortalecimento das instituigdes democraticas, a iniciativa na verdade se inseria
em uma logica mais ampla de conteng@o da influéncia socialista no continente, especialmente apos a
Revolucao Cubana. No Brasil, o programa teve impacto significativo em regides como o Nordeste,
onde combinou investimentos, cooperagao técnica e produgio de informagdes sobre as dindmicas
politicas e sociais locais, revelando a articulag@o entre desenvolvimento, seguranga e interesses
estratégicos dos Estados Unidos.
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de poder. Ao mesmo tempo, o discurso anticomunista foi amplamente
mobilizado como justificativa para a intensificacdo da cooperagcao com
os Estados Unidos.

Além disso, as acoes oficiais, a atua¢do norte-americana no
Nordeste envolveu também a producao sistematica de informagdes sobre
aregido. Documentos produzidos por 6rgaos como a Central Intelligence
Agency (CIA) evidenciam o monitoramento de movimentos sociais,
liderancas politicas e dindmicas regionais. Em 1962, por exemplo, um
relatorio da agéncia mapeou a distribuicdo das Ligas Camponesas no
Nordeste brasileiro, identificando sua presenca em diferentes estados e
destacando areas de maior concentragdo, como Pernambuco e Paraiba.
Esses dados indicam ndo apenas o interesse dos Estados Unidos na
regido, mas também a existéncia de uma estrutura organizada de coleta

e andlise de informacgdes sobre o cenario politico nordestino.

Figura 1. Documento do Current Intelligence Weekly Review, produzido
pela Central Intelligence Agency (CIA)
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Nota. Documento analisado neste trabalho, referente ao monitoramento das Ligas
Camponesas no Nordeste brasileiro (1 jun. 1962). (Central Intelligence Agency, 1962).
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Conforme podemos ver na figura 1, existe uma aten¢ao dedicada
as Ligas Camponesas deve ser compreendida no contexto mais amplo
das preocupacdes norte-americanas com a possibilidade de radicalizagao
politica no campo. Como demonstram estudos como os de Page (1972),
a mobilizacdo camponesa no Nordeste foi interpretada por analistas
estrangeiros como um dos principais fatores de instabilidade na regiao,
reforcando a necessidade de acompanhamento continuo por parte dos
EUA. Nesse sentido, a producao de relatorios politicos e de seguranga
constituia parte integrante das estratégias de atuacdo no contexto da
Guerra Fria.

Entretanto, essa presenca ndo se distribuia de maneira homo-
génea pelo territdrio nordestino. Estados como Pernambuco, Paraiba
e Rio Grande do Norte concentraram maior atengdo por parte das
politicas norte-americanas, em funcao da intensidade das mobilizagdes
sociais e da presenga de projetos de desenvolvimento vinculados a
Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste. Como demonstra
Roett (1972), a estratégia da APP priorizava regides ja integradas a
esses programas, buscando evitar conflitos institucionais e reduzir a
percepcao de interferéncia direta.

Nesse quadro, o Piaui ocupava uma posi¢ao particular. Embora
compartilhasse caracteristicas estruturais com outras areas do Nordeste,
o estado ndo figurava entre as principais prioridades das politicas de
desenvolvimento norte-americanas. Sua menor inser¢ao nos projetos
da SUDENE contribuiu para a exclusao relativa dos grandes investi-
mentos da Alianga para o Progresso. No entanto, isso ndo significa que
o estado estivesse ausente das dinamicas da Guerra Fria. Ao contrario,

a presenca de Ligas Camponesas, ainda que em menor niimero, € sua
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inclusdo em relatorios de inteligéncia indicam que o Piaui também era
objeto de atengdo por parte dos Estados Unidos.

O historiador Ramsés Eduardo Pinheiro de Morais Sousa, em sua
dissertagdo Tempo de esperanga: camponeses e comunistas na constitui-
¢do das Ligas Camponesas no Piaui entre as décadas de 1950 e 1960,
oferece uma contribui¢do fundamental e pioneira para a compreensao
desse processo. Sua pesquisa constitui hoje uma referéncia incontor-
navel para a historiografia brasileira e, sobretudo, para a historiografia
piauiense, ao articular de maneira rigorosa as experiéncias camponesas
locais com as dinadmicas politicas mais amplas do periodo. E dentre os
resultados deste trabalho esta claro a forca que tinha as Ligas Camponesas
no Piaui como grupo de oposi¢do a hegemonia economica e politica.

Dessa forma, a insercdo do Nordeste brasileiro na Guerra
Fria deve ser compreendida a partir da articulagdo entre politicas de
desenvolvimento, estratégias de conten¢do e producao sistematica de
informagdes. A atuagdo dos Estados Unidos na regido envolveu tanto
mecanismos oficiais, como a Alianca para o Progresso, quanto praticas
menos visiveis, associadas ao monitoramento politico e social e a coleta
continua de dados sobre a realidade regional. Nesse contexto, estados
como o Piaui, embora menos destacados pela historiografia, integra-
ram essas dindmicas de forma especifica, sendo incorporados a redes
de interesse estratégico que ultrapassavam os limites da intervengdo
econdmica direta.

Diante desse quadro, torna-se evidente que, embora a historio-
grafia reconheca a existéncia de relatorios de inteligéncia, analises diplo-
maticas (telegramas) e estudos produzidos por 6rgaos norte-americanos,

ainda ndo se dispde de uma interpretacdo consolidada sobre os modos
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concretos pelos quais essas informacdes eram coletadas, organizadas
e mobilizadas para orientar as a¢des dos Estados Unidos no Nordeste.
Essa lacuna torna-se ainda mais evidente quando se consideram regides
como o Piaui, cuja presenga nos documentos contrasta com sua reduzida
visibilidade na literatura historiografica.

Nesse sentido, a analise de fontes ndo convencionais, como as
reportagens investigativas da época, pode oferecer caminhos relevantes
para a compreensao dessas dindmicas. Ao registrar indicios, narrar expe-
riéncias locais e construir interpretagdes sobre a presenca estrangeira,
o jornalismo investigativo amplia o campo documental disponivel e
permite acessar dimensdes menos visiveis da atuacdo norte-americana,
especialmente no que se refere as praticas de coleta de informacdes e
as formas indiretas de intervencao.

Assim, mais do que um espaco periférico, o Piaui pode ser com-
preendido como um ponto de observacao privilegiado para a analise
das relagdes entre estratégias globais e dindmicas regionais no contexto
da Guerra Fria. Parte significativa das informagdes que hoje permitem
compreender a atuagao norte-americana no Nordeste (incluindo relatorios
produzidos por 6rgaos como a CIA tornou-se acessivel apenas décadas
mais tarde, sobretudo apds o fim da Unido Soviética, no contexto da
desclassificagdo de documentos promovida pela legislagdo norte-ame-
ricana, como a Freedom of Information Act (FOIA). Esses materiais
ampliaram o campo de investigagao historica, permitindo analisar com
maior precisdo as formas de monitoramento, produ¢do de informagdes
e interesse estratégico dos Estados Unidos na regido.

No entanto, antes mesmo da abertura desses arquivos, um

jornalista brasileiro ja havia buscado interpretar e tornar visiveis essas
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dinamicas.* Na década de 1960, em um contexto marcado por limitagdes
informacionais e restri¢des ao acesso a documentos oficiais, Jocelyn
Barreto Brasil Lima reuniu indicios, depoimentos e observacdes empiricas
para construir uma narrativa de denuncia sobre a presenca estrangeira
no interior do Piaui. Sem o respaldo de documentagao institucional ou
de um campo historiografico consolidado, suas reportagens constituem
uma tentativa precoce de apreender fendmenos que somente mais tarde
seriam parcialmente iluminados por fontes oficiais.

A partir dessa perspectiva, a se¢do seguinte examina como 0
jornalismo investigativo contribuiu para tornar visiveis essas praticas,
oferecendo pistas fundamentais para compreender as agdes e contra-acdes

dos Estados Unidos no Nordeste brasileiro.

Jornalismo investigativo, denuncia e disputa de narrativas na
Guerra Fria

A inser¢do do Piaui nas dinamicas da Guerra Fria ndo pode ser
compreendida apenas a partir das estruturas geopoliticas que orientaram
a atuagdo dos Estados Unidos na América Latina, mas também pelas
disputas politicas e sociais que se desenvolveram no interior da propria
regido. No Nordeste brasileiro, esse cendrio foi marcado pela atuacao
de grupos hegemonicos (vinculados a setores conservadores, antico-

munistas e alinhados a ordem vigente) em contraste com movimentos

4. E necessario reconhece que outras iniciativas jornalisticas podem ter abordado temas semelhantes
no periodo, incluindo possiveis denuincias sobre a presenca e a atuagdo estrangeira no Nordeste
brasileiro. No entanto, a analise aqui desenvolvida concentra-se nas reportagens de Jocelyn Barreto
Brasil Lima, em funcdo de sua sistematicidade, do tempo de investigagao envolvido ¢ do conjunto
de indicios reunidos, sem excluir a existéncia de outras experiéncias ainda pouco exploradas pela
historiografia.
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contra-hegemonicos, como as Ligas Camponesas, setores nacionalis-
tas-reformistas, segmentos da Igreja Catdlica e organizagdes estudantis.

Essas tensdes, por si s0, ja inserem o Piaui no contexto da Guerra
Fria. No entanto, as dentncias de carater internacional produzidas no
periodo projetam o estado em outra escala de andlise, conectando-o
a dindmicas mais amplas de vigilancia, circulacdo de informagdes e
atuagdo estrangeira. E nesse ponto que se torna necessario considerar
os modos pelos quais essas dindmicas foram reveladas, interpretadas e
disputadas no espago publico.

Nesse processo, o jornalismo investigativo do periddico
O Semanario desempenhou papel central ao produzir informagdes que
escapavam aos circuitos institucionais € ao construir narrativas capazes
de tensionar versoes oficiais sobre a presenga estrangeira no territorio
brasileiro.

A compreensao dessas reportagens exige, contudo, considerar a
linha editorial do periddico em que foram publicadas. Fundado no Rio
de Janeiro em 1956, O Semandrio destacou-se como um dos principais
veiculos da chamada imprensa nacionalista de esquerda no Brasil,
defendendo explicitamente o que entendia como “interesse nacional” e
posicionando-se contra a presencga e a influéncia do capital estrangeiro.
Nesse sentido, sua atuagdo editorial esteve diretamente ligada a defesa
do controle estatal de recursos estratégicos e a critica a projetos consi-
derados entreguistas, articulando jornalismo e posicionamento politico
em torno da questdo da soberania nacional.

Essa orientagdo ¢ fundamental para interpretar o contetido das
reportagens sobre o Piaui. As denuincias publicadas pelo periédico nao

se inserem em uma logica de neutralidade informativa, mas em uma
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construcdo discursiva situada, na qual o jornalismo atua como forma
de intervencao politica. Como sugere Genro Filho (1987), o jornalismo
constitui uma forma de conhecimento social que organiza e interpreta
a realidade a partir de determinadas perspectivas, € ndo apenas um
espelho neutro dos acontecimentos.

A trajetoria de Jocelyn Barreto Brasil Lima também ¢ central
para essa interpretacdo. Jornalista, escritor e militar da Forga Aérea
Brasileira, Jocelyn construiu uma carreira marcada pela articulagao entre
experiéncia técnica, engajamento politico e producdo intelectual. Nascido
em 1908, em Sobral, no Cear4, alcancou a patente de coronel-aviador,
sendo posteriormente reformado como brigadeiro, o que lhe conferia

conhecimento privilegiado sobre questdes estratégicas e aeronduticas.

Figura 2. Retrato de Jocelyn Barreto Brasil Lima

8'Leila Jinkinas/Capta

Nota. Foto de Leila Jinkings, publicada por Ruy Paranatinga Barata (2019).
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Sua atuagdo ndo se restringiu ao campo militar. Vinculado a
posi¢des nacionalistas, filiou-se ao antigo Partido Socialista Brasileiro
(PSB) e foi preso nas primeiras horas do golpe civil-militar de 1964, o
que evidencia seu envolvimento direto nas lutas contra-hegemonicas e
disputas politicas do periodo. Bem como um alvo das forgas de segu-
ranca, na Democracia como na ditadura.

Nesse sentido, Jocelyn ndo atuava como um observador neutro,
mas como um jornalista comprometido com a investigacao e a denuncia.
O fato de ter identificado indicios da presenga norte-americana ainda
na década de 1950 e somente publicar suas conclusdes em 1963, apos
um longo processo de apuragdo, reforga o carater investigativo de seu
trabalho e o diferencia de uma cobertura meramente factual.

No ambito do jornalismo investigativo, a informacdo nado se
apresenta como um dado acabado, mas como um elemento passivel de
aprofundamento e reconstrucdo analitica. Conforme destacam Lopes
e Proenca (2003, p. 10), trata-se de uma pratica em que a informagao
¢ “trabalhada mais a fundo, documentada, ampliada, verificada e con-
textualizada sob todos os angulos”. Essa defini¢do desloca o jornalista
da posi¢do de mero transmissor para a de produtor ativo da informacao,
responsavel por provocar dados e estabelecer conexdes entre evidéncias
dispersas.

Essa dimensdo ativa da pratica investigativa ¢ central para a
interpretacdo das reportagens analisadas neste trabalho. Como observa
Nascimento (2010), é justamente a participacdo direta do reporter na
descoberta das irregularidades que distingue o jornalismo investigativo
da chamada “reportagem sobre investigagdes”. No primeiro caso, o

jornalista atua como agente da investigacdo; no segundo, limita-se a
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mediar informagdes produzidas por instancias institucionais. No caso
de O Semanario, as reportagens se aproximam daquilo que Kovach
e Rosenstiel (2003) definem como investigacdo original, baseada na
revelagdo de informagdes inéditas a partir de trabalho empirico direto.

A literatura também aponta que esse tipo de investigacao exige
tempo, sistematizacgao e rigor metodologico. Como observa Reyes (1999,
p. 6), trata-se de um trabalho que ultrapassa “a pressao do fechamento”,
permitindo ao jornalista aprofundar a analise e ampliar o alcance das
informagdes. Esse elemento ¢ particularmente relevante no caso de
Jocelyn Brasil, cujo intervalo entre a coleta dos indicios e sua publicagao
reforga a dimensao processual da investigagao.

No contexto da Guerra Fria, essa pratica assume uma dimen-
sdo ainda mais significativa. A circula¢do de informagdes torna-se um
campo estratégico de disputa, no qual diferentes atores buscam controlar,
ocultar ou revelar determinados conteudos. Além disso, o que vamos
analisar esta inserido naquilo que David Wise e Thomas Ross (1965)
definiram como Governo Invisivel: isso era uma tatica dos EUA, na
qual utilizavam programas oficiais para integrar funcionarios com outras
intencgdes e, assim, coletar informagdes que seriam transformadas em
relatorios para a CIA, como um governo invisivel que é transportado

por representantes oficiais, mas que age de modo oculto:

Existem hoje, nos Estados Unidos, dois governos. Um ¢é visivel.
O outro, invisivel. O primeiro € o governo sobre o qual os cidaddos
leem nos jornais e as criangas estudam nos compéndios de
educagao civica. O outro ¢ a maquinaria oculta e interligada que
executa a politica dos Estados Unidos na guerra fria. O segundo
governo — invisivel- coleta informacdes, dirige a espionagem,
planeja e executa operagdes secretas em todo o mundo. O Governo
Invisivel ndo est4d formalmente organizado. E um agrupamento
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amorfo e indefinido de individuos e 6rgados extraidos de varios
setores do governo visivel. (Wise & Ross, 1965, p. 1)

Nesse cenario, o jornalismo investigativo atua como uma pratica
de desvelamento, tornando visiveis processos deliberadamente ocul-
tados. E nesse quadro que se insere a atuagio de O Semandrio, cujas
reportagens, ao longo da década de 1960, construiram uma narrativa
critica sobre a presenca norte-americana no Nordeste brasileiro. Dife-
rentemente do noticiario convencional, essas matérias operam a partir
de uma légica investigativa que combina observacdo empirica, coleta
de testemunhos e interpretagdo politica, aproximando-se daquilo que
Genro Filho (1987) define como uma forma de conhecimento social-
mente produzida, na qual o jornalismo ndo apenas reflete a realidade,

mas participa de sua construcao.

Figura 3. Capa do jornal O Semandrio com a manchete analisada
no presente trabalho, referente as denuncias sobre a presenga norte-
americana no Norte e Nordeste
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Nesse contexto, ao chegar ao Piaui, Jocelyn Barreto produziu uma
série de reportagens que buscavam revelar aspectos pouco conhecidos
da presenca estrangeira no interior do estado. O Semandrio publicou
reportagens investigativas com a manchete: “Avides ianques dispdem
de bases militares secretas”.

Segundo o texto da reportagem: quando o jornalista chegou,
no segundo semestre de 1962, ao Piaui, constatou que um helicoptero
da US Air Force saia constantemente do litoral em direcao ao interior
e pousava em territorios nos quais o Estado brasileiro ndo chegava.
Além disso, o jornalista foi alertado por um vaqueiro de Campo Maior,
que afirmou que ninguém podia entrar na area onde a aeronave pousava.

O coronel da reserva da Aerondutica percorreu nove estados
nordestinos para denunciar a “infiltragdo imperialista” norte-americana
em regides onde o Estado brasileiro ndo mantinha presenca efetiva.
Suas investigacdes revelaram a existéncia de bases militares secretas
e o uso de helicopteros da US Air Force para o transporte de minérios,
especialmente na extragdo ilegal de areia monazitica entre Pedro II
e Campo Maior, no Piaui. O jornalista descreveu sua experiéncia no

estado. Em uma de suas matérias mais emblematicas, afirmava:

Quando andei pelo Piaui em 1956, constatei ali a presenga
de helicopteros norte-americanos. Soube depois que estavam
fazendo trabalho de cartografia. Tempos depois, um major do
Exército abandonava o convivio com os cartografos. Explicou:
esses servigos devem ser feitos com a presenca de um fiscal
brasileiro, e para 1ss0 0 Mlmsterlo da Guerra designa um major.
Acontece que 0s ““gringos”, vez por outra, deixavam major em
terra, do que este ndo gostava e com o que ndo podia concordar.
[...] O governador Chagas Rodrigues declarou que, enquanto
governou o Piaui, sumiram dali os tais avides e helicopteros.
Bastou que entregasse o governo ao udenista seu vice-governador,
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para que os helicopteros e o “Hercules” voltassem a cortar os
ares do Piaui [...] Esse avido e esses helicopteros t€m tripulagdes
que vivem em um acampamento no aeroporto de Teresina. Em
novembro do ano passado, eram 20 os americanos existentes
em Teresina, chefiados por um capitdo de nome William
Miller. Hospedavam-se no Hotel Piaui. Como a juventude
local comecasse a implicar com a presenga desses estrangeiros
na cidade, passaram eles a residir na base, num acampamento
de barracas no aeroporto, longe das vistas de quem desembarca
na cidade Agem esses americanos nas regioes de Campo Maior,
Picos, Piracuruca (Sete Cidades, parque nacional), fazendo pido
em Teresina. Em Campo Maior, hd também um acampamento;
contaram-me que um vaqueiro ia perseguindo uma rés e teve de
parar ante a apari¢ao de americanos, de armas maos; parece que
a rés havia entrado em territdrio americano e o vaqueiro teve
que respeitar. Da regido de Campo Maior, eles tém carregado
minérios. E de Sete Cidades, também. Contaram-me que Sete
Cidades ¢ um monumento de pedras. Segundo alguns, deve
existir, em todo o Estado, cerca de 80 homens. A populacao
local andava muito curiosa a respeito das atividades daqueles
estrangeiros, até¢ que houve uma explicacdo dada pelo comandante
da Guarnicao Federal, que, até¢ entdo, também nada conhecia
a respeito. Explicaram que os americanos andam fazendo o
mapeamento da regido, o que, por sinal, ja faziam em 1955.
(Brasil, 1963, p. 8)

O relato de Jocelyn Barreto ilustra o conceito de governo invi-

sivel dentro da realidade piauiense. A justificativa oficial de “trabalho

de cartografia” era uma estratégia tipica das operacdes de inteligéncia

americana na América Latina, disfar¢gando atividades militares como

cooperagdo técnica. Baseado no relato, podemos ver a exclusdo do

fiscal brasileiro designado pelo Ministério da Guerra e a reagdo de um

vaqueiro de Campo Maior, que foi impedido de entrar em uma area

sob controle americano, como um desrespeito a soberania nacional e a

natureza da operagao, que claramente ia além de uma simples cartografia.
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Em outras palavras, tal quadro ¢ uma violagao importante e ademais:
ela € pouco conhecida pelos proprios piauienses. Nem mesmo a gera¢ao
piauiense dos anos 1960, tdo pouco a atual debateu essa dentincia em
seus circulos e simposios sociais.

Além disso, a correlag@o entre a orientagdo politica dos gover-
nantes e a presenca das aeronaves americanas revela o carater politico
da operacdo. Os helicopteros “sumiram” durante o mandato do gover-
nador Francisco das Chagas Rodrigues (1959-1962), mas retornaram
quando o poder foi transferido para seu vice-governador, um udenista.
Essa alusdo sugere que a presenca americana estava intrinsecamente
ligada ao alinhamento politico das autoridades locais com os interesses
de Washington. O que ¢ pode ser uma linha interpretativa do jornalista,
mas que mesmo sendo um isso, ela tem respaldo pelos proprios acon-
tecimentos futuros, na qual, Chagas Rodrigues manteve sua posi¢ao
nacionalista e os componentes da UDN no Piaui, apoiaram o golpe de
1964 e perpetuacdo ou avango da ditadura de 1964.

Apesar da explicagdo oficial do comandante da Guarnicao
Federal de Teresina, Coronel Mascarenhas Facanha, de que se tratava
apenas de uma suposta pesquisa militar, a reportagem de O Semandrio
¢ crucial por expor a presenca americana no Piaui e levantar suspeitas
sobre suas agdes, especialmente considerando o apoio dos EUA ao
golpe civil-militar brasileiro. Tanto o editorial como o jornalista, Jocelyn
Barreto, aponta que essas a¢des sdo na verdade, espionagem americana
no Brasil. E isso ndo era novidade no Brasil. Mas sua manifestacao
especifica no Piaui representava um fato relevante que demandava

investigagdes historicas mais aprofundadas.
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A dentincia ganha ainda maior densidade ao incorporar a dimen-
sdo econOmica da presenga estrangeira. Em outra reportagem, o periddico
afirmava que “avides ianques [ ...] estdo ha varios meses carregando sacos
da preciosa areia monazitica existente entre os municipios de Pedro II
e Campo Maior” (Frejat, 1963, p. 2). A associagdo entre presenca aérea
e exploragdo mineral sugere que a atuagdo norte-americana poderia
envolver ndo apenas monitoramento estratégico, mas também interesses
econdmicos diretos, reforcando a leitura da Alianga para o Progresso
como parte de uma estratégia mais ampla de controle e influéncia.

Essa interpretagdo encontra respaldo em andlises como a de Moniz
Bandeira (1978), que identifica a existéncia de uma “presenca hegemonica”
dos Estados Unidos na América Latina, caracterizada pela combinagao
entre cooperacao formal e intervencdo indireta. No caso brasileiro, essa
presenca manifestava-se por meio de programas de assisténcia, acordos
bilaterais e operagdes que, embora oficialmente justificadas, frequente-
mente escapavam ao controle efetivo das autoridades nacionais.

As reportagens de O Semandrio também evidenciam a tentativa
de conectar dindmicas locais a processos geopoliticos mais amplos.
A oscilacdo na presenga de aeronaves em funcdo das mudancas de
governo no Piaui, especialmente durante a transicdo do governo de
Chagas Rodrigues, € interpretada como indicativo de que tais operagdes
estavam condicionadas a alinhamentos politicos especificos . Ainda que
essa leitura deva ser compreendida como parte da narrativa jornalistica,
ela revela a busca por estabelecer relagdes entre o cendrio local e as
estratégias internacionais dos Estados Unidos.

Além disso, as matérias sugerem a existéncia de uma rede

mais ampla de operagdes no territdrio brasileiro, envolvendo postos
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de observagao, estacdes de rastreamento e circulagdo de equipamen-
tos militares. Ao levantar a hipdtese de que regides do interior do pais
estariam sendo utilizadas para fins estratégicos, o jornal insere o Piaui
em uma logica global de vigilancia e controle, tipica do contexto da
Guerra Fria.

Nesse sentido, o jornalismo investigativo do O Semandario
desempenha uma fun¢do que ultrapassa a simples revelagdo de fatos.
Ao selecionar evidéncias, construir narrativas e estabelecer conexdes
entre diferentes escalas de andlise, ele atua como um agente de produ-
c¢do de sentido, contribuindo para a interpretagdo dos acontecimentos.
As reportagens de Jocelyn Barreto ndo apenas informam sobre a presenca
norte-americana no Piaui, mas participam ativamente da construcdo de
uma leitura critica sobre essa presenga, articulando questdes de sobe-
rania, desenvolvimento e ingeréncia estrangeira.

Dessa forma, a andlise dessas matérias permite compreender
o papel da imprensa como espago de disputa politica e de construcdo
historiogréafica. Ao dar visibilidade a fendmenos pouco documentados
por outras fontes, o jornalismo investigativo contribuiu para inserir o
Piaui no debate ptiblico nacional, deslocando-o de uma posi¢ao marginal
para o centro de uma controvérsia sobre a atuagao dos Estados Unidos
no Brasil. Trata-se, portanto, de uma pratica que ndo apenas registra a

histéria, mas participa de sua propria construgao.

Entre a dentincia e a exclamacao: indicios de atuacao norte-
americana no Piaui

A andlise das reportagens de O Semandrio coloca um pro-

blema central para a interpretagdo historica: até que ponto ¢ possivel
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sustentar a existéncia de uma base norte-americana no Piaui a partir
das evidéncias disponiveis? A questdo ndo ¢ trivial, sobretudo porque a
forga das dentincias contrasta com a auséncia de documentacao oficial
que confirme, de maneira direta, a instalagdo de uma estrutura militar
formal no estado.

De fato, ndo se dispde, até o momento, de registros fotogra-
ficos com qualidade, documentos governamentais norte-americanos,
telegramas diplomaticos explicitos ou confissdes oficiais que atestem
a existéncia de uma base americana no territorio piauiense. Essa ausén-
cia impde limites claros a afirmacao categdrica de tal hipdtese e exige
cautela na interpretagdo das fontes. Nesse sentido, afirmar a existéncia
de uma base, nos moldes convencionais, significaria ultrapassar o que
o conjunto documental permite sustentar.

Entretanto, a inexisténcia de fontes diretas ndo implica a irre-
levancia das evidéncias disponiveis. As reportagens produzidas por
Jocelyn Barreto Brasil Lima constituem um caso singular, ndo apenas
pelo conteudo das denuncias, mas pelo proprio processo de investiga-
¢do que lhes deu origem. Conforme indicado pelo préprio jornalista,
os primeiros indicios da presenga norte-americana no Piaui remontam
a década de 1950, mas somente foram publicados em 1963, apos um
longo periodo de apuragdo, coleta de depoimentos e verificagdo de
informagdes. Esse intervalo temporal ¢ significativo e reforga o carater
investigativo do trabalho, afastando a hipotese de uma denuncia ime-
diata ou circunstancial.

A metodologia adotada pelo jornalista baseada na observagao
direta, no cruzamento de relatos e na reconstrucao de eventos a partir

de fontes locais, aproxima-se daquilo que a literatura define como

95



jornalismo investigativo em sentido estrito (Lopes & Proenga, 2003;
Nascimento, 2010). Nesse contexto, o valor das reportagens nao reside
apenas naquilo que afirmam, mas no modo como constroem um conjunto
coerente de indicios, articulando elementos que, isoladamente, poderiam
parecer dispersos, mas que, em conjunto, sugerem a existéncia de uma
dindmica especifica de atuagdo estrangeira.

Entre esses elementos destacam-se a circulacdo recorrente de
aeronaves em regioes do interior, a existéncia de areas de acesso restrito,
a presenga de individuos estrangeiros em zonas pouco fiscalizadas e as
dentuncias de retirada de recursos minerais. Esses indicios, embora nao
comprovem a existéncia de uma base formal, apontam para praticas
compativeis com a logica de vigilancia, coleta de informagdes e atuagao
indireta caracteristicas da Guerra Fria.

Essa interpretagdo ganha maior consisténcia quando situada
no contexto mais amplo da atuagdo norte-americana no Nordeste.
Como demonstrado na secdo anterior, a regido foi objeto de intenso moni-
toramento por parte de 6rgaos como a CIA, que produziram relatorios
detalhados sobre movimentos sociais, liderangas politicas e condi¢des
socioeconOomicas. No entanto, apesar da existéncia dessa documentagao,
permanecem lacunas significativas quanto aos mecanismos concretos
de coleta dessas informacdes. Como eram obtidos esses dados? Quais
eram os canais de circulacao dessas informag¢des? Quais estruturas
operavam no territorio para viabilizar esse monitoramento?

Essas questoes permanecem, em grande medida, sem resposta na
historiografia, o que torna particularmente relevante a analise de fontes
ndo convencionais. Nesse sentido, as reportagens de O Semandrio podem

ser compreendidas como pistas que permitem explorar essas zonas de
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opacidade. Elas ndo oferecem respostas definitivas, mas sugerem pos-
sibilidades, indicando formas de atuag@o que nao aparecem de maneira
explicita nos documentos oficiais.

Outro elemento que merece atencdo diz respeito a recepg¢ao
dessas dentncias. Apesar de sua gravidade, as reportagens nao tiveram
grande repercussao no proprio Piaui, sendo publicadas em um periddico
do Rio de Janeiro e permanecendo relativamente a margem do debate
publico local. Esse siléncio ¢, em si, um dado histdrico relevante.
Ele pode indicar tanto limitagdes na circulagdo da informacao quanto a
existéncia de barreiras politicas e sociais que dificultaram a apropriagao
dessas denuncias pela sociedade piauiense.

Ao mesmo tempo, esse baixo impacto local contrasta com a
densidade das informagdes apresentadas, refor¢cando a necessidade de
uma leitura critica que considere ndo apenas o contetido das dentincias,
mas também suas condi¢des de produgdo e circulagdo. Nesse sentido,
o jornalismo investigativo aparece ndo apenas como fonte, mas como
objeto de andlise, permitindo compreender como determinadas narrativas
sdo construidas, difundidas e, por vezes, silenciadas.

Dessa forma, a hipotese de uma atuacdo norte-americana no
Piaui deve ser formulada ndo como uma afirmacdo categorica, mas
como uma possibilidade historicamente fundamentada a partir de um
conjunto consistente de indicios. Mais do que comprovar a existéncia
de uma base, o que estd em jogo ¢ compreender como o estado pode
ter sido integrado a uma logica mais ampla de vigilancia, coleta de
informacodes ¢ atuagao indireta no contexto da Guerra Fria.

Nesse sentido, as dentincias produzidas por O Semandrio adqui-

rem valor ndo apenas pelo que afirmam, mas pelo que revelam sobre os
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limites do visivel. Ao apontar para praticas que escapam a documentagao
oficial, elas abrem espaco para novas interpretagdes e indicam caminhos
para a investigagdo de dimensdes ainda pouco exploradas da Guerra

Fria no Nordeste brasileiro.

Consideracoes finais

A andlise desenvolvida ao longo deste trabalho permitiu repo-
sicionar o Piaui no interior das dindmicas da Guerra Fria, ndo como
um espaco periférico ou ausente, mas como uma regido atravessada
por interesses estratégicos e praticas de vigilancia que, embora pouco
visiveis na documentagao oficial, integravam a logica mais ampla de
atuacao dos Estados Unidos no Nordeste brasileiro.

Como demonstrado, ndo ¢ possivel afirmar, com base nas evidén-
cias disponiveis, a existéncia de uma base norte-americana formalmente
instalada no territorio piauiense. A auséncia de registros documentais
diretos, como relatorios oficiais explicitos, fotografias com boa qualidade
ou confirmagdes institucionais, impde limites claros a essa hipotese.
No entanto, a analise das reportagens investigativas revela um conjunto
consistente de indicios que apontam para formas de atua¢ao compativeis
com a logica da Guerra Fria, marcada pela coleta de informagdes, pela
vigilancia e por praticas indiretas de intervengao.

Nesse sentido, o valor dessas reportagens nao reside na confir-
macao literal de suas dentncias, mas na capacidade de revelar cenérios
que, a época, permaneciam fora do alcance do conhecimento publico.
E precisamente nesse ponto que sua importancia historiografica se evi-
dencia. Diversos elementos destacados pelo jornalismo investigativo

(como o monitoramento de regides estratégicas, a aten¢do dedicada as
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Ligas Camponesas e a circulagao de agentes e informagdes) encontram,
posteriormente, correspondéncia em documentos tornados publicos
apenas apo6s o fim da Unido Soviética, especialmente aqueles produzidos
por 6rgdos como a CIA, que confirmam a centralidade do Nordeste nas
preocupagdes estratégicas norte-americanas.

Essarelacdo entre dentincia jornalistica e documentagao posterior
ndo deve ser interpretada como simples coincidéncia, mas como indica-
tivo da capacidade do jornalismo investigativo de captar, ainda que de
forma fragmentéria, dindmicas que so seriam plenamente conhecidas
décadas mais tarde. Nesse contexto, as reportagens de O Semandrio
merecem ser tratadas com atengao e respeito historiografico, ndo como
provas conclusivas, mas como registros precoces de um cendrio que, a
€poca, escapava as formas tradicionais de documentagao.

Outro aspecto relevante diz respeito as condi¢des de producao
e circulacao dessas denuncias. Produzidas em um contexto marcado
por limitagdes materiais, restricdes informacionais e disputas politicas
intensas, as investigagdes conduzidas por Jocelyn Barreto demonstram
um esforgo significativo de apuracdo, baseado na coleta de depoimen-
tos, na observacgao direta e no cruzamento de informacoes. O fato de
tais reportagens nao terem gerado ampla repercussdo no proprio Piaui,
permanecendo relativamente restritas ao circuito de circulagdo de um
periddico sediado no Rio de Janeiro, refor¢a o carater assimétrico da
produgdo e da difusdo de informagdes no periodo, ao mesmo tempo em
que evidencia os limites da sua apropriag@o social.

Dessa forma, este trabalho buscou demonstrar que a inser¢ao do
Piaui na Guerra Fria ndo se deu inicialmente por meio da historiografia

ou da produ¢do académica, mas através da mediagdo do jornalismo
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investigativo. Foram essas reportagens que, ao construir narrativas de
dentincia e articular indicios dispersos, projetaram o estado no contexto
das disputas internacionais, antecipando interpretagdes que somente
mais tarde seriam parcialmente confirmadas por fontes documentais.

Assim, mais do que um espago esquecido, o Piaui emerge como
um ponto de observagao privilegiado para a compreensao das relagdes
entre informagao, poder e territorio no contexto da Guerra Fria. Ao evi-
denciar a importancia do jornalismo investigativo como fonte historica,
o artigo contribui para ampliar o campo de andlise sobre a atuagao dos
Estados Unidos no Brasil e reforca a necessidade de integrar fontes ndo
convencionais na investigagdo de processos historicos marcados pela
opacidade e pela disputa de narrativas.

Por fim, os resultados aqui apresentados indicam que esse campo
de investigagdo permanece aberto e demanda atencdo renovada por parte
de diferentes areas do conhecimento. Historiadores, pesquisadores da
comunicagao social, estudiosos do jornalismo internacional e das rela-
¢Oes internacionais sdo chamados a aprofundar a analise dessas fontes e
problematicas, sobretudo diante das tensdes do mundo contemporaneo.
A histdria, nesse sentido, ndo se limita a reconstitui¢do do passado,
mas constitui um instrumento fundamental para compreender como
se estruturaram e ainda se estruturam relagcdes marcadas por disputas
de soberania, praticas de influéncia externa e formas de atuacdo que
frequentemente operam em dimensdes pouco visiveis. Nesse horizonte,
o estudo da Guerra Fria no Nordeste brasileiro, e particularmente no
Piaui, contribui para lan¢a ndo apenas um passado ainda em construgao,

mas também os desafios interpretativos do tempo presente.
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HISTORIA NEGRA DO JORNALISMO BRASILEIRO:
ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO DA ALMA PRETA
EM PERSPECTIVA DECOLONIAL

Alan Tomaz de Andrade’
Maria Cristina Gobbi?

A historia do jornalismo brasileiro foi tradicionalmente narrada
a partir de uma perspectiva eurocéntrica, que privilegia a chegada da
imprensa com a coroa portuguesa, invisibilizando assim, outras expe-
riéncias fundamentais de producdo informativa no pais. Entre essas
experiéncias, destaca-se a imprensa negra, formada por periodicos e
iniciativas comunicacionais que, desde o século XIX, atuaram na dentin-
cia do racismo, na defesa da cidadania e na constru¢do de narrativas
proprias sobre a populagdo negra.

Neste sentido, a inquietagdo que move a escrita deste artigo,
reside no epistemicidio e no apagamento histdrico de iniciativas comu-
nicacionais jornalisticas tratadas como marginalizadas e que precisam

ser revisitadas criticamente para garantir a memoria € a consolidacao

1. Doutorando do Programa de Midia e Tecnologia da FAAC/ Unesp- Bauru.
alan.tomaz@unesp.br

2. Livre docente em Historia da Comunicac@o e da Cultura Midiatica na América Latina e professora
da FAAC/ Unesp- Bauru.
cristina.gobbi@unesp.br

103


mailto:alan.tomaz@unesp.br
mailto:cristina.gobbi@unesp.br

dessas iniciativas racializadas como uma forma legitima de produgao
informativa.

Partindo desta problematizagao, o estudo discute a historia negra
do jornalismo brasileiro e analisa a experiéncia da Alma Preta como
expressdao contemporanea de um jornalismo antirracista e decolonial.

A partir de uma abordagem historiografica e critica, buscamos
compreender de que forma a agéncia tensiona os padrdes hegemonicos
da producdo noticiosa ao centralizar vozes negras, disputar narrativas
e propor novas formas de informar, que considere o marcador de raca
como uma determinante.

Nesse sentido, a pesquisa se insere no debate sobre hegemonia,
colonialidade do saber e disputa por memoria, entendendo a comuni-
cacdo social como campo de poder simbdlico e politico.

Para garantir que os objetivos sejam cumpridos, a inclinagdo
tedrica apresenta o conceito de hegemonia para discutir como a historia e
as grades curriculares dos cursos de jornalismo no Brasil privilegiam as
experiéncias e os modelos eurocéntricos de producgdo. Logo em seguida,
propomos um resgate historico sobre as experiéncias de imprensa negra
desenvolvidas em territdrio nacional para comprovar que esses modelos
de comunicag¢ao sdo tao tradicionais quanto aqueles observados como
hegemonicos, e para materializar essa reflexdo, apresentamos a agén-
cia de noticias Alma Preta como uma manifestacao contemporanea de

imprensa negra.

A hegemonia do discurso eurocéntrico sobre a génese do jornalismo
brasileiro

O conceito de hegemonia trazido no titulo desta secdo, parte da
definicao utilizada por Gramsci (2002, p. 62) para pensar nos dispositivos
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de poder que sdo exercidos pelas chamadas classes dominantes contra
as classes dominadas®. Neste sentido, o autor ndo pensa essa relacao,
exclusivamente por meio da violéncia direta, que se expressa na utiliza-
c¢do da forga fisica para operacionar o controle, mas acima de tudo, nas
estratégias que possuem direcdo intelectual e moral para definir quais
sdo as vozes e as historias que devem ser valorizadas, em detrimento

de outras narrativas que serdo invisibilizadas. Nas palavras do autor:

A supremacia de um grupo se manifesta de dois modos, como
dominio e como direcdo intelectual e moral. Um grupo social
domina os grupos adversarios, que visa liquidar ou submeter
inclusive com for¢a armada, e dlrlge os grupos afins e aliados.
(Gramsci, 2002, p. 62)

Ao observar a realidade brasileira, que possui como passado
histérico um sistema colonial violento contra populagdo negra, espe-
cialmente por conta do processo de escravizacao, esse poder da hege-
monia pode ser refletido tanto na questao da operacionalizacao técnica
das relagdes atravessadas no campo da exploragao do trabalho, como
também na questao dos discursos e das narrativas.

Neste sentido, propomos debater de que forma o discurso hege-
monico eurocéntrico sobre a génese da producao jornalistica no Brasil,
desconsidera as contribuigdes da imprensa negra, tanto na perspectiva
do reconhecimento social de seus jornais para luta contra o sistema
colonial, como também, as consequéncias da omissao historica sobre
a pauta “imprensa negra” nos componentes curriculares dos cursos de

jornalismo no Brasil.

3. Conceito debatido por Jessé Souza (2021) ao pensar como o processo de colonizagao criou o racismo
a brasileira.
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Para refletir sobre hegemonia e produ¢do jornalistica, utiliza-
mos da ciéncia historiografica como método de resgate dos fenomenos
sociais, econdmicos e de classe que marcam a génese da producdo de
conteudo jornalistico.

Embora as ciéncias sociais € humanas sejam amplamente ata-
cadas na contemporaneidade, especificamente por setores conserva-
dores associados ao controle do capital financeiro, € possivel observar
um movimento muito comum em diversos momentos historicos da
sociedade, que ¢ o interesse dessas alas em demarcar o seu espago no
registro da historia.

Esse movimento, historicamente ndo considera a polifonia
de vozes e de maos que possibilitaram a criagdo e a consolidagdo de
instrumentos informativos das sociedades, muito pelo contrério, seus
interesses estdo relacionados ao poder, j& que o pioneirismo dos registros
e patentes sobre determinado campo do conhecimento, proporciona para
essas elites financeiras, o poder de determinar a producdo epistemologica
e técnica da area e decidir quem pode e quem nao pode protagonizar
iniciativas legitimas de produgdo.

Em outras palavras, o interesse das elites financeiras por demarcar
o seu lugar na historia da comunicacao, € utilizd-la como instrumento
de poder para legitimar o controle e criar as legislagdes reguladoras
para tais atividades, determinando assim, o seu espaco de hegemonia,
subalternizando as iniciativas dissidentes.

Aqui em territdrio nacional, a historia do jornalismo ¢ amplamente
divulgada por uma perspectiva branca e europeia e isso ndo acontece
por acaso. O proprio sistema colonial gerou inimeras mazelas sociais

e desigualdades estruturais profundas, atingindo especificamente as
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populacdes indigenas e negras, atribuindo a esses sujeitos, o que Jessé
Souza (2021) nomeia de “subcidadania”.

Ao trazer esse conceito para seus estudos, o autor propde o
debate, de que os individuos podem conviver formalmente em uma
sociedade, mas existem grupos que ndo possuem seus direitos basicos
garantidos, tdo menos o reconhecimento social que os demais.

O saldo desse processo, pode ser observado até hoje, ja que
tanto os registros historicos sobre o inicio da imprensa, como também
as proprias grades curriculares dos cursos de jornalismo no pais, partem
do mesmo lugar, ao defender que o jornalismo brasileiro surge com a
vinda da familia real para o Brasil.

A narrativa apresentada acima, de fato ¢ um retrato da realidade,
considerando que as técnicas e os modelos de jornalismo que conhecemos
hoje, sobretudo o impresso, foram trazidas pelo colonizador. Todavia,
quando pensamos e formulamos as epistemologias do jornalismo, este
deve ser um lugar de partida e ndo de definicdo de modelo unico, ja
que na histdria do pais, outras formas de se fazer jornalismo foram
consagradas e sdo tdo embrionarias quanto o modelo europeu.

Olhando para essa realidade, trazemos a reflexdo de que esse
processo ndo se trata de uma disputa aberta para definicdo de um modelo,
mas sim do poder do colonizador sobre o colonizado.

Sodré (1966, p. 1) ao refletir sobre a histéria da imprensa no
Brasil, destaca um traco ostensivo nesta relacdo de poder, que julga ser
uma questdo dialética e ndo simplesmente mecanica. Para o autor, a
imprensa exerce um poder de influéncia no comportamento das massas

e dos individuos, neste sentido, o detentor do poder consegue atingir a
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unidade e a uniformidade dos discursos, dos registros e consequente-

mente, da propria historia:

Em que pese tudo o que depende de barreiras nacionais, de
barreiras linguisticas, de barreiras culturais, -- como a imprensa
tem sido governada, em suas operagoes, pelas regras gerais da
ordem capitalista, partlcularmente em suas técnicas de produgao
e circulagdo- tudo conduz a uniformidade, pela universalizacao
dos valores éticos e culturais, como pela padronizagdo do
comportamento. (Sodré, 1966, p. 1)

Um dos principais sintomas do processo de colonizagao, espe-
cialmente para as populagdes que foram colonizadas, € que esses sujeitos
dentro do discurso do outro, acabam ocupando lugares de coadjuvantes
de suas proprias historias, ja que a ideia de progresso das nagdes, sempre
esteve associada aos acordos politicos e financeiros.

Neste sentido, todas as formas de conhecimento, tecnologias e
de comunicacao dos povos que foram violentados dentro desta relagao,
foram apagadas para alcancar esse objetivo do progresso técnico e causar
uma espécie de esquecimento sobre as violéncias contra a populagao
negra, fazendo com que grande parte das iniciativas criadas por corpos
dissidentes fossem invisibilizadas- com a comunicacao social nao foi
diferente.

Partindo agora para a segunda reflexdo que propomos para essa
se¢do, além das mobilizagdes sociais para o apagamento das contribui-
coOes sobre a imprensa negra no Brasil como forma de garantir o poder
da hegemonia, o campo do ensino de jornalismo também se consolida
como um instrumento de invisibilizagdo e ndo valorizagao da imprensa

negra brasileira.
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A afirmacao utilizada acima parte de um incomodo especifico,
de como os cursos de bacharelado em jornalismo na perspectiva nacio-
nal, acabam omitindo a historia e as experiéncias da imprensa negra,
ou inserindo esse tema apenas como uma possibilidade de pensar a
especializacdo do jornalismo, especificamente trazendo esses modelos
para discutir possibilidades de conteudos e discursos, desconsiderando
o debate sobre suas proprias estruturas.

Um exemplo tacito pode ser inserido quando observamos as
matrizes curriculares dos cursos de bacharelado em jornalismo no estado
de Sao Paulo, utilizando os exemplos da Universidade Estadual Paulista:
Julio de Mesquita Filho (UNESP) e da Universidade de Sao Paulo
(USP), as tnicas institui¢des de ensino publicas que oferecem o curso.

Ao fazer uma breve observagdo nos componentes pedagdgicos
(disciplinas) das referidas universidades, ndo se identifica nenhuma
disciplina especifica para retratar e reconhecer as contribui¢des da
imprensa negra para a propria consolida¢do da profissao jornalistica no
Brasil. Um outro dado importante sobre essa avaliagdo, ¢ que mesmo
que ambas universidades ofere¢am uma disciplina especifica para deba-
ter a historia do jornalismo, ao observar as referéncias utilizadas para
construcdo teorica da ementa, nenhuma delas contempla as autoras e
autores fundamentais para pensarmos a imprensa negra no pais.

E partindo daqui, deste ponto mais elementar da atividade jor-
nalistica, que ¢ a formacao profissional, responsavel pela composi¢ao
dos repertorios das e dos jornalistas que vao atuar no mercado, ja ¢é
possivel observar como a hegemonia do pensamento colonial ¢ um fator

decisivo para as praticas de exclusdo e epistemicidio, ja que a decisdo
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por contar ou ndo contar as historias de um determinado povo também
¢ uma escolha politica (Adichie, 2019).

Na contramao dos exemplos citamos acima, a Universidade
Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB), disponibilizou no primeiro
semestre do ano de 2026, um componente curricular em “Comunicagao
e Historia”, com a inclinagdo tedrica voltada exclusivamente para a his-
toria da imprensa negra no Brasil, ministrada pela professora Doutora
Martha Rosa Figueiredo Queiroz.

Chamamos atengdo para essa critica na perspectiva do ensino
de jornalismo, j& que ndo tensionar essa omissdo epistemologica da
imprensa negra no Brasil, desconsidera todos os fatores sociais, his-
toricos e politicos que estruturaram a formagdo do Estado federativo
brasileiro, bem como o proprio desenvolvimento da imprensa nacional.

Uma parte dessas histdrias ndo contadas sobre as contribuigdes
da imprensa negra, sera debatida na proxima se¢do, em que propomos

tecer reflexdes sobre a histéria da imprensa negra no Brasil.

Historia negra da imprensa brasileira: um panorama sobre a
comunicacio e a produgio de conteudo informativo

Logo na primeira discussao, a citacao de Gramsci (2002) sobre a
questao da hegemonia, apresenta uma reflexao que julgamos ser impor-
tante para pensar sobre a origem da imprensa negra no Brasil e por qual
motivo essa forma especifica de fazer comunicacao social jornalistica
¢ vitima de um apagamento histérico tanto em ambito global como
também no proprio debate sobre a histéria do jornalismo.

O que o autor pontua sobre esse fendmeno que impacta dire-

tamente no imagindario social da profissao, € que a questao da disputa
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pelo dominio da dire¢do intelectual e moral de determinada area, tem
como principal objetivo reforcar as relagdes de poder e garantir uma das
principais ferramentas utilizadas pelo discurso hegemonico: oficializar
apenas uma parte da histdria contada, em grande medida, a parte de
quem controla os dispositivos de poder.

Essa movimentacao, ¢ o que tem sido um dos objetos de estudo

de Adichie (2019) como perigo da historia Unica, ja que segundo a autora:

Mostre um povo como uma coisa, uma coisa so, sem parar, e ¢
isso que esse povo se torna. E impossivel falar sobre a historia
unica sem falar sobre poder. Existe uma palavra em igbo na
qual sempre penso quando considero as estruturas de poder no
mundo: nkali. E um substantivo que, em tradugdo livre, quer
dizer ““ser maior que o outro”. (Adichie, 2019, pp. 22-23)

Considerando esse didlogo entre hegemonia e a historia unica,
refletimos sobre a imprensa negra no Brasil partindo de duas perspecti-
vas epistemologicas. Em um primeiro momento, resgatando a memoria
sobre essa pratica jornalistica e sua relevancia ainda no século XIX e
em um segundo momento, trazendo essa imprensa como instrumento
de resisténcia ao sistema escravista.

Iniciando com a perspectiva da memoria, um dos instrumentos
mais importantes nos estudos da historia, apontamos que esses perio-
dicos da imprensa negra sao fontes vivas de informagdes sobre a luta
da populagdo negra escravizada e recém liberta.

Os primeiros registros historicos catalogados de imprensa negra
no Brasil sdo as edi¢des do pasquim “O homem de Cor”, datado de
1833 na cidade do Rio de Janeiro. Além de ser um marco importante

para a historia do jornalismo brasileiro, o referido periddico inicia suas
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atividades fazendo um debate extremamente importante para sociedade
brasileira, que era refletir sobre o que Pinto (2006, p. 17) chama de
“prematura cidadania”.

Em sua primeira edi¢do, o “Homem de cor” apresentava uma
reflexdo sobre o paragrafo 14 do artigo 179 da Constituicdo do Brasil
de 1824, que dispunha o direito de todo cidaddo poder ser admitido em
“cargos publicos civis, politicos e militares, sem outra diferenca que
ndo seja a de seus talentos e virtudes” (Pinto, 2006, p. 17).

A contribuicao apresentada pelo “Homem de Cor” sobre essa
legislacdo, era a articulagdo ja conhecida na historia deste pais, de
tentar executar alteragdes no corpo da lei para prejudicar, ou melhor,
para negligenciar o corpo negro como um detentor de direitos, ja que
o entdo presidente da provincia de Pernambuco, Manuel Zeferino dos
Santos enviou uma proposicao para implementagdo de uma espécie
de divisdao da “classe cidada”, considerando a pigmentacdo da pele.
Em outras palavras, limitar o acesso da populacdo negra na atribui¢ao
de cargos publicos.

Essa ndo foi e nem serd uma exce¢@o no campo dos direitos
civis em nosso pais, principalmente quando consideramos a existéncia
de um tipo especifico do racismo, o estrutural, que mobiliza as insti-
tui¢des brasileiras para agir de forma racista.

Mas aqui, nossa reflexdo ndo esta concentrada diretamente na
questdo legislativa, mas sim, na possibilidade de exposi¢do sobre os
reais interesses dessa alteragdo na lei, que s6 ganhou destaque quando
o pasquim “o Homem de Cor” trouxe o assunto para o debate.

O que se observa desde a génese das iniciativas de imprensa

negra no Brasil, ¢ que esses veiculos ocupam um lugar de andlise e
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proposicao de critica a todas as formas de manutencdo de racismo,
preconceito e discriminagdo, que sdo dados e conteudos informativos
negligenciados dentro da cobertura do jornalismo hegemonico.

Um outro ponto importante observado tanto nessas iniciativas
embriondrias da imprensa negra como nas que observamos na con-
temporaneidade, ¢ que o marcador de raca ¢ um fator determinante na
producdo das matérias jornalisticas, ocupando esse lugar de pauteiro
das redagdes. Vale destacar, que essa visdo racializada dos fenomenos
sociais, e sua devida cobertura jornalistica dentro dos volumes pro-
duzidos pela imprensa negra, sdo determinantes para observacao das
locomocgdes e sofisticacoes do racismo em nossa sociedade.

O manual de redacdo antirracista da agéncia Alma Preta, em par-
ceria com pesquisadoras e pesquisadores no campo da imprensa negra,
langa uma lista de experiéncias historicas nacionais de jornais negros,
que comprovam a importancia desses periddicos para a luta social do
povo negro, criado em diversas perspectivas tematicas, demarcando

assim a solidez dessa imprensa que inicia em 1833:

Quadro 1. Jornais Negros e periodo de inicio da circulagdo

Jornal Periodo Localidade
O homem de Cor 1833 Rio de Janeiro (RJ)
O Homem 1876 Recife (PE)
O Exemplo 1892-1930 (com intervalos) Porto Alegre (RS)
O Getulino 1923-1926 Campinas (SP)
Quilombo 1948-1950 Rio de Janeiro (RJ)
Jornal SINBA 1977-1980 Rio de Janeiro (RJ)
Jornal Versus 1977-1979
Jornegro 1978-1980 Sao Paulo (SP)
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Maioria Falante 1987-1996 Bahia (BA)
Négo 1981- 1993 Salvador (BA)
Angola 1981- 1989 (com intervalos) Recife (PE)
Negracao 1988- 1991 Olinda (PE)
Negritude 1986- 2002 Recife (PE)
Djumbay 1991-1997 Recife (PE)
Omnira 1993-1994 Pernambuco (PE)
Revista Raga 1996- Atual Tatuapé (SP)

Nota. Adaptado pelos autores, baseado no Manual de Redacdo Antirracista
Alma Preta (2023, pp. 28-37).

Existe um outro carater interessante de analisar sobre as inicia-
tivas de imprensa negra, que ¢ a propria questdo da representacdo de
corpos negros dentro da producdo de contetdo jornalistico no Brasil.

A historiografia relata que a primeira apari¢do da imagem de
uma pessoa negra na imprensa brasileira, assim como a utilizagao do
termo negro como um marcador da raga, ¢ oriunda dos antncios de
compra, venda e fuga de escravizados. Essa informag¢ao materializa o
sentido apresentado por Adichie (2019) sobre o ideal coisificacdo de
corpos negros € a construgdo dos imagindarios sociais em uma determi-
nada realidade historica.

Esse pensamento de corpo objeto dentro da propria consolidagao
da imprensa no Brasil, ainda pode ser observado nos inumeros produtos
jornalisticos brasileiros, hoje, ndo de forma tao explicita como no periodo
colonial, mas carregando o mesmo sentido de objetificacdo de corpos.

Com a aboli¢do da escravatura, falar em compra, venda e fuga

de escravizados como pensados no periodo colonial ndo ¢ mais tolerado.
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Todavia, lemos, assistimos e ouvimos diariamente na producao de con-
tetdos comunicacionais* brasileiros, suas perversidades.

Por exemplo, na questdo da compra de corpos, as estratégias
discursivas observadas na contemporaneidade, migram para as cam-
panhas publicitarias especialmente do segmento de beleza e estética,
que reforgam o sentido dos padrdes de beleza por meio das imagens
de controle, que recaem especialmente sobre os corpos de mulheres
negras (Nascimento, 2025). Aqui, essa indUstria se mobiliza para falar
especificamente com essa popula¢ao, para vender produtos ou protoco-
los de beleza que apagam os tragos étnicos e raciais de pessoas negras,
com o objetivo de torna-los mais aceitaveis pela otica da branquitude
(Nascimento, 2025).

Areflexdo sobre o sentido de venda, pode ser observada também
pela industria da publicidade, que hipersexualiza corpos de homens
negros por meio do discurso fitness e vende essas imagens para criar
uma narrativa de exotizagdo e erotiza¢ao dos corpos negros masculinos,
esvaziando mais uma vez suas humanidades (Andrade, 2021).

Ja sobre a questdo da fuga, observamos diariamente os notici-
arios brasileiros, especialmente os que sao especializados na tematica
criminalidade, explorando territdrios racializados como por exemplo
as periferias, para resgatar o significante da criminalidade.

Apesar dessas perversidades encontradas no campo da memoria,
que tem sido um terreno importante de atuagdo da imprensa negra, vale
resgatar o espago de producdo de contetido informativo contra o regime

de coloniza¢do e como forma de trazer uma narrativa diferenciada da

4. Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Marketing.
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pautada pela imprensa hegemonica, fatores que so sdo possiveis pelo
protagonismo direto dos sujeitos de pesquisa nas redacdes.

A populagdo negra se organiza de forma ancestral para tentar
propor alternativas dialéticas e discursivas, com o objetivo de fazer
com que seus corpos e suas pautas sejam valorizados e debatidos nas
organizagdes sociais.

A polifonia discursiva apresentada pelas pesquisas sobre a
imprensa negra, define essas iniciativas racializadas de comunicacgao,
como jornais escritos por coletivos e grupos de pessoas negras, que
buscavam disputar os espagos das esferas informativas, apresentando
um modelo préprio, que se difere da cobertura hegemonica ao tensionar
as mazelas sociais criadas pelo racismo.

E por considerar esse protagonismo e resisténcia da imprensa
negra brasileira, que langamos a tese dos quilombos midiaticos no brasil,
ou seja, uma forma de observar as iniciativas contemporaneas da imprensa
negra como uma forma alternativa da producdo de conteudo jornalis-
tico, utilizando o conceito ancestral de quilombo (Nascimento,1980)
que propde a criagdo de uma sociedade alternativa a colonialista, que
no caso do debate da comunicagdo social, se expressa nas iniciativas
jornalisticas racializadas no século XXI, que criaram seus proprios
modelos e manuais de redagdo, como por exemplo a agéncia de noticias

Alma Preta, que ¢ objeto de estudos tanto da tese quanto deste artigo.

A experiéncia da Alma Preta na perspectiva decolonial da histéria
do jornalismo

A Agéncia de Noticias Alma Preta, tem sua fundagdo no ano

de 2015 e se propde a realizar uma cobertura da realidade brasileira a
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partir do olhar de jornalistas negros, produzindo contetidos em diferen-
tes formados (textual e audiovisual), sobre diferentes linhas tematicas
(editorias), sempre utilizando o marcador racial como um determinante.

Valendo-se dos exemplos das iniciativas embrionarias da imprensa
negra que existem desde 1833, a Alma trabalha com a possibilidade de
quebrar as narrativas hegemonicas do jornalismo brasileiro, combater o
epistemicidio e a invisibilidade da cobertura informativa, realizando um
trabalho transparente e posicionado sobre os assuntos de nivel nacional
e internacional que envolvem questdes raciais.

A escolha deste veiculo ¢ justificada ndo apenas pelo fato de
hoje, serem um dos maiores modelos de produgao jornalistica raciali-
zada do pais, mas acima de tudo, sobre a disputa narrativa apresentada
pela Alma Preta enquanto uma iniciativa de jornalismo tradicional e a
construcdo do primeiro manual de redacdo antirracista brasileiro.

Sobre a questdo da disputa narrativa do veiculo enquanto uma
iniciativa de jornalismo tradicional, os profissionais e pesquisadores
langam uma critica ao fato de que as epistemologias do jornalismo, assim
como o proprio mercado de produ¢do de noticias, costumam atribuir
o lugar de especialidade jornalistica para esses veiculos racializados,
o que a Alma Preta discorda, ja que a imprensa negra ¢ tdo tradicional

e consolidada como os outros modelos jornalisticos vistos no Brasil.

A longevidade dos jornais e revistas, demonstrada a partir
dos registros historicos desde 1833, ¢ a prova de como a
midia feita por pessoas negras ¢ tradicional. Nao ¢ apenas a
imprensa corporativa, feita por pessoas brancas e com o desejo
de manutencdo do status quo, que pode carregar esse titulo.
Essa trajetoria da imprensa negra e a solidez dos projetos
editoriais serviram de base para a criagdo dos canais atuais,
alguns deles profissionalizados. A geracdo de hoje mantém
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as caracteristicas do passado, de ser feita por pessoas negras,
dirigir-se a esse publico e ter como norte a luta antirracista; além
disso, inova em formatos editoriais, comerciais e administrativos.
(Alma Preta Jornalismo, 2023, p. 27)

Em um segundo momento, refletimos sobre a importancia da
criagdo do primeiro Manual de Redag@o Antirracista criado pela agén-
cia, que aparece como uma narrativa de possibilidade de alcangar uma
cobertura jornalistica mais democratica e que respeito 0s corpos e as
historias da populag@o negra.

Esse documento ndo apenas orienta os procedimentos edito-
riais que devem ser seguidos pelas redagdes, mas também explicita a
necessidade do resgate das questdes éticas da profissao jornalistica, que
ainda mantém suas estruturas colonialistas e desconsideram valores
importantes como a necessidade da descolonizagdo da linguagem, com
a valorizagdo da utilizagao de fontes negras e o proprio enfrentamento
aos estigmas historicamente reproduzidos pela imprensa.

Desse modo, a Alma Preta ndo apenas produz contetdo infor-
mativo, assim como as iniciativas hegemonicas ja conhecidas, mas
também possibilita a formacao antirracista, justamente por participar
da disputa por novas referéncias de qualidade, rigor e responsabilidade
no jornalismo.

Aleitura da experiéncia da Alma Preta pela perspectiva decolonial
permite compreender que o jornalismo ndo € apenas um espago técnico
de apuracdo e transmissao de fatos, podendo ser observado e estudado
enquanto um territorio de produ¢do de sentido e de reorganizagdo das

hierarquias simbdlicas.
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Ao centralizar a experiéncia negra como ponto de partida para
a producdo noticiosa, a agéncia contribui para romper com a logica
que historicamente definiu quem pode falar, sobre o que pode falar e a
partir de qual lugar social essa fala ¢ legitimada. Assim, a Alma Preta se
insere no debate sobre comunicagdo decolonial como uma experiéncia

que articula memoria, identidade, resisténcia e inovacao editorial.

Consideracoes

A analise proposta neste artigo, permitiu observar que a historia
do jornalismo brasileiro ndo pode ser compreendida de forma plena
sem considerar a imprensa negra e suas contribui¢des para a formagao
do estado federativo brasileiro e suas formas de produzir comunicacgio
social jornalistica.

A permanéncia da narrativa eurocéntrica sobre a origem do
jornalismo refor¢a um processo de apagamento historico que nao ¢
apenas académico, mas também politico, pois limita o reconhecimento
das experiéncias comunicacionais negras como parte constitutiva da
trajetoria da imprensa nacional.

Nesse contexto, a Alma Preta se apresenta como uma continui-
dade contemporanea dessa tradi¢do iniciada em 1833 com o “Homem
de Cor”, ao desenvolver uma pratica jornalistica comprometida com a
dentncia do racismo, valorizagdo de sujeitos historicamente subalter-
nizados e a constru¢ao de um manual de redagao antirracista.

Sua atuagdo evidencia que comunicar ndo € apenas transmitir
fatos, sem considerar a responsabilidade social com as populagdes que

sdo historicamente violentadas no Brasil, mas acima de tudo, disputar
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sentidos, restaurar memorias e produzir legitimidade para perspectivas
historicamente silenciadas.

Vale destacar, que as iniciativas de imprensa negra do passado,
presente e consequentemente do futuro, trabalham também no processo
de desfronteirizagao midiatica, ao romper com as barreiras do eurocen-
trismo e do pensamento Unico, disputam sentidos em nivel nacional
e internacional com suas produgdes jornalisticas e desestabilizam as
fronteiras tradicionais e coloniais do se fazer jornalismo.

Assim, conclui-se que a gira ancestral realizada pela populagao
negra no campo da comunicacgdo social jornalistica para descoloni-
zacdo do jornalismo, passa necessariamente pelo reconhecimento da
imprensa negra como fundamento histdrico, politico e epistemologico

da comunicagao brasileira.
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PARTE 2 - FORMACAO



CINEMA, JUVENTUDE E TERRITORIO:
DOCUMENTARIO PARTICIPATIVO COMO
PRATICA DE INCLUSAO, TECNOLOGIA SOCIAL E
DESENVOLVIMENTO COMUNITARIO

Silvia Aparecida do Carmo Rangel’
Vicente Gosciola’

Uma investigacao aprofundada sobre o documentario participa-
tivo enquanto pratica educativa nos mostra uma perspectiva capaz de
fomentar processos de desenvolvimento comunitério e transformacao
social. A analise realizada se estrutura a partir da aproximagao entre duas
experiéncias audiovisuais situadas em contextos marcadamente distintos:
o longa Sr. Bachmann e Seus Alunos (2021), dirigido por Maria Speth
e ambientado em uma sala de aula multicultural na cidade industrial
de Stadtallendorf, na Alemanha, e o curta Rixas do Badra (2024), pro-
duzido por adolescentes do Projeto Mentes Brilhantes, executado pela

AAMAE, no bairro periférico Miguel Badra, em Suzano (SP). Apesar
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das diferengas geograficas, historicas e socioculturais que caracterizam
esses territorios, ambas as obras convergem ao evidenciar o cinema como
espaco de escuta, convivéncia e ressignificacao, articulando praticas que
valorizam o didlogo, a participacgao e a construgdo coletiva de sentidos.

A discussao fundamenta-se nos estudos de documentario, na
educomunicagdo e na educagao popular, compreendendo o audiovisual
ndo apenas como linguagem estética, mas como instrumento pedagdgico
e politico capaz de promover a emergéncia de vozes historicamente
silenciadas. O documentario participativo, nesse sentido, desloca os
sujeitos filmados da posi¢@o de objeto para a de autores de suas proprias
narrativas, em consonancia com a pedagogia freireana, que enfatiza a
escuta ativa, a horizontalidade e a produg¢do compartilhada do conheci-
mento. Assim, o cinema ¢ concebido como dispositivo de intervencao
e formagao critica, especialmente em contextos atravessados por desi-
gualdades, migragdo, tensdes culturais e disputas simbolicas.

A andlise de Sr. Bachmann e Seus Alunos evidencia a consti-
tuicdo de uma pratica pedagdgica orientada pela escuta, pelo respeito
a diversidade e pela negociacdo de identidades no espago escolar.
O professor Bachmann atua como mediador de processos formativos
que envolvem musica, didlogo e reflexdo critica, transformando a sala
de aula em um ambiente de convivéncia intercultural e de resisténcia
as tensdes sociais que atravessam a comunidade. Em contraste, Rixas
do Badra apresenta uma experiéncia de cinema comunitario em que
jovens em situagdao de vulnerabilidade social assumem integralmente
0 processo criativo, elaborando uma narrativa que problematiza con-
flitos cotidianos e propde alternativas de convivéncia, como o esporte

e o didlogo. O uso de celulares como ferramenta de producao reforca
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a democratizacdo do acesso ao audiovisual e amplia as possibilidades
de expressao e protagonismo juvenil.

A aproximacdo entre essas duas obras permite identificar pra-
ticas pedagogicas que, embora distintas em metodologia e dindmica
de poder, compartilham a valoriza¢do da escuta, da participagdo e da
criagdo coletiva. Enquanto o documentério alemao se desenvolve em
um ambiente institucional mediado por um educador, o curta brasileiro
emerge de um contexto comunitario marcado pela autogestdo e pela
centralidade da juventude. Essas diferencas evidenciam a pluralidade
de caminhos possiveis para integrar o audiovisual a processos forma-
tivos, a0 mesmo tempo em que revelam convergéncias importantes na
construcao de vinculos sociais, no fortalecimento da autonomia ¢ na
ressignificacdo dos territdrios.

Dessa forma, este artigo busca compreender como as concep-
¢oes de educacio, territorio e juventude presentes em cada filme podem
inspirar praticas comunitarias e politicas publicas voltadas a inclusdo
social. Ao articular teoria e pratica, argumenta-se que o audiovisual,
quando apropriado por educadores e jovens, opera como tecnologia social
capaz de ampliar repertorios criticos, estimular a criatividade e fortalecer
iniciativas comunitarias. Assim, propde-se que o cinema participativo
€ 0 cinema comunitario sejam reconhecidos ndo apenas como recursos
didaticos, mas como praticas formativas e politicas, capazes de contribuir

para a construcdo de territorios mais justos, inclusivos e participativos.

Referencial Teorico

A andlise dos documentarios parte de trés campos conceituais

centrais: os estudos de documentario, a educomunicac¢ao e a educacao
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popular. Esses referenciais permitem compreender como o cinema pode
atuar como dispositivo de formagao critica, mediacdo de conflitos e
construcdo de narrativas sobre territorios e juventudes.

Segundo Jean Rouch (2003), o documentario oscila entre o
registro do real e a interven¢do, funcionando como arma de luta cultu-
ral. Em contextos latino-americanos, essa perspectiva se amplia para
praticas de documentario participativo, nas quais os sujeitos filmados
assumem papéis de codiretores de suas proprias historias (Aumont &
Marie, 2007). Essa abordagem valoriza a autenticidade do vivido e a
participagado ativa dos personagens, indo além das aparéncias para revelar
verdades ocultas ou adormecidas (Rouch & Morin, 1962).

No campo da educacgdo, Paulo Freire (1996) propde praticas
que rompem com o modelo bancario, rigido e estatico, transformando
a comunicagdo em espago de didlogo, conscientizacao e criatividade.
O cinema, nesse contexto, torna-se laboratdrio de “educa¢do pela ima-
gem”, deslocando o estudante para a posi¢do de produtor de sentido
(Keppel, 2015) e protagonista na pedagogia da autonomia.

Anocao de territorio, por sua vez, incorpora dimensdes afetivas
e de poder (Haesbaert, 2013), sendo compreendida como espaco de vida
marcado por disputas simbolicas, estigmas e utopias. Os documentarios
analisados reinscrevem os territorios a partir do ponto de vista cultural
e vivencial dos sujeitos envolvidos, utilizando a cdmera como instru-
mento de renascimento para novas possibilidades. Esses referenciais
sustentam a andlise das obras, permitindo discutir como o cinema
pode promover escuta ativa, protagonismo juvenil e ressignificacdo de
espagos comunitarios, articulando praticas pedagdgicas inovadoras em

contextos de vulnerabilidade social.
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Analise dos Filmes

Sr. Bachmann e seus Alunos

O documentario dirigido por Maria Speth acompanha o cotidiano
da turma 6B em uma escola publica de Stadtallendorf, cidade industrial
alema marcada por uma historia de trabalho for¢cado e migragao. A sala
de aula, composta majoritariamente por filhos de imigrantes, torna-se
um microcosmo das tensdes sociais e culturais presentes no territorio.

O filme adota uma abordagem observacional de longa duragao,
registrando nao apenas as aulas expositivas, mas também momentos de

musica, brincadeiras e discussdes sobre preconceito e pertencimento.

Figura 1. O Professor Sv. Bachmann conduz atividades que valorizam a
diversidade e o protagonismo

A figura do professor Sr. Bachmann ¢ central para a narrativa.
Sua postura pedagdgica se destaca por uma metodologia diferenciada
pela escuta ativa, pela valorizagdo das diferencas e pela construgdo de

vinculos afetivos. Ao invés de reproduzir ligdes prontas, Sr. Bachmann
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propoe situacdes de aprendizagem que estimulam o protagonismo dos
alunos, negociando autoridade e horizontalidade.

Asalade aula é apresentada como laboratorio documental, onde
os estudantes podem experimentar novas formas de convivéncia e de
construg¢do de conhecimento. O filme evidencia como a educacao se
desenrola em meio a disputas de memoria e tensoes historicas, mos-
trando que o espago escolar ¢ atravessado por camadas de violéncia
e silenciamento. A presenca do passado nazista na cidade infiltra-se
nas trajetorias dos estudantes, conectando suas biografias as memorias
traumadticas do territorio. Nesse contexto, a escola opera como espago
de resisténcia e de reinvencdo, promovendo a integracio e o respeito

a diversidade.

Rixas do Badra

O curta-metragem foi produzido por adolescentes do SCFV
Mentes Brilhantes, um programa de socializagdo, fortalecimento de
vinculos e fomento ao protagonismo de criangas e adolescentes, desen-
volvido na AAMAE (Associagdo de Assisténcia a Mulher, ao Ado-
lescente e a Crianga Esperanga), uma organizacao social comunitaria
com foco em projetos de assisténcia social, educagdo e cultura, com
27 anos de existéncia, forte envolvimento com a comunidade e que tem
como cendrio o bairro Miguel Badra, periferia de Suzano (SP). Um dos
maiores desafios da juventude desta regido ¢ a vulnerabilidade social
e a exposicao as drogas, a falta de oportunidades, auséncia de lazer,
cultura e perspectivas profissionais, € o espago da organizacao ¢ lugar

de fala, acolhimento e liberdade.
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Entre as atividades temos as oficinas que ampliam o conheci-
mento sobre cinema e fotografia, com sensibilizacdo para o espago de
convivéncia, fortalecendo a imagem do bairro onde residem. O filme
nasce das oficinas de audiovisual que envolvem os jovens a transfor-
marem conflitos cotidianos e a imagem estigmatizada do territorio em

narrativa audiovisual propria.

Figura 2. Oficina do Projeto Mentes Brilhantes da AAMAE:
Cinema Comunitario

Arquivo Pessoal

O roteiro apresenta brigas de bairro como dramaturgia critica, com
participagdo dos adolescentes em todas as etapas do processo criativo,
aproximando-se do documentario participativo ao transformar vivéncias
cotidianas em matéria narrativa. Uma partida de futebol converte-se na
“arma”simbolica para a mediacao dos conflitos juvenis, articulando os

personagens em um exercicio de didlogo e negociacao registrado pelas
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cameras dos celulares - dispositivos que, mais do que ferramentas téc-
nicas, operam como mediadores de expressdo, autonomia e voz.

A centralidade do celular na producdo de Rixas do Badra ndo
se limita a sua funcdo instrumental. Trata-se de um dispositivo que
democratiza o acesso a linguagem audiovisual, reduz barreiras técnicas
e financeiras e permite que jovens periféricos se apropriem de praticas
de criacdo antes restritas a equipamentos profissionais. O celular, ao
integrar camera, microfone, edicdo basica e circulagao digital, torna-se
uma tecnologia de baixo custo que amplia repertorios comunicacionais
e viabiliza processos formativos em contextos de vulnerabilidade.
Sua presenca naturalizada no cotidiano dos adolescentes favorece uma
relacdo de intimidade com a imagem, estimulando espontaneidade,
improvisagdo e experimentacdo estética. Assim, o dispositivo atua
como extensao do corpo e da subjetividade, permitindo que os jovens
registrem o territorio a partir de seus proprios enquadramentos, ritmos
e sensibilidades.

A producio reinscreve o bairro como territdrio de criagdo,
onde os jovens negociam identidades, elaboram conflitos e exercitam
a convivéncia diante da camera. O cinema comunitario, gerenciado
pela AAMAE, articula musica, fotografia, teatro e curtas-metragens
centrados nos desafios e oportunidades vivenciados pelos adolescentes
em seus territorios. Nesse contexto, o celular potencializa a circulagdo
das imagens produzidas, permitindo que o filme ultrapasse os limites
da oficina e alcance redes sociais, escolas, coletivos e outros espacos
comunitarios, ampliando o impacto simbdlico da obra.

O filme evidencia, portanto, o potencial do audiovisual como

tecnologia social, capaz de fortalecer lagos, estimular o protagonismo
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juvenil e criar espacos de negociacao simbolica dentro da comunidade.
Ao mobilizar o cinema como pratica de intervengdo social, Rixas do
Badra contribui para a ressignificacdo do territdrio, permitindo que
os jovens se apropriem da palavra, reinterpretando suas historias e
ensaiando outras formas de estar juntos. O curta recusa esteredtipos,
evidenciando afetos, micropoliticas de convivéncia e a poténcia criativa
da juventude periférica - poténcia que se intensifica justamente pela
apropriagdo critica e inventiva do celular como ferramenta de criagao,

expressao e cidadania.

Analise Comparativa

A andlise dos filmes Sr. Bachmann e seus Alunos e Rixas do
Badra revela tanto aproximagdes quanto diferengas significativas em
relagdo as praticas pedagdgicas, a construcao dos territorios e ao pro-
tagonismo juvenil.

Ambas as obras utilizam o cinema como ferramenta de escuta,
mediacao de conflitos ¢ fortalecimento de vinculos. Tanto na sala de
aula multicultural de Stadtallendorf quanto nas oficinas comunitarias do
bairro Miguel Badra, o audiovisual ¢ empregado para dar voz a sujeitos
historicamente marginalizados, permitindo que criangas e adolescentes
narrem suas proprias experiéncias e ressignifiquem os espagos que
habitam. Em ambos os contextos, a escuta ativa e o didlogo sdo centrais
para a construcdo de relagdes de confianga e para o desenvolvimento da
autonomia dos jovens. Outro ponto comum ¢ a recusa dos esteredtipos e
das narrativas redutoras sobre os territorios. Os filmes evidenciam que
tanto a cidade de Stadtallendorf quanto o bairro Miguel Badra sdo mar-

cados por desigualdades, memorias traumaticas e estigmas sociais, mas
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também sdo espagos de poténcia, criatividade e reinvengdo. A camera,
ao registrar o cotidiano e os conflitos, desacelera tensdes e possibilita a
experimentacdo de novas formas de convivéncia, trazendo a paz como
regra para o desenvolvimento.

Apesar das semelhangas, hé diferengas importantes nos modos
de produg¢do e nos contextos institucionais. Sr. Bachmann e seus Alu-
nos se passa em uma escola formal, com um professor que atua como
mediador e facilitador do processo educativo, enquanto Rixas do Badra
emerge de uma iniciativa comunitaria, em que os proprios adolescentes
assumem papéis de roteiristas, atores e diretores. Essa distingdao impacta
as metodologias: no primeiro, a sala de aula é o laboratério de experi-
mentagdo; no segundo, as ruas e oficinas comunitarias sdo o espago de
criacdo e intervencdo. Além disso, o documentario alemao enfatiza a
negociacdo de autoridade e horizontalidade em um ambiente institucio-
nal, enquanto o curta brasileiro destaca a autogestdo e o protagonismo
juvenil em um contexto de vulnerabilidade social.

O passado historico de Stadtallendorf, marcado pelo trabalho
forcado e pela presenca de migrantes, contrasta com a realidade do
Miguel Badra, onde a violéncia simbolica e a exclusdo social sdo
enfrentadas por meio da arte e da coletividade. A comparagao entre os
filmes evidencia que, independentemente do contexto, o cinema pode
operar como dispositivo de formagao critica, promovendo a escuta, a
convivéncia e a ressignificacdo dos territorios. As experiéncias analisadas
inspiram praticas educativas que valorizam a diversidade, a criatividade
€ 0 compromisso com a justica social, demonstrando que a educacao por
meio da imagem tem potencial para transformar tanto a escola quanto

a comunidade. Seus impactos sdo efetivos e configuram uma realidade
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passivel de ser reproduzida em outras localidades, desde que adaptada

as especificidades de cada contexto.

O Audiovisual como Tecnologia Social e Pratica Pedagogica

A utilizagao do audiovisual em contextos educativos e comu-
nitarios tem se consolidado como uma das mais potentes estratégias
de formacgao critica e desenvolvimento social na contemporaneidade.
Quando apropriado por educadores, jovens e coletivos comunitarios,
o cinema participativo deixa de ser apenas uma linguagem artistica e
passa a operar como tecnologia social, isto €, como um conjunto de
métodos, praticas e processos capazes de promover transformagao
social, autonomia e fortalecimento de vinculos comunitarios.

Essa perspectiva dialoga diretamente com a educomunicagao,
com a pedagogia freireana e com abordagens criticas da educagdo que
compreendem o sujeito como produtor de sentidos € ndo como mero
receptor de conteudo. O audiovisual, nesse contexto, torna-se um dispo-
sitivo de leitura e escrita do mundo, permitindo que jovens expressem
suas vivéncias, questionem desigualdades e construam novas narrativas
sobre si e seus territorios.

A seguir, aprofunda-se cada uma das dimensdes formativas que

emergem do cinema participativo.

Autonomia como fundamento da formacgéao critica

A produgdo audiovisual participativa exige que os jovens tomem
decisdes, negociem ideias, assumam responsabilidades e construam

coletivamente um produto final. Trata-se de um processo que desloca
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os participantes de uma posi¢ao passiva - frequentemente associada as
praticas escolares tradicionais - para uma postura ativa, investigativa e
autoral. Essa dindmica favorece o desenvolvimento de uma autonomia
que ¢ simultaneamente intelectual, criativa, ética e politica.

Na perspectiva freireana, a autonomia ndo se constitui como um
estado fixo ou como uma competéncia isolada, mas como um processo
continuo, construido na pratica social, na relacdo dialdgica e na articula-
¢do entre acdo e reflexdo. Paulo Freire enfatiza que sujeitos autdnomos
sdo aqueles capazes de interpretar criticamente o mundo, posicionar-se
diante dele e transforma-lo. O cinema participativo materializa esse
principio ao engajar os jovens em atividades que exigem reflexdo,
tomada de decisdo e responsabilidade coletiva: escrever roteiros, operar
cameras, editar imagens, organizar cenas, discutir temas relevantes e
negociar sentidos.

Nesse contexto, a autonomia nao se limita ao dominio técnico
dos equipamentos ou das etapas de producdo. Ela se manifesta como
autonomia epistemoldgica, isto €, como a capacidade de reconhecer-
-se como produtor de conhecimento. Ao elaborar narrativas sobre seu
territorio, ao problematizar conflitos cotidianos e ao propor solugdes
criativas, os jovens passam a compreender que suas experiéncias t€ém
valor, que suas historias merecem ser contadas e que eles sdo capazes
de interpretar criticamente a realidade que habitam. Esse reconheci-
mento ¢ fundamental para romper com logicas de silenciamento que
historicamente atravessam juventudes periféricas.

Além disso, a autonomia construida no processo audiovisual
envolve dimensdes éticas e politicas. Ao decidir como representar o

bairro, quais conflitos abordar, que personagens incluir e quais mensagens
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transmitir, os jovens exercitam responsabilidade coletiva e consciéncia
social. Eles aprendem a lidar com divergéncias, a negociar perspectivas
e a construir consensos, desenvolvendo competéncias essenciais para a
participacdo cidada. O audiovisual, nesse sentido, torna-se um espago de
experimentacdo democratica, onde se praticam formas de convivéncia,
escuta e cooperacao.

A autonomia também se expressa na relagdo com as tecnologias.
O uso de celulares como ferramentas de produgdo amplia a capacidade
dos jovens de registrar, editar e circular suas narrativas sem depender
de equipamentos profissionais ou de media¢des externas. Essa apropria-
cdo critica das tecnologias moveis reforca a ideia de que a autonomia
¢ também tecnoldgica: ao dominar dispositivos acessiveis e presentes
em seu cotidiano, os jovens ampliam sua agéncia comunicacional e sua
capacidade de intervir simbolicamente no territdrio.

Assim, a producdo audiovisual participativa ndo apenas desen-
volve habilidades técnicas, mas promove uma formagdo critica que
articula saberes, praticas e experiéncias. Ao transformar jovens em
autores de suas proprias narrativas, o cinema participativo contribui
para a construcdo de sujeitos mais conscientes, criativos e capazes de

atuar na transformagao de suas comunidades.

Criatividade como poténcia de reinvencio do territério

O audiovisual convoca a imaginagdo, a experimentacdo e a
inven¢do de novas formas de narrar o cotidiano. Em territorios mar-
cados por estigmas, como periferias urbanas, a criatividade torna-se
ferramenta de resisténcia simbolica. Ao transformar conflitos, afetos e

vivéncias em linguagem cinematografica, os jovens reinventam seus
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espacos e constroem novas possibilidades de existéncia. A criatividade,
nesse sentido, ndo ¢ mero adorno estético: ¢ uma forma de reconfigurar
o olhar sobre o territorio, de romper com narrativas hegemonicas e de

afirmar a poténcia cultural das comunidades.

Consciéncia critica e leitura politica da realidade

O cinema participativo estimula a reflexdo sobre temas como
desigualdade, violéncia simbdlica, racismo, migracdo, pertencimento
e convivéncia. Ao discutir o que filmar, como filmar e por que filmar,
os jovens exercitam uma leitura critica da realidade. Freire chama esse
processo de “consciéncia critica”, que se opde a consciéncia ingénua
e a adaptacdo passiva ao mundo. O audiovisual, ao permitir que os
jovens revisitem suas proprias imagens, amplia a capacidade de anélise
e de compreensdo das estruturas sociais que atravessam suas vidas.
Essa dimensao critica ¢ fundamental para a formag¢ao cidada e para o

fortalecimento de praticas democraticas.

Desenvolvimento de habilidades socioemocionais

A producdo audiovisual envolve cooperagdo, escuta, nego-
ciacdo, resolucdo de conflitos, empatia e responsabilidade coletiva.
Essas habilidades socioemocionais sdo essenciais para a convivéncia
e para o desenvolvimento integral dos jovens. Ao trabalhar em equipe,
os participantes aprendem a lidar com frustracdes, a respeitar diferen-
cas, a valorizar contribui¢des diversas e a construir solu¢des conjun-

tas. Essas competéncias sdo reconhecidas por politicas educacionais
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contemporaneas — como a BNCC (Base Nacional Comum Curricular)

— como fundamentais para a formagao integral.

Pertencimento e identidade territorial

O audiovisual permite que os jovens se vejam e se reconhecam
em suas proprias narrativas. Ao filmar o bairro, a escola, a comunidade,
eles constroem um sentimento de pertencimento e ressignificam espacos
frequentemente associados a violéncia ou a marginalizacdo. Territdrio,
aqui, ndo € apenas espaco fisico, mas espago simbdlico, afetivo e politico.
A camera torna-se mediadora de vinculos e instrumento de afirmacao
identitaria. Ao narrar suas historias, os jovens afirmam: “Nos existimos,
temos voz e temos valor”. Esse processo ¢ fundamental para combater

estigmas e fortalecer a autoestima coletiva.

Mediacao de conflitos e construcio de convivéncia

O cinema participativo cria espagos de didlogo e reflexdo sobre
conflitos cotidianos. Ao transformar tensdes em narrativas audiovisuais,
0s jovens exercitam a escuta, a argumentacao e a busca por solugdes
pacificas. No caso de Rixas do Badra, por exemplo, a propria narra-
tiva propde o esporte e o didlogo como alternativas a violéncia. Esse
processo evidencia que o audiovisual pode funcionar como ferramenta
de mediacgao simbdlica, permitindo que conflitos sejam reelaborados e
compreendidos de forma mais ampla. A mediagdo de conflitos, nesse
contexto, ndo ¢ apenas tematica, mas também metodologica: filmar

exige cooperacao, respeito e negociagcdo constante.
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Leitura critica do territorio e producio de novas narrativas

Ao registrar o cotidiano, os jovens desenvolvem uma leitura
critica do territorio, identificando problemas, poténcias e contradigdes.
Essa leitura ¢ ampliada quando as imagens sdo revisadas, discutidas e
editadas coletivamente. O audiovisual permite que o territorio seja visto
de dentro, a partir das perspectivas de quem o vive. Isso rompe com
narrativas externas e estigmatizantes, produzindo representacdes mais
complexas, humanas e plurais. Essa dimensao ¢ central para politicas
publicas que buscam fortalecer identidades locais e promover desen-

volvimento comunitario.

Audiovisual e Politicas Publicas: articulacoes necessarias

As dimensdes formativas desenvolvidas pelo cinema participa-

tivo dialogam diretamente com politicas publicas de:

- juventude, ao promover protagonismo e participagao social;

. educacao integral, ao articular dimensdes cognitivas,
socioemocionais e culturais;

- cultura, ao democratizar o acesso a producdo audiovisual;

. assisténcia social, ao fortalecer vinculos comunitarios e
prevenir violéncias;

. direitos humanos, ao promover escuta, diversidade e
inclusao;

- comunicaciio, ao garantir o direito a expressao e a producdo
de narrativas proprias.

138



O audiovisual, enquanto tecnologia social, pode ser incor-
porado em escolas, organizagdes sociais, centros culturais,
politicas de juventude e programas de prevencdo a violéncia.
Sua eficécia estd justamente na capacidade de articular formagao critica,
expressao criativa e fortalecimento comunitério. O cinema participativo

desenvolve:

- autonomia, ao colocar jovens como autores;
. criatividade, ao reinventar narrativas e territorios;
. consciéncia critica, ao estimular reflexdo sobre desigualdades;

- habilidades socioemocionais, a0 promover cooperagao e
dialogo;

- pertencimento, ao fortalecer identidades e vinculos;
- mediacao de conflitos, ao transformar tensdes em reflexao;

- leitura critica do territério, ao produzir novas representacdes.

Esses elementos sdo essenciais para praticas educativas com-
prometidas com a justica social e para politicas publicas que buscam

promover inclusdo, cidadania e desenvolvimento comunitario.

Consideracoes Finais

A andlise dos documentarios S Bachmann e Seus Alunos e
Rixas do Badra evidencia que o audiovisual, quando integrado a pra-
ticas educativas, transcende sua fungao estética e comunicacional para
se constituir como uma tecnologia social — isto ¢, como um conjunto

de métodos, processos e saberes construidos coletivamente, capazes
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de promover transformacao social, fortalecer vinculos comunitarios e
ampliar a participagdo cidada. Em contextos marcados por desigual-
dades, estigmas e disputas simbdlicas, o cinema participativo emerge
como ferramenta estratégica para democratizar a comunicagdo, esti-
mular o protagonismo juvenil e ressignificar territorios historicamente
marginalizados.

Ao longo deste trabalho, ficou claro que a escuta ativa, o pro-
tagonismo juvenil e a valorizagdo das experiéncias locais ndo apenas
enriquecem o processo educativo, mas também operam como dispositivos
de reconstrugdo simbolica e afetiva dos espacos de vida. Tanto na sala
de aula multicultural de Stadtallendorf quanto nas oficinas comunitérias
do Miguel Badra, o audiovisual se mostrou capaz de criar ambientes
de convivéncia, didlogo e reflexdo critica, nos quais jovens podem se
reconhecer como sujeitos de direitos, produtores de cultura e agentes
de transformacao.

O cinema, ao ser apropriado por jovens e educadores, revela-se

como tecnologia social porque articula trés dimensdes fundamentais:

1. Metodolégica, ao propor praticas colaborativas, horizontais
e dialdgicas;

2. Pedagdgica, ao promover autonomia, criatividade e
consciéncia critica;

3. Comunitaria, ao fortalecer vinculos, identidades e
pertencimento territorial.

Essas dimensdes se materializam na pratica quando os partici-

pantes assumem papéis de roteiristas, diretores, atores e mediadores de

conflitos, exercitando competéncias socioemocionais € cognitivas que
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extrapolam o campo artistico. A cdmera, nesse contexto, ndo € apenas
instrumento técnico, mas mediadora de relagdes, catalisadora de apren-
dizagens e promotora de novas formas de convivéncia.

Uma contribui¢do original deste estudo esta justamente na
articulacdo entre teoria e pratica: ao conectar referenciais classicos da
educagdo popular, da educomunica¢ido e do documentério participa-
tivo com experiéncias concretas de producao audiovisual, foi possivel
demonstrar que metodologias baseadas na escuta, na cooperacao e na
criacdo coletiva sao fundamentais para a promocao de uma educagdo
mais democratica, sensivel as realidades locais e comprometida com
a justica social. O cinema participativo, ao deslocar jovens da posicdo
de espectadores para a de autores, rompe com modelos hierdrquicos de
ensino e amplia o repertdrio de experiéncias formativas.

Como desdobramento, sugere-se que projetos educativos, orga-
nizagdes sociais e politicas pliblicas considerem o cinema comunitério
ndo apenas como ferramenta de expressao artistica, mas como estratégia
estruturante de inclusado, formagao critica e mobilizagao social. Em terri-
torios vulneraveis, onde a auséncia de politicas culturais e educacionais
¢ frequentemente acompanhada por estigmas e violéncias simbodlicas,
o audiovisual pode funcionar como ponte entre escola, comunidade e
poder publico, contribuindo para a constru¢cdo de redes de protecao e
pertencimento.

A experiéncia analisada aponta para a necessidade de ampliar
espacos de participacdo, didlogo e protagonismo juvenil, reconhecendo
que o audiovisual, enquanto tecnologia social, tem potencial para
transformar relagdes, fortalecer identidades e promover justiga social.

Ao permitir que jovens narrem suas proprias historias, o cinema contribui
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para a constru¢ao de novas representagdes sobre territorios periféricos
e sobre a juventude que neles habita, rompendo com discursos estig-
matizantes e abrindo caminhos para novas formas de reconhecimento.

Por fim, este trabalho convida educadores, pesquisadores e
gestores a repensarem o papel do cinema, da comunicagdo e da edu-
comunicacdo na escola e na comunidade. Apostar em praticas que
valorizem a diversidade, a escuta e a construcao coletiva de sentidos ¢
apostar em uma educac¢do que reconhece a poténcia dos sujeitos e de
seus territorios. O desafio que se coloca ¢ transformar o audiovisual em
instrumento de cidadania, capaz de inspirar novas formas de convivéncia,
pertencimento e transformacao social — e, sobretudo, capaz de afirmar

que toda comunidade tem o direito de contar sua propria historia.
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usar o YouTube; no TikTok, os percentuais sdo de 50% (anos finais do
fundamental) e 63% (ensino médio), enquanto no Instagram chegam
a 80% e 93%, respectivamente. Esses nimeros evidenciam a presenca
constante das plataformas de video no cotidiano de criangas e adoles-
centes (Nucleo de Informagao e Coordenagao do Ponto BR [NIC.br],
2025). Por outro lado, na mesma pesquisa, quando a pergunta ¢ sobre
o apoio dos professores no uso de tecnologias digitais, no mesmo
recorte de tempo, somente 30% dos alunos dos anos finais do ensino

fundamental e 48% do ensino médio reportaram ter conversado com
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os docentes sobre como as informagdes que buscam, postam ou curtem
na internet sdo usadas para lhes enviar propaganda ou recomendagdes
(NIC.br, 2025, p. 25).

Esses dados sugerem que existe uma distancia consideravel entre
o consumo dos videos e o entendimento dos mecanismos envolvidos
na circulagdo, curadoria e recomenda¢do de conteudos por meio das
plataformas. Esse hiato ¢ especialmente importante se considerarmos
as orientagdes dos documentos que guiam as politicas publicas sobre
o tema.

A Base Nacional Comum Curricular destaca que os alunos

devem saber:

Utilizar e criar tecnologias digitais de informacdo e comunicagdo
de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se comunicar,
acessar e disseminar informagdes, produzir conhecimentos,
resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na vida
pessoal e coletiva. (Ministério da Educagao [MEC], 2018, p. 9)

No caso da Politica Nacional de Educacao Digital (PNED), a
Lei n° 14.533 (2023), ao instituir a politica, reforca o objetivo de garantir
educacao digital nos ambientes escolares, articulando letramento e com-
peténcias digitais a principios ligados a cultura digital e a protegao e segu-
ranca, incluindo a dimensdo de direitos e dados pessoais. Seguindo esta
mesma perspectiva, a Estratégia Brasileira de Educagao Midiatica (EBEM)
sintetiza sua missdo como: “Promover o desenvolvimento de habilidades
e competéncias... para compreensao, analise, engajamento e produgdo
critica [...] de forma criativa, saudavel, consciente e cidada” (Secretaria de

Comunicagao Social da Presidéncia da Republica [Secom], 2023, p. 21).
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No contexto atual, em que alunos sdo simultaneamente consu-
midores e produtores, torna-se essencial discutir o papel da educagao
midiatica diante de desafios contemporaneos como a plataformizagao
(Poell et al., 2020), a datificacdo e monitoramento social (Van Dijck,
2017), o design persuasivo (5SRights Foundation, 2023; Su et al., 2021)
e a curadoria algoritmica, a0 mesmo tempo em que se delineiam pro-
postas pedagodgicas capazes de sustentar participagdo critica, reflexiva
e saudavel no ambiente digital (Assis et al., 2025; NIC.br, 2025).

David Buckingham (2022) sustenta que a educagdo midiatica é
um pré-requisito basico da cidadania contemporanea, um direito fun-
damental. Mas argumenta que muitas vezes os debates sobre o uso das
midias pelos jovens sdo contextualizados de forma binaria, entre riscos
e beneficios, e pelo seu uso instrumental. O autor aponta que nem sem-
pre a consciéncia dos riscos se traduz em prevenc¢do aos danos, assim
como a participa¢ao criativa dos estudantes em atividades de producdo
pode perder o sentido sem um viés critico, o que indica a existéncia de
uma dinamica continua entre as habilidades de leitura e escrita, acao e
reflexdo como proposta pedagogica (Buckingham, 2022, p. 86).

A partir dessa andlise, propomos reflexdes tedricas sobre a
pratica documental (Guzman, 2017) e a constru¢cdo de um quadro com
exemplos de dispositivos filmicos documentais (Migliorin et al., 2016),
de modo a orientar agdes pedagdgicas que enfatizem a observagdo e a
escuta, os tempos mais longos, a reflexividade na montagem e a autoria
compartilhada, assim como fomentar formas de circulacio alternativas
as plataformas, com énfase na experiéncia comunitaria e coletiva, por

meio de exibi¢des na escola, no bairro, em cineclubes e festivais.
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As redes sociais como dispositivo

Giorgio Agamben (2009) argumenta que, embora seja um termo
fundamental na estratégia de pensamento de Foucault, o filésofo fran-
cé€s nunca deu uma definicdo fechada sobre a palavra “dispositivo”.
Entretanto, defende que trés pontos ajudam a compreender a acepg¢ao
foucaultiana do termo:

E um conjunto heterogéneo, que inclui virtualmente qualquer
coisa, linguistico e ndo linguistico no mesmo titulo: discursos, insti-
tuicdes, edificios, leis, medidas de seguranga, proposicdes filosoficas
etc. O dispositivo em si mesmo ¢ a rede que se estabelece entre esses
elementos. 2. O dispositivo tem sempre uma funcao estratégica concreta
e se inscreve sempre em uma relagdo de poder. 3. E algo de geral (um
réseau, uma “rede”) porque inclui em si a episteme, que para Foucault
¢ aquilo que, em certa sociedade, permite distinguir o que ¢ aceito
como enunciado cientifico daquilo que ndo ¢ cientifico. (Agamben,
2009, pp. 29-30)

A partir dos pontos acima, propomos analisar como as platafor-
mas de redes sociais, especialmente as orientadas para a circulagao de
imagens, operam como um dispositivo, no sentido foucaultiano, atuando
como “produtores de saber, multiplicadores de discursos, indutores de
prazer e geradores de poder” (Foucault, 1999, p. 35). Para isso, seguimos
a proposicao do fildsofo francés, segundo a qual € necessario observar
as condigdes de surgimento e funcionamento para compreender as estra-
tégias de poder imanentes a essa vontade de saber: como se formam,
quais fatos ocultam e quais sdo explicitados.

Uma breve vista na histdria pode nos auxiliar a entender como

chegamos ao contexto atual de ubiquidade dessas plataformas. Durante
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os primeiros anos da internet, a circulacdo de informacdes se deu de
maneira mais livre e descentralizada. Os /inks eram as principais formas
de acesso aos sites, € a navegacdo se dava, em grande parte, por meio
da pesquisa do usudrio em sites de busca ou redirecionamento dentro de
sites que operavam de forma ndo coordenada. Havia, entdo, uma crenga
utdpica com principios como a web aberta, inteligéncia distribuida,
igualdade entre usudrio e nos sistemas colaborativos que se enfraque-
cem a partir da plataformizacao (Beiguelman, 2021; Poell et al., 2020).
A internet passa a funcionar como um espaco dominado por algumas
poucas corporagdes, pelos pedagios dos /ogins nas principais lojas de
aplicativos e pela navegagdo nas bolhas individualizadas das grandes
redes sociais. Nao seria por isso exagerado dizer que a primeira vitima
da Web 2.0 e seu regime de cidadelas fortificadas ¢ o /ink e o que a cul-
tura das conexdes desautorizadas promove (Beiguelman, 2021, p. 74).

Segundo Poell et al. (2020), a Web 2.0 aparece como um con-
ceito que, por volta de 2005, entrou no 1éxico popular para apontar que
a internet havia se tornado uma plataforma para usuérios e empresas.
Esse discurso sera apropriado por servigos como o YouTube € o Facebook,
que passam a se chamar de plataformas de redes sociais. Gillespie (2010)
destaca que a escolha dessa metafora por parte das Big Techs ndo € neu-
tra; pelo contrario, destaca elementos atrativos, como a visibilidade e a
igualdade, e esconde pontos problematicos, como quem orienta essas
conexdes, por exemplo. Assim, retornando a Foucault (1999), a adogao
desse termo pode ser considerada um ato discursivo estratégico por
parte das empresas de tecnologia. Como ele aponta, o discurso pode ser
percebido como segmentos descontinuos, em que a funcao tatica ndo é

estavel ou uniforme, o “que supde de variantes e de efeitos diferentes
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segundo quem fala, sua posicao de poder, o contexto institucional em que
se encontra; com o que comporta de deslocamentos e de (re) utilizacdes
de férmulas idénticas para objetivos opostos” (Foucault, 1999, p. 48).

Nesse caminho de compreender a posicao de poder e os contextos
institucionais, parece-nos produtivo destacar a descri¢ao de Poell et al.
(2020, p. 4) para as plataformas: “infraestruturas digitais (re)programa-
veis que facilitam e moldam interagdes personalizadas entre usudrios
finais e complementadores, organizadas por meio de coleta sistematica,
processamento algoritmico, monetizacao e circulagdo de dados”. A partir
dela, podemos elencar alguns dos elementos cruciais para entender o
contexto de realizacdo de videos e as consequéncias que a adog¢do dos
modelos propostos por essas plataformas implicam na organizagao do
poder e dos discursos.

Em primeiro lugar, a coleta sistematica de dados ¢ o elemento
crucial para o funcionamento dessas companhias. A partir da intera-
cdo com as plataformas, ao fazer videos, curtir postagens e comentar,
por exemplo, ¢ possivel identificar as acdes dos usudrios, “rastrear,
otimizar o engajamento, ampliar a retencdo e a monetizagdo dos
usuarios” (Poell et al., 2020, p. 7). Com essas informagdes coletadas
nessas interacdes, as redes sociais podem organizé-las, definindo per-
fis de consumidores, e oferecé-las para as empresas como um ativo.
Para Zuboft (2021), esse processo € tornado opaco aos usudrios, na
medida em que os servigos digitais se oferecem muitas vezes como
gratuitos e a dimensao da distribui¢do das informagdes reunidas ndo ¢
informada. O Guia de Telas do Governo Federal também nos adverte
que as plataformas utilizam essa aparente gratuidade para atrair o usu-

ario enquanto “coletam e transacionam dados sobre vocé sem que se
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perceba” para monetizar antincios (Secretaria de Comunicagdo Social
da Presidéncia da Republica [Secom], 2024, p. 17). Essa opacidade atua
estrategicamente para “ofuscar seus modelos de negdcios e infraestru-
turas tecnoldgicas” (Poell et al., 2020, p. 3).

Mais uma vez, voltamos a forca do discurso, que se utiliza de
termos aparentemente neutros, como algoritmo, palavra oriunda da logica
e da matematica, definida, a principio, como uma sequéncia finita de
instrucdes, para orientar ndo apenas nossas relagdes de consumo, mas
também nossas relagdes pessoais, politicas e afetivas. Como observa
Beiguelman (2021), “nesse sentido, pode-se afirmar que os algoritmos
sdo o aparato disciplinar de nossa época, que ganha eficiéncia quanto
mais as pessoas procuram responder a suas regras para se tornarem
visiveis” (p. 15).

Aqui, ¢ relevante notar como Deleuze (2008), em texto origi-
nalmente publicado em 1990, portanto, antes da expansdo da internet,
jé indicava que “o marketing ¢ agora o instrumento de controle social,
e forma a raca impudente de nossos senhores. O controle ¢ de curto
prazo e de rotagdo rapida, mas também continuo e ilimitado” (p. 224).
Ao formular o conceito de sociedade de controle, o autor aponta para
um deslocamento importante do capitalismo, que passa a ser dirigido
cada vez mais em torno da circulacdo, dos servicos e do marketing, e
menos para a producdo, no sentido estrito. Nesse contexto, “os individuos
tornaram-se ‘dividuais’, divisiveis, ¢ as massas tornaram-se amostras,
dados, mercados ou ‘bancos’” (Deleuze, 2008, p. 222). Assim, € pos-
sivel pensar que, com o desenvolvimento das tecnologias de coleta e
processamento de dados, esse modelo se intensifica, no que Shoshana

Zuboff (2021) viria conceituar como capitalismo de vigilancia, com
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formas mais refinadas de controle, nas quais os proprios usuarios pas-
sam a ser incorporados como matéria-prima, produtores de dados e
ativos economicos que serdo vendidos aos anunciantes, refor¢ando os
mecanismos de controle social.

No caso do “dispositivo redes sociais”, destacamos como
segundo estagio a forma como ele avanga da coleta de dados para a
organizagdo de regras, discursos e “medidas de seguranga” que orien-
tam a forma como os usudrios vao interagir e produzir dentro de seus
espagos. Colocado de outra forma, as plataformas ndo apenas recebem
passivamente esses dados, mas estabelecem estratégias concretas para
guiar como deve ser esse consumo e quais participagdes terdo ou ndo
destaque, ou seja, como acontecera o controle. Como pontua Tarleton
Gillespie (2018):

Essas estruturas certamente nao sdo neutras: elas sao projetadas
para convidar e moldar a participagdo, visando a fins especificos.
Isso inclui que tipo de participag@o elas convidam e encorajam;
o que ¢ exibido primeiro ou com maior destaque; como as
plataformas projetam a navegagao do contetido para o usudrio e
para a troca; as pressoes exercidas pelos modelos de precificagdo
e receita; e como organizam a informag¢ao por meio de ordenagdo
algorltmlca, privilegiando alguns conteidos em detrimento de
outros, de maneiras opacas. E inclui o que ndo ¢ permitido,
e, como e por que policiam conteudos e comportamentos
inadequados. (p. 5)

Todo esse arranjo de trocas mediadas pela plataforma, a nave-
gacdo e a producao de conteudos tornam-se vigiadas, organizadas e
capturadas pelo discurso de neutralidade. Nesse sentido, operam mais
uma vez de forma aproximada a no¢ao de dispositivo formulada por

Foucault e retomada por Agamben (2009), compreendida como uma
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rede estratégica capaz de “capturar, orientar, determinar, interceptar,
modelar, controlar e assegurar os gestos, as condutas, as opinides € 0s
discursos dos seres viventes” (Agamben, 2009, p. 40).
Especificamente sobre o controle e a modelagem dos gestos,
cabe esmiucar algumas das estratégias utilizadas pelas plataformas
nesse processo. No Guia de Telas, o design manipulativo ¢ definido
como um “conjunto de praticas e conhecimentos que tém como objetivo
influenciar o comportamento do usuério; ndo para o seu melhor interesse
e bem-estar, mas para o objetivo de manipuld-lo para que aja conforme
os interesses da plataforma digital” (Secom, 2024, p. 34). Dentre essas
praticas, o guia destaca o apelo emocional por meio de icones tristes
para manter o usudrio na pagina, politicas de privacidade inacessiveis,
muitas opg¢des de compartilhamento (para coletar dados pessoais) e
procedimentos que dificultam a revogagao de consentimento.
Analisando as plataformas de redes sociais, Valenga Santos (2025)
destaca os padrdes de Captura de Atencao (Attention Capture) e Inves-
timento Social (Social Investment) como pilares dessas redes. Recursos
como o nimero de visualizacdes, as reacdes as postagens e 0s comenta-
rios de amigos e seguidores criam um padrdo de vinculag¢@o do usuério
com a plataforma, fortalecendo uma ideia de consumo em que somente
o uso constante (seja no Instagram, Facebook, YouTube ou TikTok, por
exemplo) evitaria a perda do “progresso” das acdes e do tempo ja des-
pendido nelas, tornando-se, assim, uma rotina necessaria. Esse circulo
vicioso também ¢ mantido pelos padrdes de Reprodugdo Automatica
(Autoplay) e Puxar para Atualizar (Pull-to-refresh): o primeiro ativa o
recurso proximo video, mantendo os usudrios consumindo contetdos

de forma continua, ao passo que o segundo consiste na rolagem infinita,
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que carrega novidades na parte inferior ininterruptamente (Valenca
Santos, 2025). O dispositivo rede social opera, assim, de um lado
incentivando o uso continuo e, de outro, mascarando suas logicas de
retencao de atencao.

Dentro desse processo, os realizadores de video t€ém um papel
muito relevante, pois vém deles os conteidos que serdo consumidos e
datificados dentro das plataformas. Sao eles as faces visiveis, os respon-
saveis pela produgdo do discurso e pela orientagao dos desejos; contudo,
como nos aponta Foucault sobre o funcionamento dos dispositivos, isso
ndo ¢ feito apenas em um Unico sentido: esses criadores também sao
moldados por possibilidades e rejeicdes impostas pela interface. Existem
para eles também interdi¢des e normas algoritmicas que vao guiar o que
pode ou ndo ser produzido e o que sera divulgado ou invisibilizado nessas
redes. O termo produsador (produser) (Beiguelman, 2021) ¢ importante
nessa compreensao, pois, derivado do inglés, apresenta uma fusdo de
producer + user, destacando o conceito de um usuario da internet que, ao
mesmo tempo, produz e consome contetido. Dessa forma, na formulacao
foucaultiana de saber-poder, podemos pensar os criadores auxiliando o
algoritmo a identificar e classificar as pessoas, constituindo um saber
a partir do qual as plataformas exercem o seu poder: treinando, con-

dicionando e vigiando esses usudrios e também os proprios criadores.

O discurso das plataformas: analise dos sites da Meta e TikTok
voltados para os criadores de conteudo

Tomando como referéncia a metodologia de anélise de discurso
proposta por Rosalind Gill (2002), faremos a seguir uma leitura das

paginas oficiais do Instagram e do TikTok destinadas aos criadores de

153



conteudo, ou seja, 0 espago institucional em que a voz da plataforma
se manifesta de maneira direta. Neste processo, buscamos compre-
ender quais formas de discurso sdo empregadas para a orientacdo e a
normatiza¢do dos contetudos a serem criados para essas redes sociais.
Interessa-nos perceber quais taticas textuais e imagéticas sao utilizadas
nos enunciados como parte dessa estratégia de controle. Por essa razao,
optamos por reproduzir os textos diretamente, para que seja possivel
verificar a forma e o contexto em que operam, pois, conforme define
a autora, “uma analise de discurso ¢ uma leitura cuidadosa, proxima,
que caminha entre o texto e o contexto, para examinar o conteudo,

organizacdo e funcdes do discurso” (Gill, 2002, p. 266)

Instagram: criadores de conteudo

O site em portugués para criadores de contetdo do Instagram
apresenta uma tela inicial em fundo preto, em que um titulo em branco
aparece destacado: “Inspirando a criatividade que une as pessoas”.
Logo abaixo, um botdo em rosa e laranja convida: “Vamos criar”.
Seguindo a rolagem da pagina, vemos um gif com imagens represen-
tando o perfil desejado: jovens, descolados, interagindo com a camera,
com uso de filtros que carregam cores saturadas; todos parecem felizes.

Descendo a rolagem, vemos a se¢ao que identifica os diferentes
tipos de video, suas respectivas fun¢des e um curto texto publicitario que

orienta as a¢des possiveis dentro de cada modalidade (grifos nossos):
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Quadro 1. Descrigcdo das categorias de postagem no Instagram

Formato Orientagao da plataforma

Poste reels para que suas ideias tenham o maior palco de todos:
REELS Aumente e divirta seu publico com videos curtos. Seu préximo reel
pode ser o que alcanga milhoes.

Compartilhe stories e convide as pessoas para seu dia a dia: conecte-se
de forma espontanea com seus amigos e seguidores.

STORIES

Inicie uma transmissdo ao vivo para curtir o momento com outras
LIVE pessoas: responda a perguntas, faga um streaming ao vivo de
apresentagdes, converse sobre novos projetos e muito mais.

PERFIL Destaque suas lembrangas favoritas no perfil: a maneira perfeita para
que qualquer pessoa conhega vocé e seu tipo de contetido.

Nota. Texto extraido da propria plataforma. Recuperado em 4 de maio de 2026, de
https://creators.instagram.com/?locale=pt BR

Essa divisao ja destaca algumas das estratégias da plataforma:
em primeiro lugar, organizar dentro de categorias proprias como 0s
videos devem ser realizados pelos criadores, como estes devem pensar
o conteudo, a duragdo e o potencial de alcance. Dessa forma, o discurso
coordena como os diferentes momentos da vida dos realizadores devem
ser encaixados para que os usuarios finais saibam antecipadamente o
que vio encontrar. E ai que ¢ possivel pensar na 16gica de uma otimi-
zagdo da coleta de dados e de uma captura da atencdo. Os reels sao
para videos divertidos e curtos, e serdo distribuidos para um publico
amplo, em autoplay. Os stories sdo para os momentos do dia, devem ser
espontaneos para se comunicar com um publico ja seguidor; as /ives sao
voltadas para a transmissao em tempo real; e o perfil, por permanecer
fixo, presta-se a manter as lembrancgas dentro da plataforma.

Podemos deduzir que essas categorias ocultam as intenc¢des do

Instagram para publico e criadores. Para o publico, na medida em que,
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ao escolher as diferentes abas de forma automatizada, vai encontrar
um contetido que se alinhe ao tempo e a forma de consumo possivel
naquele momento: navegar de forma aleatoria por muitos reels (videos
curtos), sem que seja exigido um grande nivel de concentracdo, por
exemplo. Para os criadores, essas categorias também servirdo como
regras para que eles possam produzir em fun¢do do que o algoritmo
potencialmente venha a entregar. Mais do que isso, ao propor em que
momento da vida cada video deve estar presente, o discurso orienta
também a forma como esses corpos vao se sujeitar a rede. Um arranjo
de forcas, ou, como Deleuze e Guattari (2008) definiriam, um agencia-
mento maquinico, em que a maquina Instagram nao apenas conecta, mas
captura e modula os desejos dos usudrios e as possibilidades e desejos
dos criadores, orientando a propria forma de viver, criar e orientar os
discursos dentro dessa engrenagem.

Descendo na rolagem, o discurso de criatividade e expressao
livre aparece novamente: “Expresse todas as facetas da sua criatividade.
Nao hd uma forma certa de usar o Instagram. Descubra as diversas formas
de personalizar”. Ao lado, trés botdes orientam a navegacdo. Faremos
aqui um resumo do que encontramos em cada um deles.

1— Encontrar sua inspiracio: “Vocé nao precisa comecar do
zero. Muitas vezes, as grandes ideias surgem ao notar o que ja existe:
um som, uma danga ou uma tendéncia. O Instagram facilita a captura
desses momentos e o desenvolvimento com base neles”.

Nesta pagina, o potencial criador encontra a descri¢do de ferra-
mentas que podem facilitar o processo de criagdo, com destaque para
a possibilidade de colaboracao com outros usudrios, o remix (possibi-

lidade de juntar com outro reel ja existente) e os modelos (formatos
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pré-organizados de edigdo e cor). Essas caracteristicas apontam para
o principio da variabilidade descrito por Manovich (2005), isto €, a
possibilidade de criagdo de multiplas versdes e combinagdes a partir
dos mesmos dados. O texto da plataforma continua: “Os audios em alta
permitem que vocé navegue pelas 50 faixas principais no Instagram.
Veja como outros criadores de contetido estdo usando-as como plano
de fundo e dé seu proprio toque. Confira os modelos em alta na cAmera
do Reels! Esses modelos pré-criados facilitam a criagdo de contetido
atraente que esta em alta”.

Notamos novamente a opacidade do discurso. Por um lado, o
texto destaca que o criador deve buscar inspiragdo e se expressar; por
outro, apresenta uma lista de audios com as musicas principais e mode-
los de cor e edig@o para que os criadores possam encaixar suas ideias
da forma profissional desejada pelo Instagram. Por fim, oferece ajuda
da Meta IA (inteligéncia artificial da Meta) para a criacdo dos roteiros.
De forma resumida, vemos uma orientagao clara de como a plataforma
quer que seus videos sejam vistos e ouvidos.

2 — Criar contetido envolvente “No Instagram, vocé pode
compartilhar todos os lados da sua criatividade. Também pode fazer
experimentos, testar coisas novas e apostar em novas ideias, sejam elas

grandes ou pequenas”.

Aqui a ideia ¢ divulgar as ferramentas e estratégias que
podem aumentar o engajamento do publico. Em destaque, os
recursos mais recentes permitem: a) compartilhar reels com nao
seguidores primeiro para ver o que tem melhor desempenho,
antes de decidir compartilhar com seus seguidores; b) usar
ferramentas de texto e melhorias nas ferramentas de criag¢do
para oferecer mais maneiras de se expressar e tornar seu
conteudo verdadeiramente seu; c) adicionar até 20 faixas a
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um unico reel e alinhar o audio visualmente com elementos
como texto, figurinhas e clipes enquanto esta editando no
aplicativo [grifos adicionado].

Como podemos notar pela formulagdo do discurso, as ferra-
mentas prometem possibilidades de expressao individuais e poténcia de
cria¢do, mas, logo em seguida, delimitam e evidenciam que elementos
expressivos como a musica e o texto podem ser mais adequados se
obedecerem a estética da plataforma: o excesso de faixas musicais ao
mesmo tempo, o uso de figurinhas e clipes na edi¢cdo e o uso de IA para

tornar o conteudo verdadeiramente seu.

Figura 1. Boas prdticas para Reels na pagina de criadores do Instagram

Crie reels de parar a rolagem

Boas praticas para Reels

querer compartilhar

nos trés primeiros

® Crie contetido com meno minutos para que ele seja
recomendado para néo seguidores

Nota. Captura de tela realizada em 4 de maio de 2026, de Instagram Creators.

A figura acima € reveladora, pois apresenta o que a rede social
considera boas praticas. Nela, temos um resumo do que a plataforma
considera um modelo, sendo os reels a categoria oferecida com mais
visibilidade para os usudrios. Segundo o proprio Instagram, interes-

sa-nos especialmente compreender que modelo ¢ esse a ser seguido e
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como ele potencialmente padroniza as produgdes e, por consequéncia,
o olhar de criadores e consumidores desses videos. Segundo a figura,
ele deve ser: curto, com qualidade de alta definicdo, com musicas em
alta (quem as escolheu?), com menos de trés minutos e que chame a
atenc¢ao logo nos primeiros trés segundos.

Além do formato, a orientacdo extrapola também para a relagdo
entre criador e usuario ao destacar que o video deve ainda ser algo que
as pessoas vao querer compartilhar, sem especificar o que exatamente
¢ 1ss0, € que os comentarios devem ser respondidos nos primeiros dias.

Nessa distancia entre o discurso e a pratica ¢ que podemos
notar aquilo que Foucault (1999) destaca como uma das marcas dos
dispositivos de poder: mascarar parte importante de si mesmo para ser
tolerado. Os textos presentes na pagina destinada aos criadores fazem
precisamente isso, porque ao invés de delimitar claramente que esses
usuarios/criadores estdo sujeitos a um regime de produgdo que vai
maximizar a rotatividade das obras, capturando a atencao e estimulando
novas visualiza¢des, promovendo, em suma, o maior tempo de tela
para geracao dos dados a serem minerados (o0 que seria possivelmente
rechacado como um trabalho burocratico), a rede social vai positivar
essa tarefa, tornando-a um processo divertido, pretensamente coletivo
e no qual o criador de conteudo pode agir livremente. “E somente
mascarando uma parte importante de si mesmo que o poder ¢ toleravel.
Seu sucesso estd na proporc¢ao daquilo que consegue ocultar dentre seus
mecanismos” (Foucault, 1999, p. 41).

3 — Economize tempo na criacio “Ferramentas rapidas e

eficientes para todas as suas ideias de contetido”.
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Nessa nova pagina, a atencao esta voltada para as ferramentas
que possibilitam uma melhoria na performance e na produtividade do
criador. Os enunciados destacam as ferramentas e as facilidades que
estas proporcionam na velocidade de criagcdo dos contetidos: “O traba-
lho que vocé faz como criador de conteudo ndo deve ser chato. Nossas
ferramentas foram criadas para facilitar a edi¢do, o planejamento e a
criacdo de conteudo para o Instagram, para que vocé possa se concentrar
no que mais importa”.

Aqui destacamos o painel de /nsights, que orienta a interagao
entre criadores e usudrios e todas as agdes que potencializam o trabalho
e a produtividade. Amparada nos enunciados positivos e na imagem dos
pés com dedos cruzados, a pagina aponta como as relagdes entre os uti-
lizadores da rede podem ser maximizadas: “Consulte seus Insights para
entender quem esta vendo seu contetido e o que as pessoas gostaram de
ver até agora (mesmo se ndo seguirem voce). Essas informagdes ajudam
a identificar o tipo de contetido que vocé deveria compartilhar mais”.

O enunciado expde que essas ferramentas auxiliam a entender
as métricas de adocdo e rejeicao do que foi criado, evidenciando que
a plataforma orienta uma experiéncia em que o criador deve se tornar
um refor¢cador do desejo do outro. Criando sem autonomia, na busca
por uma aprovacao datificada pelo Instagram, provoca-se um reforgo
dos padrdes de comportamento e das formas possiveis de expressao
dentro da plataforma. Com isso, o 6nus recai sobre o criador, que passa
a buscar reproduzir o que ja deu certo, para ele e/ou em outros perfis,

como possibilidade de se destacar no meio de tantos outros.
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Figura 2. Orientagoes sobre o uso de Insights na pagina de
criadores do Instagram

Aprenda com o contetido de melhor
desempenho

Programe seus posts com antecedéncia

Salve suas ideias e volte para elas depois

Faga um post cruzado do seu contelido para
alcangar mais pessoas

Nota. Captura de tela realizada em 4 de maio de 2026, de Instagram Creators.

Academia de Criadores : TikTok

Ao contrario do concorrente, a pagina inicial da Academia de
Criadores € branca e oferece menos textos; o destaque esta nos cursos
em video. As imagens que ilustram esses cursos trazem diversidade
étnica e etdria maior. Uma possibilidade de leitura é que essas ima-
gens respondam melhor aos objetivos de monetizagdo, recompensas e
diretrizes da comunidade do que pessoas jovens, como as que vimos
no Instagram. As orientagdes em texto ndo aparecem em destaque,
pois estdo restritas a secdo de artigos. Para efeitos metodologicos de
comparagdo, vamos nos ater as orientacdes dos enunciados em textos.
Para isso, analisaremos a se¢do de artigos, que aparece de forma mais
discreta logo abaixo. Nela, destacamos a publicagdo “Oito dicas para
se tornar um criador de sucesso no TikTok”, por apresentar conteudo
semelhante ao analisado anteriormente no Instagram no que se refere

a forma como orienta seus criadores.
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Figura 3. Cursos em video na Academia de Criadores do TikTok

Cursos em Video >

Dicas de criagdao Monetizagdo Diretrizes da Comunidade Como usar nossas Programa de
i s Entenda as r i de uso ferramentas Recompensas do Criador

Nota. Captura de tela realizada em 7 de maio de 2026, de TikTok Creator Academy.

O item 1, intitulado Encontre seu nicho (ou seja, o que torna

vocé especial), descreve:

O sucesso no TikTok tem tudo a ver com autenticidade! Por
isso € importante encontrar o nicho de contetido ou tépico que
conversa com vocé. E vocé que tera que criar esses videos
repetidamente, entdo garanta que seja algo de que vocé realmente
goste, nao s6 0 que vocé acha que as pessoas querem ver. |[...]
Precisa de ideias? Confira seus criadores favoritos para se
inspirar. As opcdes sdo infinitas; € s6 evitar as areas de interesse
“geral”. Quanto mais vocé se concentrar, sera mais provavel
vocé encontrar uma comunidade de fas entusiasmados e
apaixonados. [...] E o mais importante: continue criando!
Publicar com frequéncia e otimizar continuamente seu conteudo
com base nos seus videos com melhor desempenho e feedback
da audiéncia ¢ a melhor maneira de continuar crescendo! (grifos
nossos e do original)

Os enunciados propdem leituras dubias sobre o que a plataforma
espera desse criador: sugerem uma positividade para o ato de criagdo,
destacando a autenticidade, a0 mesmo tempo em que apontam que 0s
criadores podem se inspirar nos outros, evidenciando a homogeneiza-

cdo estética demandada pela economia dos /ikes (Beiguelman, 2021).
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Além disso, oferecem as recompensas de uma comunidade apaixonada,
mas somente se houver uma performance de continuidade e persisténcia
até encontrar esses fas. O refor¢o dado pela expressao “continue criando”
¢ um lembrete de que o esforgo sistematico deve ser uma meta para
o sucesso. Poell et al. (2020) chamam essa configuragcdo de trabalho
aspiracional (aspirational labor) ou trabalho de esperanca (hope labor).
Nesse modelo, a plataforma captura e governa o esfor¢o exaustivo do
criador com a promessa de recompensas e visibilidade futuras.

Alinhada a esse posicionamento do criador como investidor, a
plataforma solicita um investimento técnico e de recursos materiais.
Podemos verificar isso na forma como o TikTok encaminha os criadores
no item 5, Preste aten¢do aos detalhes quando estiver filmando: “eleve
o nivel do seu conteiido concentrando-se nesses fatores: Mantenha a
cdmera estavel com uma posigdo fixa ou estabilizador para reduzir
tremores e borroes. Certifique-se de que possui a iluminagdo ideal em
cada tomada. Enriqueca com diferentes angulos e tomadas ou varias
cameras” (grifo nosso).

Além de sugerir a compra de equipamentos, o item também
aponta para o componente estético: uma imagem estavel, diversidade
de cameras e boa iluminagdo, que deve entdo ser editada conforme as
regras apontadas no item 6, Eleve suas habilidades de edi¢do. Juntos,
esses dois itens resumem o que a plataforma considera essencial como
estética: narrativa agil, cortes rapidos, utilizagdo intensiva de musica e

énfase na isca inicial dos primeiros segundos:

Deseja que mais pessoas vejam seu conteudo? Edite seus videos
de forma que eles se destaquem na plataforma. Isso significa
incorporar narrativa agil, cortes rapidos, tomadas atraentes,
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6tima miisica e um visual divertido! E importante capturar
a atencao dos seus espectadores nos primeiros 3 segundos.
Considere apresentar uma pergunta que vocé respondera no
seu video, definir um cronémetro ou incluir o tempo no seu
titulo. Pode também comecar o video com uma amostra rapida
do resultado final antes de conduzir sua audiéncia durante todo
o processo. Seja qual for sua escolha, certifique-se de que a
primeira coisa que os espectadores vejam seja diferente,
original e cativante. (grifos nossos)

Por ultimo, observamos como as formas de monitoragao e
controle das interagdes serdo responsabilidade compartilhada com os
criadores. Como nos coloca Rolnik (2018), ¢ a propria vida que sera
apropriada pelo capital: “A forca vital da criagdo e cooperagdo assim,
canalizada pelo regime para que construa um mundo segundo seus
designios” (p. 26). Notamos isso no item 7, Mergulhe nas Andlises,
que vai colocar a vigilancia e o dever de recompensa aos usuarios
como parte da cartilha para os criadores. E deles o dever de analisar o
que esta funcionando ou nao e fazer os ajustes necessarios para que o
arranjo com a maquina nao deixe de operar de forma plena. Os dados
fornecidos pelos usudrios sdo planilhados e comparados para que o
criador se policie e retorne com conteudos que atendam aos desejos
das pessoas, em um ciclo de busca por uma demanda externa que, em

ultima andlise, acaba por aprisionar o realizador.

As Analises do TikTok podem oferecer varias informagdes uteis
sobre sua audiéncia e até mesmo oferecer inspiracao criativa
para futuros videos. Vocé podera analisar minuciosamente
0 desempenho do seu video, nimero de seguidores e sua
conta para saber o que esta funcionando ou nao, e entao é s6
fazer os ajustes necessarios! Esta pensando por onde comegar?
Sugerimos se concentrar no “tempo de visualizac2o” dos seus
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videos (que vocé pode encontrar na guia Conteudo). Isso ajudara
vocé a entender como sua audiéncia esta respondendo ao seu
conteudo. Ao analisar o ponto em que as pessoas deixam de
ver seus videos, vocé podera saber o que deve melhorar na
proxima vez. Onde vocé esta perdendo as pessoas e por qué?
Por outro lado, se seu video tiver um tempo de visualizagdo médio
excepcionalmente longo, ele est4 claramente repercutindo com
sua audiéncia e devera informar o que vocé criara em seguida!
(grifos nossos)

Quadro 2. Resumo das orientagoes das plataformas aos
criadores de conteudo

Duragio dos it Ferramentas de controle do

Plataforma < Imagem Som Edigao 5

videos criador

Instagram Variavel em fungio Vertical. Musicas em alta na “Prenda a atengdo Consulte seus Insights para
das categorias, com plataforma. do seu piblico nos entender quem esté vendo seu
destaque para os “Carregue a maior trés primeiros contetdo e o que as pessoas
3 minutos dos reels. | resolugio possivel”. Melhorar o texto dos segundos”. gostaram de ver até agora

criadores com o uso (mesmo se nio seguirem vocé).
Usar texto e Egurictias | 98TA- Essas informagdes ajudam a
natela. e identificar o tipo de contetdo

o“"‘_‘z‘" Para;osom que vocé deveria compartilhar

desativado (usando ity

texto/legendas).

TikTok Tempo varidvel, com | “Preferencialmente “6tima msicas”. “Chamar atengio “Crie uma sélida estratégia de
preferéncia por Vertical, mas o videos sosprimeired conteiido ¢ um calendirio de
videos curtos. longos podem ser segundos; usode contetido em torno dela, depois

oitsontais® comteaaiRe concentre sua energia em criar

videos de alta qualidade que
“tomadas atraentes, sua audiéncia vai amar”

cimera estdvel com uma "“tempo de visualizagio” dos

posicio fixa ou seus videos. Entender como sua
estabilizador para reduzir audiéncia estd respondendo ao
tremores e borrdes, seu contetdo. Ao analisar o

ponto em que as pessoas
deixam de ver seus videos, vocé
poderd saber o que deve
melhorar na préxima vez.

iluminagio ideal em
cada tomada.”

Nota. Elaboragao propria com base nas paginas oficiais do Instagram Creators e
TikTok Creator Academy.

Outro aspecto sobre a vigilancia e o poder do discurso ¢ que
ele se sustenta também pelo ndo dito e pelos siléncios, como afirma
Foucault (1999). A verticalidade dos videos pode ser entendida nessa
chave. Ela ndo aparece de forma explicita nas paginas do Instagram e é
mencionada apenas brevemente no TikTok; entretanto, ¢ um elemento

fundamental na estética e no formato de producdo das redes sociais,
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uma diferenciacdo essencial do contetido audiovisual produzido para a
TV e para o cinema, por exemplo. O enquadramento vertical se tornou
uma regra tao natural e introjetada pelo design das plataformas que nem
precisa mais ser reforcado em suas orientagdes, operando como mais

um mecanismo invisivel da homogeneizagao do olhar.

O contradispositivo: resisténcias e fissuras

Ao analisarmos as praticas e discursos das redes sociais, nos
colocamos em uma posicao estratégica para pensar nas possibilidades
de resposta a sua presen¢a hegemodnica. De um lado, mapeando os
perigos da plataformizacao e do comércio de dados (Poell et al., 2020;
van Dijck, 2017), do design manipulativo (SRights Foundation, 2023;
Valencga Santos, 2025), da diminui¢ao do autocontrole e do uso exces-
sivo (Su et al., 2021), da exploracdo da vulnerabilidade neuroldgica
de criangas e adolescentes incapazes de distinguir entretenimento de
publicidade predatoria (Rossini & Zanatta, 2026; Secom, 2024), e do
controle dos corpos e do capitalismo de vigilancia (Beiguelman, 2021;
Zuboft, 2021).

Por outro, reconhecendo que esses espagos ndo operam de forma
nitidamente opressora ou limitadora dos desejos; ao contrario, pois,
como define Foucault (1999), o seu poder estd em se mascarar e se
diluir. O sucesso esta na medida em que a plataforma consegue utilizar
o discurso como estratégia de atenuacao dos seus mecanismos de con-
trole, pois, afinal, ¢ esse o seu maior trunfo: operar de forma positiva.

A mesma produgdo massiva de videos que cria as condigdes
de controle dos dados também aparece como forma de expressao para

usudrios que, de outra forma, dificilmente gravariam algo. E possivel
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reconhecer que as orientagdes para os criadores limitam as possibili-
dades de expressdo; ao mesmo tempo, nao € dificil localizar perfis que
conseguem operar dentro dessa engrenagem de forma transgressora,
muitas vezes questionando as proprias plataformas e suas regras. Com-
preender essa dinamica dual, entretanto, ndo significa aceitar ou se sub-
meter ao poder das redes como instrumentos de padronizagao do olhar,
especialmente na perspectiva da educacdo midiatica, que entendemos
ndo ser apenas um treinamento instrumental para o uso de tecnologias,
mas sim como o desenvolvimento de habilidades que possibilitem a
apropriagdo critica, reflexiva e cidada das linguagens nos ambientes
digitais (Buckingham, 2022; Secom, 2024). Afinal, ao lidarmos com os
dispositivos de poder, “ndo se trata simplesmente de destrui-los, nem,
como sugerem alguns ingénuos, de usa-los de modo justo” (Agamben,
2009, p. 13). Cabe, antes, pensar em formas de expressao que possam
servir como fissuras dentro desse sistema.

Neste ponto, recorremos a Giorgio Agamben (2009) e ao seu
conceito de contradispositivo, compreendido essencialmente como uma
acdo de profanagdo que “restitui ao uso comum aquilo que o sacrificio
tinha separado e dividido” (p. 45). Em outras palavras, trata-se de um
mecanismo de resisténcia que tenta desativar a captura promovida pelo
dispositivo, como a massifica¢ao do olhar e a padronizagao dos modos
de produgao audiovisual, devolvendo ao uso coletivo aquilo que havia
sido confiscado por ele.

Nossa estratégia de resisténcia passa entdo pela proposicao de um
olhar atento, de uma escuta do outro, de um novo tempo de produgao,
de novas conexdes entre criadores e espectadores (ndo usudrios), e pela

valorizagdo das imagens e sons captados, redescobrindo-os na edi¢ao e
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na exibicao dos filmes. Ancoramos tal proposta na pratica pedagogica e
no potencial da criacdo audiovisual, especialmente de documentarios,
dentro do ambiente escolar (Fresquet, 2013; Migliorin et al., 2016).
Embora essa iniciativa pareca modesta e fragil diante da forca
ubiqua das redes sociais, reconhecemos nela uma verdadeira poténcia

de insurreicdo micropolitica. Afinal, como defende Rolnik (2018):

A atualizagdo desse mundo [...] se efetuard por meio da invengao
de algo — uma ideia, uma imagem, um gesto, uma obra de arte
[...]. Seja qual for esse algo, o que conta ¢ que ele carregue
consigo a pulsacdo intensiva dos novos modos de ver e de sentir.

(pp- 60-61)

Como ponto crucial dessa estratégia de buscar novos modos de
ver e sentir, esta a pratica documental, por sua énfase no contato com
o real, no didlogo com o outro ¢ na exploragao dos espagos comuns.
Patricio Guzman (2017) define o documentario como um processo em
constante constru¢do do olhar e da capacidade de articulacao entre esses

pedacos da nossa vida:

H4é, em cada lugar da cidade, nas ruas, nas casas, em todas as
partes, em todas as horas, inumeraveis atomos dramaticos que
refletem um pedaco da vida, uma cena microscopica da existéncia
humana. Esses 4tomos sdo como letras soltas de um enorme
abecedario, e com essas letras o cineasta constroi palavras;
com estas palavras, constroi frases. E pouco a pouco o cineasta
(o poeta) vai construindo histéria com aqueles atomos que voam
pelo ar. Esse ¢ o segredo do documentario. (p. 19)

Alinhada a essa proposta de encontro com as sutilezas do real,

localizamos nos Cadernos do Inventar, de Migliorin et al. (2016),
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possibilidades de dispositivos filmicos que servem de referéncia para
praticas em espago escolar. Migliorin et al. entendem dispositivos como
“exercicios, jogos, desafios com o cinema, um conjunto de regras para
que o estudante possa lidar com os aspectos basicos do cinema e, ao
mesmo tempo, se colocar, inventar com ele, descobrir sua escola, seu
quarteirdo, contar suas historias” (p. 14).

A partir da andlise dos diversos dispositivos presentes no livro,
propomos uma tabela com uma classificacdo aberta, a partir de trés
categorias: (re)descoberta, memoria e encontro. Este material pode
servir para guiar a principal poténcia dos dispositivos e como estes se
articulam a uma resisténcia ao regime de imagens das redes sociais.

Sugerimos a categoria de (re)descoberta para os exercicios que
possuem uma énfase no reencantamento do olhar, seja por refletir em
como criar uma imagem muito simples ao invés do gesto automatizado
de apertar o rec no celular, caso do Minuto Lumiere, ou ainda olhar para
o entorno da escola de forma atenta, como em JVolta no quarteirdo.
Na categoria memoria, selecionamos os que acessam essa dimensao
afetiva e cuidadosa do relembrar. No mundo onde novas producdes de
imagens e sons saturam as telas, pausar e buscar o passado parece um
exercicio de resisténcia, que abre também janelas para experiéncias com
muita poténcia pedagogica, como a tradigdo oral, a andlise das imagens
historicas pessoais e dos objetos daquela comunidade, por exemplo.
E, por fim, os dispositivos filmicos em que o encontro ¢ central para a
realizagdo do filme. Seja de forma direta, como em Lda longe, aqui perto,
em que o realizador deve se aproximar de um desconhecido e trocar o

gesto de filmar com ele, ou em encontros mediados por imagens, sons
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e palavras, mas que ainda tém na relagcdo com o outro o seu objetivo,

como no caso do Filme-carta.

Quadro 3. Dispositivos filmicos como possibilidades de resisténcia ao
regime de imagens das plataformas

0 que &

Por qué?

Resisténcias

Aproximagdes filmicas

perto
(Migliorin et
al,, 2016, p.
28).

desconhecida, filmi-la em
diferentes tamanhos de plano ¢, a0
final, entregar a camera para que
ela também produza imagens.

aproximagio com o outro. A cimera nio serve
apenas para capturar alguém, mas para
produzir uma situagdo de troca, deslocando a
posico de quem filma e abrindo espago para o
ponto de vista de quem ¢ filmado.

imagem centrada em si. Ao entregar a camera, o
dispositivo desloca a posigdo de poder de quem
filma e abre espago para reciprocidade, troca,
escuta e interpretagao do seu olhar e o outro.

Minuto (Re)descoberta | Rodar um plano fixo de A aparente simplicidade do exercicio recoloca | Resistir ao uso da cimera padronizado pelas A saida dos operarios da fabrica
Lumiére aproximadamente um minuto, sem | o estudante diante de gestos fundamentais do | redes sociais.. Redescobrir a cimera como Lumidre — Lous Luniire, rang, 1695.
(Migliorin et cortes, sem filtros e sem edigio | cinema: escolher o que filmar, posicionar a instrumento gerador de imagens hitps://www.youtube.comwaich;

al, 2016, p posterior. A proposta retoma o cimera, compor o mento e decidir o sem filtros ou outros artificios, | v=bWcVh--owVI

2% gesto simples dos primeiros filmes | momento de iniciar a gravagio. “bastante aparir o olhar atento . Em vez de responder 20| A chegada de um trem & estagio —

dos Irmiios Lumiére, mas desloca | simples em sua estrutura”, mas capaz de gesto automaizado de apertar o rec, cortar, ‘Auguste e Louis Lumiére, Franca, 1696.
essa referéncia para a experiéncia | antecipar “boa parte de uma série de desafios | filtrar e postar, o estudante deve sustentar o hutps:/www.youtube.comwatch?
escolar e para a cimera que o da linguagem cinematografica”(Migliorin et olhar sobre uma pequena duragéo do mundo. V=NBBINUvxwQI

estudante tem & mio, inclusive o | al., 2016, p. 25).

celular.

Voltano (Re)descoberta | Fotografar ou filmar uma vola ao | O dispositivo intensifica o olhar sobre aquilo | Resistir  desterritorializagéo do olhar produzido | A vida na roga na aldeia — Roman

quarteirdo redor da escola, registrando que, por estar perto demais, muitas vezes deixa | pelas redes sociais. Exercicio de olhar parasie | Waiapi, Brasil,5.d.

(Migliorin et imagens do entono, dos trajetos, | de ser visto. O quarteirdo da escola, ou para 0 prGprio entomo: a escola, a rua, o bairro, | hupsi/www.youtube.com/watch?

2016, p. das pessoas, dos objetos e das equivalente simbolico, passa a ser observado e | as pessoas e 0s gestos cotidianos que constituem | v=OMwkpxv3glc

) marcas do territorio. narrado ndo apenas como e passagem | seu mundo,
do dia a dia, mas como territdrio de
experiéncia, memoria, deslocamento e vida
comum.

Histérias dos | Memoria Filmar uma pessoa idosa e a 0 dispositivo valoriza a memdria oral e 05 Resistir d obsolescéncia acelerada das imagens | Santiago — Jodo Moreira Salles, Brasil,

objetos relagao afetiva que ela estabelece | vinculos entre objeto, tempo, famil e dos objetos. O objeto deixa de aparecer como | 2007.

com algum objeto significativo. O | comunidade. “valorizar a memdria e a histéria | mercadoria, aderego visual ou coisa descartivel | Cabra marcado para morrer — Eduardo
objeto funciona como disparador | oral” e “registrar e compor imagens que falem | ¢ passa a funcionar como mediador de memoria, | Coutinho, Brasil, 1984,
das lembrangas, habitos, dos sobre outros tempos e outras formas de se afeto e historia.
vinculos familiares e dos modos | relacionar com o mundo”
de vida.

Memoria Pesquisar misicas, cantos e 0 dispositivo articula misica, meméria, Resistir & padronizagdo sonora das plataformas, | Cantos de lrabalhn AT =iiED
EpiEmE e || B el Srree e | amst el e || A il

( diferentes geragdes da sical do entorno e pensa misicas usad gailhos de engaj hitps: e

al, 2016, p. comunidade. A proposta pode mlaczo miisica, memdria e territorio”. Aqui, a misica aparece como experincia kﬂA7Yp oc

60) envolver famili, trabalhadores da | (Migliorin et al, 2016, p. 60) coletiva, lembranga, cultura, trabalho e N T T e

escola, vizinhos, idosos, criangas pertencimento. Hirszman, Brasil, 1975,
outros sueitos do terrtdrio. hitps://www.youtube.com/watch?
v=kNTZLilmUJA

Fotografias | Memoria Filmar alguém narrando uma 0 dispositivo permite descobrir ou revisitar Resistir ao excesso de imagem Em vez de Todo mundo tem sua cachaga — Joio

narradas fotografia impressa, dando atengdo | memdrias do outro. A fotografia deixa de ser | muitos planos acelerados. o exercicio pede a Dumans, Brasil, 2014.

(Migliorin et imagem, oz, a0s gestos, a0 ‘apenas uma imagem fixa e passa a ser reaberta | permanéncia diante de uma tinica fotografia, https://vimeo.com/86987618

al, 2016, p. entomo e ao que emerge entre pela palavra, pela lembranga e pela fabulagdo.” | proporcionando de tempo de escuta e

3, lembranga e fabulagio. imaginagio

Filme-carta | Encontro Produzir um filme destinado a O filme-carta recupera a estrutura de uma Resistir  I6gica de falar para todos ¢, ao mesmo | Carta para Glauber — Gregory Baltz,

(Migliorin et alguém: uma pessoa, uma urma, | comunicago enderegada. No Cadernos do tempo, para ninguém. Contra a légica das Rio de Janeiro/Brasil, 2022, 12 min, digital,

al, 2016, p. uma comunidade, uma cidade, um | Inventar,cle é apresentado como forma que | métrcas, do alcance e da audiéncia genérica, 0 | P&B. Didlogos: ngles e portugus.

7). objeto ou um lugar. “promove uma forma de encontro” ¢ que filme-carta valoriza uma comunicagio Legenda: inglés. Classificagdos livre.
“imprime a comunicar com da e afetiva https://www.youtube.com/watch?
outras pessoas através de imagens, de inventar V=TgMzAdbvi34
um espectador” (Migliorin et al., 2016, p. 76). Elena — Petra Costa, Brasil, 2012

Material de apoio/making of:
hups://www.youtube.com/watch?
v=_QprO_AOUI

La longe, aqui | Encontro Aproximar-se de uma pessoa 0 exercicio faz do cinema uma forma de el capicadocntm como el | Pl Beaallin— Vel e dos

hups.//www.)aumhc.mn\/wmch?
v=2dEHtdefOBY &t=73s

Rua de mao dupla — Cao Guimardes,
Brasil, 2002.

Nota. Elaboragio propria com base em Migliorin et al. (2016).

Buscamos responder aos formatos massificados e padronizados

das redes sociais reforgando a poténcia autoral e criativa dos exercicios

audiov

suais. Assim, a tabela destaca uma coluna onde elencamos as

principais propostas de resisténcia daquele dispositivo e como ele pode
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mobilizar estratégias de realizagao contra-hegemonica das plataformas.
E, por altimo, a coluna de aproximagdes traz exemplos de obras que
dialogam com cada um dos dispositivos. Nessa curadoria, buscamos
documentarios brasileiros de diversas épocas e com multiplicidade de
temas e realizadores. O objetivo ¢ auxiliar a compreender os mecanismos
em funcionamento e como esses elementos narrativos foram aciona-
dos de forma criativa, servindo entdo como estudo prévio ou anélise

comparativa posterior com os filmes realizados pelos proprios alunos.

Consideracdes finais: a proposta do olhar atento

Ao longo do texto, discutimos diversas proposicdes para o
termo dispositivo na busca de compreender os usos capturados da
produgdo de imagem e seus efeitos, destacando as estratégias de saber
e poder praticadas pelas plataformas de redes sociais, e como estas
nos afetam cotidianamente orientando nossas vidas e olhares. Embora
o recém-aprovado ECA Digital (Lei n° 15.211, 2025) e as diretrizes
de letramento da BNCC e da EBEM demonstrem que avangamos nas
politicas publicas de prote¢ao e destaquem a importancia da educagao
midiatica como parte fundamental nesse processo, a concretizagdo
dessas politicas na escola ainda ¢ um desafio. O quadro atual, marcado
pelos altos indices de consumo de tela apontados pela pesquisa 7/C
Educagdo (NIC.br, 2025), evidencia que ndo basta apenas blindar os
estudantes dos danos do capitalismo de vigilancia; € preciso ir além e,
como defende Buckingham (2022), promover uma participagao criativa,
critica e emancipatoria.

Neste contexto, propor a realizacdo de documentarios na escola

parece quase inofensivo, pouco efetivo. Reconhecemos essa fragilidade
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e nos apoiamos nela, porque as praticas pedagogicas operam mesmo
nessa escala, do cotidiano e do simples. Mas também na constéancia,
na multiplicacdo e na resiliéncia. Nesta proposicdao de um olhar atento,
percebemos uma poténcia contestadora, uma resisténcia micropolitica
que pode ndo derrubar nenhuma parede, mas que possivelmente cria
fissuras e desestabiliza o automatismo vendido como Unica possibilidade.

O olhar atento como pratica propde: olhar atentamente a si mesmo
e ao outro, olhar a cAmera, pensar com ela, ver o que foi filmado, refletir
sobre como o plano gravado vai ser editado, em qual contexto ele vai
se encaixar, quantos segundos sao necessarios para ler a imagem, qual
trecho mais relevante deve permanecer na edi¢do. De onde vejo, o que
escuto, de quem ¢ essa voz, qual ¢ a minha voz? Que sons estdo 14 fora
e quais estdo dentro do filme? Os encontros possiveis na tela, fora dela,
depois dela. A conversa sobre como fazer, por que fez e o que achou.
Atroca da tela unitaria pelo espago comum de uma exibi¢do no patio,
em sala, no cineclube. Saem os cliques, entram os espectadores reais,
que reagem coletivamente ao filme, para deixar de ser usuario, criador
de contetdo, influencer; e assumir-se como observador, documentarista,

cineasta, artista.
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EDUCOMUNICACAO SOCIOAMBIENTAL NA TELEVISAO:
UMA ANALISE DO PROGRAMA TO NO CLIMA DA
TV UNIVERSITARIA DO R10 GRANDE DO NORTE

Francisco das Chagas Sales Junior'

No Brasil, a televisao publica surgiu em 1968 com a inauguracdo
da TV Universitaria de Recife, da Universidade Federal de Pernam-
buco (Angeiras, 2018). No entanto, o Rio Grande do Norte ¢ o unico
estado brasileiro em que as produgdes televisivas locais tiveram inicio
com finalidades educativas, por meio do canal de TV da Universidade
Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), para as transmissdes de aulas
(Sales Junior, 2023).

Ao longo da trajetoria da TVU da UFRN, o carater educativo
foi sendo desenvolvido também por meio de uma programacgao vol-
tada para a cidadania, cultura e prestacao de servigo (Sales Junior &
Sousa, 2022). Em 2025, o programa T6 no Clima entrou no ar, refor-

cando o compromisso com a formacao critica do publico, se tornando
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uma ferramenta de educomunicagdo socioambiental (Freire, 1967;
Kaplun, 1998) e ecoalfabetizacdo (Capra, 2000), ao abordar tematicas
como sustentabilidade ¢ as mudancas climaticas.

Nesse contexto, este estudo buscou compreender o papel do
programa To6 no Clima e da TV Universitaria do Rio Grande do Norte
para a educagdo socioambiental no estado. A investigacdo partiu do
questionamento de como a comunicagao televisiva pode se tornar uma
ferramenta importante para as discussdes sobre questdes ambientais e
mudangas climaticas em nivel regional. O estudo se justifica pela neces-
sidade de entender a relevancia desses espagos midiaticos na educacao
brasileira e para a conscientizagdo das pessoas sobre temas sensiveis e
urgentes para o nosso planeta.

Para alcangar os objetivos desta pesquisa, foi realizado um
estudo de caso (Yin, 2011) do programa T6 no Clima e da trajetoria da
TV Universitaria do Rio Grande do Norte, além de uma revisao biblio-
grafica. Foram feitas ainda analise da programacao de TV transmitida
em sinal aberto e consultas a arquivos de video e postagens dessa pro-
ducdo televisivano YouTube. Esta investigacdo adotou uma abordagem

qualitativa para analisar as informagdes coletadas.

Trajetoria educativa da TVU do Rio Grande do Norte

A TV Universitaria do Rio Grande do Norte desempenhou um
papel fundamental no processo de implantagao da televisao no Rio Grande
do Norte ¢ na consolidacao da comunicac¢ao educativa no Brasil. Afinal,
a TVU foi a primeira emissora de TV do estado, inaugurada em 1972.

As produgdes televisivas locais surgiram com a proposta de construir as
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bases de uma teleducacao brasileira e para a democratizacao do acesso
ao ensino (Pedroza, 2017).

O canal da TV Universitaria do Rio Grande do Norte entrou no
ar com o objetivo de transmitir as aulas do projeto Satélite Avancado de
Comunicag¢des Interdisciplinares (SACI), desenvolvido pelo Instituto
Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE), em parceria com a Universi-
dade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN). A iniciativa fazia parte
do Programa Nacional de Teleducacdo (PRONTEL), que tinha como
objetivo geral a alfabetizagdo de criangas e adultos e a reducdo dos
indices de analfabetismo no pais (Pedroza, 2017).

Segundo Sales Junior (2023), essa primeira fase da televisao
potiguar pode ser denominada Fase da Implantacdo e Teleducagao
(1972-1987), justamente porque a TVU surgiu com objetivos educa-
cionais e durante quinze anos foi a tinica emissora de televisao local do
estado. Diferentemente dos demais estados brasileiros, onde as emissoras
de televisdo locais surgiram com um perfil comercial, no Rio Grande do
Norte a televisdo teve uma origem publica e educativa, evidenciando
uma singularidade histérica no cendrio televisivo regional.

Conforme Pedroza (2017), as primeiras transmissdes consistiam
na recepgao de aulas produzidas pelo INPE em Sao José dos Campos e
transmitidas via satélite para Natal e para escolas do interior do estado.
As producdes eram destinadas principalmente as escolas publicas situadas
em regides pobres e de dificil acesso, muitas delas sem energia elétrica.
“As aulas para o interior do estado eram distribuidas via retransmissores
instalados em locais estratégicos, atingindo uma area de cerca de 60%
do Rio Grande do Norte, principalmente em lugares onde, a época, ndo
havia energia elétrica” (TVU RN, 2026).
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De acordo com Paiva (2013), o uso da mais moderna tecnologia
de comunicacdo da época, em um estado marcado por desigualdades
sociais, gerou grande impacto na populagdo. A televisao educativa
passou a funcionar como instrumento de combate ao analfabetismo e
de ampliag¢do do acesso ao ensino basico. Andrade (2005) explica que
o Rio Grande do Norte foi escolhido para sediar essa experiéncia pio-
neira por possuir condi¢des favoraveis ao desenvolvimento do projeto,
como a existéncia de um canal educativo concedido a UFRN e aos altos
indices de analfabetismo na populagdo potiguar. Outras razdes também

sdo destacadas pelo pesquisador.

porque ja tinha um escritdrio em Natal, por conta das atividades
desenvolvidas com a base de langamentos de foguetes da Barreira
do Inferno; porque a UFRN j4 era concessiondria de um canal
de televisdao educativa; a Secretaria Estadual de Educagao
demonstrou interesse e, finalmente, mas nao por ultimo, no
Rio Grande do Norte, as condi¢des eram tao dificeis que os
resultados bem poderiam ser projetados para as regidoes mais
pobres do pais. (Andrade, 2005, p. 134)

O projeto SACI representou uma inovagao tecnologica e peda-
gbgica no Brasil. As aulas eram produzidas com linguagem televisiva
propria, utilizando dramatizagdes e atores para facilitar a aprendizagem
das criangas. Pedroza (2017) afirma que os conteudos educativos pas-
saram a ganhar forma por meio de personagens interpretados por atores
e pela atuagdo conjunta de comunicadores e educadores. Essa meto-
dologia diferenciada aproximava o ensino da realidade dos estudantes
e demonstrava o potencial pedagogico da televisao enquanto meio de

comunicacao.
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Além disso, o projeto exigiu a formacdo de equipes multidis-
ciplinares. Professores universitarios, radialistas, técnicos e artistas
participaram da produgdo dos conteudos educativos. De acordo com
Fernandes, Palhares e Lima (2018), o elenco da emissora chegou a
reunir cerca de setenta pessoas fixas, incluindo criangas. Essa estrutura
contribuiu ndo apenas para a educagdo basica, mas também para a for-
magao profissional de comunicadores e técnicos no estado.

Outro aspecto do papel educativo da TVU foi sua capacidade
de levar ensino a comunidades afastadas. Conforme Motta (2003),
aproximadamente quinhentos aparelhos de televisdo recebiam as aulas
transmitidas para escolas publicas do estado. Em muitas localidades,
os televisores precisavam funcionar com baterias automotivas devido a
auséncia de energia elétrica. A logistica envolvia equipes técnicas que
percorriam o interior potiguar para garantir o funcionamento do sistema.

Mesmo apds o encerramento do projeto SACI em 1975, a
TV Universitaria permaneceu exercendo func¢des educativas. A UFRN
assumiu definitivamente a administra¢ao do canal e criou o Sistema de
Teleducacdo do Rio Grande do Norte (SITERN), ampliando as acdes
voltadas ao ensino basico e a formagao de professores. O objetivo era
suprir caréncias educacionais da rede publica, principalmente em regi-
Oes periféricas e interioranas. Dessa maneira, a televisdo consolidou-se
como ferramenta de apoio ao ensino presencial e como mecanismo de
inclusdo social (Sales Junior, 2023).

O papel educativo da TVU ndo ficou restrito apenas as transmis-
sOes escolares. A emissora também atuou intensamente na valoriza¢ao
da cultura e da memoria potiguar. A programagdo passou a incluir

atragdes culturais, musicais e jornalisticas voltadas a realidade local.
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Programas como Canta Nordeste e Viajando o Sertdo promoveram
artistas regionais e ajudaram a fortalecer a identidade cultural do Rio
Grande do Norte (Sales Junior, 2023). Dessa forma, a TVU também foi
decisiva para a formagao de um publico telespectador regional, como
destaca Pedroza (2017).

O publico potiguar acostumara-se a consumir — € a tomar
como modelo — a programagao nacional ou alguns programas
produzidos em Recife, o que dificultava a aceitacdo de um
padrdo estético novo, diferente, local. E foi na TV Universitaria
(Canal 5) que o natalense comegou a se ver na TV e isso causou
um estranhamento enorme. A comparagao entre o padrdo nacional
e o padrdo local era inevitavel e as diferencas se tornavam ainda
mais acentuadas. (Pedroza, 2017, p. 144)

Gurgel (2015) aponta ainda que o jornalismo produzido pela
TV Universitaria também foi fundamental na formacao desse publico,
uma vez que foi fundamentado nos principios do jornalismo publico,
“preocupado com assuntos que digam respeito ao homem, como indi-
viduo e como cidaddo, procurando oferecer as informagdes necessarias
e de maneira compreensivel, de forma a possibilitar a reflexao sobre
a sua vida e seus direitos” (Gurgel, 2015, p. 10). Por isso, o telejorna-
lismo na TVU se caracteriza por ser um jornalismo mais analitico e

com maior reflexao.

A TV Universitaria nasceu com a responsabilidade de produzir
aula para o ensino fundamental na década de 1970, mas, através
de seus profissionais, logo identificou a necessidade de exibir
programas com conteudos regionais. Assim, produziu e colocou
no ar uma quantidade expressiva de programas, situando-se,
desde entdo, como instancia de reflexdo e debate de questdes
sociais. (Gurgel, 2015, p. 65)
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No plano nacional, a experiéncia da TV Universitaria do Rio
Grande do Norte integrou um movimento mais amplo de expansdo da
televisdo educativa brasileira. Conforme Rocha (2016), os projetos de
televisdo educativa surgiram como instrumentos para suprir caréncias
educacionais em paises em desenvolvimento. Entre 1968 e 1974, foram
implantadas nove emissoras educativas no Brasil, entre elas a TVU-RN.
A Constituicao Federal de 1988 reforcou posteriormente esse compro-
misso ao estabelecer que a programagao das emissoras deveria priorizar
finalidades educativas, culturais, artisticas ¢ informativas.

Portanto, ao analisar a trajetdria da televisdao no Brasil e no Rio
Grande do Norte, verificamos que a TV Universitaria do Rio Grande do
Norte exerceu um papel educativo amplo e multifacetado. Sua atuacao
envolveu a democratizagdo do acesso ao ensino, a formacao profissio-
nal de comunicadores, a difusdo da cultura regional, a preservacgdo da
memoria historica e a construgdo de uma identidade televisiva local.
Mais do que uma emissora publica, a TVU consolidou-se como instru-
mento de desenvolvimento social, cultural e educacional, tornando-se

peca fundamental para a comunicacdo publica e educativa do pais.

Letramento midiatico socioambiental

Quando observamos o papel do telejornalismo na sociedade,
verificamos que a producdo da noticia ndo busca apenas informar,
mas também formar cidaddos, ou pelo menos oferecer as informagdes
necessarias para que possa tomar decisoes importantes no cotidiano.
Nesse sentido, Vizeu (2009) identifica e destaca a fung¢do pedagogica
que o jornalismo televisivo carrega em sua esséncia e que fazem com

seja caracterizado como um produto social e ndo apenas um simples
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recorte da realidade. “Consideramos que a midia ndo so transmite, mas
prepara e apresenta uma realidade dentro das normas e das regras do
campo jornalistico contribuindo dessa forma para a percep¢ao do mundo
da vida” (Vizeu, 2009, p. 78).

Nessa perspectiva, o telejornalismo contribuiu diretamente para
aproximar realidades distantes, a do telespectador com a do fato noti-
ciado. Para isso acontecer plenamente, o jornalismo televisivo traduz
os principais acontecimentos cotidianos. “O que os jornalistas fazem
diariamente ¢ “organizar o mundo” procurando torna-lo mais compre-
ensivel. Por isso, hd uma preocupacao pedagdgica no jornalismo que se
legitima como o lugar de “poder mostrar”, de “poder dizer” e de “poder
analisar” (Vizeu, 2009, p. 79).

Nesse processo educativo da comunicagdo, de acordo com os
estudos de Vizeu (2009), sao mobilizados trés fatores: 1) saberes, que
sdo os conhecimentos adquiridos tanto pelos produtores das noticias
quanto os que o publico ja possui; 2) linguagens, que ¢ a forma como
as informagdes sdo transmitidas para facilitar a compreensao sobre os
assuntos apresentados; 3) dispositivos didaticos, que s3o os mecanismos
utilizados ilustrativo que buscam detalhar e explicar as informagdes
da forma mais pedagogica possivel. No telejornalismo, podemos dizer
que esses elementos sdo considerados basicos durante a confecc¢ao das
noticias que serdo veiculadas em programas e telejornais.

Nas producdes e coberturas sobre meio ambiente e crise clima-
tica, por exemplo, essa funcdo pedagogica fica ainda mais evidente,
uma vez que € preciso informar e conscientizar a0 mesmo tempo
para temas sensiveis para o futuro do nosso planeta. Para Miranda e

Oliveira (2025), a memoria climatica e ambiental pode ser utilizada
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pelo telejornalismo como dispositivo de alfabetizagdo para as questdes

ecoldgicas e ambientais.

A crise climatica contemporanea exige novas formas de
compreender as interdependéncias que sustentam a vida. Mais
do que um problema ambiental, trata-se de uma “crise de
percepgao” (Capra, 2000), que requer abordagens sistémicas
capazes de integrar dimensdes ecoldgicas, sociais e culturais.
Nesse cenario, o telejornalismo atua como um importante
mediador simbolico, construindo sentidos e memorias sobre a
relacdo sociedade-natureza. (Miranda & Oliveira, 2025, p. 62)

Nessa perspectiva, o jornalismo audiovisual encontra amparo
em pesquisas que potencializam ainda mais esse papel pedagogico
que o telejornalismo desempenha na sociedade. Conceitos como o de
ecoalfabetizacao, fundamentado na ecologia sistémica (Capra, 2002),
o de letramento em ecomidia (Lopéz, 2025) e educomunicagao socio-
ambiental (Freire, 1967; Kaplin, 1998). Apesar de apontarem para
caminhos proprios, ambos os estudos t€m como ideia central o papel
da midia e da comunicagdo na educagao para as questdes ecologicas,
de sustentabilidade e prote¢ao do meio ambiente.

Para Capra (2002), ecoalfabetizar ¢ ensinar a fazer uma leitura
do mundo a partir dos principios que regem a ecologia. O que contribui
para aproximar o ser humano das dinamicas dos seres vivos. Seguindo
nessa percepgao de educacao ecologica, Lopez (2025), concebe a nogao
de letramento em ecomidia, que propde enxergar a atuagdo dos meios de
comunicag¢do como produtores de sentidos capazes de moldar crengas,
afetos e imaginarios sociais. “O letramento ecomididtico surge como um
campo interdisciplinar vital que preenche essa lacuna, oferecendo uma

estrutura abrangente para analisar e abordar os impactos ambientais da

185



nossa vida digital ao mesmo tempo em que examina como a midia molda
nossas percepgdes e relagdes com a natureza” (Lopez, 2025, p. 51).
Reforcando esses pensamentos, com base nos estudos de
Kaplin (1998) e Freire (1967), o conceito de educomunicagdo socio-
ambiental destaca uma abordagem que compreende a comunicagao nao
apenas como uma transmissora de informagdes, mas também como um
espago pedagdgico e politico que podem contribuir para a promogao de
transformagdes sociais e ambientais. A partir dessas reflexdes tedricas,
Miranda e Oliveira (2025) afirmam que o telejornalismo configura-se

como um objeto ecomidiatico paradigmatico:

ao passo que sua infraestrutura técnica esta inserida em cadeias
produtivas que implicam custos ecologicos expressivos, 20 mesmo
tempo em que seu conteudo simbolico exerce influéncia direta
sobre a forma como o publico interpreta e se posiciona diante
das mudangas ambientais globais. O jornalismo audiovisual,
portanto, atua como espago pedagogico informal, com potencial
formativo para o letramento ecologico. (Miranda & Oliveira,
2025, p. 62)

Apesar da importancia que as tematicas ambientais e discussoes
sobre mudangas climaticas tem, nem ¢ dado o devido espaco para o
debate ou mesmo para potencializar o papel educativo e pedagdgico
que a televisdo pode e deve exercer. Olegario (2025, p. 99) destaca esse
protagonista do meio televisivo ao afirmar que “o telejornalismo, como
um dos principais veiculos de informagao e formacao de opinido publica,
assume um papel central na mediagao da realidade, na construgdo de nar-
rativas e na orientacao para a acao coletiva”. Portanto, para o letramento
por meio da TV ser possivel, ¢ preciso refor¢ar elementos utilizados

pelo jornalismo para transmitir informagdes e educar para as questoes
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ambientais a0 mesmo tempo. “A inclusdo da perspectiva cientifica, o
uso de fontes especializadas e a tradug¢@o de dados complexos para uma
linguagem acessivel sdo cruciais para que a audiéncia compreenda a raiz
do problema e as implicagdes futuras” (Olegario, 2025, p. 100).

Nesse sentido, como aponta Jesus (2025), verificamos que a
pratica de um jornalismo ambiental consciente e educativo ainda ¢é
recente no Brasil. A autora aponta que a regionaliza¢do dos contetdos
pode ser um caminho a ser percorrido para aproximar as informagdes

do publico.

Quando este jornalismo ambiental ¢ desenvolvido, dentro de um
contexto de uma midia regional, ha a possibilidade de ampliar
esse olhar de modo mais aproximativo. Isso porque, quando
feito dentro de uma midia regional, o olhar se debruga sobre a
realidade como alguém que olha para si, de modo muito intimista.
(Jesus, 2025, p. 155)

No entanto, o primeiro passo para que isso possa acontecer €
necessaria uma reflexao profunda e responsavel sobre o clima nas telas
jornalisticas e sobre os modos de reporta-lo. Dessa forma, teremos, para
Jesus (2025, p. 156), teremos:

a oportunidade de avaliar caminhos e tracar novos trajetos,
especificamente, no que diz respeito a amplitude de questdes
ligadas ao “como acontecem” e “porque acontecem”. Com o
intuito de possibilitar uma reflexao critica e produtiva acerca da
tematica, especificamente quanto a minimizagao dos impactos,
estimulando uma cultura educacional.

Por tudo exposto até aqui, considerando a funcao pedagogica do

telejornalismo, este estudo buscou analisar como essas dindmicas estdo
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presentes na producao televisiva no Rio Grande do Norte. O programa To
no Clima, da TV Universitaria da Universidade Federal do Rio Grande do
Norte, seria um exemplo pratico de como € possivel utilizar a televisao
como ferramenta de ecoalfabetizagdo, de letramento em ecomidia e de
comunicag¢do socioambiental. Além de se apresentar como um esforgo

coletivo para dar visibilidade e discutir questdes ambientais urgentes.

To6 no Clima como ferramenta de ecoalfabetizacao

Imagem 1. Bastidores de gravagdo de reportagem para o
programa T6 no Clima

e

= = .
Reproducao TVU RN (2025a).

A primeira temporada do T6 Clima foi produzida pela TV
Universitaria da Universidade Federal do Rio Grande do Norte em
parceria com a Faculdade de Comunicagao da Universidade Federal do
Sul e Sudeste do Para (Unifesspa). A producao do programa faz parte
de um projeto de extensao que conta com a participagao de estudantes,
professores e servidores de ambas as instituigdes de ensino, conforme

Imagem 1. Na Unifesspa, esta agdo se tornou um espaco de pratica do
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telejornalismo, por meio da Agéncia Paid — Nucleo Experimental de
Jornalismo, onde os alunos utilizam o conhecimento aprendido em
sala de aula. Ao mesmo tempo, os estudantes desenvolvem um produto
educativo para o publico.

Aprimeira edi¢do foi exibida em 22 de outubro de 2025. No total,
foram produzidos dez programas, exibidos nas quartas-feiras, as 18h,
como ilistrado na Imagem 2. As transmissdes ocorreram em sinal aberto
de TV para o estado do Rio Grande do Norte e disponibilizadas em
seguida no canal da TVU no YouTube. O que caracteriza essa iniciativa
como sendo uma producdo multiplataforma, uma vez que o contetido
também é compartilhado nas redes sociais digitais do T6 no Clima, da

TVU, da Agéncia Paid e do Curso de Jornalismo da Unifesspa.

Imagem 2. Programa T6 no Clima da TVU do Rio Grande do Norte

Reprodugio TVURN (2025b).

Ao longo dos programas, foram discutidas tematicas como a
importancia da arborizacdo, a preservagdo dos recursos hidricos ¢ a
necessidade da reciclagem de materiais. Também foram realizadas

entrevistas com pesquisadores das universidades envolvidas na produgio
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do T6 no Clima. Uma das reportagens produzidas por estudantes da
Universidade Federal do Sul e Sudeste do Paré foi sobre o papel dos
povos indigenas na preservacao das florestas, conforme a Imagem 3.
A equipe formada por alunos e professores viajou até a Terra Indigena
Mae Maria, no municipio de Bom Jesus do Tocantins no estado do Par4,
para ouvir as liderangas do Povo Gavido da Aldeia Akrantikatéjé e saber
qual € a visdo que eles tém sobre as questdes ambientais e como eles

tém contribuido para a preservagdo da floresta amazonica.

Imagem 3. Reportagem com os indigenas da Aldeia Akrantikatéjé no Para

Reproducio TVURN (2025a).

A primeira temporada do programa T6 no Clima contou ainda
com quadros fixos como o Viralizou, que trazia um resumo de conteudos
que circulavam nas redes sociais digitais e falavam sobre clima e sus-
tentabilidade. Outros assuntos abordados durante as primeiras edi¢des
do programa foram as discussoes da Conferéncia das Nagdes Unidas
para as mudangcas climaticas, a COP 30, realizada pela primeira vez no

Brasil, na regido amazdnica, em Belém, no estado do Para.
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Como foi possivel observar, a selecdo dos temas do programa
¢ orientada pelas tematicas ligadas as questdes ambientais em geral,
com foco na sustentabilidade e nas mudangas climéticas. As equipes da
UFRN e da Unifesspa fazem reunides periddicas para discutir os dire-
cionamentos das entrevistas e reportagens que serdo produzidas para o
programa. Dessa forma, se mantém uma linha editorial clara que atenda
aos objetivo desse tipo de producdo, que busca ndo apenas informar,
mas também conscientizar € mobilizar o publico telespectador para a
necessidade de mudancas de habitos e acdes contundentes e urgentes,
além da cobranga por politicas publicas mais eficientes.

Com a produgao do programa To no Clima, verificamos que a
TV Universitaria do Rio Grande do Norte consolida um relevante papel
na sociedade potiguar, ao abrir espago para as discussdes sobre questoes
ambientais e para produgdes que tém um forte carater educativo. A emis-
sora cumpre assim uma funcao primordial na complementaridade dos
sistemas de comunica¢do no Brasil (publico, estatal e privado). O que
contribui para a formagao de cidaddos criticos e conscientes sobre a
importancia de iniciativas que busquem diminuir os impactos do aque-
cimento global e, consequente, mudancas climaticas que colocam em

risco o futuro em nosso planeta.

Consideracoes finais

A partir deste estudo, foi possivel identificar a fun¢ao pedago-
gica que a televisdo ainda exerce na contemporaneidade, ao abordar
e discutir tematicas relevantes para uma compreensdo das mudangas
climaticas e da importancia de a¢des de sustentabilidade para o futuro

do nosso planeta. Nesse sentido, verificamos que o programa T no
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Clima da TVU da UFRN contribui para a configuracao regional de um
educomunicag¢do socioambiental e ecoalfabetiza¢do, uma vez que ajuda
a ampliar o acesso a informagdo ambiental e permite a participacdo
de variados atores da sociedade civil nas discussdes sobre questdes
climaticas e ambientais.

Nesse contexto de produgdo do programa, pudemos observar
que o jornalismo audiovisual se configura como um espago pedagogico
informal, uma vez que tem o potencial formativo para o letramento
ecologico, assim como observam Miranda e Oliveira (2025). Uma cons-
tatacdo que corrobora com a ideia de que o telejornalismo exerce uma
fun¢do pedagdgica na sociedade ao contribuir para a compreensao da
realidade e construir um espago informativo de referéncia e de seguranca
para o publico (Vizeu, 2009).

Portanto, identificar e analisar espago mididtico como este criado
pela TVU da UFRN se justifica pela necessidade de compreender melhor
os diferentes e diversos elementos que compdem o ecossistema televi-
sivo brasileiro contemporaneo. A escassez ou quantidade ainda insufi-
ciente de pesquisas sobre as emissoras publicas refor¢a a importancia
de langar o olhar sobre os ambiente midiaticos publicos e educativo,
principalmente nos dmbitos regionais e locais, que ainda carecem de
estudos mais aprofundados que possam dar conta da complexidade que

¢ entender as diferentes dindmicas que se desenrolam nesses espacos.
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JUVENTUDE E O CONSUMO DIGITAL RELIGIOSO:
UM ESTUDO COM JOVENS EVANGELICOS DE UMA
ESCOLA PUBLICA EM BAURU

Rodrigo Szymanski'
Maria Cristina Gobbi’

A consolidacao das plataformas digitais alterou significativa-
mente os modos de sociabilidade, produgado de sentido e circulacao de
discursos na sociedade contemporanea. No campo religioso, tais trans-
formacodes incidem de maneira particular sobre os jovens, que passam a
experienciar a fé para além dos espacos institucionais tradicionais, em
contextos cada vez mais mediados por lo6gicas algoritmicas.

A presente pesquisa examina os modos pelos quais jovens
evangélicos do ensino médio consomem conteudos religiosos nas redes
sociais € como esses contetidos repercutem sobre sua ¢, suas condutas

e suas concepgoes de mundo. Para compreender que a juventudes ¢
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Muito mais do que uma defini¢do cronoldgica ou bioldgica, esse
conceito [juventude] pode ser encarado como uma espécie de
‘moratoria social’ para justificar determinadas atitudes, agdes e
um periodo de grandes conflitos. E uma espécie de postergagao
de tempo para assumir sua participac¢do na sociedade. (Gobbi,
2012, p. 14)

O foco recai sobre as dinamicas de interacao entre o consumo
de redes sociais e a experiéncia religiosa de adolescentes e jovens
inseridos no contexto de uma escola de ensino médio da cidade de
Bauru, investigando de que maneira a mediatizagdo da fé altera as
rotinas devocionais e a percep¢do de mundo desse grupo. Adota-se
como hipotese central que as plataformas digitais ndo substituem a
institui¢do religiosa, mas atuam como dispositivos de amplificacdo e
ressignificacdo da experiéncia de fé, produzindo uma forma hibrida e
algoritmica de vivéncia religiosa que reconfigura, sem abolir, o papel
formativo da igreja presencial.

A pesquisa insere-se no campo interdisciplinar dos estudos de
comunicagao, cultura digital e religido, dialogando com a compreensao
de que as midias digitais ndo sdo apenas instrumentos de comunicagao,
mas ecossistemas sociotécnicos que produzem sentidos e reorganizam
praticas culturais (Lemos, 2013; Van Dijck, 2020). Essas referéncias
permitem compreender as plataformas ndo como simples canais de difu-
sdo, mas como ambientes que estruturam as praticas sociais, culturais
e simbolicas dos seus usudrios, inclusive as religiosas.

Do ponto de vista metodologico, a pesquisa combinou abordagens
qualitativa e quantitativa, com a aplicagdo de um questionario online
a 11 estudantes, selecionados a partir de um grupo de 20 adolescentes

participantes da investiga¢do. A coleta foi realizada entre os dias 15 e
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17 de abril de 2026 e abrangeu jovens com idades entre 14 e 17 anos,
vinculados a distintas denominagdes evangélicas, pentecostais, neopen-
tecostais e batistas, residentes em Bauru. As respostas fornecem sub-
sidios para compreender a relacdo entre o ambiente digital, os padrdes
de comportamento religioso e a participagao institucional na igreja.

O artigo se organiza em trés movimentos: primeiro, apresenta
e cruza os dados empiricos coletados; em seguida, analisa o papel dos
influenciadores religiosos que emergem nas respostas como mediado-
res centrais entre fé e plataforma; por fim, debate teoricamente esses
achados a luz das nog¢des de plataformizacdo, mediatizagdo da religido

e construgdo de identidades juvenis.

O que os dados revelam: perfil, uso e experiéncia religiosa digital

Perfil dos respondentes e presenca religiosa institucional

A amostra ¢ composta por 11 jovens , 6 mulheres e 5 homens,
com idades entre 14 e 17 anos, todos cursando o ensino médio. As deno-
minagdes presentes incluem Assembleia de Deus (3), Igreja Batista (2),
Igreja Pentecostal (1), Ministério Evangelistico Filhos do Reino (1),
Missdo Mais Vidas (1), Vineyard (1), Igreja do Evangelho Quadran-
gular (1) e Agindo Segundo o Coracdo de Deus (1). A heterogeneidade
denominacional ¢ relevante: apesar das diferencas doutrinarias, os
padrdes de consumo digital sdo notavelmente convergentes, sugerindo
que a cultura de plataforma produz uma experiéncia religiosa digital
que transcende as fronteiras institucionais, onde o digital se torna um

elo religioso sem a instituigao.
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Figura 1. Frequéncia de participagdo presencial na igreja (n=11)

Grafico 1 — Frequéncia de participacao presencial na igreja
(n=11)
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Dados primarios da pesquisa, abril 2026.

1 jovens (9%)

Como evidencia a Figura 1, o ponto de partida analitico ndo se
refere a jovens afastados da religido, mas a sujeitos institucionaliza-
dos que, a0 mesmo tempo, se encontram intensamente inseridos nas
dindmicas das plataformas digitais. Nesse sentido, o ambiente digital
ndo aparece como substituto da experiéncia religiosa, mas como sua
extensdo, refor¢ando a hipdtese central deste trabalho. Os dados corro-
boram, com o intuito do grupo, que ¢ de origem religiosa, essa leitura
ao indicar que 72% dos jovens frequentam a igreja mais de uma vez por
semana e que nenhum deles se declara ausente das atividades presen-
ciais, o que desmonta a ideia de que o consumo de conteudos religiosos
nas redes esteja associado a um processo de afastamento institucional,
evidenciando, ao contrario, a coexisténcia entre engajamento religioso
presencial e imersao digital. Essa integracdo entre o fisico e o digital
reflete a emergéncia de novas praticas religiosas, nas quais as ‘media-
¢oes tradicionais do mundo territorializado real passaram a conviver

com a midiatiza¢ao da fé no mundo virtual’. Nascimento (2018) define
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esse fenomeno como a ‘ampliacdo da experiéncia religiosa subjetiva
para o ciberespaco’, constituindo este como um novo territdrio para o

exercicio cotidiano da fé.

Devocionais no Ambiente Escolar: Quem sdo os jovens

entrevistados

No intervalo de toda quarta-feira, um grupo de jovens se retine
em uma escola de Bauru, com cerca de 750 jovens do ensino Médio e
Fundamental 2, para realizar o que chamam de “devocional” encon-
tros de oracgdo, louvor e pregacao realizados dentro do espago escolar.
O grupo ndo possui nome oficial, sendo referido pelos proprios membros
por termos variados: devocional, crew, flyout ou INC (Jovens Cristdo
Inconformados). A auséncia de uma identidade formal €, segundo eles,
intencional: “nds ndo nos preocupamos muito com nome”, explica
Nicolas, um dos organizadores. A origem do grupo ¢ difusa. Nicolas,
que ingressou no ensino médio em 2024, afirma nao saber ao certo
quando as atividades comegaram: “a gente s6 tem continuado algo que
o pessoal ja fazia”. Os devocionais ja existiam quando ele chegou a
escola, conduzidos por outros alunos. Desde entdo, Nicolas passou a
assumir o papel de organizador, convocando participantes e estruturando
os encontros, uma lideranca que ele mesmo define como informal: “o
pessoal meio que me vé como o ‘lider’ ali do grupo, mas ndo ¢ nada
oficial”.

A justificativa para a realiza¢do dos encontros ¢ declaradamente
religiosa. O ambiente escolar € visto para os adolescentes evangélicos,
como campo fértil para a evangelizacdo: “¢ um ambiente onde tem

muitas pessoas que passam por dificuldades e problemas”. Os encontros
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organizados pelos proprios jovens, seguem uma estrutura relativamente
fixa “oragdo, louvor, oracdo, palavra, oragdo, louvor”, na descri¢do
de Nicolas e contam com participacdo voluntaria de adolescentes que
pregam, cantam ou tocam instrumentos, ndo ha nenhuma participagao
de adultos na escola . A escolha pelo horério do intervalo ¢ justificada
pragmaticamente: “para ndo haver problemas ou atrapalhar as aulas”.

O grupo afirma reunir entre 30 e 40 pessoas em seu circulo,
com presenca média de 20 a 30 por encontro, porém pelas fotos do
grupo no instagram, cerca de 15 a 20 pessoas participam do momento.
O conteudo das mensagens, segundo Nicolas, busca se distanciar de uma
religiosidade institucional: “ndo um evangelho de religido, muito menos
placa de igreja, mas levar a mensagem da cruz a todos”. Os jovens nao
fazem parte de uma igreja, sdo jovens evangélicos de diversas denomi-
nagdes que se encontram. Até o momento, as atividades se restringem
ao intervalo escolar. No entanto, o grupo planeja ampliar sua atuacdo
com ‘“‘encontros mensais em pragas e lugares abertos”, o que indicaria
uma eventual transi¢do para um formato mais publico e independente
do ambiente da escola.

Conforme aponta Winques (2020), as institui¢oes religiosas
atuam como mediacdes estruturantes que oferecem um sistema de
crencas fundamental, o qual molda os sentidos e interpretacdes que os
fiéis atribuem as informacdes recebidas no ambiente digital (p. 212).

Intensidade de uso e plataformas preferidas

A infraestrutura de acesso observada na pesquisa ¢ marcada
pela centralidade do celular como principal dispositivo de conexao,

associado a dependéncia do Wi-Fi doméstico, consolidando-se como
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a principal interface de mediagao entre os jovens e o ambiente digital.
Esse dado acompanha a tendéncia nacional “Em 2025, 92% dos bra-
sileiros de 9 a 17 anos eram usudrios de Internet, o que corresponde a
cerca de 24 milhdes de criangas e adolescentes” (NIC.br, 2025, p. 2).
No que se refere ao tempo de uso das redes sociais, os dados revelam
um padrdo de imersdo cotidiana significativa: 18% dos participantes
utilizam as plataformas entre 1 e 2 horas por dia, 45% entre 2 e 4 horas,
27% entre 4 e 6 horas e 9% mais de 6 horas diarias. Em termos agrega-
dos, 72% dos jovens permanecem conectados por pelo menos 2 horas
diérias, enquanto 36% se enquadram em um regime de uso intensivo,
com 4 horas ou mais, sendo que apenas um respondente declarou uso
inferior a 2 horas. Esse padrao converge com os dados nacionais, que
indicam que 84% dos jovens acessam a internet varias vezes ao dia,
predominantemente pelo celular, evidenciando ndo apenas um alto nivel
de uso, mas uma condi¢do de imersao continua.

Nesse sentido, as redes sociais deixam de ocupar um lugar
secundario e passam a configurar o proprio ambiente estruturante da
experiéncia social e simbolica desses jovens. Esse movimento juvenil
ocorre em consonancia com o que se convenciona chamar de revolugao
digital, contribuindo ativamente para a reconfigura¢do das dinamicas
sociais contemporaneas, segundo Gobbi (2012, p. 103) “Nesse cenario
de mudangas e experimentacdes surge a geragao atual, chamada geragao
tecnoldgico-digital” que preferem a interatividade das redes sociais,
para muitos sendo nativos digitais.

Quando articulado ao perfil de alta participagao religiosa identi-
ficado no grupo, esse cenario revela um ponto analitico central: a expe-

riéncia de fé ndo se desenvolve a margem do digital, mas no interior de
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um ecossistema conectado, no qual praticas, linguagens e referéncias
religiosas circulam de forma integrada ao cotidiano. Nesse processo,
como destaca Winques (2020), “a vigilancia digital e a personalizacdo
fundamentadas em variaveis programaveis indicam e refor¢gam o papel
dos algoritmos de mediar e performar as formas de interagdo, socia-
bilidade, consumo e recepcao” (p.24), evidenciando que a vivéncia
religiosa contemporanea nao apenas ocorre nas plataformas, mas ¢

também modulada por suas logicas algoritmicas.

Figura 2. Tempo médio diario de uso de redes sociais (n=11).

Grafico 2 — Tempo médio didrio de uso de redes sociais
(n=11) 72% usam =2h/dia
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1-2 horas 2 jovens (18%)
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Fonte: dados priméarios da pesquisa (abril 2026)

Dados primarios da pesquisa, abril 2026.

Esses nimeros ndo apenas indicam exposicao elevada, mas
sugerem que as redes sociais constituem, para esses jovens, 0 ambiente
no qual grande parte da experiéncia cotidiana, e fundamentalmente a reli-
giosa, ¢ processada e significada. O Instagram ¢ utilizado pela totalidade
dos respondentes (11/11), seguido de WhatsApp (10/11), TikTok (7/11)
e Spotify (6/11), evidenciando uma diversificada digital, que combina

plataformas de video curto, mensageria e audio. O TIC Kids confirma
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que o uso de redes sociais aumenta com a idade, atingindo 89% entre
os 13 e 17 anos, e que o Instagram (66%) e o TikTok (57%) sdo as pla-
taformas onde os jovens mais possuem perfis proprios (NIC.br, 2025,
p. 8). Ao analisar a busca por informagdes, observa-se que “o consumo
informativo nessas ferramentas costuma ocorrer em um estado de ‘piloto
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automatico’” (Winques, 2020, p. 259), indicando que os usuarios con-

fiam na neutralidade do ranqueamento algoritmico.

Figura 3. Plataformas digitais mais utilizadas (n=11)

Grafico 3 — Plataformas digitais mais utilizadas pelos jovens

(n=11)
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Fonte: dados primarios da pesquisa (abril 2026)

Dados primarios da pesquisa, abril 2026.

Os dados evidenciam que os influenciadores digitais ocupam um
papel central na mediacdo entre a doutrina religiosa e a vida cotidiana
dos jovens, funcionando como referéncias que traduzem contetidos
religiosos em linguagem acessivel e experiencial. Entre os principais
nomes citados, destacam-se, no publico masculino, Nick Moretti, Teo
Hayashi, Elizeu Rodrigues, Douglas Gongalves e Luca Martini, enquanto,

entre as referéncias femininas, aparecem Thalya Lopes, Luisa Fonseca,
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Raphaela Gongalves, Junia Hayashi e Vitoria Souza. Importante a rela-
¢do que meninas escutam mulheres e seguem estas como influencers.
Além das figuras individuais, hé forte presenca de ministérios e movi-
mentos organizados como Jesuscopy, Dunamis Movement, Morada e
Fhop, indicando que o consumo ndo se restringe a personalidades, mas
também a comunidades digitais organizadas.

Nesse ecossistema, o formato podcast, tem consumo moderado,
cerca de 45% dos jovens (5 de 11) afirmam explicitamente ouvir podcasts
religiosos, os demais relatam ndo ouvir, assistir apenas em partes ou
ndo responderam a questdo como Hegemonia de Contetido o podcast
Jesuscopy Podcast ¢ areferéncia, citado por 80% dos ouvintes de podcast
da amostra emerge como uma ferramenta relevante de aprofundamento,
ainda que consumido de forma desigual ao lado de outros programas
como Dunamis Hangout, Hub Podcast e The Bryce Crawford Podcast.
Esse consumo ocorre predominantemente via YouTube seguido pelo
Spotify, sendo mediado por indicagdes de amigos, da igreja e pelos

proprios algoritmos.

Influéncia das redes na fé e no comportamento: cruzamento
de dados

Um dos achados mais expressivos € a quase unanimidade na
percepcao de influéncia das redes sobre a vida religiosa: 90,9% dos
respondentes afirmam que as redes influenciam sua fé, 36% de forma
muito positiva e 55% de forma moderada. Apenas um jovem (J11,

17 anos, 1-2h diérias de uso) afirma ndo perceber qualquer influéncia.
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Figura 4. Percepgao sobre influéncia das redes sociais na fé (n=11)

Grafico 4 — Percepcao sobre influéncia das redes sociais na fé
(n=11)
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Dados primarios da pesquisa, abril 2026.

O cruzamento entre tempo de uso e intensidade da influéncia
percebida revela um padrio consistente: todos os jovens com 4 horas ou
mais de uso diario relatam influéncia forte, enquanto os dois respondentes
com uso abaixo de 2 horas sdo os inicos que apresentam varia¢dao, um
relata influéncia forte e o tinico que ndo percebe influéncia integra esse
grupo. Essa correlagdo positiva entre exposi¢do e impacto percebido
sugere que a imersao digital ndo ¢ neutra: ela molda, progressivamente,
a experiéncia religiosa.

Esse processo se manifesta também na dimensdo comporta-
mental. 90,9% das respostas afirmam que algum conteudo religioso
consumido nas redes ja influenciou sua forma de pensar ou agir. A fala
de J4, jovem de 15 anos de uma missao pentecostal, ilustra com precisao
esse mecanismo “Ela me influencia muitas vezes em questdes biblicas
que eu ndo sabia e se eu descobrir algo que eu nao faco, eu comecaria

a fazer, e ¢ assim que me influencia” (J4, 15 anos).
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O contetdo digital ndo opera apenas como informacao religiosa:
ele produz orientagdo moral e pratica, funcionando como extensdo da
autoridade institucional da igreja para o cotidiano digital. A fala de J4
(15 anos), ao afirmar que a rede apenas o ‘ensina questdes biblicas’
que ele ndo sabia, exemplifica a natureza subjetiva dessa mediagao.
Conforme explicam Koffermann e Aguaded (2023), o jovem ‘con-
segue perceber a acdo da familia, da escola, dos amigos ou da Igreja,
que se ddo de uma forma explicita, mas ndo a influéncia das midias
digitais porque ela ndo se da explicitamente’ (p. 134). No caso de J4,
a modulagdo algoritmica por tras do video ¢ invisivel, permitindo que
ele interprete o conteudo como uma descoberta autdbnoma e puramente
religiosa, sem notar a ‘arquitetura de decisdes’ que selecionou aquela

pregacdo especifica para o seu feed

Figura 5. Alinhamento percebido entre conteudo digital e
ensino da igreja (n=11)

Grafico 5 — Grau de alinhamento entre contetido digital e ensino da igreja
(n=11)

8- 100% percebe alinhamento
(nenhum relata conteddo diferente)

6 (55%)
5 (45%)

NUmero de respondentes

0 (0%)
Muito parecidos Parecidos Diferentes

Fonte: dados primérios da pesquisa (abril 2026)

Dados primarios da pesquisa, abril 2026.

Esse alinhamento ndo ¢ trivial: ele indica que as plataformas

digitais e as igrejas operam em continuidade discursiva, e ndo em
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tensdo. Os algoritmos refor¢am contetdos ja alinhados com a matriz
ideologica das denominagdes frequentadas pelos jovens, produzindo o
que Pariser (2011) denomina “bolha de filtros” um ecossistema infor-
macional fechado que amplifica a coeréncia interna da crencga e reduz

a exposicao a diversidade.

Tipos de conteudo e hierarquia temdtica

A analise dos conteudos consumidos revela tanto a persisténcia
de formatos tradicionais quanto sua adaptacgao as 16gicas das plataformas.
Pregacdes e louvores sao consumidos pela totalidade dos respondentes
(11/11). Videos curtos e testemunhos aparecem em 8 de 11 casos, evi-
denciando a coexisténcia entre formas litargicas classicas e o formato

plataformizado dos Reels e TikToks.

Figura 6. Tipos de conteido religioso consumidos nas redes sociais (n=11)

Gréafico 6 — Tipos de contetido religioso consumidos nas redes sociais

(n=11)
Cortes de culto 4/11 (36%)
Versiculos 4/11 (36%)
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Fonte: dados priméarios da pesquisa (abril 2026)

Dados primarios da pesquisa, abril 2026.
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No que diz respeito aos temas, a hierarquia, a €, oragao e leitura
biblica dominam (9-10/11); temas morais e relacionais aparecem em
posicdo intermedidria; politica e sociedade surgem em posicao periférica,
mencionados por apenas 4 dos 11 respondentes. Essa hierarquia reflete
o modo como as plataformas religiosas traduzem questdes estruturais da
sociedade em termos morais e individuais, esse ponto serd aprofundado

na se¢ao de debate tedrico.

Figura 7. Hierarquia tematica dos conteudos religiosos consumidos (n=11)

Gréafico 8 — Hierarquia atica dos
(n=11)
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Fonte: dados primérios da pesquisa (abril 2026)

Dados primarios da pesquisa, abril 2026.

Em relacdo ao engajamento, os dados revelam uma dindmica
assimétrica entre consumo e producdo de contetido religioso. Observa-se
que 100% dos jovens curtem publicagdes, 82% compartilham conte-
udos e apenas 27% produzem material religioso proprio. Esse padrao
indica que a maioria atua como consumidora e replicadora de conteti-
dos, enquanto uma minoria assume um papel mais ativo na producao

e circulacdo de mensagens religiosas.
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Esse comportamento dialoga com a analise de Gobbi (2012),
ao afirmar que as novas geragdes ndo apenas dominam as tecnologias
digitais, mas as incorporam como parte constitutiva de sua realidade
cotidiana: “Diferentemente de seus pais, elas ndo temem as novas
tecnologias, pois ndo sdo tecnologia para eles, sdo realidade. [...] Pela
primeira vez, os jovens, € ndo seus pais, sao as autoridades numa ino-
vacao central da sociedade” (Gobbi, 2012, p. 123).

No entanto, os dados da pesquisa sugerem que essa familiaridade
com o ambiente digital ndo implica necessariamente protagonismo na
producdo de contetido. Ao contrario, a maior parte dos jovens perma-
nece em uma posi¢do de recepgdo e difusdo, reproduzindo discursos
jé& consolidados. Por outro lado, o grupo minoritario que produz con-
tetido tende a apresentar maior envolvimento com os temas religiosos,
indicando um grau mais elevado de internalizacdo e apropriacao da fé

no ambiente digital.

Os influenciadores religiosos como mediadores de fé: quem sao e
0 que representam

Uma das questdes centrais do formulario solicitava que os jovens
citassem os influenciadores religiosos que acompanham. As respostas
revelam um ecossistema relativamente concentrado, com forte sobre-
posigado entre os perfis mais citados:

Nick Moretti aparece em 5 das 11 respostas, configurando-se
como o influenciador mais reconhecido do grupo. Jesuscopy ¢ citado
por 4 respondentes; Dunamis Movement por 3; Elizeu Rodrigues por 3;
Theo Hayashi por 2; Morada por 2; Thalya Lopes por 2. Os demais

perfis citados sdo mencionados por um Unico respondente.
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Os influenciadores citados pelos jovens enquadram-se no que
Silva e Costa (2021) denominam como ‘pastor de internet’, um feno-
meno da midiatizagao digital onde a autoridade e a identidade pastoral
ndo dependem de um ministério em uma igreja fisica ou local, mas da
circulagdo de suas estratégias de comunica¢do midiatica. Diferente do
pastor institucional, o pastor de internet ocupa um ‘lugar de fala privi-
legiado’ que atrai milhdes de seguidores ao transformar a pregagao em
um conteudo moldado pelas logicas das redes sociais.

Essa concentracao nao ¢ acidental. Ela reflete o funcionamento
dos algoritmos de recomendagdo, que tendem a amplificar os perfis ja
consolidados em detrimento de vozes menores, o que Nick Srnicek (2017)
identifica como um dos efeitos estruturais do capitalismo de plataforma
a tendéncia a monopoliza¢do da aten¢ao por um niimero restrito de pro-
dutores. No campo religioso, isso implica que a formacao espiritual dos
jovens passa crescentemente por um nimero pequeno de mediadores
que alcangam simultaneamente milhdes de seguidores.

Do ponto de vista do conteudo, esses influenciadores compar-
tilham um perfil comum: sdo majoritariamente jovens, com estética
cuidada, linguagem acessivel e produgdo voltada para o universo juve-
nil. Nick Moretti e Theo Hayashi sdo pastores ligados ao movimento
Hillsong e a igrejas com forte apelo cultural jovem; Jesuscopy e Dunamis
produzem contetudo com alto investimento em identidade visual e for-
mato de video curto; Elizeu Rodrigues e Morada sdo artistas do louvor
contemporaneo. Todos operam na interse¢ao entre fé e cultura jovem,
construindo uma religiosidade que se apresenta como contemporanea,

emocional e identitaria.
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O modo como os jovens encontram esses perfis também ¢
revelador: 8 de 11 respondentes mencionam indica¢ao de amigos como
um dos caminhos de descoberta; 5 citam indicag¢do da propria igreja; e
4 atribuem a descoberta ao algoritmo da rede social. Ou seja, a curadoria
algoritmica se soma e intensifica as redes de sociabilidade presenciais,
reafirmando aquela busca e sua propria bolha. A igreja indica, os amigos
replicam, e o algoritmo amplifica. Esse circuito fecha a bolha discursiva
identificada na secao anterior.

Mas ha um aspecto mais sutil nessa mediagdo. Diferentemente
de um pastor local, o influenciador digital ndo conhece seus seguidores
individualmente, ndo responde as suas demandas especificas e ndo esta
sujeito ao controle institucional de uma denominagdo. Sua autoridade é
carismatica e estética, ela se constroi pela recorréncia, pela identidade
visual e pela emocdo que o contetido provoca. J8, de 17 anos, traduz
bem esse processo “Acompanhando mais os influenciadores religiosos,
eu comec¢o a mudar em varios aspectos” (J§, 17 anos, Igreja Batista).

A mudanga ¢ atribuida a pregac¢do do pastor, mas também ao
acompanhamento continuo do influenciador. Isso aponta para uma recon-
figuracdo da autoridade religiosa, ela ndo desaparece, mas se distribui e
se personaliza, o pastor digital tem poder moral e religiosos sobre aqueles
que assistem seus videos, um processo de hibridacdo entre digital e o
religiosos , que nasce um desafio de compreender quais influenciam
quem, a institui¢do para o produtor de contetudo digital. Como afirma
Hjarvard (2014), a midia passa a assumir fungdes antes atribuidas as
instituicdes religiosas ndo as substituindo, mas reorganizando o campo

de mediagdo do sagrado.
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Os influenciadores funcionam, assim, como ponte entre os dados
e o debate tedrico que se segue eles sdo o no visivel de uma rede invi-
sivel, a logica algoritmica que organiza, sem que os jovens percebam,

quem fala, o que circula e o que fica de fora.

Plataformizacao da fé: debate teodrico

Plataformas como ecossistemas sociotécnicos e a reorganizacao

da religiosidade

Para compreender o que os dados desta pesquisa revelam, ¢
necessario partir de uma defini¢ao de plataforma que va além do senso
comum. José van Dijck (2020) define as plataformas digitais como
infraestruturas sociotécnicas que organizam interagdes sociais, culturais
e economicas a partir de dados, e que nao sdo neutras, pois estruturam

praticas e relagdes de poder de modo invisivel para seus usuarios.

A midiatizagao ¢ caracterizada por um desenvolvimento bilateral,
no qual a midia se tornou institucionalizada dentro de outros
dominios sociais, a0 mesmo tempo em que adquiriu o status de
institui¢do social em si mesma. (Hjarvard, 2014, p. 26)

Nick Srnicek (2017), por sua vez, situa as plataformas como o
modelo central do capitalismo contemporaneo, baseado na exploracao
de dados como matéria-prima. Winques (2020) argumenta que os algo-
ritmos deixam de ser meros codigos técnicos para se tornarem agentes
mediadores que organizam a sociabilidade, estabelecendo regimes de
visibilidade que determinam o que ¢ relevante para o publico (p. 18).
Esses sistemas sdao definidos como novos ‘“gatekeepers, capazes de

atuar na governanga do processo informativo” (Winques, 2020, p. 18).
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Nessa perspectiva, quando um jovem evangélico de Bauru
abre o Instagram as 22h e encontra um video de Nick Moretti sobre
ansiedade e fé, isso ndo ¢ resultado de uma escolha livre e aleatéria.
E o produto de um sistema de recomendagio que aprendeu, a partir de
interacdes anteriores, que aquele conteudo tem alta probabilidade de
gerar engajamento. Sérgio Amadeu da Silveira (2019) chama ateng¢ao
para o papel dos algoritmos na media¢ao da informacao: eles influen-
ciam visibilidade, comportamento e acesso ao contetido de modo que
0s proprios usudrios raramente percebem. No campo religioso, isso
significa que a formagao espiritual dos jovens ¢ parcialmente gerida
por sistemas computacionais orientados a maximizag¢ao do tempo de
tela e ndo a formagdo humana ou teologica.

Os dados desta pesquisa corroboram esse argumento, o alinha-
mento entre o contetido digital e os ensinamentos da igreja nao resulta
de uma coincidéncia doutrinaria, mas de um efeito de cadmara de eco.
O algoritmo aprende que o jovem consome contetido evangélico e passa
a entregar exclusivamente contetido evangélico, amplificando a coeréncia
interna da crenca e reduzindo sistematicamente a exposicao a diferenca.
Plataformizacdo da vida, na formulacdo de Lemos (2021), significa
exatamente isso: a organiza¢do da experiéncia cotidiana, incluindo a
experiéncia religiosa, segundo a l6gica de dados das plataformas.

A experiéncia de fé¢ desses jovens mostra-se profundamente
mediada pelo ambiente digital, no qual os algoritmos passam a ope-
rar como instancias de organizacdo e acesso ao conteudo religioso.
Nesse contexto, a vivéncia espiritual ndo se da apenas por uma busca
intencional e estruturada do sujeito, mas também por meio dos conte-

udos que lhe sdo apresentados pelas plataformas.

214



Os dados da pesquisa indicam que os jovens ndo apenas conso-
mem conteudos religiosos, mas atribuem a eles um sentido espiritual.
Videos, pregagdes e mensagens motivacionais, muitas vezes recebidos
por recomendagao algoritmica, sdo interpretados como formas de apro-
ximagao com o transcendente. Nesse sentido, o ambiente digital deixa
de ser apenas um meio técnico e passa a configurar-se como espago de
experiéncia religiosa.

As falas dos entrevistados evidenciam esse processo. Ao afir-
marem que contetdos digitais “fortalecem a f&” ou que “Deus fala por
meio dos videos”, os jovens indicam que a mediacdo algoritmica nao
¢ percebida como um filtro externo, mas como parte legitima da pro-
pria experiéncia com o divino. A utilizagdo das midias digitais como
canais de propagacdo da fé permite que o fiel acesse uma dimensao de
transcendéncia imaterial, denominada por Oliveira (2019) como espago
sagrado imaginalis, onde o contato com a divindade ocorre de forma
desvinculada das limitacdes geograficas tradicionais. Assim, a relagdo
com o sagrado passa a ser atravessada por dinamicas de recomendacao,
repeti¢do e visibilidade, nas quais o que € recebido, e ndo apenas o que

¢ buscado, assume centralidade na construcdo da experiéncia religiosa.

Juventude, identidade e pertencimento em contexto digital

As juventudes nao sdo uma categoria homogénea. Karl
Mannheim (1968) ja apontava para a dimensao historica e geracional
da juventude: cada geracao constroi sua experiéncia a partir dos even-
tos e estruturas do seu tempo. Maria da Gléria Gohn (2004) aprofunda
essa perspectiva ao enfatizar o carater plural e situado das juventudes

especialmente em contextos periféricos, onde as formas de participagao
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e pertencimento se constroem em condi¢des de acesso desigual a bens
materiais e simbolicos.

Os jovens desta pesquisa sao filhos de uma geracdo que nunca
conheceu o mundo sem internet. Para eles, a distingdo entre “on-line”
e “off-line” ¢ cada vez menos operativa: o culto da quarta-feira e o
video de louvor no Spotify de quinta pela manha fazem parte do mesmo

continuo de experiéncia religiosa.

As midias digitais estdo cada vez mais deslocando as praticas
sociais de ambientes fisicos [...] significa que os locais fisicos se
entrelagam com um espaco virtual, na medida em que se torna
possivel realizar mais e mais praticas fora da localizagao fisica.
(Hjarvard, 2014, p. 35)

Regina Novaes (2006) observa que a religiosidade juvenil con-
temporanea ¢ marcada pela busca de experiéncias intensas, pela valo-
rizagdo do emocional e pela flexibilidade institucional, caracteristicas
que encontram nas plataformas digitais um ambiente especialmente
propicio. Nesse sentido, os influenciadores religiosos nao apenas trans-
mitem conteudo: eles oferecem modelos identitarios. Nick Moretti,
Theo Hayashi e Jesuscopy nao sdo apenas pregadores, sao jovens com
estética, linguagem e estilo de vida que os seguidores podem imitar e
incorporar. Como aponta Jorge Larrosa (2002), a experiéncia € o que
nos acontece e nos transforma, ¢ o consumo continuo de figuras com
as quais o jovem se identifica tem potencial formativo que vai além da
informacao transmitida. O influenciador religioso digital €, nesse sen-
tido, um educador nao formal, uma referéncia, um pastor da internet e

seu alcance supera em muito o do pastor local da comunidade religiosa.
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Para os jovens de uma escola publica em Bauru, em contexto
periférico, essas figuras digitais funcionam também como vetores de
pertencimento a uma comunidade imaginada que extrapola as fronteiras
geograficas da cidade. Seguir Nick Moretti ou 0 Dunamis Movement
¢ participar de uma rede simbolica que conecta jovens evangélicos de
todo o Brasil, e que confere uma identidade que transcende o bairro,
a escola e a denominagdo local, ¢ um rompimento com as estruturas
fechadas das comunidades e uma abertura do externo que influencia o
modo de ser destas comunidades.

A gestdo da identidade religiosa nas redes sociais faz parte
da construcado de interfaces autoconstruidas, onde o individuo realiza
filtros prévios, como aceitar perfis ou bloquear contetidos, que direcio-
nam a modula¢do algoritmica sobre sua propria experiéncia subjetiva
(Winques, 2020).

Mediatizacdo da religidao e reorganizagao do sagrado

O conceito de mediatizacdo, conforme Stig Hjarvard (2014),
designa o processo pelo qual a midia deixa de ser apenas um canal de
comunicacao € passa a ser uma institui¢ao social que formata as logicas
de outras esferas da vida, incluindo a religido. A tese de Hjarvard € que
a midia ndo simplesmente reflete a religido: ela a reorganiza, substi-
tuindo parcialmente as fungdes das instituigdes religiosas tradicionais na
producao de sentido, pertencimento e orientacao moral. A experiéncia
dos jovens exemplifica a transicao da “igreja na rede” para a “igreja
em rede” (Silva & Costa, 2021). Nesta ultima, a instituicdo compre-
ende as midias como ecossistemas que moldam a comunicacgao a partir

de logicas e experiéncias mididticas proprias (Silva & Costa, 2021).
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Como resultado, a produgdo religiosa “escapa as paredes do templo”
e passa a ser “reconfigurada e reorganizada em outras novas praticas e
novos sentidos” no ambiente digital (Silva & Costa, 2021, p. 2)

Pedro Gilberto Gomes (2010) aprofunda essa perspectiva no
contexto brasileiro, mostrando como a comunicagao religiosa miditica
cria comunidades de sentido que operam paralelamente e as vezes em
tensdo com as comunidades presenciais das igrejas. Os dados desta
pesquisa, contudo, sugerem um cendrio de integracdo mais do que de
tensdo: os jovens ndo percebem conflito entre o que a igreja ensina e o
que consomem digitalmente. Isso pode ser lido de dois modos: como
evidéncia de coeréncia teoldgica entre as igrejas frequentadas e os
influenciadores seguidos, ou como efeito da cdmara de eco algoritmica
que impede a exposicdo ao dissonante.

Ambas as leituras tém implicacdes importantes. Se a coeréncia
¢ real, as plataformas amplificam e aprofundam uma formacao religiosa
que a igreja ja iniciou. Se a coeréncia € produzida algoritmicamente, as
plataformas constroem uma ilusao de unanimidade que pode fragilizar

a capacidade critica dos jovens diante da diversidade do mundo.

A dimensao sociopolitica ausente: moralizagdo sem politizacao

Um dos achados mais relevantes desta pesquisa € a dissociagao
entre o consumo de temas sociais € o desenvolvimento de posiciona-
mento politico. 82% dos jovens consomem contetdos sobre racismo,
desigualdade e direitos humanos mas apenas 27% apresentam posi-
cionamento politico explicito. Esse dado aponta para um fendmeno
que pode ser descrito como um processo de moralizagdao da realidade

social, os problemas estruturais sdo abordados nos conteudos religiosos
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digitais como questdes de amor, respeito e solidariedade individual, e

ndo como estruturas de poder que demandam transformagao coletiva.

Figura 8. Dissociagdo entre consumo de temas sociais e
posicionamento politico (n=11)

Grafico 9 — Dissociacao entre temas sociais e posicionamento politico
(n=11)

sem poWtjzacédo)

3 (27%)

Numero de respondentes

Consomem Tém posicao
temas sociais politica clara

Fonte: dados primérios da pesquisa (abril 2026)

Dados primarios da pesquisa, abril 2026.

J2, de 16 anos, articula com clareza essa operagao “Ame o teu
proximo como a ti mesmo” implica entendermos que todos sdo iguais,
a mulher ndo € menor que o homem, nem alguém de outra cor ¢ menor
que outro” (J2, 16 anos).

O enunciado ¢ moralmente includente, mas politicamente neutro,
a desigualdade de género e o racismo sao traduzidos em termos de amor
cristao, ndo em termos de direitos, politicas publicas ou transformacao
estrutural. Essa operagdo ¢ constitutiva da linguagem dos influencia-
dores religiosos digitais, que tendem a abordar temas sensiveis sem
romper com o consenso moral de seus publicos, condi¢do necessaria

para manter o engajamento algoritmico em escala.
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Esse ponto conecta a pesquisa ao debate mais amplo sobre
o papel das midias digitais na formagao politica dos jovens. Manuel
Castells (2013) mostrou como as redes podem ser espacos de mobi-
lizacdo e resisténcia, mas as condi¢des para iSso exigem exposicao a
diversidade, ao conflito e ao dissenso, elementos que a camara de eco
algoritmica tende a suprimir. Para os jovens desta pesquisa, as platafor-
mas funcionam mais como espacos de reforco identitario do que como

arenas de formacao cidada.

Sintese: a fé reconfigurada pela logica das plataformas

Os dados desta pesquisa, lidos a luz do referencial teorico apre-
sentado, permitem afirmar que a religiosidade dos jovens evangélicos
de Bauru ndo estd em declinio, mas est4 sendo reconfigurada. Ela opera
crescentemente como um sistema hibrido composto por trés elementos
articulados: aigreja, que prové a estrutura doutrinria e comunitaria; os
influenciadores religiosos, que exercem a mediagdo entre a autoridade
institucional e o cotidiano digital dos jovens; e os algoritmos das pla-
taformas, que organizam de modo invisivel a distribui¢do, o reforco e
a personaliza¢do da experiéncia religiosa. Essa submissao a logica do
mercado de aten¢do ¢ mascarada por um ‘imaginario de soberania e
superioridade tecnoldgica’, no qual as plataformas favorecem a percep-
¢do de que o ‘individuo esta no controle de suas escolhas’ (Koffermann
& Aguaded, 2023, p. 133), refor¢ando um ‘eu soberano’ desconectado
da complexidade dos algoritmos™.

A ‘fé algoritmica’ observada em Bauru € o resultado desse cru-
zamento: uma dependéncia institucional (Hjarvard, 2014, p. 26) mas-

carada por uma autonomia subjetiva (Koffermann & Aguaded, 2023).

220



O sistema de recomendacao garante que o conteudo seja ‘personalizado’
e ‘emocional’, satisfazendo a busca juvenil por experiéncias intensas
(Novaes, 2006). Contudo, essa personaliza¢do ¢ o motor do ‘eu sobe-
rano’ desconectado da complexidade dos algoritmos (Koffermann &
Aguaded, 2023). O jovem sente-se no comando de sua ‘bolha de filtros’
(Koffermann & Aguaded, 2023; Pariser, 2011), enquanto a religido
se torna um ‘objeto de consumo’ gerido por ldgicas de mercado de
aten¢do (Hjarvard, 2014, p. 40). Essa tensdo define a interface sagrada
contemporanea: um sujeito que se sente mais livre do que nunca, vin-
culado a uma institui¢do que nunca esteve tao presa a logica midiatica
(Hjarvard, 2014)

Essa reconfiguracdao produz uma fé mais continua, mais emo-
cional, mais rapida e mais algoritmica. O jovem ndo precisa esperar o
domingo para ter uma experiéncia religiosa: ela esta disponivel a qualquer
momento, personalizada pelo historico de interagdes, apresentada por
rostos com os quais ele se identifica. Isso amplia o alcance e a intensi-
dade da experiéncia religiosa, mas também a submete a uma l6gica de
mercado de aten¢do que ndo foi desenhada para a formagao humana.

Essa fé reconfigurada ¢ alimentada por um fluxo comunicacional
que ndo se limita ao consumo passivo, mas envolve os “atos de inte-
racdo, como comentar, curtir, compartilhar ou se inscrever” (Silva &
Costa, 2021, p. 6, 16). Tais a¢gdes geram uma ‘complexidade no processo
midiatico’ na qual o influenciador e o seguidor se autocompreendem
mutuamente. Portanto, a autoridade religiosa contemporanea deixa de
ser puramente teologica para tornar-se autorreferencial, vinculada a
um ‘eu’ midiatico que domina as 16gicas de alcance e engajamento das
plataformas (Silva & Costa, 2021).
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No contexto das redes sociais, o silenciamento pode ser impul-
sionado por ambientes onde “o ato de se posicionar de maneira contraria
ao pensamento hegemonico pode resultar em isolamento” (Winques,
2020, p. 52). Em ultima andlise, o algoritmo atua como um agente
mediador que organiza a memoria social dos fiéis, determinando quais
fragmentos da experiéncia religiosa serdo lembrados ou silenciados
(Winques, 2020).

A grande questdo que este estudo deixa aberta, e que investi-
gacdes futuras deverdo enfrentar, ¢ até que ponto essa reconfiguracio
fortalece ou fragiliza a capacidade dos jovens de pensar criticamente
sobre o mundo, de reconhecer a diversidade e de agir politicamente
sobre as condigdes que determinam suas vidas. As plataformas oferecem
uma f¢é acessivel, continua e identitaria, mas ao pre¢o de uma curadoria

invisivel que os jovens, em sua maioria, ainda ndo conseguem ver.

Consideracoes finais

Este artigo investigou os modos pelos quais jovens evangélicos
do ensino médio de uma escola ptblica em Bauru consomem contetidos
religiosos nas redes sociais € como esses conteudos repercutem sobre
sua fé, suas condutas e suas concepgdes de mundo. A andlise empirica,
baseada em questionario aplicado a 11 jovens, foi articulada a um refe-
rencial tedrico que compreende as plataformas como infraestruturas
sociotécnicas e ndo como simples canais de comunicagao.

Os resultados indicam que as plataformas digitais ndo subs-
tituem a institui¢do religiosa, confirmando a hipotese central da pes-
quisa: elas amplificam e ressignificam a experiéncia de fé, produzindo

uma religiosidade hibrida que integra o culto presencial, o consumo
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de influenciadores digitais e a organizagdo algoritmica do contetido.
O alinhamento total entre o que os jovens consomem nas redes € o que
ouvem na igreja, longe de ser uma coincidéncia teoldgica, ¢ em parte
um efeito da camara de eco produzida pelos sistemas de recomendagao.

A analise dos influenciadores mais citados Nick Moretti,
Jesuscopy, Dunamis, Elizeu Rodrigues revelou que esses mediadores
constroem autoridade religiosa por vias estéticas e emocionais, ofe-
recendo modelos identitarios que ultrapassam os limites geograficos
e denominacionais das comunidades presenciais. Para jovens de con-
textos periféricos como Bauru, esses perfis funcionam também como
vetores de pertencimento a uma comunidade imaginada que transcende
a cidade e a escola.

O dado sobre a dissociacao entre consumo de temas sociais e
posicionamento politico aponta para um efeito relevante da mediatizacao
religiosa: a moraliza¢do dos problemas estruturais, que os traduz em
termos de amor ¢ solidariedade individual, esvaziando sua dimensao
coletiva e politica. Esse achado tensiona o papel das plataformas na
formacgao cidada dos jovens e abrem agendas para futuras investigagdes.

Espera-se que os resultados contribuam para o entendimento de
dindmicas contemporaneas de articula¢do entre juventude, religiosidade
e cultura digital, evidenciando como praticas de consumo midiatico
participam da construcdo de sentidos, identidades e pertencimentos
de jovens evangélicos. Investigagdes futuras, com amostras maiores e
métodos etnograficos, poderdo aprofundar as dimensdes qualitativas

que este estudo apenas esboca.
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EDUCOMUNICACAO E CIDADANIA DIGITAL:

O PAPEL DA ESCOLA SUPERIOR DE JORNALISMO
DE MOCAMBIQUE NA CONSTRUCAO DE UMA
COMUNICACAO DEMOCRATICA NAS REDES
SOCIAIS

Nelson Domingos Jodo Lino'

As transformagdes no ecossistema comunicacional contempo-
raneo, impulsionadas pelo avanco das Tecnologias da Informagdo e
Comunicacao (TICs), tém provocado mudangas estruturais nas formas
de interagdo social, producdo de conhecimento e participacdo cidada.
Nesse cendrio, as redes sociais digitais consolidam-se como espagos
privilegiados de mediagao simbolica, nos quais diferentes atores sociais
individuos, organizagdes e institui¢des interagem, produzem contetidos
e disputam visibilidade.

A emergéncia da sociedade em rede, conforme argumenta
Castells (2006), introduz uma nova ldgica de organizagao social baseada

em fluxos informacionais descentralizados, ampliando as possibilidades
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de participagdo e expressao. No entanto, essa ampliacdo nao deve ser
interpretada de forma determinista. Como alerta Wolton (2006), o
aumento da circulagcdo de informacdo ndo equivale, necessariamente,
a efetivacdo da comunicacao, uma vez que esta depende de processos
mais complexos, como a escuta, o reconhecimento do outro e a cons-
trucao de relagdes.

Nesse sentido, a célebre formulacdo de McLuhan (1964), ao
afirmar que “o meio ¢ a mensagem”, contribui para compreender que
as tecnologias digitais ndo apenas ampliam a comunicagdo, mas recon-
figuram profundamente as formas de interacao, percep¢ao e constru¢ao
de sentido. Complementarmente, a nogao de cibercultura proposta por
Lemos (2008) destaca a emergéncia de um ambiente comunicacional
marcado pela interatividade, conectividade e pela liberagdo do polo
emissor, no qual os sujeitos passam a atuar também como produtores
de contetdo.

Essa transformacao ¢ reforcada pela perspectiva da cultura par-
ticipativa desenvolvida por Jenkins (2018), segundo a qual os ptblicos
deixam de ser meros receptores para se tornarem agentes ativos na
produgdo e circulagcdo de conteudos. Contudo, a participacao efetiva
ndo ¢ garantida apenas pela existéncia de plataformas digitais, exigindo
competéncias criticas, mediagao e estratégias comunicacionais adequadas.

E nesse contexto que se insere a Educomunicagio, entendida
como um campo que articula comunicagdo e educa¢do com o obje-
tivo de promover praticas dialogicas, participativas e emancipadoras
(Soares, 2011). Inspirada na pedagogia critica de Freire (1987), essa

abordagem compreende a comunica¢do como um processo de construgao
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coletiva de sentidos, no qual os sujeitos sdo reconhecidos como inter-
locutores ativos.

No ambito das institui¢des de ensino superior, especialmente
aquelas voltadas a formagao em comunicagdo, como a Escola Superior
de Jornalismo de Mocambique (ESJ), emerge o desafio de ressignificar
o uso das redes sociais. Mais do que canais de divulgacao institucio-
nal, essas plataformas podem constituir-se como espacos de media¢ao
pedagogica, capazes de promover pensamento critico, participagao e
cidadania digital.

Diante desse cenario, o presente artigo tem como objetivo
analisar como a ESJ utiliza o Facebook enquanto espago de comuni-
cagdo institucional, a luz da Educomunicacao e da Educagao Midiatica
e Informacional. Busca-se compreender em que medida as praticas
comunicacionais adotadas contribuem ou ndo para a constru¢do de
uma comunicac¢ao democratica, considerando os desafios impostos pela

sociedade em rede e pela cultura digital contemporanea.

Fundamentac¢ao Teorica

Educomunicacdo, Sociedade em Rede e Comunicacao

Democratica

As transformagdes contemporaneas no campo da comunicagao
estao profundamente associadas ao desenvolvimento das Tecnologias
da Informagao e Comunicagdo (TICs), que reconfiguram ndo apenas os
meios, mas também as formas de interagao social, produgado de conheci-
mento e participagdo cidada. Nesse contexto, a nog¢ao de sociedade em
rede, proposta por Castells (2006), torna-se central para compreender a

emergéncia de uma estrutura social baseada em fluxos informacionais
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descentralizados, nos quais a comunica¢do assume carater dindmico,
distribuido e interativo.

Entretanto, a ampliacdo das possibilidades de circulacdo da
informagdo ndo implica, necessariamente, o fortalecimento da comu-
nicagdo enquanto pratica relacional. Como argumenta Wolton (2006),
comunicar vai além de transmitir mensagens, exigindo reconhecimento
do outro, negociagado de sentidos e constru¢do de vinculos sociais. Assim,
ao articular Castells ¢ Wolton, evidencia-se uma tensao fundamental:
embora a infraestrutura tecnoldgica amplie o acesso e a emissao de con-
teudos, a qualidade da comunicacao depende de processos simbdlicos
e intersubjetivos que ndo sdo garantidos pela tecnologia.

Essa problematica ¢ aprofundada quando incorporamos a pers-
pectiva de McLuhan (1964), segundo a qual os meios ndo sao neutros,
mas estruturam as formas de percepg¢ao e interacdo social. Nesse sen-
tido, ao afirmar que “o meio ¢ a mensagem”, o autor sugere que as
redes sociais ndo apenas ampliam a comunicacao, mas redefinem suas
logicas, influenciando comportamentos, temporalidades e modos de
participagdo. Tal entendimento dialoga diretamente com a nocao de
cibercultura desenvolvida por Lemos (2008), que destaca a emergén-
cia de um ambiente comunicacional caracterizado pela interatividade,
conectividade e pela liberacao do polo emissor.

No entanto, como observa o proprio Lemos (2008), a possibili-
dade técnica de participacdo ndo se traduz automaticamente em praticas
participativas efetivas. Essa limitagdo torna-se mais evidente quando
articulada com a teoria da cultura participativa de Jenkins (2018), que

enfatiza o papel ativo dos sujeitos na producao e circulagdo de contetidos,
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mas reconhece que essa participacao depende de competéncias, media-
coes e contextos institucionais especificos.

E nesse cenario que a Educomunicagao se consolida como um
campo estratégico, ao propor a integracao entre comunicacao e educagao
como forma de promover praticas dialdgicas, criticas e emancipadoras
(Soares, 2011). Inspirada na pedagogia Freireana, essa abordagem
compreende a comunicagdo como um processo de construgdo coletiva
de sentidos, no qual os sujeitos deixam de ser receptores passivos e
passam a atuar como interlocutores ativos.

Ao articular Freire (1987) com Jenkins (2018) e Castells (2006),
observa-se que a participacado, para ser efetivamente democratica, pre-
cisa ser mediada por processos educativos que desenvolvam autonomia
critica e capacidade de interveng¢ao dos sujeitos. Dessa forma, a Educo-
municagdo ndo apenas se adapta a sociedade em rede, mas atua como
condi¢do para sua democratizagdo, ao transformar a comunica¢do em
pratica pedagogica e formativa.

Assim, a comunicagdo democratica no ambiente digital ndo deve
ser compreendida como resultado automatico da conectividade, mas
como constru¢do social que depende da articulacdo entre tecnologias,
praticas institucionais e processos educativos. No contexto das institui-
¢des de ensino superior, como e o caso da escola superior de jornalismo
essa perspectiva implica ressignificar a comunicagdo institucional,

transformando-a em espaco de didlogo, participacdo e formagao cidada.

Cidadania Digital, Cultura Participativa e Educagdo Mididtica

A cidadania digital emerge como um conceito fundamental para

compreender a participacao dos sujeitos no ecossistema comunicacional
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contemporaneo. Luvizotto e Sena (2022) destacam que essa cidadania
ultrapassa o uso instrumental das tecnologias, envolvendo competéncias
criticas, éticas e participativas que permitem aos individuos atuar de
forma consciente e responsavel no ambiente digital.

Essa abordagem ganha maior densidade quando articulada com
as contribuic¢des de Livingstone (2004, 2019), que enfatiza a importancia
da Educagdo Midiatica e Informacional (EMI) como condi¢do para o
exercicio qualificado da cidadania. Para a autora, o acesso as tecnolo-
gias ndo garante, por si s0, a compreensao critica dos contetidos, sendo
necessario desenvolver habilidades analiticas que permitam avaliar a
credibilidade das informagdes e compreender os processos de produgdo
e circulacao mediatica.

Ao cruzar essa perspectiva com a teoria da cultura participativa
de Jenkins (2018), observa-se que a transformagao do papel dos ptiblicos
de receptores a produtores de conteudo esta diretamente relacionada ao
desenvolvimento dessas competéncias. No entanto, conforme argumenta
Castells (2006), essa capacidade de producao e difusdo de mensagens
configura o que ele denomina de autocomunica¢do de massas, na qual
individuos podem alcangar audiéncias amplas sem a mediacdo de ins-
titui¢des tradicionais.

Todavia, a articulagcdo entre Jenkins, Castells e Livingstone
evidencia uma contradicdo central: embora os sujeitos tenham maior
poder de produgdo e circulagdo de contetidos, nem sempre possuem
as competéncias necessarias para exercer essa participagdo de forma
critica e responsavel. Nesse ponto, a analise de Lemos (2008) reforca
que a cibercultura cria possibilidades, mas sua concretizagdo depende

de praticas sociais e mediagdes institucionais.
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Além disso, a influéncia dos meios digitais sobre a percepgao
e o comportamento dos individuos, destacada por McLuhan (1964),
refor¢a a necessidade de uma educagdo que va além do conteudo, incor-
porando a compreensdo dos proprios meios e suas implicagdes sociais.
Dessa forma, a cidadania digital deve ser entendida como resultado da
interseccdo entre tecnologia, cultura participativa e educagao critica.

No contexto educacional, essa perspectiva implica reconhecer
as redes sociais como espacgos de aprendizagem, nos quais se desen-
volvem competéncias cognitivas, sociais e éticas. No entanto, para que
esse potencial se concretize, € necessario que as instituicdes como € o
caso da escola superior de jornalismo Mogambique assumam um papel
ativo na mediacdo desses processos, integrando a educagao midiatica

as suas estratégias comunicacionais.

Educacao Midiatica como Estratégia Institucional e

Fundamento da Legitimidade Democrdtica

A Educagao Mididtica tem sido amplamente reconhecida como
elemento essencial para o fortalecimento da cidadania em contextos
marcados pela intensificacao da circulacao de informagdes e pela cres-
cente presenca da desinformacao. Buckingham (2019) define a literacia
midiatica como a capacidade de compreender criticamente 0s processos
de produgado, circulacdo e recep¢ao de conteudos, permitindo aos sujei-
tos interpretar, questionar e produzir informagdes de forma consciente.

Entretanto, ao articular Buckingham (2019) com Livingstone
(2004), observa-se que a educacdo mididtica ndo deve ser restrita
ao ambiente escolar, mas compreendida como pratica transversal

que atravessa diferentes espacos sociais, incluindo as instituigdes.
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Essa perspectiva torna-se ainda mais relevante quando considerada a luz
da pedagogia de Freire (1987), que enfatiza o didlogo como elemento
central do processo educativo e da constru¢cdo da autonomia.

Nesse sentido, a integracao entre Educacao Mididtica e Comuni-
cac¢do Organizacional representa uma ampliagao do papel das instituigdes,
que deixam de atuar apenas como emissoras de informagdo e passam
a assumir fun¢do formativa. Essa transformag¢do implica deslocar a
comunicagdo de uma logica instrumental para uma logica pedagdgica,
na qual a interacdo digital se torna espago de aprendizagem e construgao
coletiva de sentidos.

Ao cruzar essa abordagem com as contribui¢des de Castells (2006)
e Jenkins (2018), observa-se que a legitimidade institucional, no contexto
digital, ndo depende apenas da visibilidade, mas da capacidade de pro-
mover participagdo, didlogo e formacao critica. Assim, a legitimidade
democréatica passa a ser construida ndo apenas pela presenca nas redes,
mas pela qualidade das interagdes estabelecidas com os publicos.

Dessa forma, a Educagdo Mididtica, quando incorporada as
estratégias institucionais, contribui para a formacgao de sujeitos criticos
e para o fortalecimento de relacdes baseadas na confianga, transparéncia
e participagdo. Em um ambiente marcado pela desinformacdo e pela
polarizacdo, essa integragdo torna-se condi¢do fundamental para a

consolidagdo de institui¢cdes socialmente relevantes.

Relagcoes Publicas Digitais e Comunicagdo Institucional no

Ecossistema Conectado

As Relagdes Publicas, no contexto digital, passam por uma

reconfiguragao profunda, impulsionada pelas transformagdes na estrutura
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comunicacional contemporanea. Terra (2010) destaca que a atuagdo
estratégica das organizagdes depende cada vez mais da construcdo
de relacionamentos baseados na interagdo, transparéncia e confianca,
elementos que se tornam centrais em ambientes digitais.

Essa transformacao pode ser mais bem compreendida quando
articulada com a no¢do de ecologia das midias, que dialoga com
McLuhan (1964) e ¢ aprofundada por autores como Martino (2015)
e Lemos (2008). Nesse novo cenario, os meios ndo operam de forma
isolada, mas interconectada, criando um ambiente hibrido, dinamico e
em constante transformacao.

A partir da perspectiva de Castells (2006), a comunicagao orga-
nizacional passa a ocorrer em redes, nas quais os fluxos informacionais
sdo descentralizados e os publicos possuem maior poder de influén-
cia. Nesse contexto, a reputacdo institucional deixa de ser controlada
exclusivamente pelas organizagdes e passa a ser construida de forma
relacional, a partir das interagdes entre multiplos atores.

Ao integrar essa visdo com a cultura participativa de Jenkins (2018),
observa-se que os publicos assumem papel ativo na producao de signi-
ficados, exigindo das organizag¢des uma postura mais dialdgica e aberta.
No entanto, conforme alerta Wolton (2006), a existéncia de interagao
ndo garante comunicacdo, sendo necessario desenvolver praticas que
promovam escuta, reconhecimento e negociacao de sentidos.

Nesse sentido, as Relagdes Publicas digitais assumem um
papel que ultrapassa a gestdo da visibilidade, incorporando dimensdes
educativas ¢ mediadoras. Ao articular Terra (2010), Freire (1987) e

Soares (2011), evidencia-se que a comunicacdo institucional pode
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ser compreendida como pratica educomunicativa, capaz de promover
participagdo, aprendizagem e construcdo coletiva de conhecimento.
Assim, no contexto das institui¢des de ensino superior como €
caso da escola superior de jornalismo, as redes sociais deixam de ser
apenas canais de divulgagdo e passam a configurar-se como espacos de
mediacdo pedagogica, nos quais se constroem identidades, relagdes e
formas de cidadania. Essa perspectiva reforca a necessidade de estra-
tégias comunicacionais que integrem educacao, participacao e didlogo,
contribuindo para o fortalecimento da comunica¢do democratica no

ambiente digital.

Metodologia

A presente pesquisa adota uma abordagem qualitativa, de natureza
exploratdrio-analitica, orientada pelo método de estudo de caso, tendo
como objeto empirico a pagina oficial da Escola Superior de Jornalismo
de Mocambique (ESJ) na plataforma Facebook. Essa escolha metodo-
logica justifica-se pela necessidade de compreender, em profundidade,
as dindmicas comunicacionais estabelecidas no ambiente digital, con-
siderando suas dimensdes simbolicas, relacionais e pedagdgicas.

O estudo de caso, conforme Yin (2015), mostra-se particular-
mente adequado para a analise de fendmenos contemporaneos inseridos
em contextos reais, sobretudo quando as fronteiras entre o fendmeno
e o contexto ndo sdo claramente definidas. Nesse sentido, a pagina
institucional da ESJ ndo ¢ compreendida apenas como um canal de
comunicag¢do, mas como um espago de produgado de sentidos, interagdo

social e potencial mediacdo educomunicativa.
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Ao articular essa perspectiva com a abordagem qualitativa,
busca-se ultrapassar a mera descri¢ao de conteudos, privilegiando a
interpretacao das praticas comunicacionais a luz de referenciais tedricos
que concebem a comunicagdo como processo relacional, dialdgico e
formativo (Freire, 1987; Soares, 2011; Wolton, 2006). Dessa forma,
a analise ndo se limita ao que ¢ publicado, mas investiga como essas
publicagdes se configuram enquanto praticas que podem ou ndo pro-

mover participacdo, didlogo e cidadania digital.

Delimitacdo do corpus e critérios de selecio

O corpus da pesquisa foi constituido por publicagdes realiza-
das entre Janeiro de 2024 ¢ Dezembro de 2025, recorte temporal que
permite observar a atuacao recente da institui¢ao no ambiente digital,
considerando as transformagdes contemporaneas da comunicagao em
rede (Castells, 2006; Jenkins, 2018).

A selecao do corpus seguiu critérios intencionais, alinhados a
logica qualitativa, que privilegia a relevancia analitica em detrimento
da representatividade estatistica. Foram selecionadas nove publica¢des

institucionais com base nos seguintes critérios:

- Publicagdes de carater institucional (eventos, comunicados
e atividades académicas);

. Postagens que apresentaram algum nivel de interacao
(curtidas, comentarios ou compartilhamentos);

. Conteudos relacionados a comunicag¢ao institucional,
formacao e interagdo com os publicos.
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Essa estratégia metodologica estd em consonancia com
Bardin (2011), ao afirmar que a pertinéncia do corpus ¢ mais relevante
do que sua extensdo, especialmente em analises que buscam compre-
ender significados e ndo apenas quantificar ocorréncias.

Além disso, ao selecionar publica¢des que apresentam interacao,
a pesquisa desloca o foco da emissdo para a relagdo, permitindo analisar
ndo apenas o contetido produzido pela instituicdo, mas as dindmicas
comunicacionais estabelecidas com os publicos, em consondncia com

a perspectiva relacional da comunicagao (Terra, 2010; Wolton, 2006).

Procedimentos analiticos e categorias de andlise

A analise dos dados foi realizada por meio da técnica de ana-
lise de contetido, conforme proposta por Bardin (2011), compreendida
como um conjunto de procedimentos sistematicos e interpretativos que
permitem inferir significados a partir de contetidos comunicacionais.

No presente estudo, a analise foi orientada por categorias anali-
ticas previamente definidas, construidas a partir do referencial tedrico

e dos objetivos da pesquisa. Essas categorias incluem:

- Tipo de conteudo (informativo, promocional ou interativo),
permitindo identificar a 16gica predominante da comunicagao
institucional;

- Nivel de interacido, considerando indicadores como
comentarios, compartilhamentos e reagdes;

- Presenca de dialogo, analisando a existéncia de respostas
institucionais e continuidade nas interacdes;
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- Estimulo a participa¢do, observando se as publicagdes
incentivam coautoria, debate ou construcdo coletiva de
sentidos.

Essas categorias ndo sdo meramente descritivas, mas analiticas,
pois permitem interpretar as praticas comunicacionais a luz de concei-
tos como comunicagdo dialogica (Freire, 1987), cultura participativa
(Jenkins, 2018) e comunicagao relacional (Terra, 2010).

Ao articular Bardin (2011) com Freire (1987) e Jenkins (2018),
a analise assume carater interpretativo, buscando compreender em que
medida as praticas observadas se aproximam ou se distanciam de uma

comunicagdo democratica e participativa.

Analise e Discussao dos Resultados

A andlise das publicagdes da pagina oficial da ESJ no Facebook,
no periodo de 2024 a 2025, evidencia a predominancia de conteudos
de natureza informativa, voltados a divulgacao de eventos, comunica-
dos institucionais e atividades académicas. Essa configuracdo revela a
centralidade de uma légica comunicacional orientada pela difusdo de
informacgdes, em detrimento da construcao de relagdes dialdgicas com
0s publicos.

Ao articular esse resultado com a perspectiva de Wolton (2006),
observa-se que a predominancia da informagdo nao implica, necessa-
riamente, a efetivacao da comunicagdo, uma vez que esta depende de
processos de interagdo, reconhecimento e constru¢ao compartilhada de

sentido. Nesse caso, a comunicagao institucional da ESJ aproxima-se
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de um modelo instrumental, no qual a emissao de contetidos prevalece
sobre a construcao de relacoes.
Neste primeiro grafico procuramos perceber sobre a analise

Sociodemograficos onde:

Grafico 1

Faixa Etaria dos Respondentes

18-25

26-35

Elaborado pelo autor.

Os dados revela predominancia de jovens entre os participan-
tes da pesquisa, esse dado ¢ relevante, pois indica que a comunicagao
institucional esta inserida em um contexto caracterizado por dindmicas
proprias da cultura digital juvenil, marcada por consumo rapido de
informacao, forte presenga de conteudos visuais e elevada exposicao
a desinformacao.

Diante desse perfil, torna-se fundamental que a estratégia comu-
nicacional incorpore elementos pedagogicos e criticos, alinhados as
necessidades e caracteristicas desse publico.

Neste segundo grafico procuramos perceber sobre a distribui¢ao

e tipos de contetdo onde:
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Grafico 2

Distribuig&o dos Tipos de Contetdo

Percentual (%)

Informativo Promocional Interativo
Categorias

Nota. Baseado na pagina do Facebook da ESJ no periodo de 2024 -2025.
Elaborado pelo Autor.

Embora se observe a presenga de elementos interativos, como
comentarios dos seguidores e a formulacao de perguntas dirigidas ao
publico, tais iniciativas ndo se traduzem em niveis significativos de
participacgdo. A baixa incidéncia de respostas € a auséncia de continui-
dade nas interagdes revelam que a interatividade observada se configura
como superficial, ndo se consolidando como pratica comunicacional
efetivamente dialogica.

Essa dindmica pode ser compreendida a luz da distingao proposta
por Wolton (2006), onde observa que transmitir informac¢ao ndo equi-
vale comunicar, uma vez que a comunicacao implica necessariamente a
consideracao do outro e a construgao compartilhada de sentido. No caso
analisado, verifica-se que a ESJ privilegia a emissao de contetidos, mas
nao desenvolve estratégias consistentes de escuta e resposta, limitando
o potencial relacional da plataforma.

Além disso, ao considerar a perspectiva da cultura participa-

tiva, desenvolvida por Jenkins (2018), observa-se que os publicos
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contemporaneos possuem potencial para atuar como co-produtores de
contetido e agentes ativos na constru¢do de significados. No entanto,
os dados empiricos indicam que a comunicacdao da ESJ ndo mobiliza
efetivamente esse potencial, mantendo-se ancorada em uma logica
predominantemente informacional, na qual os usudrios assumem um
papel mais proximo ao de receptores do que de participantes.

Sob a 6tica da Educomunicagao, essa limitacao torna-se ainda
mais evidente. Conforme argumenta Soares (2011), os processos comu-
nicacionais devem promover participacao, didlogo e coautoria, confi-
gurando-se como espagos de aprendizagem e construcdo coletiva de
conhecimento. No entanto, a auséncia de praticas consistentes de intera¢ao
e engajamento indica que a atuacdo da ESJ nas redes sociais ainda ndo
se configura como pratica educomunicativa consolidada, mas sim como
extensdo digital de modelos tradicionais de comunicagao institucional.

Neste terceiro grafico procuramos perceber sobre o nivel de

engajamento onde:

Grafico 3

Nivel de Engajamento

Percentual (%)

Reagdes Comentarios Compartilhamentos
Categorias

Nota. Baseado na pagina do Facebook da ESJ no periodo de 2024 -2025.
Elaborado pelo Autor.
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Dessa forma, a andlise revela que, embora a ESJ esteja inse-
rida no ambiente digital e utilize as redes sociais como ferramenta de
comunicagao, sua atuagdo ainda nao incorpora plenamente os principios
da comunica¢do democratica, da cultura participativa e da Educomuni-
cacdo, evidenciando uma lacuna entre potencial tecnologico e pratica
comunicacional.

Os resultados obtidos evidenciam uma tensdo central entre a
presenca digital da ESJ e a efetivagdo de praticas comunicacionais
democraticas. Embora a instituicdo esteja inserida no ecossistema
digital e utilize o Facebook como canal de comunicacao institucional,
sua atuagdo ainda ndo promove, de forma consistente, a participacao
ativa dos publicos.

Essa contradi¢do pode ser compreendida a partir da articulagdo
entre diferentes perspectivas teoricas. Por um lado, autores como Castells
(2006) destacam que a sociedade em rede amplia as possibilidades de
participagdo e interag¢do. Por outro, Wolton (2006) alerta que o simples
acesso as tecnologias ndo garante a efetivagdo da comunicacao, sendo
necessario considerar os processos de mediagdo, escuta e reconheci-
mento do outro.

Nesse sentido, os dados analisados indicam que o principal
desafio da ESJ ndo reside na auséncia de presenga digital, mas na falta
de estratégias comunicacionais estruturadas, capazes de transformar a
interacdo potencial em participacdo efetiva. A comunicacao institucional
permanece, em grande medida, orientada por uma logica instrumental,
centrada na difusdo de informagdes, o que limita a construcao de rela-

¢oes mais profundas com os publicos.
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Além disso, a auséncia de didlogo continuo, de respostas institu-
cionais e de estimulo a coautoria compromete a construc¢ao da cidadania
digital. Conforme discutem Luvizotto e Sena (2022), a cidadania digital
pressupde ndo apenas o acesso as plataformas, mas a participagao cri-
tica, ativa e colaborativa dos sujeitos. No entanto, a baixa incidéncia de
engajamento qualitativo observada na pagina da ESJ indica que essas
competéncias ndo sdo plenamente mobilizadas.

Neste quarto grafico procuramos perceber sobre as respostas

institucionais onde:

Grafico 4

Respostas Institucionais

Percentual (%)

Sem resposta Com resposta
Categorias

Nota. Baseado na pagina do Facebook da ESJ no periodo de 2024 -2025.
Elaborado pelo Autor.

Abaixa incidéncia de respostas institucionais evidencia a auséncia
de uma estratégia de comunicacao dialdgica. Esse dado ¢é particularmente
relevante quando analisado a luz da pedagogia de Freire (1987), que
concebe o didlogo como condi¢do fundamental para a constru¢io do

conhecimento e da autonomia.
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Ao cruzar Freire com Terra (2010), observa-se que a comu-
nicagdo organizacional contemporanea exige escuta ativa e interagao
continua. No entanto, a auséncia de respostas institucionais indica que
a ESJ ndo consolida praticas de escuta, limitando o potencial relacional
da comunicagao digital.

Dessa forma, a comunicagao institucional mantém-se predomi-
nantemente unidirecional, mesmo em um ambiente tecnologicamente

interativo.

Neste quinto grafico procuramos perceber sobre o estimulo a
participag@o onde:

Grafico 5

Estimulo & Participacio

Percentual (%)

sem incentivo Com incentivo
Categorias

Nota. Baseado na pagina do Facebook da ESJ no periodo de 2024 -2025.
Elaborado pelo Autor.

A baixa incidéncia de estimulos a participagdo revela que a
instituicao ndo explora plenamente o potencial das redes sociais como
espaco de construcao coletiva.

Ao articular esse resultado com Castells (2006), observa-se que

a autocomunicag¢do de massas permite que os individuos produzam

245



conteudo e influenciem redes amplas. No entanto, essa possibilidade
depende de incentivos institucionais que promovam engajamento ativo.

Além disso, Soares (2011) argumenta que a Educomunicagao
pressupoe praticas que incentivem a participagdo, a coautoria e a cons-
trugdo coletiva de sentido. A auséncia desses elementos indica que a
comunicagdo da ESJ ainda ndo se configura como pratica educomuni-
cativa consolidada.

A analise dos dados revela que a desinformagao constitui um
elemento recorrente na experiéncia informacional dos participantes.

Neste sexto grafico procuramos perceber sobre a exposi¢do a
desinformacao onde:

Grafico 6

Exposigdo a Desinformagao

Percentual (%)

Sim Nao
Categorias

Nota. Baseado na pagina do Facebook da ESJ no periodo de 2024 -2025.
Elaborado pelo Autor.

A maioria dos respondentes afirma ja ter tido contato com
conteudo classificados como fake news, evidenciando a presenca
constante da desinformagdo no ambiente digital. Esse resultado cor-

robora o conceito de “desordem informacional” proposto por Wardle
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e Derakhshan (2017), no qual a circulagdo de contetidos manipulados
ndo depende apenas de intengdes maliciosas, mas também de praticas
sociais e culturais fragilizadas.

Além disso, ao relacionar esse dado com o gréfico anterior sobre
verificagdo da informacao, observa-se que, embora haja consciéncia da
existéncia de fake news, as praticas de checagem permanecem incon-
sistentes. Tal cenario evidencia uma dissociac¢do entre conhecimento e
pratica, reforgando a necessidade de intervencdes formativas estruturadas.

Ao cruzar esses achados com Livingstone (2019) e
Buckingham (2019), observa-se que o acesso a informa¢ao nao garante
competéncia critica. Nesse sentido, a cidadania digital exige ndo ape-
nas acesso, mas formagdo mediatica. A auséncia de integracdo entre
comunicagao institucional e educag¢dao midiatica contribui para a manu-
tencdo dessa vulnerabilidade, reforcando a necessidade de estratégias
educomunicativas.

Ao articular essa analise com a perspectiva da Educomunicagao,
observa-se que a comunicacao institucional da ESJ ainda ndo se confi-
gura como espago de aprendizagem e mediacao pedagogica. Conforme
Freire (1987), o didlogo ¢ condi¢ao fundamental para a constru¢ao do
conhecimento e da autonomia dos sujeitos. No entanto, a auséncia de
praticas dialdgicas efetivas limita o potencial das redes sociais enquanto
ambientes educomunicativo.

Dessa forma, a discussdo evidencia que a ESJ se encontra em um
estagio intermedidrio de maturidade comunicacional: embora reconhega
a importancia das redes sociais, ainda ndo desenvolveu plenamente
estratégias capazes de promover comunica¢ao democratica, participacao

ativa e construgao coletiva de sentidos.
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Consideracoes Finais

A presente pesquisa teve como objetivo analisar o papel da
Escola Superior de Jornalismo de Mogambique na constru¢do de uma
comunicacao democratica nas redes sociais, a luz da Educomunicacao
e da cidadania digital. Os resultados indicam que, embora a institui¢cdo
possua presenca digital consolidada e utilize o Facebook como ferra-
menta de comunicag¢ao institucional, suas praticas ainda se caracterizam
predominantemente por uma logica informacional e instrumental.

A analise evidenciou que a predominancia de contetidos infor-
mativos, aliada a baixa incidéncia de participagdo efetiva, limita o
potencial das redes sociais enquanto espacos de interagdo, aprendizagem
e constru¢do de cidadania digital. Nesse sentido, confirma-se que a pre-
senca digital, por si sO, ndo ¢ suficiente para garantir a democratizacao
da comunicacao.

Assim, conclui-se que a auséncia de estratégias comunicacionais
estruturadas compromete a efetivagdo de praticas educomunicativas,
uma vez que limita a participacao ativa dos publicos e reduz as redes
sociais a canais de difusdo institucional. Dessa forma, a presenca digital
sem estratégia limita a participacao efetiva dos sujeitos, comprometendo
a construcao de espagos educomunicativos democraticos.

Diante desse cenario, recomenda-se que a ESJ desenvolva estra-
tégias comunicacionais baseadas na escuta ativa, no didlogo continuo e
na coautoria, promovendo a participacao dos publicos na produgao de
conteudos e na construgao de sentidos. Tais praticas podem transformar
as redes sociais em espacos de aprendizagem, interacdo e cidadania
digital, alinhando a comunicag¢do institucional aos principios da Edu-

comunicacao ¢ as demandas da sociedade em rede
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VOZES DO ALGARVE: A LUSOFONIA NA MUSICA
INDEPENDENTE DE PORTUGAL

Gabriela Borges'
Daiana Sigiliano®

Este artigo apresenta resultados preliminares do projeto “Vozes
do Algarve”, desenvolvido no ambito no Observatorio da Qualidade
no Audiovisual e integra o projeto internacional “Redes de musica
pop-periférica lus6fonas: géneros, formatos, performances e narrativas
em fluxos no ecossistema digital”, coordenado pela professora Simone
Pereira de Sa, da Universidade Federal Fluminense, com financiamento
do CNPq. Tem como objetivo analisar a dindmica de diferentes géneros
musicais no mercado da musica independente em Portugal, bem como
compreender as especificidades da inser¢ao da regido periférica do
Algarve, a fim de refletir sobre as mudangas introduzidas pela cultura

digital no cenario musical do pais.
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O protocolo teorico-metodoldgico adotado estd baseado nos
estudos de Borges & Sigiliano (2021, 2022) e neste artigo explora duas
etapas da pesquisa: o mapeamento dos artistas independentes portugueses
a partir de repositorios de dados estruturados como, por exemplo, sites
especializados, catdlogos de associacdes e na plataforma de streaming
Spotify e, especialmente, as entrevistas em profundidade (Duarte, 2006)
com artistas independentes algarvios a fim de conhecer as particularidades
dos processos criativos construidos a sul do Tejo, as literacias relativas
as mudangas no panorama musical com o incremento da cultura digital
e os possiveis didlogos artisticos e culturais entre as variantes da lingua
portuguesa. E de destacar que o seu desenvolvimento contou com a
colaboragao dos alunos da licenciatura em Ciéncias da Comunicagao da

Escola Superior de Educagao e Comunicagao da Universidade do Algarve’.

A lusofonia e seus tensionamentos

Segundo Vanspauwen (2011), Bastos e Brito (2013) e
Bastos et al. (2019) as discussdes sobre a lusofonia se popularizaram a
partir da década de 1990 e abarcam tanto a lingua (idioma) quanto as
préaticas culturais, as memorias histdricas e as experiéncias compartilhadas
entre os sujeitos. Como iremos discutir mais adiante, a comunidade luso-
fona, ao se configurar como um espaco cultural e intercultural, estd em
constante transformacao. Isto €, ao ser pautada por caracteristicas como
a diversidade e a heterogeneidade, essa “‘comunidade imaginada” ¢ cons-

tantemente atravessada e tensionada por distintas experiéncias historicas,

3. Colaboragao de Barbara Reguengo, Duarte Baido, Hugo Rocha, José Duarte, Luana Piegas, Mafalda
Nobre e Valdemir Neto. Além dos alunos das unidades curriculares “Analise e critica de linguagens
midiaticas” e “Cultura digital e entretenimento”, ambas ministradas pela professora Gabriela Borges
na Escola Superior de Educag¢do ¢ Comunicagio (ESEC).
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sociais e culturais, engendrando processos de influéncia, hibridismo e
mesticagem (Bastos et al., 2019). Deste modo, para Vanspauwen (2011),
Brito (2013), Bastos e Brito (2013) e Alves (2018) os contextos simbdli-
cos, culturais e imagindrios que integram a lusofonia ndo se restringem

estritamente ao espaco linguistico, politico e geografico.

Lusofonia que se constitui como espaco marcado ndo apenas
pelo uso da lingua, mas também pelos usos e costumes
culturais comuns, capazes de promover as bases essenciais
para um ambiente fecundo de comunicacio inter, trans, pluri
e multicultural. Nesse sentido, a Lusofonia traz uma unidade
atavica, em constante movimento de ir e vir, centrado em
influéncias, hibridismos e mestigagens, que permitem tornar
a comunicagdo intercultural endogénica, a partir de normas e
valores com baixo nivel diferencial. (Bastos & Brito, 2013, p. 1)

Apesar de ter como base a juncao de dois elementos linguisticos
(luso + fonia) a lusofonia ¢ marcada por relagdes histdricas, identidades
diversas e interagdes transculturais. Segundo Bastos e Brito (2022), o
conceito esta diretamente ligado a colonizagdo* portuguesa, principal-
mente ao periodo das grandes navegacdes. Como pontuam os autores,
a expansdo maritima de Portugal contribuiu para a difusdo da lingua e
da cultura portuguesa em diversos territdrios. Neste contexto, a lingua
portuguesa funcionava como mecanismo de imposi¢ao sobre 0s povos
colonizados, operando sobretudo como vetor politico e cultural de domi-
nag¢ao colonial (Bastos & Brito, 2013; Galindo, 2022; Vanspauwen, 2011).

Deste modo, a lusofonia esta intrinsecamente vinculada as praticas de

4. Conforme discutido por Bernardino-Costa et al. (2018, p. 9), “A colonizagdo no ambito do saber é
produto de um longo processo de colonialidade que continuou reproduzindo as l6gicas econdmicas,
politicas, cognitivas, da existéncia, da relagdo com a natureza, etc. que foram forjadas no periodo
colonial”.
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expansao, colonizacao e controle exercidas por Portugal. Porém, diversos
processos contemporaneos contribuiram diretamente para a sua ampliagao

semantica. Como afirma Vanspauwen (2011, p. 70) o conceito ganhou um

novo significado com a migragao crescente a partir das ex-colonias
portuguesas, principalmente de Africa para Lisboa, desde 1974.
A criagdo da CPLP (1996), a realizagdo de eventos internacionais
tais como a Expo ‘98, a actividade da industria transnacional
da musica, bem como o advento da Internet (tanto informacao
como redes sociais), foram factores que contribuiram também
para ampliar a percepgao de lusofonia muito além de um dmbito
estritamente linguistico.

Martins (2018) e Bastos et al. (2019) afirmam que apesar de
ser plural e heterogéneo, ¢ importante ressaltar que o conceito pode
refor¢ar, mesmo que indiretamente, uma perspectiva lusocéntrica, em
que Portugal ocupa uma posi¢do central em relacdo aos demais pai-
ses lus6fonos, tais como Angola, Brasil, Cabo Verde, Guiné-Bissau,
Mocambique, Sao Tomé e Principe, Timor-Leste e Guiné¢ Equatorial
(Vanspauwen, 2011). De acordo com Bastos et al. (2019) a lusofonia
opera como um espago de disputa simbdlica e politica. Ou seja, a luso-
fonia pode estar associada e reverberar a permanéncia dessas hierarquias
culturais e linguisticas herdadas do colonialismo, principalmente no
que se refere a imposi¢do de uma norma da lingua vinculada as elites.
Outro ponto importante nas discussoes sobre a lusofonia ¢ que, como
destaca Martins (2018), embora abarque diferengas historicas, sociais
e culturais, o que se observa ¢ uma construgao de identidades compar-
tilhadas entre os povos que falam a lingua portuguesa. Para o autor a
multiplicidade, heterogeneidade e diversidade se configuram como um

elemento constitutivo e fundamental da prépria lusofonia.
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E a partir desse espago intercultural que se configura o didlogo
entre a lusofonia e a musica (Alves, 2018; Vanspauwen, 2011). De acordo
com Cidra (2022), ao propiciar o intercambio entre diferentes culturas e
sujeitos, a lusofonia engendra e incorpora novos significados. Esse pro-
cesso, segundo o autor, faz com que as manifestagdes culturais ndo se
restrinjam aos limites geograficos e politicos. A musica, nesse contexto
de circulacdo e producao de sentido, constitui uma das manifestacdes
culturais mais expressivas da lusofonia. Como pontua Cidra (2022,
p. 60), “Enquanto categoria politica e cultural, a lusofonia mobilizou
centralmente a musica popular para se imaginar enquanto comunidade”.

Porém, apesar de ressaltar a pluralidade social e identitaria dos
paises de lingua portuguesa, a relacdo entre a lusofonia e a musica também
reverbera os processos de colonizagao, didspora e miscigenagao cultural
(Alves, 2018; Alves, 2023). Para Alves (2018) esse processo pode ser
observado, por exemplo, nos paises luséfonos mesmo tendo géneros
musicais proprios e com caracteristicas muito especificas (como o fado
em Portugal, a bossa nova no Brasil, e a kizomba/kuduro em Angola), se
influenciam mutuamente e dialogam. Deste modo, a musica estabelece
uma espécie de linguagem comum, propiciando a interagao e a fusdo entre

distintos contextos culturais e sociais que integram o universo luséfono.

A plataformizacio da musica independente em Portugal: novos
modos de producio, circulacdo e consumo na cultura digital

O termo plataforma € poliss€mico e integra diversas areas do conhe-
cimento (Van Dijck et al., 2018). De acordo com Van Dijck et al. (2018,

p. 9) a plataforma ¢ conceituada como “uma arquitetura programavel
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projetada para organizar as interagdes entre os usuarios>”’. Os autores
pontuam que as plataformas emergem da convergéncia entre o avango da
infraestrutura fisica da internet e a criacdo de protocolos de navegacao.
Deste modo, a plataforma vai além de uma ferramenta tecnolégica, ela
¢ norteada por uma anatomia propria, “alimentada por dados, automati-
zada e organizada por meio de algoritmos e interfaces, formalizada por
meio de relagdes de propriedade orientadas por modelos de negocios e
governada por acordos de usuario® (Van Dijck et al., 2018, p. 9). Ea
partir da expansdo e da popularizag¢do das plataformas que emerge a
plataformizag@o, um processo social, economico e tecnoldgico em que
diversas atividades passam a ser mediadas, organizadas e/ou dependentes
de plataformas (Poell et al. 2020). Isto ¢, a plataformizacdo se refere,
segundo Poell et al. (2020, pp. 5-6), “a penetracao das infraestruturas,
processos econdmicos e estruturas governamentais das plataformas em
diferentes setores economicos e esferas da vida”.

Segundo De Marchi (2006, 2023), Baym (2013) e Zincone (2023)
no ambito da musica a plataformizagdo envolve, de modo geral, os pro-
cessos de produgdo, circulagdo e consumo dos conteudos. Os autores
destacam que a popularizagdo do acesso a internet e o compartilhamento
das musicas em rede, envolvendo estratégias legais ou ilegais de distri-
buigao, propiciam novos modos de acesso aos conteudos. Como pontua
Zincone (2023), neste contexto, para escutar uma canc¢ao o publico nao
precisaria necessariamente recorrer aos suportes fisicos, mas a platafor-
mas digitais através dos downloads e streaming. Deste modo, a cultura

digital “Nao apenas aumentou a quantidade de musica produzida como

5. Original: A programmable architecture designed to organize interactions among users.
6. Original: Driven by data, automated and organized through algorithms and interfaces, formalized
through property relations oriented by business models, and governed by user agreements.
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também as grandes gravadoras ndo podem ser mais a iinica via de acesso
ao mercado musical” (De Marchi, 2006, p. 181).

Essas novas dinamicas também interferiram na atuagao de artistas
e selos independentes’. Segundo De Marchi (2006, p. 179), “Com as
novas ferramentas tecnoldgicas, como a internet e a virtualizagdo dos
suportes sonoros, os independentes estdo atingindo diretamente seu
publico-alvo, sem a necessidade das complexas negociacdes com
atravessadores”. No ambito portugués, o cenario independente ndo
se restringe aos processos de producdo e circulacdo, de acordo com
Guerra et al. (2021), as apresentagcdes ao vivo se configuram como
um fator fundamental neste circuito. O autor afirma que os shows em
salas, clubes, associagdes culturais e festivais sdo a principal fonte de
renda dos musicos e um ponto de troca e possiveis colaboragdes entre
esses artistas.

Para De Marchi (2006) e Guerra et al. (2021) as redes sociais
também desempenham um papel importante na consolidacdo dos artistas
independentes. Os autores afirmam que na plataformizag¢do o musico
deixa de atuar apenas como produtor e passa a administrar sua “per-
sona” on-line. Porém, essa nova demanda abarca uma multiplicidade
de funcdes envolvendo a producdo de posts, planejamento de agdes,
estratégias de comunicagdo e interagdo com o publico. No contexto dos
musicos independentes as redes sociais contribuem diretamente para a
constru¢do da identidade publica dos artistas (E¢a, 2022). Em Portugal,

esse uso do Instagram e do Facebook pelos artistas independentes

7. Neste artigo consideramos a musica independente como produgdes realizadas sem o controle direto
(total ou parcial) das grandes gravadoras. Os musicos e pequenos coletivos podem administrar de
maneira mais autonoma as etapas de producdo, gravagao, distribuicdo e divulgacdo de suas obras
(De Marchi, 2006; Guerra et al., 2021).
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se intensificou principalmente durante a pandemia de COVID-19
(Guerra et al., 2022). Atualmente os musicos portugueses utilizam as

plataformas para divulgar singles e apresenta¢des ao vivo.

Protocolo da entrevista em profundidade

Antes de detalharmos o protocolo adotado na realizagdo das
entrevistas em profundidade (Duarte, 2006; Kidder, 1987), é importante
descrevermos o levantamento dos musicos independentes portugueses.
Para garantir a consisténcia e a abrangéncia do mapeamento, foram uti-
lizados os seguintes repositorios: Volumes I e Il do Acervo da Musica
Portuguesa, produzido pela Associagao Profissional de Musicos, bases
dedicadas a Artistas e Editoras Independentes, Catalogo de sites de pro-
dutores independentes e o conjunto de artistas participantes do Festival
da Cangdo. Essas fontes permitiram a identificagdo dos nomes atuantes
em diferentes circuitos da musica portuguesa e também a aplicacdo
da amostragem em bola de neve® (Fragoso et al., 2011; Handcock &
Gile, 2011; Vinuto, 2014).

De acordo com Handcock e Gile (2011), Fragoso et al. (2011)
e Vinuto (2014) a amostragem em bola de neve ¢ uma técnica ndo pro-
babilistica usada, principalmente, quando o pesquisador ndo conhece
o tamanho da popula¢do investigada. Segundo os autores, ela também
se configura como uma estratégia pertinente quando o grupo ¢ fechado,
sensivel ou de dificil acesso. A técnica se articula através de cadeias de
indicagdo ou correlatas. A partir de um primeiro caso ou elemento de

interesse identificado pelo pesquisador a rede de participantes (corpus)

8. Snowball sampling no inglés.
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vai se ampliando progressivamente até chegar a um ponto de saturagao
em que deixam de surgir novas informacdes referentes ao objeto da

pesquisa (Fragoso et al., 2011; Vinuto, 2014).

Quadro 1. Tipologias adotadas nas entrevistas em profundidade

Pesquisa Questdo Entrevista Modelo bord:

Néo-estruturada Aberta Questdo central
Qi i Em Indeterminadas
Semi-estruturada Semi-aberta Roteiro

Quantitativa Estruturada Fechada Questionario Linear Previstas

Selegéo da Amostra

Conveniente

Intencional

Categoria

Especialista

Informante-chave

Informante-padréc

Informante-complementar

Informante-extremista

Entrevistador

Fraco

Forte

Neutro

Nota. Elaborado a partir de Duarte (2006)

A partir do mapeamento (Observatorio da Qualidade no Audio-
visual, 2025) foram realizadas entrevistas em profundidade com o obje-
tivo compreender as especificidades da inser¢ao da regido periférica do
Algarve no cenario portugués e analisar a dinamica de diferentes géneros
musicais no mercado da musica independente. Segundo Duarte (2006,
p. 62) a entrevista individual em profundidade se refere a uma “técnica
qualitativa que explora um assunto a partir da busca de informacdes,
percepgdes e experiéncias dos informantes para analisa-las e apresenta-
-las de forma estruturada”. Entretanto, o autor afirma que ¢ fundamental

que se estabeleca um protocolo antes da realizagdo das entrevistas, a
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delimitacdo e a explicitacdo destes procedimentos metodologicos vali-
dam as informagdes e auxiliam na analise dos resultados.

Inicialmente, com base no objeto da pesquisa, definimos as
seguintes tipologias a serem adotadas: entrevista qualitativa, semi-es-
truturada, semi-aberta, com roteiro, em profundidade e com respostas
identificadas (Duarte, 2006).

Posteriormente, estabelecemos os critérios de selecdo da amostra
final a partir de dois parametros: 1) o género musical e a 2) conveniéncia.
Deste modo, a amostra foi composta por musicos de diversos géneros, €
que, ao longo de suas carreiras colaboraram com outros artistas, trazendo
pluralidade ao seu trabalho. J4 o segundo parametro esta relacionado a
viabilidade da realizagao das entrevistas, por se tratarem de artistas da
regido do Algarve as fontes foram selecionadas por proximidade e/ou
disponibilidade. Com base nesses dois parametros chegamos a seguinte
amostra final: Kristoman, Rafael Correia, RealPunch, Sara Badalo, Inés

Miranda, Lana Gasparetti, Leonor, Cabrita e Marco Martins.

Figura 1. Artistas independentes entrevistados

B

Kristéman Rafael RealPunch
Correia

Leonor Marco
Miranda Gasparetti Cabrita Martins

Elaborado pelas autoras.
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Ao estarem diretamente envolvidos com os objetivos desta
pesquisa, os artistas operam como informantes-chave (Duarte, 2006).
As entrevistas em profundidade foram realizadas pelos pesquisadores
José Duarte, Luana Piegas e Hugo Rocha, em parceria com a Réadio
Universitaria do Algarve (RUA FM) (Observatorio, 2025). Para fins
didaticos e metodoldgicos elaboramos seis perguntas norteadoras
para cada um dos artistas, que se dividiram em trés eixos tematicos:
1) o processo criativo e a experiéncia como musico(a) independente
no Algarve, 2) a adogdo de plataformas digitais para a divulgagao do
trabalho e 3) a relagdo com a lusofonia. As entrevistas, realizadas entre

marc¢o ¢ maio de 2025, tiveram duracdao média de 50 minutos.

Figura 2. Codigos analiticos adotados no Atlas.ti. Elaborado pelas autoras

Carreira e Processo Criativo
(Cédigo CP)

Lusofonia
(Cédigo L)

Elaborado pelas autoras.

Por fim, o material foi transcrito e analisado a partir da triangula-
cdo de dados (Marcondes & Brisola, 2014), com o objetivo de verificar a
consisténcia e¢/ou a complementaridade das informagdes obtidas. Para a

analise adotamos o soffware Atlas.ti, uma ferramenta especializada na
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organizacdo e codificagdo de dados qualitativos. A partir da inser¢ao do
corpus na plataforma, realizamos a codificacdo seletiva de sentencas e
paragrafos, com a atribui¢do de codigos analiticos especificos (CP,RSeL).

Os cddigos possibilitaram a identificacdo dos elementos sig-
nificativos e a sistematizacdo das informagdes por meio de memos e

redes semanticas.

O processo criativo e a experiéncia dos artistas independentes do
Algarve

Para este artigo iremos focar no primeiro eixo tematico, voltado
para a discussdo sobre o processo criativo e a experiéncia como musi-
co(a) independente no Algarve. Com base na codificagao das respostas,
foram identificados quatro topicos recorrentes: diversidade de trajetorias
e géneros; participagdo em projetos coletivos; pertencimento e territo-

rialidade; inicio jovem/longa experiéncia (>10 anos).

Figura 3. Sistematizagdo das respostas das entrevistas em profundidade
referente ao codigo analitico CP

Diversidade de
trajetérias e
géneros Participacdo
em projetos
coletivos

Inicio jovem /
longa experiéncia
(>10 anos)
Pertencimento e

territorialidade

Elaborado pelas autoras.
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Os percursos de Kristoman, Rafael Correia, RealPunch, Sara
Badalo, Inés Miranda (The Mirandas), Lana Gasparetti, Leonor, Cabrita
e Marco Martins mostram que a cena musical independente do Algarve
¢ pautada pela diversidade de estilos e pelo didlogo entre vérias fren-
tes artisticas. Ao invés de se limitarem a um género especifico, os
musicos preferem transitar por diferentes sonoridades locais e globais.
Na entrevista de Lana Gasparetti, por exemplo, a artista afirma que a
sua trajetoria passa por estilos como o acid jazz, a eletronica e o drum
and bass, articulando a produgao musical, a performance e a docéncia.
A ex-participante do The Voice Portugal (RTP1,2011 - atual) Sara Badalo,
que também atua em diferentes segmentos como a educagao musical,
a performance e a experimentagao artistica, disse durante a entrevista
que ¢ impossivel enquadrar-se “numa sé caixinha”. Entretanto, como
pontuam De Marchi (2006) e Guerra et al. (2021), essa dindmica ndo se
restringe ao cendario portugués, a flexibilizacao das fronteiras estéticas
e a recusa de classificagdes muito rigidas ¢ uma das marcas centrais da
musica independente.

Outro ponto observado ¢ a importancia da convivéncia e do
didlogo entre diferentes matrizes culturais e sonoras na formagao dos
artistas, o que reforga critérios de selecao da amostra final deste trabalho.
A identidade sonora de RealPunch € norteada, principalmente, pelo rap
e pelas batalhas de improviso, Leonor Cabrita, também conhecida como
Orca, explora uma mistura entre o art pop e o jazz, e os The Mirandas
exploram referéncias do rock, soul e blues das décadas de 1960 e 1970.
Deste modo, mesmo estando na periferia regional do pais, a cena algar-
via ndo ¢ isolada. Pelo contrario, os artistas entrevistados ao mesmo

tempo em que preservam marcas identitarias lusofonas dialogam com
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tendéncias internacionais. Nesse contexto, a musica independente no
Algarve opera a partir de uma multiplicidade de géneros e de experi-
éncias, essa inter-relagdo contribui, mesmo que indiretamente, para
uma estratégia de diferenciagao artistica e de permanéncia no mercado
musical no ambiente digital.

Os artistas entrevistados para esta pesquisa tiveram o primeiro
contato com a musica ainda muito jovens, os dados codificados no
Atlas.ti indicam que a maioria comegou ainda na infancia ou adolescéncia,
o que influenciou na consolidacdo de carreiras com mais de uma década
de atuacdo em diferentes frentes da industria musical independente.
Como, por exemplo, Lana Gaspargtti que aos cinco anos comegou 0s
estudos de piano e Orca que iniciou sua formag¢do musical na infancia,
aos seis anos de idade. J& RealPunch teve seu primeiro contato com
0 rap aos quinze anos, as batalhas de improviso, segundo ele, foram
fundamentais para a criacdo de algumas punchlines.

De acordo com De Marchi (2006) e Guerra et al. (2021) o cenario
independente exige dos musicos uma constante reinvengao profissional.
Os autores afirmam que com a inconstancia do mercado, os artistas
sdo, de certa forma, obrigados a desempenharem diferentes fungdes e/
ou ocupacgdes paralelas, abarcando areas como o ensino, a curadoria, 0
design, a criacdo audiovisual, etc. Este ponto pode ser observado, por
exemplo, na fala de Kristoman, o rapper se divide entre a musica, a
barbearia e o treino esportivo, Marco Martins também transita entre a
composi¢do, a curadoria, a direcdo de festivais e as atividades acadé-
micas para garantir a estabilidade econdmica e a continuidade criativa.

Entretanto, apesar da sobrecarga ao atuarem em diversos con-

textos, os artistas relatam que essa experiéncia ¢ fundamental para
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compreender a cena musical contemporanea independente. Neste sentido,
0s musicos portugueses ressaltam questdes como as transformacdes
engendradas pela cultura digital, tais como a inser¢ao dos streamings na
distribuicdo dos contetudos e a importancia das redes sociais na divul-
gacdo dos trabalhos. Para Lana Gasparetti, o cenario atual faz com que
o artista esteja em constante processo de aprendizado e afirma ainda
que estd sempre estudando e que essa curiosidade ¢ fundamental para
se manter ativa na cena independente do Algarve.

De modo geral, as carreiras dos musicos entrevistados no “Vozes
do Algarve” sdo compostas por praticas colaborativas. A participacdo
em projetos de outros artistas se configura ndo s6 como uma estraté-
gia criativa, mas como uma forma de driblar as limita¢des estruturais
impostas pela condi¢do periférica da regido. Os artistas estdo, geral-
mente, inseridos em redes de colaborac¢ao, abarcando bandas, coletivos,
festivais, produtoras, espacos culturais, entre outros. Para Kristoman
“estas parcerias fortalecem a conectividade dentro da industria musi-
cal”, ressaltando que as trocas entre artistas ajudam na visibilidade e na
circulagcdo dos contetdos. Apesar de terem carreiras solo, RealPunch
faz collabs com os Tribruto e Rafael Correia atua em iniciativas como
Kimahera e outros projetos ligados a musica eletronica, ao design e
a formagdo cultural. J& Marco Martins ¢ um dos nomes centrais da
Makina de Cena, coletivo que promove o didlogo interdisciplinar entre
a musica, o teatro e a pedagogia.

Na codificagdo das respostas dos oito artistas entrevistados foi
possivel observar que as colabora¢des também funcionam como espa-
cos de aprendizagem e experimentagdo. A participa¢do em diferentes

projetos possibilita que os artistas desenvolvam competéncias técnicas,
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estéticas e profissionais. Essa pluralidade ¢ relevante principalmente
em contextos periféricos, em que as limitagdes tanto de infraestrutura
cultural (espagos, recursos, equipamentos, servigos, demandas, etc)
quanto mercadologica sao supridas, mesmo que parcialmente, por redes
de cooperagdo que ajudam a viabilizar as produgdes, as apresentagdes €
os lancamentos, etc. Desse modo, os processos colaborativos observa-
dos operam como um dos pilares da musica independente no Algarve,
constituindo uma estrutura vital para a independéncia dos artistas.

A territorialidade emerge também como uma codificagado recor-
rente nas entrevistas dos artistas. Este ponto € atravessado por questdes
inerentes a lusofonia no ambito da musica como, por exemplo, as ten-
soes entre pertencimento identitario e o orgulho regional. Isto ¢, como
discutimos anteriormente, de acordo com Vanspauwen (2011), Bastos
& Brito (2013) e Bastos et al. (2019) o conceito ressalta como muitas
vezes a relacdo com o territorio € marcada simultaneamente por afetos,
resisténcia e percepc¢do das desigualdades geogréficas.

Neste sentido, os artistas entrevistados apontam que a distancia
em relacdo aos grandes centros urbanos de Portugal como, por exem-
plo, Lisboa e Porto, interfere diretamente na escassez de possibilidades
de circulagdo, acesso a oportunidades e reconhecimento profissional.
Inés Miranda diz que “abaixo do Tejo ¢ muito dificil conseguires
vingar”, chamando a atengdo para a marginalizagdo frequentemente
associada as regides periféricas portuguesas. O The Mirandas ressalta
que as dificuldades logisticas estdo ligadas principalmente a realizacdo
de shows, aos deslocamentos e aos langamentos musicais. Porém, a
condi¢do periférica também se configura como elemento constitutivo

de identidade artistica. Kristoman se intitula um representante regional,
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pois carrega com orgulho a “bandeirinha Algarve”, deste modo, o terri-
torio deixa de ser apenas um dado geografico e passa a funcionar como
elemento discursivo, estético e politico da criagdo musical dos artistas.

De modo geral, os oito artistas apresentam uma relagao ambi-
valente com o Algarve. Ou seja, a0 mesmo tempo em que reconhecem
as limitagdes estruturais da cena musical, eles valorizam a regido como
um espago de memdria, inspiracdo e construcdo de redes afetivas e
colaborativas. Essa dualidade ressalta como a periferia cultural ndo
pode ser resumida apenas pela auséncia de infraestrutura e pela distancia
dos centros, pois abarca a capacidade de produzir identidades proprias,
circuitos alternativos e formas singulares de criacdo artistica.

Nesse contexto, a territorialidade opera como um eixo funda-
mental para compreender a inser¢do do Algarve no cendrio nacional
da musica independente de Portugal. Em suma, os artistas lusofonos
ocupam um entrelugar na busca por reconhecimento em escala nacional
e a afirmagdo de vinculos locais, em que a condigdo periférica engendra

um espago de tensao, resisténcia e produgdo cultural.

Consideracoes Finais

A analise das entrevistas em profundidade feitas com os artistas
independentes Kristoman, Rafael Correia, RealPunch, Sara Badalo,
Inés Miranda, Lana Gasparetti, Leonor, Cabrita e Marco Martins
ressalta como o cenario musical independente do Algarve ¢ composto
por dindmicas de pluralidade estética, colaboracdo e forte relagdo
com o territdrio. As carreiras e os percursos dos musicos sdo pautadas
por uma multiplicidade de géneros e uma articulagdo entre diferentes

frentes artisticas e profissionais. A constru¢do de redes colaborativas
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se configura como uma das estratégias fundamentais ndo so para a
permanéncia no mercado portugués, mas também como forma de con-
solida¢do de identidades artisticas proprias. Deste modo, mesmo com
a plataformizacdo da musica e as instabilidades do setor, observamos
que os artistas algarvios apresentam competéncias ligadas a adaptacao,
a experimentagdo e a reinvengao.

A condig@o periférica do Algarve opera, a partir da analise das
entrevistas da amostra que compde este artigo, de maneira ambivalente.
Ou seja, a0 mesmo tempo em que a distancia em relagdo aos grandes
centros portugueses, tais como Lisboa e Porto, limita o acesso as
oportunidades, a circulagdo e reconhecimento profissional dos artistas
independentes, também fortalece vinculos afetivos, identitarios e cola-
borativos, trazendo singularidade para a produgdo musical da regido.
Desse modo, a territorialidade lus6éfona vai além de um marcador
geografico e linguistico, mas opera como um elemento politico e esté-
tico que integra as experiéncias relatadas pelos musicos entrevistados.
A partir dessa perspectiva, o0 Algarve se configura como um espago ativo
de criacdo cultural, em qual a musica independente lus6fona engendra
formas de resisténcia, pertencimento e insercdo no cenario nacional

diante da plataformizagao.
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(Alcar, 2019), foi a Radio Club de Pernambuco, em 1919, na capital
daquele estado, Recife. J4 em Santa Catarina, as estagdes pioneiras
comegam a ser fundadas somente mais de uma década apos, a partir de
1932. Geograficamente, a trajetoria do radio catarinense ¢ demarcada a
partir do interior do estado e ndo da capital, como ocorre em boa parte
dos estados brasileiros. As emissoras registradas como primeiras no
relato historico sdo a Radio Clube de Blumenau, instalada em 1932,
a Difusora de Joinville e a Difusora de Itajai, ambas inauguradas em
1941 (Medeiros & Vieira, 1999; Mustafa, 2009).

Na capital Florianopolis, a Radio Guaruja ¢ realgada como
a inicial, tendo entrado no ar em 1943 (Severo & Medeiros, 2005).
Porém, como a histdria ndo ¢ imutavel e a compreendemos em acordo
com Le Goff (1990, p.24), para quem o “passado ¢ uma construgdo e
uma reinterpreta¢do constante”, tenciona-se revisar o relato historico
do radio em Santa Catarina, buscando rastros e vestigios de possiveis
experiéncias e experimentagdes antecessoras. Neste artigo, o foco sdo
indicios de movimentagdes para criar uma primeira estagao na capital
ainda no inicio da década de 1930, como as de grupos de interesse
mobilizados para inserir a cidade nas ondas radiofonicas. Um desses
grupos, que pode ser considerado precursor, foi o da Rédio Sociedade
Santa Catarina. Reunido pela primeira vez em 10 de julho de 1932,
pretendia obter autorizagao para instalar uma esta¢do em Florianopolis,
e para isso, ao longo de anos seguintes, promoveu reunides, palestras,
entrevistas e requerimentos politicos. A empreitada ndo logrou éxito —
a pioneira Radio Guaruja, de 1943, ¢ narrada sem relagdo direta com

a associagdo (Severo & Medeiros, 2005) —, mas noticias sobre ag¢des
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do grupo demonstram que houve expectativa social em torno do meio
radiofonico antes mesmo da sua implantacao na cidade.

Partindo deste breve contexto, propde-se tragar um panorama da
Radio Sociedade Santa Catarina e refleti-lo inserido no relato historico,
neste primeiro momento do estudo com base em vestigios percebidos
em mengdes a associacdo na imprensa florianopolitana da década de
1930. Em termos historiograficos, a pesquisa se justifica por buscar uma
narrativa histdrica revista do radio catarinense e, mais especificamente,
da capital. Um relato que supere a redugao a fatos fundacionais, por vezes
selecionados com esquecimento ou apagamento de outros importantes,
anteriores ou temporalmente concomitantes (Ferraretto, 2020). Também
distanciada do que Gambaro (2019) descreve como “narrativa mitologica”
do radio, em que o meio se personificaria, ocultando os varios agentes
envolvidos na sua formagao. Investiga-se com bases do que Marialva
Barbosa (2010), a luz dos pressupostos de Ricoeur (1997) a respeito da
mediagdo dos rastros ou vestigios no acesso ao passado, defende como
a constru¢ao de uma historia dos sistemas de comunicagao.

Nessa linha, este texto apresenta reconstruc¢do e interpretagao
da produgao jornalistica enquanto fiadora de uma época, selecionando
acontecimentos que possibilitem reconstituicao historica revisitada.
Trata-se aqui de transformar textualidades da imprensa local em con-
texto narrativamente (re)elaborado da histéria precursora do radio em
Floriandpolis e, por consequéncia, em Santa Catarina.

Metodologicamente, adota-se, sobretudo, a Analise Documen-
tal, em movimentos propostos por Cellard (2008) para desconstru¢ao
e reconstrucao da documentacdo em estudo. Sdo estes movimentos

os que incluem, principalmente, o exame e a avaliacdo do contexto
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econdmico, politico e cultural em que os documentos sob analise foram
produzidos, suas confiabilidades, os interesses da autoria dos registros,
dos conceitos-chave e ldgica das escritas e a natureza do texto. Como
ferramentas e fontes de coleta, recorre-se 8 Hemeroteca Digital Cata-
rinense. Pesquisando com palavras-chave, catalogamos mengoes a
respeito da Radio Sociedade Santa Catarina, na década de 1930, em trés
principais periddicos de Florianopolis daquele periodo: A Republica,
A Gazeta e O Estado. Apo0s, realizamos triagem do contexto historico
e autoria das publicagdes, da natureza jornalistica do texto e exame de

conceitos-chave presentes nas mengdes a associagao.

Percurso da pesquisa

Assim, como corpus de analise dentro do recorte temporal da
década de 1930, os trés periodicos foram selecionados por sua relevan-
cia historica no jornalismo impresso florianopolitano do século XX.
Por ordem de data de fundacao, a primeira sele¢do recaiu sobre o jornal
Republica (1889-1937), ligado explicitamente ao Partido Republicano
Catarinense e que funcionou, com interrup¢des, desde novembro de 1889
com a proclamacao da Republica no pais até o golpe do Estado Novo.
O segundo escolhido foi o jornal O Estado (1915-2009), considerado
o mais longevo da historia do jornalismo impresso florianopolitano.
No periodo da década de 1930, o jornal estava sob a dire¢do do editor
Altino Flores, pessoalmente associado ao grupo politico da familia
Konder — de quem fazia parte Adolfo Konder, governador do estado
entre 1926 e 1930, e Vitor Konder, ministro de viacao e obras publicas
no governo Washington Luis (Budde, 2013). Por fim, foi selecionada

A Gazeta (1934-1987), entdo o jornal mais recente do grupo, que iniciou
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a sua publicacdo dois anos depois do comego das tentativas de funda-
¢do da Radio Sociedade. Sob a direcdo de Jairo Callado, o periodico,
buscando se apartar das ligagdes bastante explicitas com o poder dos
outros jornais, se autoproclamava “livre de quaisquer interesses poli-
ticos” — o que ndo impediu A Gazeta de apresentar, ainda na mesma
década, edicdes abertamente pro-nazismo (Severo & Medeiros, 2005)
e de, em décadas posteriores, se alinhar em defesa do grupo oligarquico
Konder-Bornhausen (Valente, 2005).

Selecionados os jornais, executou-se, inicialmente, uma busca
por palavra-chave na Hemeroteca Digital Catarinense e na Hemeroteca
Digital Brasileira contendo a expressao “Rédio Sociedade Santa Catarina”
em todas as suas diferengas de grafia — como a utiliza¢do ou ndo de
acento grafico e da antiga grafia Catharina para se referir ao nome do
estado’ — e separando também os termos “Radio” e “Radio Sociedade”
a fim de garantir que o maximo de mengdes fosse coletada. Depois,
foram catalogadas todas as mencdes a institui¢do, considerando data e
edi¢do do jornal, além dos critérios de Analise Documental propostos
por Cellard (2008), como autoria das publicagdes, natureza jornalistica

do texto e conceitos-chave presentes nas mencdes.

Dados gerais das mencoes

Apesquisareverteu 15 mengdes a Radio Sociedade Santa Catarina
no Republica, 25 no jornal O Estado e 10 em A Gazeta. O periodo vai de
12 de julho de 1932, com mengdes a primeira reunido tanto no Reptiblica

quanto em O Estado, até 16 de outubro de 1939, com a publicacdo de

S. Por fins de acuracia historica, optou-se pela transcri¢ao de todos os textos conforme a grafia apresentada
nos periodicos.
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uma breve nota em O Estado sobre uma assembleia geral da Sociedade.
Ao todo, 27 das 50 mengdes totais nao t€m autor definido. Textos de
autoria declarada aparecem sobretudo nos materiais aparentemente
enviados pela propria Radio Sociedade, como o Estatuto da institui¢do
publicado no Republica em 25 de junho de 1933, com todos os membros
fundadores relacionados ao final; em um total de 20 convocacoes de
reunido assinadas por membros da diretoria. Estas convocagdes foram
publicadas nos anos de 1932 — uma menc¢ao no Republica, assinada
conjuntamente pela diretoria provisoria composta pelo presidente Pedro
de Moura Ferro, o secretario Dionisio Marcionilo de Souza e o tesoureiro
Augusto Livramento —, 1933 — quatro no Republica, todas assinadas
pelo agora 1° Secretario oficial Dionisio Marcionilo de Souza—e 1939
—nove n’O Estado e seis n’ A Gazeta, todas assinadas pelo presidente
provisorio a época, Floréncio Thiago da Costa.

Além dos materiais publicados a pedido da Radio Sociedade,
dois outros excepcionais de texto com autoria sdo veiculados em 1935:
em 27 de junho, em um parecer de Martinho Calado Junior sobre um
pedido encaminhado ao Conselho Consultivo do Estado; e em 08
de julho, uma coluna em O Estado, intitulada “Radio Farroupilha” e
creditada ao pseudonimo de Thorn, menciona a emissora catarinense
em comparagdo as atividades radiofonicas do estado vizinho do Rio
Grande do Sul. Ainda relativo ao aspecto da autoria, observou-se a
matéria “Rédio Sociedade Santa Catharina - Um dedo de palestra com
o seu Secretario sr. Dionysio M. de Souza”, na edicao de O Estado de
08 de agosto de 1933. Trata-se de uma entrevista com o secretario da
emissora, mas sem identificacao do entrevistador, sendo referido apenas

como “um dos nossos companheiros” e “redator de O Estado”. A equipe
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redatora do jornal, na primeira pagina do jornal, ¢ listada com os nomes
Gustavo Neves, Tito Carvalho e Cassio da Luz Abreu.

Outros 26 materiais sem autoria declarada trazem informacgdes
diversas sobre a Radio Sociedade Santa Catarina, reportando um evento
ou uma agdo promovida pela instituicdo. Combinam noticidrio com
opinido do jornalista ndo creditado. Ressalta-se, nesse sentido, ndo ter
sido encontrada qualquer posicdo opinativa que nao fosse de apoio as
atividades da emissora, o que, a0 menos no periodo em que se concen-
tram as mengoes, de 1932 a 1935, evidencia um relativo alinhamento
editorial dos jornais com os objetivos de implantagao da radio.

Buscando uma sistematizagao dos principais assuntos abordados
nas menc¢des a Radio Sociedade nos textos sem autoria, estes foram
divididos em seis categorias tematicas. A maior delas, abrangendo oito
mengoes, relativa as reunides da instituicdo, com objetivo de eleger
diretorias e deliberar assuntos. Ela ¢ seguida por seis mengdes em textos
cujo assunto principal € a questao da instalagao da emissora de radio —
com o termo broadcast sendo amplamente usado em Florianopolis, tida
como principal objetivo estatutario da Radio Sociedade. Cinco mengdes
tratam de relatos de adesdes a instituicao pelo estado, enquanto quatro
abordam as comunicacoes interinstitucionais da associa¢do, via envio
de oficios, telegramas e memoriais a veiculos de imprensa, emissoras de
radio e entidades governamentais. Completam a lista duas mengdes que
relatam a promogao, por parte da Radio Sociedade, de uma conferéncia
com um representante da Philips do Brasil, Victorino Augusto Borges;
e uma outra sobre uma atividade da associacdo fora de Floriandpolis,
com objetivo de solucionar um problema na recepcao de sinal de radio

em Itajai.
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Atos fundacionais

A partir das mengdes nos jornais, € possivel tracar um esboco
narrativo da trajetoria da Radio Sociedade Santa Catarina em trés partes
tematicas: o periodo de atos fundacionais; as agdes gerais desenvolvi-
das pela associag@o apos o seu estabelecimento; e as agdes ligadas ao
objetivo-fim de implantagdo de uma emissora de radio em Florianopolis.
Em uma pré-andlise, j4 chama atencdo a concentracdo de citacdes no
periodo de 1932 a 1935. Sao interrompidas nos quatro anos seguintes e
somente retornam em outubro de 1939, com convocacdes de uma reuniao
a “fim de tratar de assunto de interesse geral, elei¢do de uma Diretoria
Provisoria para reerguimento desta Sociedade e providenciar a respeito
da admissao de novos socios”. Considerando essa suposta situagao de
“reerguimento” e a propria narrativa oficial sobre a implantacdo do
radio em Floriandpolis, cuja primeira emissora viria a se estabelecer
apenas em 1943, evidencia-se também a necessidade de investigar
possiveis hipoteses para esse hiato de atividades da instituigdo a partir
do apresentado nos jornais.

Parte-se de trés mengdes anteriores as primeiras aparigoes
explicitas, nos periddicos pesquisados, ao termo “Radio Sociedade
Santa Catarina”. Sdo as relacionadas com a criacdo de um grupo de
entusiastas defensores da implantagao de transmissao radiofonica em
Florian6polis. Em 19 de maio de 1931, uma nota de um paragrafo relata
que “afficionados deverao dentro de breves dias reunir-se afim [sic] de
tratarem da organizacdo de um club que segundo pudemos apurar tera
a denominacdo de ‘Radio Club Catharinense’”. O objetivo, conforme a
nota, era dotar a capital de “uma esta¢do ‘broadcasting’”, para que “os

habitantes do Estado com um receptor de prego baratissimo” pudessem
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“ouvir os programas do club a ser fundado e das estagdes irradiadoras
do Rio e Sao Paulo” (O Estado, 19.05.1931). Nao ha citagao a nomes
envolvidos, nem local de reunido. Também néao se verificou novas refe-
réncias diretas ao “Radio Club Catarinense”, sugerindo efemeridade a
mais esta pretensdo de instalar a pioneira emissora em Floriandpolis.

Mais duradoura seria a iniciativa presente nas proximas duas
mengdes. A primeira aparece em O Estado, pouco mais de um ano depois,
em 07 de julho de 1932. Trata-se da nota “Sociedade de amadores de
Radio”, com chamamento de uma reunido, “publica”, aos““amadores
de radio desta capital, afim [sic] de tratarem da fundacdo de um club”
(O Estado, 07.07.1932). O jornal Republica também referencia o encontro
em sua edicao de 10 de julho de 1932, na nota “Radio club”. Em tom
explicitamente favoravel a iniciativa, anuncia que “Florianopolis, feliz-
mente, vai ter a sua broadcasting”, afirmando “esperar a colaboracao
de todos os elementos de nosso meio social para o exito completo da
radio difusdo entre n6s” (Republica, 10.07.1932).

O tal “Radio club” noticiado €, com efeito, a Radio Sociedade
Santa Catarina, que serd mencionada pela primeira vez nos titulos de
textos publicadosem 12 de julho de 1932, tanto em O Estado quanto
no Republica. No primeiro caso, a noticia tem texto mais conciso, com
trés paragrafos, informando deliberagdes da reunido, como a concepcao
do nome, a diretoria provisdria e a convocagdo de adesdes para uma

proxima assembleia.

Estiveram reunidos, domingo p. p. na sede da Caixa Beneficente
dos Empregados no Commercio, os amadores de radio desta
capital, que fundaram a “Radio Sociedade de Santa Catharina”
nome este proposto pelo sr. Dionisio M. Souza e aceito pela
assembléa [...]. Pede-nos a directoria que appellemos, para
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todos os amadores do Radio, desta capital, afim de que adhirama
iniciativa, cujos louvaveis intuito [sic] de cultura ninguem
contestard. (O Estado, 12.07.1932)

O Republica cita algumas das mesmas informagdes, como a
constituicdo da diretoria, mas faz um relato consideravelmente mais

aprofundado das decisdes da reunido:

Constituida, assim, a diretoria provisoria, o sr. presidente fez uso
da palavra expondo os fins daquela congregacao de elementos
em prol da organiza¢ao de uma radio sociedade com o objetivo
de desenvolver entre nds a radio difusdo sob todos os pontos
de vista [...]. A nossa futura estacdo transmissora se tornara
um centro de publicidade comercial pela palavra falada, um
poderoso fator de instrugdo coletiva e o meio irradiador de
todos os acontecimentos mundiais. A simples exposi¢ao desse
programa basta para que todos levemos a “Radio Sociedade Santa
Catarina” o0 nosso apoio e colaboracao. (Republica, 12.07.1932)

Desse momento inicial de implantacdo da Radio Sociedade,
podem ser depreendidas algumas informagdes importantes que viriam
a balizar toda a cobertura em torno do assunto nos anos seguintes.
Primeiro, ha uma franca valorizagao do meio radiofonico nos textos,
ressaltando o carater modernizador, educativo e integrador. Por con-
sequéncia, o entusiasmo dos veiculos também se estendia a iniciativa
da Rédio Sociedade Santa Catarina, enquanto possivel realizadora do
empreendimento de instalacdo do “broadcasting”.

O reconhecimento da importancia do meio radiofonico pela
imprensa da capital converge para o que Lia Calabre (2009) define
como a “utopia radiofonica” da década de 1930. O radio era envolvido

por um viés de messianismo tecnoldgico, por meio do qual se projetava
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a crenca de que o broadcasting atuaria como o principal vetor para a
modernizagdo social, a educa¢do das camadas populares, a instru¢ao
das massas analfabetas e a integracdo cultural do territério nacional.
(Calabre, 2009; Ortriwano, 2002).

O segundo destaque observado ¢ relativo aos envolvidos na ins-
tituicdo. Além da reunido acontecer em um espago ligado ao setor dos
comerciarios e dos proprios veiculos de midia enquanto representantes
dos interesses das agremiagdes politicas as quais estes se associavam
a época, os nomes da diretoria eleita também denotam envolvem inte-
grantes de outros grupos sociais, particularmente vindos de camadas
médias. Tal relacdo se refletia com a consolidacdo politica do meio
radiofonico no pais. Em Sao Paulo, a Radio Record foi pioneira em
introduzir programagao politica, abrindo espago em seus estiidios para
a presenca de politicos (Ortriwano, 2002).

O primeiro presidente da Radio Sociedade, identificado como “dr.
Pedro de Moura Ferro”, além de ter mengdes nos jornais pesquisados
desde os anos 1920, relatando sua atuagao profissional como promotor
publico e advogado. O nome do tesoureiro Augusto Livramento aparece
em citacdes na década anterior como ajudante de escrivao e jurado
convocado e em 1933, ¢ referido como presidente da Associa¢do dos
Empregados no Commercio de Florian6polis (Assemercio). J4 Dionisio
Marcionilo de Souza se destaca por ser o inico dos trés com relagdo mais
estrita com a radiodifusdo, uma vez que era encarregado da Reparticdo
Geral dos Telégrafos e foi atuante na instalagdo de estagdes telegraficas
sem fio em Floriandpolis a partir de 1927.

Ap6s a primeira reunido da Radio Sociedade Santa Catarina em

julho de 1932, as préximas mengdes a associa¢do aparecem apenas em
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outubro do mesmo ano, no jornal Republica. Ap6ds a convocagao de uma
nova reunido, assinada pela diretoria provisoria e publicada em 23 de
outubro, outro relato de encontro aparece na edi¢cao do dia 25 do mesmo
mes. Nele, ¢ informado que “ap0s varios debates” chegou-se a aprovagao
do projeto do Estatuto e a aclamacao de um Conselho Diretor da Radio
Sociedade, que contava, para além dos trés nomes ja citados, com o
“major” Floréncio T. da Costa como vice-presidente, Roberto Oliveira
no cargo de 2° secretario, Américo de Campos Souto de 1° Tesoureiro
e Maximo Martinelli como procurador. Afora a organizagdo formal da
instituicdo, também foram descritas formas de arrecadagao e de garantir
a adesao de mais socios, via doagdes em Livro Ouro.

Depois desse encontro, as proximas referéncias a Radio Socie-
dade s6 apareceriam em meados do ano seguinte. Em 25 de junho de
1933, o jornal Republica publica que o livro de adesdes, destinado pela
reunido do ano anterior a ficar relojoaria Galluf, agora se encontrava
no escritorio do presidente Pedro de Moura Ferro. A mesma edi¢ao
também divulga uma versao dos Estatutos da associacdo, apresentando
os principais objetivos da Radio Sociedade nos artigos segundo e ter-
ceiro: “instalar uma estagao radiotelefonica, de tipo moderno” contando
com “studio para orquestra, canto e palestra no microfone”. A poténcia
da estacdo deveria “abranger em alcance, pelo menos, todo o Estado
de Santa Catarina”. Vale lembrar que, por volta do mesmo periodo, a
Rédio Clube de Blumenau ja estava no ar, fundada em margo de 1932
pelo empresario e radioamador Jodo Medeiros Junior e considerada a
primeira emissora no estado catarinense. De inicio, realizou transmis-
sdes experimentais e somente em 1935 recebe autorizagdo oficial do

governo Getulio Vargas (Mustafa, 2009).
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Entre outros objetivos da Radio Sociedade, conforme os Estatutos,
estavam tematicas educacionais, para “facilitar aos seus socios o conhe-
cimento e a pratica dos metodos mais aperfeigoados da radiotelefonia”,
manter “escola de radiotelegrafia”, “bibliotéca”, “salas de conferéncias
e estudos de radio com pequeno laboratério”. Quanto a programagao,
determinava que deveria irradiar “discursos, conferencias, concertos,
musica em geral, poesias, contos literarios” (Republica, 25.06.1933)

O Estatuto contava com o registro de todos os socios que assi-
naram o documento. A listagem inclui apenas homens e, tal como no
que foi apresentado anteriormente em relagdo a Diretoria Provisdria,
evidencia a presenca de grupos sociais especificos, como a presenca
de sete titulos de doutor (“Dr.”), trés de tenente (“Tte.”) e, respectiva-
mente, um de Comandante (“Cte.”), de “Padre” e Padre Frei (“P. Frei.”).
Considerando a pesquisa feita em veiculos de midia, também chama
aten¢do a presenca de “Jairo Calado” entre os assinantes, sendo muito
provavelmente o Jairo Callado que, no ano seguinte, despontaria como
editor fundador do jornal A Gazeta.

Entre as consideracdes do Estatuto se destaca a previsdo do
aspecto financeiro, com “mensalidade de 58000 aos socios, com a
autorizagao ao Conselho Diretor para a emissdo de “acdes de dez mil
réis (Rs. 10$000); sem juros; até trinta contos de réis, (Rs. 30:000$000),
divididas em series de Rs. 10:000$000 (dez contos de réis)”. Em termos
de reunides, os encontros do Conselho Diretor deveriam acontecer “uma
vez por semana, e, sempre que se tornar necessario, por convocacao do
Presidente” (Republica, 25.06.1933). J4 a Assembleia Geral tinha duas
reunides obrigatoérias por ano, uma em 15 de novembro para elei¢ao

do Conselho Diretor; e outra no primeiro domingo de cada ano, para
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empossar a Diretoria. Curiosamente, em 27 de junho de 1933, dois dias
apos a publicacdo do estatuto, uma convocagao de reunides de socios
foi chamada para reunido as 19 horas do mesmo dia, na Rua Trajano,

namero 1.

Acoes desenvolvidas

O segundo semestre de 1933 seria bastante prolifico em men-
¢oes nos jornais: ao todo, treze citagdes em O Estado e seis citagdes no
jornal Republica, que fornecem um panorama das agdes desenvolvidas
pela Radio Sociedade no periodo. Comegando pelo jornal O Estado,
seu apoio a empreitada ja fica claro na primeira mengao registrada em
um texto opinativo sem autoria intitulado “Bella iniciativa”, publicado
em 06 de julho de 1933. Nele, ¢ comentado que a associagdo “ja ndo ¢
simples iniciativa em promessa de realiza¢do: ¢ uma realidade viva, que
conquista a adhesdo de elementos valiosos, vinda de todos os recantos
do estado” (O Estado, 06.07.1933).

Publicagdes de 28 de julho e 01 de setembro do mesmo ano em
O Estado e em 06 de julho no Republica também relatam as “nume-
rosas adhesdes” (O Estado, 01.09.1933) em toda Santa Catarina, com
os pedidos de “acc¢des de 10$000” (O Estado, 28.07.1933) emitidos
pela institui¢do e a lista de sdcios contribuintes s¢ da capital atingindo
“numero superior a duzentos, o que demonstra o entusiasmo com que
vae marchando a Radio Sociedade” (Republica, 06.07.1933). O aspecto
modernizante ¢ utilizado como justificagdo, ao afirmar que por meio
da Radio Sociedade “o nosso Estado vai-se collocando, assim, ao lado

de outros que cuidam de elevar o nivel mental do povo, por todos os
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meios efficientes que o progresso humano vem pondo a disposic¢ao dos
homens de realizagdo” (O Estado, 28.07.1933).

Nesse sentido, ainda que seja passivel de questionamento esse
suposto sucesso em adesdes por Santa Catarina, indiscutivel ¢ a relativa
proximidade nesse momento entre o periddico O Estado e a associacao.
Essarelacdo vizinha € notavel na nota publicada em 20 de julho de 1933,
que registra um oficio de agradecimento da Radio Sociedade enviado
ao jornal, e na entrevista feita com o secretario Dionisio Marcionilo
de Souza publicada em 08 de agosto daquele ano. Nao por acaso, o
telegrafista entrevistado questiona que “«O Estado» quer dar mais uma
prova do seu interesse pelo publico e do consciente apoio que sempre
presta 4s boas iniciativas, ndo €¢?”, ao que o entrevistador andnimo
retruca que “«O Estado», desde o primeiro momento, apoiou a idéa”
(O Estado, 08.08.1933).

A seguir, na entrevista, Dionisio passa a enumerar usos do
radio e iniciativas de governos do mundo todo em relagdo ao meio de
comunicacdo. Ao se voltar para o contexto brasileiro, em que o Governo
Provisorio de Vargas tivera no dizer de Dionisio “no radio um precioso
elemento da victoria, em 1930, € mencionado o decreto 21.111 de 1932
que passou a regular o servico de radiodifusdo no pais, e frisado o apelo
financeiro de emissoras locais, pois estas favoreceriam “principalmente,
quanto 4 recep¢ao, as classes menos abastadas que, por prego infimo,
ao alcance de todos, poderdo ter os seus receptores”. Em relacdo ao
governo catarinense do periodo, ha esperanga: Dionisio coloca que a
Radio Sociedade teria “fundados motivos para confiar no patriotico
patrocinio do actual Interventor Federal, Coronel Aristiliano Ramos”,

J& que, “como bom catharinense e brasileiro, S. Ex. tem a elevada visao
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do interesse publico e, assim, ¢ licito esperar-se o seu integral e valioso
apoio 4 novel sociedade catharinense” (O Estado, 08.08.1933).

Em 11 de agosto de 1933, trés dias ap6s a publicacdo da entre-
vista, € noticiado um possivel exemplo dessa tentativa de insercao da
Radio Sociedade na “communhao brasileira” em sentido radiofonico.
Anoticia afirma que ontem — portanto, dia 10 de agosto— os “amadores
da radiodiffusdo deste Estado” puderam ter “uma magnifica noitada”.
Tratava-se da irradiagdo de um “espetaculo lyrico” com a presenga da
cantora Bidu Sayao que fora promovido no Theatro Municipal do Rio
de Janeiro, patrocinado pelo jornal O Globo e transmitido por inicia-
tiva da Confederacao Brasileira de Radio. A Radio Sociedade Santa
Catarina ¢ mencionada ao final do texto, por ter enviado um telegrama
de agradecimento a Confederagdo, “interpretando o enthusiasmo dos
amadores deste Estado” (O Estado, 11.08.1933).

Outras duas a¢des interinstitucionais da Radio Sociedade também
seriam noticiadas no comeg¢o do més seguinte. Em 05 de setembro de
1933, O Estado noticia na matéria “Irregularidade sanavel” um empe-
nho da Radio Sociedade em resolver um problema de recepg¢ao de radio
na cidade de Itajai, que ¢ afetado pelas perturbagdes de um “apparelho
teletypo que funcciona ali continuamente”. O texto encerra ainda em
um tom negativo em relagao a situagdo de amparo ao radio no pais, em
comparagdo ao resto do mundo, afirmando que em diversos paises, a
radiodifusdo era utilizada pelos governos como instrumento de educagao
e desenvolvimento cultural. No Brasil, apesar de ser considerada de utili-
dade publica, faltavam acgdes efetivas para apoiar e fortalecer esse servico.

Falando de relacoes estabelecidas com o resto do mundo, a

Rédio Sociedade Santa Catarina promoveu no dia 06 de setembro uma
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conferéncia sobre radio e cinema sonoro com Vitoriano ou Victorino
Augusto Borges, técnico representante da Philips do Brasil. O fato
foi noticiado tanto em O Estado, no dia 08, quanto no Reptblica, dia
09. Durante a reunido, o técnico teria “explanado o assunto com pro-
ficiencia, ilustrando as suas palavras com exemplos no quadro negro,
principalmente na parte relativa ao fenomeno do ‘fadding’”” (Republica,
09.09.1933) — muito provavelmente, o efeito de fading, relacionado a
variagdo na intensidade dos sinais de radio. Apos as explicagdes sobre
radios, Vitoriano “falou, depois, sobre o cinema sonoro, salientando as
vantagens dos dispositivos recentemente estudados e construidos nos
laboratorios Philips e terminou a conferencia fazendo uma exposicao
sobre a lampada incandescente, consideradas no seu duplo aspecto de
economia e eficiencia de luz” (Republica, 09.09.1933).

Em novembro de 1933, conforme previsto pelo Estatuto, aconte-
ceram eleigdes para a Diretoria, convocadas em comunicado escrito pelo
secretario Dionisio e publicadas em Republica quatro vezes. O Estado,
no dia 28 de novembro, registrou a eleicdo do novo Conselho Diretor,
“que ficou constituido dos srs. dr. José da Costa Moellmann, Engenh.
Miguel Vela, Florencio Theotonio da Costa, Jodo Alcantara da Cunha,
capitdo-tenente Maximo Martinelli, Carlos Miguel Koerich e Humberto
de Freitas Tibau” (O Estado, 28.11.1933), chamando atencdo a presenca
de José¢ da Costa Moellmann, que fora prefeito de Floriandpolis entre
1930 e 1933 e era a €época dessa eleicdo secretario estadual da fazenda,
denotando proximidade com a interventoria estadual daquele momento.
Em 07 de janeiro de 1934, o jornal Republica noticiou a cerimonia de

posse desse Conselho, constando dos mesmos nomes.
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A (n2o0) implantacio do broadcasting

Junto da suposta distribui¢ao de agdes a aderentes pelo estado,
da promogao de conferéncias educativas sobre o meio de comunicagao,
de auxilios na solucao de problemas de recepg¢ao radiofonica, da inte-
ragdo com outras instituigoes brasileiras de transmissao de radio e da
sua propria continuidade como associagdo assegurada pela eleicao do
Conselho Diretor, a Radio Sociedade Santa Catarina, em 1933 iniciou
a instalagdo da emissora de radio “broadcasting” em Floriandpolis.
A promessa de um programa a ser “irradiado pela Radio Sociedade Santa
Catharina, quando em funccionamento” j& aparece em “Apparelho de
radio para todos”, breve nota de um paragrafo publicada n’O Estado
em 15 de agosto de 1933. A nota relata que estd a fenda um receptor
local de radio fabricado “pelo sr. Adolpho Tremel, habil e competente
mechanico eletricista” e vendido a prego de 70$000, passivel de “ser
adquirido por qualquer pessoa” (O Estado, 15.08.1933).

Para além do mero wishful thinking de colocar a emissora como
“verdadeiro centro de diffusdo cultural de Santa Catharina e revelara,
num raio de algumas centenas de milhas, as possibilidades artisticas,
literarias, commerciais ¢ industriais do nosso Estado” (O Estado,
07.12.1933), agdes mais concretas comegam a ser relatadas ao final do
ano de 1933. Na ja comentada matéria de O Estado sobre a eleigdo do
Conselho Diretor, ha a mengao ao fato de que estariam em exame pelos
diretores e técnicos da Radio Sociedade “varias propostas de venda de
estagdes irradiadoras e podemos informar com seguranga, que a capital
catharinense possuird, dentro de pouco, uma das melhores e mais poten-
tes estacoes radio-diffusoras do sul do pais” (O Estado, 28.11.1933).

Mais detalhes aparecem em 20 de dezembro no mesmo jornal, onde
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mostra que a Radio Sociedade ja recebeu quatro propostas de instalagao
do aparelho de radio transmissdo, que estariam sendo estudadas.

A essa declarada avaliagdo de propostas se seguiu um longo
hiato de quase um ano de mengdes relacionadas a implantacdo do
“broadcasting”. A proxima matéria sobre o tema ¢ datada de 17 de
outubro de 1934 e ¢, também, a primeira meng¢do a Radio Sociedade
encontrada n’ A Gazeta, que coloca que o perioddico esta informado “de
novos entendimentos, por parte de elementos da Directoria da nossa
Radio Sociedade, para o estabelecimento da estacdo emissora nesta
Capital”. A novidade estaria na determina¢do de um decreto de 14 de
julho que colocava que “sdmente podera ser installada nesta Capital
uma estagdo da potencia de 2.000 watts de energia na antenna, mas, nao
obstante o elevada custo de uma estacdo dessa potencia, as negociagdes
arespeito vao, favoravelmente, encaminhadas” (A Gazeta, 17.10.1934).

Esse encaminhamento tomaria novas dimensdes no primeiro
semestre de 1935. Em 26 de margo, A Gazeta noticiaria o envio de um
memorial a Interventoria Federal do Estado, “solicitando a concessdo
de auxilio para o financiamento da installagao da broadcasting daquella
sociedade, em Florianopolis”. O texto afirmava a boa vontade do inter-
ventor Aristiliano Ramos em prontificar-se “a attender, na medida do
possivel 4 Radio”, pedindo a diretoria um “um orgamento das despesas
com o referido commettimento e, bem assim, uma exposi¢ao dos fins e
utilidade da mesma sociedade”. O relato termina afirmando que “talvez
ainda hoje, os diretores da Radio satisfardo o pedido da Interventoria”
(A Gazeta, 26.03.1935).

Nao se conseguiu confirmar se o pedido foi entregue no mesmo

dia, mas depreende-se de uma publicacdo de Republica em 11 de abril de
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1935 que houve um encaminhamento da Interventoria sobre o assunto.
O jornal relatou a reunido do Conselho Consultivo do Estado, 6rgdo
criado durante a Era Vargas para dar apoio as a¢des das Interventorias
estaduais, em que ¢ colocado que fora enviado um “oficio da Interven-
toria, solicitando parecer sobre o assunto de um memorial da Radio
Sociedade de Santa Catarina” (Republica, 11.04.1935). Em 17 de abril,
A Gazeta também reiterou o pedido, colocando que “ja se acha em maos
do interventor para deliberacdo, o or¢amento da proposta preferida na
concorrencia”, assim como uma descri¢ao dos servicos da radio e das
garantias como penhor do auxilio. O texto também relata a conversa de
um redator do jornal com um membro andnimo da Radio Sociedade,
que afirmou que a empresa brasileira escolhida instalaria a emissora
ainda naquele ano.

O Conselho Consultivo do Estado, no entanto, pensava dife-
rente. Um parecer assinado ndo pelo supostamente encarregado inicial
Roberto Oliveira, mas por Martinho Callado Junior, foi publicado em
Republicano dia 27 de junho de 1935, elencando varias questdes supos-
tamente problematicas no pedido da emissora. O texto até reconhecia
a “finalidade eminentemente educacional” da emissora e o seu mérito
para campanhas de “educacdo e civismo” via a “rapida e simultanea
difusdo da idéia, por todos os recantos catarinenses”, a despeito de
ressalvar o fato da “iniciativa apenas interessar a parte da coletividade
que possua aparelhos receptores”. O texto prossegue reafirmando
aa necessidadea que um empreendimento exije, auxilio financeiro e
colaboragdo governamental permanente, salientando a regulagao do ja

mencionado decreto n® 21.111, de 1932. A partir dai o parecer elenca
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uma série de empecilhos que impediriam, naquele momento, o auxilio
a Radio Sociedade, dentre eles, o alto custo de uma estacao emissora.

O hiato de atividades observado na Radio Sociedade Santa
Catarina entre 1935 e 1939 nao foi um fenémeno isolado, mas sim um
reflexo das dificuldades estruturais que afetavam a radiodifusdo em
ambito nacional. Como aponta Ortriwano (2002), a década de 1930 no
radio brasileiro foi marcada por precariedade financeira, onde crises
financeiras afetaram grandes veiculos de comunicag¢ado, havendo inclu-
sive a recorrente falta de pagamento de salérios.

Segundo a edicdo d’A Gazeta desse mesmo dia, o parecer de
Martinho fora aprovado no Conselho Consultivo do Estado. Com isso,
a proxima meng¢do — e ultima a ser feita até 1939 — a Radio Socie-
dade Santa Catarina seria no Jornal O Estado, em uma coluna escrita
pelo pseudonimo de Thorn em 08 de julho de 1935. O texto, intitulado
“Radio Farroupilha”, parabeniza a emissora gaticha pela “esplendida
commemoragdo do Centenario Farroupilha”, ressaltando que se trata
de “uma das mais potentes estacdes radio emissoras do continente sul
americano”. A argumentacdo frisa a compreensdo dos “actuais diri-
gentes da terra gaucha a alta finalidade e os servigos immensos que 4
collectividade poderia prestar a radio-telephonia”, descrita de modo
exaltado como “maior meio de expansao”, “maior meio de propaganda”
e “maior vehiculo educacional do seculo”. A partir dai, o sucesso gaucho
¢ contrastado com a situacao desfavoravel do radio em Santa Catarina,

e sobretudo, da Radio Sociedade, descrita como condenada:

Apesar da maior boa-vontade e esfor¢os individuais ndo foi
possivel ainda a Santa Catharina, de uma maneira digna, por
meio do radio, fazer ouvir a sua além de seus estreitos limites
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territoriais. Houve, ¢ verdade, além da pequena, ineficiente
para o Estado, actual irradiadora de Blumenau, em fins de 1929
ou principios de 30, um pequeno nimero de amadores que se
abalancaram a fazer a primeira, porém, precaria irradiagdo
radiophonica em Santa Catharina. Florianopolis teve, dessa
forma, a primasia de elevar aos ares a primeira voz catharinense.
Ahiesta, abandonada de todos, esquecida dos poderes publicos e
mesmo dos amadores do radio, condemnada talvez a dissolucao,
a Radio Sociedade de Santa Catharina. (O Estado, 08.07.1935)

Além da situagdo em torno da associagdo florianopolitana,
chamam atencdo outras duas mencdes: a de uma suposta transmis-
sdo amadora em Floriandpolis ocorrida na virada da década anterior,
fato ndo encontrado na literatura sobre o tema; € a citagdo a emissora
blumenauense, que ¢ descrita contudo como incipiente para atender
as demandas do estado. Nesse momento, a Radio Clube de Blumenau
estava em processo de consolidagdo para se tornar uma emissora oficial,
algo que conseguiria no ano seguinte sob o prefixo PRC-4.

Quanto a Radio Sociedade Santa Catarina, ndo hd mengao nem
de dissolucao nem de elei¢des efetivas de Conselho Diretor entre os anos
de 1934 e 1935. A proxima apari¢do, em outubro de 1939, apresenta
uma série de convocagdes de assembleia geral reproduzidas n’ A Gazeta
e n’O Estado. Escritas por Floréncio Tiago da Costa, membro das pri-
meiras gestdes da Radio Sociedade e, apds, presidente em exercicio,
as convocagdes chamavam os socios da Radio Sociedade para uma
assembleia no dia 16 de outubro, na sede da Associacdo Catarinense
de Imprensa. O objetivo era de “tratar de assunto de interesse geral,
elei¢do de uma Diretoria Provisoria para reerguimento desta Sociedade
e providenciar a respeito da admissdo de novos socios” (A Gazeta,

06.10.1939). O que leva a crer que a associagao ja estava sem atividades
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ha um tempo razoavel. Nos dias 15 e 16 de outubro em questao, além da
convocagdo, A Gazeta e O Estado também publicaram notas a respeito
do assunto. O primeiro jornal enfatizava que, “tratando-se de levar
adiante uma iniciativa de extraordinaria importancia para a capital, pro-
porcionando-lhe uma estacao de radio em condig¢des de ser 4 voz sonora
do nosso progressista Estado, ¢ de se prever uma sessao concorrida e
animada” (A Gazeta, 15.10.1939). Ja O Estado colocava que a reunido
consistiria numa “oportunidade para que venhamos a conseguir uma
difusora para a nossa capital” e que, por isso mesmo, “¢ de crér que a
assembléa seja concorridissima” (O Estado, 16.10.1939). Nao foram
encontradas mengdes a respeito de resultados dessa assembleia, nem

da ac¢do posterior da Radio Sociedade Santa Catarina.

Consideracoes Finais

Este artigo consiste em um esfor¢o inicial para a construcdo de
uma narrativa historica coerente da atividade da Radio Sociedade Santa
Catarina. H4, claro, uma restri¢ao de pesquisa as mengdes em veiculos
de imprensa, com vistas a uma futura triangulacdo de dados com a
andlise de outras fontes ja em fase de mapeamento, como o inventario
de telegramas da institui¢do presente no Arquivo Publico do Estado de
Santa Catarina e o livro Memorias de um Telegrafista, disponivel na
Biblioteca Nacional do Rio de Janeiro e escrito por Dionisio Marcio-
nilo de Souza, telegrafista diretamente atuante na concepc¢do da Radio
Sociedade.

No entanto, a constru¢do depreendida dos jornais ja da conta de
apontar algumas importantes tendéncias presentes no cenario floriano-

politano em relacdo a instalacdo da radiofonia. Ainda que pouco exitosa
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no que diz respeito a instalacdo da emissora, € notavel a sua tentativa de
articulagdo com a imprensa local, a politica estadual e instituigdes de
fora do estado ligadas aos servigos de transmissdo, demonstrando um
interesse local pelo tema em paralelo cronoldgico as iniciativas presentes
no interior do estado e mais de uma década antes da efetiva instalagao
de uma emissora de modo oficial na capital. As atividades noticiadas
pelos jornais também mostram um retrato de uma entidade que, longe
de estar unidimensionalmente ligada a constru¢do de uma estagao,
também atuou em frentes como a solu¢do de problemas de recepcao e
a difusdo de conhecimento sobre o entdo novo meio de comunicacgao.
Outro aspecto relevante € a sua capacidade de mobilizagao de membros
que também eram personalidades de destaque local em campos como
os da politica, da academia, da advocacia, da telegrafia e do comércio.

Se o arrazoado expresso a partir da busca nas paginas dos jornais
deixa algumas tendéncias evidentes, também abre espaco para alguns
questionamentos que propulsionam futuras pesquisas. O mais latente
deles ¢ referente a propria decadéncia da Radio Sociedade, que para-
doxalmente acontece logo apds a um momento de expresso otimismo
em relagdo ao apoio governamental, seguido de um parecer negativo
ao pedido de auxilio oficial e ao sumico da instituicdo das paginas dos
jornais. Considerando também as relagdes proximas entre a politica e
o radio em Floriandpolis, que viriam a se desenvolver sobretudo no
periodo democratico entre 1945 e 1964 (Severo & Medeiros, 2005), uma
hipdtese plausivel esté relacionada com alguma influéncia decorrente da
mudanca no governo estadual. A frustracdo da Rédio Sociedade ocorre
a época da troca governamental, ou seja, entre a solicitacdo de implanta-

¢do da emissora, em memorial enviado ao entdo interventor Aristiliano
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Ramos, e a emissdo do parecer desfavoravel, ja no governo de Nereu
Ramos. Nesse sentido vale, lembrar, por exemplo, que José da Costa
Moellmann, constante do Conselho Diretor da Radio Sociedade eleito
em 1933, foi também exonerado da fungdo de secretario da fazenda
durante essa mesma troca de governo. Ainda que até o momento seja
leviano apontar de forma certeira esse fator politico como determinante
sem outras evidéncias que o corroborem, ¢ uma possibilidade em aberto
para ser verificada em futuros estudos.

Da mesma forma, a men¢do em um texto opinativo de uma
suposta transmissdo amadora em Florianopolis na virada dos anos 1920
e 1930 também aponta, tal como no caso da propria Réadio Sociedade,
para mais outras iniciativas anteriores ligadas a radiofonia na capital
catarinense que ainda ndo foram sistematizadas nos estudos sobre
a implantacdo pioneira do meio na cidade. Assim, nesse artigo com
foco na Radio Sociedade Santa Catarina e em proximos com avancos
das pesquisas de revisdo do relato historico, pretendemos reelaborar
a narrativa da trajetdria precursora do radio em Floriandpolis e, por

consequéncia, no estado catarinense.
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