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RESUMO

O objetivo desta dissertacdo é tracar o perfil sociografico das mulheres que, entre 1 de
fevereiro e 30 de abril de 2024, fizeram comentdrio nos espagos informativos da RTP
(Telejornal e Jornal 2). E uma investigacdo que se insere no ambito dos estudos de
comunicacdo politica. As investigacdes até agora desenvolvidas no contexto da academia
portuguesa centraram-se sobretudo em analises de pendor diacrénico, procurando
perceber as transformacdes dos espacos de comentdrio nas Ultimas décadas, bem como o
perfil sociografico dos comentadores nos mais variados formatos dos media (Figueiras,

2005; 2008; 2011; 2019).

Sobre a presenca das mulheres nos espacos de comentario, os estudos sdo ainda escassos
ou praticamente inexistentes, lacuna que esta dissertacdo procura de algum modo colmatar.
A estratégia metodoldgica adotada é de pendor fundamentalmente qualitativo, recorrendo
a técnicas documentais de recolha de informacdo: pesquisa, leitura e analise critica da
literatura académica desenvolvida neste dominio e pesquisa e andlise de documentagao nos
respetivos canais, fundamental para a construcdo da grelha de analise que permitiu tracar
o perfil sociograficos dos(as) comentadores(as), bem como o papel que ocupam nos espacos

informativos em analise.

Os resultados obtidos nesta investigacdo mostram que os protagonistas dos espacos de
comentdrio do Telejornal (RTP1) e do Jornal 2 (RTP2), ao contrdrio do que se poderia esperar

de um canal publico, sdo maioritariamente homens.

Palavras-chave: géneros jornalisticos; comentario; comentadoras; estudos feministas no

jornalismo; RTP



ABSTRACT

The aim of this dissertation is to outline the sociographic profile of women who, between
february 1 and april 30, 2024, commented in the informational spaces of RTP (Telejornal and
Jornal 2). This research falls within the scope of political communication studies. Previous
research conducted within portuguese academia has mainly focused on diachronic analyses,
attempting to understand the transformations in commentary spaces over the past decades,
as well as the sociographic profile of commentators in different media formats (Figueiras,

2005; 2008; 2011; 2019).

About the presence of women in commentary spaces, studies are still limited or almost non-
existent, a gap that this dissertation will attempt to partially fill. The methodological
approach adopted is fundamentally qualitative, relying on documentary techniques for data
collection: research, reading, and critical analysis of academic literature in this field, as well
as the research and analysis of documentation from the respective channels. This was
essential for constructing the analytical framework, which allowed for outlining the
sociographic profile of the commentators, as well as understanding the role they play in the

informational spaces under study.

The results of this research reveal that, contrary to what might be expected from a public
channel, the main figures in the commentary sections of Telejornal (RTP1) and Jornal 2

(RTP2) are predominantly male.

Keywords: journalistic genres; commentary; female commentators; feminist studies in

journalism; RTP
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INTRODUCAO

A partir da década de 1980, tem-se observado um aumento significativo da presenca
feminina nos media, especificamente na area do jornalismo que, historicamente, tem sido
dominado por homens. Em Portugal, este fendmeno tem sido profundamente estudado
desde os finais da década de 1990 (Garcia, 2009; Silveirinha, 1997; Subtil, 2000; Rebelo,
2011; Ventura, 2012; Subtil & Silveirinha, 2017; Miranda, 2017). O mesmo ndo se pode
afirmar relativamente a participacdo das mulheres nos principais espacos de comentdrio na
imprensa e também na radio e televisdo. Embora a sua presenca tenha aumentado, “o certo
é gque esta mantém-se sempre muito distante da presenca masculina” (Figueiras, 2005,
p.72). Esta situagao tem feito com que o interesse académico sobre este topico seja bastante
escasso, sendo os estudos praticamente inexistentes. Como tal, é exatamente essa lacuna

gue a presente dissertacdo pretende, de certa forma, preencher.

O objetivo deste trabalho €, portanto, analisar a presencga/auséncia das mulheres enquanto
comentadoras nos principais espagos informativos da RTP1 e RTP2. A principal questao de
partida que orienta a pesquisa é: “Quem sdo as protagonistas do comentdrio nos principais
espacos informativos da RTP1 e RTP2?”. A estratégia metodoldgica adotada ¢é
fundamentalmente de pendor qualitativo, combinando técnicas de recolha de informacao
documental como: pesquisa, leitura e analise critica da literatura cientifica no ambito dos
estudos feministas do jornalismo, comunicacdo politica, géneros jornalisticos, bem como
recolha de informacdo diretamente relacionada com os protagonistas do comentario nos
canais em analise. O campo de observacgao escolhido foram o Telejornal da RTP1 e o Jornal2

da RTP2 entre 1 de fevereiro e 30 de abril de 2024.

De modo a darmos resposta a principal questdo de partida é necessario fazer uma
contextualizagdo do percurso que as mulheres tém vindo a fazer ao longo do tempo. Para
tal, vamos comecar por mostrar as conquistas que tém vindo a alcancgar ao longo dos anos,
bem como as estratégias adotadas para conquistar algum espaco nos media. Em seguida e,
através de uma recolha de dados dos espacos de opinido do Telejornal (RTP1) e do Jornal 2

(RTP2), percebermos qual é o espaco que as comentadoras femininas ocupam face aos



perfis masculinos, quantas sdao, quem sao, qual a sua area de formagao, que tipo de
atividades profissionais ocupam e que tipo de temas costumam comentar. No fundo, tudo
isto para conseguirmos tragar o perfil das comentadoras que sao convidadas para os espagos

de opinido destes dois canais publicos.

Optou-se pelo Telejornal da RTP1 e pelo Jornal 2 da RTP2, por serem independentes dos
poderes politico e econdmico, podem ser comparados entre si. Esta independéncia confere-
Ihes uma maior responsabilidade perante os telespectadores. A principal preocupacao
destes dois canais ndo é a competicao por audiéncias, mas sim a aposta na qualidade do
conteudo e em investiga¢Ges mais aprofundadas e detalhadas. Além disso, ambos procuram
oferecer programas que ajudam a enriquecer a sociedade, a economia e o desenvolvimento
intelectual. Neste contexto, é esperado que estes canais também se empenham na

promocado da igualdade de género nos media, dado o peso da sua responsabilidade social.

A dissertacdo esta organizada em quatro capitulos. O primeiro capitulo tem como objetivo,
através da metafora das “ondas”, fazer a contextualizacdo das principais reivindica¢cdes das
mulheres: obter o direito de voto universal; alcancar a liberdade pelo seu préprio corpo e
pelas suas relagdes interpessoais, alcangar os mesmos niveis de instrucdao que os homens;
conseguir ocupar os mesmos cargos que estes, entre outros. O certo é que a sua posi¢ao
foi-se moldando a medida que as lutas feministas, em varios cantos do mundo, se

intensificavam em busca de direitos e melhores condi¢des de vida.

O segundo capitulo centra-se no processo de feminizacdo das profissdes nos meios de
comunica¢do, mostrando a crescente entrada de mulheres nas reda¢des dos principais
drgaos de comunicacdao em Portugal. Mostra-se como a progressiva aposta na educacdo das
mulheres, depois do 25 de Abril de 1974, comecou a ter frutos na sua chegada em massa
na década de 80 ao ensino superior. Esta conquista do direito a educacdo resultou no
aumento significativo do numero de licenciadas, o que foi determinante para a sua
progressiva insercdo no mercado de trabalho em profissbes que, até entdo, eram
predominantemente masculinas. A mudanca ndo se limitou apenas ao acesso ao mercado

de trabalho, mas também incluiu a qualificacido das mulheres para cargos mais



especializados e de maior responsabilidade. O jornalismo, enquanto profissdo que exige
conhecimentos técnicos e culturais mais especificos, ndo foi excecdo a este processo de
feminizacao, revelando-se, desta forma, um dos campos em que o protagonismo feminino
se tornou cada vez mais evidente nas Ultimas décadas e que acompanha outras profissdes

intelectuais como o direito, a arquitetura, a medicina, a engenharia, etc.

No terceiro capitulo discutimos as especificidades do comentdrio enquanto género
jornalistico, explorando o seu papel e a sua evolucdo, particularmente em relacdo a sua
crescente presenca nos espacos informativos das principais televisdes generalistas, mas
também nos canais por cabo em Portugal. Porém, é importante ter em conta que esta
ascensdo do comentario ndo se limita apenas as televisdes, expandindo-se também para
outros meios, como é o caso da imprensa escrita, da radio e dos espacos digitais.
Terminamos este capitulo com uma andlise focada na questao de género, onde fica explicito
que, embora o comentario feito por mulheres tenha aumentado nas ultimas décadas, ele
ainda é significativamente inferior em nimero quando comparado ao comentdrio feito por
homens. Esta disparidade mostra nao sé a persistente desigualdade de género nos espagos
informativos, mas também as barreiras que, apesar de terem vindo a diminuir, ainda sdo

existentes para a inclusdo feminina no que diz respeito a este dominio.

No quarto e ultimo capitulo, depois da apresentacao da estratégia metodoldgica adotada
para a andlise, procedemos a investigacdo e interpretacdo da informacdo recolhida e
organizada num ficheiro de Excel, que serviu como base para o nosso estudo. Tracdmos o
perfil sociografico dos protagonistas dos espacos de opinido do Telejornal da RTP1 e do
Jornal 2 da RTP2. Neste processo, focamo-nos particularmente na analise da presenca de
mulheres nestes espagos de comentario, assim como nos seus perfis individuais e nas suas
caracteristicas sociograficas. A estrutura do ficheiro de Excel foi organizada em duas
dimensdes: a dimensdo sociografica dos/as comentadores/as dos espacos de opinido do
Telejornal (RTP1) e do Jornal 2 (RTP2) e a dimensdo do comentario dos protagonistas do
Telejornal (RTP1) e do Jornal 2 (RTP2). Estas dimensdes permitiram-nos uma andlise
aprofundada que destacou as semelhancas e as diferengas entre os comentadores de ambos

0s canais, sempre com especial enfoque nas mulheres e nos seus perfis. Por fim, o capitulo

9



é encerrado com uma apresentacdo detalhada e individual do perfil de cada uma das
comentadoras que fazem parte do painel de comentadores, seja de forma permanente ou
esporadica. Esta andlise vai permitir-nos uma visao abrangente do papel das mulheres nos
espacos de comentdrios destes dois canais publicos, permitindo, do mesmo modo, uma

analise critica da sua representacdo e influéncia no cenario medidtico atual.
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CAPITULO | — AS LUTAS DAS MULHERES PELOS SEUS DIREITOS
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1.1 A metdfora das ondas feministas e as suas limitagoes

A histéria da luta organizada e sistematica pela igualdade de direitos entre homens e
mulheres tem mais de um século. Tem sido um caminho atribulado marcado por momentos
de grande mobilizagdo de mulheres e homens apoiantes desta causa. Nas ultimas décadas,
estes momentos tém sido designados por “vagas” ou “ondas” do feminismo. A metafora das
“ondas” ou “vagas” foi utilizada pela primeira vez pela jornalista Marta Weinman Lear, num
artigo publicado em 1969 no The New York Times, intitulado “The Second Feminist Wave”.
O intuito deste texto era mostrar que o movimento de libertacdo das mulheres era visto
como um novo capitulo de luta conjunta pelos seus direitos. Lear propunha algumas
respostas a questdo “O que é que as mulheres querem?”. Este era um texto que
representava a luta de “milhares de mulheres pelo direito de votar, no final do século XIX e

inicio do XX, como uma espécie de onda” (llze Zirbel, 2021, p.10).

Varias criticas tém sido feitas a esta metafora. Ela ndo inclui as reivindicacdes de mulheres
e homens que tiveram um papel importante para a histéria do movimento de luta pela
igualdade, como a escritora feminista Christine de Pizan e a filé6sofa Mary Wollstonecraft,
autora de A Vindication of the Rights of Woman (1792). Sharon Crozie-De Rosa, em “As
guatro ondas do feminismo, e o que pode vir a seguir” (2024), publicado no The
Conversation, deixa algumas questdes por responder: “serd que a metafora de uma Unica
onda ofusca a complexa variedade de preocupacdes e demandas feministas?”; e “essa
linguagem exclui os nao ocidentais, para os quais a histdria das “ondas” ndo tem sentido?”.
Apesar destas interrogacbes, a autora refere que varias feministas continuam a utilizar a
metafora das “ondas” como forma de explicar a sua posicdo em relacdo as geracdes

passadas.

E verdade que a narrativa das primeiras vagas privilegiava as reivindica¢des e lutas levadas
a cabo por feministas brancas da classe média dos EUA e ativistas brancas inglesas e
francesas. Assim sendo, verifica-se a exclusao das mulheres da classe operdria e as mulheres
negras, que tiveram um papel muito importante nestas lutas. Esta metafora ndo deve ser

vista como um movimento continuo no tempo, que representa o conjunto de agdes de
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“milhares de mulheres, de diferentes locais, etnias, geragdes e visées do mundo” (Zirbel,

2021, p.11).

Tendo presente as limitacdes da metdfora das ondas e das polémicas em seu redor, iremos
utiliza-la como uma ferramenta que oferece um contexto social e cultural vivido que ajuda
a apresentar em tracos largos as reivindicacOes e as lutas das mulheres, fundamentalmente

na Europa e nos EUA, ao longo do ultimo século.

1.1.1 A primeira onda: luta pelo direito ao voto e participagdo politica

O final do século XIX e inicio do século XX corresponde ao que se tem vindo a designar como
primeira onda do feminismo. Este periodo histdrico ficou marcado por um conjunto de
manifestacdes e agdes que reclamavam a luta por direitos politicos, como o sufragio

universal (direito de voto) para as mulheres.

O movimento feminista organizado so existe a partir do século XIX. No entanto, é fulcral ter
em conta que as reivindicagdes das mulheres tiveram inicio antes de se comecar a
mencionar a questao da metafora das “ondas”. Em séculos anteriores ja era possivel
enumerar vozes femininas (e também masculinas) isoladas que, através dos seus escritos,

mostravam a sua indignacdo relativamente a condi¢cdo da mulher.

Na Europa, o nome de duas mulheres tem vindo a ser destacado pelo seu pioneirismo na
reflexdo e na agdo politica em prol desta causa: Olympe de Gouges, ativista politica e
feminista francesa e Mary Wollstonecraft, filésofa britdnica e defensora dos diretos das
mulheres. Olympe de Gouges ficou conhecida pelo documento que redigiu, “Declaracao dos
Direitos da Mulher e da Cidada”, publicado em setembro de 1791. Este texto, que exigia a
igualdade juridica e legal entre mulheres e homens, foi proposto a Assembleia Nacional de
Franca, com o objetivo de se opor a Declaragcdo dos Direitos do Homem e do Cidaddo,
dirigida apenas aos homens. De Gouges denunciava que a Revolucdo Francesa tinha
excluido as mulheres do seu projeto de liberdade e de igualdade. A sua proposta foi

rejeitada e ignorada politica e academicamente. J& Mary Wollstonecraft é considerada como
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“mae do feminismo”. Na sua obra mais célebre, A Vindication of the Rights of Woman
(1792), denuncia “os prejuizos trazidos pelo enclausuramento feminino na exclusiva vida
doméstica e pela proibicdo do acesso das mulheres a direitos basicos, em especial a
educacdo formal, situacdo que fazia delas seres dependentes dos homens, submetidas a
pais, maridos ou irmdos” (Moraes, 2016, p.8). Wollstonecraft defende que a mulher nado
deve ter uma educagao que varie consoante o seu estatuto social e, do mesmo modo, nao
deve ser apenas uma boa companheira para o seu marido. Deve também, ter os mesmos
direitos fundamentais que os homens, através de um sistema educativo nacional, universal

e misto.

O caminho da reflexao e ativismo iniciado na Inglaterra por Wollstonecraft teve
repercussoes nos EUA em figuras como Frances Wright, feminista escocesa que, seguindo
os ideais de Wollstonecraft, trabalhou na promocdo da educacdo da mulher através de um
conjunto de palestras que realizou em varios estados norte-americanos. O contributo da
feminista Margaret Fuller destacou-se, ja que seguiu as ideias de Wollstonecraft e publicou
uma “obra de referéncia para as feministas norte-americanas de gera¢des posteriores”
(Abreu, 2002, p. 451), intitulada Woman in the Nineteenth Century (1845). Neste livro, Fuller
mostra o seu descontentamento com a democracia norte-americana e apela as mulheres

para que lutem pela defesa dos seus direitos, pela sua autonomia e liberdade.

Os movimentos anarquistas e socialistas, bem como as organiza¢Ges sindicais que surgiram
na Gra-Bretanha, durante o século XIX, fizeram com que as mulheres britanicas
recuperassem a “experiéncia de mobilizagdo, organizacao e ativismo publico legada pelas
suas precursoras seiscentistas — as levellers -, cuja militancia politica em defesa das suas
crengas, ideais e liberdades no periodo revolucionario de meados do século XVII foi notavel”
(Abreu, 2002, p.453). Ja nos Estados Unidos, as mulheres iniciam a sua militancia politica
com o movimento abolicionista, com o qual “aprenderam a mobilizar-se e a organizarem-
se, a promover demonstracGes publicas, a reivindicar, e a apresentar peticdes” (Abreu,
2002, p.453). Foram as irmds Grimké, Sarah e Angelina, que conseguiram o direito de as
mulheres americanas serem ouvidas em publico, fazendo valer a sua opinido em relagdo a

abolicdo da escravatura. Junto delas, muitas mais seguiram o exemplo. Estes dois
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movimentos, - o da luta pela libertagao e direitos dos escravos e o da emancipagao e direitos
da mulher - foram-se complementando ao longo dos anos, até a “abolicdo da escravatura e
o reconhecimento do direito dos Negros ao sufragio, expresso pela 142 emenda a

Constituicdo americana em 1866” (Abreu, 2002, p.454).

Foram varios os encontros - “Women’s Rights Conventions” - que se realizavam entre 1850-
51. O primeiro aconteceu em Nova lorque, em 1848, em Seneca Falls, onde se iniciava luta
pela abolicdo da escravatura e o movimento cartista, e que marcou, em simultaneo, o inicio
da luta feminina pelo direito de voto. Esta convencdo reuniu 300 pessoas para discutir e
debater a “Declara¢do de Sentimentos”. Este documento foi redigido por Elizabeth Cady
Stanton, com base na Declaracdo de Independéncia (1776) dos Estados Unido e denunciava
as restricdes que as mulheres tinham no campo politico, exigindo o seu direito ao voto. Em
1847, Anne Knight, pioneira do feminismo na Inglaterra e militante dos movimentos cartista
e anti-esclavagista, fundou a primeira “Female Political Association” britanica, em conjunto
com outras mulheres cartistas, com o objetivo comum de lutar pelo sufragio feminino.
Knight escreveu importantes documentos, entre os quais um panfleto “exigindo o voto para

as mulheres” (Abreu, 2002, p.458).

O casal Harriet Taylor Mill e John Stuart Mill, ambos filésofos e defensores da igualdade
entre homens e mulheres, tiveram um papel de destaque no que diz respeito as
reivindicacdes das feministas, baseando-se em “sdélidos principios liberais e em escritos
norte-americanos” (Abreu, 2002, p.456) que advogavam sobre os direitos das mulheres. O
proprio Stuart Mill acabou por ser influenciado pelo pensamento feminista da sua esposa,
cujo ensaio Enfranchisement of Women (1851) defendia o sufragio para todas as mulheres.
Em 1865, Mill foi eleito deputado e foi “quem apresentou a Camara dos Comuns uma nova
peticdo que lhe fora entregue por um grupo de sufragistas, a 7 de junho de 1866” (Abreu,
2002, p.459). O seu objetivo era alertar os deputados e o povo britanico para a relevancia
da luta das sufragistas que poderia resultar numa enorme mudancga social. Os oitenta
deputados votaram a favor desta peticdo. Todavia, ndo foi suficiente para que fosse

aprovada.
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Em 1867, Mill fez, perante o Parlamento, a primeira defesa do voto feminino. Apelava aos
direitos politicos, reclamando a igualdade da mulher e do homem no seio da familia e da
sociedade. Na sequéncia destas iniciativas, escreveu, em 1869, o ensaio “A sujei¢dao das
Mulheres”, onde discutia o papel altivo masculino e as razdes da condi¢do em que o sexo
oposto vivia, denunciando o estatuto social da mulher daquela época. Em conjunto com a
sua esposa, acreditavam que, nesta obra, sé o facto de substituirem a palavra “homem” pela
palavra “pessoa” ja estariam a servir a causa da igualdade (social e politica) entre ambos os

sexos.

Na Gra-Bretanha, as décadas seguintes foram marcadas pelo surgimento de duas
organizacOes sufragistas de mulheres, em dois momentos distintos. Apesar de terem
objetivos idénticos (a luta pelo sufragio feminino), propunham métodos distintos para os
alcangar. Em 1897, surgiu a National Union of Women'’s Suffrage Societies — NUWSS. Esta
organizacao foi liderada durante muitos anos por Millicent Garret Fawcett. A NUWSS foi a
principal organizagao sufragista inglesa, que ficou conhecida por recorrer a “taticas e
métodos pacificos e moderados, sem violarem a lei e a ordem publica” (Abreu, 2002, p.461).
Em 1903, surge, em Manchester, a Women’s Social and Political Union — WSPU, liderada por
Emmeline Pankhurst em conjunto com as suas filhas Christabel e Sylvia. Esta organizacdo
ficou conhecida pela sua “estratégia agressiva, que representava um desvio da estratégia de
moderacdo e constitucionalidade da NUWSS, que aguardava pacientemente pela boa-
vontade dos politicos” (Abreu, 2002, p.462). De modo a conseguirem estar mais perto do
Parlamento, do Governo e da Imprensa, a WSPU instalou-se em Londres, onde passou a ter
a sua sede. A partir daqui as sufragettes* comecaram a ofender os politicos, interrompendo-
os e interrogando-os dentro do Parlamento: “desafiavam os deputados liberais; marcavam
nos passeios os avisos de comicios e acdes a serem levadas a cabo” (Abreu, 2002, p.463),
faziam a divulgacdo da WSPU em bicicletas e distribuiam propaganda da associa¢do por todo

o Reino Unido.

*Algumas feministas da WSPU eram conhecidas por “sufragenttes” devido a sua militancia agressiva.
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O Governo e o Parlamento britanicos resistiram durante muito tempo as reivindica¢des das
sufragettes, o que as levou a adotar uma postura cada vez mais agressiva. A partir de 1908,
comecgaram a destruir edificios publicos e privados, igrejas, museus, campos de golfe. Estas
acdes fizeram com que muitas destas mulheres fossem presas, totalmente privadas da sua
liberdade. Muitas avancaram para a greve de fome. Com medo que morressem, “o Governo
adotou a ‘alimentacgao forgada’, feita através de um tudo enfiado pela boca abaixo” (Abreu,
202, ibidem). Foi com a adocdo destas medidas mais agressivas que as suas lutas e as
campanhas pelo direito ao voto na Gra-Bretanha comegaram a receber atengdo por parte
dos politicos e da imprensa. A luta continuou e o Parlamento inglés sé reconheceu o direito
da mulher a plena cidadania, expressa pelo direito de voto, com a aprovacao da lei de
reforma eleitoral de 1918. Esta lei intitulada de “Representation of the People Act” em
conjunto com a 192 Emenda a Constituicdo Americana (1920), foram vistas como
importantes marcos na “histéria da emancipacdo das mulheres na Gra-Bretanha e dos

Estados Unidos” (Abreu, 2002, p.465).

Apesar da forte luta que se fez sentir na Gra-Bretanha, o primeiro pais a conceder o direito
de voto as mulheres foi a Nova Zelandia, em 1893, gracas a uma luta intensa e duradoura
liderada por Kate Sheppard. Seguiu-se a aprovacao do sufragio feminino na Finlandia, em
1906 e, anos depois, no Brasil (1932). Na década de 40, é concedido o direito de voto as
mulheres em Franca (1944), Itdlia, Croacia e Eslovénia (1945), Bélgica (1845) e Jugoslavia

(1947).

Na primeira metade do século XX, as mulheres comegaram paulatinamente a integrar o
mercado de trabalho. Em muitos casos substituiram nas fabricas os homens que tinham sido
incorporados nos exércitos. Zirbel (2021) refere que as mulheres asseguravam a maior parte
das atividades produtivas. Elas eram “bombeiras, mineiras, condutoras de transportes
publicos, mecanicas, metalurgicas” (p.15). Eram também produtoras de alimentos,
trabalhavam na industria téxtil e no campo da saude. Temas como a maternidade também
comecaram a ser falados publicamente em varios paises, com a implementacao de algumas

politicas de natalidade.
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1.1.2 A segunda onda: luta pelo divorcio, pelo corpo e pela sexualidade

Tendo o direito de voto e a participagdo politica sido ja conquistados em varios paises do
mundo ocidental, a década de 1960 do século XX foi marcada por uma nova etapa nas
reivindicagdes do movimento feminista internacional. Este periodo foi pautado pela
publicacdo de duas obras fundamentais: O Segundo Sexo (1949), da filésofa francesa Simone
de Beauvoir e A Mistica Feminina (1963), da ativista e feminista Betty Friedan. As novas
reivindicacdes caminhavam agora mais no sentido da liberdade sexual e corporal da mulher,

bem como da eliminagao da violéncia com base no género.

Em O Segundo Sexo, publicado em 1949, Beauvoir faz uma analise profunda aquela que era
a condicdo das mulheres na sociedade e examina as razées pelas quais elas ocupavam,
historicamente, uma posicdo social inferior a dos homens. Comeca por dizer que “os dois
sexos nunca partilharam o mundo em igualdade de condig¢des; e, ainda hoje, embora a sua
condicdo esteja a evoluir, a mulher arca com um pesado handicap (...) Economicamente,
homens e mulheres constituem como que duas castas (Beauvoir, 1949, p.17). Beauvoir
refere que os homens sdo sempre mais privilegiados, auferem saldrios mais altos e maiores
possibilidades de ter sucesso na vida. Do mesmo modo, os postos mais importantes na
industria e na politica também |hes pertencem. A autora refere entdo que quando as
mulheres “comegam a tomar parte da elaboracdao do mundo, esse mundo é ainda um

mundo que pertence aos homens” (p.18).

A distincdo entre os sexos ndo é algo determinado de forma bioldgica, é antes uma
construgdo social. Através de normas culturais, valores e instituicdes sociais, diferencas
entre homens e mulheres foram criadas e mantidas ao longo da histdria. A autora descreve
como a mulher é, muitas vezes, definida como a “Outra” em relacdo ao homem, sendo
tratada como objeto, sem autonomia no casamento, na maternidade e no trabalho.
Beauvoir critica o facto de as mulheres serem “exploradas por um senhor exigente até ao
esgotamento das suas forgas como reprodutora e das suas capacidades individuais” (1949,
p.104) e defende que elas podem realizar-se de outras formas. Tece também uma dura

critica as instituicdes educacionais por perpetuarem esteredtipos de género e limitarem as
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capacidades das mulheres, considerando que a escola deveria ser antes um espago de

autonomia e de realizacdo plena do género feminino.

Em 1963, a feminista norte-americana Betty Friedan publicou The Feminine Mystique, obra
vista como um “tratado” para a luta feminina. Neste livro, Friedan critica a crenga
generalizada de que a maior satisfacdo que a mulher poderia ter seria através do casamento
e da agdo de cuidado do marido, da casa e dos filhos. Nos anos 60, a mulher era portadora
de niveis de educacdo cada vez mais elevados, pelo que comecgou a sentir-se insatisfeita com
a sua condicdo de “dona de casa”. Ser cuidadora do lar ja ndo era suficiente. No entanto,
mesmo revistas como a McCall’s, defendiam a ideia de que “as mulheres sé trabalhavam em
casa no sentido de manter o corpo belo para conquistar e conservar o homem” (Friedan,
1963, p.34). Nao havia, portanto, qualquer vestigio daquilo que seria a parte espiritual e

intelectual da mulher.

O livro de Friedan foi fundamental para perceber a histdria da opressao e libertacdao das
mulheres, ja que nos deu a conhecer os mecanismos utilizados para controlar a maneira de
viver a vida de um homem e de uma mulher. Mostra também a insatisfacdo da mulher
branca americana, cujos desejos ndao correspondiam ao que era a realidade.
Simultaneamente, acaba por ser uma denuncia daquele periodo, ja que Friedan defendia
gue cada mulher era um ser independente, com desejos particulares e que era capaz de

gerir a sua propria vida.

E na década de 70 que, como resultado das mobilizacdes que foram acontecendo em
diversos paises, instancias internacionais como a ONU e a UNESCO comegaram a colocar a
promocdo da igualdade de género como uma das questdes centrais para debate. Como
mostram Silveirinha e Subtil (2017), estas agéncias promoveram diversos eventos
“centrados no problema da descriminacdo das mulheres [apontando] a necessidade de
estas serem consideradas politicamente uma minoria social” (p.44). E neste contexto que a
UNESCO prop6s a Década Internacional das Mulheres (1975-1985), que levou a instaurac¢ado
do dia 8 de margo como o Dia Internacional da Mulher, bem como as Conferéncias Mundiais

sobre as Mulheres, no México (1975), Copenhaga (1980), Nairobi (1985) e Pequim (1995).
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Estes projetos incentivaram e “estimularam orientagcdes mundiais favoraveis a politicas
conducentes a igualdade de género” (Silveirinha & Subtil, 2017, p.44). Em Portugal, o
impacto destas politicas ndo foi imediato, ja que a promocdo da igualdade de género nao
era vista como prioridade. No entanto, é importante referir que, entre os anos 1970 e 1995,
existiram diversas iniciativas que coincidiram “em larga medida com o processo de
democratiza¢do da sociedade portuguesa” (Silveirinha & Subtil, 2017, p.48). Silveirinha e
Subtil (2017) destacam exemplos de algumas entidades cujo papel foi fundamental como o
Grupo de Trabalho para a Definicgdo de uma Politica Nacional Global acerca da Mulher
(1970), o Grupo de Trabalho para a Participagao da Mulher na Vida Econédmica e Social
(1971) e a Comissdo da Condi¢dao Feminina (1975). Além disso, também alguns “atores da
sociedade civil, como os partidos politicos, as associacdes e movimentos de mulheres”
(Silveirinha & Subtil, 2017, p.48) tinham um papel ativo e de grande impacto naquela que

seria a luta pela igualdade de género.

Em quase todos os continentes, surgiram grupos de conscientizacdo com a finalidade de
apoiar as mulheres na sua luta por melhores condi¢des de vida. De uma forma sintetizada,
Zirbel (2021) refere que as reivindicacGes destes grupos passavam pelo “anticolonialismo,
luta antirracista, valorizacdo do trabalho doméstico, seguranca no trabalho, educacao,
creches, licenga-maternidade, lesbianismo, direitos reprodutivos (...), violéncia doméstica,
assédio” (p.18). As ideias centrais destes grupos eram duas: libertacdo da opressao e a
libertacdo no plano da sexualidade. Porém, mediante o estatuto social e as experiéncias
vivenciadas por casa mulher, a ordem de importancia era diferente. Para algumas, o mais
importante era a “libertacdo no plano da sexualidade (poder ter prazer, ter mais de um
parceiro sexual ou expressar a sua homoafetividade)” (p.19). Enquanto para outras a
prioridade estaria mais relacionada com a opressdo diretamente ligada ao casamento e ao
universo doméstico, impossibilitando-as de estudar ou ter uma profissdo. Para outras ainda,

o capitalismo e o racismo intensificado eram os problemas com maior prioridade.

Vendo de uma perspetiva global, a segunda onda do feminismo esta associada a um longo
periodo de tempo que vai desde 1940 ao inicio do século XXI. Todavia, o seu auge ocorreu

com as manifestacdes de 1960 e 1970, prosseguindo “no campo das artes, na formacao de
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centros de pesquisa sobre a condigdao das mulheres, em milhares de publicagdes, no
ingresso de feministas em variadas instancias de poder, na mudanca de leis e costumes, no

amadurecimento de discussdes e teorias” (Zirbel, 2021, p.23).

1.1.3 A terceira onda: luta pelas questées de interseccionalidade e pela igualdade racial

A década de 1980 coloca em perspetiva as conquistas e as lutas anteriores, tentando
colmatar as falhas que ainda subsistiam: o combate ao racismo e a discriminagao. Tentam
também redefinir temas como o da maternidade e das mulheres nas suas relagGes

interpessoais.

llza Zirbel (2021) afirma que no inicio da década de 80, os media comegaram a dar o nome
de geracdo pdés-feminista as mulheres e adolescentes na casa dos vinte anos, que ja
comecavam a ter regalias a nivel social garantidas por lei, como o “acesso a educacao, ao
saneamento, ao aborto seguro, ao divorcio, a mobilidade basica” (p.23). Porém, as
reivindicacdes continuavam pela luta contra a exploracdo, a violéncia fisica e psicoldgica, o

feminicidio, a discrimina¢do no trabalho e os privilégios masculinos.

Rebecca Walker publicou o artigo “becomingo the 3rd wave”, na revista Ms. (1992), onde
denunciava o sexismo persistente do inicio dos anos 1990 e convocava as jovens a se unirem
a luta feminina. Walker escreveu: “Nao sou uma feminista pds-feminismo. Sou da Terceira
Onda. Sou a nova versao das guerreiras do movimento”. Este texto viria a ser o marco do
inicio da designada terceira onda do feminismo. Um artigo da BBC News Brasil (2022), com
o titulo “Como jovem com familias brancas e negras e um festival de musica aticaram guerra
por direitos trans”, conta a histéria de vida de Rebecca Walkers. Com 21 anos, e devido a
sua experiéncia de vida enquanto filha de uma mae negra e pai judeu, Walker acreditava
gue este movimento precisava de ser mais abrangente e que deveria lidar com dois tipos de
preconceito: misoginia e homofobia. Isto porque as mulheres heterossexuais poderiam ser
vitimas de misoginia, enquanto as lésbicas vitimas de misoginia e homofobia. Como tal, as
barreiras impostas a estes grupos acabavam por se cruzar, acreditando que o feminismo era
interseccional. Walker, a semelhanca de Beauvoir, que acreditava que “ndo se nasce mulher,
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torna-se mulher” e da filésofa Judith Butler que acredita que as categorias de género devem
ser repensadas, defendia que as mulheres deveriam libertar-se das normas sociais, de modo
a alcangar a sua liberdade de expressdao de género. Assim, defendeu que o feminismo

interseccional significava a abertura da categoria “mulher” a mais pessoas.

As questdes dos varios tipos de assédio, da misoginia, das agressdes sexuais e das violacdes
foram o motor que deu inicio a dois tipos de manifestagGes: as virtuais (o chamado
ciberfeminismo) e as de rua, ocorridas em varias partes do mundo (india, Canada, Chile,
EUA, China, Filipinas). A terceira onda ficou também fortemente marcada pela “presenca do
feminismo em todos os continentes e uma forte atuagdo de feministas jovens” (Zirbel, 2021,
p.23), que comegam a recorrer as redes sociais como forma de mobilizagdo e
consciencializagdo relativamente a este conjunto de problematicas, vividas por muitas
mulheres, no lar, no trabalho ou em ambientes de lazer. Muitas vezes, estas mulheres

sofriam relagdes abusivas por parte dos seus préprios familiares chefes ou colegas.

No inicio da década de 90, surgiu, em Washington o Riot Grrrl. Este era um movimento punk
feminista underground que rapidamente se alastrou por mais de 26 paises e que permitia
as mulheres expressarem as suas visdoes sobre assuntos como homofobia, assédio sexual,
misoginia, racismo e capacitagao feminina. Outras bandas como Bikini Kill nos Estados
Unidos, Pussy Riot na Russia e Little Ugly Girls na Australia, seguiam a mesma linha de
pensamento e as mesmas tematicas, de modo a mostrar que continuavam a lutar por

aqueles que consideravam ser os seus direitos e liberdades.

O debate feminista foi alimentado por feministas latinas, negras revolucionarias, proletarias,
Iésbicas, pro-sexo, antipornografia, etc, que queriam mostrar que existe uma grande
variedade daquilo que é o feminismo (de individuos, grupos, pautas, estratégias) (Zirbel,
2021, p.22). Desta forma e, em conjunto com os avancgos tecnolégicos, estas mulheres
comecaram a alcangar uma maior visibilidade junto das feministas brancas e de classe

média, que eram as mais representadas pelos media.
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Diz-se que a partir de 2013 entramos numa nova onda do feminismo caracterizada pelo
feminismo digital, conhecida como a quarta vaga. Esta nova etapa traz manifestacdes,

marchas e novas reivindicagdes em varias partes do mundo.
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CAPITULO Il - A FEMINIZAGAO DAS PROFISSOES NOS MEDIA
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2.1 A chegada das mulheres ao mundo das profissées liberais

Ao longo das ultimas décadas no mundo ocidental, os movimentos feministas e o conjunto
de reivindicacdes defendidas por mulheres de todo o mundo, possibilitaram a conquista de
varios privilégios e objetivos por estas tracados. Com maior liberdade, ganham também
maior visibilidade junto da sociedade, algo ha muito desejado. O direito ao voto, a
possibilidade de acesso a escolarizagdo, melhores condi¢des de vida, mais valorizagao e
respeito, bem como direitos iguais aos dos homens, foram apenas algumas das conquistas

alcancadas pelas mulheres.

Os finais dos anos 70, comegaram a ser propicios ao aparecimento de mulheres em diversas
profissdes, o jornalismo inclusive. Via-se a “chegada feminina em massa a certas profissdes
liberais como a advocacia, a magistratura ou a medicina” (Subtil, 2000, p.1). Até aqui, a sua
presenca era quase inexistente, num mundo dominado maioritariamente pelos homens. A
crescente profissionalizacao feminina estd relacionada com as alteragbes que também
foram ocorrendo na sociedade portuguesa. Uma dessas mudangas prende-se com o
aumento do nivel de instrucdo escolar, observando-se cada vez mais mulheres formadas e
com maiores competéncias. Tendo em conta dados estatisticos sobre a escolaridade em
Portugal, os ultimos 30 anos do século passado, viram o niumero de mulheres a duplicar,
sobretudo no ensino superior (Subtil, 2000). E importante referir ainda que foi na
Universidade Nova de Lisboa que surgiu, somente 1979, o primeiro curso ainda com a
designacdo mais abrangente de Ciéncias da Comunicac¢do (UNL), como nos conta o jornalista
Jorge Pedro Sousa (2008). Ja o primeiro curso denominado oficialmente como “Jornalismo”
é referente ao ano de 1993, implementado na Universidade de Coimbra. No entanto,
anteriormente a isso, em 1986 no Porto, foi onde foi criada a Escola Superior de Jornalismo

do Porto.

Basta uma breve andlise aos dados apresentados pela Pordata entre 1991 e 2023, para
constatar o grande crescimento que se tem verificado no ndmero de alunos inscritos no
ensino superior, como se pode verificar nas figuras 1 e 2. As areas de educacdo e formacao

em estudo sdo a educacdo; artes e humanidades; ciéncias sociais, comércio e direito;
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ciéncias, matematica e informatica; engenharia, industrias transformadoras e construcao;
agricultura; saude e protecdo social; e servicos. Em 1991, a Pordata mostra que foram
186 780 os alunos que se matricularam em cursos superiores nas mais diversas areas de
educacdo e formacao, dos quais 60 850 eram estudantes das ciéncias sociais, comércio e
direito, onde enquadra a area da comunicacdo. Entre estes, 39 228 eram mulheres, o que
representa quase 65% do total de inscritos. Portanto, ja nos anos 90 conseguiamos ver uma
maior presenca feminina no ensino superior, 0 que comecou a alterar aquela que seria a

realidade social vivida.

Dez anos mais tarde, os nimeros quase triplicaram, passando para um total de 387 703
inscritos nas diversas areas de educacao e formacao. Nas ciéncias sociais, comércio e direito,
estavam matriculados 127 043 alunos, dos quais 60% continuavam a ser do sexo feminino,
ndo muito diferente de 1991. J4 em 2023, o niumero de matriculados chegou aos 446 028,
entre os quais 149 298 eram das ciéncias sociais, comércio e direito, que tem sido sempre a
maior fatia entre as restantes areas. Entre os 149 289 alunos matriculados, 90 090 eram
mulheres, o que representa novamente 60% do total de alunos inscritos. Com isto, podemos
verificar que, nestas dreas e desde 1991, a presenca feminina tem sido sempre mais

significativa face a dos homens.

Tabela 1. - Alunos matriculados no ensino superior — total de todas as areas de educagdo e

formagao (1991 a 2023)

Ano Total Homens Mulheres

1991 186.780 80.888 105.892
2001 387.703 166.661 221.042
EIZE 446.028 204.672 241.356
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Tabela 2. - Alunos matriculados em Ciéncias Sociais, Comércio e Direito — total, homens e
mulheres (1991 a 2023)

Ciéncias Sociais, Mulheres
Comércio e Direito

FEE 69.850 30.622 39.228
EX 127.043 50.876 76.167

149.298 59.208 90.090

Esta crescente presenga feminina no ensino superior permitiu a entrada de mulheres em
diversas profissdes consideradas como sendo de pendor masculino. Deste modo, Subtil
(2000) diz-nos que tal como o jornalismo, outras tantas profissGes sdo consideradas como
atividades intelectuais e que é precisamente em campos profissionais com elevados niveis
técnico-cientificos que a presenca feminina tem vindo a crescer nos ultimos anos, em
Portugal, mostrando que em 1970 a presenga feminina era de 2,8% e que na primeira

década do século XXI ja se aproximava dos 20%.

Importa, portanto, analisarmos a disparidade que ainda existe no que toca a presenca
feminina e masculina no mercado de trabalho nos paises da Unido Europeia. O relatério do
Semestre Europeu, da Comissdo Europeia de 2016 (ultimos dados atualizados), mostra-nos
gue nesse mesmo ano, a taxa de emprego da populagdo entre os 20 e os 64 anos da EU-28
estava fixada nos 76,8% para os homens e 65,3% para as mulheres, percentagem essa que
era de 62,1%, em 2010. O relatdrio revela que este crescimento se deve ao aumento da
qualificacdo das mulheres e superacdo face aos homens em termos de niveis de
desempenho escolar. Paises como a Grécia, Italia, Malta, Croacia, Espanha e Roménia tém
taxas de emprego das mulheres iguais ou inferiores aos 60%, com uma disparidade muito
acentuada entre os dois sexos, por serem populagdes mais envelhecidas. Os paises onde a
taxa de atividade profissional das mulheres atinge valores mais elevados sdo a Suécia com
80%, a Dinamarca com 77%, Alemanha e Litudnia com 75% e o Reino Unido com 72%. Estes
sdo 0s Unicos paises onde os numeros ultrapassam os 70% de presenga feminina no

emprego.

No caso portugués e comparando com o ano das ultimas atualizacdes dos paises da Unido

Europeia, em 2016, a taxa de emprego feminino, para mulheres com 15 ou mais anos, fixava-
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se nos 62,4% com diferencga para 69,3% para os homens, mostram-nos os dados do Relatério
sobre o Progresso da Igualdade entre Mulheres e Homens no Trabalho, no Emprego e na
Formacgao Profissional. Fazendo uma breve comparagdao com os ultimos 20 anos do século
passado, podemos verificar um aumento gradual da taxa de emprego feminino que passou
de 29% em 1981, para 41,3% e, 1992, o que nos mostra que estes valores tém vindo a sofrer
diversas altera¢des e que tém acompanhado o ritmo de mudancas que se foram verificando
na sociedade portuguesa. Subtil (2000), diz-nos que este aumento da taxa de
profissionalizagdo feminina pode ser explicado com as conquistas que as mulheres tém
vindo a alcancar no espaco publico quando deixaram de ser responsaveis apenas pelo
trabalho doméstico, levando-as a ter um papel de disputa com os homens o espaco de

intervengao na esfera publica.

2.2 O processo de feminizagdo do jornalismo: o caso portugués

Com o decorrer dos anos, a comunicacao de massas comegou a assumir um papel muito
importante na tematica relacionada com as questdes de género devido ao aparecimento de
um novo contexto repleto de estratégias e tecnologias capazes de moldar a realidade social
(Silveirinha, 1997). A sociedade passa a ser moldada por aqueles que eram conhecidos como

Opinion-makers, considerados como os construtores da opinido publica.

E a partir das décadas de 1960 e 1970 que a realidade no campo dos media comeca a sofrer
modifica¢des, denotando-se um aumento no numero de mulheres. Ventura (2012) mostra-
nos que esta “entrada das mulheres na profissdo foi tdo-somente mais um dos fatores
incluidos num conjunto de alteragbes no jornalismo, ndo tendo sido consequéncia de
qgualquer reivindicagdo em particular” (p.57). No entanto, a entrada de mulheres no
jornalismo esteve associada as mudancas sociais e com o final de um regime ditatorial, o
gue permitiu o acesso, de forma natural, “a todos os lugares, incluindo, 13 esta, as redacbes
dos jornais” (Ventura, 2012, p.58). Para Fernando Correia e Carla Baptista “o recrutamento

de mulheres foi um dos elementos importantes num movimento mais vasto de modificacao
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da paisagem humana das redacdes e das formas de exercicio da profissao, integrando

fatores econémicos, sociais e culturais” (in Ventura, 2012, p.57).

Subtil (2000) refere que é no momento do grande boom dos anos 80 no espaco mediatico
nacional, que as jornalistas comegam a entrar de forma massiva nas redac¢des, no entanto,
ainda sob uma condicdo muito precdria e através de estdgios, quase sempre, nao
remunerados. Esta mudanga no panorama medidtico esta relacionada com a “fragilidade
estrutural de grande parte das empresas de comunicacao social que tém como estratégia
de rentabilidade formas de precariedade laboral ligadas ao recrutamento de mao-de-obra
barata e de preferéncia qualificada” (Subtil, 2000, p.6), incluido sobretudo as jornalistas que
estavam mais expostas a subcontratacdo e a contratos a prazo. De acordo com a autora, h3
ainda a salientar diferencas no acesso a esta profissdo, relevando o facto de se ser mulher
ou homem. Para as mulheres o acesso a profissdao é realizado através do credencialismo
académico, mas, quando se trata de um homem, muitos deles tém “acedido a profissdo com
baixissimos niveis de escolaridade e contando como meio de aprendizagem a tradicional

«tarimba»” (Subtil, 2000, p.7).

Ao longo dos anos, sdo varios os estudos que tém sido realizados e que nos dao conta do
numero de jornalistas que exercem em Portugal. Ser Jornalista em Portugal - perfis
socioldgicos (2011) surge de uma longa investigacao realizada entre 2005 e 2008, através do
Centro de Investigacdo e Estudos de Sociologia (CIES/ISCTE), sob a égide da Fundagdo para
a Ciéncia e a Tecnologia. Este livro foi coordenado pelo Professor José Rebelo, em conjunto
com uma equipa constituida por 12 investigadores e com a colaboragao do Sindicato dos
Jornalistas. Este estudo dd-nos conta de que entre 1987 e 2006, houve um crescimento
constante do numero de jornalistas habilitados com um titulo profissional, provisério
(estagidrio) ou de colaborador especializado, passando assim de 1281 para 7402 jornalistas,
respetivamente. A partir desse ano até 2009, verificou-se uma tendéncia inversa, com uma
diminuicdo de 485 jornalistas. No final do ano de 2009, dos 6817 jornalistas habilitados pela
Comissdo da Carteira Profissional de Jornalista (CCPJ), 4103 (59,3%) eram homens e 2814
(40,7%) eram mulheres. De acordo com José Rebelo, entre 1987 e 2009, e como é possivel

observar no grafico 1, foi possivel identificar que a distancia entre os dois géneros tem sido
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menor, o que acaba por criar um maior equilibrio, apesar do nimero de jornalistas
masculino ser ainda maior do que o feminino. Sdo varios os fatores apontados por José
Rebelo como causas do aumento do numero de jornalistas ao longo dos anos: as
“oportunidades de formacdo profissional financiadas pela Unido Europeia”; a “chegada ao
mercado de trabalho com um maior nivel de formacao superior”; “a abertura das estacdes
privadas e das produtoras televisivas com o consequente alargamento do titulo profissional
de jornalista a repodrteres e editores de imagem, a assistentes de redacdo ou de
informacgdo”; a “ consolida¢do de inovagdes tecnoldgicas”, bem como a abertura de diversas

radios, jornais e canais, que permitiram uma maior oferta oportunidades de trabalho

(Rebelo, 2011, p. 43-45).

Grafico 1. - Jornalistas em Atividade (1987-2009)
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Em 2009, a proporcao de mulheres no total de jornalistas portugueses ja ultrapassava os
40%. Porém, através da divisdo por faixa etdria, as mais jovens, dos 20 aos 24 e dos 25 aos
29 anos, ja é possivel verificar uma maior presenca feminina (de 59,5% e de 61,7%,
respetivamente), (Rebelo, 2011, p.49). Segundo José Rebelo, estes dados mostram uma
situacdo aparentemente irreversivel para a feminiza¢cdo da profissdo. Outro um dado que

comprova esta tendéncia é o ingresso por género na area do jornalismo. Até 2001, era
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sempre maior o numero de ingresso de homens na profissdo do que as mulheres. Porém,
entre 2002-2006, as contratacdes de mulheres superaram as de homens, “situacdo inédita
desde que ha dados disponiveis sobre a profissdao (1952)” (Rebelo, 2011, p.76). Fazendo uma
breve comparacdo com os dados publicado em setembro de 2024, verificamos que a
realidade se alterou, com a diminuicdo do nimero de jornalistas com carteira profissional
(5294), o que leva a um aumento da percentagem feminina (ndo real), que corresponde a
41,55% de mulheres, que equivale a 2200 e 58,44% de homens (3094), mas que, na

realidade, mostra uma diminui¢do de jornalistas, tanto homens, como mulheres.
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CAPITULO Il - O COMENTARIO E OS SEUS PROTAGONISTAS NOS ESPACOS
INFORMATIVOS DA TELEVISAO PORTUGUESA
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3.1 O comentdrio enquanto género jornalistico: origem, defini¢do e caracteristicas

O comentdrio enquanto género jornalistico ndo faz parte dos considerados géneros
“primitivos”, como é o caso da noticia curta. O seu aparecimento remonta apenas para o
inicio do século XIX. Segundo Grosse (1998), as primeiras rubricas de comentdrio
apareceram em 1805 e 1815, a primeira carta de leitor foi impressa apenas em 1866 e a
primeira nota, em 1872. Grosse refere que estes trés géneros jornalistico acima referidos,
vém da rhétorique classique (a arte de bem falar e de fazer chegar a mensagem ao recetor
de forma clara, organizada e convincente), tal como era ensinada nessa época nas escolas e

nas universidades.

Estes trés géneros jornalisticos recorrem muito a retdrica e sdo de elevado valor, sobretudo
guando se trata do comentdrio e das cartas, que sdo comentarios escritos por pessoas que
nao pertencem ao mundo do jornalismo. O aparecimento destes escritos situa-se na época
do Estado-Nacdo em Itdlia, aguando das revolucdes liberais de 1848, que se estendiam pela
Europa e que chegou a Itdlia em 1861, estendendo-se a Veneza, em 1866 e a Roma, em
1870. Como tal, Grosse (1998) esclarece que estes textos vieram refletir as lutas persistentes
e o patriotismo ardente vivido nessa época. Esta origem do comentdrio (onde se inclui
também o editorial), da carta do leitor e da nota na retdrica classica resulta de um trabalho
extenso de Anja Hrbek (Grosse, 1998, p.21), que continuou viva em ltalia até ao século XIX,

onde os discursos politicos eram também orientados nesse sentido.

Na Alemanha o desenvolvimento dos géneros jornalisticos foi muito semelhante a estes,
onde a macroestrutura e o estilo da retdrica “escolar” foram o modelo para os editorias, os
comentdrios e as cartas de leitores. Grosse (1998) diz-nos que ja antes das Revolucdo de
Marco de 1848 (conhecida também como Primavera dos Povos), a censura prussiana
acalmou, tornando-se mais flexivel, o que permitiu que as pessoas mais cultas pudessem
finalmente falar e escrever as suas opiniGes. Rapidamente a imprensa noticiosa se
transformou em imprensa de opinido, de modo a abarcar “um férum publico de discussado
politico [...] o que explica o surgimento de novos tipos de opinido e persuasdao” (Grosse,

1998, p.21). Segundo Grosse, a principal diferenca que existiu entre a Alemanha e a Itdlia
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neste processo, estd diretamente ligada a uma mudanca de fase: o dominio austriaco e a
censura que se viveu em diversas regides do norte da Itdlia, o que impediu um surto anterior
a 1861 e 1866. Foi entdo que, desde a unificacdo italiana, a imprensa tornou-se o principal
forum de debates publicos, bem como o lugar privilegiado para o aparecimento destes

novos géneros de opinido.

Relativamente ao conceito de comentario em si, Torres (1988) diz-nos que ndo basta o relato
que é feito pelos jornalistas ou pelas noticias que chegam as pessoas, é necessaria a
existéncia dos comentadores, figuras que explicam e exploram a fundo todas as situacdes
gue tiveram lugar num determinado espago e tempo. Como tal e, dado o importante papel
de um comentador, o autor esclarece que o comentdrio é um género jornalistico claramente

interpretativo.

Torres (1988), expde que o comentdrio se insere naquele que é o chamado género
opinativo/interpretativo, do qual também faz parte o editorial, o artigo, a analise ou critica,
a coluna, etc. O principal papel de um comentador é, com base nos dados recolhidos através
de noticias, publicacdes nas redes sociais ou outro tipo de recursos, expor a sua opiniao face
a um publico que pode ser de pequena ou de grande dimensao. Como tal, este profissional,
deve ter a consciéncia de que tem uma grande responsabilidade, ja que a informacdo que
ele vai transmitir pode ter um grande impacto. Torres (1988) afirma que o comentdrio é o
fruto de um trabalho desenvolvido por especialistas de cada tematica especifica e que,
geralmente, é assinado pelo mesmo. Refere também que “estes especialistas do jornalismo
interpretativo seguem passo a passo a atualidade e explicam-na depois de um processo de
simplificagdo que permite ao publico conhecer os acontecimentos que se vao dando em

cada campo das atividades humanas” (1988, p.125).

Na universidade portuguesa, Rita Figueiras é a investigadora quem tem vindo a desenvolver
mais estudos sobre a realidade do comentario, quer na imprensa, quer em televisdo. Em
Portugal, existem duas expressdes que podemos usar quando nos referimos aos
profissionais que expdem a sua opinido em televisdo, na imprensa ou na radio:

“Comentadores” ou “Opinion-Makers”. Segundo Figueiras (2019), “Os comentadores sdo
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personalidades que colaboram de modo regular com um meio de comunicagao e que sao
apresentados como tal por esse mesmo meio” (p.13). Para a autora (2005), quando se fala
de comentadores, estamos a referir-nos a um conjunto de colaboradores permanentes que
fazem parte do espaco de opinido e, cujas ideias, influenciam um grande conjunto de
pessoas. Porém, a presenca destas personalidades pode também ser esporadica mediante

os temas que estejam na ordem do dia.

O jornalista Antdnio José Teixeira, citado por Rita Figueiras prefere o termo Opinion-Makers.
Segundo ele, sdo aqueles que transmitem a informacdo de uns para os outros, influenciando
a forma de produzir o pensamento, formando a opinido publica. Como tal, sdo, muitas vezes,
vistos como os “porta-vozes da comunidade”, como refere Antdnio José Teixeira (in
Figueiras, 2005, p.10). Estes atuam no campo dos media, referido como “um espaco social
que faz ponte com outros campos, que ajuda a articulacio numa tensdo dialética de
permanente conflito e negociacdo” (ibidem). Ou seja, a forte presenca dos Opinion-Makers,
bem como a articulacdo das suas ideias e o esclarecimento da informacao, sdo fundamentais
na aproximacdo entre os varios campos sociais (politico, econdmico, cultural, ...), servindo

como elos de ligacdo.

No fundo, estes dois conceitos ndo sdo muito diferentes. Por um lado, o comentador é
aquele que se limita a comentar os factos noticiados através da sua expertise. Ja o Opinion-
Maker é contratado com o objetivo de ser aquele que influencia e que pretende mudar o
pensamento de muitos. Neste capitulo, qualquer um dos conceitos poderia ser utilizado, no

entanto, optamos pela designacdo de comentador/a.

3.2 O comentdrio televisivo nos espagos informativos dos media portugueses

Marcelo Rebelo de Sousa. Este é o principal nome que impulsionou o surgimento do espaco
de comentario tal como existe hoje em Portugal. Rita Figueiras (2019) apresenta-nos que o
modelo de comentario que conhecemos atualmente, “chegou a televisdo portuguesa em

III

2000, com a contratacdo de Marcelo Rebelo de Sousa pela TVI” (p.8). Este formato evoluiu
ao longo do tempo, de acordo com as caracteristicas desta figura e da sua capacidade
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comunicativa. A evolugdo que se foi verificando mostrou a forma descontraida e assertiva
com que Marcelo encarou o papel de comentador, tal como o seu estatuto simbdlico
enquanto professor universitario. Considera-se que ele tenha desenvolvido uma nova forma
de fazer comentario, ja que, “com uma linguagem acessivel a todos, democratizou o acesso
a opinido esclarecida e massificou um produto de nicho, até entdo consumido apenas pela

IlI

elite nacional” (Figueiras, 2019, p.8). O seu discurso era visto como pedagdgico e simples,

conseguindo chegar a muitas pessoas, de forma util e informativa.

Figueiras (2019), diz-nos também que foi Marcelo a introduzir uma componente de
entretenimento e de entrevista no seu comentdrio, acompanhada de um discurso cheio de
dinamismo e de exuberancia, através da utilizacdo de uma linguagem coloquial e de
expressdes populares. As tematicas que abordava durante os seus comentdrios eram
diversas: politica nacional e internacional, economia, assuntos judiciais, futebol e até
mesmo novelas da TVI (o canal ao qual estava vinculado). O seu comentdrio acabou por
trazer diversas transformagdes ao canal e ao comentdrio em Portugal: reconfigurou o perfil
de audiéncias do noticidrio, trazendo um publico com maior escolarizacdo e niveis de
rendimento mais elevados; fez com que o comentario ganhasse muita atencdo, o que levou
a que outros media seguissem as suas opinides e, muitas vezes, era a partir dai que definiam
a sua agenda. Esta contratagdo da TVI elevou o comentario a um patamar nunca antes visto,
atribuindo a presenca de Marcelo o facto de o domingo se ter tornado “o dia premium do
comentdrio nos canais generalistas” (Figueiras, 2019, p.9). O professor fabricou um novo
molde, o efeito Marcelo: “Marcelo Rebelo de Sousa tornou-se a medida-padrdao do
comentdrio em Portugal e nenhum comentador escapa a comparagdao, mesmo 0s que se

pretendem distanciar dele” (Figueiras, 2019, p.10).

O comentario é um formato individual de opinido que é “moldado pela interacdo de dois
participantes, e tem também lugar num estudio de televisdo, diante de um auditério
ausente (invisivel na emissdo), composto pelos seus pares e pelo publico em geral”
(Figueiras, 2019, p.54). No entanto, o jornalista faz uma gestdo da dindmica com o
comentador que diferencia este formato da entrevista. Esta dindmica é composta por varios

fatores: a interacdo entre o jornalista e o comentador; a escolha dos temas; o tempo que
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cada um tem para falar; as interrup¢des; o tipo de perguntas e respostas e as reagdes as
mesmas. As interrupcbes que vdo sendo feitas ao longo do discurso é um importante
mecanismo que nos mostra quem é a pessoa que faz a gestdo do comentario e quem, em

simultaneo, domina a conversa.

Os espacos individuais de opinido sdo semanais, geralmente entre as mesmas pessoas e
com uma duragao consideravel, o que faz com que os comentadores possam desenvolver
melhor as ideias e as tematicas nos dias do comentdrio, bem como ao longo das semanas,
enguanto o assunto se revelar ainda pertinente. A investigadora destaca que “este tipo
especifico de conversacdo nao é alimentado por um estilo de interacdo baseada no
confronto” (Figueiras, 2019, p.55), pelo que raramente existem momentos em que o
comentador e o jornalista ndo concordam com a pergunta ou com a resposta um do outro.
Assim sendo, neste tipo de interacdo, o comentador é quem controla o contetdo e a andlise
feita aos assuntos em destaque, ja que é ele que ocupa uma posicdo dominante como

protagonista dos espacos de opinido em questao.

A designacdo de comentador estd também diretamente ligada com a frequéncia com que
aparece no canal. De modo geral, a maioria comenta num dia fixo e num determinado canal.
Este espago pode ocorrer durante o noticiario, tal como acontecia com Marcelo Rebelo de
Sousa que era a cara do jornal principal da TVI todos os domingos a noite e isso fazia dele
motivo para que muitos se ligassem a este canal. Este tipo de comentdario também pode ser
realizado em programas auténomos como é o caso do £ Ou Ndo E (RTP) ou o Eixo do Mal

“SIC Noticias”.

A regularidade com que os comentadores sdo convidados é também um elemento
importante que distingue os comentadores permanentes, que sdo aqueles que opinam com
regularidade num determinado canal, de forma fixa e independentemente dos temas que
estejam em cima da mesa, dos comentadores esporadicos ou episddico, que sao
" . . . . 7 . ” . .
especialistas convidados para analisarem um tema que esta na ordem do dia” (Figueiras,
2019, p.13). A autora considera que ha varios outros elementos que sdo fundamentais e

que fazem parte das caracteristicas do comentario. Neste caso, o meio de comunicagao
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social onde o comentador exerce a sua fungao também pode definir o tipo de estatuto que

este tem, bem como a prépria forma de fazer comentario.

“0 espaco de opinido é um local de poder que confere e/ou reforca o estatuto de quem nele
participa, e o impacto dos comentdrios deve ser perspetivado em articulacdo com a projecdo social

do meio com o qual os comentadores colaboram” (Figueiras, 2019, p.14).

Com isto, a autora pretende destacar a importancia que o local ou o meio de comunicacao
ao qual os comentadores estdo vinculados pode ter no seu préprio estatuto enquanto
comentador, jornalista ou especialista de uma determinada area. Para ilustrar, Figueiras
(2019) conta o exemplo de um jornalista quando se vinculou a um “jornal de referéncia”,
neste caso o Publico. Este diz que, ao transitar de um jornal popular, o Correio da Manhd,
para o Publico, percebeu que o primeiro tem um grande peso no que toca as noticias, no
entanto, no que diz respeito a opinido ndo tem comparacdo possivel, devido ao estatuto

construido ao longo dos anos, e junto do publico, por cada um destes jornais.

Com o passar do tempo, o comentario tem vindo a crescer em Portugal, o que tem originado
um maior investimento dos diversos meios de comunicacdo neste género. Como tal, os
espacos de opinido nos media tém vindo a ganhar maior presenca e visibilidade e, os
comentadores de referéncia comegaram a ser disputados e/ou a acumular espacos de
opinido na imprensa, na radio, na televisao e também em espacgos online, bem como uma
presenca ativa nas redes sociais, como o Facebook e o Twitter, atual X (Figueiras, 2019, p.16).
Um comentador entrevistado por Figueiras deu uma possivel explicacdo para o facto de
haver poucos comentadores que acumulem diversos espacos de opinidao, em vastos canais.
As razOes econOmicas e de visibilidade podem ser preponderantes, j3 que os meios
procuram pessoas que sejam imediatamente reconhecidas (a sua cara ou a sua voz), o que
acaba por ser muito limitador para a criacdo de novos protagonistas. Porém, ha apenas uma

regra que deve ser seguida por aqueles que acumulam varios espacos de opinido: “nenhum
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deles [pode opinar] em meios diretamente concorrentes entre si, em dois noticiarios

generalistas ou em duas revistas de informagao” (Figueiras, 2019, p.17).

Alguns comentadores consideram as suas palavras e as suas opinides fundamentais para
muitas pessoas. Conseguem, de certa forma, direcionar os pensamentos de vdrios dentro
de um publico ou mesmo confirmar algumas intuicdes que estes tinham, através de bons
argumentos e de uma forma “acabada, argumentada e estruturada” (Figueiras, 2019, p.18).
O que se procura de um comentador é que traga um angulo, uma opinido diferente de tudo
aquilo que os outros podem trazer. Por conseguinte, considera-se que, quando se trata de
um colunista, por exemplo, este deve ter as seguintes caracteristicas: “independéncia,
alguma originalidade e qualidade de escrita” (Figueiras, 2019, p.18), para que possa ser
seguido como um modelo. Quando se fala de um comentario em televisao, pretende-se que
o profissional tenha boas capacidades no que toca a sua presenca e a sua imagem. Para
além disso, deve também ter uma boa projecdo de voz, de modo a que todas as palavras

sejam compreendidas e que a mensagem seja rececionada com o objetivo pretendido.

Algumas pessoas confundem aquilo que é jornalismo daquilo que é o comentario. Nesse
sentido, Figueiras (2019) considera fundamental fazer uma distingdo entre estes dois, apesar
de ambos terem um objetivo comum que é o de informar e esclarecer as pessoas. Enquanto
o jornalismo segue Unica e exclusivamente uma légica de informar, o comentario vai um
pouco mais além, propondo um “espaco de exposicdo de ideias suscitadas a propdsito das
noticias do dia ou da semana” (Figueira, 2019, p. 20). A opinido nestes espacos de
comentdrio é produzida com base em factos. Porém, os comentadores questionados pela
investigadora esclarecem esta questdo dizendo que, muitas vezes, ndo ha tempo para uma
grande preparacao antes dos comentarios, para além de algumas leituras de jornais e
pequenas notas, que irdo ajudar na escolha dos temas a debater. Para fazer essa escolha, os
comentadores destacaram trés critérios principais: o da atualidade, o da relevancia e
também o da legibilidade quando se trata de textos de opinido, j& que estes sdo escritos

para que os outros os possam compreender.
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No que diz respeito ao comentario politico, este “é indubitavelmente um espaco de poder,
pela visibilidade que confere as opinides, pelo alcance que tem e pela influéncia que pode
gerar na opinido publica e nos circulos de poder” (Figueiras, 2019, p.21). Dessa forma,
muitos comentadores acabam por assumir uma posicdo de atores com capacidade
suficiente para influenciar o desenvolvimento dos assuntos que fazem parte da agenda no
debate publico, assumindo, em simultaneo, um “papel de conselheiros das elites politicas,
dando-lhes instruces ou propondo sugestdes aos decisores” (ibidem). Assim, os Opinion-
Makers acabaram por se direcionar mais para as elites e, apesar de poderem nao pertencer
a um cargo formal de poder, eles fazem parte de circulos de influéncia importantes e com
bons contactos, o que lhes dd uma certa facilidade para chegarem a quem estd acima no

poder.

3.3 Crescente investimento na figura do comentador na televisdo portuguesa

Nas ultimas décadas, o comentdrio tem vindo a ganhar espaco nos programas informativos
dos canais de televisdao em Portugal. Tal deve-se a um conjunto de razées. Em primeiro lugar,
as televisbes portuguesas tém recorrido a figura do comentador por uma questdo
econdémica. Preencher espacos vazios durante os telejornais é muito facil através destas
personalidades quando, sobretudo, grande parte o faz de forma gratuita, com o intuito de
conseguir visibilidade publica. Apenas os comentadores permanentes sdo pagos através de

uma avenca. Os esporadicos tém apenas a vantagem de poder ter algum “tempo de antena”.

No entanto, ha também uma estratégia que se prende com o aumento do numero de
audiéncias e um maior reconhecimento dos proprios media. De modo a escolher os
melhores representantes dos espacos de comentario, os meios de comunicacao preparam
um processo de selecdo. Os comentadores acabam por ser, muitas vezes, escolhidos de
acordo com o seu grau de reconhecimento junto do publico, de modo a que as pessoas se
mantenham no canal por conhecer aquela cara ou por ouvir aquela voz (quando se trata da
rddio). Os comentadores ou “Opinion-Makers”, como sdo formalmente reconhecidos pelos

proprios jornalistas, sdo entdo as principais figuras que, apesar de serem individuos livres e
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com escolhas préprias, tém de respeitar e seguir alguns dos ideais partilhados pelos meios

que os contratam.

Figueiras (2005), diz-nos que o campo dos media comegou a sofrer algumas alteracées como
consequéncia de pequenas e grandes mudangas que foram ocorrendo na sociedade ao
longo dos ultimos anos, onde se passou de uma economia planificada para “uma economia
de mercado, baseada na livre iniciativa e na livre concorréncia” (p.13). Uma das alteragGes
sentidas nos media foi o contexto de abertura e liberalizacdo, o que potenciou, no campo
da informagdo, um maior investimento naquilo que era o espaco de comentario,
aumentado, desta forma, a quantidade de Opinion-Makers de referéncia que fizessem parte
dos painéis de comentdrio. Portanto, devido a feroz concorréncia que se fez sentir nos
media, entre 1993 e 1995, os jornais televisivos comegaram a apostar em colaboradores

permanentes, recrutados da imprensa de referéncia.

Canais como a RTP, a TV2, a TVI e a RTP1 comegaram a investir na presenga de Opinion-
Makers, visto que, tanto estes como os érgaos de comunica¢do ganhavam com essa relagao.
Ndo sé ajudava na consolidacdo de uma imagem de pluralismo, como também na
diversidade dos meios de comunicagao, transmitindo que o “sucesso mediatico tende a
significar capacidade técnica no discurso publico; diversidade de opiniGes tende a consolidar

|II

uma imagem de credibilidade dos meios de comunicac¢do social” (p.16). Os comentadores
comecaram entdo a ser vistos como “vedetas”, reconhecidos socialmente no meio onde se
inseriam, o que acabava por ajudar os érgdos de comunicacdo social a ganhar maior
visibilidade e, eles préprios a serem reconhecidos por esses mesmos meios, por outros da

concorréncia e por uma enorme quantidade de pessoas.

Numa semana aleatdria de junho de 2018, Figueiras contabilizou 17 espagos de opinido nos
noticidrios da televisdo portuguesa, dos quais 10 espacos eram de comentario individual e
sete compostos por duplas. Quatro deles faziam parte dos noticiarios dos canais generalistas
(RTP1, SIC e TVI) e os restantes 13 faziam parte dos noticidrios de hordrio nobre dos canais

de informacdo por cabo (SIC Noticias, TVI24 e RTP3).
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Figueiras (2019), da-nos conta de que a RTP1 ja ndo tinha rubricas dedicadas a opinido no
Telejornal desde o inicio de 2018. Ja nos noticiarios da SIC e da TVI (ambos aos domingos),
tinham como protagonistas o advogado e politico Luis Marques Mendes (na SIC) e o
jornalista e politico Paulo Portas (na TVI). As segundas-feiras, até meados de 2018, os
protagonistas eram o advogado e politico José Miguel Judice (na TVI) e o jornalista Miguel
Sousa Tavares (na SIC). Depois de meados de 2018, as segundas-feiras, os protagonistas
destes espacos de opinido passaram a ser Miguel Sousa Tavares, na TVl e Manuela Moura

Guedes, na SIC.

Quanto aos canais por cabo, a RTP3 dispunha de comentdrio todos os dias da semana,
enguanto a SIC Noticias e a TVI24 contavam com espacos de opinido trés vezes por semana
(para além da presenca didria de Constangca Cunha e S4 no noticidrio da TVI24).
Relativamente a CMTV que, apesar de ser ainda um canal muito recente, conta com um
espaco de opinido didrio, com uma rubrica fixa onde, cada dia, comentadores diferentes
dispdem de trés minutos para apresentar a sua opinido sobre um determinado assunto.
Entre as personalidades que fazem comentdrio neste canal “ha figuras conhecidas da
politica e/ou de outros espacos de comentario: Assuncdo Cristas, Luis Campos Ferreira,
Joana Amaral Dias, Jodo Pereira Coutinho, Eduardo Cintra Torres e Francisco José Viegas”

(Figueiras, 2019, p.38).

3.4 O comentdrio televisivo no feminino

Tal como afirmamos no capitulo anterior, a presenca das mulheres nos media como
produtoras de noticias e como jornalistas, tem vindo a crescer de forma acentuada desde
os anos 90 do século passado. Hoje, as jornalistas mulheres representam cerca de 40% do
numero de profissionais com carteira de jornalista. O mesmo ndo se pode afirmar dos
protagonistas do comentdario nos media, sobretudo o politico, que tem vindo a crescer de
forma timida, como mostra um estudo do Medialab, publicado em 2023, que traca o perfil

dos comentadores desde 2016.
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Este estudo acima referido mostra-nos que, no que toca a quantidade de mulheres e
homens a fazer comentdrio politico em televisdo, a tendéncia continua a ser a mesma: a
masculinizagdo dos espagos de comentario. Entre 2016 e 2023, 2022 foi 0 ano em que se
verificou uma maior presenca feminina no espaco de opinido: 28% contra 72% de homens.
Em 2016 e 2019 a percentagem de mulheres estagnou nos 17%, com uma subida para 20%
em 2020 e 24% no ultimo ano estudado. Apesar destas oscilagdes que foram ocorrendo ao

longo dos anos estudados, esta realidade perdurou e nunca se viu invertida.

Grafico 2. — Numero de Comentadores Politicos em Televisdo (RTP1, RTP2, SIC, TVI, RTP3,
SIC NOTICIAS CNN Portugal e CMTV) por Género (2016-2023)

2016 2019 2020

- - >

B Mulheres ® Homens

2022

-

B Mulheres B Homens

B Mulheres B Homens

2023

-

B Mulheres B Homens

B Mulheres B Homens

Figueiras (2019), apds perceber o desequilibrio que ainda persiste entre os homens e as
mulheres na sociedade portuguesa, considerou fundamental estudar a questdo das
desigualdades de género. Como tal, as suas perguntas base foram: “Qual é a participacao
de mulheres no comentario?”, “Como tem evoluido a sua presenca ao longo dos anos?” e

“Quem sdo as comentadoras na televisdo?”. A principal conclusdo da investigadora foi a de
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que predomina um acentuado setor maioritariamente masculino no comentario politico, ja
que, entre 2000 e 2017 foram 273 os comentadores que passaram pela televisdo

portuguesa, entre os quais 224 eram homens (82%) e apenas 49 eram mulheres (18%).

Figueiras partilhou como curiosidade que a jornalista e escritora Clara Ferreira Alves foi a
primeira mulher a comentar na televisdo portuguesa e que se estreou, em 2004, no
programa Eixo do Mal transmitido pela SIC Noticias. Além disso, foi também a primeira
mulher com uma coluna de opinido no Expresso (1996), semandrio que faz parte do mesmo

grupo que a SIC.

Nos canais generalistas, Rita Figueiras, revela que, entre 2000 e 2017, a presen¢a de
mulheres comentadoras era residual e que, em 2016, apenas Marisa Matias (eurodeputada
do Bloco de esquerda) teve um espaco de comentario na TVI, durante trés meses, o que leva
a autora a nem sequer contar efetivamente como participacdo feminina, dada a sua curta
duracdo. Como tal, considera que apenas podemos contar com comentario no feminino na
RTP1, que teve a participa¢ao de quatro mulheres: Ana Draga, Ana Gomes, Margarida
Botelho e Maria Jodo Avillez. Em finais de 2018, a SIC, com a transferéncia de Miguel Sousa
Tavares para a TVI, ficou com um lugar vazio no espaco de comentario no Jornal da Noite,
gue veio a ser ocupado por Manuela Moura Guedes, com a rubrica “A Procuradora”. Por sua
vez, nos canais por cabo, a SIC Noticias era a emissora que contava apenas com duas
mulheres, o menor nimero de comentadoras no feminino. Na RTP3 eram 23 mulheres, e na
TVI24 eram 19 mulheres. Isto levou a conclusdo de que “a participacdo feminina é residual

e inconstante quando comparada com a dos homens” (Figueiras, 2019, p.66).

Figueiras (2019) esclarece que, nos canais generalistas, as mulheres comegaram a ter acesso
ao comentario televisivo através do programa O Corredor do Poder, transmitido pela RTP1
entre 2008 e 2011. Este era um programa de debate politico semanal onde se discutiam
diversas situacOes relevantes do espaco publico nacional. Contava com a participacdo de
cinco comentadores provenientes dos partidos politicos com representacao parlamentar:
Ana Draga (BE), Margarida Botelho (CDU), Nuno Melo (CDS-PP), Macos Perestello (PS) e

Marco Antdnio Costa (PSD). Um ano mais tarde, o debate politico sofreu algumas alteracgdes,
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comegando a contar com a presencga apenas de jornalistas. Deste modo, entre 2012 e 2013,
a RTP1 contou com a participacdo da comentadora Maria Jodo Avillez que fazia parte do
painel do Termdémetro Politico. Quando este programa deixou de existir, s6 passados trés
anos é que se voltou a verificar uma presenca feminina no espaco de comentdrio deste

canal.

Em quatro dos 18 anos que Figueiras analisou, ndo foram listadas mulheres que
participassem em comentario politico televisivo (2000 a 2003). Além disso, ha um dado que
nos mostra a disparidade que existe entre os dois sexos, que é o nimero mais elevado da
presenca de cada um em anos diferentes: 24 mulheres (2010) e 83 homens (2011). Nos anos
estudados (2000 a 2017), notou-se um enorme investimento no sexo masculino, que
comegcou com a presenca de apenas dois comentadores (2000), e terminou com um
aumento para 54 (2017). Como forma de tentar inverter esta tendéncia, em 2015, a RTP
Informacgdo estreou um programa de debate politico — Barca do Inferno - que contava com
um painel apenas feminino. Era composto pela deputada Isabel Moreira, a académica
Raquel Varela, a jornalista Manuela Moura Guedes e também a psicéloga e humorista Marta

Gautier.

Rita Figueira (2019) revela que entre 2000 e 2017 existiram 49 espacos de opinido que
contaram com a participacdao feminina. No entanto, foram apenas 44 mulheres que
participaram no espaco de comentario televisivo, j4 que cinco delas colaboraram com
diversos canais ao longo dos anos que foram estudados. Apesar de o niumero de homens
comentador ser maior que o de mulheres, o perfil delas acaba por estar alinhado com as
areas dominantes: a politica e o jornalismo. Mas nos canais por cabo é possivel verificar-se
uma maior diversidade, onde algumas comentadoras tém ligacdes a cultura e outras a
academia. Entre as 44 participantes no mundo do comentario televisivo, 40 faziam parte de
espacos de debate partilhados com homens, e eram apenas trés as que tinham um espaco
individual de opinido e somente na TVI. Ja a RTP1, SIC Noticias e RTP3 ndo tiveram nenhum
espaco individual de comentario feminino, até 2018 quando Ana Gomes foi contratada para

o Jornal de Domingo da SIC Noticias e Manuela Moura Guedes para a SIC.

45



Figueiras (2019), deixa uma nota muito importante e que, mais uma vez, mostra a
desigualdade que tem existido entre o sexo feminino e o sexo masculino no que toca ao
acesso ao comentdrio televisivo. Ela refere que as mulheres comegaram apenas a aceder
aos espacos individuais de comentdrio apds entrarem em debates com outros
comentadores (homens), de modo a que as suas capacidades fossem “testadas”, o que ndo

acontecia com comentadores homens.

“Esta questdo do formato é relevante, porque o mondlogo e o didlogo evocam um poder e um

valor simbdlico distintos no espaco publico” (Figueiras, 2019, p.70).

Quando se trata de um didlogo entre varios comentadores que estdo em debate, a atencao
dada e o poder que cada um tem nas suas intervencdes sao repartidos por todos eles. Do
mesmo modo, os temas que sdo abordados foram, anteriormente, escolhidos por eles. Por
outro lado, quando se trata do espaco individual de opinido, tudo acaba por ser distinto, ja
que todas as atencdes e todo o poder é detido por uma pessoa, apenas. E uma voz Unica e
o protagonismo esta todo concentrado em si. Do ponto de vista do negdcio dos media,
“conceder um espaco individual de opinido revela que se reconhece a essa personalidade o
poder de granjear audiéncias e de construir um espaco de influéncia” (Figueiras, 2019, p.70).

Em Portugal, esta é uma realidade maioritariamente detida pelos homens.

Sdo varios os estudos que Rita Figueiras tem vindo a desenvolver. Um deles mostrou a
grande disparidade que existia entre homens e mulheres no espaco de comentario na
imprensa de referéncia portuguesa, entre os anos 1980 e de 2005. Na década de 1980, a
investigadora mostra-nos que as mulheres representavam apenas 13,3% do espago de
comentdrio na imprensa escrita (228 homens e 35 mulheres). J4 em 1990, houve um ligeiro
decréscimo, as mulheres passaram a representar 12,7% (280 homens e 41 mulheres). Entre
2000 e 2005 esta realidade manteve-se mais estavel com uma representacdo feminina de

12,85% do espago de comentario na imprensa (217 homens e 32 mulheres).
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Rita Figueiras (2019) propde alguns fatores que possam esclarecer as razdes pelas quais a
presenca feminina é escassa e que expliquem o perfil profissional das comentadoras. Como
primeiro fator, a investigadora aponta para a sub-representacao das mulheres nos campos
sociais de poder, que é o espaco de onde sdo provenientes a maioria dos comentadores,
gue no caso especifico é referente ao campo politico. Até 2006, aquando da aprovacao da
Lei da Paridade em Portugal, a presenca feminina no Parlamento era muito desigual. Foi sé

em 2015 que se cumpriram as quotas obrigatdrias definidas na lei suprarreferida.

Outro fator destacado pela investigadora e que tem vindo a contribuir para o baixo numero
de mulheres no comentdario pode estar diretamente ligado com o tipo de discurso mediatico.
As mulheres sempre tiveram uma maior dificuldade em expressar as suas ideias no espaco
publico, ja que a sua representacdo é sempre muito estereotipada, resultando numa
sedimentacdo de representacdes sexistas. A figura feminina tem pouca visibilidade nos
media, o que ndo acontece com os homens que tendem a ser representados de uma forma
mais positiva face a mulher. Desta forma, “enquanto os politicos e os especialistas sdo
maioritariamente do sexo masculino, as mulheres sao sobretudo protagonistas em dois
polos opostos: na qualidade de celebridades ou de cidadas anénimas (representantes da

vox populis ou no papel de vitimas)” (Figueiras, 2019, p.72).

Se juntarmos a baixa presenca feminina nos espagos de politica e a aniquilagdo simbdlica
exercida pelos media, percebemos que é natural que ndo se consiga reter muitas mulheres
nesta area. Estes sdo os dois fatores principais identificados que explicam o perfil das
comentadoras portuguesas. Além da politica, o outro local privilegiado para a busca de
mulheres participantes no comentario é o jornalismo. No entanto, apesar de ja existir uma
maior representacdao feminina do que na politica, os cargos de chefia continuam a ser

dominados pelo sexo masculino.

Em Portugal, os homens e as mulheres ndo tém a mesma facilidade de acesso a posicoes de
topo e de exercicio de poder, e se analisarmos as hierarquias, quanto mais altas, menor vai
ser a probabilidade de se encontrar mulheres. Figueiras (2019), refere que o acesso aos

media e o perfil daqueles cujo protagonismo mediatico é notdvel sdao um “reflexo da
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estrutura de poder social, econdmico, politico e cultural da sociedade portuguesa” (p.72-
73). Como tal, é fundamental, quando se estuda assuntos ligados a paridade de géneros, ter

em conta a presenga feminina nos espagos de comentario.
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CAPITULO IIl - CAMPO DE OBSERVAGAO, METODOLOGIA E TRATAMENTO DOS DADOS
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4.1 Estratégia metodoldgica e campo de observagéo

Para a realizagdo desta investigagdao optamos por recorrer a uma metodologia de pendor
qualitativo, baseado fundamentalmente em técnicas de recolha de informagdao documental

(qualitativa e quantitativa).

A recolha de informagdo documental realizou-se em dois momentos e com um duplo
objetivo. O primeiro momento baseou-se na pesquisa, leitura e andlise critica de referéncias
bibliograficas sobre o comentdario enquanto género jornalistico, os processos de feminizagao
das redacdes dos meios de comunicacdo em Portugal e sobre comentadores no espaco
medidtico nacional. O segundo momento, assentou na recolha de informacgao na RTP sobre
os comentadores e comentadoras dos espagos informativos em andlise, informagao que foi
organizada em duas dimensdes de andlise: 1) a dimensdo sociografica; 2) a dimensdo do
comentdrio. O objetivo era perceber quantos(as) comentadores(as) é que participam nos
espacos de comentario destes canais, destacando as mulheres e a construcdao dos seus

perfis.

O quadro temporal definido para a realiza¢do desta analise foi desde 1 de fevereiro a 30 de
abril de 2024, com uma analise diaria dos espacos de opinido do Telejornal da RTP1 e do
Jornal2 da RTP2, para que pudéssemos construir a base de dados sobre os(as)
comentadores(as) que sdo os(as) protagonistas destes dois espacos informativos. A
interrogacdao que conduziu todo este processo de pesquisa foi a seguinte: “Quem sao as

protagonistas do comentdrio nos principais espacos informativos da RTP1 e RTP2?”.

4.2 Os comentadores nos principais espagos informativos da televisdo publica: Telejornal

(RTP1) e no Jornal2 (RTP2)

Ao longo dos ultimos anos, o comentdrio televisivo tem vindo a ganhar cada vez mais
atencdo, ndo sé nos espacgos informativos das televisdes, mas também noutro tipo de
programas dedicados apenas a este género jornalistico. Durante varias décadas os

protagonistas destes espacos de comentario eram fundamentalmente homens (Figueiras,
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2005). Nos ultimos anos, esta disparidade de género tem vindo a ser atenuada e sdo cada
vez mais as mulheres que fazem comentario na televisdo. E, portanto, sobre elas que incidira

esta analise.

Dividimos esta andlise em duas dimensdes: a dimensdo sociografica e a dimensao do
comentdrio. Na primeira, foram recolhidas informacdes relativas ao género, a idade, as
areas de formacgdo, ao grau académico, as areas de especializagdo (caso exista), a atividade

profissional e a outros cargos que tenham desempenhado.

J4 a segunda dimensao, tem como objetivo dar a conhecer de forma mais pormenorizada o
trabalho que os(as) comentadores(as) fizeram ao longo dos trés meses em estudo (de 1 de
fevereiro a 30 de abril de 2024): se sdo permanentes ou esporadicos(as), as vezes que foram
convidados a comentar, se tém dias fixos de comentario, se comentam aleatoriamente ou

ainda se tém ou participam numa rubrica, bem como as temdticas que discutem.

Por ultimo, delimitamos como foco as comentadoras mulheres para perceber quem sao,
guais as suas areas de formacdo, as suas profissdes para além do comentdrio, quais as
tematicas que sdo convidadas a comentar, bem como perceber que cargos é que ocupam

ou ja ocuparam.

4.2.1 Perfil sociogrdfico dos comentadores/as do Telejornal (RTP1) e do Jornal 2 (RTP2)

A andlise do quadro temporal selecionado permitiu-nos contabilizar 39 comentadores: 26
homens e 13 mulheres. A tabela 3 mostra-nos o desequilibrio que existe entre os géneros,
numa realidade que continua a ser maioritariamente dominada por homens, como tem
vindo a acontecer ao longo das Ultimas décadas, sobretudo em profissdes relacionadas com

politica ou direito.
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Tabela 3. — Numero total de comentadores (por género)

Comentadores Valor Fixo

Homens 26
Mulheres 13
Total 39

Dos 26 comentadores homens, 12 é o total dos que fazem comentdrio de forma permanente
e 14 corresponde a comentadores esporadicos. No caso das mulheres, quatro sdo
comentadoras permanentes e nove sdo convidadas a fazer comentario de forma esporadica.
Estes dados mostram que a presenca feminina no comentdrio destes espacos televisivos em
termos numéricos é sensivelmente metade em comparacdo com a dos homens. Estas
desigualdades acentuam-se ainda mais quando se trata das comentadoras permanentes, o
gue vai em linha com a observacdo que Rita Figueiras tem feito a este respeito: a
semelhanc¢a do que acontecia na década de 80 do século passado nos jornais nacionais
estudados pela investigadora, e “embora a tendéncia ao longo dos anos seja para um
aumento da participacao feminina, o certo é que esta mantém-se sempre muito distante da

presenca masculina” (2005, p.72).

O numero de comentadores esporadicos (falando de homens e mulheres) é superior ao de
profissionais permanentes. Isto deve-se a op¢des editoriais fortemente condicionadas por
constrangimentos econdmicos, como referimos no capitulo anterior. Enquanto os
comentadores permanentes tém um avango por parte do canal, os comentadores
esporadicos aceitam participar nas emissdes muitas vezes sem qualquer compensacao
econdmica. Basta-lhes a visibilidade mediatica que essas oportunidades lhes proporcionam
no espa¢o medidtico. Acresce que grande parte destes comentadores sao oriundos da
academia e o modelo neoliberal que prevalece na universidade nas ultimas décadas
promove este tipo de exposicdo, que funciona também como publicidade para a prépria

instituicdo universitaria.

No que diz respeito a idade dos(as) comentadores(as) e como se pode observar na tabela 1

dos anexos, percebemos que o mais jovem é o jornalista Miguel Santos Carrapatoso, com
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34 anos e o mais velho é o advogado Manuel Magalhdes e Silva, com 79 anos. O intervalo
de idades situa-se assim entre os 34 e os 79 anos. De referir que, ao longo dos trés meses
em analise, ndo foi possivel apurar as idades da totalidade dos profissionais. No entanto,
foi-nos possivel perceber que a maioria dos convidados se encontram entre os 40 e os 60
anos, o que nos leva a concluir que os canais, de certa forma, investem em pessoas mais
velhas, o que pode estar diretamente ligado ao grau de confianga que estes possam ja ter
construido junto do publico. Para além da responsabilidade que os comentadores tém junto
dos telespectadores, sdo também a imagem que representa o canal, o que faz com que a
escolha destes seja mais exigente e que se procure os mais experientes. No entanto, é
importante ndo esquecer que existe um interesse de ambas as partes (entre o canal e a
pessoa escolhida), jd que também “o meio de comunicacdo com o qual o comentador
colabora introduz diferencas no estatuto e na forma de fazer comentario” (Figueiras, 2019,

p.13).

Analisando agora a area de formacao (ver tabela 4), a maioria dos comentadores(as) tem
formacdo superior em Direito, dos quais dez sdo homens e apenas duas sdo mulheres; em
Comunicacao Social ou Ciéncias da Comunicacdo, onde existem apenas cinco homens e trés
mulheres; Ciéncia Politica, com trés homens e duas mulheres; e também em Relacbes
Internacionais, onde se formou apenas um homem e quatro mulheres. Para além destas
areas de formacdo de onde sdo provenientes grande parte destes protagonistas, também
encontramos pessoas com formacdao em Economia, Filosofia, Gestdo, Jornalismo,

Sociologia, Ciéncias Militares e Estudos dos Media.
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Tabela 4. — Areas de formacdo dos comentadores (homens e mulheres) do Telejornal

(RTP1) e do Jornal2 (RTP2) (1 de fevereiro a 30 abril, 2024)

Area de Formagao Homens Mulheres
Comunicagdo Social/ 5 3

Ciéncias da Comunicagao

Ciéncia Politica 3 2
Direito 10 2
Economia 2 1
Filosofia 1 -
Finangas 1 -
Gestao 1 -
Jornalismo 2 -
Relagdes Internacionais 1 4
Sociologia 1 -
Ciéncias Militares 1 -
Estudos dos Media - 1
Total** 28 13

Quando apurdamos o grau académico dos comentadores esporadicos e permanentes,
concluimos que 12 tém licenciatura, outros 12 concluiram um mestrado e 13 possuem um
doutoramento. Do mesmo modo como aconteceu com a area de formacao, nao foi possivel
apurar o grau académico de duas comentadoras. Isto ndo nos leva a nenhuma conclusdo em
concreto, ja que os numeros sao muito semelhantes entre homens e mulheres.

Aparentemente o grau académico ndo mostra ser uma varidvel determinante para a escolha

** O resultado ndo corresponde ao numero total de comentadores, ja que alguns tém duas areas de

formacao.
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dos profissionais para os espacos de opinido. Relativamente as areas de especializa¢do, sao
poucos os que, para além da sua drea de formacdo, tém uma especializacdo. De acordo com
0 que conseguimos apurar, temos especialistas em areas como RelagGes Internacionais,
Geopolitica, Politica, Economia, etc. e, geralmente, sdo estes que sdo convidados para

comentar os assuntos referentes a estes dominios de conhecimento.

Os comentadores que foram convidados para os espagos de opinido destes canais ndo sao
comentadores profissionais, exercem uma ou vdrias atividades principais. Uma parte
significativa é jornalista ou tem algum cargo de chefia em 6rgdos de comunicacdo social,
como é possivel verificar na tabela 1 dos anexos. Segundo Figueiras, sdo duas as principais
razOes pelas quais 0s canais recorrem aos jornalistas para comentar: primeiro por razoes de
autopromocao do préprio canal ou do grupo, e segundo, por razées econdmicas. Nas suas
palavras, “a presenca de jornalistas comentadores que exercem a profissdo no canal, ou no
grupo a que o canal pertence, traduz uma estratégia de autopromocgao do grupo e dos seus
jornalistas, ao mesmo tempo que permite uma contencdo de custos, porque, na maioria das

vezes, o comentdrio faz parte da atividade profissional” (2019, p.64).

Ha também advogados e professores universitarios, bem como pessoas que exercem cargos
politicos (ex: David Gorgulho, Presidente da Junta de Freguesia de Santo André ou Ana Isabel
Xavier, Secretdria de Estado da Defesa Nacional). Relativamente a cargos anteriores que
tenham desempenhado durante a sua vida profissional, foi possivel verificar que quase
todos tiveram um cargo de chefia, como diretores de jornais (ex: Domingo de Andrade,
Diretor-Geral da TSF e Diretor-Geral do Jornal de Noticias e de O Jogo ou Ana Sa Lopes,
Diretora-Adjunta do Publico) ou cargos relacionados com a advocacia (ex: Guilherme
Figueiredo, ex-Bastonario da Ordem dos Advogados), ja que grande parte dos comentadores
sdo formados em Direito. Podemos, desta forma, concluir que estes profissionais foram
estrategicamente escolhidos, devido ao seu extenso curriculo e a sua experiéncia nas

diversas areas que comentam.
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4.2.2 Andlise da dimensdo do comentdrio: o espago que os protagonistas ocupam

Neste subcapitulo, o objetivo é mostrar a que canais é que os(as) comentadores(as) estdao
vinculados, quantas vezes sdo convidados a fazer comentario, as tematicas que costumam
desenvolver, bem como percebermos que espago ocupam no comentario (se tém dias fixos,

comentam de forma aleatdria ou se possuem uma rubrica).

Dividindo os comentadores homens por canais e pela regularidade com que fazem
comentario, foi possivel apurar que dos 12 comentadores permanentes, oito sdo os que
foram convidados a fazer comentdrio no Telejornal (RTP1) e apenas cinco no Jornal2 (RTP2).
Entre os profissionais destacados, apenas um participou em ambos os canais ao longo dos
trés meses — o caso de Manuel Carvalho. Relativamente aqueles que foram convidados de
forma esporadica, cinco participaram no espaco de opinido do Telejornal da RTP1 e dez no
espaco do Jornal2 da RTP2, canal onde o comentario é, aparentemente, mais regular. H3
apenas um profissional que marca presenca em ambos os canais, o especialista em
economia Pedro Sousa Carvalho. Quando a anadlise incide sobre as mulheres, das quatro que
fazem parte da carteira permanente de comentadores, apenas uma faz comentario no
Telejornal (RTP1) e trés no Jornal2 (RTP2). Daquelas que foram convidadas a participar nos
espacos de opinido de forma esporadica, duas marcam presenca na RTP1 e sete na RTP2
gue, como ja foi acima referido, é o canal que tem mais tempo dedicado ao comentario e
onde o programa é também mais extenso, permitindo explicar com maior detalhe todos os

assuntos que sdo, anteriormente, apresentados na RTP1.

Quando juntamos homens e mulheres de ambos os canais em estudo, percebemos que dos
16 comentadores permanentes, apenas sete sdo aqueles que, para além de participarem
em dias aleatérios da semana para comentar assuntos relacionados com a sua
especialidade, tém também dias fixos de comentdrio ou uma rubrica, como se pode
comprovar através da tabela 2 dos anexos. Comegamos por Ana Isabel Xavier, especialista
em Relag¢des Internacionais que, para além de ser convidada a comentar em dias aleatoérios,
guando ha alguma problematica relacionada com questdes internacionais, tem também um

dia fixo de comentario (aos sabados), com a rubrica “Europa”, no Jornal2, da RTP2. Filipe
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Pathé Duarte é especialista em geopolitica, consolidando um lugar de comentador residente
e analista para as dreas de seguranca e politica internacionais, na RTP1, RTP2 e RTP3. Além
de ser frequentemente convidado a comentar, tem também um dia fixo (os domingos, no
Jornal2, da RTP2), onde aborda os principais assuntos da semana, relacionados com
geopolitica. Jodo Barroso Sousa é politico, licenciado em direito e participa frequentemente
na rubrica “O Comentdrio Politico da Semana”, no Telejornal da RTP1. O mesmo acontece
com o especialista em Ciéncia Politica, Pedro Norton, com Susana Peralta, especialista em
Economia Publica e Economia Politica, com incidéncia na fiscalidade e federalismo fiscal e
também Miguel Poiares Maduro, especialista em Direito Constitucional e Direito da UE.
Todos eles partilham esse espago de “O Comentdrio Politico da Semana”. Finalmente,
Ricardo Jorge Pinto, especialista em Jornalismo Politico, além de ter marcado presenca
algumas vezes ao longo dos trés meses estudados, teve também um espaco de comentadrio

didrio durante o rescaldo das legislativas de 2024.

A questdo acima referida, sobre a existéncia de duplas nas rubricas do Telejornal, da RTP1,
era algo que ha uns anos nao tinha preponderancia. Como refere Figueiras (2019), “as
rubricas de comentario nos noticiarios dos canais generalistas sdo todas compostas por
espacos individuais de opinido, enquanto nos canais de informacdo por cabo encontramos
as duplas modalidades, ou seja, espacos individuais e de duplas” (p.38). Porém, podemos
verificar que, atualmente, essa realidade alterou-se e a RTP1, enquanto canal generalista,
comecou a apostar nas rubricas realizadas por duplas, porque acabam por conferir mais

dinamismo e serem também mais informativas.

Os assuntos comentados ao longo dos trés meses em andlise nos dois canais publicos da
televisdao portuguesa foram os mais variados, com particular incidéncia em questdes
politicas, devido as crises politicas que se vivia nessa altura em Portugal Continental e
também nas llhas da Madeira e dos Acores, questdes econdmicas e questdes internacionais,

em particular os exemplos da Guerra na Ucrania e no Médio Oriente.

Finalmente, relativamente aos tempos de comentdrio e, olhando para a tabela 2,

verificamos que cada um dos fatores acima apresentados ndo foram decisivos para os
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comentadores terem mais ou menos tempo para partilhar as suas opinides e discutirem os
assuntos escolhidos. As Unicas varidveis que poderdo ter sido determinantes é o
alinhamento de cada noticia e os conteddos que o canal tinha para o dia. Verifica-se assim
gue o tempo de comentdrio bem como os temas, ndo define o género dos comentadores,
ja que homens e mulheres sdo convidados a partilhar a sua visdo sobre os mesmos assuntos.
Muitas vezes aconteceu o contrario, quando o comentdrio era feito, simultaneamente por
um homem e por uma mulher, ela era quem tinha mais tempo para falar, somente porque

tinha uma opinidao mais desenvolvida.

4.2.3 Perfil sociogrdfico das mulheres comentadoras nos canais publicos

Sendo que um dos principais objetivos desta dissertacdo era analisar o perfil das mulheres
comentadoras, este torna-se o subcapitulo mais importante. O intuito é dar a conhecer
guem sdo as protagonistas femininas dos espacos de opinido dos dois canais publicos em
analise, incidindo também sobre outras caracteristicas, como a sua idade, a formacdo, os
cargos e outras atividades e, finalmente, o estatuto e o tipo de comentdrio que é feito. Esta

recolha encontra-se nas tabelas 1 e 2 dos anexos.

De modo a facilitar a organizacdo dos perfis, vamos comecar por apresentar as
comentadoras do Telejornal, da RTP1 e, em seguida, as profissionais que comentam no
Jornal2, da RTP2. Vamos, primeiramente, aludir as mulheres que sdo convidadas nos
espacos de opinido de forma permanente e, em seguida, as que sao convidadas de maneira

esporadica.

Comecamos por Susana Peralta que é licenciada em Economia, pela Escola Superior de
Negdcios e pela Catdlica de Lisboa, mestre e doutora em Economia pela Université
Catholique de Louvaina, na Bélgica. E especialista em Economia Publica e Economia Politica,
com incidéncia na fiscalidade e federalismo fiscal. Integrou, em 2004, a Nova School of
Business and Economics, como professora e associada, onde foi diretora académica dos
programas de doutoramento e mestrado em economia. Ja lecionou na Universidade
Catdlica Portuguesa, Universidade do Luxemburgo e Universidade Catdlica de Louvaina. E a
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Unica comentadora permanente da RTP1, comentando em dias aleatdrios, mas partilhando
a rubrica “O Comentario Politico da Semana” com outros trés profissionais: Jodo Barroso,
Miguel Poiares Maduro e Pedro Norton. Esta rubrica é sempre realizada em duplas e em

domingos alternados.

Madrcia Rodrigues tem 59 anos e é formada em Comunicacdo Social pela Universidade
Técnica de Lisboa e mestre em Estratégia, pela mesma instituicdo. E jornalista e editora de
assuntos internacionais da RTP2 e reconhecida pelo seu trabalho em cendrio de crise
politica e de guerra, nomeadamente no Médio Oriente. Tem sido enviada para cendrios de
guerra e ja cobriu por diversas vezes o conflito Israel-Palestina. Ja foi pivd da RTP2 e
coordenadora do departamento de informacdo ndo didria da RTP. Atualmente, é
correspondente da RTP nos Estados Unidos da América. Durante os meses em analise, foi
convidada uma vez para fazer comentario no Telejornal, enquanto especialista sobre o

conflito Israel-Palestina.

Maria Inacia Rezola que tem 57 anos e é mestre e doutorada em Histéria pela Faculdade de
Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa. Acumula também o cargo de
investigadora no Instituto de Histéria Contemporanea. E Comissaria de Miss3o para as
Comemoracdes do quinquagésimo aniversario do 25 de Abril de 1974, por Resolucdo do
Conselho de Ministros. E professora coordenadora na ESCS-IPL, integra o Conselho Cientifico
do Doutoramento em Ciéncias da Comunicacdo. Tem uma vasta experiéncia em investigacao
nas areas das transicdes politicas numa perspetiva comparada; a Igreja, o Estado e o
Autoritarismo; Histéria dos Media; Média, Histéria e Memoria; Regimes e mudancga politica.
Durante os trés meses de analise, foi apenas convidada uma vez enquanto especialista do

25 de Abril.

Apds concluirmos a apresentacao das trés mulheres que integram o painel de comentadores
do Telejornal da RTP1, é possivel verificar que este canal aposta pouco no género de
comentdrio. Porém, todas elas advém dareas de formacao diversas, o que se traduz numa

vantagem para o canal, ja que sdo capazes de comentar os mais variados assuntos.

59



No Jornal2, da RTP2, as comentadoras permanentes sdao: Ana Isabel Xavier, licenciada em
Relag¢des Internacionais, mestre em Sociologia do Desenvolvimento e da Transformacao
Social e doutorada em RelagBes Internacionais pela Faculdade de Economia da Universidade
de Coimbra. E atualmente Secretédria de Estado da Defesa Nacional. Entre 2015 e 2017,
desempenhou fung¢des enquanto Subdiretora-Geral de Politica de Defesa Nacional; foi
Presidente da Associa¢cdo de Auditores dos Cursos de Defesa Nacional e Presidente da
DECIDE — Associacdo dos Jovens Auditores para a Defesa, Seguranca e Cidadania. Foi
professora associada na Universidade Autéonoma de Lisboa, professora convidada do
Departamento de Histdria do ISCTE e professora associada do Centro de Estudos
Internacionais (CEI-IUL) e do Centro de Investigacdo em Seguranca e Defesa do Instituto
Universitario Militar (CISDI-UM). E convidada regularmente pelos meios de comunicacdo a
fazer comentario sobre a atualidade internacional, devido a sua vasta experiéncia e
conhecimento. E comentadora permanente no Jornal2 (RTP2), onde possui um espaco fixo
de comentario, todos os sdbados com a rubrica “Europa”, discutindo temas como na Guerra
da Ucrania, nomeadamente pacotes de ajuda internacional; a Conferéncia de Seguranca em

Munich ou o acordo “Schengen Militar”.

Carmo Afonso é licenciada em Direito, pela Universidade Catdlica Portuguesa e é advogada
ha mais de 20 anos, lutando pela defesa de causas publicas relacionadas com o ambiente,
patrimdnio histdrico e cultural e pela democracia. E convidada a comentar nos varios canais
da RTP. Durante os trés meses em analise, foi convidada em trés dias diferentes, onde as
tematicas discutidas foram: os protestos das for¢as de seguranca, a possibilidade de haver
uma candidatura de Pedro Passos Coelho ao cargo de Presidente da Republica e a

exoneragao ocorrida na Santa Casa da Misericordia de Lisboa.

Rosdlia Amorim é licenciada em RelagBes Internacionais pela Universidade Lusiada de
Lisboa e tem formacdes na drea da Economia e do Jornalismo, em instituicdes como INSEAD,
FLAD, Cenjor, Euronext Lisbon e Nova Business School. Para além de ter sido jornalista
durante mais de 20 anos, foi também diretora do Didrio de Noticias, administradora ndo
executiva do Global Media Group e diretora executiva da Medis Rumo, em Angola. Integrou

ainda, durante 18 anos, o grupo Impresa, onde editou a revista Exame e coordenou a Revista
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Unica e foi diretora editorial do “Dinheiro Vivo” — Dire¢do Editorial de Economia do Global
Media Group. E a Ultima comentadora permanente do Jornal2, da RTP2, analisando o Novo
Governo e a oposicao. Para além disso, é ainda comentadora na TSF, na RTP1, na RTP3 e na

TVI.

As comentadoras espordadicas do Jornal2, da RTP2 sdo: Ana Catarina Mendes, que tem 51
anos e é licenciada em Direito, pela Faculdade de Direito Da Universidade de Lisboa e mestre
em Novas Fronteiras do Direito pelo ISCTE-IUL. E atualmente Eurodeputada do Parlamento
Europeu. Foi advogada e ex-Ministra dos Assuntos Parlamentares, foi 12 Vice-Presidente na
Xl Legislatura, deputada a Assembleia da Republica diversas vezes e foi também deputada
municipal na Assembleia Municipal de Almada. Durante os trés meses em analise, foi
convidada a fazer comentdrio apenas uma vez, onde o assunto discutido foram os resultados

eleitorais.

Ana Sa Lopes tem 59 anos, é formada em Comunicacdo Social pela Faculdade de Ciéncias
Sociais e iniciou-se na drea do jornalismo na Gazeta das Caldas e na Rddio Margem, nas
Caldas da Rainha. Ja trabalhou em diversos jornais como: O Jornal, o Publico, o Didrio de
Noticias, o i (onde foi diretora executiva adjunta) e o Sol. Foi jornalista parlamentar,
essencialmente do PSD, jd que a sua especialidade é a area politica. Ocupou o cargo de
Diretora Adjunta do Publico e é atualmente Redatora Principal. E jornalista do Publico e
acompanha regularmente a politica nacional, que foi precisamente a tematica pela qual foi

convidada a discutir na RTP2.

Ana Santos Pinto tem 46 anos e é licenciada em Ciéncia Politica e Rela¢bes Internacionais,
mestre em Histdria das Relacdes Internacionais e doutorada em Relacdes Internacionais
pela Universidade NOVA de Lisboa. E perita em geopolitica do Médio Oriente, politica
externa da UE e seguranca internacional. Além disso, é também investigadora e membro da
comissao executiva do Instituto Portugués de Rela¢des Internacionais (IPRI-NOVA). Foi
Secretaria de Estado da Defesa Nacional e consultora da ONU no projeto “Alianga das
CivilizacGes”. Atualmente, leciona no departamento de Estudos Politicos da NOVA de Lisboa,

€ membro do Conselho de Curados da Fundagdo Luso-Americana para o Desenvolvimento
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(FLAD) e do Conselho de Orientacdo e Estratégia da Agéncia Espacial Portuguesa. E
investigadora na area das rela¢des internacionais e enquanto comentadora foi convidada a

debater o tema da reelei¢do de Vladimir Putin como Presidente da Russia.

Maria Castello Branco é licenciada em Ciéncia Politica e Relagdes Internacionais, pela
Universidade Catdlica de Lisboa e mestre em Teoria Politica, pela London School of
Economics (LSE). Para além de comentadora esporddica no Jornal2, onde fez o balango do
debate entre PS e PSD, faz também comentario politico na SIC Noticias e integra a equipa

do podcast “Lei da Paridade”, do jornal Expresso.

Natalia Carvalho tornou-se a jornalista portuguesa mais jovem, tendo entrado para esta
area com apenas 18 anos, trocando a ideia de estudar Direito, pelo seu sonho da radio e de
ser jornalista. Encontrou a sua vocacdo na politica, desde 1983, na Antena 1. E jornalista
credenciada na Presidéncia da Republica, onde assegurou os mandatos de Anibal Cavaco
Silva e a presidéncia de Marcelo Rebelo de Sousa. Foi subdiretora da primeira equipa de
politica constituida na Antena 1, em 1993, com a qual acompanhou a campanha eleitoral da
CDU para as autdrquicas, com Carlos Carvalhas. E desde 2018, Editora de Politica da Antena

1.

Paula Teixeira da Cruz tem 64 anos. E licenciada em Direito pela Faculdade de Direito da
Universidade Livre de Lisboa. Foi docente de Direito Administrativo na Faculdade de Direito
de Lisboa e também no Instituto de Estudos Financeiros e Fiscais, bem como em diversos
cursos de pos-graduacdo. E antiga Ministra da Justica e assumiu diversos cargos
relacionados com a advocacia, entre os quais: representante do Conselho Geral da Ordem
dos Advogados na Comissdo de andlise de Adequacdo do Ensino Universitario as
Necessidades da Profissao de Advogado, membro do Conselho Superior do Ministério
Pdblico, membro do Conselho Geral da Ordem dos Advogados, membro do Conselho
Superior de Magistrados. Atualmente, exerce fun¢des na Associacdo Portuguesa de Direito
Europeu. E comentadora esporadica do Jornal2, onde foi convidada a discutir assuntos
relacionados com a polémica em torno do IRS com as promessas eleitorais e com a queda

do Governo.
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Sara Antunes Oliveira tem 41 anos e é licenciada em Comunicagao e Estudos dos Media pela
Universidade do Minho. Em 2001, entrou para a imprensa regional, no jornal Barcelos
Popular. Entrou para o Observador em 2018, onde é atualmente subdiretora.

Anteriormente, foi também jornalista na SIC, onde se especializou na drea da justica.

Os perfis que acabamos de tracar permitem perceber que as comentadoras sao mulheres
com altas qualificagcbes académicas e cientificas, mas também com uma vasta experiéncia
politica e/ou profissional, desempenhando, em alguns casos, cargos de governo e chefia,

tanto em orgaos publicos como privados.
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CONCLUSAO

O objetivo desta dissertagdo era, por um lado, construir o perfil sociografico das mulheres
convidadas a fazer comentdrio nos principais espacos de opinido dos programas
informativos do Telejornal da RTP1 e do Jornal2 da RTP2. Por outro lado, era entender o
espaco que as mulheres ocupam face aos homens e se ha diferencas entre o comentdrio

feito por um homem e por uma mulher.

Ao longo dos ultimos anos, temos visto que o nimero de comentadoras no feminino tem
vindo, aparentemente, a aumentar. No entanto, os estudos que Figueiras tem vindo a
publicar mostram-nos que ainda ha todo um caminho a ser percorrido, pois as mulheres
continuam a representar uma minoria no que toca a presenca nos espacos de opinidao
(Figueiras, 2005). Tendo como base esta informacdo, partimos para a recolha de dados dos
protagonistas que s3ao convidados para os programas acima referidos, de modo a

percebermos se esta realidade se aplica a estes canais: RTP1 e RTP2.

Os resultados aos quais conseguimos chegar denotam que, apesar das conquistas que as
mulheres tém vindo a alcancar, gradualmente, nos campos da vida social, profissional e
privada, a realidade é que continua a existir uma discrepancia entre os direitos de mulheres
e de homens. Além disso, como refere Figueiras a “abertura da sociedade portuguesa a
novos valores democraticos ndo teve expressdo na igualdade de oportunidades de
colaboragdo no “Espago Opinido”. A sub-representacao feminina, mais do que um reflexo da
sub-representacdo feminina nos espacos de poder e nas mais altas instancias de decisdo do
pais, reflete, antes de mais, légicas cristalizadas entre recrutadores (Homens) e recrutados

(Homens)” (2005, p.73).

No que diz respeito aos espacos de opinido do Telejornal da RTP1 e do Jornal2 da RTP2, nos
tés meses em andlise, foi possivel concluir que estes sdo dominados pela presenca
masculina, contando com 26 comentadores, entre os quais 12 sdo permanentes e 14
esporadicos. Em relacdo as mulheres, elas sdo apenas 13, entre as quais quatro sao
comentadoras permanentes e nove sao esporadicas. Apesar da diferenca numérica que

existe entre participacdo feminina e masculina, este é o Unico fator de aparente
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discriminagdo entre os géneros. Se dividirmos estes profissionais por canais, é possivel
verificar que a RTP2 é o canal que investe mais na presenca de comentadores, com um total

de 15 homens e 10 mulheres.

Se analisarmos o tipo de presenca que homens e mulheres tém (se é comentador(a)
permanente ou esporadico(a)), concluimos que a maior parte sdo comentadores que
participam nos espacos de opinido de forma esporddica. As questdes econdmicas e de
visibilidade tornam.se significativas para explicar este fenédmeno. Por um lado, os
comentadores acabam por ser um “investimento” barato ou mesmo sem qualquer custo
para os canais. Por outro lado, o género é uma mais valia para os especialistas que sdo
convidados e que ganham alguma visibilidade com a sua presenca nestes dois canais

publicos.

Relativamente as areas de formacao, é possivel verificar que todos os comentadores tém
altos niveis de instrucdo nas mais variadas areas do conhecimento com particular destaque
para as Ciéncias Sociais e Humanidades: Direito, Rela¢des Internacionais, Economia,
Ciéncias Politicas e Comunicacdo ou Jornalismo. Isto cria um painel de comentadores muito
VALIOSO e preparado para cobrir qualquer assunto que represente a atualidade noticiosa.
Fazendo uma breve comparacdo entre homens e mulheres, neste aspeto, conseguimos
perceber que, aparentemente, ndo existe nenhuma diferenciacao na sua escolha de acordo

com a area de formacao.

Dos 16 comentadores permanentes que conseguimos identificar ao longo dos trés meses
em analise, apenas sete sdo aqueles que tém ou participam numa rubrica, além de também
serem convidados a comentar em dias aleatdrios. S3o eles: Ana Isabel Xavier, que tem uma
rubrica fixa aos sabados, “Europa”; Filipe Pathé Duarte, que aos domingos faz comentario
sobre os assuntos semanais relacionados com geopolitica; Jodo Barroso Sousa, Miguel
Poiares Maduro, Pedro Norton e Susana Peralta, que partilham a mesma rubrica, “O
Comentario Politico da Semana”, sempre em duplas; e, finalmente, Ricardo Jorge Pinto, que

teve um espaco de comentario fixo durante o rescaldo das legislativas de 2024.
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Quando nos referimos as tematicas que os especialistas vao comentar, é de salientar que
ndo diferem de homem para mulher, jd que temos profissionais de ambos os géneros a falar
sobre economia ou sobre politica, por exemplo. Relativamente ao tempo de comentario que
cada um dispde, também mostra ndo ser um fator de diferenciacdo entre o sexo feminino e
o masculino, ja que todos usufruem mais ou menos dos mesmos minutos, sem grandes
oscilagoes. E, finalmente, tanto homens como mulheres, sdao provenientes das mais diversas

areas, nao sendo um tdpico que consubstancia uma preferéncia no recrutamento.

Apesar de se assinalar um aumento progressivo da presenca feminina naqueles que sdo os
principais espacos de opinidao dos dois canais publicos analisados, percebemos que ainda
ndo se aproxima do numero de homens. A presenca masculina continua a ser o dobro da
feminina. No inicio desta investigacdo, deixdmos como hipdtese que estes dois canais
pudessem estar a fazer um maior investimento na presenca feminina de modo a inverter
esta realidade, correlacionando com o facto de serem canais publicos, onde a
responsabilidade face ao publico e a qualquer tipo de discriminacdo é maior. No entanto,

foi possivel apurar que esta hipdtese nado se verificou.

Em investiga¢des futuras poder-se-ia avangar para uma abordagem mais comparativa entre
os varios canais, sejam generalistas ou tematicos, de modo a perceber as diferencas

existentes na aposta da presenca feminina nos espac¢os de comentario televisivo.
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Tabela 1. - Dimensao sociografica dos(as) comentadores(as) dos espagos de opinido do

Telejornal (RTP1) e do Jornal 2 (RTP2)

Nome Género Idade Presenca na Emissao

Ana Catarina Mendes Feminino 51 Convidada Esporadica
Ana Isabel Xavier Feminino Convidada Permanente
Ana Sa Lopes Feminino 59 Convidada Esporadica

Ana Santos Pinto Feminino 46 Convidada Esporadica
Antonio José Teixeira Masculino 63 Convidado Permanente
Antonio Tadeia Masculino 47 Convidado Permanente
Bernardo Pires de Lima Masculino 45 Convidado Permanente
Carlos Jalali Masculino Convidado Esporadico
Carmo Afonso Feminino Convidada Permanente
David Gorgulho Masculino 42 Convidado Esporadico
David Pontes Masculino Convidado Permanente
Domingos de Andrade Masculino Convidado Esporadico
Filipe Pathé Duarte Masculino 44 Convidado Permanente
Filipe Vasconcelos Romao Masculino Convidado Permanente
Guilherme Figueiredo Masculino Convidado Esporadico
Henrique Burnay Masculino Convidado Esporadico
Jodo Barroso Soares Masculino 74 Convidado Permanente
Joao Vieira Borges Masculino 61 Convidado Esporadico
Joaquim Miranda Sarmento Masculino 45 Convidado Esporadico
José Luis Carneiro Masculino 52 Convidado Esporadico
Manuel Carvalho Masculino 59 Convidado Permanente
Manuel Magalhaes e Silva Masculino 79 Convidado Esporadico
Mércia Rodrigues Feminino 59 Convidada Esporadica
Maria Castello Branco Feminino Convidada Esporadica
Maria Inacia Rezola Feminino 57 Convidada Esporadica
Miguel Poiares Maduro Masculino 57 Convidado Permanente
Miguel Santos Carrapatoso Masculino 34 Convidado Esporadico
Miguel Szymanski Masculino 58 Convidado Permanente
Natalia Carvalho Feminino Convidado Esporadica
Paula Teixeira da Cruz Feminino 64 Convidada Esporadica
Pedro Marinho Falcao Masculino Convidado Esporadico
Pedro Norton Masculino 49 Convidado Permanente
Pedro Sousa Carvalho Masculino 39 Convidado Esporadico
Ricardo Jorge Pinto Masculino Convidado Permanente
Rosalia Amorim Feminino Convidada Permanente

Sara Antunes Oliveira Feminino 41 Convidada Esporadica
Susana Peralta Feminino Convidada Permanente
Vitalino Canas Masculino 64 Convidado Esporadico
Vitor Angelo Masculino 73 Convidado Esporadico
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Area de Formagdo 1 Ares de Formacdo 2
Cienci Politca e Relaghes Internadionais |
T T
o Dieto | TeoriaeCinciaPolfica |

| Direito Néo se aplica
Ciéncia Politica e RelagGes Internacionais Teoria Politica

T T T
S i ) S i1 Ff 55 1 A
- oo
" ComumicagiocEstudosdosMedn |
Dt [ i e bl
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Grau Académico Area de Especializacdo

— Weswado |
[ NEoseaplia
" Ceencawa [
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Atividade Profissional

Secretaria de Estado da Defesa Nacional

Professora Universitaria

Jornalista

Professor Universitario

Presidente Junta de Freguesia de Santo André

Jornalista e comentador RTP

Professor Universitario
Professor Universitario

Major-General

Advogado

Consultora Politica

Professor universitario e politico

Jornalista

Advogada
Membro do Conselho de Administragdo da Fundagdo Calouste Gulbenkian

Jornalista

Jornalista e Sub-diretora do Observador

Professor universitario e advogado
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Outras Atividades Profissionais

Investigadora, comentadora RTP, Docente

Comentadora RTP, investigadora

Direitor site bancada.pt, comentador RTP

Investigador de ciéncia politica

Especialista natagao

Comentador RTP e Antena 1
Jornalista, colunista Diario de Noticias e Observador
Especialista em Estratégia Militar e docente

Docente

EX-consultor da Casa Civil

Comentadora SIC e convidada RTP

Comentador RTP e advogado

Comentador RTP, escritor, analista politico, cronista

Comentadora de Politica, docente

Analista (banco), docente

Comentador residetne de Politica Nacional na RTP, docente

Nao se aplica
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Cargos

Presidente da Camara de Comércio Portugal

Ministro da Administragdo Interna do Xlll Governo da Republica Portuguesa
Membro do Conselho Superior da Ordem dos Advogados
Ministro Adjunto e Ex-Ministro Desenvolvimento Regional de PT

Membro do Conselho Geral das Ordem dos Advogados e do Conselho Superior de Magistratura; Vereadora CM de Lisboa e Presidente Assembleia Municipal

Assessor politico, assessor de imprensa da Minsitra da Justica
Cargos de Chefia na Academia Militar

CEO do Grupo Impresa e Presidente Comissdo Executiva SIC e Imprensa Publishing, Diretor Financeiro Abril Controljornal, Subdiretor SIC Filmes e SIC Noticias
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Tabela 2. - Dimensao do comentario dos protagonistas do Telejornal (RTP1) e do Jornal 2

(RTP2)

Duragdo do Comentario

Nome Data da Emissdo Espaco Informativo

— Analabelxavier | 0302204 | JomanRP2 | dmimd |
" AralsabelXavier | 13/02/204 | Jomal2R1P2 | 4minos
Ao babelXavier | 24/02/2024 | Jomal2RTP2 | dmim30
 AneSilopes | 21/02/2004 | JomalRTP2__ | amind6 |
Anténiolosé Tebere | —05/02/2004 | ToloornalRp1 | 3mints
" AntGniolosé Teixeira | 10/04/2024 | Telejomal RTPL | 3mino6
 ComoMowo | 09/03/2024 | JomalR1P2 | aminss
m
e pathéDuare | 17/03/2008 | a2z | smomw
T R T R ST
" FiipePathéDuarte | 28/04/2024 | Jornal2RTP2 | 4min30
" Guiherme Figueiredo | 18/04/2024 | Jonal2 kP2 | 6min00 |
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Jodo Barroso Soares 11/02/2024 10min44

"~ JoioVieraborges | 15/04/2004 | JomaRTP2 | omms |
" WanelGovalne | tojoa/a021 | JomelaftPs | 6minzs |
" Wrca Rodrigues | 14/oa/2021 | Telsjoral RTP1 | aminai |
iguel Polares Msduro | 25/02/2024 | Telejornal RTPL__ | Sminzs
MiguelPojares Maduro | 24/03/2028 | TeleiomalRTPL__ | 8min3» |

Telejornal RTP1

Miguel Poiares Maduro 07/04/2024 Telejornal RTPL |  8min20 |

[ Pedro Marinho Falcio | 14/02/2024 | Jonal2RTP2___|  ominad |
" edoNoron | 15/02204 | TelomalRP1 | Smm0o |
PedroSousa Carvalho | 13/04/2024 | Telejornal RTPL | aminss |
| Ricerdolorge Pinto | 29/02/2024 | JornalRTP2___|  3mind9 |
" FicardoJorgePito | 04/03/2024 | Jornab kP2 | smm2 |
 FicardoJorge Pinto | 06/03/204 | ornal kP2 | omints
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Jornal2 RTP2 3min33

08/03/2024

Ricardo Jorge Pinto

" RosflaAmorim | 13/04/2004 | tomal2RiP2 | aminzs
 SuanaPerate | 03/03/2004 | TelejomalRPL | om0

Susana Peralta 25/03/2024 Telejornal RTP1
14/04/2024 Telejornal RTP1
06/02/2024 Jornal2RTP2 |  5min26
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Rubrica Tematicas a Comentar
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O Comentario Politico da Semana
Do |
Do |
Do |

Sondagens RTP/Universidade Catdlica
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Sobre as elei¢oes legislativas; balango campanha

Diario

Excedente orcamental
Sobre os resultados eleitorais
Sobre a viabilizagdo do Governo do PSD
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Outras Observagoes

Comentario

Ndo se aplica
Nao se aplica
Nao se aplica
N3o se aplica
N&o se aplica
Néo se aplica
Néo se aplica
Néo se aplica
Néo se aplica
N&o se aplica

Ndo se aplica

Comentario

N3o se aplica
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Rubrica

Comentario

N3o se aplica
Ndo se aplica
N&o se aplica
N&o se aplica
Ndo se aplica
Ndo se aplica
Néo se aplica

Ndo se aplica

N&o se aplica
Nao se aplica

N&o se aplica

Nao se aplica
N&o se aplica
Nao se aplica

N3o se aplica

Nao se aplica
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N&o se aplica

Comentario
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