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Resumo

O presente relatorio resulta de um estagio curricular realizado durante 3 meses na se¢éo
Cultura, Televisdo e Media do Correio da Manhd e tem como objetivo analisar as
tendéncias, constrangimentos e préticas do jornalismo cultural, naquele que é o jornal
mais vendido do pais. A experiéncia adquirida na redagdo do CM permitiu recolher
dados que possibilitaram analisar as principais tendéncias deste jornal diario,
nomeadamente o tipo de noticia, os géneros jornalisticos, as fontes utilizadas, o grau de
personalizagdo, entre outros aspetos relevantes que enfatizam algumas das

particularidades do jornalismo cultural que é praticado no Correio da Manha.

Palavra-chave: Cultura; Jornalismo Cultural; infoentretenimento; Correio da Manha

Abstract

This report results from a three months internship in the Culture, Television and Media's
Correio da Manha and aims to analyze trends, constraints and practices of cultural
journalism in what is the biggest selling newspaper in the country. My experience in the
Correio da Manha newsroom allowed to collect data that made it possible to analyze the
main trends of this daily newspaper, including the type of news, journalistic genres, the
sources used, the degree of customization, among other relevant aspects that emphasize

some of journalism particularities cultural that is practiced in Correio da Manha.
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Introducéao

Aquela musica que ndo nos sai da cabeca, o filme que queremos ver ha séculos, o livro
de cabeceira que lemos todas as noites, a série que esperamos a semana inteira para ver.
Viagens, jogos, gastronomia, moda, desporto, danca, fotografia. Pensamentos. Atitudes.
Modos de ser, agir e pensar. Tudo o que nos rodeia € moldado pela cultura e nela
caberia 0 mundo inteiro. Se pararmos para pensar nisso, chega a ser assustador pensar
que, de forma mais ou menos consciente, a cultura é aquilo que nds somos, a nossa
identidade enquanto povo ou nagdo. Por isso, esta “¢ uma preocupagdo contemporanea,
bem viva nos tempos atuais. E uma preocupacio em entender 0os muitos caminhos que
conduziram 0s grupos humanos as suas relagdes presentes e as suas perspetivas de
futuro” (Santos: 2006, 7). E nesse sentido que o jornalismo cultural assume (ou deveria
assumir) toda a sua importancia. Porque se torna fundamental ter uma atitude reflexiva e
critica perante os assuntos de uma sociedade como a nossa, com todos 0s seus
problemas e constrangimentos. E, acima de tudo, é preciso levar a populacdo a refletir.
Mas de que forma fazer isso se os estudos em torno do jornalismo cultural ainda s&o, de
certa forma, escassos. Por isso, este relatério pretende ser um contributo neste campo,
através da analise do jornalismo cultural experienciado durante 3 meses de estagio
(janeiro a abril) naquele que é o jornal diario mais lido pelos portugueses — o Correio da
Manha.

Recorremos, primeiro, a analise documental, como forma de recolher o méximo de
informacdo sobre o tema, contrapondo obras, autores e teorias que nos permitam um
dominio teorico do objeto de estudo e que vao contribuir para dar resposta a pergunta de
partida: Como é que o jornalismo cultural é produzido no Correio da Manh&d? Ou seja,
que principios editoriais sdo seguidos, que fontes sdo usadas, que tematicas se
privilegiam, que espaco é concedido ao entretenimento, entre outros aspetos relevantes.
Para Piana (2009) este tipo de metodologia possibilita ao investigador recolher tudo o
que ja se produziu sobre o tema tratado. E claro que é impossivel ler-se tudo o que
existe sobre um determinado assunto, no entanto devemos selecionar diferentes pontes
de vista, autores, teorias, etc. de modo a assegurar uma informagdo mais detalhada e
completa.

Tendo em conta que o presente relatorio resulta de um estagio curricular realizado

durante 3 meses (janeiro a abril) na editoria de Cultura, Televisdo e Media do CM, foi



também utilizada a observacdo participante, que visa captar os “comportamentos no
momento em que eles se produzem e em si mesmos, sem a mediagdo de um documento
ou testemunho” (Quivy: 1998, 197). A presenca diéria na redagdo deste jornal permite,
indiscutivelmente uma maior percecdo sobre a forma como tudo é processado, desde o
momento em que as noticias chegam a redacao até ao momento em que séo transmitidas
ao publico. Esta metodologia foi complementada com entrevistas realizadas ao editor da
secdo e a alguns jornalistas que trabalham para o 6rgdo de comunicacdo em questao.
Optou-se por um modelo de entrevistas semi diretivas (ou semi dirigidas) que implica
“uma série de perguntas-guia, relativamente abertas, a propdsito das quais é imperativo
receber uma informagao da parte do entrevistado” (Quivy: 1998, 194). Estas entrevistas
foram realizadas, por exemplo, ao editor da secdo cultura e a alguns jornalistas da area,
com o objetivo de deixar o entrevistador falar abertamente, orientando-o de acordo com
0S N0ssos objetivos, ou seja ao recolher testemunhos reais de jornalistas e profissionais
experientes do Correio da Manha da se¢do cultural conseguimos contrapor diferentes
visbes que nos ajudam a caracterizar como é que a cultura é abordada neste jornal
diario. Esta é a grande vantagem — “recolher os testemunhos ¢ as interpretagdes dos
interlocutores, respeitando os seus proprios quadros de referéncia — a sua linguagem e as
Suas categorias mentais” (Quivy: 1998, 194).

Utilizamos ainda a analise de conteudo, que implica a aplicacdo de processos técnicos
precisos e sistematicos. A sua grande mais-valia é que “oferece a possibilidade de tratar
de forma metddica informacBes e testemunhos que apresentam um certo grau de
profundidade e de complexidade” (Quivy: 1998, 224-225). Neste caso, analisam-se as
noticias publicadas durante os trés meses de estdgio (janeiro a abril), quer no meio
impresso quer no online, durante os trés meses de estagio.

O presente relatorio encontra-se dividido em trés capitulos. O primeiro € dedicado a
revisdo bibliogréfica das diferentes abordagens do conceito de cultura e da sua evolugéo
ao longo do tempo. Daremos atencao particular a mediatizacdo da cultura, mapeando as
varias definicdes de jornalismo cultural e estabelecendo a sua relacdo com o campo do
entretenimento.

No capitulo seguinte, apresenta-se o local do estagio: o grupo, o 6rgao de comunicagéo,
a organizagdo interna da redacdo e, em particular, a seccdo de Cultura, Media e
Sociedade. Faz-se, em seguida, o relato das atividades desenvolvidas durante o periodo
do estagio, refletindo sobre as dificuldades, constrangimentos, rotinas e caracteristicas

desta desafiante etapa vivida no Correio da Manha.



No ultimo capitulo apresentamos uma analise de contetudo dos contetdos produzidos na
sec¢do Cultura ao longo dos 3 meses de estagio, de forma a identificar focos de
interesse e padrdes de selecdo dominantes.



Capitulo I: Jornalismo Cultural

1.1. O conceito de cultura

“E, a partida, impossivel fixar o termo “cultura”, numa definicdo que seja valida em

todas as situagdes. ”

(Silva: 2012, 22)

Tendemos a olhar para a “cultura” como algo que nos define e identifica enquanto povo,
nacdo ou etnia. No entanto, o conceito de cultura € muito mais abrangente do que isso e
tem vindo a evoluir ao longo do tempo, o que implica uma reflexdo cuidadosa tendo em
conta diversas correntes de pensamento. Por isso, varios autores (Ribeiro:2008;
Santaella: 2003; Basso: 2006) alertam para a sua complexidade, que resulta da evolugéo
que a palavra tem vindo a sofrer ao longo dos anos.

Se recuarmos até a Antiguidade Classica “o conceito de cultura designa a a¢do que o
homem realiza — quer sobre o seu meio, quer sobre si mesmo — no sentido de
aperfeicoar as suas qualidades e promover a cultura do espirito” (Ferin: 2009, 35). Mais
tarde, no século XII, a palavra surge associada “a processos agricolas ou horticolas de
cultivar o solo ¢ de aumentar a fauna e a flora” (Pires: 2006, 39), pelo que era
frequentemente utilizado para designar uma parcela de terra cultivada.

Sé a partir do século XVIII, quando surgiu 0 movimento iluminista acompanhado de
varias mudancas sociais e econdémicas que ocorreram em toda a Europa, é que o
conceito de cultura ganhou um novo félego e passou a estar ligado ao conhecimento
erudito. Nesse sentido, “passa-se de uma ‘cultura’ como ac¢do (acdo de instruir) a uma
‘cultura’ como estado (estado do espirito cultivado pela instrucao, estado do individuo
‘que tem cultura’)” (Cuche, 1999: 10).

Desta forma, até metade do século XIX, prevaleceu uma concecdo classica de cultura
que estava associada ao erudito e as artes superiores, mas com o desenvolvimento
exponencial dos mass media comegam a surgir as “primeiras formas de mediatizacdo da
cultura” (Silva, 2012: 26) e emergiram duas visdes diferentes — uma mais ligada ao
pensamento marxista e outra mais liberal — o que da origem a perspetivas distintas sobre
a cultura de massas. Neste contexto, Dora Santos Silva (2010) destaca o livro “A

Dialética do Esclarecimento”, de Adorno e Horkheimer, que criaram o conceito de
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industria cultural como um “simbolo apocaliptico do fim da separagdo das esferas de
arte superior e inferior (...)” (Adorno cit in. Silva, 2009: 92), onde os bens culturais
passam a ser padronizados de acordo com os critérios do mercado de forma a
“estandardizar os gostos dos individuos, de modo a leva-los a aceitarem os critérios
ditados pelos produtos, com o objetivo de satisfazer as supostas necessidades criadas
pelo mercado” (Santos: 2014, 27).

Hoje “¢ inevitdvel uma visdo do jornalismo cultural ligada as industrias culturais e
criativas, conciliando uma abordagem classica e popular e uma visdo antropoldgica e
consumista” (Silva: 2014, 39).

Carla Baptista em “A Cultura na primeira pagina®™ afirma que o conceito de indéstria
cultural, desenvolvido a partir dos anos 80 do século XX, “pretende dar conta da
existéncia de uma diversidade de areas que integram a producdo, a distribuicdo e a
oferta de bens e servigos culturais”. Por isso, “hoje é cada vez mais unanime que as
indUstrias culturais sdo um subsector das industrias criativas, embora ainda existam
muitas dividas quanto a diferenciagdo dos dois termos.” A autora destaca a distingdo
feita pela Unesco que estabelece que enquanto o sector editorial, multimédia,
audiovisual, fonografico, as producdes cinematogréaficas, o artesanato e o design fazem
parte da industria cultural, as inddstrias criativas incluem um conjunto mais alargado de
atividades das quais fazem parte ndo so as industrias culturais como também sectores
que valorizam os elementos criativos ou artisticos como é o caso dos espetaculos, da
arquitetura ou da publicidade.

E.B. Taylor (1871) desenvolveu ha muito uma visdo antropoldgica que estende o
conceito de cultura a uma dimensdo coletiva que abarca toda a sociedade, sem qualquer
tipo de restricdo, o que implica o romper da distincdo entre cultura de elite (que era
reconhecida pela critica, debatendo as formas artisticas tradicionais) e cultura popular
(que inclui as criagbes massivas, 0s habitos e tradicdes de um povo). Bosi apresenta
uma concepcao diferente ao considerar que a cultura € um “conjunto de modos de ser,
viver, pensar e falar de uma dada formacéo social" (Bosi: 2003, 319). No entanto, esta
divisdo ndo estd completamente ultrapassada, no sentido em que nos dias de hoje
também existe uma separacdo cultural, segundo a qual, por exemplo, as novelas, 0s
reality shows ou a musica designada “pimba” sdo considerados inferiores ou produtos

culturais de pouca qualidade (Melo: 2007).

! Projeto do CIMJ disponivel em: http://culturaprimeirapagina.fcsh.unl.pt/as-industrias-culturais-e-criativas-na-
optica-do-jornalismo-cultural/
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De acordo com a Declaracdo Universal sobre a Diversidade Cultural da Unesco, o
conceito de cultura tem hoje um duplo significado “representando ndo s6 as
manifestagbes artisticas comuns, mas também o espectro cultural alargado de uma
sociedade — os seus modos de ser e fazer.” (Silva: 2012, 92). E € neste sentido que a

cultura assume toda a sua importancia. uma vez aue:

“A cultura é o elemento primordial que d& unidade a uma
sociedade e cria-se com base em relagdes que fazem sentido
nesse contexto. (...). A cultura define a sociedade pela
capacidade que ela desenvolve de criar elementos que
permitem a propria sociedade reconhecer-se”

(Cesnik e Beltrame cit in Tilio: 2009, 40)

A complexidade deste conceito intensifica-se no sentido em que a cultura apresenta
diferentes eras ou periodos. Santaella (2003) considera que existem seis eras ou
periodos culturais distintos que resultam num processo cumulativo, no sentido em que o
inicio de um novo periodo ndo significa necessariamente o fim do anterior, podendo
coexistir diferentes periodos culturais em simultaneo, sendo que a cultura é dominada

pela tecnologia mais recente. Desta forma, temos:

“A cultura oral, a partir do surgimento da fala; a da escrita,
com o surgimento dos simbolos e, consequentemente,
alfabetizacdo; a impressa, no ocidente iniciada no século XV;
a cultura de massas, caracteristica do século XX, fruto das
recentes revolucGes tecnoldgicas; a cultura dos media,
possibilitada pela criagcdo de equipamentos que permitiram o
consumo individualizado de conteddos, em oposicdo a era
anterior; e, por ultimo, a cultura digital/cibercultura, com
pouco mais de uma década, da qual a internet é criadora. Com
ela nasceu a possibilidade de convergéncia de toda a
informacdo - texto, som, imagem fixa ou em movimento.
Vivemos na era digital, o que ndo representa o
desaparecimento das anteriores, mas a interacao entre elas”
(Santaella: 2003, 24)

A cultura vai sendo adaptada e alterada de acordo com a evolugdo do tempo e a
inovagdo tecnologica, abarcando uma grande variedade de tematicas, sendo que “a
cultura difundida através dos meios de comunicacdo de massas € uma cultura de
integragdo: integra informacao e raciocinio, formas publicitarias com formas literarias”
(Centeno: 2010, 62). Por isso, Dora Santos Silva (2009) considera que “a cultura ¢

aquilo que n6s somos em constante mudanga” (Silva: 2009, 104-105) e contrariamente a

12



alguns teoricos que adotam uma perspetiva antropolégica da cultura (como E. B. Tylor),
Dora Santos Silva (2011) ndo corrobora esta ideia, acreditando, contudo, que pode ser
adotada uma perspetiva cultural em tudo. Da mesma forma, Teixeira Coelho (2016)
considera que hoje a “cultura ndo é o todo. Nem tudo é cultura. Cultura € uma parte do todo, e

nem mesmo a maior parte do todo” (Coelho: 2016, 17)

1.2. Jornalismo e cultura

1.2.1. Jornalismo especializado

Com a consolidacdo da radio e o aparecimento da televisdo, assistiu-se a uma crise que
une fatores econdmicos a crise do papel e da distribuicdo da imprensa, numa altura em
que a “disputa por anunciantes entre 0s meios, a crise de credibilidade informativa
(culminada, anos depois, com o escandalo de Watergate nos Estados Unidos), a
adequacdo a novos publicos e a necessidade por uma virada textual, fizeram-se

presentes” (Tavares: 2009, 118). Desta forma,

“O desenvolvimento do jornalismo especializado esta
relacionado com esta l6gica econdmica que busca a
segmentacdo do mercado como uma estratégia de atingir
0S grupos que se encontram téo dissociados entre si. Muito
além de ser uma ferramenta mais eficaz de lucro para os
conglomerados mediaticos, o jornalismo especializado é
uma resposta a essa demanda por informac@es direcionadas
que caracteriza a formacao das audiéncias especificas.”
(Abiahy, 2000: 5)

O jornalismo especializado, surgiu como uma forma de dar resposta “as exigéncias de
um publico cada vez mais diversificado, que exige qualidade informativa e conteddos
especificos abordados com profundidade e rigor” (Berganza conde: 2005, 39°). Por isso,

segundo Tufion (1993) o jornalismo especializado tem essencialmente nove objetivos:

TN - Tradugdo nossa
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“1) Ampliar o conceito de atualidade jornalistica (tornando fatos,
ideias e servicos anteriormente “esquecidos” como objetos de
comunicacgdo jornalistica); 2) servir como instrumento de mediacao
e intercambio entre os especialistas e as audiéncias; 3) aprofundar a
explicagdo de fendmenos atuais e novos, que exigem as aceleradas
mudancas sociais, politicas etc.; 4) aumentar a credibilidade dos
meios e dos profissionais; 5) melhorar a qualidade da informacao
jornalistica (cuja finalidade é a comunicacdo sobre o mais
significativo da “realidade social”, tanto coletiva como individual);
6) promover o interesse jornalistico como forma de acrescentar a
curiosidade pelo conhecimento; 7) possibilitar o aumento de
conhecimentos sobre a complexidade crescente do mundo; 8)
ampliar e democratizar a cultura; 9) e substituir, na medida do
possivel, a figura do colaborador especialista a do jornalista
especializado” *

(Tundn: 1993, 96)

Seja qual for a area de especializacdo — economia, politica, desporto, cultura, etc. — 0s
jornalistas especializados tentam atingir estes objetivos, utilizando, muitas das vezes,
uma linguagem especifica que seja caracteristica de uma determinada area. Contudo, €é
importante realcar que o jornalismo especializado deve “ser simultaneamente atracnte
para quem ndo entende nada do tema, sem chocar os verdadeiros especialistas”
(Martins: 2005, 227). S6 dessa forma consegue cumprir a fungao de “agregar individuos
de acordo com suas afinidades ao invés de tentar nivelar a sociedade em torno de um
padrdo médio de interesses que jamais atenderia a especificidade de cada grupo”
(Abiahy: 2000, 6). E é aqui que reside a importancia do jornalismo especializado que
tem a oportunidade de trabalhar diferentes linguagens, sem que exista um padrdo médio
e homogeéneo, até porque a propria segmentacdo implica o reconhecimento de que
existem publicos diferentes (com necessidades e interesses diferentes) e ndo apenas um
publico de massas. Por isso, nas producdes segmentadas “cada veiculo constréi uma
linguagem e busca uma intimidade com o seu publico, investindo numa temaética
especifica” (Abiahy: 2000, 25). Consequentemente, o recetor beneficia de um contetdo
informativo mais completo e este aprofundamento das matérias cria uma maior ligacao
com o publico, podendo existir uma valorizacdo de novos temas ou de tematicas que

eram consideradas de menor importancia.

TN - Tradugdo nossa
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1.2.2. O jornalismo especializado em cultura

Embora ndo exista um consenso sobre até que ponto o jornalista cultural necessita de
fazer uma especializagdo em cultura, na verdade para aprofundar certas tematicas é
necessario ter uma série de conhecimentos técnicos, dominando a linguagem e 0s
aspetos culturais de forma superior a populacdo em geral. Por isso, um jornalista
cultural por um lado deve dominar as regras que estdo inerentes ao jornalismo em geral
e por outro lado, ndo deve esquecer que € uma &rea de especializacdo e como tal,
necessita de um conjunto de conhecimentos especificos (Silva: 2012, 71). Além disso,

“O jornalismo especializado colabora para expressar 0S
diferentes pontos de vista existentes na sociedade. Nao é
apenas o tema, antes sem enfoque que ganha o seu lugar. A
propria visdo de mundo dos publicos diferenciados
encontra no jornalismo especializado a oportunidade de ser

evidenciada”
(Abiahv: 2000. 26).

O jornalismo cultural, tal como o conceito de cultura, tem sido objeto de definigdes por
diferentes autores. A auséncia de uma definicdo consensual resulta, desde logo, da
complexidade dos termos “jornalismo” e “cultura” que originam uma grande
diversidade de publicagdes culturais (que podem ser inseridas no suplemento de um
diario, numa revista académica, ou em revistas e jornais tematicos). Apesar das

dificuldades, destacamos Rivera (2003) que considera que

“Todo o jornalismo, em definitivo, ¢ um fendmeno
‘cultural’, pelas suas origens, objetivos e procedimentos,
mas foi consagrado historicamente com 0 nome de
jornalismo cultural uma zona muito complexa e
heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam
com propdsitos criativos, criticos, reprodutivos ou
divulgatorios os terrenos das belas artes, belas letras,
correntes de pensamento, ciéncias sociais e humanas, a
chamada cultura popular e muitos outros aspetos que tém
que ver com a producdo, circulagdo e consumo de bens
simbalicos, sem importar a sua origem ou destino”

(Rivera, cit in Silva: 2009, 93-94).

O jornalismo cultural é uma area de especializa¢do que, tal como ja vimos, “nasce das
necessidades da imprensa em atender a um publico segmentado e de tratar de temas com

maior profundidade, assim como acontecem nas demais se¢des do jornalismo como a
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politica, economia, desportos e outras” (Basso: 2006, 2). No entanto, Daniel Piza (2004)

destaca que

“Um jornalista cultural ¢ (...) um elemento de extrema
importancia em qualquer media, por dois motivos: ‘cria um
vinculo afetivo com o leitor’, que nem a se¢ao desportiva é
capaz de criar, e desempenha um papel imprescindivel na
circulacao de ‘sangue cultural’ porque reflete sobre o que
se faz e o que se consome.”

(Piza cit in Silva: 2012, 82).

Esta ideia é corroborada por Dora Santos Silva (2011) que realca

“A dimensdo performativa do jornalismo cultural, isto
é, a sua capacidade de levar a acdo. Uma boa critica a
um livro pode conduzir o leitor a acdo de comprar o
livro; uma noticia sobre uma peca de teatro pode gerar
espectadores. Da mesma forma, a abordagem cultural
de qualquer assunto politico podera levar os leitores a
acao ou a participar no respetivo debate”.

(Silva: 2011, 113)

Esta especializacdo jornalistica tem as suas proprias particularidades, apresentando-se

como um ramo do jornalismo que tem por “missdo informar ¢ opinar sobre a produ¢ao e

a circulacdo de bens culturais na sociedade” (Gomes: 2005, 6). Por isso, Gadini (2010)

considera que a informacdo cultural deve projetar modos de pensar e ser, assim,

promotora do conhecimento humano. Este € um dos pontos centrais do jornalismo

cultural, que ndo deve apenas informar, mas, também, formar o leitor, constituindo

“uma (altima?) fronteira que separa os jornais de referéncia dos jornais populares, onde

a visibilidade, o tratamento, a abrangéncia e o espaco concedido aos temas culturais €

muito menor e mais restrita” (Baptista: 2014, 11). Outro dos aspetos que diferencia o

jornalismo cultural de outras areas de especializacdo é que consegue dar voz a

diferentes culturas, no sentido em que

“Oferece uma visdo sobre a forma como as pessoas vivem
e ajuda a tornar as noticias de outros paises mais
compreensivel. Por isso, o0s jornalistas culturais
reconhecem como o0s eventos sdo influenciados pela
histdria, religido, ocupacdo, ambiente natural e outros
fatores na cultura de uma nagdo ou grupo étnico e muitas
vezes, eles encontram no passado, ideias e informagdes
relevantes para o presente e futuro”

>T.N. - Tradugdo Nossa

(Olmstead: 1991, 154)
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O jornalismo cultural também apresenta diferencas em relacdo aos géneros jornalisticos
utilizados, que tém modos de apresentacdo distintos. A critica, género que assume a sua
primazia no jornalismo cultural tem, no entanto, “vindo a ser substituida por dois
subgéneros muito comuns do jornalismo cultural: a review (ou resenha) e o roteiro”
(Baptista: 2014, 38), sendo que o primeiro tem em vista o resumo de uma determinada
obra e, 0 segundo faz a listagem dos concertos, filmes e outros eventos que Vvé&o
acontecer em breve. Rivera (2000) destaca ainda a importancia da crénica que nédo serve
apenas de registo histérico dos “modos de ver” como evoca “fendmenos e episodios da
vida intelectual e artistica, convertendo-se num repositério insubstituivel para o
historiador dos processos culturais”. (Rivera cit in Lopez: 2014, 7). A entrevista e a
reportagem apresentam, no jornalismo cultural, contornos diferentes em relagéo a outras
editorias, no sentido em que carregam consigo uma estrutura mais interpretativa que
estd geralmente ligada a critica. (Lopez: 2014, 8).

Para Gadini (2006) os cadernos culturais resultam num espago de convergéncia entre
reporteres, intelectuais e até mesmo criadores, o que diferencia este tipo de jornalismo
dos outros, uma vez que ‘“sdo, na grande maioria das vezes, da autoria e producdo da
equipa de reportagem dos respetivos jornais” (Gadini: 2006, 35). Anchieta de Melo
(2007) considera que aquilo que distingue o jornalismo cultural das outras areas do
jornalismo baseia-se justamente nesta ideia de aceitacdo e até mesmo valorizacdo da
componente critica e reflexiva. Esta ideia é compartilhada por Silva (2012) que destaca
a importancia do jornalista explorar e escrutinar as obras artisticas e ndo se limitar
apenas a sua divulgacdo. O jornalista cultural deve ir mais além e explorar de forma
intensiva os temas culturais, pelo que autores como Celiana Azevedo sugerem que “os
jornalistas culturais sdo mais qualificados que os jornalistas das outras secdes; que o
jornalismo dedicado a cultura é qualitativamente diferente da noticia em geral; e que o
jornalismo cultural tem a responsabilidade de comunicar a natureza transformativa das
artes” (Azevedo: 2014, 75).
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1.3. Um pouco da histdria do jornalismo cultural

“Jornalismo, como se sabe, tem de estar no sangue; jornalismo cultural tem de estar no
ADN”
(Daniel Piza: 2003, 2)

O Jornalismo cultural emerge historicamente no final do século XVII como um ramo de
especialidade do jornalismo que, aos poucos, comeca a ganhar contornos mais definidos
em toda a Europa. The Transactions of the Royal Society of London (1665) e News of
Republic of Letters (1684) foram, segundo Anchieta de Melo (2007), os primeiros
jornais impressos com cobertura de obras culturais. No entanto, o ano de 1711
representa um marco na histdria do jornalismo cultural, uma vez que foi nessa data que
surgiu a revista The Spectator, criada por Richard Steele e Joseph Adisson e que se
tornou num dos exemplos mais reconhecidos de jornalismo cultural. Surgiu em
Inglaterra e “cobria desde questdes morais e estéticas até a ultima moda das luvas”
(Burke cit in. Melo: 2007, 2), tendo como objetivo “trazer a filosofia para fora das
institui¢des académicas” (Burke cit in. Melo: 2007, 2). Em Portugal, a primeira revista
cultural foi editada no Porto em 1761 e intitulava-se Gazeta Literaria ou Noticias Exatas
dos Principais Escritos Modernos, sendo que s6 na viragem do século XIX para o século
XX é que se assiste ao nascimento dos suplementos semanais e das se¢Bes culturais dos
jornais, tal como as conhecemos hoje (Silva, 2012).

A segunda metade da década de 50 vem marcar a historia do jornalismo portugués, pelo
que ¢ possivel detetar “sinais de mudancga que v&o contribuir decisivamente para a
conquista de uma identidade e a evolucdo da cultura, da pratica e do estatuto
profissionais e mesmo parao alargamento do campo de influéncia social do
jornalismo” (Correia e Baptista: 2005, 1191). Até entdo, o acesso a profissao era dificil
e dependia, muitas vezes, de contactos diretos ou indiretos. A renovagdo dos quadros
fazia-se de forma lenta e os horarios de trabalho eram curtos permitindo aos jornalistas
trabalharem em simultdneo num matutino e num vespertino, por exemplo (Correia e
Baptista: 2005). Além disso,
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O reduzido nuamero de profissionais e aconcentracdo
geografica da maioria dos principais diarios (em Lisboa,
com excecdo do Diério de Noticias, todos estavam situados
no Bairro Alto), com a consequente partilha de espacos
de lazer e convivio (restaurantes, cafés, livrarias),
transportam para as relacbes profissionais um
clima “familiar” que estrutura e molda as relagdes
de trabalho em torno de afetos e cumplicidades.

(Correia e Baptista: 2005, 1192)

A censura teve grandes implicacdes na atividade dos media, tornando as tematicas
publicadas mais homogéneas. Prevalecia um cddigo de conduta extremamente
masculinizado e baseado em noc¢6es de honra, coragem e integridade moral (Correia e
Baptista: 2005).

“A partir de meados dos anos 50 desencadeia-se em Portugal uma série de
acontecimentos e assiste-se a uma evolucdo, em todas as dimensdes referidas, cujos
reflexos ndo poderiam deixar de se fazer sentir no campo dos media” (Correia e
Baptista: 2005, 1195), assistindo-se progressivamente a uma mudanca na composi¢ao
social das redagdes e a um aumento do numero de mulheres. Nesta altura destacou-se o
surgimento do vespertino Didrio ilustrado, em 1956, o inicio das emissGes da RTP
(1957) e o aparecimento de empresarios com um espirito aberto a modernizacéo
(Ruella Ramos no Diério de Lisboa, Francisco Pinto Balsemdo). Mais tarde, no inicio
da década de 60 assistimos ao reaparecimento de A Capital, em 1968, e a criacdo do
Expresso, em 1973.

Sé com o 25 de abril de 74 é que as manifestacdes culturais ganharam dimenséo,
aparecendo pela primeira vez as indudstrias culturais que geraram novas audiéncias e 0s
media rapidamente se apropriaram deste novo publico (Carmo, 2006). Antes disso
existiram varias publicacbes como O Tempo e o Modo que funcionavam a margem da
ditadura, existindo também a revista Flama e o Século llustrado (suplemento semanal
do diario O Século) que se dedicavam a cultura e aos espetaculos. Desta forma, s6 a
partir dos anos 80 do século XX é que os temas culturais se expandiram para 0s jornais
generalistas, criando-se editorias dedicadas a cultura. Nesta altura, os media tornaram-se
mais segmentados e especializados aparecendo semanarios como o Se7e e a Blitz que

ndo s6 acompanhavam a arte como tambeém criavam tendéncias e vanguardas.
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Hoje, assiste-se a duas tendéncias de jornalismo cultural
em Portugal: a0 mesmo tempo que a cultura aparece
normalizada subordinada & agenda de eventos e ao
mercado das inddstrias culturais, surgem novas instancias
de legitimacdo da cultura em revistas alternativas, que
conseguem fidelizar publicos com propostas estimulantes e
originais.

(Silva: 2009. 95)

Por isso, “atualmente ¢ inevitavel uma visdo do jornalismo cultural ligada as inddstrias

culturais e criativas, conciliando uma abordagem classica e popular e uma visdo

antropologica e consumista” (Silva: 2014, 39). Contudo Dora Santos Silva (2012)

considera que ainda ndo se pode dizer que o jornalismo cultural ocupe um papel de

destaque em Portugal, sobretudo quando comparado com outros paises como Brasil,

Espanha e Reino Unido. Até porque a parcela da populacdo que consome

verdadeiramente cultura no nosso pais é cada vez menor (Alves: 2012). Além disso, ao

longo dos ultimos anos o jornalismo cultural tornou-se quase um sinénimo de agenda

cultural.

“Os cadernos e segOes de cultura de jornais e revistas
dedicam-se a criticar burocraticamente filmes, espetaculos
e CD’s, divulgar grandes eventos supostamente culturais e
criar pautas baseadas em releases de assessorias de
imprensa. O espaco para analise e reflexdo é cada vez
menor, e o comprometimento dos grandes veiculos com
anunciantes e parceiros poda a independéncia e a
imparcialidade do que se publica”

(Fonseca: 2006, 1).

Esta tarefa de divulgacéo de eventos e espetaculos ou até mesmo de culto a celebridade

¢, muitas das vezes, feita por sites, redes sociais e blogs que vém colocar novos desafios

ao jornalismo cultural.
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1.4. Jornalismo Cultural na era digital

O crescente impacto sociocultural da internet, obriga o jornalista a conviver com 0s
criadores de conteudos online, que no fundo sdo cidaddos néo jornalistas que divulgam
a informacgdo com um simples clique, sem que esta seja filtrada ou confirmada, o que
ndo acontece nas varias areas do jornalismo, que sdo devidamente credibilizadas.
Contudo, tal como nos relembra Dora Santos Silva (2009) “milhares cumprem as
funcdes desempenhadas pelos jornalistas culturais ao longo do século XX — [ou seja],
disponibilizam a agenda de eventos, reinem criticas de filmes, congregam bancos de
dados sobre assuntos culturais do pais e etc.” (Silva: 2009, 96), o que vem desafiar o
papel do jornalista cultural. E inegavel que a internet veio facilitar em muito o trabalho
dos jornalistas e, por isso, hoje os blogues e redes sociais séo vistos como uma grande
ferramenta de pesquisa e contato profissional e, é através dela que € possivel encontrar
ndo s6 um amigo ha muito tempo ‘esquecido’, mas também o entrevistado perfeito para
confirmar ou credibilizar as suas conviccOes jornalisticas (Silva: 2009). Alem disso, a
internet oferece a possibilidade de conteidos mais informativos e dindmicos ao permitir
a utilizacdo de hiperlinks para outros textos, audio, video e interatividade por meio de
chats ou foruns, o que implica que o jornalista adote uma linguagem propria e esteja
apto a dominar e explorar de forma “adequada e comedida os recursos de hipertexto,
hipermidia, navegacdo, design etc.” (Teixeira: 2002, 8).

Este fendbmeno resultou numa diminuicdo da leitura de jornais ndo s6 em Portugal mas
em todos os paises, como resultado do “ambiente multicanal emergente e da internet
com as suas opc¢oes infinitas e fontes diretas, combinados com as estratégias de reducéo
de custos adotadas pelos jornais para enfrentar o bindmio “menos leitores/menos
publicidade” (Freedman: 2010). Tudo isto vem atingir o jornalismo cultural com

particular severidade.
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1.4. 1. Jornalismo cultural em crise?

Fatores econdmicos, tecnoldgicos, institucionais e culturais podem estar na origem do
“fim do jornalismo” (Deuze: 2007; Balle: 1990; Albertos: 1974). Esta premissa ndo €
uma novidade, uma vez que ja nos anos 80, autores como Francis Balle colocavam a
hipo6tese de estarmos a caminhar para uma sociedade sem jornalistas, no sentido em que
ainda ndo existia uma visdo clara das especificidades do jornalismo, dos seus
procedimentos e principios éticos. Defendida por varios autores, esta profecia tem por

base 0s seguintes pressupostos:

“ (1) A invasdo do estatuto do jornalista pelo do
comunicador (2) A tendéncia para uma hibridacdo dos
proprios  géneros informativos  (infotainement, o
advertorial, a publi-reportagem), em resultado da propria
convergéncia tecnoldgica e das ldgicas de mercado, com
implicacdes na autonomia da prépria profissdo tornando o
jornalismo num conteldo ainda mais minoritario, no
contexto das industrias da informacédo e da cultura. (3) O
reforco da vertente comercial e de distribuicdo promovera
a fragmentacdo e individualizacdo dos conteddos
produzidos e diminuira o papel “mediador” do jornalista,
reduzindo-o a uma dimensdo de provedor do consumidor
(4) O papel de mediador torna-se tanto mais dispensavel
guanto mais se impuser o mito da desintermediacdo da
informacdo e da autoedicdo promovida pelas novas
tecnologias”.

(Camponez: 2004, 15)

Em Portugal, no contexto da crise econdmica e financeira que se fez sentir ao longo dos
ultimos anos (que implicou um pedido de ajuda externa em 2011) assistimos a uma
aceleracdo nas transformac6es do jornalismo enquanto profissdo. Uma questdo que se
veio a agravar quando se comecou a falar na hipotese de privatizacdo do servico publico
de radio e televisdo portuguesas, a RTP (Vargas: 2015), no sentido em que os media
atravessavam um periodo de grande instabilidade — com os jornais a fechar, as redacdes
a ficarem cada vez mais reduzidas e as condi¢cfes de trabalho mais precarias juntou-se
“0 panico de os cidaddos portugueses verem a possibilidade de ficar sem um dos
direitos plasmados na Constituicdo Portuguesa referente a obrigatoriedade de o Estado
assegurar um Servigo Publico de Radio e Televisdo” (Vargas: 2015, 2). Além disso, as
sucessivas mudancas que tém ocorrido no ambito dos meios de comunicagédo

(nomeadamente o desenvolvimento do ciberjornalismo e a consequente diminui¢do do
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numero de leitores e fragmentacdo da audiéncia) tém contribuido para um clima de
grande competicdo entre os media que estdo cada vez mais orientados para o lucro
(Bromley, Deuze, Fenton, Schudson, cit in Azevedo: 2014, 64). Mas e o jornalismo
cultural? Sera que também esta em crise?

O jornalismo cultural “foi certamente um dos subcampos mais afetados pela crise
econdmica que atravessa o jornalismo” (Baptista: 2014, 19), até porque o financiamento
concedido a cultura tem vindo a diminuir ao longo dos anos e as noticias de caracter
cultural “sdo consideradas mais dispensaveis do que as restantes” (Baptista: 2014, 19).
Contudo ainda existe “um lugar para a cultura no espago mais nobre da maioria dos
jornais portugueses, mas € um lugar ameacado e, sobretudo, é uma paisagem em
transformagdo” (Baptista: 2014, 6). Este fendmeno é visivel ndo s6 em Portugal mas um
pouco por todo o mundo. Nos Estados Unidos, por exemplo, a maioria dos jornais tem
produzido menos artigos sobre cultura, as pecas estdo cada vez mais pequenas e recorre-
se cada vez mais aos freelancers. Na Alemanha, assiste-se, desde 1980, a grandes
mudancas nos géneros jornalisticos com o aumento de reportagens e comentarios nas
paginas sobre Cultura, e em paises como Franca, Holanda, Noruega e Dinamarca a
musica popular tem vindo a ganhar cada vez mais espaco nas se¢bes do jornalismo
cultural (Hellman; Jaakkola, cit in Azevedo: 2014, 64).

Em Portugal, embora os estudos sobre este tema sejam escassos € importante salientar o
projeto “Cultura na Primeira Pagina — Um estudo dos Jornais Portugueses na Primeira
Década do século XXI”, desenvolvido no CIMJ® por um conjunto de especialistas da
area e que se constitui como um dos estudos mais recentes e importantes sobre esta
tematica (realizados em Portugal). Dora Santos Silva (2009) aponta as tendéncias do

jornalismo cultural que

“Tem de lidar com varios paradigmas que ameacam a sua
identidade histdrica: por um lado, o culto as celebridades
comecou lentamente a substituir o debate de ideias, as
criticas nas paginas culturais e a exploracdo de novas
tendéncias artisticas, dominando as capas e 0s destaques;
por outro lado, devido ao impacto sociocultural da Internet,
0 jornalista tem, por sua vez, de conviver com os criadores
de conteudos online”

(Silva: 2009, 96)

® Centro de Investigagdo Media e Jornalismo (CIMJ)
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Tudo isto resulta ndo sé numa crise identitaria, mas acima de tudo tem levantado fortes
criticas sob a producdo e o tratamento que sdo dados a cultura, arrastando-a para uma
onda de forte desvalorizagdo no ambito jornalistico. Exemplo disso ¢ “a cobertura de
teatro, museus ou musica classica estar cada vez mais empacotada com artigos sobre
estilo de vida, jardinagem, viagens e culinaria. A cultura esta cada vez mais embutida
dentro de secOes engragadas e estilosas, nas quais se supde que 0s leitores tenham mais
interesse” (Szanto, 2007: 43).

Autores como Melo (2007) consideram que esta crise tem inicio, desde logo, no ensino
do jornalismo. Por isso, torna-se necessario atualizar a informacdo que é transmitida
pelas universidades como forma de dar as ferramentas necessérias aos futuros
jornalistas culturais para enfrentarem os desafios que estdo inerentes a esta profisséo, o
que implica por exemplo “uma abordagem de tematicas classicas (politica, economia
etc.), por meio de um olhar cultural/reflexivo; a inclusdo de novas tematicas, que
ganham status cultural: objetos/design; moda/comportamento e culinaria, além do
desafio de tratar sem preconceito e com profundidade os objetos da industria cultural”
(Melo: 2007, 3), como € o caso de novelas, reality shows, programas de auditério e de
musica popular que tém uma linguagem e caracteristicas proprias.

Por outro lado, é importante destacar os aspetos positivos que algumas transformacdes
trouxeram consigo. O online, por exemplo possibilitou uma maior democratizacdo da
informacdo, criando novos espagos/canais que permitem 0 acesso a novas vozes € a
divulgacdo de ideias entre pessoas de todo 0 mundo. Além disso, esta é uma ferramenta
de baixo custo e que permite uma maior valorizagdo dos contetdos culturais, atraves de
hiperlinks, videos, imagens, etc. que ndo s6 se tornam mais apelativos como também

vém complementar a informacao.

1.5. A cultura e o0 entretenimento

Tal como ja vimos, a complexidade da cultura mediatica no mundo contemporaneo
manifesta-se através de fenomenos tecnoldgicos, sociais, politicos, econdémicos e
culturais, que se relacionam através de uma nova espécie de linguagem, mais “leve”,
efémera, sensacional, dindmica e divertida: o entretenimento. Este conceito vem marcar
a sociedade contemporanea, no sentido em que, segundo Maria Luisa Homanes (2006),
0 publico tem vindo a mostrar cada vez mais interesse por este tipo de contetdo.

Esta ideia esta relacionada com o fato de que:
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“O consumo de bens de entretenimento alivia, em
determinados aspetos, os individuos do processo de
trabalho e possibilita um tipo de satisfagdo substitutiva. O
central nisso é a necessidade dos que trabalham de fugir do
trabalho alienado, e ndo a necessidade por entretenimento”

(Buselmeier, cit in Coan: 2012, 6)

A cada vez mais frequente relagéo entre a informagéo e o entretenimento deu origem a
um novo tipo de jornalismo moderno: o infotaintment ou infotenimento que representa,
segundo Dejavite (2007), uma juncdo entre o dever de informar e 0 compromisso de
entreter. A autora considera que o publico hoje em dia ndo quer apenas ser informado
sobre as noticias que estdo a marcar a atualidade, mas quer também usufruir de algum
tipo de distracdo até porque depois de um dia de trabalho, as pessoas tendem a procurar
algo que lhes transmita uma sensacéo de prazer e bem-estar. Dejavite (2007) enfatiza a
ideia de que neste tipo de jornalismo, uma peca pode informar entretendo ou entreter
informando e nesse sentido a barreira ética que separa (ou separava) o jornalismo e 0
entretenimento ja ndo existe. A questdo ndo ¢ consensual. “A crescente presenca das
noticias de infotenimento e o crescente apagamento das fronteiras da informacéo e do
entretenimento com a ascensao dos comunicadores, sdo tendéncias que apontam para a
importancia da identidade profissional dos jornalistas”, sublinha Nelson Traquina
(2002, 208).

O infotainment debate questdes de interesse humano que tendem a atrair o pablico como
crimes violentos, tragicos, sexuais, criminais, incluindo também assuntos ligados a
curiosidade e ao estilo de vida, passando ainda pela vida privada de celebridades. A este
tipo de noticia, mais ligeira, convencionou-se, de modo lato, chamar-se soft news e,
tendo em conta que estas noticias tém vindo a dominar o universo do jornalismo nos
dias de hoje, consideramos pertinente retomar a categorizacdo que distingue as noticias
entre soft e hard news. Estes termos foram usados pela primeira vez pelos proprios
jornalistas americanos como forma de categorizar diferentes tipos de noticias. Gaye
Tuchman (1973) na sua categorizacdo das noticias, definiu as hard news como aquelas
que tém um elevado grau de noticiabilidade e dizem respeito “a eventos potencialmente
disponiveis para analise ou interpretacdo consistindo em apresentacGes factuais de
eventos considerados de interesse jornalistico” (Tuchman: 1973, 113). S&o na grande

maioria acontecimentos pre-agendados (um debate politico, por exemplo) ou eventos

TTN. - Tradugdo nossa
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ndo programados (como € o caso de um incéndio), que sdo escritos de forma objetiva e
informativa. Ja as soft news “tém a necessidade de, na maioria das vezes, controlar o
tempo e o fluxo de trabalho necessério e por isso, geralmente dizem respeito a

8 (Tuchman: 1973, 119) podendo apresentar uma maior

acontecimentos programados
liberdade narrativa. No entanto, existe uma linha muito ténue entre estes dois tipos de
noticia, uma vez que na realidade o mesmo evento pode ser tratado como hard ou como
soft new. Tudo depende da abordagem utilizada.’

Na verdade, tanto as hard news como as soft news oferecem grandes beneficios a
sociedade e a comprova-lo esta Baum (2002) que considera que foi “gragas as Softs
news — que estdo mais orientadas para o entretenimento — que muitos individuos
considerados politicamente desatentos sdo expostos a informacgdes sobre questdes

politicas, por exemplo™°

(Baum: 2002, 91). Por isso, esta pesquisa leva a ideia de que
no fundo as soft e as hard news podem transmitir tipos semelhantes de contetdo, até
porque "o processo de criacdo de ‘histdrias' é estruturalmente muito parecido em ambos
0s tipos de publicagfes " (Bird: 1992, 97).

Varios autores apresentam uma perspetiva critica acerca da distin¢do entre hard news e
soft news, considerando que esta diferenciacdo nos tem impedido de olhar para as
noticias como um sistema unificado, pelo que alguns estudiosos tém sugerido que
estamos perante uma tendéncia para a homogeneizacdo dos sistemas de media
(Boczkowski: 2008).

Autores como Maria Luisa Homanes (2006) indicam que os leitores tém vindo a
mostrar cada vez mais interesse pelas soft news verificando-se uma maior
predominancia deste tipo de noticia nos media. Mas porque sera que isto acontece?

Algumas das razdes encontradas foram:

ETN. - Tradugdo nossa

° Outros autores, como Reinemann e Boczkowski aprofundaram a distincdo entre hard new e soft new. Numa
abordagem mais recente, Reinemann (2011) salienta cinco dimensdes utilizadas exclusivamente para distinguir hard
news de soft news que estdo relacionadas com diferentes fases no processo de receg¢ao e produgdo de informacao.
As dimensbes sd0:“(1) tdpico / eventos, (2) a produgdo de noticias,(3) o foco das noticias, (4) o estilo das noticias e
(5) a recegdo das noticias”® (Reinemann: 2011, 225).

Boczkowski (2008) corrobora esta ideia salientando que “tratar um evento como soft new ou hard new depende em
parte do ritmo temporal e da pratica de trabalho de quem estd a fazer a sua cobertura” (Boczkowski: 2008, 5). Além
disso, o autor cita um estudo desenvolvido por Turow (1983) sobre uma estagdo de televisdo local que nos permite
concluir que a cobertura de um evento pode passar de hard a soft new ou vice-versa, e, em grande parte isso ocorre
devido a mudangas de temporalidade. Ou seja, durante o estudo percebeu-se que "alguns funcionarios notaram
que a soft new as vezes passa a hard new pela "manipulagdo”, isto é, dando a ideia de que se trata de algo urgente
"% (Turow: 1983, 117).
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“ (1) Existir uma maior pressdo sobre os meios de
comunicacdo social e, especialmente, por parte das
organizacbes de noticias para manter ou aumentar a
rentabilidade, o que se consegue com maior facilidade e
através de maiores quantidades de entretenimento. (2) os
avancos tecnoldgicos no inicio de 1980 reduziram os
custos das 'soft news' (3) e o uso crescente de consultores
de media especialista em saber como aumentar a
audiéncia”

(Lehman-Wilzig and Seletzky: 2010, 41)

1.5.1. Celebridades, famosos e figuras publicas

“De um ponto de vista industrial bem como cultural, as celebridades sao uma parte
fundamental para compreender os tempos contemporaneos. Como fendmenos, as
celebridades intersectam-se com um conjunto consideravel de atividades politicas,
culturais ¢ econdmicas [...] inseridas nas culturas nacionais e transnacionais”

(Marshall: 2006, 6)

Fruto dessa cada vez maior intrusdo dos contetdos de entretenimento na informacéo,
celebridades, famosos e figuras publicas tém vindo a marcar o jornalismo
contemporaneo, invadindo dominios do jornalismo considerado de referéncia (Allan:
2004). Estes conceitos — “celebridades”, “famosos” ¢ “figuras publicas” - podem ser
facilmente confundidos entre si ou com outras expressdes como “estrelas”, “vedetas”,
“VIP’s”, etc. Gabler (1999, 157 cit em Ana Jorge: 2012, 13) define as celebridades
como uma espécie de “entretenimento humano”, no sentido em que seriam individuos
que sdo notaveis pela sua identidade nos media e, que podem vir de qualquer area —
masica, desporto, pintura, cinema, televisao, etc., pelo que ndo estavam necessariamente
associados ao meérito e ao trabalho, por oposicdo ao conceito de fama. A palavra
celebridade é de tal forma complexa que se subdivide em diferentes tipos que variam de

acordo com a sua elevacio ao estatuto de celebridade®”.

" para mostrar isso, Ana Jorge cita Rojek (1999) que nos diz que, por um lado, temos o estatuto herdado que
resulta da passagem por linhagem, que acontece frequentemente no caso da nobreza, mas pode também
acontecer noutro tipo de situagGes; o estatuto conquistado resulta dos feitos artisticos ou desportivos alcangados
ou de capacidades raras e, por fim, o estatuto atribuido resulta de grandes feitos decorrentes da representagdo
concentrada de um individuo como notavel ou extraordinario por intermediarios culturais. Rojek utiliza ainda o
termo ‘celetoid’ para se referir a “uma forma de celebridade comprimida, concentrada, atribuida” (Rojek, cit in
Jorge: 2014, 25). Neste ultimo caso, a visibilidade é passageira e resulta de construgées dos media, como acontece
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Ja o conceito de figura pablica provém da expressdo Person der Zeigeschichte (pessoa
da histdria do tempo) e implica a distin¢do entre as pessoas da historia do tempo em
sentido absoluto e em sentido relativo (Cardoso: 2014, 27).

“As primeiras seriam aquelas que “na sua época lideram a
vida politica, economica, social, cultural, cientifica,
tecnoldgica, desportiva, do mundo do espetéaculo, etc. e em
relacdo as quais subsiste um interesse publico alargado”;
ao passo que as segundas se definiam pelo seu grau de
participacdo num dado acontecimento como uma
“catastrofe natural (terramoto, avalanche, inundacdo) ou
associada aos riscos da sociedade técnica (afundamento de
um transatlantico, queda de um avido, acidente rodoviario,
0s agentes e as vitimas de uma carga policial, de uma
perseguicdo de minorias, de um crime)”.

(Cardoso: 2014, 27)

As pessoas da histéria do tempo em sentido relativo s6 seriam fotografadas em
momentos ligados ao acontecimento que Ihes deu notoriedade, enquanto as em sentido
absoluto apenas tém como limite a sua vida intima. Isto significa que as figuras publicas
em sentido relativo voltam a ser “pessoas comuns” quando a causa que lhes deu
interesse publico deixa de ter interesse enquanto as em sentido absoluto prevalecem.
lolanda de Brito identifica ainda outros tipos de figura puablica, distinguindo a figura
publica permanente que é aquela que, ao longo da sua vida, consegue manter sobre si 0s
holofotes mantendo uma determinada exposicdo publica; e, a temporaria que esteve
exposta durante um determinado periodo de tempo e depois voltou ao anonimato. Existe
ainda a figura publica voluntaria que lanca a sua vulnerabilidade a arena publica de
forma a alimentar a histéria que Ihe deu um determinado estatuto e a involuntaria que é
lancada sem o seu consentimento. Por fim, temos a figura publica polémica que atua
com agressividade e deselegéncia e a figura publica urbana que atua com respeito e
cordialidade (Cardoso: 2014).

Em suma, podemos dizer que o famoso esta associado ao merito e ao trabalho, o que
ndo acontece com a celebridade que ¢é altamente reconhecida pelas suas caracteristicas

inatas e singulares (o que ndo implica necessariamente trabalho) e, por fim, a figura

nos reality shows, por exemplo. O autor considera ainda que o conceito de celebridade comporta essencialmente
trés abordagens: (1) subjetivista, que vem enfatizar o caracter singular e o talento inato da personalidade — por
exemplo ninguém atua como o Michael Jackson ou a Madonna; (2) estruturalista, que rejeita teorias que atribuem
uma importancia excessiva a celebridade; (3) e pds-estruturalista, que considera que a celebridade ndo é apenas
uma pessoa com notoriedade, mas é também um produto e/ou mercadoria, que dever ser modificado com o
objetivo de ser consumido pelo publico
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publica é aquela que se dedica a vida publica e, em funcdo do cargo que ocupa acaba
por ser reconhecida por um determinado nimero de pessoas na sociedade — é o caso, por
exemplo, de politicos.

Ambos sdao “personagens” convocadas, em virtude da notoriedade que lhes estd

associada, para ocuparem espacos noticiosos em se¢des de cultura, media ou lifestyle.
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Capitulo I1: O estagio na seccao de cultura do
Correio da Manha

2.1. O grupo Cofina

Fundada em 1995 com a ambicdo de liderar o mercado, a

Cofina é o terceiro maior grupo do sector dos media em C o
ofina

Portugal. Durante cerca de dez anos dedicou-se a varios .
media

negdcios como a pasta de papel e o aco, mas em 2005 i i Eaodtig U B Sl Sk
ficou exclusivamente com os ativos da imprensa focando-

se na area da comunicacdao social.

O Conselho de Administracdo € constituido por 5 membros, presididos pelo engenheiro
Paulo Fernandes, que foi também um dos fundadores do grupo.
A estratégia de desenvolvimento da empresa baseia-se no crescimento organico e no
lancamento de novos produtos em todos os segmentos dos media. Exemplo disso foi a
criacdo do primeiro canal de televisdo, a CMTV. Criada em 2013, a nova aposta do
grupo assumiu a lideranca no segmento dos canais de informagdo e veio juntar-se a
diversas publicagdes nacionais detentoras de uma posicdo sélida no mercado®.
Assim, no setor da imprensa generalista diaria, o grupo compreende o Correio da
Manha (lider de vendas em Portugal); o jornal desportivo Record, (adquirido em 2009 e
que lidera o mercado no seu segmento); o econémico Jornal de Negdcios e os gratuitos
Metro (com edicBes em varios paises) e Destak (criado por um grupo de jovens
empreendedores, marcou a diferenca por ser o primeiro jornal a ser editado e distribuido
de forma gratuita em Portugal). Relativamente a publicacGes semanais, a Cofina detém
a newsmagazine Sabado (que se dedica a varias tematicas da atualidade nacional e
internacional); a Semana Informética (lider no mercado nacional no segmento de
tecnologias e informacao); a revista de televisdo TV Guia (dedicada a um puablico mais
generalista) e ainda a Flash! que retrata tudo o que se passa no mundo dos famosos,
utilizando uma linguagem simples e acessivel. Nas publicacbes mensais, 0 grupo tem
em portefolio a revista de moda Vogue Portugal e a Maxima (dedicada ao publico
feminino entre os 25 e os 45 anos, aborda temas como a moda e a beleza). A empresa

possui ainda Varios titulos e meios de distribuicdo e explora, igualmente, o0 mercado

2 Informagaio consultada em:http://www.cofina.pt/~/media/Files/C/Cofina/press/releases/2016press/cofina-rel-
contas-dez-15.pdf [abril de 2016]
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publicitario. O grupo Cofina ndo é o Unico grupo editorial do pais, tendo quatro
principais concorrentes: a Controlinveste; o Grupo Impresa; o Grupo Media Capital e
Impala. Atualmente, e de acordo com os dados do Bareme Imprensa da Marktest™®, o
grupo Cofina detém os dois jornais mais lidos e com maior tiragem em Portugal: o

Record e o Correio da Manha (que falaremos em seguida).

2.1.1. O Correio da Manha

Criado em 1979 e adquirido pela Cofina em 2000, o
Correio da Manha (CM) € o jornal diario generalista cm

que lidera o0 mercado de vendas em Portugal. O jornal

encerrou o primeiro semestre de 2016 com uma média  ig. 2: togatipo do jomal Comero do Manhd
de 97 190 exemplares vendidos diariamente em banca, (cf. dados do grafico 1) o que
representa uma quota de mercado entre os diarios generalistas de 59,8% (0 que significa
que em cada 100 leitores, cerca de 60 optam pelo Correio da Manhd). O CM tem vindo
a manter a sua lideranca, ano apds ano, expressando o objetivo de “noticiar o dia-a-dia,
com grande abertura de espirito e sem preconceitos sociais nem politicos™ . “Livre e

exigente” ¢ assim que o jornal se autodefine.

97190  VONOAS IMBARCA QUOTA DE MERCADO
SRR | emieovisnsinsvnowunmmensunsss ocy ye wxe
97 190 o ars e
CE) e e
o S == - Fonte:
H om S N O ) )
'1 - ‘i; o http://www.cmjornal.pt/multime
4 el 3.; P L e dia/graficos/detalhe/conheca_as_
g ' se ow iy S Br vendas_em_banca_dos_jornais_
7. % > O J0RNAT] DMARCS . . oraf—
o : v re e_revistas_de_informacao?ref=
___] — =2 - P —-— P o A0 —— 077 162 609 . -
ol DFT infoarafia

Grdfico 1: Exemplares vendidos no 12 semestre de 2016

Da Atualidade ao Desporto e a Politica, dando uma volta pelo Mundo, passando
também pela Sociedade, pelas Cidades e por Portugal, sem esquecer a Cultura e
espetaculos ou as Vidas das celebridades, as sec¢des sdo variadas e utilizam uma
linguagem acessivel a todos.

Com o objetivo de liderar o mercado, um grupo de empresarios juntou-se a Vitor
Direito, Carlos Barbosa e Nuno Rocha e fundaram o Correio da Manhé que surgiu ha 37

anos para preencher uma lacuna na imprensa portuguesa, onde ndo existia nenhum

B Informac&o retirada de: http://www.marktest.com/wap/loja.aspx# [abril de 2016]
1 Informac&o retirada de: http://www.cofinamedia.xl.pt/publicidade/cm/papel/index.shtml [abril de 2016]
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tabloide. O nome Correio da Manha foi o escolhido porque fugia ao padrdo dominante
na época, onde j& existia o Diario de Noticias, o Diario de Lisboa e o Diario Popular.
Hoje, sob a direcdo de Octavio Ribeiro, a empresa acompanha a evolucdo dos tempos
com uma forte componente online, uma vez que o CM é o jornal generalista mais
visitado no meio online e tem vindo a solidificar a sua posi¢do no mercado (cf. dados da
Marketest, 2016 Gréfico 2). A presenca do jornal também se faz sentir nas redes sociais
contando com mais de um milh&o de seguidores na sua pagina oficial do Facebook.

Visitas totals
Rk Visitas PC  Visitas Mobile
e [t

$ap0 (Mome Page ¢ Servicos) 39.308.291 1 2734418 16573873

ABots MS11.123 2 14102071 20.709.052

Record 26139.756 3 11006083 ISA36TI gonee: Netecone - Marketest
Comelo da Mashd A28 4 78610 AIMSSAS oo 0

0loge 20.185.082 S WOINLON EMEROOIM s o o
Jornad Ge Notxciam 19315 862 6 6564870 12750992 P
Oudrio de Notscies 12.885.783 7 4747473 8138610 ipte/images/news2016/1004/N
Notician 20 Minuta e X VY R (T

Grdfico 2: Visitas ao site do CM em julho de 2016
Este jornal distribui ainda, de forma gratuita, varios suplementos, como as revistas

Sexta, Vidas e Domingo, e o suplemento Sport.

2.1.2. O Correio da Manha online

Em 2002, o Correio da Manha criou uma
plataforma online, que se encontra disponivel

através do endereco http://www.cmjornal.pt/. Esta

adesdo ocorreu de forma tardia, sobretudo quando
comparada com empresas como o Publico ou o — - .

L. ] ] Fig. 3: Site do CM http.//www.cmjornal pt
Jornal de noticias que aderiram ao online em
1995. Inicialmente 0 CM oferecia um leque bastante reduzido de tematicas, incluindo
apenas a se¢do nacional, internacional, espetaculos e desporto. Hoje, o site estd muito
mais diversificado e é enriquecido ndo s6é com texto mas também com videos,
fotogalerias, hiperlinks etc., o que veio possibilitar uma maior interacdo entre o jornal e
os leitores, permitindo aos utilizadores comentar as noticias publicadas ou partilha-las
através das redes sociais. Algumas noticias estdo sujeitas ao pagamento da assinatura
para poderem ser lidas online, mas muitas podem ser consultadas de forma gratuita.

Normalmente quando o CM consegue obter a exclusividade sobre uma determinada
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noticia e/ou entrevista, esta sujeita a um pagamento para que seja visualizada. As
publicacdes do site sdo feitas pela mesma equipa do CM impresso, 0 que significa que
na secdo cultura, onde estagiei, por exemplo, todos os jornalistas da equipa podem
publicar livremente as suas pec¢as no online, existindo apenas um cuidado para que nédo

existam pecas repetidas.

2.1.3. Os suplementos

a) Sexta

O suplemento Sexta é uma revista semanal que sai todas as
sextas-feiras de forma gratuita e foca-se em temas como o lazer e
o0 mundo da televisdo, abordando programas televisivos de

destague como os reality shows, novelas e os filmes mais

badalados do momento. Este é o suplemento do CM mais lido e
de acordo com os dados da Marktest conta com cerca de 730 mil

leitores’®. Esta revista fazia parte da mesma editoria que me

acolheu durante o estagio — se¢do Cultura, Televisdo e Media - 0  Fig. 4: copa da Revista Sexta
que significa que este suplemento é produzido e editado pela mesma equipa e por isso, 0

meu trabalho passou por escrever pecas para a Sexta.
b) Vidas

Ao sabado é publicada de forma gratuita a revista Vidas que pode
ser adquirida juntamente com o jornal. A publicacéo, tal como o
nome indica, é uma extensao da se¢do diaria homénima - que da a
conhecer a vida, os segredos, as confissdes e as festas que marcam
0 mundo das celebridades presentes no mundo do social. O
suplemento é acompanhado por uma meédia de 700 mil leitores,

segundo os dados do Bareme Imprensa da Marketest™. ' afasta Zeca da TV

M e e S
posmats 2 jas b

Fig. 5: Capo do Revista Vidas

> Dados de Setembro a novembro de 2014. Disponivel em: http://www.cmjornal.pt/tv-
media/detalhe/correio_da_manha mantem lideranca
'8 Dados de 2014. Disponivel em: http://www.cmijornal.pt/tvmedia/detalhe/correio_da_manha _mantem lideranca
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c) Domingo

Ao domingo, é a vez da revista “Domingo”, uma newsmagazine
que se dedica a temas da sociedade que podem ir desde a
economia a politica. A fotorreportagem e a entrevista sao
particularmente valorizadas neste suplemento e, a revista regista

aproximadamente 678 mil leitores®’.

Este suplemento é dedicado aos assuntos que dominam o mundo
desportivo a nivel nacional e internacional. E publicado aos sabados

e soma uma audiéncia de 468 mil leitores®

Fig. 7: Capo do Sport

2.2. O projeto CMTV

Além da componente online e impressa, 0 Correio da Manha, langcou em 2013 o canal
televisivo CMTV que j& é lider de audiéncias dos canais informativos, contando com
mais de um milhdo e 700 mil espetadores (cf. dados da GFK, grafico 3). O canal
inicialmente estava apenas disponivel na posicdo 8 do MEO mas a 14 de janeiro deste
ano, alargou a distribuicdo aos utilizadores da NOS, estando hoje acessivel a grande
parte da populacdo. O diretor, Octavio Ribeiro, afirmou, aquando do arranque das
emissdes, que nesta estacdo a noticia teria primazia, apesar do entretenimento também

estar presente™.

7 Dados de 2014. Disponivel em: http://www.cmjornal.pt/tv-

media/detalhe/correio_da_manha mantem lideranca

'8 Dados de 2014. Disponivel em: http://www.cmjornal.pt/tv-

media/detalhe/correio_da_manha_mantem lideranca

' Entrevista realizada pelo Jornal de Negécios a 6 de fev. de 2013. Disponivel em:

http://www.jornaldenegocios.pt/empresas/media/detalhe/octavio ribeiro somos a primeira televisao _mamifera
num_mundo onde ainda ha dinossauros.html
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Grdfico 3: Audiéncias dos canais de informa¢éo em marco de 2016

O projeto recrutou véarias personalidades televisivas vindas das mais variadas estacoes.
Para a direcdo vieram o jornalista José Carlos Castro, que trabalhou durante 18 anos na
TVI e o jornalista Carlos Rodrigues, que desempenhara as funcdes de subdiretor de
informagdo da SIC. Destacam-se ainda as contratages de Francisco Penim (fundador
dos canais teméticos da SIC), Pedro Mourato (entdo colaborador da &rea da producédo da
TVI), Andreia Vale (ex-jornalista da SIC), Nuno Graciano e Maya (ex-apresentadores
da SIC), Jodo Ferreira (ex-jornalista da SIC e da Econdmico TV) ou Tiago Rebelo (ex-
editor da TVI).

Apesar de a CMTV ser uma plataforma diferente, esta em constante interligagdo com a
componente impressa e online do Correio da Manhd. Por isso, apesar de existirem
jornalistas, editores e/ou diretores com maior especializacdo numa ou noutra area, as

fungdes nunca estéo exclusivas a uma so plataforma.
2.3. A seccao Cultura

A secéo especializada em assuntos de cultura do Correio da Manhd “engloba diversas
areas, desde a musica, passando pelo cinema, teatro e literatura [acompanhando ainda]
atividades como a Tauromaquia”®. A secdo cultural, tal como as restantes secdes do

21 o ¢ constituida por 7 jornalistas,

jornal rege-se “pelos principios de valor-noticia
incluindo o editor (Hugo Real) e a subeditora (Sonia Dias) - que lideram a equipa tanto
no meio online como no impresso.

Todos os dias sdo realizadas reunides com as diferentes editorias para decidir quais 0s
temas que véo ser tratados (e onde vao sair) no dia seguinte, mediante o espago de que
dispdem no jornal. Geralmente, a cultura ndo ocupa mais do que duas paginas, o que é

apontado por alguns jornalistas como uma das principais dificuldades da se¢éo, sendo

20 Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 ao editor da se¢do cultura, Hugo Real (transcrigdo disponivel em
anexo 15)
2! Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 ao editor da se¢do cultura, Hugo Real (transcrigdo disponivel em
anexo 15)
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que “para compensar, 0S textos sdo publicado no online”, afirma Ana Maria Ribeiro
(jornalista do CM — ver anexo 15). A ideia é corroborada por Duarte Faria, outro
jornalista do Correio da Manha, que considera ainda que por vezes ¢ dificil “encontrar
temas que sirvam aos leitores e que tenham proximidade [pelo que nesses momentos] é
preciso fazer um trabalho de maior pesquisa”?. Mas, apesar das dificuldades, os dois
jornalistas da seccdo que entrevistei — Ana Maria Ribeiro e Duarte Faria - consideram
que os temas culturais “sdo tratados com a devida importancia”, pelo CM?® ¢ “embora

ndo sendo uma area primordial, o jornal dificilmente abdicaria dela.”?*

2.3.1. TV & Media

Inserido na mesma editoria da se¢do cultura, a “televisdo ¢ media” aborda tematicas
ligadas ao mundo do pequeno ecrd, enfatizando alguns estudos de mercado. A equipa
que trabalha nesta secdo é a mesma da secao cultural e o editor, Hugo Real, considera
que “as areas sdo distintas o suficiente para no dia-a-dia ndo existirem dificuldades na
gestdo dos temas que entram em cada sec¢do. Ainda assim, quando existe conflitualidade
a solugdo ¢é vista caso a caso”?®

Além das duas sec¢Oes do diario (cultura e TV & media), em papel e online, a equipa
produz ainda os conteudos de um suplemento semanal — a revista Sexta — que aborda
temas como o lazer, o lifestyle e 0 mundo da televisdo. A divisdo do trabalho é feita pelo
editor, que tem em considera¢do “as necessidades de cada area”, sendo que todos os
jornalistas “tém areas as quais dedicam grande parte do seu tempo™?. Ou seja, h&
alguma especializacdo de tarefas, no sentido em que a distribuicdo do trabalho tem em
conta as preferéncias e os conhecimentos de determinado jornalista e, por isso se 0
jornalista X gosta de mdsica e tem mais conhecimentos sobre esta tematica entdo cabe-
Ihe a ele tratar as noticias sobre musica. Esta Idgica de distribuicdo do trabalho é

aplicada a qualquer tema cultural da secéo.

22 Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 a Duarte Faria, jornalista da se¢do cultura do CM (transcri¢do
disponivel em anexo 15)

2 Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 a Duarte Faria, jornalista da se¢do cultura do CM (transcri¢do
disponivel em anexo 15)

% Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 a Ana Maria Ribeiro, jornalista da seg¢do cultura do CM
(transcrigdo disponivel em anexo 15)

% Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 ao editor da segao cultura, Hugo Real (transcricdo
disponivel em anexo 15)

2% Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 ao editor da se¢do cultura, Hugo Real (transcrigdo disponivel em
anexo 15)
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2.4. Organizacao e rotinas da redacao

Ao longo do estagio fui-me apercebendo que a producdo noticiosa de um jornal diario
como o Correio da Manh& segue uma logica semelhante a uma linha de montagem, com
o trabalho a passar por varios intermediarios — jornalista, editor, paginador, fotografo,
etc. — até se chegar ao produto final, aquele que chega as bancas e consequentemente as
méaos dos leitores. Assim, a redacdo agitada do Correio da Manha passa por uma série
de rotinas que se repetem dia ap06s dia com o objetivo de ndo so6 fazer, mas fazer bem.
“Aqui existem horas para entrar mas ndo existem horas para sair”. A frase foi proferida
por Miguel Martins (subchefe da redacdo multiplataforma do CM) mal pisei as
instalacGes da Cofina e ao longo dos 3 meses de estagio eu senti na pele o que aquilo
queria dizer. No Correio da Manha, o dia comeca as 11h00 e a primeira coisa que 0s
jornalistas fazem € ler as noticias que estdo em destaque nos jornais didrios. Mais tarde,
por volta das 12h00 é feita uma reunido de editores, onde é decidido o que vai entrar em
cada secdo. Além disso, todas as semanas cada editor faz uma reunido de equipa, com
todos os jornalistas da secdo para se decidir quem faz o qué e onde podem ser dadas
sugestdes acerca das pecas que VAo sair na proxima semana. E também ai que s&o
definidos os servicos exteriores, que sdo marcados pelo editor ou pelo jornalista (sempre
com o conhecimento do editor) e que, posteriormente, vém assinalados na agenda que
esta acessivel a todos.

No caso da edicdo em papel, uma vez escritas, as pecas passam pelo editor que as
modifica se achar necessario; o texto é depois ainda retificado pela revisao, seguindo
depois para a grafica. Os textos sdo feitos através do programa Millenium Editor, que
facilita a comunicacdo entre os jornalistas, os revisores e 0s paginadores. No caso do
online, o procedimento é bastante mais simples no sentido em que as noticias séo
diretamente publicadas pelo jornalista e raramente passam pelo editor. A grande
preocupacdo do CM € manter o site sempre atualizado e com novas noticias, por isso,
regra geral qualquer jornalista da sec¢do publica livremente no site qualquer noticia que
ache pertinente (existindo apenas o cuidado de ver se a noticia ainda n&o foi publicada —
para ndo existirem repeticdes). No meu caso, como era estagiaria, a grande maioria das
minhas pecas passava pelas méos do editor antes de ser publicada, mas numa fase
posterior do estdgio também cheguei a publicar diretamente no site (sem passar pelo
editor).
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As rotinas do Correio da Manhg, incluem ainda os piquetes que sdo rotativos (e
inerentes a todas as secdes, incluindo a cultura) sendo constituida por dois jornalistas
que fazem rondas que consistem em telefonar para a Prote¢do Civil, GNR, PSP,
Bombeiros e Hospitais de Lisboa e Porto para verificar se existiu alguma ocorréncia
relevante durante as ultimas horas. As rondas séo feitas entre as 21h00 e as 00h30, hora

de fecho do jornal.

2.5. Tarefas realizadas durante o estagio

O barulho do teclado dos computadores é cortado pelo toque do telefone e pela
gravacdo dos primeiros voz offs televisivos que misturam vozes masculinas e femininas.
Ao longe a maquina do café é o pano de fundo do primeiro noticiario e a informacéo
vai-se espalhando pelas dezenas de secretarias agrupadas por ilhas que comportam as
diferentes secdes do jornal. Foi este o cenario com que me deparei a 4 de janeiro — 0
meu primeiro dia de estagio.

O editor de Cultura, Televisdo e Media foi a primeira pessoa que conheci e 0 primeiro
dia foi marcado por um misto de nervosismo e excitacdo. Tive de ser submetida a um
pequeno teste para avaliar a minha forma de escrever. “José Cid este sabado na
Amadora” e “Odivelas recebe o Auto da Barca do Inferno” foram as noticias que redigi
nesta primeira etapa e que acabaram por ser publicadas no online (ver anexo 1), 0 meio
para o qual trabalhei mais.

Tal como acontece no online, 0 CM impresso tem uma sec¢do de cultura e uma de
Televiséo e Media que apesar de surgirem em separado fazem parte da mesma editoria.
Por isso, tive a oportunidade de escrever tanto para a cultura como para a televisao e
media, onde fiz essencialmente breves (ver exemplos em anexo 2 e 3), passei pelas
secundarias (ver anexo 4 e 5) e fiz ainda algumas aberturas (ver anexo 6). Além disso,
todos os dias, mal chegava a redacdo, fazia a programacao que seria publicada no dia
seguinte no CM impresso. Contribui ainda para a Revista Sexta, onde pude fazer pecas
sobre cinema/ ficgéo (ver anexo 9), mercado (ver anexo 10) e reality shows (ver anexo
11) sobretudo A Quinta: O Desafio e Love On Top, 0 que no primeiro caso implicava ir
as galas e entrevistar os concorrentes e a apresentadora (Teresa Guilherme), exercicio
que me ajudou a ganhar uma maior autonomia em relacdo aos servigos exteriores. No
impresso contribui ainda para uma sec¢do completamente diferente — com outros

jornalistas e editores - a se¢do Vidas, que apesar de ndo ser a se¢do onde estava inserida
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(Cultura, Televisdo e Media) me deu varias oportunidades de servicos ligados ao mundo
das celebridades, como foi o caso da festa da TVI (ver anexo 7). Mais tarde acabei por
perceber que isto faz parte da organizacdo do CM e que as trés secbes — Vidas,
Televisdo & Media e Cultura — estdo extremamente ligadas entre si, pelo que os
jornalistas da secdo cultura podem trabalhar em qualquer uma delas, existindo contudo
um editor diferente na Vidas (Rute Lourenco) e um editor que é comum a secdo
Televisdo & Media e a Cultura (Hugo Real). No fundo esta estrutura permitiu-me
trabalhar com vérias pessoas diferentes e em secdes diferentes — 0 que foi uma grande
mais-valia para mim. Excecionalmente fiz ainda uma pequena peca para a Secdo
Portugal (ver anexo 8). Além disso, montei algumas pecas televisivas que foram
inseridas no programa Flash!Vidas — que faz parte da mesma editoria da Vidas (ver
anexo 12) - Gostaria de ter trabalhado e aprendido mais sobre a edicdo de pecas
televisivas, o que fiz acabou por ficar um pouco aquém do desejado e, penso que teria
sido importante no meu processo de aprendizagem. Contudo, a minha experiéncia no
Correio da Manha proporcionou-me trabalhar num ambiente multiplataforma que alia o
online ao impresso e a televisdo, o que possibilitou a familiarizacdo com dois
programas: o Millenium Editor (imprensa) e o DaletPlus (televisdo). Nesse sentido, toda

esta variedade de experiéncias contribuiu para a minha aprendizagem.

2.5.1. Dificuldades e Constrangimentos

Neste ponto é possivel refletir sobre uma questdo dicotomica que € varias vezes alvo de
discussdo: ser jornalista e procurar especializacdo numa area especifica de saber, ou ser
especialista numa érea e obter formacdo em jornalismo? No meu caso, parti para o
Correio da Manha com formacdo na area da musica e do teatro e com um interesse
pessoal por todos 0s assuntos que tivessem a ver com a cultura e as artes, julgando que
estava a par de (quase) tudo o que se passava neste campo. Estava enganada. Percebi
que ndo basta apenas conhecer 0 mundo da cultura.

A missdo de um jornalista (sobretudo de um dominio de especializa¢do tdo amplo como
0 da cultura) deve passar pelo dominio da area e das técnicas que permitam transmitir a
informagdo da melhor maneira possivel. Mas a minha falta de experiéncia, aliada ao
ruido habitual de uma redacdo tornava a minha missao dificil, deixando-me num misto
de nervosismo e desconcentracdo, sentindo o peso da soliddo de ser a Unica estagiaria

daquela secéo. E a redagéo ndo estava preparada para me receber, ndo a mim com toda a
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minha personalidade frenética e sequiosa de aprender. Muitas das vezes tive de pedir
trabalho e acabei por ser reencaminhada de um lado para o outro. Acabei, muitas vezes,
por desempenhar fungdes que estavam mais ligadas as celebridades do que a cultura
propriamente dita. E, na verdade, os nimeros ndo enganam. Feitas as contas, fiz mais
aberturas jornalisticas em secGes como a Vidas do que na Cultura. Apesar dos
estagiarios nao fazerem muitas aberturas, tive oportunidade de fazer 8 aberturas para a
secdo Vidas, e apenas 3 para a Cultura. Isto aconteceu simplesmente porque um dos
jornalistas da Vidas se encontrava doente, pelo que existia muito mais trabalho nessa
secdo do que na Cultura, e muitas vezes acabava por ser eu a desempenhar esse papel.
Apesar de ter aprendido muito com a Vidas e de abordar temas do meu interesse, nio
posso deixar de dizer que fiquei um pouco desiludida por ndo ser a editoria que me
acolheu inicialmente. No entanto, acabei por ter mais oportunidades de trabalho e penso
que consegui ter uma maior autonomia (porque comecei a fazer servicos exteriores
sozinha de forma muito rdpida) e consegui experimentar coisas diferentes, areas
diferentes e trabalhar com pessoas diferentes. A festa da TVI e os reality shows foram
os trabalhos em que ganhei uma maior autonomia porque tinha de tomar decisdes —
guem entrevistar, que perguntas fazer, como abordar determinadas questdes, etc. — e as
dificuldades iam aparecendo. Para melhorar o meu trabalho e conseguir interiorizar o
estilo editorial do Correio da Manha, comecei por ler o jornal com toda a atencdo de
forma a ir reparando como € que alguns assuntos eram tratados e escritos. O editor da
secdo cultura aconselhou-me ainda a ler as noticias em voz alta, porque se tornava mais
facil detetar erros. O nivel de exigéncia foi aumentando ao longo do estagio, ndo s6 em
termos do volume de trabalho mas também em termos de variedade do meio em que
trabalhei. Ao fim de quase um més de estagio, o editor considerou que era altura de
comecar a fazer pecas de televisdo e, por isso apresentou-me o DaletPlus — o programa
utilizado na edicédo das pecas televisivas do CM. Mas como a CMTV ndo tem nenhum
espaco destinado exclusivamente a cultura (esta surge geralmente integrada nos
noticiarios)?’, as minhas experiéncias em televisdo limitaram-se a pecas para o
programa FlashVidas! Nao sendo “cultura”, esta acabou por ser uma das tarefas que
mais gostei de desempenhar e como ja conhecia outros programas de edi¢cdo de imagem

ndo tive grandes dificuldades.

27 . ~ .. . ;.
Aqui, as pecas de cultura s3o trabalhadas por dois jornalistas “séniores”
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No Correio da Manhd existe alguma divisdo do trabalho por temas culturais, no sentido
em que a atribuicéo destes, pelo editor, é feita de acordo com a formagao/gosto pessoal
de cada jornalista. Por isso, as noticias ligadas a musica geralmente cabem ao jornalista
X e as de cinema ao jornalista Y. Contudo, no que respeita a temas mais ligados ao
lifestyle ou a reality shows estes sdo transversais a qualquer jornalista da secéo (sendo,
muitas das vezes rotativas entre os jornalistas da editoria de Cultura, Televisdo & Media
e da editoria da Vidas).

Ao contrério do que eu pensava inicialmente, o trabalho tornou-se extremamente
repetitivo e rotineiro, e as tarefas que eram atribuidas eram praticamente sempre as
mesmas. No meu caso, todos os dias fazia a programacéo, todos os domingos era
destacada para cobrir o reality show da TVI (que me permitia escrever para a Revista
Sexta e para a Vidas). Todas as segundas-feiras era dia de fecho da revista, pelo que
tinha de escrever o que se tinha passado na gala de domingo, entrevistando algumas das
personalidades mais polémicas e carisméticas do programa. Todas as quartas/quintas-
feiras fazia a parte da ficcdo ou a parte infantil da revista Sexta e todos os dias fazia
noticias para o online e algumas breves. As aberturas eram uma excecao a rotina e ao
trabalho de secretdria que esta cada vez mais presente. Mesmo quando ocorria algo
inesperado, como foi o caso da morte do ator Nicolau Breyner, que deixou a redagao
num verdadeiro caos - em que todos trabalharam no mesmo tema - o0s estagiarios ndo
experienciam isso na sua totalidade. Neste caso em particular, lembro-me que me foi
dada apenas a tarefa de ficar atenta as redes sociais e a todas as mensagens que outras
personalidades de interesse publico fizessem ou manifestassem em relagdo a morte do
ator.

Apesar das dificuldades, em termos gerais, 0 meu estagio foi bastante positivo. Para
todos os efeitos, foi a minha primeira experiéncia profissional — ainda que com 0s
moldes curriculares do estagio -, que me permitiu perceber como funciona uma redagéo

e como é o ambiente de producdo de noticias.
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Capitulo I11: Os conteudos noticiosos de cultura
no CM

Tendo sido possivel, durante o periodo de estagio, recolher algumas impressdes sobre as
constrangimentos e praticas do jornalismo realizado na editoria de Cultura, Media e
Televisdo, importa complementar essa observacdo com uma andlise dos artigos
publicados na seccdo de Cultura, por forma a caracterizar os seus contetidos e inferir
tendéncias de cobertura.

Foi, para esse efeito, criada uma base de dados no Excel com as noticias publicadas.
Estas foram analisadas de acordo com as seguintes variaveis: o tipo de noticia (hard
news ou soft news) utilizadas; as temaéticas abordadas; as fontes usadas; os géneros
jornalisticos empregues; o tipo de protagonista (celebridades, famosos ou figuras

publicas) representado e o grau de personalizacao.

3.1. Analise de conteudo

A anélise que a seguir se apresenta incide sobre as 298 pecas publicadas no impresso e
as 499 publicadas no online da seccéo cultural do Correio da Manha durante os 3 meses
de estagio (Janeiro a Abril). Através das pecas foram analisadas as categorias que a

seguir apresentamos.

a) Tematicas recorrentes

Uma analise da secdo de Cultura de um jornal como o Correio da Manhd permite
verificar que existe, desde logo, uma certa dificuldade em estabelecer aquilo que deve
ou ndo ser inserido na ‘cultura’. Até porque isso depende da percecdo que cada editor
tem acerca deste conceito que, como ja vimos pode ser bastante alargado. Mdsica,
teatro, danca e cinema parecem ser tematicas que se inserem facilmente na secdo. Mas,
entdo e a gastronomia, o turismo, o lazer, o lifestyle?

Tal como exploramos no capitulo 1, existe uma visdo mais classica de cultura e uma
abordagem mais alargada, que inclui as indGstrias culturais e criativas. E esse o caso do
Correio da Manha que aposta num jornalismo cultural “popular”, cujas noticias abarcam
uma grande variedade de tematicas (tal como podemos verificar nos graficos 4 e 5).

Esta ideia é confirmada pelo editor da se¢do cultural do CM que considera que a se¢ao
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“engloba diversas areas, desde a musica, passando pelo cinema, teatro e literatura

. .. . 5428
[acompanhando ainda] atividades como a Tauromaquia”
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Temas presentes no CM impresso

Grdfico4: Temdticas das noticias publicadas no CM impresso de janeiro a abril de 2016

No grafico 4, conseguimos comprovar que a musica, seguida do cinema sdo os grandes
protagonistas da sec¢do cultural do CM, até porque o espaco concedido a cultura é muito
pouco, ficando reduzido apenas a uma ou duas paginas (na melhor das hipdteses) o que
tira a oportunidade de explorar com maior detalhe outro tipo de temas, pelo que como
refere a jornalista Ana Maria Ribeiro, “para compensar, 0s textos [sdo mais explorados]
no online”®. O jornalista do CM Duarte Faria, elege “a musica e o cinema” como 0s
seus temas preferidos. “Pelo contrario, os temas ligados a politica neste sector” sao das
teméticas que mais o desagradam™.

O recente estudo “Cultura na primeira pagina — o lugar da cultura no jornalismo
contemporaneo” (Baptista: 2010) corrobora esta tendéncia: as tematicas de primeira
pagina do Correio da Manha impresso recaem quase exclusivamente sobre o tema da
masica, sendo que todas as outras tematicas se encontram muito distanciadas, incluindo

0 cinema.

*® Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 a Hugo Real, editor da se¢do Cultura, Televisdo e
Media do Correio da Manha (ver anexo 15)

2 Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 a Ana Maria Ribeiro, jornalista da se¢do Cultura, Televisdo e
Media do Correio da Manh3 (ver anexo 15)

%0 Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 a Duarte Faria, Jornalista da se¢do Cultura, Televisdo e Media do
Correio da Manha (ver anexo 15)
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Grdfico 5: Temdaticas das noticias publicadas no CM gnline de janeiro a abril de 2016

No online as tematicas dominantes sdo praticamente as mesmas e a musica assume-se —
ainda mais do que no papel - como a mais tratada (ver grafico 5). Perante este resultado
seria de esperar que fossem exploradas outras possibilidades multimidia como a
utilizacdo de playlists com o album ou com musicas de uma determinada banda, que
tornariam o artigo mais apelativo. No entanto, de uma forma geral ainda existe uma
exploracdo inadequada dos recursos possiveis com o online e, praticamente todas as
pecas se baseiam numa simples combinacéo entre texto e fotografia, sendo esta muito
utilizada em qualquer noticia (quer seja publicada no impresso ou no online). Deveria
ter um maior e melhor aproveitamento de graficos, animacdes digitais e efeitos sonoros,
bem como a utilizacdo de hipertextualidade, o que resulta numa fraca interatividade (ver
exemplos em anexo 16).

Por fim, resta ainda dizer que o destaque dado a musica e ao cinema tanto no online
como no impresso ndo so resulta de um periodo (janeiro a abril) em que se realizaram os
Oscares como um momento em que se comecaram a divulgar os cartazes dos festivais
de mdsica de verdo como o Alive, o Marés Vivas, 0 Summer Fest, o Cool Jazz, entre
outros, 0 que pode justificar a existéncia de uma maior incidéncia nestes temas que ndo
s6 dominam a atualidade cultural, - como também “dominam as tabelas do consumo
cultural” (Piza: 2004, 54).
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b) hard vs soft

Para cumprir 0 nosso objetivo de caracterizar o jornalismo cultural que é produzido
neste jornal, importa analisar que tipo de noticia — hard news ou soft news — domina a
secdo para determinar o enquadramento editorial dado ao conteddo cultural produzido
neste jornal. As tematicas culturais permitem, “uma escrita mais criativa™!, e
consequentemente isso vai permitir que as noticias tenham abordagens diferentes.

Tal como podemos verificar através do grafico 6, de um total de 499 pecas publicadas
no online, 466 foram soft news, sendo que a forma como a peca era apresentada/escrita
foi um fator determinante para definir em qual das categorias — soft news ou hard news
— deveria ser inserida. Além disso, o fator temporal foi um dos aspetos de maior peso na
categorizacdo porque, como ja vimos, a urgéncia das noticias (isto €, se a peca tem de
ser publicada na hora ou pode esperar alguns dias) determina se ela é hard ou soft. No
entanto, em alguns casos a linha entre hard e soft news era bastante ténue e por isso foi
criada a categoria “outros” que conta apenas com 15 pecas como € o caso da publicagdo
sobre a morte de Nicolau Breyner ou de José Boavida® em coma, que sdo temas que
causam alguma davida porque por um lado apelam ao interesse humano, mas por outro,
é algo de grande significancia nacional e que devera ser comunicado o mais rapido
possivel. Além disso, sdo demasiado sérias e atuais para serem consideradas soft news,
no entanto a linguagem utilizada revela uma abordagem que impede que estas sejam

inseridas nas hard news. Através desta categorizacdo concluimos que as soft news

4% 3%

|Soft News

BHard News mSoft News

Hard New
@0utros W News

B0utros

Grafico 6: Categorizagao das noticias online Grafico 7: Categorizago das noticias do CM impresso

dominam as pecas produzidas pelo Correio da Manha no online.

3 Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 a Duarte Faria, Jornalista da se¢do Cultura, Televisdo e Media do
Correio da Manh3 (ver anexo 15)

%2 Nestes casos a noticia n3o versava exatamente a morte de Nicolau Breyner (porque isso foi publicado
na secdo Portugal), mas era uma noticia complementar que fazia um resumo da vida e da carreira do
autor, dai ter causado duvida quanto a sua categorizagdo
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O grafico 7 mostra os resultados obtidos na categorizacdo das noticias publicadas no
Correio da Manh& impresso e os resultados sdo bastante semelhantes. Das 298 pecas
publicadas no jornal a grande maioria (278) fazia parte das soft news e apenas 17 foram
consideradas hard news. Isto significa que grande parte das noticias culturais deste
jornal diario s@o consideradas soft dominando tanto no online como na versdo impressa
do Correio da Manha. Mas porque serd que isso acontece? Leonel Aguiar (2009)
considera que para informar as pessoas € necessario captar o seu interesse, justificando
assim o peso das noticias soft nas pecas jornalisticas, colocando a hipotese de este poder
vir a ser considerado um valor-noticia atual. E a verdade é que, tal como eu tive a
oportunidade de verificar ao longo do estagio no Correio da Manh3, existe uma grande
preocupacdo em garantir as audiéncias e manter um publico fiel, através da

.. . . . . 33
“proximidade e de temas que interessem a um conjunto mais vasto de leitores”

c) Géneros jornalisticos

“Os géneros jornalisticos sdo determinados pelo modo de producdo dos meios de
comunicacdo de massa e por manifestac@es culturais de cada sociedade onde as

empresas jornalisticas estdo inseridas”

(Medina: 2001, 45)

No gue respeita aos géneros, seguimos a categorizacdo definida por Lopes (2010) que
divide os géneros jornalisticos em informativos (onde se incluem a noticia, a breve, a
reportagem, a entrevista, o inquérito) e opinativos, onde se incluem o editorial, o artigo
de opinido, o artigo de andlise, 0 comentério, a crénica (Lopes: 2010, 8). Na grafico 3
estdo apenas representados 0s géneros que marcaram a sua presenga ao longo dos 3
meses de estagio. Foi também considerada a infografia que é um género muito
recorrente no Correio da Manhd como forma de condensar e organizar varias

informacdes em pouco espaco.

** Excerto da entrevista realizada em julho de 2016 a Hugo Real, editor da segdo Cultura, Televisdo e Media do
Correio da Manha (ver anexo 15)
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Gréfico 8: Distribuicdo das noticias culturais por género no impresso e no online

Tal como podemos verificar através do gréafico 8 as noticias e as breves sdo 0s géneros
mais recorrentes no CM impresso, o que revela um esforco no sentido de informar o
publico. A entrevista € um género muito pouco explorado e, ao longo do estagio eu tive
a oportunidade de comprovar, durante as reunides de equipa, que tendo em conta 0s
limites de espago impostos ao CM impresso, a entrevista s é escrita nesse formato se
valer por si sé e se conseguir transmitir todas as informacdes desejadas. Caso contrario
é parcialmente aproveitada no formato noticia ou reportagem, onde a peca pode ser
enriquecida com outros elementos. Também o peso da infografia se justifica no sentido
em que é uma forma de colmatar a falta de espaco, agrupando a informacéo e seguindo,
muitas das vezes, a l6gica de que uma imagem vale mais do que mil palavras.

E ainda de destacar o peso dado aos textos de opinido, no sentido em que a sec&o
cultural do Correio da Manha tem uma coluna dedicada exclusivamente a artigos de
opinido. O escritor Francisco José Viegas, o jornalista Leonardo Ralha e o aficionado e
critico tauromaquico Mauricio do Vale sdo o grupo de colunistas que de forma rotativa
escrevem sobre as tematicas que marcam a atualidade. Os temas podem ir desde o
cinema, a literatura passando por algumas polémicas e, claro pela tauromaquia.
No caso do online apenas foram identificadas as noticias e as entrevistas (que ganham
um maior destaque no online uma vez que existe mais espago para explorar este
género). No online ndo existem breves; a grande maioria das pe¢as sdo noticias e tém
mais ou menos a mesma dimensao (porque segundo o editor de cultura no online as
pecas ndo devem ser demasiado longas porque se tornam exaustivas para quem esta em
frente a0 computador, nem demasiado curtas, porque nao dao informacéo suficiente).
As infografias ndo sdo utilizadas e os textos de opinido (sobre qualquer tema) séo
colocados num separador a parte. Concluimos, assim que predominam as noticias —

tanto no correio da manh& online como impresso.
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d) As fontes

As fontes séo parte fundamental da producéo jornalistica e permitem aferir, quer o grau
de profundidade, rigor e credibilidade da investigacdo quer algumas das rotinas de

tratamento noticioso. Citando Schmitz , as fontes:

“Sao pessoas, organizacdes, grupos sociais ou referéncias;
envolvidas, direta ou indiretamente, a factos e eventos; que
agem de forma proactiva, ativa, passiva ou reativa; sendo
confiaveis, crediveis ou duvidosas; de quem os jornalistas
obtém informacgdes de modo explicito ou confidencial para
transmitir ao pablico, por meio de um media”

(Schmitz: 2010, 20)

Quer sejam oficiais ou ndo oficiais, coletivas ou singulares, a verdade é que o0s
jornalistas dependem delas. Existem varias tipologias de fontes associadas a diferentes
autores. Distinguimos a classificacdo de Rogeério Santos (2003) que divide as fontes em:
oficiais (provenientes do governo, de instituiches estatais ou empresas); as regulares
(ex. associacOes, lideres de opinido, etc.); e ocasionais ou acidentais (ex. testemunhas de
um crime). Por outro lado, Manuel Pinto (2002) apresenta uma conceptualizacdo mais

completa classificando-as segundo:

“A natureza: fontes pessoais ou documentais; a origem:
fontes publicas (oficiais) ou privadas; a duracdo: fontes
episodicas ou permanentes; o ambito geografico: fontes
locais, nacionais ou internacionais; o grau de envolvimento
nos factos; oculares/primarias ou indiretas/secundarias; a
atitude face ao jornalista: fontes ativas (espontaneas,
avidas) ou passivas (abertas, resistentes); a identificacao:
fontes assumidas/explicitadas ou anénimas/confidenciais; e
a metodologia ou estratégias de atuacdo: fontes pro-ativas
Ou reativas; preventivas ou defensivas”

(Manuel Pinto: 2002. 279)

E através de toda esta diversidade de fontes que os jornalistas tentam essencialmente
obter informag&o inédita, que confirme ou desminta informacGes j& obtidas de forma a
dissipar davidas, atribuindo credibilidade as informacdes recolhidas diretamente pelo
reporter (Pinto: 2000, 280). Por seu turno, as fontes procuram visibilidade nos media, o
apoio e a adesdo a produtos, servicos e ideias, a diminuicdo dos prejuizos ou aspetos
negativos como forma de criar uma imagem publica positiva (Pinto: 2000, 280).

No entanto, as fontes ndo tém todas 0 mesmo grau de importancia, no sentido em que

existe subjacente uma especie de jogo de interesses e nesse sentido, da mesma maneira
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que “as fontes disponibilizam a informagdo no formato que pretendem que seja
divulgada, os jornalistas também sO0 acedem as fontes para retirar determinadas
informagdes que lhes sejam convenientes” (Correia: 2011, 16).

Na seccdo de cultura do CM verificAmos que as fontes podem ser provenientes de
comunicados das assessorias de imprensa, conferéncias de imprensa, agéncias
noticiosas como a Reuters e a Lusa, ou até mesmo de redes sociais como o Twitter, 0
Facebook ou o Instagram. O contacto com as fontes pode ser presencial ou nao
presencial, utilizando-se meios de comunicacdo como o telefone ou o e-mail. No
Correio da Manh& conseguimos verificar a presenca das redes sociais em noticias de
extrema importancia como, por exemplo, a morte de David Bowie que foi dada para
todo o mundo através de um simples clique na conta oficial do Twitter, e € por isso que
os jornalistas devem estar sempre atentos as redes sociais e a todos os meios de
comunicacdo disponiveis.

A distincdo presente no gréafico 9 e 9.1. foi bastante simples de fazer, no sentido em que
as noticias que vém das agéncias noticiosas aparecem devidamente identificadas, bem
como todas as outras fontes utilizadas. Uma analise das noticias publicadas tanto no
online como no CM impresso permitiu verificar que as fontes pessoais sdo as mais

utilizadas na redacdo deste jornal diario, estando presentes sempre que possivel (ver

, g
grafico9e9.1.).
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Grdfico 9: Fontes citadas na sec¢do cultural do CM impresso Gréfico 9.1.: Fontes citadas na sec¢Bo cultural do CM online

Muitas vezes a informacgdo chega-nos através de outro meio, que acaba por ndo ser
citado porque se contacta diretamente a fonte como forma de confirmar a informacao,
ou obter informacdes mais detalhadas e em primeira-mdo. Além disso, varias fontes
podem ajudar a enriquecer um determinado artigo, complementando a informacéo e

dando a conhecer varios lados sobre a mesma historia.
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Maria Clara Barradas (2010) considera que “as fontes do jornalismo cultural sdo poucas
e reduzem-se, regra geral, aos criadores/artistas responsaveis pelo produto cultural em
andlise” (Barradas: 2010, 17), no entanto ndo foi isso que eu verifiquei ao longo do
estagio. Aconteceu varias vezes falar ndo apenas com os criadores/ artistas mas com
organizadores, agentes ou pessoas que dominem uma determinada area e que podem
enriquecer a peca com a sua opinido ou explicacdo especializada (tanto de pessoas
exteriores como do meio — dependendo do tipo de noticia tratada) sobre determinados
aspetos. Até porque “o jornalista, mesmo quando ¢ especializado, deve cultivar fontes
especializadas que o possam auxiliar na elaboracdo de enunciados problematicos”
(Sousa: 2001, 70), e “os especialistas numa determinada tematica sdo fontes importantes
para se abordar essa temética. O especialista sera tanto melhor fonte quanto mais
consiga descodificar em termos simples a informacéo técnica e quanto mais capacidade
de previsdo tiver” (Sousa: 2001, 72). Podemos usar como exemplo as fontes usadas para
escrever noticias como “Navio Luso achado em Oma” (publicada a 15/03/2016, ver
anexo 13) que inclui o testemunho de um historiador especialista que apesar de nada ter
a ver com o navio vem enriquecer e simplificar o valor histérico deste objeto,
explicando a informacéo de forma simples e acessivel. Por outro lado, a peca “Muralha
da cidade com acesso ao publico” (publicada a 18/ 03/2016, ver anexo 13) conta com 0
testemunho de um morador que teve o privilégio de vivenciar tudo em primeira méo e
por isso, apesar de ndo ser um especialista, a sua opinido é fundamental para compor
esta peca jornalistica. Até porque ¢ “desejavel fazer a contrastagdo das fontes, isto ¢,
contactar varias fontes a propdsito de um Unico assunto, especialmente quando
existirem varias partes com pontos de vista diferenciados acerca do tema em causa”
(Sousa: 2001, 70). Por exemplo, quando fiz a cobertura do Muro - festival de arte
urbana®*, tive a oportunidade de falar com vaérios graffiters (que ndo faziam parte do
festival e que foram apenas ver) e representantes de galerias (que s&o elementos
especializados em arte urbana) e complementei a informagcdo com a vereadora da
Camara que nos da uma visao da importancia do festival para a comunidade local e com
outros elementos da organizacdo que nos ddo uma outra perspetiva sobre o que se vai
passar no festival — quais os artistas que vao la estar, quando se vai realizar, etc.

Posto isto, Ribeiro (2008) considera que no caso do jornalismo cultural “a relagdao com

as fontes assume contornos diferentes de outras areas jornalisticas. As fontes sdo, na sua

** Noticia publicada a 30 de margo de 2016 em:
http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/bairro _padre cruz apresenta festival de arte urbana
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maioria, ndo oficiais, ou seja, sdo instituicbes ndo estatais — empresas que se servem dos
media para divulgar os seus acontecimentos” (Ribeiro: 2008, 24). O estagio no CM
permitiu verificar que as fontes oficiais mais recorrentes sdo as Camaras Municipais,
que ddo a conhecer as principais atividades da regido através de press realeases
enviados por e-mail para a redacdo.

Nas fontes provenientes de assessorias de imprensa, toda a informacdo é pensada e
trabalhada de acordo com os interesses da empresa. E no caso do CM, sdo muitos os
press releases que chegam e varias vezes me chamaram a atencdo em relacdo aos
interesses que 0s presses trazem subjacentes e que o jornal ndo pode nem deve
publicitar. Além disso, no caso de a noticia incidir sobre outros paises, consultar 6rgaos
de comunicagdo social do pais em causa pode ser uma boa solugdo e, ao longo do
estagio varias vezes me disseram para ficar atenta aos sites de diarios espanhdis, norte-
americanos ou até mesmo franceses. Por exemplo, a noticia “Bear Grylls coloca Obama

% resultou da consulta ao site norte-americano CNN ou a noticia “Alejandro

em risco
Sanz interrompe concerto para defender mulher*® foi visto no site do periddico espanhol
El Pais e proposto por mim ao editor.

No fundo o contraste das fontes é algo fundamental. N&o nos limitarmos apenas as
dezenas de press releases que chegam diariamente a redacdo do CM é essencial para o
trabalho do jornalista que deve fazer de tudo para dar ao leitor o melhor e mais
completo artigo. Que permita ver o acontecimento sobre uma multiplicidade de
perspetivas que enriquecem a peca e, essencialmente que levem o leitor a refletir sobre

ela.

% Noticia publicada a 29 de janeiro de 2016 em:

http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/bear grylls poe obama em risco

% Noticia publicada a 23 de fevereiro de 2016 em:

http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/alejandro _sanz_interrompe concerto para_defender mulher?
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e) Grau de personalizacéo

Estudos recentes (Silva: 2012) indicam que cada vez mais o foco mediatico ndo é dado
a arte em si mas sim a pessoa que esta ligada ao meio artistico, ou seja, em vez de nos
concentrarmos no filme, na exposicdo, no concerto, etc., focamos a atencdo no ator,
cantor, expositor, etc., existindo uma certa dificuldade em separar os dois. Por isso,
consideramos necessario verificar se esta tendéncia do jornalismo cultural se verifica ou

nao no Correio da Manha.

mSempersonallizagho

Weam persanalizag o

Sem

perwsnainagie

Gréfico 11: grau de personalizagdo das pegas publicadas no

Gréfico 10: grau de personalizag8o das pecas publicadas

no impresso online

Consideramos que existia personalizacdo sempre que existia um foco na pessoa (na sua
vida, nos seus habitos etc.) e ndo no seu trabalho. Se tomarmos como exemplo a peca

3" percebemos que se centra unicamente no trabalho

“Deolinda langam novo album
discografico da banda, sem focar especificamente a vocalista — Ana Bacalhau - por
exemplo. Se assim fosse esta noticia seria considerada com personalizacdo, mas a forma
como esta escrita faz com que seja considerada uma noticia sem personalizacdo. Os
graficos 10/11 mostram um resultado de certa forma surpreendente, no sentido em que
apesar de ser visivel a presenca de uma forte personalizacdo, ndo se pode dizer que
exista um predominio desse tipo de noticias. Os protagonistas mais destacados séo
geralmente da area do cinema; na musica (a tematica de maior destaque) o foco é dado
as bandas propriamente ditas e ao seu trabalho discografico, concertos, etc. No entanto,
a linha entre uma noticia considerada “com personaliza¢ao” e “sem personalizacdo” €

muito ténue, até porque a grande maioria das noticias resulta num misto dos dois.

Contudo, verifica-se uma maior personaliza¢gdo no Correio da Manha impresso (37%)

* publicada a 19 de janeiro de 2016 em:
http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/deolinda lancam novo album no proximo mes
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do que no online (22%), o que, tal como j& vimos, pode estar ligado ao consumo, uma
vez que no impresso existem restricdes de espaco e o foco numa determinada figura

publica pode ajudar a atrair ou captar a atencao do leitor.

f) Celebridades, famosos e figuras publicas

Apesar de ndo se verificar um predominio de noticias com personalizagdo no jornalismo
cultural que é praticado no Correio da Manhd, fez parte dos nossos objetivos perceber
como essa personalizacdo € centrada: se os atores sdo enquadrados como celebridades,
famosos ou figuras publicas. Tal como vimos anteriormente, o famoso é aquele que esta
associado ao mérito e ao trabalho, enquanto a celebridade é altamente reconhecida pelas
suas caracteristicas inatas e singulares (0 que ndo implica necessariamente trabalho); a
figura publica dedica-se a um determinado setor da vida publica — é o caso, por
exemplo, de politicos. Com base nesta distingdo, concluimos que no impresso 0s
famosos (62%) — cujo conceito surge associado ao mérito e ao trabalho - sdo os mais
referenciados no jornalismo cultural do CM (cf. grafico n® 12). Seguem-se as figuras
publicas, com 29%, onde se destaca as figuras em sentido relativo, ou seja que voltam a
ser “pessoas comuns” quando a causa que lhes deu interesse publico deixa de ter

interesse.

m Celebridades m Celebridsdes

@ Famosos m Famosos

@ Figuras PUblicas B Figuras Publicas

Grdfico 12: distribui¢do das celebridades, famosos e figuras Grafico 13: distribui¢do das celebridades, famosos e figuras
publicas no CM impresso publicas no online

Embora existam poucas celebridades em Portugal, em fevereiro ocorreram os 6scares e,
por isso, escreveram-se varios textos sobre celebridades, destacando-se Leonardo
DiCaprio — vencedor do prémio de melhor ator pela sua interpretagio em “O
Regressado” - como a celebridade mais noticiada pelo CM. No online existe um maior

equilibrio entre famosos e celebridades, embora os famosos continuem a ser dominantes
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(51%). Tendo em conta que no online ndo existem limites de espaco, verificou-se uma
maior abertura para serem noticiadas figuras célebres internacionalmente e, o grafico 13
mostra isso mesmo, existindo mais noticias sobre celebridades do que no impresso,
onde sdo privilegiados os famosos (especialmente nacionais). Esta ideia esta relacionada
com a proximidade que o editor da secdo cultura destacou como sendo um dos valores-
noticia utilizados pelo CM (ver anexo 15)

Em suma, a analise de contelido as pecas publicadas na sec¢do de Cultura durante os 3
meses de estagio permitiu retirar conclusdes que nos possibilitam tragar as principais
caracteristicas do jornalismo cultural do Correio da Manha. Antes de mais, verificamos
que os conteddos de cultura deste jornal didrio sdo tendencialmente noticias soft,
utilizando uma linguagem simples e acessivel. A musica é o tema mais trabalhado pelos
jornalistas e as pecas centram-se mais no acontecimento do que na pessoa, pelo que
apesar de se verificar a presenca de uma forte personalizacdo, ndo se pode dizer que
exista um predominio desse tipo de noticias. Contudo, sempre que tal acontece, a
personalidade destacada é geralmente um “famoso”. Ha um peso significativo de fontes
humanas, no sentido em que em praticamente todas as noticias os jornalistas tém a
preocupacdo de falar com alguém que esteja ligado ao acontecimento (nem que seja

apenas para confirmar dados).
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Consideracoes finais

Que jornalismo cultural se produz no Correio da Manha? Que rotinas estdo instaladas e
como esse trabalho se manifesta nas representacées de cultura que produz? Estas foram
questdes que acompanharam a reflexdo aqui feita sobre os 3 meses de estagio na
editoria de Cultura, TV e Media do jornal Correio da Manhé (verséo impressa e online).
Uma das primeiras conclusdes que retiramos é que o Correio da Manh& aposta num
jornalismo popular e, nesse sentido aborda uma variedade de temaéticas, onde a musica -
seguida do cinema - assume a sua primazia (tanto no meio online como no impresso).

A divisdo do trabalho no seio da editoria de Cultura, Televisdo & Media é feita de
acordo com a formacéo/gosto pessoal de cada jornalista, 0 que ndo acontece em outras
tematicas como o lifestyle ou os reality shows que podem ser trabalhadas por qualquer
jornalista da secdo.

Verificamos — através da observacdo participante - que o jornalismo cultural esta cada
vez mais subordinado a agenda e ao “jornalismo de secretaria” e, se retomarmos 0
trabalho de Dora Santos Silva (2009) esta tendéncia ndo se verifica apenas no CM mas
em todos os media portugueses. Esta € uma questdo preocupante porque em vez do
jornalismo cultural ser marcado pela componente reflexiva, critica e até mesmo
opinativa que a diferencia de outras areas jornalisticas, é dominada pela agenda e apenas
pela divulgagéo de eventos, e 0 online consegue muitas das vezes cumprir essa tarefa
com a rapidez de um clique através das redes sociais ou blogues. Isto leva-me a refletir
acerca da ideia discutida no estado da arte em que autores como Souza (2007)
consideravam que a funcdo do jornalismo cultural ndo era apenas informar mas
sobretudo formar o leitor, 0 que ndo se tem verificado no CM, no sentido em que a
reflexdo em torno das tematicas culturais estid cada vez mais diluida. Tudo isto tem
levantado criticas a producdo deste tipo de jornalismo que, no fundo passou de critico a
criticado. “Que jornalismo € este que coloca os produtos, os numeros da audiéncia e/ou
venda e as fofocas (e ndo as pessoas e as ideias) em primeiro plano, e desconhece o que
se passa além do alcance das vistas (...)” (Vale, 2007, 134-135). Esta € uma questdo
legitima.

Porque apesar de na teoria o jornalismo cultural se basear na ideia de que acima de tudo,
é preciso informar, divulgar e levar o leitor a refletir, na pratica o que se verifica é que
muitas das vezes as se¢Ges sentem a pressao para dar a noticia em primeira méo e para
obter sucesso (como acontece no Correio da Manha), e como? Através dos leitores, das
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audiéncias, do publico. Mas sera que o jornalismo cultural deve dar ao publico aquilo
que ele merece, aquilo que ele quer ou aquilo de que ele precisa? Jornais como 0
Correio da Manha lutam todos os dias para dominar o mercado e manter um puablico
fiel, e segundo o editor da se¢do cultura — Hugo Real - baseiam-se “em valores-noticia
como a proximidade e os interesses dos leitores®
15).

Para isso ndo basta ir a um determinado evento ou espetaculo e relatar o que la se

(ver entrevista completa no anexo

passou e € nesse sentido que as fontes humanas assumem toda a sua importancia.
Porque para seduzir o publico é preciso fazer mais do que um simples relato dos
acontecimentos. E preciso falar com pessoas, contrastar ideias e escrutinar tudo o que se
passou. E isso que enriquece as pecas jornalisticas e, nesse aspeto o Correio da Manha
sabe utilizar as fontes humanas como fonte primordial do jornalismo cultural, tal como
tivemos oportunidade de verificar.

Ao longo do estagio pude constatar que, de certa forma, existem tematicas na seccao
cultura que sdo considerados mais “nobres”, mais disputados, pelo que sdo atribuidas a
guem tem mais experiéncia e especializacdo. Por isso, 0s estagiarios ficam geralmente
com as tematicas consideradas “inferiores”, como é o caso dos reality shows e a vida
dos famosos. Quanto a minha experiéncia enquanto estagiaria, limito-me a descrevé-la
como uma experiéncia Gnica. E claro que os conhecimentos adquiridos ao longo do
mestrado foram essenciais mas sé fazendo e errando é que se aprende. Do trabalho
realizado no estagio retiro uma licdo que desde o primeiro dia me tentaram incutir: o
ndo ter medo de perguntar. Nenhum jornalista, de nenhuma éarea pode ter vergonha ou
medo de perguntar (por mais dificil que seja), mesmo estando numa conferéncia de
imprensa rodeado de jornalistas experientes. Seja qual for a circunstancia ndo devemos
ter medo de perguntar.

Por fim, resta apenas acrescentar que tenho plena consciéncia de que fica muito por
dizer acerca deste tema que tem tanto de complexo quanto de fascinante. No entanto,
esperamos ter contribuido para a discussdo de um campo tdo pouco explorado em

Portugal.

% Entrevista realizada a Hugo Real, editor da sec¢do cultura (ver anexo 15)
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Anexo 1: Primeiras noticias elaboradas para o meio online

A EXCLUSIVOS CMAO MINUTO NACIONAL NUNDO MSOUITOS DESPORTO TV MEDIA CULTURA TECMOLOGIA FA

José Cid este sabado na Amadora

Cantor atua no cineteatro D, Jodo V.

O cineteatro D. Jodo V, na Amadora, val receber josé Cid. O cantor subira ao palco ne
proximo sabado, dia 9 de Janeiro, pelas 21h30,

Apos 40 anos de carreira, 0 compositor prepara-se agora para a tour Yoz & Plano-um
novo conceito que marca a diferenca em relacdo aos seus trabalhos anteriores

Este vai ser um espectdculo intimista, onde o cantor se val fazer acompanhar pelo
piano. A Rosa Que Te Dei, Na Cabana Junto @ Praia, 20 Anos, Ontem, Hoje e Amanha,
Cai Neve em Nova forque, A Minha Musica e os mais recentes Mais um Diae Louco
Amor sho apenas alguns dos temas que o publico vai poder ouvir,

Os bilhetes |a se encontram a venda nos locais habituals e os pregos rondam os 15
euros,

Publicado a 4 de janeiro de 2016 em:
http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/jose cid este sabado na amadora.html

CORREIO Q & Vi

A EXCLUSIVOS CMAO MINUTO NACIONAL  MUNDO INSOLITOS DESPORTO  TVNEDIA CULYURA TECNOLOGM FAMOSOS DOMINGO

Odivelas recebe ‘Auto da Barca do Inferno’

Poga no Centro Cultural Malaposta, em Odlvelas,

E ja no proximo dia 5 de janeiro, terga-feira, que o Centro Cultural Malaposta, em
Odivelas, recebe a peca o 'Auto da Barca do Inferno’, O espectaculo decorre ds 10h30 e
A5 14h30 e promete uma abordagem dindmica, inventiva ¢ interpelativa da obra
escrita no século XVI por Gil Vicente

3

Composta por apenas trés stores, esta peca tem como objectivo promover uma
melhor compreensdo da obra que faz parte do percurso de qualquer jovem
estudante

Com encenacio de Nuno Nunes, esta é uma peca para todas as idades, e o preco é de
6 euros

Publicado a 4 de janeiro de 2016 em:

http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/odivelas recebe auto da barca do inferno.html
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Anexo 2: Exemplos de breves feitas para a sec¢ao Cultura do CM

Whaere 10 Movade Neat previs
| topaca 13 de fevereun

impresso

CULTUMA & BAFYTACLOS | 63

AN OF S5 W-ALS

HOMEM ARANIA NEGRO
Prter Parkey val deta 0 se1 0
Thomenny acanha’ don vrosda
Marvel paradar Rugar 2 Miles
Moo, Filbo de pus alvo-aere
ICANO € G M POTD O
i, este w04 O prmero ho
meen azaniy’ negrn

Gar a 16.de atwdl wn dico le
tadda 13 copers O dbam

Sumby §) se encontr panciad
e dnpoctvel na et

Publicado a 8 de fevereiro de 2016

FECHO

[UST)

CANTE ALENTEJIANO
Autarcpulo de o aprovou
L phaso guae visa trasmsnitis o
CONLE Alatrte)ano A NOVAY e
ragien. Asim, esto vad faset
parte da atividade bettya de to:
s 2 macnbas o conceihe, de
Tomema A valossar esta vadigho

NROUALLS HARNDNCOUNT
MAESTRO MORRE
Mjkolacs Harnoncous, de
B6anos mone neste sibado
Auviclo a problemms de saide
O st ro miariace. que se th
b retiado e desembia,
Lribalton com as principaln or-
Quaentras europelas,

MACAU
FESTIVALLITERARIO
Crisstirun Bramco @ Mo Lag«
nhun Wio atuat ern Maci 1o
satacko L2 de miarco O conces-
o estd integiado no Festival
Literario Rata das Letran, que
decorre dte-dss 19 e gue vaiho-
menagear Camido Pessanba,

MANIA DAFE

FADISTA HOMENAGEADA
Apon s de 50 s e car
seta, Marta da B vl ser home
rggoacks amanhd, s 1ShOO, na
Achdennia da Enrels, e Lis
boa. A cerimana contd com 4
prosenca e varon antista do
mindodo lado

Publicado a 7 de margo de 2016

FECHO

| o' de Tormugal. segundoa

MONCAD CONSARA

"MUSICA PARA TODOS MOSTEIRO COM RECORDE
ASanta Casa da Misencordia O Mostetro de Santy Clara-as
de Monglotecebea partitde | Velha Colmbra, bateu oneu
hoje, 46 15h00, o projeto de vo: | recorde de VISTIas no ano pas
hintariado Musica paratodos’, a0, 00 regiutar 61 126 entra
que pretende levar music e dan revelou a Diregio Regponal
danca aidosos deseis institw-  de Cultura do Centio, O ot
Oes particulares de solidane- | mentodatadoséc XTH e abriy
dade social o concelho,

i powno (s de 5eis anos.

MANGUALDE

FESTIVAL DEMETAL ATRAI CENTENAS DE PESSOAS
Sete centenas de pessoas sio esperadas hoje, em Mangualde,
paraa 229 edigio do Hardmetalfest, "o festival de peso mais ant

a3, Treze bandas vio passar

pebo patco do Centro Cultur, de Santo André, a pavtir das 15h00).
) destagque vai para Bulidozer, a banda itallana de black mital

e atua pela primetna vezem Portugat.

NOMEAGOES

'CAROL E'A PONTE DOS ESPIOES' LIDERAM BAFTA

O filmes Carol & ‘A Ponte dos Espides’ sa0 o8 maks nomeados
para os Bafta, os Oscares do cinema biitinico, com wim total do
nove DomeIcoes cada - entre elas a de methos Hme & realizadon

| Comolto nomesgtes, segue-se The Revenant: O Renascido’, de
AkhndtocaualnlmmmAmmdemlmdmmum
realit-so om Londres, Inglaterra, a 14 de feverelio

Publicado a 9 de janeiro de 2016
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Anexo 3: Exemplos de breves feitas para a sec¢ao Televisao & Media do
CM impresso

'VIOLETTA' -
ANIVERSARIO = .
Dateleviséo e
paraocinema ' |
@ Aposquatroanos a inter |
pretar Violetta nasérie juve
nil ¢om 0 mesmo nome,
Martina Stoessel &a protago PP
: nistade Tinl', filme que jun- , rwrrrnrnzxom
| empresa Porisso, e vafe- 1o ficedo e realidade, retr@é | Arede social Twitter come-
durircercade 250 postos de tando a passagem da adoles | mora hoje, 21 de margo, 0 s&u
trabalho nas 3reas comercial céncia paraa idade adulta da 10.0 aniversano Criado \l\
l eeditorial atriz. "Tini', diminutivo de jack Dorsey, Evan willlams
| — Martina, chegaassalasdeci Biz Stone e Noah Glass, 0
nemanaclonalsa 5 de maloe | Twitter & hoje utilizado P‘"\
SERE BANG' tem no elenco Mercedes 128 de milhoes deutili-
'Awm Lambre (Ludmilla) ¢ Jorge lem_ %
aimo episodio da 93 | zadores
' Nou 5y paxdelﬂmmi Blanco (Léon), entre outros,
t acaopat o ‘Violetta' é emitda noca Publicado a 21
| (lohnny Galecki) 3parece nal Disney e naSIC. » de marco de 2016
pela primeira vez. Opapel :
sera interpretado pat Judd
Hirsch, conhecido desénes

| corr!OTm'.Oepﬁtsé'ilGlz_s;-
| treiaal2demaonos FUA

Publicado a 7 de marco de 2016

Anexo 4: Exemplos de secundarias feitas para a sec¢ao Cultura do CM

‘ARE;ﬂmMSMS'

impresso

Revista para os namorados

3 O Teatro Politeama, em Lis-
boa, vaiapresentar umespecial
darevista ‘A Republica das Ba
nanas’ apensar no Diados Na
morados, que se celebra no
proximo domingo, diald,
Assim, entre quarta e sexta
feira, as 21h30, Rita Ribeiro e
José Raposo, os protagonistas
doespeticulo, sobemapalco 40

lado de atores como Anabela,
Ricardo Castro, PaulaSa, Ricar
do Soler, entre outros. Pinto
da Costa, Duarte Lima e losé
fduardo dos Santos s3o algu-
mas das figuras caricaturadas.
O Teatro Politeama vai tam
bém receber um especial Car
navalcoma pega ‘Tarzan, oRel
daSelva’, amanhi, 3s15h00. ¢

Revista am cenano Politeama

Publicado a 8 de fevereiro de 2016
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@ Tom Rowlands ¢ Ed Simons,
os britinicos que formam os
Chemical Brothers, estio dere
gresso a Portugal € vAD atuirno
palco principal do festival Ali
g ve, 4 7 de julho, A dupla val
4 apresentar o dlbum ‘Born in
! Echoes' - langadoem Julho do
ano passado,

Chemical Brothers no Alive

tam-se a nomes como Hot
Chip, Father John Misty, Foals,
Pixies, M83 ¢ José Gonzalez que
tambeém & confirmaram pre-
senca. O Alivedecarreentre7e
9 de julho no Passeio Marftimo
de Algés,

Os passes gerals parao festival
rondam os 119 euros e os bithe

1es didrios custam 56 euros. o

Ed Simons & Tam Rowlands dao vidn sos Chemical Brathers

Os Chemical Brothers jun

Publicado a 9 de janeiro de 2016

MUSICA
Santana e James Bay também
atuam este ano em Portugal

3 Carlos Santana val regressara
Portugal para dols concertos. O
pultarcista atua 2 26 de julho no
Pavilhdo Multiusos de Gondo
mar ¢ no dia seguinte no Meo
Arena, em Lisboa. Os bilhetes
vio estar a2 venda a partir deste
sibado, 13 de feverviro

James Bay também val atuar

em Portugal exte verdo, O artls

12 Val estar presente no Mards
Vivas, em V, N. Gala, onde val
apresentar o Al *Chaos and
the Calm”. O britinico sobe a0
palco principal a 15 de julho,
juntando -se a2 nomes como
Dengaz ¢ Kodaline O festival
realiza-sede 14216 de julho. »

CuhsSutmu-(\hm_s

Publicado a 11 de fevereiro de 2016

E. Summavielle, presidents do CC8

CCB é palco de 80 concertos

@ Os Dias da Musica estio de
regresso 20 Contro Cultural Be
kem (OCB), em Lisboa, De 22224
deabril, 0 OCB propde uma via
gem 20 Mundo, ndo em S0 dies,
mas em 80 concertos.

Na edicio deste ano, a misica
crudita continua a ser prolago
nista, mas juntam -seoutroses
tilos. “Queremos mstrar O que

de methor se faz em Portugal ¢
po Mundo, aié porgue a misica
cria lagos entre toda a humani
dade”, afirma o presidente do
CCR, Elisio Summavielle. Além
dos concertos, o programa
inchii ainda debates, minicon
certos, oficinas ¢ um mercado
Os bilhetes 4 estio 3 venda
ecustamentrede lleuros. o

Publicado a 22 de marg¢o de 2016
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Media do CM impresso

‘GOT TALENT'

Luso brilha na Dinamarca

@ Marcos Bessa esta aencan-
tar os dinamarqueses com
oseu talento. O jovem portu
gués de 26 anos, que vive
ha cinco anos na Dinamarca,
concorreu ao programa ‘Got
Talent' e jd conquistou um
lugar nas semifinais,

Com temas como ‘Use So
mebody’, de Kings of Leon,
ou ‘Someone Like You', de

Adele, o portugués subiu ao
palco e deixou o juri estupe
facto comasua atuagio.,
Odesigner da Lego, queficon
conhecido apos construir
a casa dos Simpsons para a
empresa dinamarquesa, tema
musica muito presente na sua
vida, jJ4 que também canta
num corogospel e faz parte da
banda The Souled Out. »

Publicado a 8 de fevereiro de 2016

E1:""’Imlldera consumo de media

@ Cerca de 70% dos portu-
gueses consomem noticias,
sobretudo através da televi
<30, seguindo-se a imprensa
escrita e as redes socials, Estad
uma das conclusdes do estudo
da Entidade Reguladorapara a
.Comunicagio Soclal 'Consu
mos de Media - 2015,

Mals de 60% dos portugue

MENOS UMa VEZ Por semana,
eamaloriausaoe mul (87%)
e consulta as redes socials
(80%). Mais de metade utiliza
a rede paraler jornals e revis
tas, Os contendos nacionals
sd0 os preferidos (81%), Se
guindo-se 08 temas interna
clonais (61%) ¢ de gaude
(31%). A politica nacional flca

ges acedem A internet pelo  pelos 10%.®

Publicado a 5 de fevereiro de 2016

Anexo 5: Exemplos de secundarias feitas para a sec¢ao Televisdao &
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Anexo 6: Exemplos de Aberturas feitas para a secgao Cultura do CM

“mommmummnhmn(hm 1o Psseio Marmo de Alges

impresso

ArcadeFirevao
brilhar no Alive

MVALORMloheadeTheChemimlBroumssloabeqasdecam.

DENESE ZACARSAS/WUGO REAL
s Arcade Fire 1o a nova
confirmagiado Alive. O
grupo canadlano val
atuar noGltimo dia do festival (9
de fulho), num dos doks anlcos
concertos que @ banda dard
neste ano na Baropa
Pela quinta vez, o grupo de
Régine Chassagne, Win Buther,
Richard Reed Parry, William
Butler, Tim Kingsbury e Jeremy
Gara volta a Portugal, onde vil
upresentar temas do album
‘Refiektor', de 2013, assim
como clissicos de trabalbwos an -
teriores. De rocordar que este
4fbim fol wm sucesso e osingle
que di nome o disco atingiu o

primeleo Jugar nas tabelas de
paises comaBLIA, Reino Unido,
Canada e Portugal.
Vencedora de varios prémios,
como 0 Gramemy de melhor 8l
bumdo ano para “The Suburbs'
(‘zoll)eulummw:nlmra'ke»
flektor’
(2014), aban-
da de indle NOPASSEIO

rock atuou  pEALGESDE7ASDENULHO

peloa Gitima
vez em Portugal ha dols anos,
onde brithou no Rock In Rio.

Os Arcade Fire juntam e as-
<im & um cartaz repleto de
grandes nomes do panormma
musical internacional, com
dzslanncpanusnadmhmt()-

FESTIVAL REALIZA-SE

ingleses lderados por Thom
Yorke atusm 2 8 de julko, no
mesmo da em que o paloo prin-
cipaldo festival recebe os Tame
¢ cs Foals, No primetro
dia do festival (7 de jitho), Do
Passelo Maritimo de Alges, 08
cabegas de
cartaz s80 0§
The Chemical
Birothers. An
tes atuam Pi-
xdes, The 1975 ¢ Robert Plant.

O cartaz para a 10* edicdo do
Alive ainda ndo estd fechado,
masos bilhetes §i s encontram
3 venda, O passe para os trés
dixs custa 119 euros ¢ o bilhete
didrio 56 curcs, ¢
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QORI A I

CULTURA
& ESPETACULOS

R 1 ACAMAL LA I
ahon, Vorto, Almada,
Ot Furo wdo ulpamis
am b G p it
o < ohebirigOes o DI Mundial
o Teatro, mntraladonmanhd,
77 e mapgo, cotn pegss ¢ nl
cluthemgratuites, AokTiaeva
e € iwmeivelatodon
1l ewto o ke do Tautro Ar
mando Cortor, em Lisboa, gue
vl dar 4 oportunidade & pos
v oo (e e bt suditivae
visusl de poderem ussiutir §
pega “Alko, Allo®, uma ke
tva Teatrn Para Tados. Ainda
i cupstal, o Teutro B, Maria il
bt 4 partas pars uma Visita
lacocena’ anoditicin, idealiza

INICIATIVA © sulas de norte asul do P
Wevhlmgum.

GRATIS©

s por Inés ffarshonae Miguel
Fragata, Abom Qlsso, vic il
et ot Al | quee e o
elimco At Gulonsar s Thago

Vielra, # “Teés Dedos Abaisn

do)ualho’
TEATROS DE TODO OPAIS
COM VARIADAS
E ATODOS

No Teatro Jooriim Bendte, wim
Alinala, akém da peca "Onode o
Priose Detire’ © Vo onsado e
*Pred Lasks e Serma’ exiute aln
4 e "T“""“
||vm'l'0lo‘t-;\'h| Prlavia ¢
u Cena’, 14 0o Portg, 0 Test
Nuchotial $80 K030 Spresenis

ady abrem as portas

com

dunsestrekas: Peljo’ , (que e &
postala an bwatro, € ° Asiuas Fro
fundan’, ¢o britanico Siman
Srephens. fim aherostivi, o
Teatro At lruypam ihorove um
e tivididen G ur
tm pléstions, A Bteratus, Vit
# cIneMie © GOt O PIORTmA
“Primaverado Teatrd',
D‘.nllu;\‘:‘.ww'. r
cutio LR} o
Wmmﬂw
v, e b tsteia visitd o
Teatro Lethes, em Fazo, Por
fim, v Teatro Garcha e Risens
. om lvora, terd a oportunl
by e anintir B pogs "Estos
Adibin Que Ors Vervin', nsphia
il S e O Vicente @

Publicado a 26 de marg¢o de 2016

expetaculos,
do entrada livre.
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Anexo 7: Exemplos de Aberturas feitas para a sec¢ao ‘Vidas’ do CM
impresso

48 vivas

NE-YO | CANTOR FERNE MCCANN | SOCIALITE
108195 8 581 pai pals primei 8122, 0 E m ontravists & revista Heat', o
C2NDr dey o nd com & namoradi, soclalite e concorrente do ran-

Crystal Renay. A cerimania resizou-sa ity show The Oaly Way is Essus’ ro-

mmltmldanomwm EUA 0 velou gue tem um *fraquinho” palo

o COntoucomapresence dos famifares e ator Leonardo DiCaprio. “Adoravatar |

aMigos mais proximos do cssal, “Fstou um ancentro com sls, £ um homam

muitofeliz”. dssed revists 'Poople’, multo charmoso”, disse.

FESTA

IMAGE

FASARRASAM
VISUALDE
CRISTINA
FERREIRA

CRITICAS ® Apresentadora foi acusada de " falta
degosto™. REACAO® Estrela da TVI desvaloriza.

DENISE ZACARIASMARCO PEREIRA averdade, horrivel™, "foi uma
ristina Ferreira fol uma  desllusao™, “parecia que ta de
das celebridades que pijama”, *falta de gosto™ ¢
farcaram presenci na  “pirosa” foram alguns dos co

festado 3% aniversarioda TVE,  mentsrios negstives pablica-

*  nosibadoanolte, noCasinoBs-  dos pelos s da apresentado
toril Sempre stentabs tendén- 1, de 38 anos.

clas, a apre- No entanto,

sentadora es " Cristing Fer
colhetsum ca- GOSTODE USAR relradesvalo
LR O (OIS AS QUE ME rizaas criticas
brancas ¢ QERY AQUEM ¢ aflrma que
azuls com es- AL TINA FERAERA festade arrls
trelay e sapa- car no visual.
tos verme “Oimpaortan

*  Ihos, no entantoosew visual fol 1e € que e me sinta bem. Gosto
arrasado pelos seus seguidores  de usar virias coisas ¢ que clas
nas redess sociais. me destaguem de algums for-

“Tara uma gals duquelas 13 ma, E este canjunto, apesar de
muito mal vestida, para dizer  simplicidade e de pocher ser usa

Publicado a 22 de fevereiro de 2016
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48| VIDAS DE DOMINGO

TORI SPELLING | ATRZ
A atriz nortu-amaricana, de 42
anos, sofre de anxaquecus cro-
ices o teve do ger Intarnada pars fa-
zor ym tratomonto. “Ela toma medi- giriz brasicirs
camantos ha vérkos anos, As enxa- 1amentos astét
quocss nAo param de sumentar”, con* trés filhos, Lual
tow uma fonte & revista In Touch'.

KYLIE MINOGUE | CANTORA
F a7, & cantora confirmol ue seval
casar com o stor Joshua Sassa

stravés da publicacso de um asincio no
somal ingles Ty Telagraph’. Kyle Mi-
nogue, te 47 anos, @ Joshua Sssse, do
28, vivem L romancs desde setembro
do ent passado

CASINO ESTORIL

ELEGANCIA © Fernanda Serrano,
Cristina Ferreira e Marta Melro foram
Algumas das celebridades presentes.

DENISE JACARIAS! © Marta Mel-
JMARCO PEREIRA 11570 _ poteviiou ouse
BRALING COLAGO F110% e 0om um jump-

TVIcelebronontem osen St MSto doco-
A 3% aniversdriocomuma  ado@ Aatriz

{esta no Casino Estorfl, FensndeSeerss 2
onde niio faltaramas principais  no, slegants >
caras da estacio © Anz Sofia .

A beleza, 0 glamour ¢ a ele Martins des- *
gaAncia forun notas dominantes lumbrog comum
na gala e, pela passadelra ver- jumpault [} !
melha, desfilaram beldades  Cristina Fer o

FAem conhecidas, como asatri redra escolhew
ses Fernanda Serrano, Marta um conito do
Melro, Ana Sofia Martinse Sara - calGasacassco
Pratacas apresentadorasCris- @ Aotriz Samn
tina Ferrelra e lva Domingues,  Prats. semoro
entre muilasoutras, soeriderte@ A S

A nolte de fostx do canal co
MeCoR com um jantar e prolon- - ra tva Domia- 3
gou - sepela nolte dentrona dis-  gues surpeean:
coteca Mzebel, com muita ma deucomumves:
sleacanimacio. s tido certo -

N\

Publicado a 21 de fevereiro de 2016
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que o angolano tentou forcar sexo,

CAS0 @ Angélica diz
Dmommteaﬁrm@jovemesﬁapdxmda.

iltima gala do realiry § -
show ‘A Quinta® (TVI) i ' 2

cou marcada por mo !
mentos de grande tensdo, com Latf
Angtlicn a scussr Larama deter F’
tentado forcar um relaclong L 1 J
mentosesval. *Eledumviols- [ s 3 | :
dor. Nuncaninguém me fez s = 4 ‘
malcomoeste homem”, fozss. [ < %
berajovem, sscentandoque B :
oconcarrente angolano, “em
briagado™, tentou abusar dela

CONCORRENTES 11
ESTADO EM GUERRA

PERMANENTE NO
REALITY SHOW

numquarto de hotel, no tempo
€M que os doix estavam fara do
reality show

Larama defendey s pronta

»
disse, acrescentando: “0 pro-
blema da Angefica ¢ seatimen
tak. Extd apaixonads pormim e
o queradmizir”,

© Discussdos
ontro Larsma e Angs-
ica tom sido uesy

mente das scusaches. “Seaute A rélics ) o

q;z(l;cec Violar nfote tinha del- amnr;l:l:l nl ;:l:;::n:rum" “umo Cmm"ﬂe

Xado salr do quarto de hotel™, modomingo. e t‘:nﬂv ;m ~
. ] acio

Publicado a 15 de fevereiro de 2016

Anexo 8: Peca feita para a sec¢ao Portugal do CM impresso

[y =5 = |
Teatroalvo
| de assalto

A As instalagoes do Teatro
Praga, em Lishoa, foramas-
saltadas durante amadruga
dadeontem. André Teodo-
sio, fundador desta compa
nhia de teatro, disse ao CM
> foi “ataque preme .
:{}:;{20'..‘_';?11 ,c,\.;‘ljou%“.”m Publicado a 23 de marg¢o de 2016
com dinheiro da bilheteira,
bem como diversa docu-
mentagdo do teatro. A PSP
estd agora a investigar este
crimede furto. e 1102
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Anexo 9: Exemplos de publicagées para a Revista ‘Sexta’ para a sec¢ao
de fic¢do/cinema

fiegiio Filme: ‘Malala'

DOMINGO« 15 00F f

A menina
que feza

O DOCUMENTARIO CONTA
RIA DE MALALA
YOUSAFZAI - AMENINA

PAQUISTANESA QUEQUASE

DEU AVIDAALUTAR
0 DIREITO DAS
r\n Jt HERES A EDUCACAD
SOCIEDADE
ALTAMENTE REPRESSIVA

‘MALALA' TRANS-
FORMOU-SE NUM
fCONE MUNDIAL

QUANDO NAO SE DEIXOU

INTIMIDAR PELO TERRO-

RISMO ISLAMICO £ LUTOU

nhewn < sutor de "Uma Yerds
de Inconveniente’' e ‘A Espera
do Super-Homeam' - o filme
mostra como Malala ¢ 3 s re-
lacio com a familia, em espe
cial com o pa, Zia, imspiraram ©

FILME: ‘PAIXAO PELA
VELOCIDADE' Eric Bana
corta as aventuras que

meiro

PELO dirsito da multher & Sy amor & detarminaco pela

educacio. Mas o dia S de ou- educacio otd 8o sey discurso

tubro de 2012, uma terga- na ONU. A hustoria de uma fa-

feira que deveria ser mais BUETEE R S C T TRAINSPOTTING' Ren
um dia normal na vida da jo- global, que da destaque aluta  IREAUEREUE B U SR

vem estudants, ficou rmarcado
pelo ataque dos taliba, Mals
ia foi atingida por um tiro na
cADECH, quando regressave &
casa no autocarto escolar do
Vaie Swat. no Paguistdo, e
poucos acreditavem gue eia
i Sobrevives.

Contra tocias as expectal)-
VaXs, 3 Joverm, QUE Na altura 1

pelo direito § educacao fami

nina & a0s obstaculos & valon-
230 do mudher numa socke-
dade que valonza os fhos ho

mens. “Saria muito 1Aci con-
tar esta lstdeia de forma sen-
sacionalista. Mas nio @ isso o
que me Inspira. O que me ins

pira é um pai gque viu na filha
alguém que poderia fazer

uma vida Oc\pteocuoada
» 10 cia St pal

U

o pol

nha apenas 15 anos, consegun tudo & screditou nela”, revelou
manter-se viva @ o apisddio FOUSAFZAI Davis Guggenhiosm
deu-the alnds mais forgs pars mmm'“w Vericadors do Prémio Nobel —- i
contineior a sua uta A da Paz. Malsla tem agora 18 mxum:. ST |7 MR LR
Produzida pelo contwcido CONTRA anos & astd na lista dos jovens L DRUIIFENAELS LA Jom Sty
- AS MULHERES

documentartsta Davis Gugps

mas influendes do Mundo «
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SABADO- 22 25 MOLLYWOO0

& pntar-se ao general
Virlkas com o Intulto de

ECONIYar 06 SOUS inirni
£05 ¢ eliminy Corles
con, o Nder deles. Quan:
s acaba por Wtar pels
sobrovivingia tertando
escapar 3 onurs «

OLUARLITILENICT L DOV
MEETNOUNO 0L Ve

QUINTA» 2215+ AXH
A memoria

especial: 013 corsegue guardas
e memdeia lodas 0s momentos
s sua vida. Lugares, convorsas
tristeras & alegrias. tudo & lerm-
brado, menos uma colss. A dele
v Va0 5 consegue racondyf
dos panmenones do da om gue
3508 irmidl fol morta, hé algurs
anos atras, Desde ol Came tem
tentado esquecor o passada
M85 30 acompanhly Lm bomic
dio acaba por se reencontrae
£OM O O-NNTORIC0 £ DATCErn, 0
detetho Al Bures (inberpretaciy
par Dytan Walsh), Apesar dos
senfimentos contraditdnos que
rutre emrelagao a Al Came de-
cide voltar 00 trabaiho & acatia
Por 98 Juritar 3 ole par imestigay
05 Pomicidios mas estranbos,

o comegar pelods intd e

SARADO" 20 % AXNEL AN

FILME: "MAFIOS0

QUANTO BASTE

Baseado na histocia
veridica de Jack Di-
Norscio, um matioso
quie surproencieu tudo
& todos a0 defender-52

2t » conflanca dos
SOUS. AMIGOS mais pro
MMOS, tomand este
o mats lon
£0da hestorls s ELA o

S48 CONENA | SDNEY
LY U S
POOTO VO N E = TEe
DIWELASE LA M R

DOMMGO: 717 7771

‘DESPERTAR

OA MENTE Um ca-
sal tenta rocuperar
a sua refacho Ul
Zando Lema thenica ine
VOO QU JpaR 3%
mids recordagbes. Mas
an coisas complcam se
Quantio Josd parcsdie
Qo rilo v consagLir
tear Clementine da sua
mante & Amedids que
25 Sus memdris vio
sendo apagadas, wie vl
reclescobyingdo 0 amor.e

| &

S DA WL
COMORY W M aa wA
TEMALETT IOM ot et
(SR AT L

DOMINGO- 0L 55+ CMTY
FILME: TIRO
RAPIDO’ Na véspe-
m de Ano Novo,
Oleg, um mafiaso
russo (nlerpretade
por Viadlimir Mashho),
ecide aposertar-se
Mas SNCUANI0 08 Ses
parentas & amegns co-
MEGam & travar uma
vertiginoaa luta polo
S poder. uma ameaca
tle morte é rucebida, £
nesta attwa que Oleg
conhece Lisa, & guem
ropde um negicio s

P,

DRaR - SERGEY DOCROY
BRI L AR L
AR G T S )
A B LARDO. 00 MM

MO IO

INTERPRETA
M

FOATRINON O TVIOTR LTINS TR WS O IOF YR R Wi

MES

DETETIVE

Bogho 400 maco 21

SERL: ‘MAD
MEIN Na Sterling
Cooper, uma prec
Ugthada oo I
Nowa lorggue, 5 coer

nire o

SERFE: ‘MELISSA
EJOLY Umn os

rangr omg
ando-<

-
]

SERIE: COTHAM"
O detetive Gor
dan » © sow com

panhwro Harvey
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Anexo 10: Exemplos de publicagdes para a Revista ‘Sexta’ para a sec¢a
Mercado

TELESPECTADORES NEGROS PASSAM MaIS TEMPOAY
0S OUTROS GRUPDS RACIAIS,

O PEQUENO ECrA
TORNOU-SE MAIS
MULTICULTURAL AD
LONGO DAS OLTIMAS DE-
CADAS,

nema. Dos 174 fimes langados
em 2013 mencs de 17% dos
atores principais pertanciam a
LM grupo minaritarlo. No en-
tanto, existern vidrios indicado-

o sentido de incluir as mino-
rias. Exermiplo dissp 530 reality
shows como ‘Surviver’ The
Voice, ‘The Amazing Race' ou
‘America’s Next Top Modal,
que tém vindo a traballysr no
sentido de InClur estes grupos

AAUTORASHONDA SHIMES

md\dnm

BLACK MASS: JOGO
SUSO Em 1970, am
Boston, 0 mafioso irlan-
o2s Tames ‘Whitey'
(Johrey Deng) aceita cola-
barar com o FBI paca elim)-
ar um Inmigo comur. »
I5¢

ORAMA  SCOTTCOOPDN | (1
;:uw.mwmmu'!mm
SV DANTA KON

ER TELEVISAO DO QUE
O QUE OBRIGOU A UMA MUDANCANA OFERTA

MO pequeno ecra. Aldm dissa
Shonda Rhimes doming 0 ho-
réirio nobre ria ABC com séries
Oe grande sucesso coma Ana-
tomia de Grey’ 'Scandal’ e
‘Como Defender uem Assass)
10 No anc passado destacoy-
se também Empire. Emitida
pela FOX e com um slenco
maoritariamente negro, & sé-
rle & das mass vistas nos EUA
Ammémaomﬂo
Variaca e, de acordo com as e
atisticas, os telespoctadores
NOGIos passam mss tempo a
Ver Televisdo (erm média mais
37%) do que 05 outros Brupoes
raciais. lsto obirigou os executy-
VoS das grandes cadeins telev:
Hvas a redefinir a programa-

¥ ¢do no sentido de oferecer

conteddos que agradem ao
50U OB, wen

R S —. TS w00 e e, As sk

Publicado a 4 de margo de 2016

A codeia imternia
cional de noticiss
France 24 Prepars
S0 Bara langar uiry
VSO om o5 0
ate 2077, destinad
sodwetidds, aes p
e da Aménica Lt
na, Alé ngora s
France 24 ¢ amrels
em francy, ingkés »
Ml o

FACEBOOKX

De acordo com o

site TechCrunch

05 ulilzagorey desta

rede socul poder &

CONVSCT 3 ver anun
hicitirio

sub 2 formss de mer
sagem. Esta me

QU WAL ronty

© Facehook

eMra em ul
tante o rivks ¢
deste ano o

TVPAGA

An operadores de
TV cabo mas im
portantes EUA
Comesst, DirocTy
Desh Netweek. Tune
Warnoe Cabie Ve
tonTuse ATRT U
Verss  porderam um
total e 781 rredl
Clhentes am 2014 s
N0 uem extudo oz
InformiTV o
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m‘lmeon'l-‘gg 11410 DDWSE ZACARAS:

TVI-NOVO REALITY SHOWESTREIAAS DE ABRA.

PROGRAMA QUER
AJUDAS CONCORRENTES
A ENCONTRAR O AMOR

Nova

PAIXAO, AMOR E
SIDUGAO SAD AL-
GUNS DOS INGRE-
DIENTES da nova aposta da
TVI para as noites de séba-
do. ‘Lave on Top' sard emitido
a0 sabado, com estreia 8 9 de
abril, e serd conounido por Te-
resa Guilhermae, que garante
que “0 amor vai andar no ar”
0 nove reality vem substitule
‘A Quirta: O Desafio que ter
MENOU NO DASSAcO COMINGS.
term como abjetivo sjudar pes
50a% solteiras a encontrarem
0 paw deal.
“E um programa completa-
ments interatiVo. com grande
participacio do pdbiico, que ¢

o que val fazer a diferenca’,

axplicou & "Sexta’ Luis Cunha
Velho, diretor-geral da TVI,

Shows

apostadaTVIpromete
formar casais perfeigorg

TERESA GUILHERME GARANTE QUE O AMOR ANDARA NC AR, NUM FORMATO
INTERATIVO QUE O DIRETOR-GERAL DO CANALAFIRMA QUE VAI “FAZER A DIFERENCA

adiantando qua "o publico
pode condicionar, decidir oy
atribusr o rumo da histéra” “E
um reality virado para o futu-
10, com uma grande aposta no
digital”. du

Terese Guitherme sublinho
que “nunca fol feito nada se-
mehantz”. Nests formato, 0%
concorrantes vio poder sair

Para os seus enconiros roman-
ticos. “As pessoss entram &
saem a uma welocidade aluck-

manta’, ravela a apresentadora,
que garante que o formato fem
“um ritmo diferente”

Além dos galas semanais, Lo
ve on Top' terd programas did-
rios & val estar 24 horas por dia
no TVI Raality. we com nx

4

|
a TVI continua a sero
canal mass visto em Portu: |
gal Em margo. 3 estacio
val liderar esta tabela pelo
116" més consecutvo.

Um fedto ravo em qualquer
parte do Mundo »

PEDRO NORTON |
Saiu da Impresa em
margo, apds 23 ancs
no grupo. Agora, a
dona da SIC revelou
que he vai atribuir um “pré-
mio extraorcnano de mar
fo de carmeira” no valor do
583 mil euros... Nem todos
s trabalhadores da ermpire-
| saterdoamesmasorte. e

| .

| DANIEL DEUSDADO
‘Bemn-Vindos a Belrals’
chegou ao fim apds
quase trés anos de exi-
biglio, A sério, que chegou
a tor mals do um mihso de
espectadorns por apsoca
pardeu fulgor nos (itimos
meses, muito por culpa das
decisdes da diregdo de pro

pamasdaRTRe

Anexo 11: Exemplos de publica¢gGes para a Revista ‘Sexta’ sobre Reality

Publicado a 1 de abril de 2016

80



W‘AQuinta' ooty

TVI- PROGRAMA DEVE TERMINAR AZ27 DEMARCO

Luis e Bernardina sio
os favoritos a vitoria

CADAVEZ MAIS PERTO
DO FIM. OSANTIGOS
CONCORRENTES
APONTAM O ALENTEJANO
E BIBICOMO 0OS
PROVAVEIS VENCEDORES L
A POUCO MAIS DE .
DUAS SEMANAS DA
GRANDE FINAL DE
‘A QUINTA: O DESAFIO" to-
dos tentam prolongar a os-
tadia na casa mais viglada

o Pais mas 56 um sera olei- o’

to o grande vencedor. |us o

Bermardine 580 apontados por

aiguns dos ex-concorrentes r

das de que serd Luis a levar

para cass o prémio. "Tenho a

certeza que ole vai Bardar por
que apasar de ter ontrado

mais tarde, soube dgarrar me-

Ihor esta oporturictade” afirma
0 alentejano. No entanto, ha
Quem nio partilhe da mesima

opinide. £ o caso de Carlos o

Fuibers Boa Nova, que conside- >
TaIm que o venoedor da 4. ek

¢do da 'Casa dos Segredos’
nde vai triunfar “poegue |4 g
nhow uma vee” Par o noso de
Tatiana, Bibi vai vancer o pro-
grama porque "o reaiity show
Bira em tormo da histéria dala™
deferde Roben,

Até 27 de margo, dats pre-
vista para a ditima gala, Luis o
Bernardina vido usar todas as
ANTAS Para conguistarom a v
10018 1O PIOgramE. evcom ux

osomnosummmmmmmom'amkom

<) /
BB

2 . WNAANTILNE f RNAFTINA WIOON
OJOVEMCE0ERAS  ANANCRADA ANCRTENHAFO TEVEUMARELAGAD
STAEMRECOCE CEDANELAMIMEE  IENIADACOM COMBERNARCINA,
SEROFULSOND VANTEMEMUOGD  UMARMUNIDADE UMADAS FAVORTIAS

PROXMOLOMMNGD £ PODE VENCER INALLTIMA GALA AVITORIANAF NG

ESARADT LA
FOIARATROADA

CASAMAS RSSO

RECENTEMENTE

ACONCORRENTT

J

1 00 WAL

| noites de domingo beten
| do, de forma clara, o reality
¢ show da TVieaficodo na-
| clonalda SIC .« ‘

|

e
JOAO BAIAO Quase

dols anos depols, a

contratacio millonarta
da SIC (25 mil euros mis)
continua sem dar 4 lideran-
G naxs tardes a0 canal. Este
a0, 3'A Tarclo 6 Sua! TVI,
tem um share de 19%, mals
| doque os 12,8% de Grande
Tare' 'Agora Nés na RTP

| Ncase pelos 12 1% o

Publicado a 11 de marg¢o de 2016
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destﬂq“e ‘A Quinta’  TEXTODEMISE ZACARIAS®

Angeélica
promete
destabilizar
ocasal

ALGARVIA FOI CONVIDADA A REGRESSAR AD JOGOE
PROMETE DAR QUE FALAR. CONFESSOU A SUAATRAGAO
POR TIAGO, QUE VOLTOU A NAMORAR COM BERNARDINA,
0S EX-CONCORRENTES CONSIDERAM QUE AJOVEM NAO
DEVIATER ENTRADO. TATIANA. A ULTIMA SAIR DA CASA
ESPERAQUE ARELACAO RESISTAAESTE DESAFIO

A MENOS DE UM

MES DA GRANDE

FINAL, O REALITY
SHOW DA TVI*A Quinta: O
Desafio’ volta a apostar na
polimica. O regresso de An-
gélica A casa, no passado do-
mingo, foi marcado por mo
mentos de grande tensdo, que
INCREIT MESIMO AMEACES Por
parte de Bernardina, "Se al
guém tiver de levar. " fer sa-
ber a concorrente poucos mi-
mutos apds a entrada da algar-
via Isto porque Angélics admi-
tiu que se sentiu atraida por
Tiago. 0 gue levou Bernardina,
8 sua namorada & mae do seu
filho, a declarar guerra

Bl acusa Angéiica de que-
rer destabilizar o casal e de ter
entrado apenas para “dar ca-
nal. Uma opinido partilhada
por varios ax-concorrantes,
que considaram que Angélica
cometey um &mo,

“Vai ser prejudicial para a
imagem dela, até porgue as
pessoas tomam mas o partido
da Bibl, tanto dentro da casa
como fora”, considera Pedro
Capitho, Apesar de considerar
que Tiago ndo esta apaxonado
por Bernarding, o alentajano
sublinha que “Angélica ndo
torm hipdteses’, “Ele s estd in-
teressado no dinheiro”, conta
Pedro Capitido, que tambeém se

TIAGOESTA ENVOLVIDO NUM
TRANGULO AMOROSD

maostra reticente em relago
aos santimentos da jovern, “Ela
nio me contou nada que esta
va apaizonada por ele ou que
se sentia atraida” afrma

Tatiana, expulsa no domin
go, confessa que ficou amiga
dao casal ¢, por isso, torce “para
que tudo corra bem”, A nolva
do Ruben Boa Nova compraen-
de 0s ciimes de Bernardina ¢
espers quée a entrada de Angé
lica n3o tenha implicacdes na
relagdo de Tiago e Bibl, “até
porgque eles tém um filho & me-
recem ser felizes”

A verdade é que Angélica
prometes aquecer 'A Quinta’e
10 recusa a hipdtese de se en-
volver com Tago. que tambem
[& acdmitiu que & algarvia ndo
Ihe é indliferento. e

Publicado a 4 de margo de 2016

“A ANGE

NAO DEV
TER ENTR/
ELA NAO T
HIPOTESE:
[TIAGO] S¢
INTERESS!
NO DINHE!
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Anexo 12: Exemplos de Pecgas para televisao

Fisico de CR7 elogiado em produg¢ao ousada

—_—
DENISE ZACARIAS/DUARTE FARIA

b !::;:E ~L,u. »
Publicado a 21 de janeiro de 2016 em:
http://www.flashvidas.pt/a ferver/detalhe/cr7 sem photoshop nos abdominais.html

Atores sentem-se insatisfeitos com a TVI

Publicado a 10 de fevereiro de 2016 em:

http://www.flashvidas.pt/videos/detalhe/atores sentem se insatisfeitos com a tvi.html
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Anexo 13: Exemplos de Fontes especializadas

CULTURA

& ESPETACULOS

Navioluso

achado
emOma

ARTEFACTOS © Historiador destaca relevinciado

achado, NAUFRAGIO © Nau afundou-se em 1503,

SANDRA RODMIDULS DOB BANTOS*

M NAVIO POrtuguds nav
U fragado em 1503, Inchul

o na armada de Vasco
i Guanensn, e Fedi a corrole da
Indin, fol descoberio numa
(lha remota de Omi, Trata se
de um “achado multo laypor
tante ¢ relevante até para »
vompreensdo do que foram
estes primelros anos da pre
NG porfuguess naguela re
Rido®™, segundo o historiador
Pavdo Pinto,

NAUNAUFRAGADA ERA
COMANDADA POR VICENTE
SODRE EFAZIA PATRULHAS

A descoberta (ol anunclada
ontem pedo Minktério do Pa
trimonio e da Coltura dosalta
nito, adlantando que o Jocal do
nassfragio B tinha sido deteta
do em 1998, mas 50 e 2010 ¢
que ax sutoridaden de Oma do
v ko 4o kevantamento ar
queaidgioo, tendo sido desde

Perdido

A histonn raze que b nau Esne-
rakdn’ ae pordey junto ag thas de
Corta Mo em 1503, O Mstona-
dor Patlo Pinto diz oue fol o Onl«
£0 navio da Arnat PorLURUsn
w7 sggacko Nigueda regifo,

Idon 0

O Mintsério o Patrimonio o da
Culturn do Omidl rovirloy que un
dos artelncto ¢ permity
donttfioar anau @ um disco de
Mgtt de oobies Com o brusso rpsl
wma eaferi nrmilng o uim omble-
mi pessos de 0, Manued L

Artefoactos

Entro og despojos recuporsdos
NCONTa=s@ L 80 de bronze,
cruzados te ouro o uma

do peata rura, chamade Indio,
qun 0, Manuoal tertd mandado o
phar especificamonts para o
comares com i India

e ano roalizadas duas eacs
vaghes, em 2004 ¢ 2015, gue
permitirem recuperar maks de
2800 artefacton

O navio encontrado ¢ o naud
‘Esmeralda’, comandado por
Vicente Sodné, segundlo ax au
toridades de Omad,

O historiador Paulo Pinto ex
plicot gue o navio ¢ o capitio

Publicado a 15 de marg¢o de 2016

Trio Mério Lagl-
nha abre, sexta-
“feira, dlitimo fim
o cumann de
concertod do Jarz
Aldmisjo, que de-
corro em Santin-
go do Cacém,

Vascode Game
Imoratzeda am
pinters
©Umdos des-
POjos ugornon-
contrados numa
v romota de
O

entavam integrados e srmade
dhe Vissco dha Guma quande che
garim & India, mas as clecuns
tncias que rodesram o nauio
o s8o desconheckdas, “E este
capltho que flea Incumbido de
continuar o patraihar a costa
ocldental indlana e impor s
pebi Torga"adiants o Investigs
dor. & VAT
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CULTURA
& ESPETACULOS

Murahadacidade
com acesso ao publico

PROJETO® Varanda da Torre da Alfindega pode ser visitada apés criagio de novo espago turistico.

PROPRIEDADE © Negocio entre privados nio envolve o monumento tido como o ber¢o da Nagdo.

PATIMA VILAGA

propriedade da muratha

NUACa eSTEVe ¢m Gk

O que ol comprado por
um peivado s outro privado fol o
edificio contiguo a Torre da
AlfAndega ¢ que tem um dos
acessos o monumento”, expll
cot o OM Jose Bastos, vereador
cumo pelouro doCentro Histd
rico na Cmara de Gaimuries.
O autarca garante ate gue, e
breve, sera possivel visitar
O topo da muratha, através da
¢riagho de um novo espago
de atracioturistics na cidade,

0 projeto, avancado pela

Chmara de Guimirfies esa se-

mana, vai eriar um porcurso de
250 metros pelo topo da mura-
Ihadacidade com acesso a Tor

re da Alfandega, onde 5¢ I a
{nsericao “Aqui Nasceu Portu

gal™. “Eum projeto que temum
objetivo pedugdgico que val
permitir que popelagio e visl

tantes usufruam de um circulto
utilizado durante séculos que
ajudard a compreender x fun-

Gio da construglo daguela mu
ralha®, explicou losé Bastos,
O negocio da compra do edifi
clo comtiguo & muratha, onde
funciona o historico café Mile -
wirio, gerou polémica em
Guimaries. A davida sobre o

1man-.md-Mmmmlemmmiml

propriedade do monumento
classificado como Patrimdnio
da Humanidade desde 2001,
exaltou os vimaranenses.
“Era lmpensdvel vender a mu

ralha. Isto dava um levanta-
mento popular™, atiravy José

Publicado a 18 de margo de 2016

Maria Sousa, numa discussio
com outros aposentados, em
pleno targn'do Toural. Manuel
Machado, outro vimaranense
considerou “um absurdo”™ &
venda de um monumento gue
“éde Guimaries™. »
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Anexo 14: Registo de todas as atividades desempenhadas

Data Fungdo Meio Comentario/Observacio
04/01/2016 *  Fiz 3 noticias e 2 foram publicadas: Inicialmente  estas noticias ndo  seriam
- Odivelas recebs ‘Auto da Barca do Online publicadas, faziam apenas parte de um teste
inferno http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/odivelas recebe auto da barca do inferno.htm | feito pelo meu editor para ver como eu escrevia.
1 MNo entanto, como o teste foi bem-sucedido
— - - - - acabaram por ser publicadas no online, com
- José Cid na Amadora Online http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/jose_cid_este sabado_na_amadora.html excegio de uma que jd tinha sido noticiada.

*  Fiz asecgdo cinema Revista ‘Sexta’ Consiste em fazer sinopses de filmes, fazendo
referéncia a prémios, entrevistas feitas aos
protagonistas, ao realizador, ou outros aspectos
que sejam relevantes no mundo do cinema

+  Aprendiafazer a grelha da Correio da Manh3 A programacdo acompanhou-me em todos os

programagdo (Impresso) dias do estagio. E um trabalho que demara varias
horas e implica uma dose redobrada de ateng3o.
Quando existem falhas os leitores ligam para a
redacgdo a queixar-se...
05/01/2016 |+ Fizaprogramagio Correio da Manh3 (Impresso)
*  Fiz uma breve sobre o Museu Judaico | Correio da Manhd (Imprasso)
em Lishoa Seccdo Cultura
*  Liguei para todos os concorrentes da | Revista ‘Sexta As entrevistas feitas pelo telefone seriam para
Quinta. Entrevistei a Liliana Aguiar posteriormente fazer uma pega sobre a vida
depois de ‘A Quinta’. No entanto esta ndo foi uma
missdo facil...

Reunido de equipa

Todas as semanas & realizada uma reunido, onde se
organizam as pecas, 0s servigos e os temas que
serdo publicados durante a proxima semana.

06/01/2016 .

Fiz 3 breves:

- Tony deixa investigago criminal

- Funeral de Lemmy transmitido pelo
youtube

-Morte de Antdnio Pompéo

Correio da Manh3 (Impresso)

Seccdo Televisdo e Media

Fiz uma breve sobre o BES 2 uma
pequana matéria sobre Cavaco Silva
ouvir as Janeiras

Correio da Manh3 (Impresso)

Apesar de ndo estar ligado 3 nossa secg3o, por
vezes também fazemos a parte final/o fecho,
constituido por pequenas breves que podem incidir
sobre varios temas.

Piguete

0O piquete consiste em ficar & noite a ligar para
todos os hospitais, bombeiros, policia... para
verificar se aconteceu algo de relevante ou ndo.
Neste caso, ndo aconteceu nada de relevante.

07/01/2016 |+ Fiza programagdo Correio da Manha (Impresso)
*  Fizasecgdo cinema e a secgdo infantil | Revista ‘Sexta’
&  Continuei a tentar estabelecer
contactos para ‘A Quinta’
08/01/2016 |+  Fiz a Programagio Correio da Manha (Impresso)
*  Fiz a noticia “Chemical Brothers no Orline: http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/the_chemical_brothers_no_alive.html
Alive”
*  Fiz a mesma noticia Correio da Manh3 (Imprasso)
“Chemical Brothers no Alive Secgdo Cultura
®  Fiz 3 breves Correio da Manh3 (Impresso)
- Mosteiro de St Clara
- Oscares briténicos Secgdo Cultura
- Projecto de voluntariado “Musica
Para todos”
09/01/2016 Folga
10/01/2016 Folga
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11/01/2016

Fiz a programagdo

Correio da Manh3 (Impresso)

*  Fiz os destaques
Liliana e Daniel e Bruno & Elisabate

Revista ‘Sexta’

s  Fizotema de capa
‘Bibi em guerra aberta com Tiago

Revista ‘Sexta’

12/01/2016 Faltei por doenga
13/01/2016 *  Fiz a programagao Correio da Manha Impresso
*  Fiz 3 noticias:
- Nova temporada de Ficheiros Online http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/ficheiros_secretos_esta_de_volta.html
Secretos
- Tributo a Carlos Paido Online http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/tributo_a_carlos_paiao.html
*  Fizuma breve Correio da Manh3 (Impresso)
- Escola do Rock Seccdo Televisdo e Media
*  Reunido de equipa
14/01/2016 *  Fiz a programagdo Correio da Manh3 (Impresso)
*  Fiz noticias
Online http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/exposicdo_em_grandola.htrnl
- Exposigdo de Pintura em Grandola
*  Fiz breves: Correio da Manhi (Impressa)
- Friends de regresso Secgdo Televisdo e Media
- Awd Cantigas atua em Sintra Correio da Manhi {Impresso)
- Da Chica e Branco em Festival Holandés | Secgdo Cultura
15/01/2016 |+  Fiz a programag3o Correio da Manh3 (Impresso)
* 12 Saida: EstOdios da Plural Este foi um servigo acompanhado em que
- consegui observar de perto uma grande
bEUtre:ﬂ'Stlf] arrAngelo Torres: Ator de ‘A entrevista que posteriormente seria publicada
nica Mulhe
na Revista ‘Sexta’. Na entrevista o ator chegou
e Desgraveia entrevista muito atrasado e a sessdo teve de ser varias
vezes interrompida por causa das gravagdes.
*  Noticia Online
http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe /kwabs_no_super_rock.html
- Kwabs no Super Bock Super Rock
Quinta’ e Ir entrevistando os concorrentes @ a
apresentadora (Teresa Guilherma)
18/01/20106 o Fiza pmgram;(lﬂn Corraelo da Manhi (Impresso)
o Flzanoticla Corralo [,’.‘.VM:".".‘:{“"“”W“ I]V
“Larama acusado de violar Angélica” | Secglio ‘Vidas'
"o Flzvarias noticias sobre ‘A Quinta': Raevista "Sexta’
Trifngulo amaroso: Jullana, Tiago,
Bibi
19/01/2016 . Flz a programagio Correlo da Manhil (Impresso)

e Flzvaras noticlas:
< Contos de Charles Dickens na
Amacdora

- Deolinda langam dlbum no proximo més

Tame Impala no Alive

Novo livio! ‘Oculta’

< ExposigBes em Gondomar

Online:
hitp//www.emjornal xlpt/cultura/detalhe/conto_de charles dickens em ponte de sorhtml

anline
httpiZ/wwwi.conjornalxlpt/eultura/detalhe/dealinda lancam _nove _album_ne_proxime_mes.ht
ml

Online: httpy//www.cmiornalxl pt/eultura/detalhe/ Tame Impala_no_alivehtml

Online:hitpi/Zwww.emiornalxlpt/culturaZdetalheshe
mogcultahtml

ctar_abad_facialinge_esta_de_tegresso_co

online:http://www.cmiornal Xl pt/cultura/detale/exposicas_de_manuel casal spular o tiago
madalene.html
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20/01/2016

Servigo Exterior:
- Apresentagdo do
Got Talent

O servigo consistia em assistir & apresentagio
e em posteriormente fazer algumas
entravistas aos jurados e & organizagio do
evento

Fiz a programagdo

Correio da Manhi - Impresso

Fiz a peca

- Cristiano Ronaldo em produgdo
ousada com a modelo da vitdria
Secret Alessandra Ambrdsio

Televis3o: Programa Flash Vidas

www.flashvidas.pt/videos/detalhe/fisico_de_cr7_elogiado_em_producao_ousada.html

Foi com esta pega que aprendi a trabalhar no
programa Dalet. Felizmente tinha alguns
conhecimentos que me ajudaram nesta
missdo.

21/01/2016 Folga
22/01/2016 Folga
23/01/2016 Tive de faltar por motivos pessoais
24/01/2016 *  Servigo Exterior:
‘A Quinta: O Desafio’
25/01/2016 *  Fiz a programagdo Correio da Manh3 (Impresso)
*  Fiz as noticias Correio da Manhd (Impresso)
- Tiago e Bibi cada vez mais proximos
e duas braves sobre o luis e a Liliana, | Secgdo: Vidas
*  Fiz noticias sobre ‘A Quinta’ (2 pdg.) | Revista ‘Sexta’
®  Fiz as noticias:
- LCD Soundsystem no Paredes de Online: http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/lcd_soundsystem_no_paredes_de_coura.html
Coura
- C4 Pedro no Campo Pequeno Online: http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/c4_pedro_atua_no_campo_pequeno.html
- Ex-Vocalista dos Led Zepplin em Lisboa Onlinehttp://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/robert plant no alive.html
- Hot Chip no alive Online: http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/hot chip no festival alive.html
26/01/2016 *  Fiza programagdo Correio da Manh3 (Impresso)
*  Fizanoticia Correio da Manh3 (Impresso)
Arcade Fire no Alive Secgdo Cultura
*  Jimmy P. No Summer Fast Online: http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/fimmy p no summer fest.html
*  Reunido de Equipa
27/01/2016 *  Fiz a programagao Correio da Manha (Impresso)
*  Fiz 3 breves Correio da Manhd (Impresso)
- Morte de Abel Vigoda, Ator de ‘O
padrinha Secgdo Televisdo e Media/Cultura
- Filmes portugueses em festivais
internacionais
- Artistas plasticos de Odemira
brilham em Itdlia
®  Fiz as noticias Online
- Filmes portugueses em festivais hitp://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/filmes portugueses brilham em festivais internaciona
internacionais is.html
- Artistas plasticos brilham em Itdlia Online: http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/artistas_de_odemira_expoem_em_italia.html
28/01/2016 *  Fiza programagdo Correio da Manhd (Impresso)
*  Fiza pesquisa para o tema de capa 0 que implicou recolher frames que
sobre ‘A Quinta’ comprovem a violéncia dos reality shows e
- Violéncia no Reality Shows fazer um levantamento de todos os casos
de violéncia que existiram
29/01/2016 *  Fiz a programagao Correio da Manha (Impresso)

Fiz as noticias:
- Vintage troubla no Alive

Online: http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/vintage trouble no alive.html

- Bear Grylls pde Obama em risco

Online: http://www.cmjornal.xl.pt/cultura/detalhe/bear_grylls_poe_obama_em_risco.html

- ASAE efectua 16 detenges por
especulagio de bilhetes

Online:http://www.cmjornal.xl.pt/nacional/portugal/detalhe/asse deteve 16 pessoas em flagra
nte_delito.html
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Corrmio da Manhi (impresso)

g e ovior s R e S [ arte B teare e radnd

. Fuabea Telewtido Programa Flash Vidas
Estreles da ™V S/ deoww abwidas ot widee/ Setaibe/atores_eotem e atnleton com a_tehird
descontentss

07/02/2016 |* Fuapogamagio | Comeso ds Mashl (mpressc)

¢ Fabreves
~The X Factor UK | Corrsso da Manhd (impressal

| emacevoms Secgio Telewado ¢ Maa

- Portugués encanta no | Coersso 63 Manhs (Impresso)

Got Talent dinamarqués | Secp3o Televis3o & Media
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Correno da Manh (Impreiso)
Secglo Telewisdo ¢ Media

<Ot dos Namorados o | Correso da Manh3 (impresso)
Polteama Secgdo Culturs
76 Trips ¢ Jodo Dece Corrmo da Manh3 (impresso)
Sngam um disco juntos | Secglo Cultura
- Portugués sdita dnco Corrmo &3 Manh3 (fmprasso) Secglo Cultura
< Homem-Aranha negro | Cormso da Manhd (impeesso) Secplo Cultura
- Michael Moore Correo da Manhd impresso)
Horpalzado Secgio Culturs
“Truman’ recade S Corrmo da Manhd impewiso)
prermiot Goya Secgdo Cultura
o F s notics
- Exposiglio no Porto
« Enposcio em Vila Nowa
de Gaia
o8m/2018 *  Fiz a programacio
® iz uma noticia
sobre 03 Amores &
Desamores de ‘A
Quinty’ (2 pég)
03/02/201&
10/02/2016 * 13 pogeTmaac Correio dz Manhd Impresso)
*  Esoewi s pega Correso d3 Manh3 (Wmpresso)
« Aarmes. Bay o Carlcs. Secglo Qulturs
Satans em Portugal
e F2as noticias

- Expox3c em Lisdos | Ombne: Mip/fwerwe, Crpotralad 8/ calter & Setalhe/exponcas_em_inbos Mtml

- Ateracho de pregos no
prienavess sound

- Anatorus de Grey «
Scandsl estho de wolta
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* R uma notichs sotre

© eunido de Equips

o Fiza programagio Comreno ca Manhd - Impresso ESte Survigo consistiu em entravistar o3

*  Fulfazer & cobertura atores e sceder ot bastidores de
da nova série ds RTPL sévie. Infefizments & Informag3o estava
‘Aqui tho longe” 50b emBargo o que No Me permity

publicar no imaediato.

o Cobertura da Festa de | Comelo da Manhd {(Impresso) O sarvigo consistia em entrevistar o
iversano da ™V Moo de ‘estrelas’ da TVI, de
Saccdo Viday forma a recolher o mimo de




‘A Quinta’

2/02/ 2006 R @ programagio Corren 33 Manh3 (Imprassa)
Sarvigo axteniar
- A Quinta: O Desafio
2/ 2m6 F2 2 programagio Comreio da Manh3 {imprssa)
Textos sobre a Duinta: | Revista Sewta’ & Correio da Manh3 (Impresso)
0 Dessfic
Secp B0 VIgas
20226
Desgravei as
entrevetas da nove
séne ‘Agqul t3c longs’
28/02/2016 Fiz 2 programacio Coereic 42 Manhi (impresso)
522018
Esoai 0 destague 05 | Revists Sexts’
nova séne da RTP1
“Aqui 130 longe’
Flzasecgdo Ficglo | Rewista ' Sexta’
Fiz a secgio Mercado | Revista ‘Sexta’
Fizosaurquns da TV | Revists "Sexts’ - Secclo Vidas
26/02/2016 Fiz & programagio Correlo da Manhd (Impresso)
Fiz @ secgdo infantil Revists ‘Sexta’
Fiz "a semana de...’ Revista ‘Sexta’
27/02/2016
28/02/2016
= ;uip . “ .,L.t., ,_,..
Estabelect 05 contactos | Revista Sexty’
e fiz 0 destaque sobre




*  Fizaprogramacio

Coreio da Manhl - impresss

o Flzwinios ledos para o
andne mas nlo

chegaram 3 ser

o Reundo de equpa

Por veres scontece que o textos ndo
chogam & ser Witos palo editor & por o
130 foram pulicadon, © que # frustrante.

o Fiz h programecio

*  Desgraves 3 entrevista

de José Wabenstem

o Fizteston

« Pribmeos Trant Music

o Comece: a fazer a parte

[Corre da Mara (impresso]

« Prémio jornalisme Corraso da Manhi (Impresso)
feondmico Secgdo Tebewisio & Madka
« Vioketta: Da televisho para | Correio da Manha {Impresso)
o cinema Secglo Televisio ¢ Madis
« Jornalista condenado Correio da Manh3 (Impresso) Secgio Telewsdo @ Madia
- Mano Lagnha & Csting | Correlo da Manh3 (Impresso)
Branco stuam juntos em Secgdo Culturs
Macau
Mana 23 Fe homenageada | Comma 28 Manhl (wmpresso)
peia punta de hreguess %3 Secgio Culturs
Estrela
~Valorzaclo do cante Commeo da Marh3 (Wmpeessc)
serteganc Secglo Cultura
e Fres breves da secgio | Rewista Seas’
“Mercade”
7032016 |e Fzapogameio Corress da MarAd (Fmgresso]
o  Frodmataguepara A | Revsts Sexts’
Qunes’
o Firwieics textos para o Onére
ordine gue nlo
chegaram & ser
P30t
0821/2016 *  Fuaprogramagio Coreso de Marhd (imgresso)
. Tt Oriine: Mo /P ol i g/ Ol a/ Setalle/corvin oes e portugal demd
- Carvin Jonws e
Portugsd
- Crgoe &, Scled em Latos | Ordre-heip) ) wew ol pUS R A detabe e Sy soled_em B:2os com eaiskattmi
com Varska'

- Rihanng & & arteity mais
ouids do mundo

Onine- hitp /dsomw.cse DAl AR/ O A/ Sttt TN0N__A_ACLILA_isi_Ouivida_da_mutdohinl

*  Réurda ¢ equica
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*  Fgaprogramagio

10/03/206 *  Fizaprogramagho Cormmo da Marhi (inpresso)
®  Acaber 3 parte da Ficgdo | Rewista Sexts’
. Pigusts Corrme da Marh3 - Imprenso (Fecho) Neste piguste houve o aadents em que
3 TRgiStou Lm Moo e, como tal teve e ir
UM aguips OV werthicar o que tinha
suceddo.
12/03/2006
13/03/2016
‘A Quinta: O Desafio’
14/03/2016 *  Fizaprogramasio Correio da Manh3 (impresso
*  Recolhi de depoementos A morte de Nicolau Breyner mobilizou tods
& propdsito da morte de # redacgdo. Todos estavam a trabalhar ro
Nicolsu Breyner MESTO PR3 COMGEGLAT U depOsMmEntos mat
mterassantas , o depoimentos que
estivessem ligados & IMpostors’, etc
o Textos
- Bifhetes ergotados no | Online: hitpc//www.cryornalept/outtur a/detathe/nos _slive paases gersis e dia 8 esgotados html
Alive
o Fiz ;s breven Correso da Manhd (impresso)
“Mieio Laginhs no Sacgdo Culturs
festival Alemtex
-Vihis em Hong Kong Corraio da Manh3 (impresso) Secglo Cultura
-Martza e Londres Correlo da Manh3 (Impresso) Quando ful impedida de publicar a breve
S=cglo Cultura sobre a Mariza percebi como 05 conflitos
axistentes fora da redacgdo ditam aquilo
que & ou ndo notiiado,
15/03/2010 *  Firaprogramagio Correlo da Manha {impresso)
*  Desgravel a entrevista
da Ana fia Clara
*  FizoMercado sobre os | Aevists “Sexta’
filmes da Disney
16/03/2016 *  Fizaprogramacio Correio da Manh (inpresso)
*  Fiz as braves do
Mercado
- Internautas wim TV na | ievista ‘Sexta’
internet
- Aplicaglo do facebook Aewista ‘Sexta’




« 30 na Mucrosolt Revata Seats’

o Desgravel s entrevsts

o Faafegio Rawnta Sents’

LK

\

.  Faapopamio 7mamm

o Piguete

*  Fuaprogramacio Correr> Ga Manhi [imgresso)

o  Fxos sunguns da TV Revista Sedta’ 520030 Wdis

o Fibesves
Lornes no The Gusrdian Comeio ¢ Manhd (tmpresso)

- Pa da Leonard aparece @ | Sacgio Telewndo @ Meda
A Teoris do Big Bang’

< Araveriano do Twitter

®  Fiz uma abertura scbre | Correio da Manh3 (imaresso) Este trabalho deveria ser uma sbertura de
os Dias da Musica no grande destaque sobre o3 dias da musica,
€cB Secgdo Cutura mas paTIoU 3 sor secundino guando
chegou 3 noticia de que 3 actriz brasieina
Regina Duarte vinha & Portugal

e 7z aprograma3o Correio da Manh3 (impresso)

*  Fqbreves Corraeo da Manhd (impresso)
- Protagonista gy Secgio Telavisdo » Media

o iz uma noticia scbre o | Corteio da Manh3 (mpresso) Naste caso tve 3 oportunidade de trabathar
#55alto & um teatre Secgdo Portugal com a sec;30 Poctugal, 0 que enriguecey
bastante 0 meyu estigio.

o Fi2 o8 sobes @ desces Correno éa Manhd (impresso)
Secgdo Cultura « Televisho e Media

95




23/03/2018

*  Fiz 3 programagao

¢ iz ostextos:
- Vetusta Morla no

- Faculdade oe ketras acolhe
biblioteca Vawco Graga
Mouwra

*  Continuel a fazera

‘A Quinita: O Desafic”
(vma Gals)

*  Fizaprogramacho

Correio dia Manhd - inpressa

o FR'ASemana de.’

Revista ‘Senta”

*  Fiz o destague sobre o
nowo reality show ‘Love
on top/

Ravista Sexts’

o Fzosuntuns da TV

- rormenagem a Jobo Villaret
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®  Fulfaper 2 coberturs 30
Featisl S Arte Lrtuns

Correso da Mahl {impreso)

- Barro Pade Craz
agreserts Festival de Arte

- Primeno festival resl Teen

Orikne 410/ fwww coogornall st folturajdetalhey) Tostival resl teen bands Mt

30372016

*  Fuaprogramecic

Comrao da Manhd (Wmpeasso)

o Deygravel s enfreviste
de Matios Sreyner

*  Reunio de Eoupe

« Pedro Abrunhosa a Manuel
Cruz em concento solidério

“Reedigao 0o N0 13
Bocage o sou’

*  Fizaprogramacio

*  Fizanotida Camané
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Anexo 15: Entrevistas

Hugo Real, editor da secdo cultura do Correio da Manh3a

O que é cultura para o ‘CM’?

A seccdo de cultura do CM engloba diversas areas, desde a musica, passando pelo
cinema, teatro e literatura. No CM, atividades como a Tauromaquia também séo
acompanhadas pela seccédo de cultura.

Quais os critérios dominantes na selecdo dos temas de cultura?

Os critérios dominantes sdo 0s mesmos na cultura que em qualquer outra sec¢do. Ou
seja, regem-se pelos principios de valor-noticia, como, por exemplo, a proximidade e 0s

temas gue interessem a um conjunto mais vasto dos nossos leitores.

Apesar da diferenciacdo temética nas paginas, a seccdo de cultura e a de televisao e
Media pertencem a mesma editoria. Como gere os temas? As zonas de fronteira

entre elas sdo sempre claras?

As areas sdo distintas o suficiente para no dia-a-dia ndo existirem dificuldades na gestéo
dos temas que entram em cada seccdo. Ainda assim, quando existe conflitualidade a
solucdo é vista caso a casa. Por exemplo, a decisdo de onde publicar um obituario de um
ator que fez carreira no cinema (0 que por regra sairia na cultura) e na televiséo (o que
entraria nos media) pode ser diferente de dia para dia, porque é necessario analisar 0s

temas e 0 espaco que cada sec¢do tem nessa edicdo em particular.
Como é feita a distribuicdo do trabalho entre os jornalistas da sec¢édo?

Todos os jornalista da seccdo trabalham para a secgdo de cultura, de media e para a
revista Sexta. Contudo, todos eles tém areas as quais dedicam a maior parte do seu
tempo. Essa divisdo e feita pelo editor e tem por base as necessidades de cada area. Ou
seja, pode variar ao longo das semanas, consoante 0 nimero de pessoas que estdo a
trabalhar (por exemplo, muda quando ha elementos da equipa de férias, o que obriga a

uma redistribuicéo do trabalho).

98



Como avalia o impacto dos temas de cultura junto do publico?

As seccOes de cultura e de media tém um posicionamento A/B dentro do CM e o
feedback que temos é de que sdo seccdes bem recebidas pelos nossos leitores. Além
disso, e devido ao numero de leitores do CM, somos uma ferramenta importante para
divulgar as atividades culturais que existem por todo o Pais. Também por isso, as nossas

paginas sao bastante apreciadas pelos leitores.
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Ana Maria Ribeiro, jornalista da seccdo cultura do Correio da Manha

Dentro da cultura, que temas o motivam mais? E menos?

Teatro, literatura, artes plasticas sdo as areas que me motivam mais. Depois o cinema. A

masica € o que me motiva menos. A televisdo ndo me motiva nada.

Que particularidades e/ou oportunidades oferece a um jornalista trabalhar nesta
area especifica?

Estar sempre atualizado em questfes culturais - é a grande mais-valia desta area. Ver
espetaculos, ler os Gltimos lancamentos editoriais, os Ultimos filmes. Falar com pessoas.

As entrevistas sdo particularmente gratificantes.

Ao trabalhar nesta area de especializacdo, quais as principais dificuldades com que
se depara? O que faz para ultrapassar essas dificuldades?

A grande dificuldade, no jornal, é o espago. A falta de espa¢co. Uma pagina - ou duas -
para a cultura é manifestamente pouco. Para compensar, colocamos 0S nossos artigos

online.

Como auto-avalia a importancia (ou a falta dela) dada as tematicas que trabalha
pelas hierarquias do jornal.
Acredito que, embora ndo sendo primordial, é uma area de que o jornal dificilmente

abdicaria.
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Duarte Faria, jornalista da seccdo cultura do Correio da Manha

Dentro da cultura, que temas o motivam mais? E menos?
Gostos particularmente de temas que tenham que ver com cinema e musica. Pelo
contrario, os temas relacionados com politica neste sector séo menos do meu agrado,

embora os considere de extrema importancia.

Que particularidades e/ou oportunidades oferece a um jornalista trabalhar nesta
area especifica?

Trabalhar nesta &rea permite ter um acesso a cultura e aos agentes culturais acima da
média da populacéo. Além disso, possibilita ter acesso a sessdes de cinema, concertos
ou obras publicadas com maior frequéncia. Muitas vezes, 0s temas abordados em
cultura também permitem uma escrita mais criativa e critica quando em comparagéo

com outras secdes do jornal.

Ao trabalhar nesta area de especializacdo, quais as principais dificuldades com que
se depara? O que faz para ultrapassar essas dificuldades?

Apesar de ndo tdo dificil como a secdo de TV & Media, por vezes é dificil encontrar
temas de cultura que serviam uma grande parte dos nossos leitores e que tenham
proximidade. Isso acontece em momentos em que o ‘mercado’ se encontra com menos
atividade. Nesses momentos, € preciso fazer um trabalho de maior pesquisa de temas,
que fogem da agenda, ou recorrer a temas de abrangéncia internacional. Por Gltimo, nem
sempre temos 0 espaco que desejava-mos para dar as noticias relacionadas com esta

tematica, o que obriga a gerir criteriosamente as opcoes editoriais.

Como auto-avalia a importéancia (ou a falta dela) dada as teméticas que trabalha
pelas hierarquias do jornal.

Penso que os temas de cultura séo tratados com a devida importancia no Correio da
Manha. Sempre que um tema tem maior relevancia e atraia mais publico €, por

exemplo, alvo de chamada de capa.
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Anexo 16: exemplos da fraca interatividade tecnoldgica

Lusa, 2016. Marta Ren edita “Stop — look — listen”.
http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/marta_ren_edita_stop__look__liste
n_um_bilhete_de_identidade soul funk (publicado em abril de 2016)

Lusa, 2016. Minta & The Brook Trout editam “Slow”.

http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/minta the brook trout editam es

ta_semana_slow_a_apresentar_no_cch (publicado em marco de 2016)

Denise Zacarias, 2016. Blasted Mechanism fazem tributo a David Bowie.

http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/blasted mechanism fazem tributo

a_david_bowie (publicado em abril de 2016)
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http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/marta_ren_edita_stop__look__listen_um_bilhete_de_identidade_soul_funk
http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/marta_ren_edita_stop__look__listen_um_bilhete_de_identidade_soul_funk
http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/minta__the_brook_trout_editam_esta_semana_slow_a_apresentar_no_ccb
http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/minta__the_brook_trout_editam_esta_semana_slow_a_apresentar_no_ccb
http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/blasted_mechanism_fazem_tributo_a_david_bowie
http://www.cmjornal.pt/cultura/detalhe/blasted_mechanism_fazem_tributo_a_david_bowie
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OC COMUNICACAC SOCIAL COﬁna
media

PROTOCOLO de Estigio entre & Cofina (Correio da Manhi) ¢ a Escola Superior
de Comunicagiio Social (ESCS)

Com base no protocolo de Cooperagiio em vigor entre a Colina (Correio da Manhd) ¢ a
Escola Superior de Comunicagdo Social, ¢ celebrado o presente protocolo com vista 8o
desenvolvimento de um estagio curricular. a ministrar nas mstalagdes do Cofina para o
aluna Denise Zacanias, residente na zona de Sintra, portadora do Cando do Cidadio
n*14373314, do Arquivo de Identificagho de Lisboa, do Mestrado de Jomalismo da
ESCS, de acordo com o seguinte articulado:

|

Estigios
O plano de estigio ns Cofina pars a estudante da ESCS concretizar-se-i segundo duas
VIS:
1) Realizagio de estigio com vista 4 realizagdo do relatério final. O estigio ¢ uma
cxperiéncia de imbito profissional, onde scrio aplicados canhecimentos adquiridos na
parte curnicular do curso,
O estagio terd de ser enquadrado por um plano definido, em colaboraglio, entre o
responsavel de estagio indicado pela Cofina e pelo onemador da ESCS a Prof* Doutora
Marip José Mata.
O estigio terd a duragio minima de 400 horas de trabalho,
b) O orientador da ESCS dever acompanhar os trabalhos, de modo 4 gue os objectivos
Propostos no tema sejam cumpridos.
¢) O estagio nito ¢ remunerado,
d) A Cofina ndo serd responsdvel por qualquer dano, prejuizo ou risco que venha o
sofrer ou ocorrer em relagio a um estagidrio, se tais circunstincias decorrerem de ato
doloso ou negligente deste ou de causa fortuita ou de forga maior, nestas se incluindo
qualquer ato, circunstincias ou eventos que resulte de situagdes imprevistas, ou
independentes da vontade ou, fora do controlo da Cofina, tais como, mas, ainda sem se
limiur. atos de guerra, incéndio, inundagdes ¢ outras catastrofes naturais.

"
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€) A Cofina podera dar por terminado um estigio, antes deste estar concluido, em caso
dchnnnpﬁmmopummodsmmcmhmmmuimmmm
constantes do programa de estégio, ou so funcionamento da Cofina, em geral,

f) A Cofina facilitari a supersisio qualificada das actividades do estagianio por um dos
seus quadros de reconhecida competéncia.
g)ACofmmhuﬁimcaﬁﬁadodemﬁmiodeeMgiomm@ﬁmqmm
concluido o estigio nos termos previamente definidos.

1
Confidenciatidade

Uma vez que poderio aceder a clementos confidencinis, us Partes sssumem uma
absoluta obﬁmiodeconﬁdatdaﬁdndetduﬁmutenlo&eqmlqwinﬁxmﬁol
que tenham acesso, par qualquer meio, no dmbito do presente Protocolo,

As Partes comprometem-se o reservar aqueles clementos apenas paras as finalidades
estritamente acordadas,

As Partes assumem a obrigagio de niio disponibilizar os elementos a terceiros, sob

qudquufauu,mnptévinlmoﬁuvicucdudnmmg&ohim&
confidencialidade sio extensivas aos estagidrios, os quais deverfio assinar um termo de
nio divulgaclio de elementos confidenciais.

v

Atribuicdes conjuntas
No hnbitodeqm!qumjﬁo.ube.hdmshuﬁtuic&amhunmfmﬁnﬁoe
executar as fungdes que [hes siio atribuidas no dmbito do presente protocolo. Qualquer
aspeto omisso no presente protocolo seni decidido em conjunto.
v

Validade ¢ Entrada em Vigor
Omlcpmmbanuanviwnmﬁrdadmdnmuuinmvigumdomt&
data de terminus do estigio ou caso entre em vigor novo Protocolo do mesmo dmbito,
Opmoeo!opodesermiﬁudooualmdopormﬂuwcmﬁmumdaspma
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Liskhos, O8 de Outube de 2014

et Cofing O Dronldente ds Direydo de E5CS

=

A mosrwds som conhecimenso o preseole protocelo,
Ao Oviies Ao sis .

Pan e i Colubne k219
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Cofina

media

Declaragdo

Cofina media, S.A. com sede na Rua Luciana Stegagno Picchio, 3, 1549-023 Lisboa,
Pessoa Colectiva n? 502801034, declara, para os devidos efeitos, que Denise Zacarias
realizou um estagio curricular na Redacgdo do jornal Correio da manha, no perfodo de

4 de Janeiro a 3 de Abril de 2016, sob 2 orientagdo do jornalista Hugo Real.

Lisboa, 2 de Dezembro de 2016,

e

Director de Recyrsos Humanos

COFINA MEDIA, S.A.
Rus Lucisns Stegagno Picchio, 3 . 1549-023 Lishoa PORTUGAL . Tel (+)51)213 135 200
Pesson Colectiva o.* $02 801 038 Mankaalods s Conservanérin do Regnto Comercisl de Liskas, vob o 1" 502 201 034 Capital Soclel 22 523420,40¢
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