Comunicacao, Redes
e Capitalismo Digital

FILIPA SUBTIL'

ma nova concepgio de comunicagio, com um

enorme potencial mobilizador e que extravasa o

papel da imprensa, comega a estabelecer-se, ao
longo do século XIX, com origem na ideia de rede. £ no ini-
cio de Oitocentos que a metéfora da rede se desloca do corpo
humano e da medicina para as vias de transporte tracadas
no territorio. A rede € concebida, na altura, como um grande
maquinismo auto-regulado e sobreposto no territério, e o
melhor exemplo disso viria a ser 0 caminho-de-ferro. A rede,
que era natural, tornou-se artificial. Enquanto o médico
observava a rede, o engenheiro concebe-a e constréi-a.

O termo comunicagio passa a remeter para um sistema
técnico de redes, sob a influéncia de destacados seguidores
da figura de Saint-Simon - que Marx cunhou como um dos
“socialistas utépicos” ~, como Barthélémy-Prosper Enfantin
¢ mais tarde Michel Chevalier, As redes que teorizaram sio
de dois tipos: materiais, identificadas sobretudo com as linhas
de transporte, e imateriais/“espirituais”, assoctadas aos flu-
xos financeiros dos bancos. As novas redes de comunicacio
e transporte s&o consideradas néo apenas como mediadoras
de transformagdes sociais, mas produtoras de relagdes sociais,
até mesmo de uma transformagio social capaz de conduzir
0s homens ao ideal de “associagdo universal” e a um “futuro
pacifico de prosperidade e gléria” (Chevalier apud Musso
1999: 108).

O primeiro grande projecto de criagio de redes técnicas,
visando a unificagdo de espagos e comunidades dispersas,
terd nascido das convicgges defendidas por Enfantin, no pri-
meiro quartel do século XIX. Estas foram a base para a cria-
¢do, impulsionada por Chevalier, de um sistema de cami-
nhos-de-ferro e de canais apoiados no sistema bancério.
Procura-se com tenacidade vencer a distincia, através de uma
dindmica reticular dependente de uma estrutura fisica.

Saint-Simon tinha preconizado
uma proposta de organizagao social
e politica em que a congregacio de
interesses, resultante do sistema
industrial, devia procurar compati-
bilizar o ideal de eficicia e de ego-
ismo econémico, baluartes da nova
organizagio econdémica fundada na
ciéncia e na tecnologia, com os mais
elevados sentimentos morais, pois s6
estes garantem a existéncia de uma
comunidade pacifica, coesa e pros-
pera. No progresso da ciéncia, da tec-
nologia e da economia, vislumbrava
Saint-Simon uma oportunidade emi-
nente de erguer uma associagio uni-
versal, se bem que pensasse que o
egoismo ndo podia dispensar um
conjunto de ideais morais comuns,
Para construir uma sociedade nio
bastava egoismo moral e econémico,
nem interesses bem organizados,
seria necessario um fim dltimo que
deveria ser tido como o fim das con-
dutas humanas - o interesse pelos
outros homens, a simpatia, uma
moral de solidariedades. A partir
deste projecto, a corrente saint-simo-
niana tendeu a identificar a “associa-
¢do universal” com as redes de comu-
nicagio material e financeira. Como
mostra Pierre Musso, num artigo de
Le Producteur (um dos 6rg3os oficiais

* Docente na Escola Superior de Comunicagiio Social do Instituto Politécnico de Lisboa.
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daquela correntel), de Maio de 1826, “[Enfantin
defende que] o sistema geral de comunica¢des
deve ser aplicado & escala do globo, territério da
tumanidade, a fim de realizar a sua associagdo
universal que visa “desenvolver a combinagio
de esforgos no sentido de um objectivo comuim;
a exploragio do globo que habitamos” . Enfantin
desenvolve a ideia de uma combinacio de redes
materiais de transporte € de redes imateriais de
crédito para constituir um sistema geral de comu-
nicacdes sofisticado. Em Le Producteur, consagra
multiplos artigos 3 questao da moeda e do cté-
dito, ou seja, a troca jmaterial, ulteriormente qua-
lificada de “espiritual”” (Musso 1999 100-101).
Nesta acepgdo, 0 engenheiro politécnico, nao 0
homem de letras ou © jornalista, torna-se, pela
sua actividade profissional, 0 protagonista da
sociedade industrial em rede.

¢ cor Chevalier, um critico tenaz dos movi-
mentos socialistas igualitarios e simultaneamente
um forte opositor as visdes que enfatizam 05
maleficios dos caminhos-de-ferro, que se estabe-
lece a legitimagao politica das redes técnicas €
financeiras da comunicacao. Melhorar as comu-
nicagdes €, escreveu Chevalier num relatorio de
1836 sobre o sistema de comunicagio dos EUA,
“grabalhar em prol da liberdade real, positiva €
pratica; € fazer com que todos 0s membros da
familia humana participem da faculdade de per-
cotrer e explorar o globo que 1he foi dado como
patrimonio; & estender as liberdades do maior
piimero tanto e tao bem quanto € possivel fazé-
o por leis de excepgio. Direi mesmo mais, éfazer
igualdade e democracia. Os meios de transporte
aperfeicoados tém como efeito reduzir distancias
nio 50 entre dois pontos, Mas também entre duas
classes” {Chevalier apud Mattelart 2000: 118).

A confianga de Chevalier nas potencialida-
des das redes leva-0 a afirmar que a fungao dos
caminhos-de-ferro € idéntica 3 da religido: reli-
gare. Este meio de transporte ¢ 0 mais poderoso
meio de ligagdo de comunidades dispersas € da
pacificacdo das relagdes entre 03 povos, nomea-

damente aqueles que circundam a bacia do Me-
diterrineo, lugar historico de contiguidade e con-
fronto entre 0 Ocidente e o Oriente.
Paradoxalmente, Chevalier defende que a tio
desejada confederacao mediterranica, erigida por
uma multiplicidade de redes técnicas que 5€ Cfu-
zam e sobrepdem, deve set governada pelos cen-
tros de poder técnico da comunicagdo, sob 0
perigo de cairna anarquia. Do seu ponto de vista,
5o os Estados detentores do poder tecnolégico
05 que redinem as melhores condigdes para gover-
nar e impor a sua vontade, cabendo-lhes a fun-
¢ao de dinamizar as periferias inertes queé gravi-
tam em seu redor.

Assim, em finais do século XIX, apar de uma
concepgio de comunicagio como meio de cul-
tura e formagao de uma comunidade argumen-
tativa, oriunda da tradigiio literdria e humanista
dos intelectuais, desenvolve-se uma tendéncia
que a associa a uma dimensdo mais tecnolbgica
e ligada aos transportes e a transmissdo. Assiste-
_se ainda ao inicio da expansio do espaco de
publicidade comercial na imprensa e a0 paralelo
decréscimo e encurtamento das noticias. As gran-
des empresas comegam 2 privilegiar a relagdo
com os seus clientes através de andncios na
imprensa, transformando o jornal num meio
poderoso para 0§ fins do universo comercial. As
noticias com expectativa de mercado comegam
a ser exploradas & 0S jornais tornam-se larga-
mente dependentes da publicidade. A0 mesmo
tempo, esta imprensa & mais independente dos
poderes politicos, ainda que mantenha lagos
estreitos com a esfera politica. Esses niveis de
independéncia perante 0 poder politico possibi-
litam a realizacdo de um jornalismo de enfren-
tamento com as figuras politicas, como nos casos
de corrupgdo, o que permite granjear audiéncias
cada vez maiores, as quais, por sua vez, cativam
mais anunciantes. Em termos de meio de produ-
¢io de massas, distribuicao e publicidade, o jor-
nal moderno precede as formas de comércio € a
economia de consumo futuras.

' Para além de Le Producteur, fundado em Junho de 1825 € extinto no final do ano seguinte, foi ainda edi-
tado L'Organisateur, langado em Agosto de 1829, ele Globe. Journal de la Doctrine Saint-Simonienne, que circulou

entre 1830 e 1832.
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Em paralelo, ja no século XX, e depois da
invengio do cinema, desenvolvem-se a ridio e a
televisdo gracas & aplicagdo da electrénica ao
sector dos media. Na sequéncia da expansio des-
tes, constitui-se um novo sector que se ird auto-
nomizar: a “gestdo da comunicagio”, na qual se
englobam as relagbes piiblicas, a publicidade, o
marketing e 0s servi¢os de comunicagio e infor-
magio internos das empresas,

Numa sociedade marcada por um profundo
dinamismo econ6mico e de permanente inova-
¢do tecnolbgica, a esfera da informaggio conquista
um protagonismo extraordindrio que a obriga a
mudangas profundas. A melhoria dos transpor-
tes, a alteragdo dos estilos de vida nas cidades e
a divisdo social do trabalho incentivam a procura
Crescente de noticias e de vérios subprodutos dos
media que passam a ser fomecidos, em grande
medida, pela imprensa. Nestas circunstincias, e
gracas a uma capacidade de disseminago a larga
escala nunca antes alcangada, os jornais tornam-
-se poderosas instituigdes sociais. Na sua dimen-
sdo de maquinas de convencer e de ligagio aos
que detém a capacidade de exercer lideranga
social e politica, 2 imprensa potencia, de forma
constante, o seu préprio poder de influéncia

publica. Torna-se o veiculo mais importante de
transmissio de ideias entre grupos sociais, nomea-
damente entre as autoridades e o seu piblico,
bem como de diversos tipos de propaganda e de
mimetismo social.

Instrumento poderoso e efectivo de informa-
¢do, a imprensa transforma-se também rapida-
mente num suporte essencial do estabelecimento
da economia de mercado, a0 mesmo tempo que
assume contornos de produto econdmico. A sua
sobrevivéncia passa a estar determinada pelo
sucesso comercial, materializado nas receitas de
publicidade e na venda de assinaturas. Apesar
das possibilidades abertas pelos meios técnicos de
informagdo, a condi¢io econémica da imprensa
tem consequéncias ambiguas e até devastadoras
na cobertura dos factos e na qualidade do pro-
duto jornalistico, para usar o diagnéstico dos

sociblogos norte-americanos (ue primeiramente
a estudaram. Baseada na captagio permanente
de novos leitores e na fidelizagio dos ji existen-
tes, a inser¢do econdmica da imprensa conduz i
produgio e disseminagdo de superficialidades e
noticias sensacionalistas. Trata-se de um jorna-
lismo centrado no presente e na novidade, cada
vez mais afastado da reflexdo e do debate (Hardt
2001: 143-168 e Subtil 2006a: 1076-1080).

O segundo territorio dos media, embora mais
recente, mas com um desenvolvimento répido,
€ 0 das telecomunicagdes?, Este abrange o corn-
junito de servigos e tecnologias que tém como
objecto a transmissdo, emissio ou recepcio de
sinais ou signos, de mensagens escritas, imagens
ou sons por fio radioeléctrico, 6ptico ou outros
sistemas electromagnéticos,

Recordemos que o termo telégrafo tinha sur-
gido, em 1792, com as primeiras linhas de sema-
foros. Por efeito da introdugio do telégrafo,
estdo criadas as condicdes técnicas necessarias
para o crescimento dos media de expansio
nacional e para a formacio de uma audiéncia
nacional. Meios destinados a uma audiéncia
cada vez mais vasta e que, abdicando das media-
¢oes locais e regionais, se encontram, pela pri-
meira vez, directamente conectados com a
comunidade nacional. Os caminhos-de-ferro e
0 telégrafo sio, de facto, a infra-estrutura de
uma sociedade nacional (Carey 1997: 322-323),
Este novo e amplo mercado nacional potencia
a2 multiplicagdo de servigos telegraficos que exi-
gem, por questdes financeiras, uma escrita sim-
ples, curta e estandardizada, liberta de parti-
cularismos, que sirva audiéncias cada vez mais
extensas e heterogéneas. As origens da objecti-
vidade no jornalismo encontram-se, assim, na
necessidade de disseminar a linguagem no
espaco atraveés das linhas do telégrafo. Esta rede

de comunicagio i distincia contribuiu sobre-
maneira para a produgio e difusio crescente nas
redacgdes de uma prosa mais pobre e de pior
qualidade. Perante o crescimento exponencial
das ocorréncias que chegam as redacgdes, estas

* A palavra “telecomunicagio” foi utilizada pela primeira vez, em 1900, pelo engenheiro de telégrafos

Edouard Estaunié,
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véem-se na contingéncia de alterar por com-
pleto o seu modelo organizacional. Os procedi-
mentos noticiosos s3o rotinizados e a estrutura
e organizagao da redacgdo assemetham-se cada
vez mais 4 linha de montagem de uma fabrica.
Tal como qualquer outra mercadoria, as noti-
cias passam a ser objecto de todo 0 tipo de pro-
cedimentos industriais. Esta produgdo noticiosa
em larga escala, e com fins comerciais, contri-
buir decisivamente para o progressivo desapa-
recimento de um determinado tipo de jorna-
lismo. A urgéncia, valor que passa a pautar as
relagdes entre os produtores de informagdo € as
audiéncias, no mais se compadece com um jor-
nalismo pormenorizado e analitico (Carey 1992
[1989]: 201-230; Sorlin 1997).

Se na esfera da informaggo, o século XIX tinha
sido o século da imprensa escrita, o século XX
anuncia-se como o da virtualidade informacio-
nal que se tornard, de forma clara desde 1980,
no eixo de um novo capitalismo e de uma nova
sociedade. O telefone foi um dos meios que refor-
cou essa tendéncia, acrescentando-lhe de forma
gradual as caracteristicas que virao a seras daera
da informag3o moderna.

Tendo como antecedentes tecnologicos 0s
sistemas de telegrafia ptica e o telégrafo de
Claude Chappe, a telegrafia eléctrica de Sa-
muel Morse, a transmissdo radioeléctrica de
Marconi ¢ a indastria telefonica de Graham
Bell, os alicerces da estrutura e da inddstria das
telecomunicacdes a distdncia estavam langa-
dos, tendo protagonizado o inicio de um esforgo
de aperfeigoamento continuo do rendimento
da comunicag¢io, em termos quantitativos ¢
energéticos.

Ao longo do periodo que vai de 1935 a0 ini-
cio dos anos 1950, e que coincide, em grande

medida, com a Il Guerra Mundial, os desenvol-
vimentos tecnoldgicos iniciais sdo prolongados,
multiplicando-se as descobertas no dominio das
tecnologias da informacéo, consideradas cruciais
para s esforcos de guerra. Em 1945, o primeiro
computador, o ENIAC, comeqa a funcionar na
Moore School of Engineering, na Universidade da
Pensilvinia. Notbert Wiener, professor do MIT
fundador da cibernética, a ciéncia do controlo e
das comunicacdes, procura estendé-la ao design
de préteses humanas, a neurofisiologia e aos
sistemas de comunicagio. Em 1949, William
Shockley, Walter Brattain e John Bardeen rece-
bem o Prémio Nobel da Fisica pela descoberta do
transistor, instrumento que veio substituir o tubo
de vacuum como componente fundamental dos
sistemas eléctricos. Ao mesmo tempo, em Los
Alamos, no Novo México, o matemdtico John
von Neumann ¢ contratado como consultor para
calcular a exequibilidade dos planos da bomba
H, em particular o modelo matemético de explo-
530, que requeria uma quantidade enorme decil-
culos (um milhao de cartoes perfurados). A inves-
tigagdo multidisciplinar nas areas das tecnologias
da informacdo é fomentada e apoiada por fun-
dos federais, que a consideram fundamental e
absolutamente justificada pelas necessidades
militares®.

O terceiro e mais recente territorio € o que
se organiza em redor da informética*, enquanto
técnica de tratamento automatico da informa-
¢3o. Embora o emprego das matematicas apli-
cadas, nomeadamente da aplicagdo do calculo
A técnica, remonte pelo menos ao século XV,
aos artilheiros de Carlos VIII, 56 no século XX
estio criadas as condigbes para que a comuni-
cacdo seja tratada como céleulo. O matemético
Alan Turing, ao formalizar a no¢ao de algotitmo,

% A opinido pablica dos EUA era, também, depois do desfecho dos acontecimentos mundiais dos anos de
1940, uma forte apoiante da investigacao cientifica, que considerava essencial para encontrar solugdes para
quase todos 0s problemas. As tecnologias & distancia eram identificadas pela opinido publica norte-americana

como “tecnologias da liberdade” (Breton 1987).

+ Este termo foi proposto por Philippe Dreyfus. Em 1966, a Academia Francesa aceitou-0 com a seguinte
definigio: “Ciéncia do tratamento racional, nomeadamente por méaquinas automaticas, da informacao consi-
derada como o suporte dos conhecimentos humanos e das comunicagdes nos dominios técnicos, econbmicos

e sociais”.
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dard um importante contributo para a funda-
mentagdo tedrica da informatica moderna®
(Lévy 1996: 157-183).

O computador, num primeiro momento
desenvolvido para fins bélicos ultra-secretos, rapi-
damente se transforma num utensilio indispen-
savel a aplicagbes correntes. Em 1951, o UNIVAC
torna-se no primeiro computador para uso civil
a ser comercializado. Nesta década, o mercado
civil dos computadores & restrito e incomparéivel
ao mercado aberto pelas necessidades de guerra e
de governo. Nesta fase, apenas algumas dezenas
de méaquinas sdo absorvidas por aplicactes civis,
e as previsdes futuras de desenvolvimento reve-
lam-se pouco animadoras, Até 1960, nio existiam
mais do que uns milhares de computadores em
dmbitos ndo militares em circulacio, dos quais
500 eram o famoso IBM 650, vendidos para o mer-
cado tradicional da mecanografia. Em 1966, pas-
saram a existir nos EUA 34 900 computadores,
sendo que 10 700 eram méaquinas directa ou indi-
rectamente ao servigo do Estado. Destas, trés quar-
tos eram utilizadas pelo governo, estando desti-
nadas ao Departamento de Defesa. Quinze anos
apos a comercializagdo do primeiro computador,
em 1951, 50 000 computadores estavam j4 insta-
lados ne mundo ocidental, representando um
valor de cerca de 20 bilides de ddlares. A partir de
entdo, esta indastria conhecerd um desenvolvi-
mento sem precedentes. Numa primeira fase, os
seis principais produtores sdo os EUA, o Japdo, a
Franca, o Reino Unido, a Alemanha e a Itilia, os
tinjcos paises que no mundo dispdem de um pro-
duto nacional bruto suficiente para se compro-
meterern industrialmente neste novo sector de
actividade. Mas rapidamente serdo oito compa-
nhias dos EUA a dominar o negécio, partilhando
entre si 90% do mercado mundial® (Breton 1987).

O aparecimento da microinformatica, no ini-
cio dos anos de 1970, altera radicalmente ndo s6
as pequenas aplicagdes, mas o conjunto da infor-
mética. A invengdo do microcomputador tem
como objectivo pdr em causa a centralizagdo e a
posse de informagdes privilegiadas por parte de
alguns grupos. A microinformatica constitui uma
espécie de revolugio dentro da revolucio, e o seu
radicalismo estd em parte na origem do nasci-
mento da cultura informdtica, partilhada porum
pliblico vasto e ela propria factor de uma certa
dernocratizacdo da vida social e do saber (Breton
1987). Na medida em que o modelo de Shannon
subjaz & informatizagio, ele estd hoje, mais do
que nunca, contido nas explicagbes sobre a cha-
mada sociedade da informacio, contribuindo,
em conjunto com a cibernética, para o desenvol-
vimento da economia da informacio e do que
Dan Schiller (2002) designa como “capitalismo
digital”. E deste modo que as redes mundiais,
sonhadas pelo utopianismo prometeico da cor-
rente saint-simoniana, tomam finalmente forma
através das auto-estradas da informacio tecno-
logica, a varios niveis muito distintas daquilo
que tinha sido imaginado.

O dmbito da informacio e da comunicagio
passou a extravasar por completo os dominios
da imprensa, impondo-se crescentemente como
sector economico, ndo so relevante como crucial
para a producao e gestao de conhecimento valo-
rizado pelo mercado. Nas ultimas décadas, a
informacdo abrange o conjunto formado pelo
classico sector dos media, das telecomunicagoes
e da informatica.

Tal como noutros periodes, o processo de
convergéncia entre estes sectores é também
acompanhado por concepgdes utdpicas que man-
tém uma visdo da comunicagdo como uma alter-

% O terreno da informaética foi também amplamente preparado pelo desenvolvimento da mecanografia,
inventada por Hermann Hollerith, fundador da companhia que se transformar4, mais tarde, na IBM. Esta téc-
nica tinha como objectivo mecanizar a recolha e tratamento de dados estatisticos e contabilisticos e, mais gene-
ricamente, de todas as informagdes sociais e econémicas com que nos deparamos. Os cartdes perfurados que
utilizava como suporte de informagao tinham a particularidade de ser um suporte universal, o que lhe valeu
um &xito significativo, mas temporario, Apesar da sua universalidade, as maquinas mecanogréficas rapidamente
se revelaram instrumentos pouco préticos perante ¢ desenvolvimento exponencial das necessidades.

¢ Em 1962, a IBM detinha 65,8% da produgio mundial de computadores {Breton 1987).
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nativa i desordem politica que o mundo tinha
testemunhado com as duas guerras mundiais.
Desde finais de 1980 que este facto é assinalado
e analisado por um conjunto vasto de tedricos e
estudiosos. Breton e Proulx chamam “explosdo
da comunicagio” a confluéncia entre 0s Varios
dominios técnicos e econdmicos da informacao,
acompanhado de um “projecto utopico de uma
sociedade da comunicagio” (1997: 22}. Num sen-
tido proximo, José Luis Garcia cunha esta nova
constelagio comunicacional no plano econdmico,
na qual se incluem, por exemplo, os grupos Mur-
doch, Maxwell, Hachette, Prisa e Impresa, cOMO
usistema multimix dos media” (1996; 1997).
Todavia, a vulgarizagao da expressio comuni-
cagio para aglutinar os varios dominios focados
e, 0 mesmo tempo, 2 disposicao que se foi deli-
neando para a interpenetrago entre eles, sob o
efeito das possibilidades que abrem aos mais diver-
s0s niveis, ndo nos deve eximir 3 tarefa de reflec-
tir sobre o significado das diferentes tradigdes em
que cada um desses sectores tem raizes, quais as
suas discrepancias em termos socioculturais e que
tipo de evolugio complexa se estd a desenhar.
Em rigot, o congeito de comunicagdo, apesar
do lugar central que foi obtendo pelas reflexdes
oriundas de perspectivas cientificas, disciplina-
res, tecnologicas € operacionais muito distintas,
nunca adquiriu precisdo e estabilidade, devido
justamente & diversidade de campos especializa-
dos aos quais a comunicagao diz respeito. Ora, a
tendéncia para o incremento da integragdo das
diferentes tecnologias da informacéo e da comu-
nicagio - ¢ do mundo econOmico a elas asso-
ciado - torna ainda mais dificil analisar e aceder
a uma acepgao unificada do sev conceito. Este
fen6meno é fruto de uma evolugdo das técnicas
de transmisso de informagio em que tanto nos
deparamos com diferengas que se vio, emn certas
ireas, dissipando, como nos deparamos com
outras que tendem a seguir um percurso de desen-
contro &, mesmo, de divergéncia. Nesta linha de
raciocinio, reconhece-se que, na apreciagdo dos
“trds novos territorios da comunicagdo” focali-
zados, 6 importante n3o “minimizar as diferen-
¢as iniciais que existem entre eles”, nem “a evo-
lugio complexa” que estd a ocorrer entre 0S

mesmos nas (ltimas décadas (Breton e Proulx
1997). Pode ainda ser acrescentado que vérias
das diferengas iniciais entre as tecnologias da
comunicacdo nio podem ser analisadas como
simples “contingéncias historicas cujo efeito se
iria dissipando”, pois essas discrepancias “sao
decerto chamadas a manter-se e eventualmente
a ampliar-se” (ibid., 116). A evolucio complexa
da actual constelagio informacional implica, por
um lado, tendéncias para a homogeneizagao dos
wrés territorios da informacio e, por outro, para
a conservagio de certas diferencas provavelmente
irredutiveis.

Evidenciamos ja que este agregado de técni-
cas e campos de informagao e comunicagéo se
tornou num dos elementos mais significativos
no plano econdmico. Devemos acrescentat que,
tal como o foram para a formagao de uma socie-
dade e economia nacionais, aquele conjunto de
técnicas joga um papel determinante paraa exis-
téncia de uma dindmica globalizante aos niveis
economicos e culturais, dando lugar a um espago
transnacional de informagéo. A existéncia de
empresas € actores transnacionais nia economia
(major corporations, gestores ¢ burocratas globais)
& concomitante as possibilidades abertas pelos
meios técnicos para o estabelecimento desses
lagos. De facto, a aposta no desenvolvimento de
tais meios acompanha o processo de transnacio-
nalizagio/mundializagio da actividade econd-
mica. Nio surpreende, portanto, que sejam as
grandes poténcias econdmicas as obreitas do
ciberespago, que tem cOmo um dos principais
objectivos estender espacialmente as actividades
econémicas e o mercado. Se ¢ correcto falar de
globalizagio no dominio informacional é pot-
que existe um mercado global de informacao,
que se concentra na area de influéncia da OCDE,
isto é, em zonas de capitalismo avangado, onde
se tém constituido os grandes grupos transnacio-
nais dos media e novos media.

Aactual convergéncia das tecnologias da infor-
magio com outros sectores técnicos € econd-
micos surgidos nos anos de 1970 e 80 estd baseada
na incorporagio do conhecimento & ¢ o motor
da chamada “economia do conhecimento”. Este
complexo tecno-econdmico contém tragos logi-

108




e Proulx
Jue varias
logias da
das como
» efeito se
1cias “sdo
ualmente
complexa
1plica, por
izagdo dos
utro, para
wvelmente

» de técni-
ricagdo se
1ificativos
entar que,
1mna socie-
njunto de
1ara a exis-
20s niveis
um espago
sténcia de
economia
as globais)
rrtas pelos
10 desses
imento de
ransnacio-
de econd-
2 sejam as
breiras do
principais
ctividades
to falar de
nal é por-
formacdo,
da OCDE,
:ado, onde
ransnacio-

as da infor-
i e econd-
st baseada
é 0 motor
ento”. Este
Tagos logi-

cos e ideoldgicos préprios das esferas tecnoldgicas
incorporadas e das suas ligagdes estreitas aos sec-
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Em apenas um século, a nogao de rede apli-
cada & comunicagio perdeu irremediavelmente
a dimensio ut6pica, prometeica e humanista da
comunidade de sentimentos e da constituigio de
lagos fraternos entre os povos, e associou-se 4 uma
dindmica de globalizagio apoiada em formas de
controlo espacial, de comércio de bens em larga
escala, de propaganda e alienacio cultural.

Evidentemente, neste texto nio enfatizimos
o valor cientifico inegivel das descobertas no
ambito da informagio e da comunicagio, nem
0s imensos aspectos promissores que nelas
podem ser investidos. Num tempo em que a
informagdo se tornou numa das bases fundamen-
tais do capitalismo e em que as tecnologias da
informagao tém tido um papel insubstituivel na
formagdo de uma sociedade de mercado globali-

zada, alguma necessidade teremos de €xpor as
sombras que elas também implicam.
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