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Privacidade Online



Paradoxo da Privacidade

Lai, Liang, Hui (2018), Norberg, Horne, Horne (2007)



Privacidade vs Hábitos Online

Dienlin e Trepte (2015)



Representações

O que afirmamos fazer

Comportamentos

O que fazemos efetivamente



Os utilizadores da Internet parecem 
dispostos a trocar as suas informações por 

incentivos económicos relativamente 
reduzidos, enquanto reproduzem o receio 

pela invasão de privacidade.

Kokolakis (2017), Brown (2001)



http://prd.llmcp.pt





Amostra: 125 Alunos, na área da comunicação (ESCS)

Método: Apresentação do projeto e questionário

Incentivo: powerbank (cerca de €15,00)



Está disponível para participar no projeto? Sim ou Não

Sim: Por que aceita participar no projeto?

Não: Por que não aceita participar no projeto?
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Está disponível para participar no projeto?



Por que aceita participar no projeto? (%)
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Os resultados mostram que a maioria dos inquiridos não se 
encontra disposta a flexibilizar a sua privacidade, parecendo 

contrariar a hipótese central do paradoxo da privacidade. 
Contudo, um grupo específico de inquiridos encontra-se 

disposto a ceder informação pessoal, desde que considere 
existir um propósito maior, relacionado com os avanços da 

investigação e da produção de conhecimento.

Conclusões
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