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Socledade de Informacao
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e Informacdo como mercadoria, com valor proprio (Habermas);

e Socledade pos-industrial, com uma economia em transicao para
0S Servicos (e para os servicos de informacao) (Machlup, Bell, Porat);

e Pos-modernidade, numa sociedade com cada vez mais
informacao e menos sentido (Lyotard, Baudrillard);

e Esbatimento da diferenca, nos meios de comunicacao, entre
produtores e consumidores, surgindo conceitos como o de
oprosumer (Toffler);

e Surgimento de caracteristicas novas, nas atividades de controlo e
vigilancia tecnologicamente assistidas (Giddens, Lyon);

e Existéncia de tensdes historicamente novas e originais, resultantes
do desenvolvimento da relacdo entre identidade e capitalismo

(Barber).




EmM qualquer dos casos,
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"a Internet é o tecido de nossas vidas”

(Castells)




Como utilizamos a Internet?
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Técnicas de inquiricao
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Representacoes Comportamentos

O que afirmamaos fazer O que fazemos efetivamente




A INQuIiricao permite caracterizar
adequadamente todo 0 NOSSO
comportamento onine!




De acordo com a hipotese
que colocamaos, Nao.
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Projeto Candidatar

Bem-vindo! ‘

O Living Lab para Conteudos e Plataformas de Media’ é um projeto de investigagdo
liderado pela Escola Superior de Comunicagéo Social e financiado pela Fundagdo
para a Ciéncia e a Tecnologia (FCT)A Pretende-se conhecer melhor os hdbitos de

utilizagéo da Internet na regi¢io de Lisboa, e a sua ajuda é muito importante para nos.

Obrigado pela participacéo!
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Faca o seu reqgisto e participe

A participag@o neste painel é voluntdria, anénima e confidencial.

01 DADOS PESSOAIS

NICKNAME * ANO DE NASCIMENTO *

GENERO *

Masculino Feminino

ESTADOCIVIL*

Solteiro Divorciado

Casado Unido de facto

Viivo

02 ESTADO LABORAL
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Dados de Utilizagao

XLS

Extraia a informacdo
guardada até agora
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E-mail:
fmontargil@gmail.com
Estado:
£ Nome
® Aprovado
oléa é anonimo
pipocarve 01 Dados Pessoais
Nome Ano Nascimento Género Estado
popcorn
fmontargil@gmail.com 1972 MALE MARRIED
quinoa
ragxpr
02 Estado Laboral
redheadi23
Condigdio perante o trabalho Escola Curso
vl Outro Escola Superior de =
Comunicagao Social
salazar
sarcasmo
03 Dispositivos
sequeira86 : ; - ge i = -
Através de que dispositivos acede habitualmente & Internet? Os dispositivos saio utilizados apenas por si ou sio partilhados
(pela familio, na escola, no trabalho.)?
Laptop Apenas por mim
Smartphone
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Bem-vindo!

O 'Living Lab para Conteldos e Plataformas de Media’ é um projeto de investigagdo
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Podemos acompanhar a sua

utilizacd@o deste Browser?

(} Monitorizar

liderado pela Escola Superior de Comunicagdo Social e financiado pela Fundagao

para a Ciéncia e a Tecnologia (FCT). Pretende-se conhecer melhor os hdbitos de

utilizac@o da Internet na regido de Lisboa, e a sua ajuda ¢ muito importante para nos.




Alguns resultados preliminares
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Perfodo em analise

20 de janeiro a 30 de marco de 2019

190.780 acoes de navegacao

Dia e hora




Perfodo em ana

21.220

Se

i 24fev.a 2 mar.

20jan.a 26 jan. 43 4935

27jan.a 2 fev. 36 21.959 610,0

3fev.a 9 fev. 36 22.606 627,9

10fev.a 16 fev. 32 16.482 5151

17 fev.a 23 fev. 3 16.626 519,6

31 14.517 4683

3 mar.a 9 mar. 30 12.303 410,1

10mar.a 16 mar 38 19.224 505,9

: 17 mar. a 23 mar. 43 20.756 4827
! 24 mar.a 30 mar. 42 25.087 597.3

190.780




A intensidade de utilizacao da Internet
encontra-se uniformemente

distribuida pelos dias da semana.




Dias da semana

Dia Intensidade
Domingo 19.414

%
10,2%

Segunda-feira 32.258

16,9%

Terca-feira 30.866

16,2%

Quarta-feira 35.624

18,7%

Quinta-feira 28.185

14,8%

Sexta-feira 25.721

13,5%

Sabado 18.712

9,8%

Total 190.780

100%

Intensidade esperada (190.780/7): 27254,3. ?=9.018,5. p=0,000.




Dias da semana
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Dias da semana

Intensidade de utilizacdo da Internet, por dia
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A intensidade de utilizacdo da Internet
encontra-se concentrada sobretudo no periodo
habitualmente definido como horario
de trabalho, correspondendo aos periodos
das 9n00m as 13n00m e das 14h00m as 1/nh00m.
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Intensidade de utilizagdo da Internet, por hora do dia
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Perfodo horario

10472,7 6910,1
22k 139053 5496.,6




Conclusoes

Os resultados apontam para a possibilidade
de formas complexas de interpenetracao entre
a utilizacdo pessoal e a utilizacao escolar da Internet,
a aprofundar na investigacao em curso.
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