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RESUMO

Esta dissertacdo tem por objetivo fazer a anélise sistematizada da producéo e
publicacdo dos conteudos ligados a economia nos trés semanarios de Cabo Verde: A

Semana, A Nacéo e Expresso das llhas.

Porque em Cabo Verde ndo existem publicacBes periodicas especializadas
em economia, nem jornalismo econdémico especializado, optou-se por fazer a
caracterizacdo da informacdo econOmica produzida pelos trés semanarios

generalistas.

Este estudo analisa 0 modo de producdo e quantifica o volume do noticiario
econdmico destes trés jornais durante o ano de 2015, enumerando os temas e as

fontes predominantes nos contetidos dos cadernos e das sec¢des de economia.

Procurou-se perceber as razGes porque, até hoje, as redacdes continuam sem
jornalistas especializados em economia e 0 modo como esta falta de especializacéo

influencia os contetdos publicados nas paginas dos trés semanarios.

Para melhor entender o processo comunicacional nesta area especifica, foi
ainda lancado um inquérito por amostragem aos leitores dos semanéarios A Semana, A
Nacdo e Expresso das Ilhas, visando avaliar a qualidade da informacdo econdmica,

bem como se estes contelidos vao, ou ndo, ao encontro dos seus interesses.

A resposta a estas questdes remeteu para a quantificacdo de dados e posterior
analise, de modo a obter respostas as questdes levantadas e, sobretudo, verificar se
confirmam as hipdGteses estabelecidas no primeiro objetivo geral de caracterizar a

informacao economica produzida pelos trés semanarios.

Palavras-chave: Imprensa em Cabo Verde, jornalismo, jornalismo econémico,

jornalismo especializado, fonte de informacao.



ABSTRACT

This dissertation aims to do a systematized analysis of the production and
publication of economy related contents in the three Cape Verdean weeklies: A Semana,
A Nacéao and Expresso das llhas.

Since there are no periodical publications specialized in economics, nor
specialized economic journalism in Cape Verde, we chose to characterize the economic
content produced by the three generalist weekly newspapers.

This study analyzes the production and quantifies the volume of the economic
news of these three newspapers during 2015, listing the themes and the predominant
news sources in the general contents and in the specialized sections in economics.

We aimed to dissect the reasons why, until now, newsrooms are still without
specialized journalists in economics, and how this lack of specialization influences the
content published in the pages of the three weekly newspapers.

In order to better understand the communication process in this specific content
area, a survey to the readers of the three weekly newspapers was launched, in order to
evaluate the perceived quality of economic information, as well as whether or not these
contents meet their interests.

To answer these questions all the data was quantified and we proceeded to
subsequent analysis in order to verify if it confirmed the hypotheses established in the
general goal of this study to characterize the economic information produced by the
three weekly Cape Verdean newspapers.

Keywords: Press in Cape Verde, journalism, economic journalism, specialized

journalism, news sources.
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INTRODUCAO

1. Tema e objeto de pesquisa

O tema desta dissertacdo € o papel e a relevancia da imprensa econémica em
Cabo Verde. Para a realizacdo deste estudo elegeu-se como objeto empirico o contetido
da informacdo’ econémica dos trés jornais de informacéo geral em Cabo Verde: A
Semana, Expresso das Ilhas e A Nagéo.

A temaética do estudo insere-se no campo da comunicagdo, mais concretamente
da informacdo especializada, uma area que ao longo do processo evolutivo do
jornalismo ganhou terreno e exigiu preparacdo e aprofundamento dos jornalistas nos
mais diversos temas para responder aos interesses diferenciados dos leitores, ou
audiéncias, o que levou a diferenciacdo de contetidos por publicos-alvo.

Os conteudos econdmicos nasceram com a imprensa, mas rapidamente
ganharam autonomia e espaco préprio em publicacdes especializadas que abordam
temas gerais da vida econdémica para atingir determinados segmentos de mercado e de
publicos com interesses especiais.

Num contexto econdémico mundial de aceleradas transformacdes, com
repercussao direta na vida e “bolsos” das pessoas, a informagdo econémica ganha um
valor suplementar e um lugar de destaque dentro da imprensa. Esta assume a
responsabilidade de sintetizar e de contextualizar, atribuindo significado pratico aos
conteddos econdmicos. Isso ocorre porque a maioria das pessoas, apesar de ter interesse
em conhecer a funcionalidade bésica da vida econdmica, ndo domina as ferramentas
técnicas da economia, pelo que tem dificuldade em compreender os complexos
mecanismos da funcionalidade dos mercados. Ao mesmo tempo existe um nicho, ou
publico-alvo especializado, constituido por técnicos que dominam o0s temas com

maestria e que necessitam de informacOes detalhadas, aprofundadas e rapidas para

! Neste trabalho “Informagio” deve ser entendida tal como é realizada pelos meios de comunicacao,
divulgacdo de um facto, que interessa ou possa interessar ao destinatario, sendo certo que é o interesse
publico que define e que seleciona o que é noticia e a destaca, que uniformiza de algum modo o contetdo

informativo dos diferentes 6rgdos de comunicacao, (Fidalgo 1996).



tomar decisGes. Estas podem mexer com os negdcios de uma empresa local, ou com a
economia de uma regido com repercussdes mundiais.

Os pesquisadores e especialistas em estudos de publicagdes econémicas sdo
enfaticos em reconhecer que a informacdo economica quando bem-feita “¢ um
verdadeiro diario das continuidades e descontinuidades™ seja de um sector econdémico,
uma cidade, uma regido, um pais, ou 0 mundo (Basile: 2002). Sublinho aqui bem feito
por ser o conceito mais referenciado no estudo da imprensa econdmica, sem duvida
porque a narrativa final define a qualidade da informacdo tanto no jornalismo escrito,
como radio e na TV, em qualquer editoria e independentemente do tema que é abordado
(Traquina 2005). Em se tratando da informacdo econdmica o desafio do jornalista é
maior por se tratar de informacdo de um ramo cientifico especial (ciéncia econdémica),
construido sobre principios solidamente estabelecidos no campo cientifico cujos
conhecimentos sdo indispensaveis para compreender muitos dos fendémenos que
acontecem na sociedade (Arrese 2004). Este processo exige um dominio de conceitos
para atender dois publicos que se comunicam por cédigos préprios (Kucinski 2000) e,
ao mesmo tempo, capaz e preparado para a “difusdo de todos os fatos e temas

relacionados com a economia e setor de finangas”, Quintdo (1987).

2. Justificacdo

O percurso da impressa cabo-verdiana desde 1975, altura da independéncia, tem
sido marcado pelo surgimento de inimeras publicacdes, com vida mais, ou menos,
longa, com ligacdo evidente, ou por vezes oculta, a determinadas ideologias. Em todas
elas a informacdo econdmica sempre ocupou as principais paginas e em algumas
mereceu cadernos especiais. Apesar disso, nunca este tipo de informacéo especializada
foi alvo de avaliagdo sisteméatica no campo de estudo da imprensa cabo-verdiana.

A inexisténcia de um estudo que pudesse caraterizar a informagdo econémica
publicada nos jornais cabo-verdianos surge como a primeira motivacao da escolha deste
tema para investigacdo. Esperando, como tal, poder contribuir para o preenchimento da
lacuna existente e, a0 mesmo tempo, dar um contributo para o aumento do
conhecimento especializado sobre os meios de comunicagdo em Cabo Verde.

Pelos objetivos tracados, que incluem um levantamento e analise exaustivo da

informacao dos trés jornais, este trabalho podera ter utilidade ndo apenas académica,



mas também como instrumento de gestdo das empresas de comunicacado, que possibilite
refletir e reformular métodos de producéo e a informacgdo que produzem, cuja finalidade
é manter os leitores informados. Mas para além de ferramenta de gestdo, os dados e
analise aqui apresentados podem também servir como instrumento de trabalho para os
jornalistas que fazem a cobertura da informacéo econdmica, de modo a poderem aferir e
orientar a execucdo dum trabalho diario que é frequentemente executado sob pressao,
visando melhorar a qualidade no tratamento de temas relacionados com uma area que
move o dia-a-dia de todos.

A escolha do objeto empirico deste estudo recaiu sobre os trés jornais cabo-
verdianos, que se pressupGem, por serem semandarios de informacdo geral dao
tratamento mais aprofundado aos assuntos de carater econémico em cadernos especiais,
ou em paginas devidamente identificadas, oferecendo material de analise que nédo seria
possivel encontrar em outros meios de comunicacéo.

A TCV- Televisdo de Cabo Verde chegou a ter, entre 2014/2015 o magazine
semanal de assuntos econémicos e financeiros, intitulado Praca Financeira, financiado
pela Bolsa de Valores e a RCV- Radio Nacional de Cabo Verde, sé passou a ter na sua
grelha de programacdo em abril de 2017 o programa Valores Econémicos, com a
duracdo de até 25 minutos, e é emitido trés vezes por semana.

Os trés jornais em estudo tém um percurso Unico de mais-valia na cobertura da
informacdo econdmica, que os diferencia dos outros media cabo-verdianos. Este
percurso e informacdes podem ser consultados em arquivo, uma vez que todos o0s
nameros dos jornais sdo encadernados pelas proprias empresas e estdo, também,
disponiveis para consulta tanto no Arquivo Histérico Nacional, como na Biblioteca

Nacional.

3. Problemas da pesquisa

Os veiculos de comunicacdo em Cabo Verde tém dado, cada vez mais atengédo
as noticias ligadas a economia tanto no que se refere a espaco como ao contetdo. De um
lado, isso deve-se a importancia que os contetdos econémicos tém na vida das pessoas
e, sendo o jornalismo definido por alguns estudiosos, como Traquina (2005), como |”

retrato da realidade”, a producdo noticiosa ndo poderia ficar indiferente a este facto,



como nédo fica em relacdo a outros que dizem respeito ao quotidiano. Por outro lado, o
jornalismo é definido como sendo capaz de influenciar as pessoas e incita-las a tomar
decisbes baseadas nas noticias, Resende (2005). Dentro destes dois campos pode ser
apontado o papel que Erbolato (1981) atribui ao jornalismo econdémico que € o de
contribuir para impulsionar o progresso, fazendo analises, emitindo sugestfes e
esclarecendo a realidade econémica.

O que se pode constatar da analise da imprensa cabo-verdiana é a presenca
permanente da informacdo econOmica nas paginas dos jornais, mas em nenhum
momento se pode falar do nascimento de uma imprensa econdmica especializada, a
semelhancga do que aconteceu em outras paragens. Se 0s proprios jornais generalistas se
debatem com dificuldade de sobrevivéncia num mercado de baixa dindmica publicitéria,
pior ainda seria para jornais especializados, cuja longevidade ndo tem passado de meses,
salvo a excecdo do jornal-revista cultural Artiletra que tem 27 anos, mas cuja
periodicidade mensal nem sempre é cumprida.

Em Cabo Verde, tratando-se de informagdo econdmica esta assume algumas
peculiaridades, uma vez que a analise mais aprofundada deste tipo de contetdo é feita
apenas por 3 jornais, que atingem um nimero reduzido de leitores®, enquanto a Radio e
a Televisdo, que sdo os veiculos com maior audiéncia, nunca conseguiram manter
programas especializados em antena, de forma continuada.

Partindo destas constatacGes, o que se propde € uma andlise acurada dos
conteddos relacionados com a economia publicada pelos jornais A Semana, Expresso
das llhas e A Nacdo, no sentido de perceber se o0 que é produzido vai de encontro as
necessidades dos leitores - que no caso da informagdo econémica tem publicos distintos
- e se 0s leitores se revém no que é publicado.

Nao tendo Cabo Verde uma imprensa economia especializada, os jornais
apostam sobretudo em cadernos tematicos, que assumem a funcéo de informar sobre 0s
principais acontecimentos economicos. No entanto, estes cadernos sdo preparados por
jornalistas generalistas, na maioria dos casos sem qualquer formacédo especializada, que
para além de terem dificuldades em articular conceitos que ndo dominam, assentes em

terminologia igualmente criptica, sdo desafiados a orientar o texto para leitores com

2 O nGmero de tiragem descrito na ficha técnica dos jornais é o seguinte: O jornal A Semana 5 mil,
Expresso das Ilhas 3 mil e A Nacdo 5 mil. Segundo os diretores dos jornais quase dois ter¢os sdo

vendidos na capital cabo-verdiana. Estes nimeros ndo séo aferidos por uma entidade independente.



diferentes niveis de conhecimento. Perante esta realidade € legitimo perguntar: sera que
o0 jornalista enquanto mediador de informacdo duma fonte especializada e que recorre a
expressdes especificas, tem conseguido levar mensagens compreensivas ao publico
leigo e, a0 mesmo tempo, ao que exige informacdo mais especializada e uma visdo mais

abrangente de um determinado facto?

4. Objetivos

Os objetivos constituem o0s elementos centrais que estruturam uma
investigacdo, na medida em que indicam as metas a serem alcancadas. A exequibilidade
e clareza devem constituir uma das carateristicas centrais dos objetivos elencados, uma
vez que se pretende que as respostas as questbes de partida sejam efetivamente
relevantes, claras e concisas.

Tendo presente as perguntas que orientam esta pesquisa, 0 objetivo deste
trabalho é uma analise rigorosa e aprofundada do tratamento que os trés jornais ddo aos
temas relacionados com a economia.

Para inicio do periodo de estudo toma-se como referéncia o ano de 2015. A
escolha é por ser o ano mais recente em que 0s trés jornais permaneceram em
simultdneo no mercado. O jornal A Semana, 0 mais antigo dos trés jornais semanarios,
deixou de ser publicado em dezembro de 2016.

Além disso, o trabalho tem o objetivo de analisar a avaliacdo que os leitores
fazem dos conteidos da informagdo econdmica, se retrocedesse muito mais no tempo
seria muito dificil obter resultados fidveis que conduzissem a uma avaliagdo correta que
pudesse ajudar a responder a uma das perguntas de partida que é em que medida a
imprensa/ informagdo econdmica em Cabo Verde esta a satisfazer as necessidades de
informagao dos leitores.

Neste contexto, perseguem-se 0s seguintes objetivos especificos:

1) Caracterizar a informacao econdémica produzida na imprensa cabo-verdiana
2) Refletir sobre o peso que a informagdo econdmica tem no contexto da imprensa cabo-

verdiana, em gue ndo existe jornalismo especializado;



3) Mapear a frequéncia da cobertura jornalistica sobre a informacdo econdémica nos
jornais A Semana, Expresso das Ilhas e A Nagéo;

4) Perceber a relagéo dos jornalistas cabo-verdianos com as fontes de informacéo, neste
caso com as fontes economicas;

5) Analisar a avaliacdo que os leitores fazem dos conteldos econdémicos que 0s trés

jornais produzem.

4.1. Metodologia de trabalho:

Os métodos de investigagdo “representam os diferentes meios de agir sobre o
contexto cientifico” (Denzin, 1978). A decisdo sobre um ou outro tem de levar sempre
em consideracdo que a metodologia influencia, de forma direta, a investigacdo, dando-
Ihe todos os requisitos necessarios para adquirir a cientificidade, tornando-se uma
pratica e um ponto de partida para se alcancar determinados objetivos (Kerlinger, 1978).

O método cientifico traduz um “conjunto de procedimentos por meio dos quais
sdo propostos os problemas a investigar, sendo de seguida colocadas a prova as
hipoteses cientificas até se chegar as conclusdes” (Bunge, 1974).

Partindo destes pressupostos, considera-se que, para trabalhar o tema proposto
neste estudo, é preciso adotar trés recursos metodoldgicos fundamentais: pesquisa
bibliogréafica, analise de contetdo e lancamento de inquéritos por amostragem com
respetivo tratamento de dados, que serdo descritos mais detalhadamente no capitulo
especifico.

Tratando-se de analise de uma informacdo especializada, a econdmica, dentro
uma area especializada o jornalismo, a interpretacdo dos resultados sera feita no quadro

das teorias de estudo do jornalismo, que serdo descritos no capitulo correspondente

4.2. Estrutura da tese

Além desta parte introdutéria, esta dissertacdo esta estruturada em quatro
capitulos. O primeiro é dedicado a contextualizagdo da informagdo econdmica no
percurso da imprensa em Cabo Verde, trazendo informacdes da presenca de conteudos

econodmicos nas principais publicacdes desde o nascimento da imprensa no arquipélago,



em 1842, até 1975, data da independéncia. Neste capitulo faz-se também uma incurséo
pelo pensamento econdmico que dominou o contexto politico e econémico de Cabo
Verde de 1975 até a atualidade e sua repercussdo na imprensa cabo-verdiana.

No segundo capitulo, explanam-se sobre os fundamentos tedricos que norteiam
a leitura dos dados obtidos através de analise de conteudo, centrando nos conceitos que
tém a ver com o jornalismo especializado no &mbito geral, uma &rea que utiliza c6digos
de linguagem com algum deferencial e em que as fontes de informagéo tendem a ter um
peso importante na preparacdo da informacdo. A linguagem e as fontes no contexto da
informacdo econdmica, as teorias de agendamento de noticias e de valor noticia
completam este capitulo.

O terceiro capitulo é destinado a discussdo metodoldgica. Aqui sdo
apresentadas as justificacbes das escolhas dos métodos de trabalho e descritos os
procedimentos adotados para atingir os objetivos tracados pela pesquisa.

A andlise e a discussdo dos resultados, obtidos através do método quantitativos,
sdo apresentadas no capitulo quarto, para finalmente serem apresentadas as
considerac@es finais levando em conta os objetivos tracados e os fundamentos tedricos

seguidos.



CAPITULO I. Informacé&o econdémica no percurso da imprensa

cabo-verdiana até 1975

Suely Caldas, escreve que o “jornalismo econémico tem a mesma idade da
imprensa. “Nao ha registo de um jornal sem noticias de factos econémicos.” (Caldas:
2003, p 5), realidade que néo se distancia do que aconteceu em Cabo Verde.

A publicacdo do Boletim Oficial em 1842 marca o inicio da historia da
impressa cabo-verdiana, escreve Jodo Lopes Nobre de Oliveira no seu volumoso e
minucioso livro de pesquisa: “A impressa cabo-verdiana 1820-1975”.

Apesar de ter sido “o pioneiro da introdugdo da imprensa na Africa portuguesa,
Cabo Verde acabou por ser das ultimas colonias a ter um jornal.” Durante 35 anos, no
arquipélago havia apenas a publicagdo do Boletim Oficial, “partindo em 1842 de uma
publicacdo mantida pelo Estado, passa em 1877 para dois jornais independentes, que
conseguem sobreviver sem o apoio do Estado”, (Nobre Oliveira, 1998, p. 26).

Dos inimeros jornais publicados a partir deste periodo vai-se procurar perceber
qual era o espaco atribuido a conteiidos econémicos.

E preciso ter em conta que se esta perante um periodo em que néo se pode falar
no exercicio de jornalismo. A imprensa africana do século XIX foi obra de amadores,
diz 0 mesmo autor. Apenas no século XX comecaram a surgir 0s primeiros casos de
profissionalizacdo de jornalistas. Foi em Angola com o jornal Independente de Luanda,
fundado em 1923, que surgiu o primeiro jornal da Africa Lus6fona a ter um quadro
redatorial e que remunerava a colaboracdo. Em Cabo Verde, isso s6 veio acontecer
depois da independéncia.

O jornal O Independente que circulou entre 1877-1879, € considerado o
primeiro jornal ndo oficial e marca a primeira fase da atividade “intensa” jornalistica em
Cabo Verde que vai até 1883, altura em que foi proclamado um decreto que estabelecia
restricbes & imprensa periodica. Para além de O Independente, neste periodo, foram
identificados jornais como: O Echo de Cabo Verde (1880), A imprensa (1880) e A
Justica (1881). O Protesto, O Povo Praiense, O Praiense e Praia.



Ndo se pode afirmar que, nesta fase, os jornais ja traziam conteudos
econdmicos por ndo ter encontrado no Arquivo Histérico Nacional cépias dos seus
exemplares.

Nos jornais publicados no que Nobre de Oliveira classifica como sendo a
“segunda fase” da imprensa cabo-verdiana, iniciada em 1889 com a Revista de Cabo
Verde, 0s contetidos econémicos comecam a ganhar espaco. Os assuntos econdmicos
tratados na imprensa sao quase todos relacionados ao periodo aureo do desenvolvimento
economico da ilha de Sdo Vicente. O extraordinario desenvolvimento do Porto Grande
como centro de reabastecimento carvoeiro das rotas Atlanticas de longo curso,
transformou a ilha num dindmico polo de crescimento demografico, social e
administrativo e econdmico entre 1850 a 1900.

Sao referéncias a um periodo em que “O vapor e a telegrafia por cabo
submarino sdo dois apports tecnoldgicos que vao promover o Porto Grande, arrancando-
0 a sua sorte obscura e marginal, para o colocar num centro de turbilhdo dos fluxos da
economia internacional”, (Correia e Silva, 2000, p.110).

Este periodo de 50 anos de prosperidade despertou e afetou a vida econémica,
social, que o jornal A Opinido, de 1902, no numero 2 aborda com o titulo “A crise de
trabalho em Sao Vicente”, referindo-se a situacdo sofrida devido a falta de embarcacGes
de carvao. No niimero 7, a economia regressa agora abordada sob o titulo “A crise cabo-
verdiana”. Na edi¢do de 15 de abril de 1903, o0 mesmo jornal publica o artigo “A
indUstria carvoeira em S&o Vicente” e no nimero 12 alerta sobre as dificuldades
econdmicas que se viviam na época, num texto titulado “A ilha de Sdo Vicente em
perigo”.

Também o jornal A liberdade, de 1902, no nimero 16, trazia a primeira pagina
a crise em Cabo Verde, numa abordagem onde a economia era pano de fundo e no
ndmero 4 pormenoriza o tratamento de assunto economico num um artigo dedicado a
‘Contribuicdo predial e exageros fiscais’.

Seguindo as fases referenciada por Nobre de Oliveira, a terceira (1911-1924),
iniciada nos finais de 1910 com o fim da Monarquia e proclamacdo da Republica em
Portugal, foi um periodo conturbado, mas fecundo, no campo da imprensa. Chegou a
haver quinze jornais distribuidos por quatro ilhas (Santiago, Fogo, Brava e Sao
Nicolau).
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O jornal A voz de Cabo Verde, fundado por Abilio Macedo e publicado entre
1911 e 1919, tornou-se uma das referéncias na Historia da Imprensa em Cabo Verde por
ter a primeira tipografia privada no pais.

De realcar que, ao longo do tempo, sdo todos jornais de carater politico
noticioso. Os contedos desta altura caracterizavam-se por ser “marcadamente politicos,
utilizavam uma linguagem panfletéria e violenta nos seus ataques ndo hesitando em
recorrer aos mais baixos argumentos para denegrir 0s seus adversarios, este estilo, alias,
era utilizado pela maioria dos jornais portugueses da altura” (Nobre de Oliveira.1998,
p24).

Mas é possivel verificar que associado aos espagos de confronto politico, havia
denuncias da situacdo econdmica vigente no pais, entdo colénia. O Mindelense, de
1913, denunciava contratos lesivos para Cabo Verde.

No quarto periodo 1931 a 1936, Nobre de Oliveira aponta a coexisténcia de
jornais de Santiago, S&o Vicente, Santo Antdo e Sdo Nicolau, mas que o eixo da
publicacdo se desloca para o Mindelo. Nesta altura, assiste-se a uma exploséo de
publicacdes académicas. “...A linguagem dos jornais ¢ moderada, dando mais atengdo
as informac6es indcuas e menos as denuncias politicas, escrevendo mais artigos sobre a
situacdo no estrangeiro (até sobre temas que nada diziam respeito a provincia) do que
sobre a situagéo interna”, (op. cit. p 25).

A informacdo econdémica ganha consisténcia nas paginas destes jornais num
tempo em que o Mundo e Cabo Verde se ressentiam das consequéncias da Grande
Depressao econdémica de 1929.

Este periodo ¢ dominado pelo semanario Noticias de Cabo Verde, publicado
entre 1931-1962. Este jornal da ilha de Sdo Vicente mantem-se até aos dias de hoje a
maior longevidade da imprensa cabo-verdiana, 31 anos. Este recorde deve-se em grande
parte a instalacdo local duma tipografia, pertencente a Manuel Ribeiro de Almeida,
conhecido por Lega Ribeiro.

Na pagina 2 do jornal Noticias de Cabo Verde de 22 de agosto de 1931, um
texto com o titulo “A situagdo economica da colonia de Cabo Verde apreciada pelo Sr.
Engenheiro Bacelar Bebiano”, o antigo Ministro das Coldnias que estivera de visita ao
arquipélago, analisa os principais fatores da crise economica em Cabo Verde,
escrevendo:

“A crise é de uma maneira geral resultante da depressdo econdémica mundial,

ativada pelos seguintes fatores: decréscimo do movimento portuério do Porto Grande
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de Sdo Vicente. Diminuicdo das remessas dos dolares por parte dos emigrantes dos
Estados Unidos, declinio do movimento telegréafico”. (Ver ANEXO A)

Este mesmo jornal, atento ao periodo de pds-crise que se vivia, dava a estampa
na pagina 2, de 31 de maio de 1931, um texto com o titulo” Ressurgimento economico”,
que teve continuidade na edicdo de 27 de maio, reclamando da situacdo de injustica a
que Cabo Verde estava sujeito a nivel econdmico em relacdo a outras colénias, como
Mogambique e Angola.

Neste texto de carater reivindicativo afirmava: “... Cabo Verde, que nada tem
custado a metrdpole, € todos os anos privado de uma grossa parte de rendimentos
legitimamente seus das taxas telegréaficas, ndo pode conformar-se com semelhante
desigualdade de tratamento que nada pode justificar”.

No seu nimero de 5 de maio de 1931, o Jornal Noticias de Cabo Verde escrevia
sobre o0 projeto do orcamento da receita e tabelas de despesas para a Provincia de Cabo
Verde, referente ao ano econdmico de 1931-1932. Detalhadamente, o autor do texto
explica as razbes que levaram o poder colonial da altura, a aumentar as receitas em
7,5%, num orcamento em que as despesas tiveram um ligeiro acréscimo. Também na
pagina 3 de 19 de abril do mesmo ano, publicava “Sdo Vicente e o seu porto”,
abordando problemética econdmica vital para a ilha. No artigo pode ler-se: “Falar da
situacdo econdmica financeira de S&o Vicente € 0 mesmo que tratar de toda a situagéo
de toda esta provincia, visto que esta ilha contribui com cerca de 2/3 do rendimento da
colénia”. (Ver ANEXO B)

1.1.  Arrevista Claridade no contexto da imprensa cabo-verdiana

N&o se pode falar da historiografia da imprensa em Cabo Verde sem destacar a
revista Claridade, considerada o percursor da modernidade, da cultura propria e do
jornalismo cabo-verdianos.

Apostando na escrita como forma de alertar e fazer as autoridades coloniais
reverem a situacdo de penuria sucessiva que o povo de Cabo Verde enfrentava, um
grupo de intelectuais fundou, em 1936, a Claridade-revista de arte e letras. Um jornal
que fez da cultura uma arma para lutar pela liberdade, em prol da afirmacdo da Nagdo

cabo-verdiana. “Essas preocupagdes tinham a sua fonte principal na sua situagdo
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desastrosa, principalmente no dominio politico-econémico, em que 0 nosso arquipélago
estagnava nos anos da década de 30”, (Lopes da Silva 1986, p XIII).

Uma revista de cariz literario, mas interventivo em varios dominios e atenta a
situacdo econdmica da época, que esteve na sua génese. Apesar do mundo viver sob a
ameaca das ditaduras de Mussolini e Hitler, seguidos neste caso por Portugal através da
censura implacavel de Salazar, o movimento Claridade conseguiu através dos seus
escritos abordar temas que direta, ou indiretamente, tinham a ver com o estado da
economia. O poema “Faminto” de Osvaldo Alcéantara, publicado no numero 4, pg. 24,
diz:

“Ele chegou & minha porta
os seus olhos nédo tinham brilho...
“dei roupa para o seu corpo

dei pdo para a sua fome”

ou a poesia “Poeta do Povo”, impressa no nimero 7, pg. 28, que diz:
“O povo gritou de fome

Muitos ouviram, mas ninguém chorou “

Ou, ainda, “Estiagem” de Ovidio Martins, dada & estampa no nimero 8, pg.
31:
“Essa secura calada na garganta

néo sei bem se veio de vento

ou das entranhas do inferno”

Dificilmente através da escrita poética, que normalmente recorre a uma
linguagem subjetiva, seria possivel encontrar nUmeros para caraterizar a situacdo de
dificuldade economica que Cabo Verde atravessava. Esta nunca foi a intengéo
subjacente a criacdo da revista Claridade. No entanto, quando estes escritores
denunciavam a fome, ou a estiagem, indiretamente estavam a fazer referéncia a dificil
situagcdo econdmica porque passava a economia das ilhas.

A Claridade desaparece em 1960 e o jornal Noticias fecha em 1962. Com eles
morrem os periddicos privados do periodo colonial. A partir dali, e até depois da
independéncia, o pais € dominado apenas por periddicos financiados pelo governo, ou

pelas igrejas.



13

1.2.  Jornais da pré independéncia

A partir dos finais dos anos 60 do século XX até 1974, desaparecem
publicacdes periddicas que foram logo substituidas por outras do mesmo tipo. Em todas
elas os contedldos econémicos marcam presenca nas suas paginas.

O Arquipélago jornal de informacdo geral/oficioso, como o proprio nome
indica, era um jornal de propaganda que ao longo dos 12 anos de existéncia e dos seus
619 nimeros cumpriu a missdo de publicar “diplomas e comunicados oficiais, de textos
de carater administrativo”. “Foi em termos politicos o jornal informativo mais in6cuo
que Cabo Verde teve” (Nobre Oliveira, 1998, p.559”)

Os contetdos de informacdo econdémica divulgada seguiam este propdsito e
estavam definidas no primeiro nimero, langado a 23 de agosto de 1963, com a
publicacdo na primeira pagina do texto do diploma legislativo Ministerial n°.1, assinado
pelo Ministro do Ultramar no seu gabinete na cidade da Praia, destinado ao crédito
agropecuario.

O “lI Plano Portugués de Fomento”, que tragava os meandros do
desenvolvimento em 6 anos, com detalhada regulamentacdo econémica, mereceu varias
paginas deste jornal durante quatro numeros: 256, 257, 275 e 279. (Ver ANEXO C)

Jornal oficial e conservador, O Arquipélago distanciava-se dos textos que
protestavam contra a situacdo econémica dificil, ou reclamavam das dificuldades do
arquipélago que lhe dava nome, contrariando o Jornal Noticias de Cabo Verde que
abria as suas paginas as vozes percussoras da independéncia.

No periodo antes da independéncia, O Arquipélago deixou de circular, surgindo
de imediato O Alerta que serviu como veiculo de propaganda politica do PAIGC-
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde, até ser substituido pelo Novo Jornal
de Cabo Verde, que se assume, até dezembro de 1974, como 6rgdo aberto a todas as
correntes existentes. Mas inflete depois e, até 4 de julho de 1975, passou a publicar
apenas assuntos do interesse do PAIGC.

Se durante o periodo colonial ndo se pode “falar em jornalismo de informagao”

como afirma o jornalista José Vicente Lopes, citado por Carlos S& Nogueira, no seu
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texto ‘Etica e Deontologia no Jornalismo Cabo-verdiano’®, com a independéncia, em
1975, a imprensa cabo-verdiana é marcada pelo surgimento de jornais de informacao
como o “Voz di Povo “, extinto na década de 90, para ser substituido pelo Novo Jornal
de Cabo Verde e, mais tarde, Horizonte.

Estes trés jornais, que se revezaram substituindo um ao outro, marcaram
durante mais de uma década e meia (1975-1990) a imprensa em Cabo Verde. Importa
perceber que apesar de serem jornais claramente governamentais, o fato do Estado ser o
dono das publicacbes permitiu estabilidade econdmica, porque tinham financiamento
estatal garantido e conseguiram manter-se no mercado e o pais ndo deixou a partir desta
altura de ter jornais.

Esta estabilidade proporcionou a ponte para o jornalismo moderno rumo a
independéncia, mas acima de tudo iniciou-se profissionalizacdo dos jornalistas que
trabalham nos jornais.

Um processo evolutivo do jornalismo em Cabo Verde que levou a que a
propriedade passasse a sociedade civil, com as redacfes ganharem caréater profissional e
os conteudos das publicacdes passaram a ser paginados tematicamente, de modo
diferenciado pelas diferentes sec¢des. Este processo originou diferenciacdo dos assuntos
por temas, levando mais tarde os jornais a terem cadernos tematicos, nomeadamente de
conteldos econémicos.

Mas vejamos passo a passo: desde as primeiras edi¢bes do jornal Voz di Povo
o0s temas relacionados com a economia mereceram destaque, 0 que esta relacionado com
a necessidade do primeiro governo pés-independéncia querer demostrar a viabilidade de
um pais desprovido de meios, que muitos ndo acreditavam ser auto-sustentavel. Uma
entrevista ao entdo Ministro da Economia com o titulo “A nossa economia tem de se
orientar para a industrializa¢ao”, ocupando as paginas centrais do Voz di Povo nimero 6
de e 21 agosto 1975 é disso exemplo. Ver (ANEXO D).

¥ S4& Nogueira, Carlos, 2007 “Etica e Deontologia no Jornalismo Cabo-verdiano Nos media, disponivel

em https://nosmedia.files.wordpress.com/2007/05/a-etica-e-a-deontologia-no-jornalismo-cabo-

verdiano.pdf, consultado a 20 de setembro 2017’3


https://nosmedia.files.wordpress.com/2007/05/a-etica-e-a-deontologia-no-jornalismo-cabo-verdiano.pdf
https://nosmedia.files.wordpress.com/2007/05/a-etica-e-a-deontologia-no-jornalismo-cabo-verdiano.pdf
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Importa ainda ter presente que neste periodo o governo era confundido com

>4 exercido

partido, ao estilo do que Mesquita (2002) chama de “jornalistico militante
num periodo de ditadura, com elevado condicionamento, repressdo e censura. A
liberdade de expressdo e a correlata liberdade de imprensa ndo estavam asseguradas,
mas vivia-se nesta altura uma forte proximidade entre jornalistas e os detentores do
poder. A semelhanca do que acontecia com outros contetidos informativos, também a
informacgdo econdmica, que ja nesta altura tinha uma secgdo prépria, espelhava esta
proximidade.

Numa entrevista ao Voz di Povo, em 1985, o entdo primeiro-ministro Pedro
Pires deixava claro o que o governo considerava ser o papel dos jornalistas “.... Os
jornalistas devem ndo s6 por fora as noticias, mas primeiro, tém de saber qual o
impacto que ela tera nas pessoas™.

Nos semanarios estatais que se seguiram, casos do Novo Jornal de Cabo Verde
e Horizonte, os assuntos relacionados com a economia continuaram a merecer atencao e

realce.

1.3. Pensamento econdmico no contexto da economia cabo-verdiana

A independéncia de Cabo Verde em 1975 coincidiu com periodo da guerra fria
que se caracterizou pela afirmacdo militar, politica e econémica, representada por um
lado pela doutrina capitalista e do outro pela doutrina socialista.

A expansdo dessas doutrinas pelo mundo ocorreu de forma rapida com a
exigéncia de alinhamento a uma das poténcias inimigas EUA ou URSS, mas Cabo
Verde assim como muitos outros paises do terceiro mundo optaram por manter-se fora
do conflito, nédo se alinhando aos blocos pré-russo ou pré-Estados Unidos formando um
"terceiro bloco" dos paises neutros 0 Movimento N&o Alinhado.

“A Cabo Verde ndo interessava posicionar-se ao lado de nenhum dos blocos,

apesar das autoridades saberem que ndo gozavam de simpatia do acidente, pelo menos

4 Mesquita, Mario, “Os jornalistas na politica”, Jornal Publico de 10/fevereiro/2002, Consultado em 22 de
Setembro de 2017. Disponivel em: https://www.publico.pt/2002/02/10/jornal/os-jornalistas-na-politica-
167263

5Voz di Povo, ano xi/n. 483, de 29 de agosto de 1985.


https://www.publico.pt/2002/02/10/jornal/os-jornalistas-na-politica-167263
https://www.publico.pt/2002/02/10/jornal/os-jornalistas-na-politica-167263
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dos paises aliados de Portugal” afirmou o primeiro Presidente da Republica Aristides
Pereira, no livro de entrevista, (Lopes da Silva,2012: 245).

Para a construgdo de um Estado Social foi entendido desde o primeiro momento
que a caminhada deveria ser feita com o apoio de todos os paises. E ndo poderia ser
diferente diante do pais herdado da independéncia, em 1975. Cabo Verde ndo tinha
condigdes econdmicas de caminhar por si s6 devido a varios fatores: ndo tem recursos
naturais no subsolo, a constante falta de chuva e a insularidade e pequenez do
territorio.re outros fatores.

Durante os primeiros 15 anos do regime da primeira republica o Estado era o
principal agente econémico, dono da banca, dos seguros, das telecomunicagdes, dos
transportes aéreos e maritimos, de importacéo de todos os produtos e com monopolio de
importacdo dos principais artigos do comércio. O Estado era também dono dos
principais hotéis, detinha empresas no sector primario, desde agricultura, passando por
pecuaria a pesca.

Ao mesmo tempo que havia uma economia dominada pela presenca do Estado
que poderia dar a entender estar proxima do modelo socialista havia a intencdo de se
aproximar de paises cujo o modelo econémico era mais liberal, nomeadamente os
Estados Unidos da América, com o modelo “Estado de bem-estar social” desenvolvido
por John M. Keynes. A ideia de Keynes de uma economia baseada em fluxo circular
entre empresas/produtores-trabalhadores/consumidores deu lugar a uma nova ideologia
na América Latina, o Estruturalismo. Elaborado pelo argentino Raul Prebish e pelo
brasileiro Celso Furtado, que criticavam o liberalismo classico e apontava o
desenvolvimento desigual dos paises e a hierarquia das relagdes comerciais entre paises
desenvolvidos e subdesenvolvidos.

A imprensa que neste contexto estava nas maos do Estado, logo apos
independéncia com o jornal Voz di Povo e a seguir pelo Novo Jornal de Cabo Verde e
Horizonte refletia estes interesses na sua informagao economica.

Estava-se perante um jornalismo partidarizado que associado a ideologia da
altura deveria privilegiar a promogéo da imagem do novo Estado.

Cabo Verde também ndo ficou indiferente ao surgimento dos ideais do
liberalismo econdmico classico com o Neoliberalismo, que teve como articulistas
pensadores monetaristas como Milton Friedman. Um modelo que se afirmou com o fim
da Unido Sovietica e de seu modelo socialista nos finais da década de 80. Entre os

pontos da doutrina capitalista neoliberal estdo a liberdade de mercado e de concorréncia,
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a ndo-intervencdo do Estado na economia, a redugdo do Estado por meio da privatizacdo
das empresas estatais, a abertura comercial, com fim de subsidios e taxas alfandegarias,
a defesa da estabilidade monetéria, a globalizacdo financeira e comercial e a
desregulamentacdo dos mercados e atividades econdmicas. Modelo implantado em
parte em Cabo Verde com as eleicdes multipartidarias de 1991 que levou o pais a seguir
0 modelo de economia neoliberal.

Vivendo a sociedade momentos de intensa atividade politica, normais em
processo de transicdo, os espacos dedicados a conteudos economicos sdo inicialmente
muito residuais. Em primeiro lugar isto pode ser relacionado com o fato dos jornais
elegerem a politica como o assunto prioritarios, alids a politica estd na génese de dois
dos jornais em andlise “A semana” e “Expressos das ilhas”. Foram criados em
contextos politicos diferentes, para servir interesses politicos partidarios. Ao analisar o
percurso do jornalismo em Cabo Verde, sobretudo o seu contributo para a construcao
democréatica do pais “é sintoméatica que mesmo depois da abertura de regime, as
politicas de comunicacdo ndo promoveram a liberdade de pensamento, de expressdo e
de opinido, pelo contrario a conivéncia entre os profissionais da comunicacao social e 0s
atores politicos fez com que alguns jornalistas passassem a ser apelidados de
comissarios politicos “(Evora: 2010:27).

Pode-se apontar uma forte ligacéo entre o jornalismo econémico com a politica
a semelhanca do que acontecia no Brasil nos anos 60 do século XX em que o fato
econdmico so tinha “destaque na impressa de cobertura geral quando transformado em
fato politico. Dessa forma, as noticias possuem um teor claramente enviesado e
interpretados de acordo com conveniéncia ou linha partidaria de tendéncia ideoldgica
(Jacobini, 2000: 194, apud Quintao 1987).

A forte presenca do Estado na atividade econdémica, pode ser considerado um
condicionalismo quer a oferta como a procura de informagdo econémica uma vez que se
estd a falar de uma economia onde a esmagadora maioria das regras sdo ditadas pelo
poder instituido. No campo da comunicacdo “se os 6rgdos de comunicagédo social se
aliarem ao poder instituido, ignorando o interesse publico, a informagéo correta dos
cidaddos continua a ser uma ilusdo, (Evora,2010,36).

O Estado com pretensdes de empresario deu lugar a um Estado com pretensdes
de facilitador dos negdcios e que zele ao mesmo tempo pelos interesses publicos, com
0s cidaddos a ter possibilidade de investirem em todos 0s setores de atividade num
ambiente de competitividade entre privados. Neste periodo inicia-se o afastamento do
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Estado de alguns sectores com o inicio da privatizacao e entrada de capital externo em
varios sectores nomeadamente o turismo, principal ramo de atividade em Cabo Verde.

AlteracBes no campo ideoldgico e consequentemente na estrutura econémica
cabo-verdiana com reflexo no desenvolvimento do jornalismo como campo
profissional, os jornais comecaram a ser vistos ndo s6 como suporte informativo do
Estado, mas como empresas. A informagdo especializada em economia ja ndo tem
principal origem no governo, mas contetidos ligados ao sector privado ganham espaco
nas publicacdes.

O surgimento de uma comunidade de negocios que almeja estar informada, ndo
sO sobre temas locais, como também sobre assuntos internacionais impulsionaram o
surgimento de jornais especializados, mas que tiveram vida curta em Cabo Verde, séo

0s casos dos jornais Econdémica em 1992, Cifrdo em 1999, OJE em 2009.

1.4.  Informacao econdmica no panorama da imprensa cabo-verdiana

Cabo Verde teve trés experiéncias de jornais especializada em econdmica, 0
primeiro momento foi com o jornal Econdmica, segundo com Cifréo e o terceiro com o
jornal OJE

Comecando do ultimo. o jornal OJE, acronimo de O Jornal de Economia, que
nasceu, entre 2009 e 2010, num periodo que o sector da imprensa era dominado por
jornais privados, ou seja, 0 Estado havia ja se retirado do sector. (Ver ANEXO E).

O pais vinha de uma fase de 2007 em que o Estado deixou de ter jornais com o
encerramento do jornal Horizonte, que esteve nas bancas durante oito anos e foi o
sucessor do Novo Jornal Cabo Verde.

Iniciava-se a partir dai a vigéncia de uma imprensa iminentemente privada, com
o0 nascimento do Jornal A Nagdo que veio juntar-se aos outros seminarios o A semana,
criado em 1991 e O Expresso das llhas, em 2001. Estes dois Gltimos, nasceram com
uma componente politica muito forte por terem surgidos depois de reviravoltas politicas
no arquipélago, como sera apontado mais a frente.

Em 2009, a economia cabo-verdiana dava sinal de recuperagdo, em
consequéncia do que acontecia com o resto do mundo. O Relatério da Politica
Monetaria apontava que “apds um largo periodo de recessdo econdmica mundial, os

sinais de retoma tém sido cada vez mais evidentes a medida que o0s principais
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indicadores economicos divulgados vém apresentando uma evolucao positiva. Neste
contexto, no World Economic Outlook (WEQ) de outubro 2009, o Fundo Monetario
Internacional (FMI) reviu em alta as suas projecdes para 0 crescimento econdmico
mundial, apontando agora para uma contracdo da atividade econémica mundial de 1,1%
para 2009 e um crescimento de 3,1% em 2010”.°

Estes sinais de retoma da economia tiveram reflexo positivo na taxa de
crescimento da economia cabo-verdiana, na ordem dos 4%, e com perspetivas de
melhoraria para 0 ano de 2010, perante um conjuntamente de medidas de estimulo
orcamental implementadas pelo Governo e de novos financiamentos que o pais estava a
consequir.

Cabo Verde vivia 0 segundo mandato do PAICV’, tinha sido selecionado para
um segundo pacote financeiro, pelo Organismo de Assisténcia Publica Internacional do
Governo Americano, Millennium Challenge Corporation, MCC, no valor de 66,2
milhdes de dolares e a parceria com a Unido Europeia encontrava-se numa fase de
intensa atividades, com Portugal perspetiva-se o financiamento de infraestruturas como
as estradas e projeto de habitagdo social “Casa para todos”, no valor de 200 milhdes de
euros.

Perante este cenario de boas perspetivas econémicas, um grupo de empresarios
acreditou que a dindmica iria prosseguir e decidiu lancar o projeto inédito de ter um
jornal econdémico em Cabo Verde.

Marcos Rodrigues, um dos promotores do jornal, declarou que a intencdo
estratégica era seguir um plano de negécio semelhante ao OJE publicado em Portugal,
trabalhando em parceria com a publicagcdo portuguesa e colhendo da experiencia o
binémio distribuicdo gratuita-sustentacdo com publicidade. Um projeto de media com
sentido se for levado em consideracdo o que Marshall, um dos autores que analisa a
centralidade da publicidade defende: “Os produtos jornalisticos contemporaneos devem
estar adequados para satisfazer aos gostos e as opinides, sobretudo do poder econémico,

sem ferir, secundariamente, as espectativas dos leitores. Dessa forma, o jornal pos-

®Relatério Politica Monetaria, disponivel em
http://www.bcv.cv/SiteCollectionDocuments/Publicacoes%20e%20Intervencoes/Relatorios/Relatorio%20
de%20Pol%C3%ADtica%20Monetaria/relgov_20091117.pdf, consultado, 20-Maio 2017,

" partido que governou Cabo Verde durante 15 anos, de 2001 a 2006.
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moderno perde as suas principais carateristicas e surge como um produto
essencialmente comercial”, (Marshall: 2003: 11).

Um negdcio de comunicacdo inovador em Cabo Verde que, pela parceria com a
publicacdo portuguesa representava reduzidos custos de producdo a comegar pela
auséncia de uma redacao fisica, assegurada por uma redagao “virtual” de 3 jornalistas
freelancer que produziam contetdos cabo-verdianos.

Os materiais produzidos no arquipélago eram, entdo, editorialmente integrados
e repaginados numa “edicdo Cabo Verde”, conjuntamente com alguns conteudos
produzidos para a “edigdo Portugal”, sendo o jornal impresso em Lisboa e enviado por
avido para distribuicdo em Cabo Verde.

Em plano, o negdcio tinha 6timas perspetivas, pois associava 0 baixo custo de
producdo, boa qualidade técnica e um produto especializado num mercado quase que
sem concorréncia.

No entanto, a beira do primeiro ano, o BAI- Banco Angolano de Investimento
ndo renovou 0 maior contrato publicitario do jornal. Ai, vieram ao de cima as limitagGes
e condicionamento dum mercado arquipeldgico de economia residual, com baixo
nimero de consumidores e um “bolo” publicitdrio minusculo, pouco mais de 30
empresas, ja fatiado entre varios 6rgdos de comunicacao.

A experiéncia de um jornal especializado em economia em Cabo Verde, como
ja foi dito é antecedido pelo Jornal Econdémica. Em outubro 1992 um grupo de
economistas (Ulisses Correia e Silva®, que assumia o cargo de diretor, Oscar Santos,
Paulo Figueiredo e Fatima Fialho) criaram o jornal Econémica.

Um mensério criado num contexto de grandes transformacdes politicas e
econdémica, o governo do MPD saido das primeiras eleicbes multipartidarias de 1991,
institui um programa faseado de liberalizagdo da economia que seguiu em paralelo com
a reestruturacdo do sector empresarial do Estado e as privatizacdes®, alteracdes
profundas que contrastavam com o modelo anterior em que praticamente todas as

esferas de atividade econdmica eram dominadas pelo Estado. De acordo com um dos

8 E Presidente do MPD e Primeiro Ministro de Cabo Verde, desde 20 de marco de 2016

% O programa do governo, publicado no suplemento ao Boletim Oficial de Cabo Verde, niimero 31, de 8
de agosto de 1991, defendia um sistema de democracia econdémica, em que coexistam e atuem, em
condigBes de concorréncia e igualdade, agentes econdmicos publicos, associativos e privados, devendo a

atividade econémica publica resumir-se ao minimo social e estrategicamente indispensavel.
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promotores do jornal, Paulo Figueiredo, diante das novas orientagdes econémicas a
sociedade no geral e sobretudo agentes econdmicos publicos, associativos e privados
nacionais tinham a necessidade de conhecer o novo modelo econémico e a0 mesmo
tempo as novas oportunidades de negocios que se desenhavam.

Econdmica teve 6 nimeros como jornal, no primeiro ano em que esteve no
mercado, toda a producdo da informacao econdémica (entrevista e preparacdo dos textos)
estava a cargo dos quatro economistas que contavam com apoio de um ou outro
jornalista. (Ver ANEXO F)

A semelhanca de outras publicacdes Econdémica ndo conseguiu sobreviver por
falta de financiamento. Um ano depois apesar de dificuldades diversas, o projeto teve
continuidade com a passagem de jornal mensal para revista trimestral. (Ver ANEXO
H) .

A revista perseguia a linha editorial que esteve na base da sua criacdo que era
por fim a “letargia” que se fazia sentir na sociedade cabo-verdiana em que os cidadaos
tinham uma postura de “espetador”. A ideia ndo era transformar os economistas em
jornalistas, mas diante do deficit de informacdo econdémica havia necessidade de
mudanca de atitude, uma vez que o espaco mediatico era ocupado pela postura de
passividade da parte dos fazedores de noticias (jornalista) e pelo discurso oficial, pode-
se ler no editorial da revista Econémica. Enquanto revista Econdmica manteve a
publicacdo ndo de forma regular durante quase 3 anos, privilegiando o tratamento de
questdes de natureza economica e empresarial e outras questbes relacionadas a
econdmica cabo-verdiana.

Entre estas duas experiencias, que ficaram pelo caminho, o Jornal A semana
teve uma primeira experiencia de tratamento autonomo, da informacao econémica com
o jornal Cifrdo. (Ver ANEXO H). Foi em abril de 1999 que a direcdo do semanario
entendeu que tendo em conta a conjuntura, 0 pais vivia ha mais de cinco anos num
contexto econémico de inicio de abertura do mercado, consequéncia do novo contexto
politico. De acordo com as palavras da Diretora do jornal Filomena Silva era preciso um
jornal que pudesse explicar aos leitores a nova realidade e ao mesmo tempo que havia
necessidade de espaco que permitisse 0s economistas, até aqui sem vozes, analisarem,
opinarem e influenciarem as decisdes economicas que estavam a ser implementadas.
Cifréo foi publicado como jornal autdbnomo, com periodicidade quinzenal até dezembro
de 2000. A informacgdo econdmica no A semana passou a partir de 2001 a integrar as

paginas do jornal na rubrica intitulada “Economia”. Desde agosto de 2002 Cifréo
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passou a ser caderno integrante do jornal A semana. A publicacdo conheceu fases de
grande irregularidade, esta deve-se ao custo da impressdo e ndo a “falta de noticias”,
explicou a editora de economia, Constanga de Pina. Além disso, associada a esta
limitacdo financeira, o caderno de economia Cifrdo por vezes tinha que aguardar vez
quando havia publicagdes de outros cadernos tematicos.

Durante 0 ano de 2015 o A semana chegou a publicar 13 nameros de Cifréo, ou
seja, uma média de um por més, quando o objetivo era acompanhar o0 semanério.

Desde esta altura até aqui continua a tradicdo na imprensa cabo-verdiana, dos
conteddos relacionados com a econdmica serem tratados por jornais generalistas no
formato caderno iniciado pelo jornal A Semana e seguido pelo A Nag&o.

No caso do semanéario A Nacdo, o caderno de economia intitulava-se Valor.
(Ver ANEXO I). Teve uma vida de curta duracdo, foi publicado entre junho de 20015
a marco de 2016, com publicacdo irregular, pelas mesmas razdes financeiras
relacionadas com o custo de producdo. Tratou-se de um caderno teméatico que em cada
namero abordava-se um tema relacionado com a economia em varios angulos.

Dos trés semanarios, em andlise, 0 Expresso das Ilhas é o Unico que ndo nunca
teve caderno dedicado a informacgdo econdémica, nem uma seccéo fixa sobre economia
nas suas paginas. Pela analise do ano em estudo, verifica-se que as noticias sobre
economia sdo apresentadas em rubricas intituladas “Economia”, “Primeiro plano” ou na

seccdo “Nacionais”.

1.5. Economia e negdcio das empresas jornalisticas

Em Cabo Verde, o Estado através da Direcdo Geral de Comunicacdo tem um
sistema de apoios direto e indireto aos 6rgaos publicos e privados, e € certo que ambos
0s sectores nunca conseguiriam sobreviver ndo fossem estes financiamentos. Tendo em
conta a dimensdo do mercado de comunicagao este apoio € atribuido ndo pelas mesmas
razoes de realidades de alta concorréncia e de multiplos 6rgdos em que é preciso
estabelecer equilibrio entre objetivo econdmico e financeiro das empresas com a
promocdo da competitividade entre jornais. O Estado financia os media em Cabo Verde
porque cabe-lhe a fungdo de promover a pluralidade de vozes que representa um

elemento essencial para definir a democracia de um pais.
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Muito embora ndo exista na Europa um Unico modelo de apoios a imprensa e
este esta diretamente relacionado com as tradi¢Ges politicas, sociais e culturais de cada
pais, pode-se dizer que Cabo Verde segue a tradicdo da maioria dos paises deste
continente que “tem implementado politicas publicas para a atribuicdo de subsidios a
imprensa como forma de garantir o acesso a informagao por parte dos cidaddos”,
(Faustino 2013, p107).

Centrando no sector da imprensa privada, que é o objeto deste trabalho, este
tem resistido gracas a juncdo de diversas fontes de financiamentos. Os subsidios
atribuidos pelo Estado anualmente representam a volta de 30% do custo total das
despesas de jornais como Expresso das ilhas', e acredita-se que podera oscilar nestes
valores para 0s outros jornais. Mas € preciso pensar que o mercado publicitario, que é
restrito, € ainda partilhado por um conjunto de 6rgdos e € dominado pelos media
publicos que também recebem a maior fatia do bolo financeiro atribuido pelo Estado,
gerando um desequilibrio na estrutura do mercado da comunicagéo do pais.

As fontes de financiamentos dos jornais estdo estruturadas em seis eixos:
Publicidade, Anuncios, Pub-reportagem, Venda dos jornais, feita através de
assinaturas a um custo de 8 mil escudos mensais (a volta de 80 euros) e venda nas
bancas e por ardinas por 100 escudos (menos de 1 euro), Cadernos tematicos e
subsidio do Estado. As empresas tém tido dificuldades em manter-se com estas fontes
de financiamentos. O preco do jornal mantem-se inalterado ha quase 20 anos, a
publicidade segue a tendéncia de reducdo, enquanto o preco do papel e dos transportes
registou subidas significativas.

Conseguir manter os jornais generalistas neste contexto financeiro é
complicado, prova disso é o reduzido nimero de anos que os jornais cabo-verdianos
permanecem no mercado, pior ainda jornais especializados que exige um conjunto de
cuidos adicionais, sendo que todos relacionados com financiamentos. 1sso remete a
pergunta de Roberto Picard, se ainda ha espaco para os media tradicionais, quando hoje
0 publico tem encontrado vias alternativas para aceder ao conhecimento. A proposta
segundo Picard é de as empresas jornalisticas tornar os conteldos noticiosos e
informativos importantes e Uteis para o publico, visando criar uma relacdo baseada em

multiplos valores inter-relacionados e que a sobrevivéncia destas empresas depende

1% Dado obtido junto da diregdo comercial do Jornal Expresso das ilhas
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desta producédo de valor, caso contrario experimentardo um declinio e a faléncia ainda
maiores, (Picard, 2013)

Em Cabo Verde 0s semanarios procuram produzir conteldos novos com
novidades que os diferenciam dos outros orgdos com producdo diaria. O recente
desaparecimento, em dezembro de 2016 do jornal A semana, (0 mais lido entre os trés
semanarios, segundo dados do Gltimo estudo de Afronsondagem™), pode indicar que
esta aposta ndo tem sido suficiente ao ponto de aumentar o nimero de leitores e atrair
mais publicidade, fundamentais para a sustentabilidade financeira e consequentemente
permanéncia no mercado dos meios de comunicacdo. Ou seja, ainda no contexto dos
media cabo-verdianos persiste a sensa¢do que a maioria dos jornalistas compartilham o
mesmo conjunto de fontes, e escrevem artigos relativamente parecidos e que por isso
ndo vale a pena comprar um jornal, para obter um” valor adicional” quando a mesma
informacao ja foi lida ou ouvida na televiséo e na radio, ou ainda acedida em plataforma
eletronicas de comunicagdo, muitas vezes até mesmo dos proprios semanarios.

A ideia do valor da noticia ser encarada como a de qualquer outro produto
colocado no mercado é apontado também por Sousa, Helena (2006) que cita Murdock e
Golding para reafirmar que os meios de comunicacdo devem ser encarados como
“organizagdes industriais e comerciais capitalistas que produzem e distribuem
mercadorias comunicacionais, estando sujeitos a fendmenos de consolidacéo,
concentracgdo (integracdo e diversifica¢do), internacionalizagdo”.

No entanto Nicholas Garnham (1990) explica os processos de transformacao
dos produtos culturais em mercadorias como valor de troca, ndo seguem a regra dos
precos do mercado regulados normalmente com base na lei da procura e da oferta, ou
seja, 0s produtos mediaticos impdem o seu valor pela simbologia.

O acesso massificado as tecnologias de comunicac¢do abriu, nos ultimos 20
anos, uma discussao sobre a transformacéo da gestdo dos media em todo 0 mundo. Em
Cabo Verde permanece uma abordagem de uma gestdo tradicional (generalista tal como
na producdo de contetudos) ndo foi feito o salto da gestdo,” monomédia para
multimédia” que Faustino e Ribeiro (2015), classificam como a légica em que” 0s
gestores estdo a passar de uma abordagem de monogestdo para uma logica de

“multigestdo”, na medida em que necessitam de adquirir mais conhecimentos sobre 0s

1 Inquérito & Satisfacdo e Audimetria dos Orgéos de Comunicacdo Social de 2011. Consultado em 19 de

junho de 2017.Disponivel em;_http://www.arc.cv/estudos publ/DGCS2011.pdf.
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varios negocios de media em vez de se centrarem apenas num determinado tipo, como
acontecia num passado recente”. O jornal A Nagdo, 0 mais jovem semanario, nascido
em 2007 num mercado de maior concorréncia, tem a apoia-lo a empresa Alfa
Comunicacbes que para além do jornal publica também revista instituicdes e presta
servico na area de assessoria. O jornal Expresso das ilhas, iniciou em 2016 a publicacédo
de livros, reeditando obras classicas da literatura cabo-verdiana. Por estar localizada
numa &rea com regras especificas com uma estrutura legal propria imposta pelo
regulador * os media ndo conseguem seguir 0s mesmos caminhos de outras empresas
que se encontram no mercado, mas as” tecnologias tém contribuido para diluir as
fronteiras entre cada um e também para uniformizar as praticas de gestdo empresarial
similares, independentemente do tipo ou dimensdo da empresa de media em causa”,
Faustino e Ribeiro (2015).

Quando se fala da gestdo dos negocios dos media em Cabo Verde nao se pode
esquecer que ela é feita em realidade ilha. Fazer chegar jornais a todas as ilhas, para
manter a igualdade de direito de acesso de informacdo ndo tem sido cumprido, tendo em
conta, sobretudo, o custo dos transportes. Por exemplo, para colocar um jornal na
Brava, a mais isolada ilha de Cabo Verde, com acesso s6 por via maritima, custa trés
vezes mais do que um jornal nas bancas na Cidade da Praia

Em Cabo Verde a condicionante arquipelagica, quase naturalmente, limita a
escala de distribuicdo de qualquer jornal. Esta tem um peso determinista na defini¢do do
jornal como sendo um érgdo de &mbito nacional. A evolucdo dos meios de transporte e
consequente melhoria de acessibilidade aliviou um pouco este problema, mas esta
condicionamento permanece muito forte.

A geografia das ilhas tem efeito duplo: de um lado existem mercados que a
nivel publicitario ndo sdo explorados, do outro o peso dos contetidos destas ilhas é
insignificante se comparado com conteudos de &mbito nacional.

E se ha ilhas privilegiadas em termos de publicacdes e consequente cobertura,
ha inversamente ilhas que pouco “aparecem nas noticias” e consequentemente pouco se

sabe. Esta tendéncia condiciona o processo comunicacional com efeitos perniciosos,

12 Autoridade Reguladora para a Comunicagdo Social foi criada pela Lei n® 8/VI111/2011 para substituir o

Conselho de Comunicacéo Social, 0s primeiros membros tomaram posse a 23 de julho de 2015.
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uma vez que se constréi a percecao de que ha ilhas onde acontecem coisas e outras que
sdo desertos noticiosos. Dai a nog¢do de que “ha ilhas importantes” e outras “sem valor”.

Pode-se apontar o baixo investimento que os media fazem nestas ilhas.
Tendencialmente os semanarios s6 tem delegacdo fora da capital apenas em S&o
Vicente, Sal, Fogo e Santo Antdo.

A distribuicdo espacial duma publicacéo é essencial para definir e caracterizar a
respetiva area de influéncia, elemento estruturante no processo comunicacional para
conhecer, medir e analisar o impacto e consequéncia dos conteudos veiculados pela
publicacdo. Em termos simples, um jornal define-se ndo apenas pelos conteddos que
publica, mas também e sobretudo pelo leitor. A Semana, Expresso das ilhas e A Nacao
assume como jornais de ambito nacional, mas perante o que foi mencionado acima
pode-se perguntar se um cidaddo da ilha Brava se sente identificado com semanario, que
rara as vezes publica noticias relacionadas com a sua realidade.

Isso tudo remete para a constante debilidade financeira, associada a uma quase
cronica dificuldade que os donos dos media privados tém em gerir as empresas de
publicacdo dos jornais. Estas dificuldades tém repercussdo direta na producdo de
conteddos diversificados e especializados, sem recursos financeiros os jornais acabam
por apostar em informacao generalista, j& que a especializacdo exige meios para formar

profissionais.
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CAPITULO Il.  Os fundamentos tedricos do estudo

“A caminhada para a especializagdo teve na base dois fatores: “O
aparecimento da Internet e da televisdo fragmentada que passam a atrair parcelas da
populacdo. No mercado da comunicagdo as mudangas sdo tantas que até o chamado
horario nobre passa a ser considerado em processo de extin¢ao” (Abiahy 2005, p.14)

2.1.  Jornalismo especializado

Falar hoje do jornalismo especializado é pensar num contexto em que 0 acesso
a informacdo € cada vez mais facil e democrético e em que a segmentacdo do publico
acontece em paralelo com a jungé@o de grandes conglomerados dos diversos meios de
informacdo. Ao mesmo tempo, desenvolve-se uma cultura e uma sociedade de
informacdo global em que tudo parece apontar para o crescimento de uma verdadeira
rede interativa e digital a escala mundial que estimula fortemente a convergéncia de trés
sectores tecnoldgicos (informatica, telecomunicacdes e audiovisual). Neste novo
cenario, da-se a substituicdo da “massifica¢do pela personalizagdo” (Abiahy 2005) e a
informacdo especializada ganha terreno e passa a exigir aprofundamento de
determinados temas para determinados publicos, assim como a especializacdo de quem
a produz para langar no mercado.

Mas quando se reflete sobre o conceito de jornalismo especializado a autora
alerta pela necessidade de ndo se confundir o “jornalismo especializado e o jornalismo
soft”, uma vez que o primeiro estd mais direcionado para o aprofundamento dos temas e
exige formagéo, como sdo os casos do jornalismo cientifico e econdmico, enquanto o
segundo € marcado pelos temas leves. No entanto, ndo deixa de referir que a qualidade
gue se exige num € aplicada no outro e que o jornalismo dito de temas banais ndo deixa
de ser especializado, pois € dirigido a um publico especifico.

No contexto atual da comunicacéo, quando se fala de producdo da informacao
jando ha lugar para a homogeneizacdo dos padrdes culturais, ao estilo norte-americano.
Agora, segue-se a linha de Mattelard (1999) que defende que “atingir todos os publicos

ja ndo é eficiente, porque ¢ cada vez mais dificil definir um consumidor padrdo”. Ideia
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que é reforcada com a de que “ndo ¢é tanto a produgdo em massa que conta, mas a
fabricacdo de produtos especializados (entendido aqui como informagéo especializada)
a serem consumidos por mercados exigentes e segmentados. Deixamos de ser massa
para sermos “consumidores”, (Ortiz 1996, p.148-9).

A presenca de conglomerados, empresas que juntam varios meios de
comunicacdo (televisdo, radio, jornais, revistas) com o objetivo de oferecer ao publico
uma multiplicidade de conteldo que v& de encontro ao desejo de cada grupo, € a
tendéncia mundial, invertendo a Iégica de que informacéo deva ir ao encontro do que o
publico precisa de saber para a de informar sobre o que o publico quer saber. Marshall
(2003) aponta que a informacdo jornalistica se transformou num produto como outro
qualquer que é colocado no mercado. “Os produtos jornalisticos contemporaneos devem
estar adequados para satisfazer os gostos e as opinides, sobretudo do poder econémico,
sem ferir, secundariamente, as espectativas dos leitores. Dessa forma, o jornal pos-
moderno perde as suas principais carateristicas e surge como um produto
essencialmente comercial”, (Marshall, 2003 p.111).

O conceito de informacdo como tendo valor de mercadoria ndo é pacifico, por
exemplo para Bolafio (2000), no contexto da industria cultural, onde as empresas de
media estdo incluidas, o valor da informagdo produzida é simbdlica e ndo se pode
calcular.

E para responder as novas exigéncias do mercado, onde cada grupo passou a ter
interesses pessoais e em que a escolha individual se sobrepbe ao coletivo, que 0s
jornalistas se especializam para se dirigirem a publicos especificos. O jornalismo
especializado é uma resposta a essa procura de informacdes direcionadas, assim como
outras industrias que fabricam produtos para clientes especificos. A necessidade de um
jornalismo especializado de qualidade é o desafio mais recente de quem produz a
informagdo (jornalista), numa era em que a informagdo esta mais democratizada -
gracas a internet - e em que 0 monopolio da informacéo perde parte do seu poder porque
0 meio digital enquanto instrumento de informacéo e de transmisséo de conhecimento
estd ao alcance de qualquer usuario. O recetor, neste caso o leitor, deixou de ser passivo
para assumir um papel ativo, no consumo e, até mesmo, influenciando o processo de
producéo.

“O nascimento massivo da Internet coincide com a fragmentagdo da audiéncia
mundial em todos os grandes meios de comunicagdo tradicionais e vem na sequéncia da

globalizacdo. A internet vale-se da individualizagdo do consumo (fator subjetivo da
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fragmentacdo comercial do consumo) para afirmar-se como novo meio de servico e de
coesdo social (Moraes, 1997, p102, apud Vilches). Com esta constatagdo, 0 autor
defende que a crescente segmentacdo do mercado ndo se deve apenas as necessidades
de mercado, em que ha exigéncias individuais cada vez maiores, mas também porque os
consumidores (leitores) necessitam de “encontrar um fator de unido e de identificagao
entre si”. Cabe ao jornalista especializado possibilitar ao leitor esta descoberta, ou este
caminho, quando este se encontra a deriva na proliferacdo de informacgdes de t&o
variadas fontes, (Abiahy, 2005 p 5).

Para se chegar ao nivel de especializacdo que hoje conhecemos, o jornalismo
fez um longo percurso evolutivo em que se foi alterando ao longo do tempo. Nos paises
mediterraneos, por exemplo, o jornalismo surge como ramificacdo da literatura e da
politica. “|O corpo de jornalistas era um agregado informe de autores e editores e o
jornalismo um caminho de passagem e ndo lugar de chegada”, (Daniel e Mancini, 2010,
pl21). Ao transformar-se, sobretudo pela l6gica e empresarial, a informacdo ganha o
estatuto de “bem publico” destinado a servir, primeiro interesse politico e, mais tarde,
com o surgimento da imprensa comercial (que de inicio se desenvolveu nos Estados
Unidos e na Inglaterra), para servir 0s grupos econoémicos.

Os interesses subjacentes a criacdo das empresas de comunicagdo praticamente
n&o se alteraram. O que tem sofrido mutagéo séo, sobretudo, as orientacGes para 0s tipos
de escrita: uns mais informativos e narrativos, outros mais opinativos.

Sdo os conteudos que sofreram as mais profundas mudancas. Os jornais
nasceram com a ambicdo de dar conta de acontecimentos relevantes em todas as esferas
da sociedade. Traquina, cita Walter Lippmann, para explicar como caminhou a
profissionalizacdo do jornalismo e diz: “a medida que a fungdo de uma imprensa livre
numa grande sociedade se torna mais exigente, movimenta-nos na direcdo da
profissionalizagdo...esta profissionalizacdo crescente creio ser, a transformagdo mais
radical desde que a imprensa se libertou do controle governamental e da censura”,
(Traquina,2005, p21).

No campo da imprensa existe cada vez mais 0 interesse em atender as
necessidades especificas dos leitores e, mesmo com algumas publica¢es demasiado
especializadas, estas nunca chegam a esgotar 0s assuntos que possam servir a todas as
pessoas.

A concentracdo dos media acima citada - que marcou 0 panorama da

comunicacdo ao longo da ultima década juntando no mesmo grupo econdémico
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televisao, radio, jornais e revistas - esta a ser desafiada a implementar uma dinamica
diferenciada sobretudo nos contetudos produzidos, levando em conta o que Abiahy
(2005) aponta: “a partir do momento em que todas as informagdes circulam em tempo
real na rede mundial de computadores, a concentracdo de investimentos nao faz mais
sentido...os recursos tendem a dividir-se...os recetores fazem  nichos
separados...demostrando que o fracionamento ¢ a tendéncia”. Mas o que Se assiste séo
as grandes corporages a unir-se, utilizando para isso todos os meios disponiveis e,
assim, poderem oferecer multiplicidade de contetdos indo ao encontro de gostos e

preferéncias diversificados.

2.2.  Segmentacdo e especializagdo em Cabo Verde:

Em Cabo Verde a imprensa continua distante da producdo de contetdos
especializados. Pode-se até falar em jornalistas especialistas no desporto, mas 0 mesmo
ja nao se pode dizer em relacdo a outras areas, nomeadamente a economia.

Os fatores condicionantes desta falta de segmentagéo podem estar diretamente
ligados a dimensdo e dindmicas dum mercado pequeno - com pouco mais de 500 mil
habitantes -, agravado pela atomizacdo arquipelagica em nove ilhas e um espaco
publicitario exiguo, disputado por érgdos publicos e privados. Os trés semanarios
generalistas (A Semana, Expresso das Ilhas e A Nag&o) sobrevivem em permanente
aperto financeiro o que limita a producdo de contedos especializados e tentativas de
publicacdo de cadernos especializados, ou tematicos.

A inexisténcia de formacdo especifica, ou especializada nas instituicdes
superiores de ensino, é outro fator importante. Alias, a formacao de jornalistas em Cabo
Verde é ainda recente e a entrada de profissionais da area com formacao tem pouco
mais de 20 anos.

Os primeiros jornalistas pos-independéncia foram jovens recrutados em grupos
de estudantes que terminavam 0 ensino secundario (antigo sétimo ano liceal). A
escassez de jornalistas era tanta que o jornal Voz di Povo, primeiro jornal criado apés a
independéncia, contratou estudantes do liceu ou que estavam a frequentar cursos
universitarios e que haviam interrompido a formacé&o, este jornal s6 passou a contar com
o0 reforco dos primeiros jornalistas com formacao superior a partir de 1987. (Correia
2010, p 31).
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Passados 42 anos, desde a publicacdo do primeiro jornal em Cabo Verde pos-
independéncia, a especializacdo de jornalistas €, ainda hoje, apontada pela associacdo de
classe - AJOC- (Associacdo Sindical dos Jornalistas de Cabo Verde), como um dos
principais desafios a enfrentar.

O mercado de comunicacdo pouco tem a ver, agora, com o de ha 4 décadas,
pois estd prestes a saturar-se pelo nimero de jornalistas generalistas que as
universidades tém formado. A especializacdo €, hoje, claramente uma necessidade, tanto
por exigéncia dos leitores, como do mercado de trabalho. Registe-se que a primeira
formacéo com grau académico para jornalistas especializados so teve inicio ha dois anos
e na area do jornalismo econémico.

Sdo apontados caminhos diferenciados para se chegar a producdo de
informacao especializada de qualidade que sirva os interesses dos leitores, em funcdo da
necessidade de se utilizar linguagens e tematicas apropriadas as especialidades de cada
publico. Jorge Pedro Sousa (2011.), na investigacdo realizada para tracar o perfil do
candidato a jornalista requerido em Portugal, refere que o ideal seria que o jornalismo
tivesse um curso de pds-graduacdo num nos campos em que pretende exercer a sua
atividade, passando as redacfes a terem economistas, médicos, sociélogos, etc.

Mesquita (2004, p7) defende que “Ao lado dos jornalistas generalistas e
polivalentes, solicita-se, cada vez mais, 0 contributo de profissionais especializados em
determinadas areas de saber (direito, economia, relacdes internacionais, saude, ciéncia e
outras). A par dos profissionais formados em jornalismo ou em ciéncias da
comunicacdo, sera desejavel que trabalhem nas redacGes jornalistas com outro tipo de
estudos, desde que adquiriram conhecimentos especializados nas areas da deontologia,
das técnicas de expressao e das tecnologias”.

Em Cabo Verde nada impede que um destes profissionais possa exercer a
profissdo de jornalista. O Estatuto dos Jornalistas diz no seu artigo numero 5: “Pode ser
jornalista profissional, maiores, no pleno gozo dos direitos civis e habilitados com
formacdo superior que confira grau de licenciatura”, mas nunca, nenhum destes
profissionais de outras areas assumiram funcéo de jornalista como ocupacéo principal.

Mas Rossi (1986) tem uma visdo completamente diferente. Aponta que “a
formula correta para a boa informacdo jornalistica deveria ser a especializagdo dos
jornalistas e ndo especialistas praticando jornalismo” (Araujo apud Rosi 1986 p. 75).

Esta tese € sustentada com o argumento de alguns filésofos que defendem que a
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profissdo de jornalista € praticada com base num conjunto de regras éticas e
deontoldgicas que a especifica e diferencia de outras profissdes.

Ao analisar a ética do jornalismo econdmico Kucinski defende que “é na esfera
da competéncia e da moral coletiva jornalistica e ndo de codigos de moralidade geral da
sociedade que seus atos se explicam e se justificam, (Kucinski, 2000, 173).
Complementarmente, é pela maturidade e grau de especializacdo que a profissdo de
jornalistas atingiu os patamares atuais, autores como (Rodrigues 1997) lamentam que se
continue a criticar a validade dos cursos de jornalismo, quando isso ndo é feito em
relacdo a outros cursos.

Em Cabo Verde h& reconhecimento pela formacdo superior nesta area e a
davida de valor ndo se verifica, mas a maioria dos profissionais continuam a ser mal
remunerados. No entanto, a falta de qualidade dos recém-licenciados, que chegam as
redacdes com fraca preparacdo, € uma critica constante e legitima.

Por outro lado, a inexisténcia de jornalistas com especializa¢cdo, nomeadamente
na editoria de economia, podera ser ultrapassada através da formacdo dos profissionais
experientes que, ao longo da carreira de jornalistas generalistas, demonstrem aptiddes
nesta &rea. Mas esta via so se consolidara se forem criados incentivos, nomeadamente se
a estes jornalistas for atribuido o estatuto de “jornalistas especialistas”, com equivalente

compensacao salarial.

2.3.  Jornalismo econdmico

Dentro do contexto de jornalismo especializado, o jornalismo econémico é
apontado como 0 mais consolidado e o0 que mais autonomia tem conquistado nos jornais
generalistas. A economia é uma area que afeta a vida dos cidaddos em multiplos aspetos
e, consequentemente, estd sempre presente na agenda diaria das redacfes de todas as
plataformas de informagéo.

Esta tendéncia ndo € nova, mas acentua-se com as sucessivas crises de impacto
direto na vida das pessoas, das empresas e das decisdes politicas. A economia tornou-se
numa das principais e mais preponderantes &reas de especializacdo em jornalismo,
fazendo com que expressdes proprias do contexto econdmico passem para os leitores e

sedimentem como parte do dia-a-dia da maioria das pessoas.
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Importa, por isso, compreender o que significa ‘informag¢do econdémica’ em
jornalismo, tal como é apresentado por autores de referéncia, como Kucinski, Basile,
Quintdo, Arrese entre outros. Como tal, procurar-se-a escalpelizar os conceitos de
jornalismo e de economia, separadamente, para depois, articular a especialidade do
jornalismo econémico.

O jornalismo é normalmente apresentado como uma ferramenta de cidadania,
tendo por objetivo “fornecer informagdo as pessoas para que estas sejam livres e
capazes de se autogovernar”. Ora, para que a informacao seja entendida e de confianga,
o jornalista tem a tarefa de “verificar se a informagédo ¢ verdadeira e ordena-la para que
o leitor a possa entender”, (Kovach e Rosenstiel. 2003, p.22, 41).

Quanto a Economia, os manuais definem-na como uma ciéncia que estuda 0s
processos de producdo, distribuicdo, acumulacdo e consumo de bens materiais. Coyle
(2014) acrescenta que o conhecimento produzido pela economia visa “auxiliar o maior
namero de pessoas em busca do bem-estar”.

Interligando as duas definigdes, é possivel afirmar que o jornalismo econémico
faz “a difusdao dos fatos e temas relacionados com a economia e sector das financgas
(Quintdo, 1987, p 25). Mas a informacdo economica ndo se restringe apenas a divulgar
acontecimentos do foro dos negocios e financas. Esta area especializada procura
explicar como estes temas afetam, diretamente, a vida das pessoas.

O jornalismo e a economia gozam de uma relacdo complexa, mas antiga, que
remonta aos primordios da prépria atividade jornalistica, apesar de pertencerem a
campos de estudo diferenciados. Arrese (2004) defende que a Economia esta fora das
ciéncias exatas, mas isso ndo a torna numa ciéncia social “tout court”, uma vez que se
concentra, sobretudo, em assuntos das ciéncias sociais, estando por isso
epistemologicamente mais proxima desta area.

Ao mesmo tempo, que a economia é fundamental para compreender 0s
fendmenos que acontecem na sociedade - apresenta-se como a ciéncia da area social que
mais se tem desenvolvido do ponto de vista tedrico e metodoldgico, sendo a que mais se
aproxima do ideal de ciéncia exata, uma vez que o conhecimento que produz é quase
todo quantitativo e construido com base em principios “solidamente estabelecidos do
ponto de vista cientifico” (ibidem, p. 310).

Se ha conhecimentos cientificos que poderiam ficar circunscritos a area de
estudo, como em muitas outras de investigacdo exata, tal ndo acontece com a economia

porque se trata duma “ciéncia” que ocupa lugar central na vida e no relacionamento das
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pessoas. Ora, sendo os meios de comunicacdo espelho®® desta “vivencialidade”, a
Economia acaba por ter um lugar preponderante no processo comunicacional de
interpretacéo e construcdo da realidade.

Existe, assim, uma relacdo biunivoca: dum lado os meios de comunicacao,
neste caso 0s jornais, que se assumem como reflexo da realidade. Do outro, a economia
que tem como objeto e produz conhecimento sobre uma realidade que afeta a vida de
todos. Nesse sentido, o jornalista depara-se com um campo de saber em que “negocia”
procedimentos de apropriacdo para utilizad-los como unidades de “construcdo do real”.
“A revelia dos tecidos discursivos, o jornalista nada mais ¢ do que uma espécie de
manobrador de recursos discursivos distintos que ganham niveis de estruturagdo
determinados, (Faustino Neto, 1991, p. 33).

Quer isso dizer que estando a economia no campo do jornalismo, este
(jornalismo econdmico) ndo pode tratar apenas acontecimentos singulares e excecionais.
Kucinski (1996) defende que a pratica do jornalismo econémico néo esta voltada apenas
para acontecimentos pontuais, mas trata da constante transformacdo da realidade
econdmica, das novas variaveis e da inter-dependéncia dos fatos.

Jacobini (2008) chama, no entanto, a atencdo para a situacdo de conflito na
prética do jornalismo econémico — no pressuposto do mercado concorrencial — uma vez
que o jornalista tem que servir, a0 mesmo tempo, o publico com informagdes “corretas e
isentas de opinido e ideologia” e os interesses capitalistas dos donos das empresas de
média, cujo objetivo é o lucro. Esta dualidade no campo do jornalismo econémico nédo
se aplica apenas ao processo de producdo e selecdo editorial, mas também a escolha da
linguagem a usar (Jacobini, 2008 p. 192), como veremos a seguir.

2.4.  Linguagem do jornalismo econémico

30 conceito de comunicacéo espelho de realidade é de Marroquim, que enuncia ‘ao configurar-se como
campo-espelho (onde instituicdes se veem refletidas e legitimadas), o jornalismo desempenha a funcéo
de intermediador de sentidos. O enunciado jornalistico estrutura-se a partir de codigos, opera leituras da
realidade, constrdi sistemas de comunicagdo no idioma publico”. O texto citado é parte do apresentado
no GP ‘Teorias do Jornalismo’ do X Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicacdo, do XXXIII

Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo.
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“A economia ndo é uma ciéncia obscura (...) A economia ndo € aborrecida.
S6 o fazem pouco atrativa e desinteressante pessoas que nao estdo realmente
interessadas nela”.** (Arrese, 2004, p.320)

Quando se fala de jornalismo econdémico sdo os préprios jornalistas, sobretudo
os da imprensa generalista, que tendencialmente classificam esta editoria como “mais
dificil de cobrir’. Alegam, primeiro, que esta aborda maioritariamente temas
relacionados com” numeros” € que 0s jornalistas, pela sua natureza de cronistas de
acontecimentos, ndo se ddo bem com a abstracdo relacional exata da matematica e se
sentem desconfortaveis com a logica dedutiva do nimero. Segundo, porque a linguagem
econdmica é especializada e baseada em modelos analiticos que designam como
“complicados”. Alias, a necessidade de recurso a terminologia especifica para explicar
situacbes do foro econdmico acaba por gerar muitas das imprecisdes comuns em textos
de economia publicados nos jornais.

Contrapondo a esta ideia, Suely Caldas (2003) diz que ao jornalista cabe
simplificar, (ou descomplicar) esta terminologia e ndo cair na tentacdo de debitar jargdo
econdmico nas publicacdes. Recomenda que o jornalista que escreve a informacdo
econdmica deve também seguir uma das regras de ouro do jornalismo: escrever de
forma clara e objetiva para que seja percetivel para um taxista, ou um economista. “O
jornalismo economico deve tratar do aumento do pre¢o do pdo, com interesse para a
camada social mais baixa, a alteracdo das leis de exportacdo que interessam mais aos
diretores das grandes transportadoras. Até para 0o motorista de taxi: se ele ignorar um
aumento no preco da gasolina que vai acontecer amanhd, vai perder dinheiro se néo
abastecer o carro hoje”, (Suely, 2003, p. 1).

O rigor e clareza que se exige ao jornalista que escreve para um jornal de
economia € 0 mesmo das outras editorias. Ora, isso exige que o jornalista tenha
conhecimentos solidos sobre a matéria que escreve. “Dada a complexidade das
situagbes da economia, a clareza s6 pode ser alcancada se o jornalista entender o
fendmeno econdmico que se propde reportar ou analisar. Caso contrario, € improvavel
que a narrativa seja clara. O recurso defensivo dos jornalistas que ndo entendem o tema

que estdo a tratar € protegerem-se com palavras dificeis do jargdo economista e com

Y A frase é de Bernard Kilgore, uma das figuras mais importantes da histéria recente do Wall Street
Journal, em (Arrese:2004, p.320)
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expressdes anglofonas”, (Kucinski, 2000, p. 168, 169). Ideia reforcada por Basile
(2002) que defende que quando os textos do jornalismo econdmico sdo ‘“‘chatos,
burocraticos e herméticos” ha a tendéncia para os leitores os evitarem. Mas se 0s textos
forem “atentos, competentes, emotivos e apaixonados” os leitores voltarao com certeza,
(Basile 2002, p 113)

Conciliar a linguagem de um texto de modo a poder servir o taxista e o
economista ndo é tarefa facil, mas € um dos objetivos de quem escreve noticias de
economia. Esta dualidade de niveis de linguagem é um dos principais problemas do
jornalismo especializado, seja de economia, ou doutra qualquer area. Na realidade, o
jornalista tem que aderecar, pelo menos, dois publicos bem diferentes que comunicam
com cédigos préprios. Kucinski (2000) diz que de um lado estd o grande publico e os
pequenos empresarios, que se sentem permanentemente agredidos pela linguagem
técnica inevitavelmente usada em jornalismo econémico; do outro, esta quem formula
esta linguagem, os economistas, donos de todo o processo de construcdo do saber e do
conhecimento econdmico. Ora, estes “raramente usam linguagem comum”, falando
guase sempre em linguagem técnica.

Mas ndo € apenas uma questdo de terminologia técnica. A economia assenta
num processo analitico completo que exige ldgica nos argumentos e, também, nos
contetidos, constituidos por sistemas l6gicos, conceitos relacionais e leis econdémicas.

Na procura de solucdo para este aparente conflito, Kucinski diz que “o desafio
do jornalista esta em reportar e analisar, transmitir opiniGes de economistas e governo,
sem recorrer a linguagem que as pessoas comuns ndo entendam e sem violar os
conceitos criados pela linguagem dos economistas. Ao jornalista especializado cabe
construir pontes e estabelecer equilibrios entre a linguagem técnica, frequentemente
hermética, e aquela que é demasiado corriqueira e superficial”, (Ibidem, p.168).

Para responder a este desafio, o jornalista especializado em economia tem que
partir do pressuposto que o leitor ja esta informado sobre outros assuntos (politica,
desporto, cultura, etc.) e vem a procura duma informacdo bastante precisa. Este “leitor
tem que ser conquistado com, ainda, mais afinco e disposicdo do que aqueles que nos
chegam pelas sec¢des mais genéricas e abertas dos média” (Basile, 2000, p 113).

A falta de rigor de quem produz informagéo econdmica pode ter consequéncias
irreparaveis para a economia em geral e para determinados sectores, quando trata de
assuntos mais especializados. O exemplo mais recente foi o famoso rodapé da TVI,

avancado durante um programa de debate futebolistico, que anunciava o fecho iminente
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do Banif, banco que viria a ser alvo de uma resolucdo alguns dias depois. A noticia
inicial utilizava a palavra “fecho” do Banif. Depois, ao longo de 30 minutos, foi sendo
corrigida, passando a” resolucdo”. Apesar de desmentida, a fuga de depdsitos que se
seguiu, em torno de mil milhGes de euros, foi atribuida ao alarme que a noticia
provocou. A 20 de Dezembro, o Banif foi alvo de uma resolugdo com a venda ao
Santander Totta.

A Entidade Reguladora de Comunicagdo Social (ERC) condenou a estacéo.
Uma das raz@es tinha por base o facto de uma das partes - no caso 0s responsaveis do
banco extinto - ndo terem sido contatados para confirmacdo da informacéo, tendo sido
completamente surpreendidos pela noticia.

Este € um exemplo de como uma informacéo errada, ou parcialmente errada,
sobre mercado financeiro, pode ter multiplas e graves consequéncias. Nesta perspetiva,
Basile (2000) alerta para cuidados a ter até em detalhes. Por exemplo, na apresentacao
duma noticia polémica de cariz econdmico, basta “uma inflexdo emocional no jeito de
citar a declaragdo para gerar uma tempestade” e Martins (2005) cita Howard Kurtz que
diz “No mundo dos negocios, os jornalistas financeiros sdo jogadores. Fazem as coisas
acontecerem instantaneamente e o impacto destas atitudes é valido ndo através de
votacOes subjetivas, mas pela forte alteragdo dos precos das mercadorias. Uma Unica
noticia negativa sobre uma eventual aquisi¢do hostil faz, imediatamente, o valor das
acdes subir, acrescentando milhares de milhGes de dolares aos acionistas da companhia.
Esta influéncia dos jornalistas financeiros afeta tanto os quadros do topo de uma
empresa, como os milhdes de pequenos investidores”, (Martins 2005, p 231).

Muitas destas falhas tém um fator comum na falta de formacdo especializada.
Seré que ao profissional que escreve textos de economia é exigido um perfil diferente de
outros jornalistas?

A partida tudo indica que n&o. Ele segue as mesmas regras doutros jornalistas:
tem que dominar as técnicas de escrita; trabalhar sob pressdo dos prazos; selecionar e
contar o essencial, bem como seguir as normas do codigo deontolégico. Mas Martins
(ibidem) defende que apesar deste jornalista ndo ser melhor de que os da imprensa dita
tradicional, ou generalista, dele se exige “maiores e outros” cuidados e, principalmente,
uma preparagdo técnica suplementar na area de informagéo a que se dedica.

O jornalista econdmico ¢ “uma espécie de dicionario para leigos e
especialistas” escreveu Burkett (1986), num livro dedicado a discutir as especificidades
do jornalismo especializado. Este jornalista tem que dominar areas técnicas que lhe
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permitam conhecer muito bem a realidade sobre que escreve, para poder transmitir 0s
conceitos ao leitor de forma clara e sem ruidos. “Na economia, h& que saber do que se
fala quando se fala com alguém; ha que saber o que se esconde, ou desvenda por tras
dos nimeros” e por trds desses numeros estdo situagdes concretas, pessoas com
determinados interesses “, (Martins, 2005, 227). Aliados a estes cuidados, o jornalista
nunca pode perder de vista a sua funcdo primordial de codificador de informagdo em
tempo util e de forma compreensivel.

Ao mesmo tempo, a autora lembra que também em jornalismo econdmico a
“agenda publica” ¢ definida pela comunicagdo social que ¢ a maior fonte de informacao
dos “leigos”. Esta responsabilidade tem que ser assumida por quem domine os conceitos
e possa, assim, ter a capacidade de os transmitir através duma linguagem acessivel, uma
vez que “tratar exige intimidade com o tema, exige conhecimento prévio, exige dominio
do vocabulario articulado pelos agentes de um determinado campo social”, (Ibidem).
Este principio de dominio de conhecimentos obriga ndo s6 os jornalistas de economia,
mas todas as &reas do jornalismo especializado que, inserido no contexto de
comunicacdo, a estar em sintonia com o recetor.

Na imprensa de Cabo Verde os jornalistas limitam-se a debitar, sendo simples
reprodutores do contetdo transmitido pela fonte, uma vez que ndo tém preparacdo para
analisar conceitos econémicos.

Para suplementar esta limitacdo, recorre-se a analise econdémica feita por
especialistas, normalmente economistas, que ndo dominam a linguagem jornalistica e
apoiam a narrativa numa terminologia e metodologia préprias dos economistas
(escrevendo relatérios econdmicos em vez de noticias). Daqui resultam materiais de
dificil compreensdo para a maioria dos leitores, que levam a frequente rejeicdo de
“noticias” que, sendo de grande interesse, provocam na maioria dos leitores um enorme
desinteresse.

A procura de solucdo leva a reiterar que “a formula correta para a boa
informacdo jornalistica deveria ser a especializagdo dos jornalistas e ndo especialistas
praticando jornalismo” como aponta, Rossi, (1986). Nem isso sera suficiente, Martins
(2005) recorda que os jornalistas especializados séo muitas vezes alvos de desconfianga
dos colegas devido a sua proximidade com as fontes, chegando a ponto de serem
considerados Porta-vozes do espaco social do qual falam. A isso se pode acrescentar

avaliacdo de Kucinski (2000) de que ainda ndo foi vencido o desafio de traduzir
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conteddos econdmicos complexos, por forma a que sejam entendidos por todos, porque

este profissional continua a ser alvo de “de instrumentalizacdo ideoldgica «

2.4.1. Frieza dos numeros nas paginas dos jornais:

Na area da informacdo econdmica, os temas ligados ao sector empresarial e
negocios sao apontados como os de mais facil abordagem pelos jornalistas generalistas.
Esta facilidade de elaboracéo noticiosa acontece tanto em termos de conceitos, como de
acesso as fontes e resultam num maior nimero de artigos.

Outras areas tematicas da economia, sobretudo as que exigem um
conhecimento técnico mais aprofundado, sdo pelo contrario, menos abordadas. Além
disso, as poucas vezes que o sdo, sofrem de excessiva simplificagdo, resultando em
abordagens erradas, deturpando temas fulcrais como a politica monetéria, ajustamento
das taxas de juro, ou a evolucdo do PIB. Pela dificuldade de tratamento, estes sdo
considerados temas aridos e abstratos do ponto de vista jornalistico. No entanto, na
realidade sdo estruturantes do processo econdémico e, por isso, essenciais para o leitor.

Esta fragilidade jornalistica e aparente contradicdo de ndo tratar o mais
relevante, leva a regressar a questdo de fundo antes citada, provocada pelo vazio de
jornalistas com formacao especializada nas redac6es em Cabo Verde.

Os editores dos trés jornais apontam, também, para a maior acessibilidade e
facilidade de contacto com fontes empresariais do que com os organismos do Estado
ligados a economia, (apesar destes possuirem um gabinete de assessoria para prestar
servico aos media).

Pelas dificuldades de producdo referidas, os temas cerne de economia acabam
abordados em péaginas de opinido. Ora este € um tipo de escrita polemizada, densa e de
dificil compreensdo para os leitores, que ficam assim afastados da linguagem noticiosa,
por natureza independente, factual e rigorosa.

A falta de especializacdo pode ser o motivo dos trés semanarios ndo publicarem
regularmente cadernos de economia. O Expresso das Ilhas nunca teve. O suplemento
Cifrdo, foi o mais regular no A Semana; O caderno Valor do semanario A Nacao esta
suspenso, ha quase um ano, por falta de jornalistas com formacao.

A inexisténcia de jornalistas especializados € um dos motivos de base que

explica o vazio, ou escassez de contetdos econémicos na imprensa. Esta lacuna tem
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impacto negativo na vida dos cidaddos, privados do acesso a informacdo essencial,
como sdo as razdes da variacdo de pregos do pdo ao petrdleo, da subida do PIB, do
aumento da divida publica e de outros elementos estruturantes.

O povo diz que “quem néo sabe, é como quem ndo vé€”. O obscurantismo é um
mecanismo de controlo. Esta situacdo é conveniente para governantes e elites. Os
cidaddos menos esclarecidos sdo mais faceis de controlar pelos poderes instituidos.
Num mundo globalizado de economias cada vez mais interdependentes a auséncia de
informacao econdmica tem consequéncias graves para os cidadaos, impedidos do direito

a informacdo, um dos mais béasicos direitos em democracia.
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2.5. Valor da noticia

Neste ponto tentar-se-a perceber se a escolha e processo de producdo de
conteidos de informacdo econdmica seguem a mesma linha editorial da informacéo
generalista.

Em primeiro lugar, como ja foi acima apontado, exige-se do jornalista que
escreve informacdo econdmico conhecimento especializado. Este € essencial para que
tenha capacidade de analise e de estabelecer um bom equilibrio entre a maleabilidade
das palavras e a dureza dos numeros, visando atingir mais leitores. Mas antecedendo o
processo de escrita, € preciso saber escolher o que interessa, 0 que € essencial. Para isso,
é crucial conhecer e estar em sintonia com as dindmicas da economia.

A escolha dum assunto para ser noticiado depende muito da subjetividade do
jornalista e da redagdo. Traquina lembra Bourdieu: “os jornalistas t€ém os seus 6culos
particulares atraves dos quais veem certas coisas € ndo outras, e veem de uma certa
forma as coisas que veem.” (Traquina 2005, p.77)

A maioria das redacdes funciona de acordo com as teorias de Newsmaking™ e
de Gatekeeper'® no processo seletivo da escolha de informacdes que ganham o valor
noticia. Nesta escolha as decisGes do gatekeeper/ filtragem (avaliacdo individual de
noticiabilidade) conta muito menos do que fatores como a eficiéncia, a producdo da
noticia, a rapidez, (Wolf, 2002, p181). E neste quadro que entra 0 conceito de
Newsmaking, as rotinas do jornalista na producdo das noticias, que dependem dum
conjunto de valores. Estes “valores-noticia” perpassam todos os momentos da rotina
produtiva. “Wolf divide os valores-noticia em cinco grupos, os relativos ao conteido
(substantivos) a disponibilidade do material e ao produto, a0 meio, ao publico e a
concorréncia”.

Assim 0s conceitos de valor-noticia, newsmaking e gatekeeping estdo
articulados e sdo aplicados na producdo de noticias de todas as especialidades do

jornalismo, incluindo a economia, mas podem variar em contextos diferentes. No caso

> Termo em inglés: news = noticia + making = fazendo. A teoria pode ser traduzida como teoria da
producdo da noticia ou feitura da noticia.
16 Teoria aplicada ao Jornalismo por David Manning White. Essa teoria define o jornalista como um

aplicador de filtros para selecionar noticias, ele é o “porteiro”, que s6 permite que entre algumas noticias.
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dos trés semanarios em estudo a producdo da informacdo econémica (newsmaking) é
assumida por um reduzido nimero de jornalistas que tem, a0 mesmo tempo, o papel de
editor, a responsabilidade da filtragem (gatekeeping), e mais a frente tentaremos
perceber se este reduzido corpo de jornalistas condiciona 0 ndmero de informacao
disponibilizada.

Algumas edi¢bes dos trés jornais ndao tém uma Unica informacdo de cariz
econdmico e isso ndo se deve a indisponibilidade de material, mas fundamentalmente a
condicionamentos internos. E bom n3o esquecer que a noticia € um artigo muito
perecivel e que o jornalista é julgado competente, ndo s6 por possuir conhecimento, mas
pela capacidade de mobilizar esta capacidade antes do prazo limite e de provar que
consegue dominar o tempo antes de ser dominado por ele, (Traquina, 2005).

Dentro dos elementos que Traquina (2005) considera serem dignos de inclusao
na elaboracdo das noticias estdo: Simplicidade, amplificacdo, relevancia personalizacao
e estes fazem parte da cultura jornalistica e sdo partilhados por todos os membros desta
comunidade. Dos critérios que tém a ver com contextos Traquina aponta
disponibilidade, equilibrio, visualidade, concorréncia e o dia noticioso. A par destes
valores existem os ligados a politica editorial da empresa jornalistica, que podem
influenciar, diretamente, ou indiretamente, o processo de selec&o.

No contexto cabo-verdiano poderia ser apontando como um dos critérios de
noticiabilidade a concorréncia. Os trés semanarios disputam o mesmo reduzido mercado
e, para alavancar o aumento de venda, em cada edi¢cdo contam com novidade,
escandalo, infracdo, conflito ou controvérsia. Por serem concorrentes diretos e porque 0
ndmero de leitores € reduzido - além de maioritariamente coincidente - o elemento
exclusividade (“furo” na giria jornalistica”) ganha grande importincia. Por isso, as
empresas querem ter o que a concorréncia ndo tem e, a0 mesmo tempo, ter o que 0s
outros t€ém para nao permitir um “furo” a concorréncia, acabando por gerar o que
Traquina chama de “pack journalism””.

E de referir que em Cabo Verde os jornais, mais do que os outros meios de
comunicagdo, sao reconhecidos como um meio de denunciar as mazelas e injusticas
sociais, politicas e econdmicas € que “o jornalismo ¢ um aliado da democracia e

considerado o Quarto Poder “, (Sodré, 1999).

7 «Tendéncia para os membros da “tribo” jornalistica andarem em grupo, numa matilha seguindo-se uns
aos outros”, Traquina (200, 2005, p. 90)
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2.6.  Economia e jornalismo economico

Hoje, dificilmente um agente politico, ou um gestor, ousaria tomar uma
decisdo de foro econdmico/financeiro de fundo sem consultar os ultimos resultados da
bolsa publicados nos jornais de especialidade. Arrese escreve que a economia passou a
ocupar um lugar central em todas as preocupac¢des dos cidaddos, na vida politica e no
desenvolvimento de qualquer sociedade moderna. Diz ainda que 0s meios de
comunicacdo sdo reflexo da realidade e que dedicam cada vez mais atencao a atualidade
econdémica, fazendo da economia uma das especialidades jornalisticas mais
consolidadas, (Arrese, 2004, p, 310).

No mesmo texto, “El desencuentro entre periodismo y economia”, Arrese
demonstra que os acontecimentos econdmicos tém cada vez mais importancia na vida
das pessoas e que os media contribuem para isso.

Esta € a prova de que a economia e as sociedades contemporaneas vivem
“numa relacdo de mutua dependéncia”, com a economia a assumir uma imensa
importancia para os individuos, familias, comunidades e governos e estes a terem cada
vez mais presenga nos media.

Revisitando o percurso histérico da imprensa, € possivel verificar que, ja no
século XVIII, se podem encontrar artigos de opinido sobre o funcionamento dos
mercados e, a0 mesmo tempo, divulgacdo das teorias econdémicas dominantes. Foi o
século da “Riqueza das Nagdes” de Adam Smith e de teorias de economistas como
David Richard, Marx, John Stuart Mill, para citar s6 os mais conhecidos.

Nos finais do século XIX, constata-se a consolidagdo da imprensa econémica
com o surgimento de jornais diarios especializados, casos do Financial Times,
Financial News e Wall Street Journal, que substituiram as revistas academicas. Um
pouco mais tarde, The Economist marcou o fim de um “jornalismo academico
profissional”, para um jornalismo especializado, em que 0 jornalista passa a ser o Gnico
profissional capacitado para produzir e divulgar informagéo.

Separacdo que trouxe, ainda situacdes de descrédito dos diarios financeiros que

ndo souberam prevenir e interpretar, por exemplo, a crise de 1929, (Arrese, 2004). Mas
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0 autor ndo deixa também de mencionar que € gracas a imprensa especializada que
grandes temas, como os relacionados com o processo de reconstru¢do econémica pos-
guerra, ou as sucessivas crises de petréleo dos anos 60 e 80, impulsionaram no século
XX a presenca de contetdos econdmicos na imprensa, chegando a influenciar os jornais
de carater generalista a incluir cada vez mais espac¢o dedicado a este tipo de tematica.

No Brasil, segundo Kucinski (2000), a partir dos anos de 1980 a economia
passa a ser tema central no jornalismo. Foi um periodo que coincidiu com o fim da
guerra fria, em que a cobertura politica e 0 embate ideologico passaram para segundo
plano. Neste periodo, os fundadores do pensamento neoliberal, Milton Friedemann e
Friedrich Hayeh, sdo usados de forma simplista, passando a imprensa a usar teses
antigas como verdades absolutas, sem discussdo. Um exemplo é a defesa de que s6 uma
economia concorrencial, com empresarios em total liberdade, produz bons resultados.
Jarg0es tipicos deste pensamento como ‘“globalizagdo”, “mercados emergentes” ¢
“reinser¢do competitiva na economia mundial” passaram desde entdo a fazer parte da
linguagem do jornalismo econdémico. (Kucinski 2000, p.188, 189)

Em Portugal apesar do aparecimento do jornalismo econdémico “ser irrefutdvel
nos primérdios do jornalismo, a cobertura de temas associados a economia assistiu a
uma dinamizagdo fundamental com a viragem da década de setenta do século XX”
(Martins: 2007, p.52,). Esta autora aponta para a “adesdo de Portugal a Comunidade
Econdmica Europeia como motor de desenvolvimento do jornalismo econdémico no
pais. Mais jornais, mais jornais especializados, mais jornalistas especializados na
questdo econdémica, mais leitores, mais assuntos a acompanhar empurraram o
jornalismo econémico portugués” (ibid., p.173). E é nesta altura que surgem os titulos
gue mais marcaram as noticias economicas em Portugal, caso do Semanario
Econdmico.

Naturalmente que as diversas crises financeiras, que o mundo atravessou,
reforcaram esta tendéncia e tornaram a informacao econdmica imprescindivel. No caso
de Portugal, a passada crise nos Estados Unidos da América, a crise de endividamento
do sul da Europa e a introducdo dos programas de ajustamento da troika em Portugal,
em 2011, foram marcantes.

No Brasil, quase um caso a parte, as crises financeiras acompanham a trajetoria
de evolucao e crescimento: o “Milagre Econdmico” brasileiro, com o PIB a registar uma
guebra média de 10% ao ano, entre 1968 e 1973, arrastando o pais para a pior crise
financeira da historia durante toda a década de 1980; o Plano Collor, que causou uma
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profunda recessdo e agravamento da crise, ou 0s recentes escandalos de corrupcao
generalizada protagonizados pela elite dirigente. Crises com reflexo direto no
crescimento dos jornais. “Pesquisa por amostragem demostraram que, entre 1968 a
1988, 0 espaco dedicado a economia pelos principais jornais de S&o Paulo cresceu
continuamente de 1,5 pagina didria em meédia para 6,5% paginas, a custa das demais
areas de cobertura”, (Kucinski, 2000, p. 16).

Crescimento em proporcdes diferenciadas a nivel mundial, nomeadamente na
imprensa especializada, o que obrigou os jornalistas a especializarem-se em economia.
Estes “tiveram de se adequar a uma situacdo de crescente mediatizacdo dos temas
econoémicos” e do crescimento da sua influéncia sobre a opinido publica, “evolucdo
acompanhada por uma crescente profissionalizagcdo dos jornalistas que trabalham nesta
area”. (Martins, 2007, p. 19).

Com um mercado de pequena dimensao e um percurso politico de liberalizacdo
recente, a realidade econdmica de Cabo Verde tem pouco tem a ver com o que foi acima
descrito para outras economias maiores e mais maduras, sendo ainda bastante fragil e
dependente. E esta realidade que a imprensa reflete.

A informacdo econdmica marcou presenca nos jornais cabo-verdianos desde
sempre. Alids, ndo faria sentido que assim ndo fosse porque “para além das lutas
materiais e das exigéncias da vida de todos os dias, as questdes econdémicas estdo
intimamente ligadas ao modo como compreendemos a estrutura e a dinamica da vida
social, e aos debates sobre as disposi¢es economicas que melhor possibilitam o avanco
do bem-estar da humanidade.” (Holton, 1995, 15).

As privatizagdes possibilitaram a abertura da economia e esta pode ter levado a
um aumento da dindmica de producdo da informacdo econdémica, bem como a tendéncia
para surgirem cadernos especializados nos semanarios. Mas este amadurecimento nao
chegou ao ponto de possibilitar a especializacao profissional e surgimento de jornalismo
economico minimamente estavel. Esta-se ainda numa fase intermédia, ou embrionaria
(o futuro dird), em que as estruturas, dindmicas de produgdo e formatos da imprensa
permanecem generalistas e em que continuam a ser jornalistas generalistas a assegurar a
producéo de contetidos de economia.

Mas o desaparecimento do jornal A Semana e o inicio da formacao
especializada de jornalistas de economia podem provocar ajustamentos de maturacéo.

Ou, pelo contrério, de regressdo caso se confirme a degradacdo estruturante da
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economia e o0 aumento da divida publica, com consequente agudizar da situacdo

econdmica.

2.7.  Fontes na informagdo econdmica

Quando se questiona a veracidade, ou credibilidade de um determinado texto
jornalistico o primeiro elemento de avaliacdo €, indiscutivelmente, a origem da
informacdo. Schudson (2003) refere que para se compreender 0 que sdo as noticias é
necessario entender, em primeiro lugar quem sdo aqueles que atuam como fontes de
informacao.

Muitos dos acontecimentos que os jornalistas reportam ndo sdo vivenciados,
nem diretamente testemunhados por ele. Por isso, importa tanto este testemunho de
fonte presencial, ou especializada, de modo a que a narrativa factual respeite 0 mais
fidedignamente possivel o acontecido, conforme a visdo testemunhal de quem
acompanhou 0s eventos.

Quanto mais credivel é a fonte, melhor se pode caraterizar a voz na imprensa.
Como diz Mouillaud (2002) “A “voz do jornal” ndo seria mais autorizada por seu status
simbolico, mas sim por se aproveitar de uma série de fontes dispostas nas camadas de
texto - visando criar a imagem de uma empresa empapada de pluralismo”. Fontes
independentes e, sempre que possivel, plurais e diversas é que podem transmitir rigor de
informacdo. Estas sdo, alids, recomendacdes que vertem dos manuais de jornalismo.

Sobre esta postura das fontes em relacdo aos jornalistas, a assessoria de
imprensa “apresenta a informac¢do de maneira embalada, “prét-a-porter”, pronta para
uso, ou pelo menos, para facilitar o trabalho da redac¢do”, pois sabe que o jornalista
normalmente trabalha sob pressdo de prazos e considera a facilidade de producéo”,
(Duarte, 2010, p 311).

Mas estes mecanismos favorecem mais 0s assessores de imprensa do que o0s
jornalistas. E importa ter presente que as duas funcbes, embora convergentes na
producéo, sdo divergentes na responsabilidade: a assessoria promove 0 governo, ou uma
empresa. O jornalista reporta com rigor e independéncia, perante o cidaddo. Um
esconde, o outro revela.

Ao mesmo tempo, quando ha falta de preparacdo técnica do jornalista, por ndo

ter formacdo que permita dominar os temas em cobertura, aumenta o risco de ser fazer
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um trabalho fragil e pouco independente, constituindo-se ele préprio uma ponte para
transmitir cenarios que favoregcam e deem visibilidade acrescida a determinada fonte.
Esta promiscuidade acentua-se na cobertura de teméticas especializadas, quer sejam de
fiscalidade, financas, legais, ou mesmo cientificas, por exigirem conhecimentos
especializados.

Na prética, 0 que se pode constatar é que fonte e jornalista beneficiam-se
mutuamente. A primeira sabe que pode ter acesso ao publico que deseja e fazer chegar a
sua mensagem. A segunda sabe que, criando uma linha de relacionamento, tem acesso a
informacdes crediveis e regulares. Tanto a fonte como o jornalista, tém influéncia sobre
o contetdo final da informacdo que é publicada. A fonte pode interessar travar, ou
impedir a publicacdo de determinada informac&o, ou entdo tentar molda-la de acordo
com 0s seus interesses e ponto de vista, impedindo que determinados aspetos que
consideram negativos sejam divulgados.

Ao jornalista cabe a responsabilidade de ser independente e rigoroso, nao se
deixando emaranhar. A sua credibilidade profissional depende disso. Mas também é
verdade que a partir do momento que faz a escolha de uma fonte em detrimento de

outra, ja esta a marcar uma posi¢do sobre o conteudo que ira divulgar.

2.7.1. Classificacado das fontes

Chegados aqui, é legitimo perguntar até que ponto as fontes podem influenciar
a agenda dos media, que por sua vez influenciam a opinido publica?

Na teorizacdo jornalistica ndo se pode falar da relagdo entre o acontecimento
real, a agenda jornalistica e a agenda publica sem referir a teoria de agenda setting,
(Walter Lippmann, 1922), que passou a ser conhecida por teoria Maxwell McCombs e
Donald Shaw a partir de 1972, mas que alguns investigadores de comunicagdo dizem
ser ainda anterior a este periodo.

As trés agendas sdo modeladas na base de uma relacdo de permeabilidade;
todos se influenciam, (agenda mediatica influencia a publica e a politica, esta ultima a
mediatica, também a agenda mediatica pode influenciar diretamente a politica).

A influéncia da imprensa na formacdo de correntes de opinido publica acontece
num cenario de interacdo mutua e de mdltiplos fatores. McCombs e Shaw (1972)

demostraram que os meios de comunicacdo podem ter efeitos diretos (ndo mediados)
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sobre as pessoas, tendo, nomeadamente, o poder de “dizer” as pessoas sobre o que
pensar (Sousa s/d, apud Cohen, 1963, p120). Gamson e Modigliani (1989), vdao mais
longe. Entendem que os meios sdo capazes de contribuir para agendar ndo apenas
assuntos, mas também “interpretacdes para esses assuntos”. Sem querer aprofundar na
corrente realista, que recusa a ideia de que a realidade pode ser emitida através da
linguagem, mas apenas fazer a representacéo da realidade, o autor acima citado aponta
que “as noticias contribuem para alimentar a lista de temas que, durante determinado
tempo (time frame), fazem parte das preocupagdes publicas e politicas”, (ibid., p.9)

As questdes economicas, como ja foi apontado, desde sempre fizeram parte da
agenda dos media e uma das raz0es para 0 seu agendamento resulta do fato de muitos,
ou quase todas as questdes que tém a ver com esta area, sdo diretamente vivenciados
pelas pessoas. E a agenda publica, neste caso a econémica, a influenciar os media, mas
em outros casos sao estes a despoletar casos que confrontam a agenda publica.

Quando se trata de temadticas econdmicas a relacdo nalguns casos ¢é
hierarquizada, de quem domina os conteidos que (sdo as fontes), para os jornalistas e
destes a opinido publica. Essa relacdo € mais comum quando os jornalistas ndo tém
formacdo e deixam que a agenda seja imposta, ou que a predomine a interpretacdo da
realidade transmitida pela visdo da fonte da noticia.

McCombs (2009) reconheceu, que as fontes de noticias podem ser divididas em
organizagcOes e grupos, assessorias de imprensa (relacdes publicas) e politica e estas
“definem as regras para o agendamento dos média”. Admite ainda, que a maioria das
informacdes € preparada pelas fontes “no exato estilo das noticias jornalisticas”
(Schmitz apud Mccambs)

A classificacdo das fontes de informacdo tem sido alvo de varias analises da
parte de varios teoricos, ao longo dos tempos.

Ao jornalista cabe hierarquizar as fontes que pode passar pela confiabilidade,
ou seja pela relacédo de confianca que tem para com a fonte, chegando algumas vezes a
afirmar que se trata de fonte fidedigna, aquela que estd acima de suspeita, ou entdo
duvidosa que exige alguma reserva. Chaparro (2009), defende que sem fontes que
merecam fé, ndo ha jornalistas, nem jornalismo que sobreviva”.

Tratando-se de informacdo econdémica para além das fontes tradicionais &
habitual recorrer-se a fontes especializadas. Num contexto em que o jornalista ndo tem

formacdo na area, recorre-se a especialistas que podem fornecer informacdo factual
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enquanto fonte primaria, ou interpretativa enquanto fonte secundaria conforme a sua
area de saber, que ajudard o jornalista a analisar a complexidade do tema.

Abiahy (2005), no texto jornalismo especializado na sociedade da informacéo
divide as fontes em duas grandes categorias: as fontes dificeis - gabinetes de
comunicacdo/imprensa, organismos oficiais, empresas, instituicdes bancarias, etc.; as
fontes basicas — estatisticas e analises econdmicas.

Naturalmente as fontes de informacdo podem ser classificadas para além desta
abordagem simplista. "As fontes podem ser humanas (testemunhas de atos,
especialistas, dirigentes e lideres, etc.), documentais (bibliotecas, arquivos e todo e
qualquer documento), institucionais (o0 governo, os ministérios, os sindicatos, os clubes,
as associagOes, etc.) e pessoais (as fontes proprias de cada jornalista, cujo conjunto
constitui um dos seus melhores valores no mercado de trabalho)", (Cascais, 2001, p.93),
ou seja para além da fonte oficial (primaria) que sdo os poderes instituidos e com acesso
facilitado aos média, existe a ndo governamental, que inclui todas as outras fontes, Sigal
(1973).

Por sua vez, Nilson Lage numa das suas obras, editada originalmente em 2001,
trouxe os conceitos de fonte priméaria e secundaria para o jornalismo. Lage faz uma
introducdo a classificacdo das fontes, descrevendo alguns tipos (pessoas, instituicoes e
documentos), em termos de formas (oficiais e oficiosas) e de atributos (testemunhais e
experts). De realcar que as oficiosas sdo as que ndo estdo autorizadas a falar em nome
de uma organizacdo ou personalidade e ainda primaria e secundaria na perspetiva da sua
relagédo direta, ou indireta com os factos, respetivamente.

A escolha de uma ou de outra fonte depende da necessidade dos jornalistas, mas
quando se recorre a qualquer delas a tendéncia é da fonte deixar expressa a sua marca.
Os jornalistas reproduzem assim, com maior frequéncia, a “visdo dos poderosos”,
entendendo-se aqui por poderosos os individuos, ou grupos com acesso regular aos
media.

Nesta linha, Hall at al. (1978), apresenta um modelo em que os jornalistas tem
pouca autonomia, na perspetiva que as fontes tem ascendéncia sobre os jornalistas, e
sdo a primary definers e os jornalistas sdo apresentados como secundary definers e séo
os primeiros ( as fontes) a definirem o sentido que a noticia acaba por seguir e Gans (
1980) aponta que existe uma grande influéncia das fontes nas decisdes dos jornalistas e

divide as fontes em ( institucionais, oficiosas, provisérias, passivas e ativas) e que 0s
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meios de comunicacdo estabelecem a relacdo entre as fontes e os jornalistas consoante
as necessidades produtivas e posicionamento na estrutura social.

Nesta relagdo as fontes agem tendencialmente conforme a sua conveniéncia,
apesar de aparentemente transmitir a ideia de colaboracdo com o jornalismo, e
conseguem isso, pois sobretudo as oficias, contam com estruturas de comunicacao que
tem na frente jornalistas experientes com passagens por redacdes que conhecem todo o
processo de produgdo do conteudo informativo e a estratégica de dar visibilidade e
agendamento por forma poder interferir na esfera publica. Schmitz aponta que os “os
jornalistas tendem a passividade, enquanto as fontes interessadas agem ativamente,
criando canais de rotinas (entrevistas exclusivas, releases frequentes, etc.) e material de
apoio a producdo de noticias, para facilitar e agilizar o trabalho dos jornalistas”,
(Schmitz,2011, p 28).

Nesta relacdo um dos elementos que serve de ponte entre os jornalistas e a fonte
sd0 0s assessores de imprensa, Schmitz entende que é bom ter em conta que assessores
nédo sdo fontes, mas apenas fazem intermediacdo de opinides e de relatos de eventos de
guem assessora, tendencialmente a relacdo entre estes e os media é de amor e 6dio, pois

os interesses dos dois lados divergem.

2.7.2. O complexo universo das fontes econémicas

Num contexto de fontes em que hd uma sobrecarga de informacdo Abiahy (2005) diz
que o jornalista € um profissional em mutacédo, debilitado pelo excesso de informacoes,
aliado a multiplicidade das fontes. Diante desta diversidade de fontes é importante reter
a ideia de que a credibilidade da informacdo econdémica se conquista ndo sO pela
fiabilidade dos nimeros, mas também pelas fontes da noticia, (Ferreira, 2014).

Ramirez e Moral (199) chamam a atengdo para a tendéncia do jornalista de economia
favorecer o status quo em prejuizo do valor noticia, terminando por fazer propaganda
encoberta que favorece a cumplicidade com "determinados sectores financeiros ou
grupos empresariais” (Ramirez e Moral: 1999, p,217), nesta valorizacdo da fonte de
informacdo, outras vezes o jornalista acaba, como ja foi apontado a utilizar a linguagem
das fontes, por falta de uma compreensao generalizada dos conceitos e do contexto em
gue acontece o facto. Neste caso acaba por passar uma imagem errada da realidade, ou

deixa-se ser levado por conceitos que favorecem a fonte em detrimento do interesse da
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sociedade. Por exemplo, quando o “desemprego” passa a ser tratado no discurso oficial
como “emprego informal” e “populacdo de baixa renda” explica o problema daqueles
que ndo dispdem de salario algum ou recebem remuneracfes insuficientes ou
irregulares; “(Quintdo, 1987, p.103).

Apesar de toda a teia que envolve as fontes do jornalismo econémico, sao estas

99 ¢

“as mais dificeis de conquistar” “sdo muito ariscas, € ¢ um meio onde a informagdo ¢é
muito pormenorizada e onde qualquer incorrecdo pode ter um efeito desastroso”

(Mendes, 2014, p.41, apud. Martins, 2007, p. 22).

2.7.3. Utilizacéo das fontes no contexto da informacao em Cabo Verde

Nos media cabo-verdianos a relacdo entre fontes e jornalistas da-se na maioria
dos casos atraves dos Press releases, que no contexto de comunicacdo do pais é
denominada por ‘“nota de imprensa”. Em Portugal ¢ chamado “comunicado de
imprensa” e no Brasil “pauta”.

O press releases ou nota de imprensa pode ser definido como um texto
relativamente curto, semelhantes as noticias e contendo o essencial, segundo quem o
emite. Vem embrulhado (convenientemente refletindo a versdo do assessor, ou a ‘voz
do dono’), “j& preparado em texto apropriado e estilo jornalistico, que ird requerer o
minimo de trabalho de adaptacdo”, (Ribeiro, 2014 p4, apud, Sigal, 1973; Simmons,
2006).

Estes textos sdo, em muitos casos, produzidos por antigos jornalistas, agora
assessores, e vém redigidos em formato de noticia. Por pressdes de tempo, sdo muitas
vezes publicados quase na sua versao original, sem alteragdes, apesar do press releases
ter a funcédo de fazer a ligacdo dos jornalistas com a fonte.

A forte presenca das fontes oficias é mais notoria nas informagfes produzidas
pelos meios de comunicacdo que fazem a cobertura diaria das informagdes, neste caso
televisao, radio e jornais online. Ariscaria dizer que mais de 80 % da informacdo que
estes produzem tem origem, em instituicdes publicas, institucional, ou governamental
gue tém poder de alterar as rotinas a seu favor e ter acesso regular aos media.

No que refere aos jornais A Semana, Expresso das llhas e A Nacao, a relagdo
das fontes com os jornalistas que escrevem a informagdo econdmica, serd analisada

mais a frente com base em entrevistas feitas a estes profissionais. Por se tratar de
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informacdo especializada, em muitos casos técnica, procurar-se-a perceber quais as
fontes mais utilizadas, a relagéo com as fontes e ainda se confirma o pouco uso de notas
de imprensa (emitidas pelas fontes oficiais) nos trés semanarios, como apontam 0s
editores. Estes afirmam usar este tipo de material maioritariamente nos jornais online,
que tém uma maior preocupacdo com agenda diaria, 0 que as esvazia de contetdo

informativo para utilizagdo no semanério.

2.7.4. Perfil do jornalista econdmico em tempos de multiplas fontes

Os jornalistas que trabalham com contetdos econdmicos nas redacdes dos trés
jornais podem ser enquadrados no que Abiahy (2005) denomina de “especialistas em
generalidade”, profissionais que escrevem sobre tudo, incluindo economia.

O ideal, segundo este autor, como ja foi referido atras seria que o jornalismo
fosse um curso de pds-graduacédo, passando as redacdes a terem economistas, médicos,
socidlogos, etc., mas até agora, nenhum destes profissionais assumiu exercer a funcéo
de jornalista como ocupacéo principal.

E pertinente e pratico perguntar: sera que estes profissionais teriam a visio de
um jornalista profissional, que conhece as regras e que tem um cddigo de ética a
preservar? Ou ainda, estaria algum destes profissionais, normalmente bem pagos,
disposto a aceitar o reduzido salario dum jornalista?

Num estudo feito em Portugal por Jorge Pedro Sousa que mostrou que as
empresas pretendem encontrar profissionais com habilitacdo superior, mas nédo
necessariamente jornalistas e que a especializacdo é uma tendéncia do mercado do
trabalho do jornalista. Esta realidade e distinta de Cabo Verde, onde o jornalismo
generalista é dominante.

Se o mercado exigir jornalistas com este perfil, serd que as universidades estdo
a formar devidamente os jornalistas para exercerem as suas funcbes? Abiahy diz que
ndo. Afirma que “é deficiente a formagdo dos jornalistas no tocante as diversas
ocupagdes da profissdo” e que os curriculos para essa crescente especializacdo
continuam inadequados.

Voltando ao ponto de partida, reafirmada fica, mais uma vez, a necessidade de

formacgdo especializada. Numa area analitica tdo exigente como a economia, a
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preparacdo do jornalista ganha importancia acrescida pela necessidade de interpretar,
decifrar e simplificar conteudos de fontes muito especificas, como as institui¢des
financeiras, 6rgdos de regulacdo e entidades governamentais, para nomear apenas
algumas das que, normalmente, utilizam uma linguagem técnica muito especifica e

quase hermética.
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CAPITULO IIl.  Metodologias e técnicas de investigacdo utilizadas

3.1. Analise de contetdo

Terminada a fase de exploracdo bibliografica foi feito o levantamento do
material empirico para analise.

A metodologia utilizada foi analise de conteido, um dos métodos quantitativo
mais antigos aplicados ao jornalismo iniciado pela Escola de Jornalismo de Columbia e
que ja nos finais de 1940 e 1950 foi definido por E. Berelson"”, auxiliado por P.
Lazarsfeld. como “uma técnica de investigacdo que tem por finalidade a descricao
objetiva, sistematica e quantitativa do conteudo manifesto da comunicagdo” (Berdian
2011, p 24) e que conheceu avanc¢o ao longo do estudo da imprensa, mas que sempre
teve as exigéncias de rigor e de objetividade como as regras basilares da pesquisa e que
Berdian apresenta como uma analise que consiste na manipulacdo de mensagens, para
gue se possa enxergar mais além do que, aparentemente, esta dito no texto:

E ainda como “um conjunto de técnicas de analise das comunicagfes visando
obter por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das
mensagens indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢des de producao/rececdo (variaveis inferidas) dessas
mensagens, (ibid. p.47)

A aplicacdo da Analise de Contetido para a elaboracdo deste trabalho enquadra-
se também dentro da definicdo de Moraes (1999) que “ constitui uma metodologia de
pesquisa usada para descrever e interpretar o contetdo de toda classe de documentos e
textos..” em que a matéria prima a ser utilizada pelo investigador pode constituir-se de
qualquer material oriundo de comunicacdo verbal ou ndo-verbal, como cartas, cartazes,
jornais, revistas, informes, livros, relatos autobiograficos, discos, gravacgdes, entrevistas,
diarios pessoais, filmes, fotografias, videos, etc. Contudo os dados advindos dessas
diversificadas fontes chegam ao investigador em estado bruto, necessitando, entdo ser
processados para, dessa maneira, facilitar o trabalho de compreensdo, interpretacdo e

inferéncia a que aspira a analise de contedo”, (Moraes, 1999, p2).
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Moraes coloca o investigador sobreaviso em relacdo este meétodo de
investigacdo deixando claro que se trata de uma interpretacdo pessoal por parte do
pesquisador com relagdo a perce¢do que tem dos dados. “Nao ¢ possivel uma leitura
neutra. Toda leitura se constitui numa interpreta¢do”, (ibid. p.3).

Chamada de atencdo que é reforcada pela ideia de que “Os interesses e
conhecimentos do analista determina a construcdo do contexto dentro do qual se
realizara suas interferéncias. “(Krippendorff, 1999, p 28).

A andlise de conteudo é dividida em dois tipos: qualitativa e quantitativa. O que
caracteriza a analise qualitativa é o que se pode deduzir ou o sentido que se pode
atribuir as palavras, aos temas, as personagens etc. Ja na analise quantitativa, o que pesa
mais na pesquisa é a frequéncia com que determinados eventos aparecem no discurso.

Entendeu-se que pela profundidade e objetividade da analise quantitativa seria
possivel dispensar a medicdo dos itens recolhido no que diz respeito a ocupacdo de
espacos deles dentro de cada um dos jornais. A partir da quantificacdo dos diferentes
assuntos, obter-se-ia resultados que permitissem conhecer o peso da informagéo
econdmica dentro dos trés jornais e para isso juntou-se ainda a dentificacdo dos géneros
usados que ajudou a ter a nocao do espaco ocupado por estes conteldos, pois 0s espacos
das noticias sdo menores que as de reportagens, por exemplo. Para completar conhecer
0s espacos ocupados pela informacgdo econdémica fez-se também o levantamento das
ilustracGes (fotos e graficos) presentes em cada um dos trés jornais, as fontes e foram
identificados se 0s assuntos econdmicos sdo manchetes, destaque de primeira pagina.

Relativamente aos procedimentos da disposicdo da andlise Bardin (2006)
sugere a sua estruturacdo em trés fases cronolégicas: pré-analise, exploragdo do material
e analise e interpretacdo dos resultados. A primeira fase que o trabalho é palmejado
inclui 5 momentos: leitura flutuante (escolha do material e constituicdo do corpus),
formulacdo das hipoteses e dos objetivos (exploracdo do material), referenciacdo dos
indices e elaboracdo dos indicadores (codificacdo do material), preparacdo do material e
a fase de tratamento informatico do material.

Na primeira etapa da pesquisa, foi feita a escolha dos documentos, a formulagao
das hipoteses, dos objetivos e a escolha dos indices que fundamentaram a interpretacéo
final.

A fase do tratamento dos resultados obtidos e da interpretacdo € a fase em que
se d& a significacdo aos resultados brutos obtidos, partir da inferéncia e interpretacdo em
funcéo dos objetivos tragados.
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A exploracdo conforme este autor é propriamente a fase mais “trabalhosa e
fastidiosa” e ¢ feita na sequéncia do que foi feita na primeira fase.

E neste sentido que foi realizado um bom planeamento, previsto e preparado
antes do trabalho, uma vez que disto depende chegar aos objetivos tracados.

Tomando como pressuposto estes caminhos tedricos, escolheu-se como objeto
empirico de pesquisa os trés jornais seminarios publicados em Cabo Verde: A semana,
Expresso das llhas e A Nacdo. A partir destes jornais constitui-se o corpus de andlise,
formado por matérias economicas publicadas por estes trés jornais no ano de 20015. No
Jornal A Semana a recolha foi feita sobretudo no caderno de economia Cifréo, no A
Nacéo no caderno Valor e no Expresso das ilhas nas diferentes sec¢cdes porque ndo tem
caderno de economia. A escolha destes jornais deve-se a sua abrangéncia, sao todos de
ambito nacional.

Imbuida da necessidade de descobrir e desejo de rigor e de nao ficar pela
percecdo, o corpus deste estudo foi preparado com a leitura, pagina por pagina de todas
as edi¢des dos trés jornais, durante o ano de 2015. A opcao por este periodo prende-se
com o facto de ser o0 ano mais recente em que se poderia analisar 0s trés semanarios, em
pé de igualdade, tendo em conta que o Jornal A semana foi suspenso antes do fim de
2016 teria menos nimeros de jornais para avaliacdo comparativamente aos outros dois
jornais. Entendeu-se que pela relevancia que tem no percurso no contexto da impressa
cabo-verdiana, enquanto esteve nas bancas foi o jornal mais lido, durante varios anos
consecutivos, como indicaram os estudos de Afronsondagem. A caracterizacdo poderia
ficar incompleta sem a sua inclusdo, uma vez que o objetivo é fazer um levantamento
abrangente.

A partir destes trés jornais constitui-se o corpus de andlise, elaborado através de
uma grelha com os temas econdmicos abordados com mais frequéncia: Empresas,
Negocios, Mercados financeiros, Indastria, Comércio, Emprego, Banca, Turismo,
Orcamento Estado, Ministério Financas, Estatistica, Divida, Empréstimos. Foram
identificados 372 itens obtidos nas paginas dos trés jornais durante o ano de 2015. E
assim foram identificados e selecionados todo os textos apresentados nos diferentes
formatos (Noticia, Entrevista, Reportagem, Editorias, Artigo de Opinido) e
identificados, se tinham destaque da primeira pagina, o tipo de ilustracdo (fotografia
e/ou grafico) e identificacdo das fontes que sdo utilizadas.

O levantamento dos dados foi feito durante 0 més de maio e junho de 2017, na
Biblioteca Nacional de Cabo Verde, depositario de toda a documentacdo do pais. A
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consulta foi facil uma vez que os jornais estdo encadernados e organizados por datas,
facilitando o trabalho do investigador.

Todo o material recolhido foi submetido a uma analise fundamentada nos
conceitos que norteiam a préatica jornalistica de forma ética e democratica, cumprindo a

funcdo social que foi concebida a essa instituicdo denominada Jornal.

3.1.1. Inquérito aos leitores e jornalistas

Aliada a analise de contetdo, que serviu de base para levantamento de dados
para a caracterizacdo dos trés jornais foram aplicados dois inquéritos: um aos jornalistas
e outro aos leitores dos trés semanarios.

Os dois inquéritos foram feitos mediante um questionério, seguindo a técnica de
entrevista por questionario de Lima de Pires (1971) que sugere que deva ter as seguintes
fases: Planeamento do inquérito, Preparacdo do instrumento de recolha de dados
(questionario, guia de entrevista), trabalho no terreno, analise dos resultados. E porque
cada um dos pontos a seguir estdo extremamente ligados o autor alerta que €
“indispensavel uma grande vigilancia em cada uma das fases, de forma a evitar todos os
erros e desvios (vieses) suscetiveis de afetar a validade dos resultados” Lima de Pires,
(1971, p 578).

A escolha do inquérito como método quantitativo para recolha de dados tem a
ver com as vantagens que ela apresenta “...é flexivel no sentido em que pode recolher
uma grande variedade de informacdo; podendo ser utilizado para estudar atitudes,
valores e crenca e comportamento passado; é relativamente faceis de administra; ha uma
economia na recolha de dados devido a focalizacdo providenciada, por questdes
padronizadas, ou seja ndo ha um gasto de tempo e dinheiro em questdes tangenciais.”
(Alves, 2005, p.3)

E ainda porque “Os inquéritos podem ser usados para a concretizagdo de dois
tipos de objetivos: progresso do conhecimento e andlise cientificos. Intervencdo na
realidade social, neste caso em concreto trata-se de analise cientifica, (op. cit.p.578.

Os dois inquéritos submetidos a dois publicos diferentes (jornalistas e leitores)
foram recolhidas informagdes distintas, mas tinham o comum objetivo complementar o

levantamento feito aos trés jornais para caraterizar a informagdo econémica.
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Com relacdo ao inquérito aplicado aos jornalistas foi realizado no sentido de
conseguir dados fidveis tendo em conta um conjunto de pressupostos que se constata na
relagdo dos jornalistas com a producdo de conteudos econdémicos. Tratando-se de
trabalho cientifico ha a necessidade de recorrer a teoria e a metodologia das ciéncias
sociais, que possibilitam um trabalho de rutura com situacGes que podem indicar
determinadas realidades, mas que ndo sdo comprovadas com dados e analises
cientificas. O inquérito obedeceu critérios de rigor teérico e metodoldgico, ciente de que
Lima de Pires (1971) aponta que as exigéncias de rigor estdo mais proximas das
preocupacOes do cientista social do que das do técnico que procura resolver problemas
sociais.

Tomando em conta que o planeamento é uma fase fundamental que condiciona
a qualidade das restantes, designadamente a analise dos resultados, procurou-se uma
sistematizacdo das normas com o processo de aplicacdo do inquérito e a0 mesmo estar
atento aos principais erros suscetiveis de se inserir em cada momento.

Tratando-se de um puablico ndo amplo, jornalistas dos trés semanérios, o
inquérito foi aplicado a quase totalidade dos jornalistas nas trés redacdes das cidades da
Praia e ainda do jornal A Semana no Mindelo, perfazendo um total de 17.

O questionario tinha por objetivo aferir o grau de dificuldades que os jornalistas
deparam na cobertura da informacdo econdémica; quais e que tipo de fontes mais usam;
0 tempo que levam a produzir os textos da economia, se este tempo é mais ou menos do
que ao de um texto do desporto; se tivessem escolha preferiam escrever outro tipo de
informac&o que ndo a econdmica; se sentem necessidade de formacdo especializada
para investigar-escrever sobre informacdo econdémica e se tém apoio de algum
especialista para fazer o seu trabalho de cobertura da informacéo econémica.

O modelo de questionario aplicado foi de pergunta fechada com multiplas
escolhas, em que as opg¢des de escolha eram aspetos relacionados com a rotina de
producdo de textos de informacdo, tendo em vista 0 que Lima de Pires (1971) aponta
gue um questionario fechado ndo podera sobrelevar os limites impostos pelo que os

inquiridos puderem, souberem e quiserem responder.
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3.2.  Inquérito aos leitores

O inquérito aos leitores exigia uma analise mais abrangente com uma
amostragem maior, tendo em conta o nimero de tiragem: A Semana e A Nacdo 5 mil
exemplares e Expresso das ilhas 3 mil.

Com base na lista dos assinantes foi aplicada a técnica de amostragem, tendo
como variavel de distribuicdo o nivel de escolaridade, que € explicado a seguir.

N&o sendo possivel, e nem havendo necessidade, aferir a opinido e todos os
leitores aplicou-se a técnica de mostragem uma técnica utilizada para selecionar
elementos da populacéo por forma a obter uma amostra representativa, Bacelar (1999)

Sendo um estudo académico, importa observar o custo da analise, que se deve
ter em conta os limites orcamentais que engendrardo provavelmente uma limitacdo da
riqgueza e da profundidade da informacéo colhida, sem, no entanto, comprometer o
resultado cientifico final

Sendo a capital cabo-verdiana, onde é vendido o maior nimero de jornais, mais
de dois de tercos dos jornais s&o comercializados na cidade da Praia'®, entendeu-se que
a amostragem poderia ser retirada do universo de leitores residentes nesta cidade.

Um dos fatores que mais frequentemente é utilizado para analisar os indices de
leitura dos jornais é o nivel de analfabetismo da populacdo, com base no pressuposto de
que a variacdo na pratica de leitura de jornais esta relacionada com o nivel de
escolaridade atingido pelos individuos.

O ultimo Inquérito da Afronsondagem a Satisfacdo e Audimetria dos Orgéos de

Comunicagdo Social™

, que € de 2011, que tomou como amostra 2.237 individuos, dos
cinco principais concelhos de Cabo Verde: Praia, Santa Catarina, S&o Filipe, S&o
Vicente e Sal indicou que o habito de leitura continuava a estar fortemente marcado
pelo nivel de instrucdo e tende a aumentar com o nivel de escolaridade.

Ao analisar a notoriedade espontanea dos diversos jornais impressos em fungéo
da escolaridade o estudo aponta que os jornais A Semana, A Nacéo e Expresso das ilhas
tendem a ser citados em maior proporcao pelos individuos com maior nivel de instrucéo

e essa notoriedade tende a aumentar na razdo direta do aumento do nivel de instrucéo.

'8 Informagdo obtida junto dos diretores dos trés jornais.
9 Inquérito & Satisfacdo e Audimetria dos Orgéos de Comunicacdo Social 2011. Consultado em 19 de

junho de 2016. Disponivel em http://www.arc.cv/estudos publ/DGCS2011.pdf,.
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O inquérito da Afronsondagem apontou ainda que a propor¢do dos
entrevistados que nunca leu nenhum dos jornais nacionais continuava elevada, situando-
se em 29% e que 59,1% afirmou que n&o tinha lido nem um dos jornais impressos, nos
4 meses que antecederam o estudo.

Pela dificuldade de localizar verdadeiramente os leitores dos trés jornais foi
tomado o pressuposto do estudo da Afronsondagem, que o héabito de leitura esta
fortemente marcado pelo nivel de instrug&o.

Para identificar estes leitores com nivel de instru¢do (que seria o focus grupo)
foi utilizada a lista dos assinantes para atingir com maior precisao as pessoas que tém
habito de ler jornais com maior nivel de instrugdo, como indica o estudo.

Para a amostra partiu-se da uma lista de 420 assinantes da cidade da Praia, de A
Semana e do Expresso das ilhas. A direcao do jornal A Nacéo ndo disponibilizou a lista
alegando tratar-se de dados confidencias.

Desta lista, de 420 assinantes, foi retirado 20%, tendo sido aplicado o inquérito
a 86 leitores: 49 homens e 38 mulheres, com idades entre 25 e 60 anos, sendo que 81
com formacdo superior. A escolha foi feita mediante uma amostragem sistematica
(também chamada de intervalada), espacando na listagem de assinantes de 5 em 5 a
selecéo dos leitores a inquirir.

Para a analise sejam dos itens recolhidos no jornal, sejam do inquérito aos
jornalistas e aos leitores foi utilizado a ferramenta SPSS- Statistical Package for the
Social Sciences, versdo 2.0.

Por mais cientifico e rigorosos que estes métodos sejam, apoiados por técnicas
de analises, é de salientar que estdo sujeitos a imperfeicdo e a subjetividade dos autores
e muitas vezes, do préprio corpus de analise.

Para facilitar uma melhor interpretacdo e permitir uma melhor organizacéo e
exploracdo da andlise dos dados do corpus, os indicadores obtidos no tratamento
estatistico foram apresentados em tabelas e figuras, permitindo colocar em relagdo os
resultados e facilitar a leitura.

A opcdo por figuras na apresentacdo de alguns resultados justifica-se pelo facto
de estes permitirem uma mais e abrangente visualiza¢do dos dados.

Tendo em conta a quantidade de dados recolhidos estes foram apresentados em
separado, mas a leitura foi feita de forma abrangente por forma a se poder fazer a

analise da informac&o econdmica.
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Feitas as apresentacdes dos caminhos metodologicos seguidos para elaboragéo
e tratamento dos dados para esta dissertacéo, a seguir apresentaremos o historial dos trés

jornais que serviram de objeto empirico.

3.3.  Osjornais A Semana, Expresso das Ilhas e A Nacao

3.3.1. A Semana

Enfrentando uma situacdo financeira complicada o Jornal A semana ndo esta
nas bancas desde de dezembro de 2016, uma suspensdo temporaria segundo a nova
administracdo, que alega sobretudo o acumular de dividas junto de varios servicos e
instituicGes como a razdo do encerramento.

Desde o Noticias de Cabo Verde, encerrado em1962, apontado atras como o de
maior longevidade, 31 anos, o Jornal A semana é 0 que mais tempo se manteve de pé,
26 anos, o primeiro nimero deu a estampa em 26 de abril de 1991

Propriedade da Nova Editora SA, nasceu no contexto da abertura politica que
aconteceu as primeiras elei¢fes pluripartidarias, de 13 de janeiro, assumindo na linha
editorial como um semanério independente langado para contribuir para a consolidacao
do regime democratico que comecou em 1990 e acabar com ao monop06lio do Estado no
dominio da imprensa escrita e audiovisual, que nesta altura era dona do Jornal
Horizonte, Agencia de Noticias Cabopress e da Televisdo e Radio publicas.

Durante todos os anos em que foi publicado, o Jornal A semana foi identificado
como sendo préximo do PAICV?®, ganhou com tempo credibilidade, passou a ser o

jornal mais lindo em Cabo Verde®.,

2 PAICV:; Partido Africano da Independencia de Cabo Verde, passou em 1991 a condicao de partido da
opoisgao depois de 15 anos no poder, em 2001 voltou a vencer as eleicoes legislativas , governou Cabo
Verde por mais 15 anos. Em 2011 perdeu as eleicoes. E o maior partido da oposica do pais, tem, neste
momento, 29 dos 72 deputados na Assembleia Nacional.

2o Inquérito da Afronsondagem de 2011 aponta A Semana, como jornal com maior notoriedade
espontanea, indicado em primeiro lugar por 50% dos cabo-verdianos inqueridos. Em termos de
preferéncia foi o 6rgdo apontado como sendo preferido por 40% de cidaddos cabo-verdianos, enquanto

gue no indice de leitura, o jornal aparece como o mais lido de todos, registrando uma avaliagéo de 60%.
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O jornal A semana é apontado por Evora (2006) como um dos jornais mais
completos do pais, contando com varios suplementos, que completam o carater
generalista.

A economia mereceu destaque deste o primeiro nimero, primeiro partilhando
espaco com outros contetdos e mais tarde com a publicacdo de um jornal autbnoma o
Cifrdo, que passou a caderno econdmico. A intencdo da direcdo do jornal era que
tivesse edicdo semanal, mas nem sempre era possivel, devido os custos de producéo e
era muitas vezes alternado com cadernos como o Kriolidade, dedicada a cultura; Lance
dedicado ao desporto. O jornal chegou a ter, em periodos diferentes, um suplemento
dedicado a adolescentes do ensino secundario e dedicado a comunidade adolescente e
juvenil: A Semaninha e ainda revista mensal, Uhau, oferecida, gratuitamente, como
complemento da edicéo.

Neste momento apenas a versdo online do A Semana: www.asemana.publ.cv,

permanece na atualizacdo. Com o encerramento da edi¢cdo em papel ser& preciso uma
afericdo independente para saber se continua a ser o mais importante periodico digital

cabo-verdiano, como era até aqui apontado.

3.3.2. Expresso das Ilhas

O jornal Expresso das Ilhas nasceu num contexto politico, precisamente 10
anos depois do surgimento do A Semana, no dia 01 de mar¢o de 2001, no final do
segundo mandato do MPD Movimento para a Democracia (MPD)?.

Desde o seu nascimento o semandrio Expresso das ilhas manteve uma editoria
ligada a politica muito forte, apontado como sendo muito préximo ao MPD a
semelhanca do que acontecia com o A Semana que era apontada como préximo ao
PAICVZ,

220 MPD- Movimento para a Democracia- estava ha 10 na poder voltou em 2001 a perder as elei¢des. O

partido venceu em 2011 as eleicGes legislativas, depois de 15 anos como partido minoritario.

2% Evora (2006) aponta que, nos primeiros anos do multipartidarismo, 1991 a 2001, apesar da retérica
politica de que havia liberdade de imprensa e do investimento no sector da comunicagdo, a relagdo com o
poder politico com classe jornalistica era tensa, chegando mesmo a situa¢des de “colisdo” com processos

judicias contra estes profissionais. Fala de “rota de colisdo “, em que a classe jornalistica dividiu-se em


http://www.asemana.publ.cv/
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No entanto o seu estatuto editorial, aponta que é um jornal de informacao,
independente dos poderes politicos, orientado por critérios de rigor e seriedade, em
defesa de um jornalismo de qualidade e que recusa o sensacionalismo.

Talvez pela forte relacdo politica ao MPD o jornal Expresso das ilhas ocupou
em termos de preferéncia, em relacdo aos outros dois seminarios, a terceira posicao,
com 7%.%

O Unico caderno fixo do jornal é o dedicado a novas tecnoldgicas de
informacdo. Nao aposta em cadernos permanentes, mas em alguns suplementos
pontuais. Uma das ultimas apostas do seminario é na redicdo de alguns classicos da
literatura cabo-verdiana

O formato papel, a semelhante dos outros dois semanarios é A3 (42x 29,7 cm)
e é complementado pela versdo on-line que pode ser encontrado no endereco:

www.expressodasilhas.sapo.cv.

3.3.3. A Nacao

A Nacdo é o primeiro jornal nascido num contexto de concorréncia, numa
altura que o Estado se desengajou do sector da imprensa escrita, no formato papel.
Desde esta altura até agora, o Estado passou a ser dono apenas na Agéncia de Noticias-
Inforpress, da radio e televisao.

A Nagédo completou em 2017 10 anos de existéncia, foi colocado nas bancas
em 2007, por iniciativa de alguns ex-jornalistas do extinto jornal estatal Horizonte, sob

0 amparo financeiro da empresa Alfa Comunicages, sua proprietéaria.

duas alas: os que eram préximos ao partido no poder, 0 MPD, e 0s que estavam proximos ao partido da

aposicéo, o PAICV.

24 « . .

De acordo com o estudo da Afronsondagem de 2011, em relacdo ao indice de leitura, aparece como
terceiro colocado em relacdo A Semana e A Nacao, com 3%. Também em termos de posicdo notoriedade
espontanea, surge em terceiro lugar com um percentual de 8%, tendo baixado 3 pontos percentuais em

relacdo ao ano de 2009.
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Cinco anos apos a sua publicacdo passou a ser o segundo jornal mais lido em
Cabo Verde, ultrapassando Expresso das llhas®.

A economia passou a ser publicado num caderno especial, Valor, entre junho de
2015 a marco de 2016.

A Nacéo conta também com uma versdo diaria online (www.anacao.cv), que

chegou a ter uma versdo bilingue no pais, editado em portugués e inglés, por forma a ser
lido pela enorme di&spora cabo-verdiana espalhada pelo mundo.

Com a retirada do mercado, da versdo papel, do jornal A semana, em dezembro
do ano passado, tanto A Nacdo como Expresso das ilhas poderdo ter melhorado a

notoriedade. Os dados da Afronsondagem de 2011 precisam de ser atualizados.

%5 0 estudo de Afrosondagem de 2011. aponta A Nacdo como o veiculo impresso preferido por 8% de
cidaddos cabo-verdianos, ficando na segunda posi¢do, depois do A Semana. Atingiu 14% no item
notoriedade espontanea e 37% no indice de leitura, ocupando a segunda posi¢do em relacdo aos outros

dois semanarios.
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65

CAPITULO IV. Analise e discussdo dos dados

Neste capitulo apresentam-se o resultado da analise de conteddo (qualitativa e
quantitativa) das matérias sobre a informagdo econdémica que foram publicadas nos trés
jornais, A Semana, Expresso das llhas e A Nacéo, que sdo o objeto da analise deste
trabalho.

4.1. Morfologia das matérias

De janeiro a dezembro de 2015, que é o periodo temporal em que se fez o
levantamento dos dados para este trabalho, foram publicadas 372 matérias com temas
relacionados com a economia, sendo que o jornal A Nacdo foi o que mais publicou
conteudos relacionados com a economia (142), seguido do Expresso das Ilhas com 141
e A Semana com 89. De notar que no més de setembro este semanario nao é publicado
(para férias dos trabalhadores) tendo por isso apenas 11 meses de analise. Figura 1:

Total Informacdo Econdmica.

Total Informacao Economica
150

100

50

0

M Expresso das Ilhas 141
B A Nacdo 142
A Semana 89

Figura 1: Total Informacdo Econdmica

Os conteldos tratados pelos semanarios cabo-verdianos tendem a ser fora da
agenda diaria, remetidos normalmente para as paginas de jornais digitais,

(asemana.publ.cv, expressodasilhas.sapo.cv e anacao.cv)

A aposta dos trés semanarios é na “novidade” entendida segundo a defini¢éo de
Traquina (2005) como conceito “central e fundamental” de entre 0s critérios de selecdo

das noticias. Quando o assunto esta relacionado com uma editoria em especial, neste
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caso a econdmica, para conseguir atribuir o “valor noticia” a um acontecimento exige-se
da parte dos jornalistas um trabalho de pesquisa e de investigacdo para que em cada
namero haja “algo de novo” que atraia 0s leitores, o que ndo é facil tendo em conta o
numero reduzido de jornalistas nas redacGes dos trés jornais. Prova disso € que
conteddos relacionados com economia ndo fazem parte de todas as edi¢cdes dos trés
jornais. O fator tempo apontado por Traquina (2005) como outro elemento para
determinar o valor noticia em que “a existéncia de um acontecimento na atualidade ja
transformada em noticia pode servir de “new peg” ou “(literalmente, “cabide” para
pendurar a noticia) para outro acontecimento ligado a este assunto” ¢ comum acontecer
no tratamento dos contetdos econdémicos, um assunto ja abordado ser retomado de uma
forma mais aprofundada e por outros a&ngulos de modo a ganhar caracter de “novidade”.

Quando se aborda a selecdo de noticias, importa ndo esquecer o poder de
decisdo que os jornalistas tém na escolha do que se deve publicar. No caso dos assuntos
econdmicos, nos trés jornais, esta decisdo nunca é feita apenas por um Unico jornalista,
mas sempre em parceria com o editor (que nem sempre tem a Ultima palavra, uma vez
que em alguns temas os diretores tém a Gltima palavra e sugerem pautas). O momento
de decidir quais as noticias a serem publicadas e as que ficam de fora, e que foi acima
explicado como fazendo parte do paradigma do gatekeeping de David Manning White:
“decisdo equivale na metafora, aos portdes (gates) e o jornalista corresponde, na
metafora, ao porteiro (gatekeeper), é feita assim de forma partilhada. E evidente que,
segundo White, “as decisGes do gatekeeper seriam, essencialmente, subjetivas, embora
igualmente condicionadas por fatores como os deadlines,” (Sousa 2005: 219).

Tratando-se de andlise de informagdo econémica, ela deve abranger os
interesses desde a camada social mais baixa, até aos diretores das grandes
transportadoras, (Caldas, 2003). Assim dos temas econdémicos abordados nos 3 jornais,
verificou-se que ela foca mais na escala de macroeconomia e menos na das decisdes
individuais.

Do levantamento feito pode-se constatar, na Tabela 1: Categoria do contetido
principal, que os contetdos relacionados com a Vida Empresarial sdo os mais tratados
pelos trés semanarios, (123 no total). Assunto também abordado pelos outros meios de
comunicagdo, mas que nos jornais ganha destaque, com foco na saude financeira das
empresas, bem como no relacionamento destas com o Estado e os trabalhadores. A
seguir vém os contedos da Politica Econdmica do governo, que tem a ver com o

Ministério das Financas, (99). Aqui aplica-se o conceito de “new peg”, 0 que significa
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que os temas sdo retomados e tratados de forma mais aprofundada em formato de
noticia, ou de andlise, bem como através de textos de opinido.

Verifica-se que os assuntos relacionados com Negdcios foram abordados
durante o periodo de analise (46) vezes; Comércio (32), nimeros acima dos assuntos
relacionados com o Turismo, abordado pelos trés jornais (23) vezes, 0 que pode ser
considerado baixo tendo em conta que € o0 sector com maior peso no crescimento do
PIB do pais. Em 2000 contribui para 6,7% do PIB, valor que subiu para 20,8% em
2015.

Dados relacionados com Estatistica foram abordados (17) vezes; Emprego (12);
Banca (13); Orcamento de Estado (3) Divida (3); e Empréstimo (1).

Efetivamente, nota-se que a realidade econémica foi abordada “pelo angulo da
percecdo do poder instituido”, assuntos que t€ém a ver com 0 governo, ou entdo com o
sector empresarial detentores do poder politico e econdémico.

Uma pequena referéncia ao tema Emprego, apontado, desde 2002, por 62% dos
cabo-verdianos no estudo da Afrobarémetro® como o principal problema de Cabo
Verde, mereceu pouca atencdo nos trés semanarios: viu a luz da publicacdo apenas 12
vezes. Outro tema menorizado é o da questdo da Divida, que em 2015 se posicionava
em 114% do PIB, assunto de referéncia nos debates politico-partidarios e sempre
presente quando se aborda a economia do pais, foi tratado apenas 3 vezes no computo
dos 3 semanarios.

Na Tabela 1: Categoria do contetdo principal, podemos ver que o tema
Divida foi tratado duas vezes pelo Expresso das Ilhas e uma vez pelo A Nacéo. O jornal
A Semana ndo tratou o tema. Na mesma linha de menorizag&o esta o tema Empréstimo.

Mais a frente, questdo analitica do desfasamento entre o produto informativo
economico e o interesse dos leitores sera analisada.

Aqui importa salientar que, embora a decisdo da escolha da noticia dependa do
“valor noticia”, esta escolha também ¢ influenciada pela politica editorial da empresa

jornalistica, bem como pela existéncia de espagos especificos dentro do produto

% “Instados a pronunciarem-se sobre 0s principais problemas do pais, os cabo-verdianos de todas as
faixas etarias, sobretudo os jovens, continuam a considerar 0 desemprego como sendo o seu principal
problema. Cerca de 62% dos inquiridos citaram o desemprego”. Disponivel em
http://afrobarometer.org/sites/default/files/media-briefing/cape-verde/cve r5_pr7_institutions_pt.pdf,
consultado a 15 de 01 de 2017.



http://afrobarometer.org/sites/default/files/media-briefing/cape-verde/cve_r5_pr7_institutions_pt.pdf

68

jornalistico. O que leva a estratégia de suplemento e, sobretudo, de rubrica, que sao
formatos com consequéncia direta no produto final jornalistico, pois a existéncia destes
espacos tematicos especializados proporciona maior frequéncia de producdo noticiosa
sobre esses temas, pelo simples facto de que estes espacos precisam ser preenchidos,
Traquina (2005:93).

A Nagdo assumiu o compromisso de publicar, mensalmente, o caderno de
economia Valor e manteve a publicagdo entre junho de 2015 e margo de 2016. Em
2015, publicou as seguintes edi¢bes tematicas: junho dedicado a Crise Internacional,
julho ao Setor Privado, agosto/setembro aos Negocios de Verdo, outubro as Energias
Renovaveis, novembro a Exportacdo e dezembro ao Agronegacio.

A Semana publicou o suplemento Cifrdo como parte do jornal, durante o ano de
2015 ndo conseguiu manter a publicacdo semanal e o suplemento acompanhou o jornal
apenas durante 15 semanas.

Quanto ao Expresso das Ilhas, como ja referido, nunca teve caderno dedicado a
economia, optando por publicar estes conteddos em rubricas intituladas: Primeira

Pagina, Desenvolvimento, Economia e Nacional.

Tabela 1: Categoria do conteudo principal

Categoria Expresso das A Nacéo A Semana Total
Ilhas

Empresas 29 56 38 123
Negdcio 16 26 4 46
Comércio 10 20 2 32
Emprego 7 3 2 12
Banca 5 1 7 13
Turismo 16 6 1 23
Orcamento Estado 2 0 1 3
Ministério Financas 40 26 33 99
Estatistica 13 3 1 17
Divida 2 1 0 3
Empréstimo 1 0 0 1

Total 141 142 89 372
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4.2.  Conteudos fotograficos

A expressdo popular, da autoria do filésofo Confdcio, “Uma imagem vale mais
que mil palavras”, ganhou terreno nas redagdes para demonstrar determinada situacao.
Dai o recurso massivo a imagens em detrimento das palavras (sejam escritas, ou
faladas).

Importa perceber os riscos deste conceito redutor tdo em voga. E a
predominancia do titulo sobre a explicacdo, da sintese sobre o desenvolvimento, do
rotulo sobre o conteddo.

A imagem, assim como um texto, é sempre passivel de sofrer interferéncias de
conceitos editoriais e interesses de diversas ordens. A fotografia ndo é uma janela aberta
sobre um acontecimento. N&o representa o0 que aconteceu factualmente sem se ter de
recorrer a, supostas, interferéncias explicativas. Por isso, a fotografia — com todo o seu
valor documental acrescido — deve ser um elemento narrativo enquadrado e equilibrado
dentro da narrativa noticiosa. E de evitar a predominancia sobre a palavra, ou até o
vazio desta. Alias, a definicdo confuciana de comunicacdo simbolica, aponta neste
sentido da complementaridade. Ela é feita através do uso de ideogramas, que, quando
unidos, formavam imagens que expressavam muito mais do que palavras, mas também
conceitos completos e complexos.

A linguagem fotografica passou a ser fundamental para o jornalismo a partir de
1920, quando jornais norte americanos substituiram desenhos por fotografias. Essa
mudanca provocou alteracdes de formatos e de narrativa noticiosa, consequentemente
de todo o design do jornal, reforcando o conceito de primeira pagina e possibilitando a
diferenciacdo nas paginas interiores, (Cervi Cancian e Santos 2009). No entanto, como
escreve Sousa (2009), foi na Alemanha que nasceu o fotojornalismo moderno. Apoés a
primeira guerra, floresceram nesse pais as artes, as letras e as ciéncias. Este ambiente
repercutiu-se na imprensa. Assim, entre 0s anos vinte e os anos trinta do século XX, a
Alemanha tornou-se o pais com mais revistas ilustradas.

Hoje, ndo se pode pensar em textos para a imprensa sem a presenca de
fotografia. E um elemento narrativo fundamental que funciona como um complemento
integrado da informacdo escrita e pode mesmo, nalguns momentos, ser o elemento
principal de comunicacéo.

O texto, quando combinado com a fotografia, tende a ancora-la a um

determinado sentido, significando que a presenca, ou auséncia, de fotos nas noticias
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atribui maior ou menor visibilidade para os temas tratados pelo jornalismo, Barthes
(1961). Uma noticia com fotografia alusiva acaba ganhando mais visibilidade,
consequentemente maior notoriedade, ndo s6 pela imagem em si, que representa um
valor narrativo adicionado, mas também porque, tendencialmente, acaba por ocupar um
espaco maior nas paginas dos jornais.

Relativamente aos jornais analisados, das 372 noticias econémicas 62% (232)
tinham ilustracdo, sendo a fotografia o elemento mais utilizado. No entanto, verifica-se
uma auséncia quase total de graficos, comuns nos jornais que tratam assuntos
relacionados com a economia, porque facilitam a compreensdo dos contedos por parte
dos leitores. Mas verifica-se que 38% das informacBes econémicas publicadas nédo
tinham quaisquer elementos gréaficos, apenas texto. Com a agravante de que, nos casos
dos textos de opinido, que frequentemente ocupam paginas inteiras, ttm como suporte
gréfico apenas uma fotografia 3x4. Ora, porque sdao normalmente textos densos,
complexos e de compreensdo mais dificil, a presenca de gréficos facilitaria a leitura.
Mas o que se verifica nos trés semanarios é que a area do infografismo, que se tem
desenvolvido nas redacdes, sobretudo nos jornais especializados em economia, esta
ainda ausente da imprensa cabo-verdiana.

Ao analisarmos os contetidos por jornal, como se pode ver na Figura 2 Total de
informac&o de primeira pégina e total ilustracdo, verificamos que o Expresso das llhas é
0 que mais destaque de primeira pagina atribuiu a informacéo econémica (50), seguida
do A Semana (45) e do A Nacdo (21), que apesar de ser o jornal que publicou mais
informacdes relacionadas com a economia é o0 que menos destaque de primeira pagina
as atribui.

No que se refere a recurso a ilustracdo (graficos, fotografias e infografismo) o
Expresso das Ilhas e A Nag&o publicaram praticamente a mesma quantidade de
informacao economica, (141 e 142 respetivamente), voltam a aproximar-se, sendo que A
Nacéo publicou 84 contetdos com fotografias, Expresso das Ilhas 83 e A Semana 65,
lembrando que publicou 89 conteudos.

A Figura 2 Total de informacédo de primeira pagina e total ilustracdo, bem como
0s numeros da Tabela 2: Localizagéo e ilustragdo dos conteudos por jornal, evidenciam
que ndo e pelo fato de uma matéria possuir uma imagem que consegue espaco na
primeira pagina. Na realidade, o nUmero de matéria com destaque na primeira pagina é

superior aos que tém fotografia. Porém, se a noticia é ilustrada com uma fotografia e
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tem destaque na primeira pagina, a probabilidade de ganhar visibilidade cresce

significativamente.

Total de informagdo em primeira pagina e total

ilustragéo
100 84 83

18 80
?Eé’ 60 W Expresso
S 40 «
"2 2 = A Nagao
- H A Semana

0

1 pagina Foto/Ilustra¢do
Formato

Figura 2 Total de informagéo de primeira pagina e total ilustracdo

Tabela 2: Localizagéo e ilustracdo dos contetidos por jornal
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4.3.  Analise detalhada por jornais:

Para uma melhor compreensdo do tratamento dado aos conteudos econdmicos,
foi feita uma andlise detalhada de cada um dos assuntos acima citados em cada um dos
jornais, e apresentados na Tabela 2: Localizacao e ilustracdo dos contetidos por jornal e
Tabela 3: Distribuicdo dos contetidos por género jornalistico.

4.3.1: Expresso das llhas:

No Expresso das llhas o assunto que mais foi tratado em 2015 estava
relacionado com o Ministério das Financas (40), com 10 destaques de primeira pagina
em que apenas 9 tinham fotografias. A seguir, vém assuntos relacionados com empresas
(29), em quase todas tiveram direito a fotografia (22) e apenas 8 destaque de primeira
pagina.

A seguir, os temas Negdcio e Turismo com (16) cada. Tendo 0s assuntos
relacionados com Negdcio 9 destaques de primeira pagina, sendo quase todos ilustrados
com fotografias 13.

Ja relativamente aos assuntos relacionados com Turismo, 6 tiveram destaque de
primeira pagina e 11 foram ilustrados.

Das 13 noticias publicadas sobre a Estatistica, 6 tiveram destaque de primeira
pagina e 11 foram ilustrados. O tema Comércio foi abordado por 10 vezes, tendo
merecido destaque de primeira pagina 3 vezes, sendo que 5 contaram com ilustracao.

Assuntos que tém a ver com Emprego foram abordados 7 vezes, todos com
fotografias, tendo 5 merecido destaque de primeira pagina.

Os restantes conteudos: Banca, Divida e Empréstimo, foram abordados 5, 2, 1
vez, respetivamente.

4.3.2: A Nacdo:

O jornal A Nagdo concentrou a sua informacdo econdmica em 2015 em 4
conteudos: Empresas, Negocio, Ministério das Financas.

Das 56 noticias relacionadas com Empresas, apenas 14 tiveram destaque de
primeira pagina, tendo 27 contado com fotografias; dos 26 relacionadas com Negocio
nem uma foi destacada na primeira pagina, mas 17 foram ilustradas com fotografias; das
26 que tém a ver com Ministério das Finangas so 4 tiveram destaque da primeira pagina
e 14 contaram com ilustracdo fotogréafica; dos 20 assuntos tratados sobre o Comercio
nenhum teve destaque de primeira pagina e apenas 5 contaram com suporte de imagem.

4.3.3: A Semana:
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A Semana concentrou a informacdo econdémica em 2015 nos assuntos
relacionados com Empresas (38) e Ministério das Finangas (33).

Dos 38 artigos sobre Empresas, 25 tiveram destaque de primeira pagina, sendo
que quase todos, 35 foram ilustrados. Dos 33 relacionados com o Ministério das
Financas, 11 mereceram destaque de primeira pagina e 16 foram ilustradas. Os restantes
centeudos, com a excecdo da Banca que teve 7 noticias, foram abordados menos do que
5 vezes: Negdbcio 4 vezes, Comércio, 2, Emprego 2, Turismo 1, Estatistica 1 e Divida e
Empréstimo zero.

Os temas ligados ao sector empresarial e dos negdcios sdo apontados como 0s
mais faceis de serem tratados pelos jornalistas, tanto em termos de conceitos como de
acesso as fontes. Pelo contrario, 0s restantes temas, porque exigem um conhecimento
mais aprofundado de economia sdo considerados mais dificeis. O que se agrava quando
sdo temas de cariz técnico, como a politica monetaria, a taxa de juro, a evolucgéo do PIB.
Estes, porque abstratos e considerados &ridos, exigem tratamento sintético e aplicado a
situacBes reais, obrigando ainda a simplificacdo da complexidade, tudo razBes que
aumentam a dificuldade de elaboracdo de noticias e exigem especializacao técnica dos
jornalistas.

Esta necessidade de especializacdo dos produtores de noticias leva a uma das
questBes cerne do trabalho jornalistico em Cabo Verde, uma vez que ndo ha nas

redacdes jornalistas com especializacdo na editoria da economia.

Tabela 3: Distribui¢do dos contetdos por género jornalistico

Jornais Contetdo Formato Total
Noticia Editorial Artigo opinido  Entrevista Reportagem
Empresas 26 1 2 0 0 29
Negdcio 8 1 2 5 0 16
Comercio 8 0 7 0 0 10
Emprego 5 0 1 0 1 7
ﬁ Banca 3 2 0 0 0 5
% Turismo 7 0 7 1 1 16
= OE 0 0 0 2 0 2
A
":5’_ MF 12 0 27 1 0 40
(i Estatistica 11 0 1 1 0 13
Divida 1 0 1 0 0 2
Empréstimo 1 0 0 0 0 1
Subtotal 7 4 48 10 2 141
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4.4. Género jornalistico

Por serem de periodicidade semanal, pressupde-se o predominio da reportagem
nos formatos dos jornais em estudo. Mas na andlise feita, ndo se comprova esta
tendéncia.

A reportagem é considerada o mais nobre género do jornalismo, uma vez que
exige do jornalista um profundo conhecimento do assunto, ou acontecimento, bem
como investigacdo para permitir uma abordagem aprofundada. Jorge Pedro Sousa
(2004, p.97) acrescenta: “a reportagem ¢ um espago apropriado para expor causas e
consequéncias de um acontecimento para o contextualizar e aprofundar, num estilo

vivo, que aproxime o leitor do acontecimento, que emerja o leitor na historia.”



76

Para interpretacdo dos resultados da analise quantitativa e qualitativa exposta
nesta parte do trabalho, a andlise comeca pela tabela 3. Daqui ressalta que a noticia e
artigo de opinido sdo os formatos mais usados pelos trés jornais no que diz respeito a
publicacdo das informacdes de conteudos econdmicos. A reportagem € um género
praticamente ausente. Das 372 matérias publicadas, 226 sdo noticias, 114 sao artigos de
opinido, 24 sdo entrevista. Quanto ao editorial e reportagem foram usados apenas 4
vezes cada um.

O predominio do género noticia, deixa antever que os assuntos relacionados
com a economia na imprensa cabo-verdiana ndo foram tratados com grande
profundidade. Mesmo nos casos de A Semana e A Nacgdo, que durante o periodo de
andlise possuiam cadernos dedicados a economia, respetivamente Cifrdo e Valor, tém a
noticia como género predominante

No jornal A Nacéo, das 142 informacdes relacionadas com economia, 80 sdo
noticias, 53 sdo artigos de opinido, 4 entrevistas e 1 reportagem. A economia nunca
chegou ao Editorial.

No A Semana, que publicou 89 assuntos relacionados com a economia, 50
foram no formato noticia, 13 em artigos de opinido, 10 entrevista, 1 reportagem e, aqui
também, nenhuma no formato editorial.

No Expresso das Ilhas, das 141 publicacdes 77 foram no formato noticias, 48
em artigos de opinido, 10 entrevistas, 2 editoriais e 2 reportagens.

Este semanario recorre-se ao portal, ou site, de acesso livre de assuntos
econdmicos, Syndicate, para buscar textos de opinido, com assuntos relacionados com a
economia mundial e que tenha algum interesse para Cabo Verde.

Pode-se constatar que as noticias sdo escritas na sua totalidade por jornalistas,
com apoio de peritos, (como ser analisado mais adiante), mas que os textos de opinido

séo todos de autoria de economistas e outros especialistas na area da economia.
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Dificuldades predominantes

m Dificuldade de
acesso as fontes
de informacao

m Dificuldade de
confirmacao de
dados

Descodificar
conceitos

Figura 3 Dificuldades predominantes na cobertura da informagdo econémica

4.5. Relagdo dos jornalistas com a informacédo econémica

Para analisarmos a relacdo dos jornalistas com a informacdo econdmica, foi
lancado um inquérito aos jornalistas dos trés jornais. Este inquérito abarcou a quase
totalidade destes profissionais de informacdo. Assim, foi possivel inquirir dezassete (17)
jornalistas, sendo seis (6) do semanario A Nacdo, seis (6) de A Semana e cinco (5) do
Expresso das Ilhas.

Pode-se constatar, como se pode verificar na Figura 3 Dificuldades
predominantes na cobertura da informacdo econdémica, que as dificuldades
predominantes na cobertura da informacdo econdémica sdo o acesso as fontes de
informacdo. Depois, o descodificar os conceitos econdmicos para simplificar a
informacdo, bem como o fato dos jornalistas considerarem que existe algum secretismo
da parte de quem se relaciona com assuntos econdémicos. Uma dazia dos 17 jornalistas
inquiridos coincidiram nestas trés dificuldades. Oito apontaram dificuldades na

confirmacdo de dados.

4.6. A utilizacgio de fontes no tratamento da informagéo econdémica

Michael Schudson (2003) refere: para se compreender o que séo as noticias é
necessario entender, em primeiro lugar, quem sao aqueles que atuam como fontes de
informacao.

Quanto mais credivel é a fonte, melhor se pode caraterizar a voz de uma
imprensa, diz Maurice Mouillaud (2002). “A “voz do jornal” ndo seria mais autorizada

por seu status simbdélico, mas sim por se aproveitar de uma série de fontes dispostas nas
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camadas de texto - visando assim criar a imagem de uma empresa empapada de
pluralismo”, acrescento ainda que quanto mais pluralista e diversificada forem as fontes,
mais rigor e independéncia passa a ter a informacdo. Esta €, alias, uma das
recomendacdes dos manuais de redacdo. 1sso porque a maioria dos acontecimentos que
0s jornalistas reportam raramente sdo vivenciados por eles. O olhar que traga nunca € da
realidade em si, mas de alguém que acompanhou de fora o facto, ou evento.

Decorrente da geografia arquipelagica e da vivéncia em ilha, o que se nota na
imprensa cabo-verdiana é o fendmeno da vizinhanca, de que resulta a forte aproximacao
entre os jornalistas e as fontes de informacdo. Esta proximidade €, muitas vezes,
classificada de conivéncia, ou cedéncia a pressdes exteriores a atividade jornalistica. Se
esta proximidade pode, em muitos momentos, facilitar o acesso a informacéo, outras
acaba por levar a uma certa promiscuidade com consequente tentativa de dominio por
estas fontes. E o que Molotch e Lester (1974) apontam: “as fontes utilizam os processos
jornalisticos para promover as suas noticias™ Esta tendéncia acontece sobretudo quando
se lida com fontes oficiais, ou com fontes que tém impacto direto na vida do jornal,
como o0s grandes anunciantes.

Do levantamento feito nos trés jornais, relativamente a utilizacdo de fontes
citadas nas matérias econdmicas, constatou-se que, na generalidade, hd um predominio
das fontes oficiais. Num total de 372 matérias, as fontes oficiais foram citadas 190
vezes, fontes ndo oficias 160 e andnimas 16, indo ao encontro da ideia de que as fontes
oficiais sdo dominantes na producéo noticiosa de temas econémicos.

Traquina (2005, p.120) aponta que o socidlogo americano Herbert Gans
defende este ponto de vista: “Os economicamente e politicamente poderosos conseguem
obter facil acesso e sdo procurados pelos jornalistas. Os que ndo tém poder sdo mais
dificilmente abordados pelos jornalistas e ndo sdo, geralmente, procurados até as suas
atividades produzirem noticias de desordem social ou moral”. Traquina (1991, p2001)
acrescenta ainda que, alem dos jornalistas estarem voltados para acontecimentos, eles
voltam-se para fontes, na sua maioria oficiais, como forma de credibilizar aquilo que €
dito pelo jornalista no texto. Por um lado, isso pode beneficiar o jornalista, mas por
outro, torna-o preguicoso, na medida em que pode deixar que se altere o enquadramento
do fato que lhe ¢ oferecido pelas fontes ouvidas”

Analisando os dados da Tabela 4: Fontes de informacdo , o Expresso das llhas
num contexto de 141 assuntos relacionados com a economia, apresenta 80 com base em

fontes oficiais, 59 ndo-oficiais e apenas duas fontes andnimas.
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No A Semana ha também um predominio de fontes oficiais. Num contexto de
89 assuntos relacionados com a economia, 44 foram com base em fontes oficiais, 39
ndo oficiais e seis andnimas.

A Nacdo diferencia-se um pouco em relagdo aos outros dois jornais. Ha um
predominio de fontes ndo oficiais e € também o jornal que mais recorre as fontes
anonimas. Das 142 matérias publicadas, 69 foram com base em fontes néo oficias, 65

oficiais e 8 anénimas.

4.6.1. Utilizacéo de fontes

Tabela 4: Fontes de informacgéo

Jornais
Fontes Expresso das Ilhas A Semana A Nagéo Total
Fontes oficiais 80 44 65 190
Fontes néo oficiais 59 39 69 160
Fontes andnimas 2 6 8 16
Total 141 89 142 372

Para melhor perceber a relacdo dos jornalistas com as fontes de informacao
econdmica, o questionario do inquérito solicitava que identificassem, de entre um
conjunto de fontes econdmicas, as mais usadas.

O resultado do inquérito, na Tabela 5.: Fontes: oficiais nacionais, oficiais
internacionais e ndo oficiais, apontou o Instituto Nacional de Estatistica (INE) como a
fonte oficial nacional mais usada: dezasseis (16) jornalistas, seguida do Banco de Cabo
Verde (BCV) e Ministério das Financas (MF), referidos por 8 jornalistas cada.

Quanto as fontes oficiais internacionais, catorze jornalistas (14) apontaram o
Banco Mundial e o Fundo Monetéario Internacional (FMI) como as mais usadas. Quinze

(15) apontaram que peritos ou especialistas independentes séo as fontes ndo-oficiais a
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gue mais recorrem na preparacdo da informacdo econdmica. Nove (9), ou seja, mais de
metade afirmou que recorre a fontes andnimas para escrever os textos de economia.

Aqui importa salientar que, ao analisar por jornal, verifica-se que a totalidade
dos jornalistas do A Nacéo, cinco (5), dizem recorrer a fontes anonimas. No Expresso
das lIlhas apenas 1 (um) e no jornal A Semana, 3.

Estes dados coincidem com o levantamento feito nos jornais, antes
apresentados, que mostram que as fontes oficiais séo as mais utilizadas. Tanto as fontes
oficiais nacionais como as internacionais sdo as instituicdes que produzem dados e,
devido a falta de especializacdo dos jornalistas na area de economia, nota-se uma
dependéncia, quase geral, de quem escreve textos econémicos em especialistas, no

sentido de decifrar e clarificar os conteudos que escrevem.

Tabela 5.: Fontes: oficiais nacionais, oficiais internacionais e ndo oficiais

FONTES JORNALISTAS
. ; Sim 8
Ministério das Financas _
Nao 0
- : Sim 1
o Ministério Economia
© Nao 0
(@]
'g Banco de Cabo Verde Sim 8
pra
©
2 Instituto Nacional de Estatistica Sim 16
O
Nao 0
Outras Sim 1
Nao 0
Fundo Monetéario Internacional Sim 14
Nao 0
:g g Banco Mundial Sim 14
@) 'g Nao 0
&  Organizacdo das NagGes Unidas Sim 2
C
- Nao 0
Comunidade Economica dos Estados Sim 0
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Africa Ocidental Né&o 0
Banco Africano Desenvolvimento Sim 0
Né&o 0
Outras Sim 0
Né&o 0
" Peritos ou especialistas independentes Sim 15
= Néo 2
E Usa Fontes anonimas Sim 9
§ Né&o 8
4.6.2.

Dificuldades dos jornalistas na cobertura da informacéo econémica

Para perceber o grau de dificuldade que enfrentam na cobertura da informagéo

econdmica, perguntou-se no inquérito se os jornalistas levavam mais tempo a produzir

um texto de economia comparativamente a um de desporto, partindo do pressuposto de

que se tratam de areas de jornalismo especializado. Verifica-se que a maioria dos

jornalistas onze (11) responderam que levam mais tempo a produzir textos de economia,

correspondendo a 65% dos inqueridos. Para 35% dos inquiridos, correspondendo a seis

(6) jornalistas, afirmaram levar menos tempo a produzir um texto de economia, Tabela

6: Distribuicdo por Tipo de informacao/ Necessidade de formagéo especializada/Apoio

de especialista.

Tabela 6:

especialista

Distribuicdo por Tipo de informacdo/ Necessidade de formacdo especializada/Apoio de

Jornais

Leva mais
tempo a
produzir
texto de
economia ou

do desporto

Prefere escrever
outro tipo de
informacéo do

gue economia

Sente
necessidade
formacao

especializada

Tem apoios
especialistas

Sim Nao

A Semana

5 1




EXxpresso 3 2 3 2 5 0 4 1

A Nacéo 3 3 4 2 6 0 5 1
Total 11 6 10 7 17 0 14 3
Percentagem | 65% 35% | 59% 41% | 100% 0% |82% 18%
(%)

Quando questionados se, em caso de escolha, prefeririam escrever outras
temaéticas em vez de economia, 59% (dez jornalistas) responderam que sim e 41% (nove
jornalistas) responderam que nao.

Todos os jornalistas, dezassete, afirmaram necessitar de formacéo especializada
para investigar, escrever e desenvolver investigacdo em informacao econémica.

A quase totalidade dos jornalistas, catorze (14) dos inquiridos, dizem recorrer a

peritos e especialistas como ajuda para escrever 0s textos.

Razoes

7

6

5

4

3

2

1 -3

0
Dificuldades no Falta de dominio Outras
acesso as fontes dos temas

m Count 3 7 1

Figura 4: Razdes das dificuldades

Os onze (11) jornalistas que responderam levar mais tempo a produzir um texto
de economia do que um similar de desporto, apontaram como razdes a falta de dominio
dos temas e a dificuldade no acesso as fontes, Figura 4: Razdes das dificuldades.

Conclusivamente, todos estes dados apontam na mesma direcdo no que
concerne a hipotese levantada sobre a falta de especializagdo dos jornalistas e a
inexistente estrutura redatorial propria influenciarem o contetido econémico publicado

pelos trés semanarios.

4.7.  Avaliacao dos leitores
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Um dos fatores mais frequentemente correlacionados com o indice de leitura
dos jornais em Cabo Verde é o nivel de analfabetismo. Esta correlacdo assenta no
pressuposto de que a variacdo na pratica de leitura de jornais estd relacionada com o
nivel de escolaridade dos individuos.

Para aplicar o inquérito aos leitores com o objetivo de conhecer a avaliacdo que
os leitores fazem dos conteudos econémicos produzidos pelos trés semanarios cabo-
verdianos, foi tomado com referencia, como foi acima explicado, O inquérito da
Afronsondagem a satisfacdo e Audiometria dos 6rgdos de Comunicagdo Social de 2011.
Querendo inferir como os contetidos produzidos pelos jornais sdo avaliados por quem
os &, melhor aquilatar da influéncia e consequéncia, de cada um destes jornais.

Foi tomado por base a lista de assinantes como publico-alvo para atingir com
maior precisdo as pessoas que tem habito de ler jornais (embora sabendo que por cada
assinante ha varios leitores e que de comunidade para comunidade o indice de leitores
por jornal é variavel)

Dos 86 leitores inquiridos, 73 respondeu que 1€ o jornal A Semana, 82 A Nagao
e 69 o Expresso das llhas.

Para perceber qual o contetdo que os leitores mais procuram nos jornais fez-se
uma comparacao entre trés editorias: desporto, politica e economia. Verificamos que 23
dos leitores inquiridos gostam mais de ler noticias de desporto, 76 escolhem a politica e
63 preferem a economia.

Partiu-se deste ponto para a avaliacdo da informacdo econémica mediante a

opinido dos leitores. Esta comecou pela caracterizacdo geral de cada um dos jornais.

Tabela 7: Avaliacéo do jornal A Semana

A SEMANA Leitores Percentagem
Boa 18 21%
; Razoavel 44 51%
Avaliacéo
Fraca 9 10%
geral
NA 15 17%
Total 86 100%

Credibilidade Muito 11 13%




credivel

Credivel 55 64%

N&o credivel 5 6%

NA 15 17%

Total 86 100%

Clara e 5 6%

especializada

Generalista 53 62%

Confusa e 4 5%
Compreensdo complicada

Superficial e 9 10%

incompleta

N/A 15 17%

Total 86 100%

A SEMANA- Tabela 7: Avaliacdo do jornal A Semana

Qualidade da Informacéo Econdmica
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51% dos leitores do jornal A Semana apontam que a informacdo econémica é

razoavel.
21% afirma que é boa.

10% dizem que é fraca.

Credibilidade

64% apontou gue a informacdo econdmica é credivel.

13% diz que é muito credivel.

6% afirma que néo é credivel.

Qualidade dos conteudos Informativos

62% diz que é generalista e ajuda a compreender o essencial.

10% classifica esta informacéo de superficial e incompleta.

6% diz que € clara e especializada.
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Tabela 8: Avaliacéo do jornal A Nagéo

A NACAO- Tabela 8: Avaliacdo do jornal A NacdoTabela 8: Avaliacdo do
jornal A Nacéo
Qualidade da Informagéo Econémica
e Quem Ié o jornal A Nacgéo diz que a informacdo é razoavel, 57%
e 21% afirma que é boa.

e 15% dizem que é fraca.

Credibilidade

e 70% dos leitores d” A Nagdo dizem que a informacao é credivel.
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13% diz que é muito credivel.

8% afirma que ndo é credivel.

Qualidade dos contetdos Informativos
A grande maioria (67%) dos leitores do semanario A Nacdo considera que a
informacdo econdmica é generalista e permite compreender o essencial.

10% afirma que € clara e especializada.

6% classifica esta informacéo de confusa e complicada.

Tabela 9: Avaliacdo do jornal Expresso das Ilhas

EXPRESSO das ILHAS - Tabela 9: Avaliacao do jornal Expresso das Ilhas
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Qualidade da Informacéo Econdmica
Os leitores do Expresso das llhas dizem que a informacéo é razoavel, 40%
24% afirma que é boa.

14% dizem que é fraca.

Credibilidade
Menos do que metade (49%) afirmou que a informacao € credivel.
Mas 20% considera que a informacdo do Expresso é muito credivel.

Na mesma tendéncia dos outros dois semanarios, 9% afirma que néo é credivel.

Qualidade dos conteudos Informativos

52% dos leitores do semanario Expresso das Ilhas considera que a informacao
econdmica é generalista e permite compreender o essencial.

9% afirma que € clara e especializada.

10% classifica esta informacao superficial e incompleta

Em sintese, estes dados mostram que o0s contetdos econémicos sdo avaliados

pelos leitores de forma menos lisonjeira. Ha uma satisfacdo relativa, mediana, longe dos

niveis de confianca segura que um jornal tem que merecer dos seus leitores.

Dos 86 leitores inquiridos, 79 declarou que a informacdo econdémica produzida

pelos trés jornais ndo € suficiente. Apenas 7, neste universo de 86, se diz satisfeito com

0 que € publicado.

Aos leitores ndo satisfeitos foi pedido que indicassem outros meios onde

procura a informacdo. Numa tendéncia que se tem vindo a afirmar de crescente

utilizacdo do mundo digital, 46 apontaram a internet, 19 a televisdo, 9 radio e 5 jornais

de outros paises, Figura 5 Meio de informag&o alternativo.
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Meio de informacao alternativo
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Figura 5 Meio de informacao alternativo

A politica econdémica do governo, entendida aqui como sendo as medidas
relacionadas com a vida do pais, é o tipo de conteldo que os leitores mais procuram.
Foi identificada por 71 leitores, logo seguida do acesso a dados gerais da economia,
apontado por 53 leitores. Depois vém o0s assuntos relacionados com emprego. Apenas
37 dos 86 inqueridos indicou que procura estas informagdes num jornal especifico;
deste nimero, 18 apontou o jornal A Semana, 13 A Nacao e 6 o Expresso das llhas,

Tabela 10: Informacéo mais procurada.

Tabela 10: Informagéo mais procurada
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Apesar dos assuntos econémicos ndo serem 0s mais procurados nos jornais,
ficando depois da politica, ela é considerada como sendo fundamental: 77 dos leitores
considerou essencial que um jornal tenha um caderno de economia e 67 diz que estaria
na disponibilidade de pagar mais por esta inclusdo, dados apontados na

Tabela 11: Jornal onde procura a informacao econsmica € Tabela 12: Importancia

da informacédo econémica

Tabela 11: Jornal onde procura a informagao econémica

Tabela 12: Importancia da informagdo econdmica
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CAPITULO V. Consideragdes finais

O principal objetivo deste trabalho € conhecer o tratamento dado a informacao
econdmica na imprensa cabo-verdiana, tendo por objeto de analise os jornais A Semana,
A Nacdo, e Expresso das Ilhas. Esta analise enquadra-se na producao de contetidos num
contexto de comunicacdo generalista, onde a especializacdo do jornalismo econémico
ainda n&o se consolidou.

Tratando a economia de informacBes essenciais para os cidaddos - oscilando
entre o pratico e o complexo, com impactos a varias escalas, do individual as empresas
a todo um pais e blocos multinacionais - a informacdo econdémica exige um tratamento
cuidado e rigoroso, atendendo a complexidade, linguagem e impactos na vida dos
cidaddos e dos mercados exige do jornalista conhecimentos especializados que
ultrapassam os do tratamento noticioso generalista. Este jornalista especializado,
sobretudo quando se trata de meio pequeno como o de Cabo Verde, tem de ter sempre
presente que ndo pode ser 0 porta-voz de quem tem o poder econémico e politico, mas
da maioria dos leitores que dependem de uma informacdo rigorosa, isenta clara e
percetivel para tomar as suas decisoes.

Sendo a economia uma das areas do jornalismo em maior crescimento e mais
consolidadas, importante se torna perceber quais as dificuldades que os jornalistas e os
jornais em Cabo Verde enfrentam para sintetizar e publicar conteidos de uma area
complexa, de grande impacto, com uma linguagem que precisa ser decifrada antes de
ser disponibilizada ao publico/leitor. Ao mesmo tempo, importa perceber como 0s
leitores avaliam esta producdo e se estes conteddos vao de encontro as necessidades dos
cidaddos no contexto da atualidade cabo-verdiana.

Para analise das matérias que constituem o corpus deste trabalho, foi possivel
recolher dados que possibilitam fazer a sistematizada da informacéo econdémica nos trés
jornais cabo-verdianos, durante o ano de 2015. Verifica-se que 0s conteudos
relacionados com a Vida Empresarial sdo os mais abordados pelos trés jornais em
detrimento de outros temas estruturantes, como Turismo, apontado como o principal
motor de crescimento de Cabo Verde; do Desemprego, o maior desafio dos ultimos
governos visto atingir sobretudo jovens, em larga escala com formacdo; a Divida

Publica, que no ano do estudo chegou a mais de 120 por cento do PIB, e que em 2017
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atingira os 132 por cento do PIB, e € o maior desafio governamental, perante as
instituicdes internacionais que cooperam e fazem a avaliagdo da economia do pais.

Importa ter em conta que as empresas interessa projetar-se e assim catapultar o
negocio, constituindo-se como fontes de facil acesso que, a0 mesmo tempo, beneficiam
de poder influenciador nos jornais atraves da compra de publicidade e de integrarem a
lista de acionistas destas publicagdes. Por isso neste trabalho, esta relacdo das empresas
com as redaces € tdo importante de dissecar como elemento influenciador da producéo
noticiosa.

Os jornalistas que fazem a cobertura da informacdo econémica dizem que a
agenda noticiosa, ou pauta, € definida, muitas vezes, ndo s6 pelo editor e a redagdo, mas
por indicagdo dos proprios diretores dos jornais, que podem de uma forma indireta estar
a impor o tratamento de contetdos, ou dos interesses das empresas que financiam
jornais através da publicidade, ou da participacao acionista.

Por exemplo, o jornal Expresso das Ilhas de 18 de novembro, de 2015, tinha
capa e contracapa compradas por uma empresa de telecomunicagdes, a Cabo Verde
Telecom, e neste mesmo numero uma grande entrevista de quatro paginas com um dos
administradores a abordar a atualidade e futuro da empresa. Apesar de ser o exemplo
mais evidente registado, constata-se ao longo do trabalho de investigacdo que,
decorrente da relacdo acima referida, as empresas tém um acesso mais facilitado as
redacdes.

Numa analise ao aspeto grafico dos jornais em estudo, ressalta a pobreza do
infografismo, ou recurso a imagem (em gréfico, fotografia, ou outro arranjo visual de
suporte noticioso), area essencial das publicagdes porque torna 0s jornais mais atrativos,
atribui maior visibilidade as noticias e simplifica a compreensdo dos contetidos. A
fotografia é o Unico elemento gréafico utilizado, mas em quantidade bastante reduzida:
de 372 noticias de economia apenas 62% (232) tinham fotografias, enquanto 38% néo
possuia qualquer elemento grafico.

Uma noticia com fotografia na primeira pagina ganha visibilidade e esta
alavanca significativamente o impacto. Mas o que se verifica é que mesmo noticias que
fazem manchete sdo apresentadas sem ilustraces no desenvolvimento, na seccdo
interior dos jornais. No Expresso das Ilhas por exemplo, das 141 noticias apenas 84
tiveram destaque de primeira pagina e destas s6 50 tiveram ilustracdo, neste caso

fotografia. Esta tendéncia de texto sem suporte de imagem repete-se pelos trés jornais.
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Surpreendente nos resultados obtidos é a distribuicdo dos conteudos por género
jornalistico, que revela um reduzido recurso ao formato reportagem no tratamento das
informacdes, apesar dos trés jornais serem semanarios. Se a reportagem for entendida
como o formato mais nobre do jornalismo e que permite um tratamento aprofundado de
temas e acontecimentos, a sua quase inexisténcia aponta para a ligeireza com que 0s
assuntos econdmicos sdo tratados. Das 372 matérias publicadas, 226 sdo noticias, 114
sdo artigos de opinido, 24 séo entrevista. Quanto ao editorial e reportagem foram usados
apenas 4 vezes cada um. A importancia atribuida aos artigos de opinido, normalmente
textos densos e de dificil compreensdo para o grande publico, é sinal de que os
conteidos econdmicos com mais profundidade sdo tratados ndo por jornalistas, mas por
especialistas, na maioria economistas, que escrevem para um nicho restrito de audiéncia
especializada no assunto.

Este facto pode estar relacionado com as dificuldades que os jornalistas
enfrentam no tratamento dos contetdos econémicos. Através do inquérito a este grupo
conclui-se que os maiores problemas que enfrentam sdo de acesso as fontes, de
descodificar os conceitos economicos, de tendéncia para o secretismo de quem possui
estes dados a nivel governamental e, por ultimo, mas ndo menos importante, a
dificuldade de confirmacdo de dados. Verificou-se também que 59% dos jornalistas
inquiridos preferem escrever outros textos que ndo economia, porque tém dificuldades
no dominio dos temas. Todos recorrem ao apoio de especialistas para ajudar a clarificar
contetdos relacionados com a economia.

Este conjunto de dificuldades aponta para um tema cerne que é a falta de
especializacdo dos jornalistas. Nenhum dos trés jornais tem jornalistas com formacéo
especifica na area econdmica. Sdo todos jornalistas generalistas que ao longo dos anos
se interessaram por esta editoria e escrevem sobre temas relacionados com a economia.
Ressalve-se que este processo, embora por tabela, leva a que estes semanarios tratem os
conteudos relacionados com a economia maioritariamente no formato noticia,
consequentemente numa linguagem descodificavel para o leitor.

Mas tal como acima foi referido da relacdo entre gestdo e decisdes editorais,
cabe aqui deixar em nota - porque marginal ao ambito do presente trabalho - que se ha
necessidade de especializa¢do no tratamento de conteudos, 0 mesmo se aplica na gestao
dos jornais, sobretudo se perspetivarmos um processo de continuada maturacdo dos
media cabo-verdianos em que a especializacgdo de conteddos avance,

concomitantemente, com formatos integrados de multimédia. Estas questfes estdo todas
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interligadas. A especializacdo de contetdos é, primeiro, uma decisdo estratégica de
gestdo do jornal. Depois, os jornalistas investirdo em formacao especializada se houver
incentivos profissionais. Finalmente, este investimento em producdo especializada
pressupde otimizacdo de meios e recursos para maxima rentabilizacdo do produto
noticioso, 0 que leva a distribuicdo multimédia. Esta exige, mais uma vez, recurso a
especializacdo na producgdo-formatacao integrada diferenciada dos contetidos noticiosos.
Ora, todo este esforgo de reformatacdo de meios e recursos tem como principal objetivo
a autossustentabilidade dos média num quadro de rentabilizacdo, direta ou indireta.

Estes pressupostos dependem de um elemento fundamental que tem que ver
com as mudancas a serem implementadas pelas empresas de comunicacdo, no que toca
a melhoria da qualidade dos seus recursos humanos. Se hoje em todo o mundo as
praticas adotadas pelas empresas de media aproximam-se cada vez mais das outras
industrias em Cabo Verde, esta realidade sé muito recentemente comegou a ser pensada
como tal, o jornal A Nacdo pode ser uma referéncia neste especto. No entanto, neste
aproximar s6 em parte se materializa, essencialmente na filosofia de que uma empresa
de media também tem de buscar lucro. Porque o lucro continua a ser uma iluséo,
perante as enormes dificuldades que a imprensa atravessa a formacdo dos jornalistas e
de outros profissionais de media, continua a ser um dos itens que menos as empresas de
comunicacdo apostam. A rubrica formacdo ndo faz parte da lista de despesas dos
jornais. Perante este desinteresse em ter profissionais especializados, ndo resta ao
jornalista outra alternativa se ndo se preocupar com a sua propria formacéo, sobretudo
na area do jornalismo que trata da informagdo econdémica, indo ao encontro de uma
regra essencial que os jornalistas serdo obrigados, ao longo da vida profissional, a uma
atualizacdo permanente.

Mas voltando aos contetdos o tratamento da informacdo econdmica, a
semelhanga do que acontece na impressa especializada de economia em outras
paragens, recorre sobretudo as fontes oficiais. Caso de entidades oficiais produtoras de
dados e informagdo econdmica como o INE/Instituto Nacional de Estatistica, o
BCV/Banco de Cabo Verde por serem as que mais produzem dados da economia do
pais. Do mesmo modo, a nivel internacional as fontes mais frequentes sdo o BM/Banco
Mundial, e o FMI/Fundo Monetério Internacional.

Ressalve-se que o jornal A Nacdo € o unico, no periodo de estudo, a utilizar
mais fontes independentes e a recorrer menos a fontes oficiais. Os tradicionais “vox

populi” com opinides de cidaddos comuns s@o praticamente inexistentes. A sociedade
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civil manifesta-se nos trés jornais através de carta de opinido. Alias, as opinides surgem
como 0 segundo género mais usado na apresentacdo de conteudos relacionados com
economia. O recurso as fontes anénimas € outra pratica comum na producdo de
conteddos econdémicos na imprensa cabo-verdiana.

O que se pode depreender da avaliacdo dos leitores destes jornais, através do
inquérito aplicado, é que assinam, ou compram os jornais sobretudo para lerem
contetdos relacionados com politica. Nesta investigacdo, a economia surge como sendo
0 segundo tema na preferéncia dos leitores numa lista em que estava ainda o desporto,
que surge em terceiro lugar.

No que concerne a avaliacdo da qualidade dos contetidos dos trés jornais, esta €
apontada como sendo “Razoavel” e generalista, permitindo compreender o essencial das
noticias, ou seja ndo ha aprofundamento dos temas. Tendéncia que vai ao encontro do
que foi acima apontado, de que apesar dos jornais em estudo serem semanarios,
dedicam mais espaco a noticias do que a reportagem: no cdmputo geral, durante um ano
foram publicadas apenas 4 reportagem ligadas a economia nos trés jornais.

Confirmando a percecdo dos leitores de que a informacdo sobre contetudos
econdmicos é insuficiente, dos 86 leitores inquiridos, 79 apontou que a informacéo
econdmica ndo é suficiente. Reforca-se assim o apontado acima, de que assuntos
essenciais que dizem respeito a vida econdmica do pais e dos cidaddos como Emprego,
Turismo e Divida Pablica ndo mereceram a atencdo dos jornais.

Apesar da informacdo econémica ndo ir ao encontro das necessidades dos
leitores, o que é publicado € classificado como sendo credivel. Repare-se que, apesar do
momento em que o inquérito foi aplicado aos leitores o jornal A Semana estar ja fora
das bancas h& cerca de 4 meses, este semanario é apontado como sendo 0 mais
procurado quando o assunto tem a ver com economia. Esta preferéncia pode estar
relacionada com o fato do jornal ter mantido por mais tempo o caderno Cifrao, dedicado
a economia.

O contexto em que é praticado o jornalismo cabo-verdiano ndo pode ficar de
fora nesta conclusdo: esta-se perante uma imprensa que se debate com dificuldades
financeiras varias, com cada vez menos jornalistas, obrigada a desdobrar-se para fazer a
cobertura em vérias editorias, incluido a econdmica. Se por um lado os jornais estdo a
conseguir vencer o desafio do “Jornalismo pé de microfone e Jornalismo sentado’,
como Evora (2010) chamou na sua caracterizacdo da imprensa entre 2010 e 2011, com

uma agenda prépria e com novidades “vendiveis” esta imprensa ¢ confrontada com um
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novo desafio da especializacdo dos seus profissionais, 0 contexto econémico assim 0
exige.

Cabo Verde continua a ter uma economia fragil, influenciada pelo contexto
internacional, sobretudo da zona euro em funcdo das ligacbes que tem a este mercado,
faz parte do mercado global, integra a Organizacdo Mundial do Comércio e prepara-se
para transacionar dum sector econémico baseado na ajuda publica para uma economia
privada, aberta a nacionais e estrangeiros. S6 uma imprensa bem preparada e com
jornalistas especializados podera ter condigcdes para desenvolver uma agenda prépria
que sirva os interesses dos cidaddos e do pais, informando e cumprindo o seu papel de
“simplificar ¢ decifrar” conteudos economicos, afirmando-se como “quarto poder”.

Tendo em conta 0s avangos que os jornais online alcangaram em Cabo Verde, €
possivel afirmar que o noticiario se abriu a uma massa alargada e diversificada de
leitores, pois através da internet a informacéo passou a estar mais acessivel a populacao,
que consequentemente busca mais informagdes. Se for associado a este fato as
dificuldades acrescidas que os jornais em formato impresso vém enfrentando para se
manter no mercado, sera legitimo questionar se ndo é no campo da comunicacéo digital
que Cabo Verde devera apostar para o desenvolvimento do jornalismo econdmico
especializado, uma aposta que para enraizar e conseguir ganhar corpo terd de ser
acompanhada, necessariamente, pela especializacdo de jornalistas.



96

5.1. Limites do Estudo

Tendo em conta o tempo limitado para pesquisar e desenvolver uma tese de
mestrado, ndo foi possivel desenvolver um trabalho exaustivo, sendo certo que um dos
objetivos do trabalho cientifico ndo se consuma na recolha, formulacdo de hipoteses,
analise cientifica dos dados e confirmacéo tedrica, pretende também levantar novas
questdes e abrir portas a outras investigacbes. Como tal, pretende-se que este produto
lance pontes e possa ser aprofundado com novas reflexdes.

Esta tese pretendia, inicialmente, atingir um outro objetivo que, por limitacGes
de tempo, ndo pode ser devidamente desenvolvido: pretendia-se saber, para além dos
leitores em geral, como o nicho de leitores especializados, como empresarios, bancérios,
economistas e outras pessoas que lidam com informagdo econdmica, avaliam o0s
conteldos que sdo publicados nos trés jornais cabo-verdianos. Foi elaborado um
questionario para o efeito e procedeu-se ao trabalho de base para definir o grupo alvo a
inquirir, constituido a partir da lista de empresas e empresarios inscritos nas trés
associacOes de classe (Camara de Comércio de Sotavento, Camara de Comércio de
Barlavento e Associacdo dos Empresarios Europeus de Cabo Verde). Mas as
dificuldades em obter junto dos jornais a lista dos assinantes para aplicar o inquérito aos
leitores, consumiu grande parte do tempo estipulado para o trabalho pratico e
demonstrou que havia necessidade de limitar o &mbito de estudo.

Para a realizacdo do inquérito aos leitores enfrentou-se inimeras dificuldades,
nomeadamente junto do jornal A Nacdo. Apesar das garantias de confidencialidade e
fim exclusivo de investigacdo académica, o administrador do Grupo Alfa
Comunicacles, dono do semanério, recusou-se a fornecer a lista dos assinantes,
alegando tratar-se de dados confidenciais. Felizmente que os responsaveis pelos jornais
A Semana e Expresso das Ilhas entenderam a importancia deste estudo e confiaram na
garantia de sigilo da investigadora.

O trabalho seria mais completo se pudesse abarcar os outros meios de
comunicagdo, como a radio e a televisdo, com realce para a radio porque tem mantido
na grelha de emissdo magazines destinados a informac&o econdmica, embora de forma
descontinua. Mas aqui também, cerceada pelo fator tempo, entendeu-se limitar o &mbito
de estudo a imprensa.

Depois de ter sido apresentada a proposta desta tese, o jornal A semana deixou

de circular. Inicialmente, a informacdo transmitida pelos responsaveis era de que seria
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uma paragem temporaria, mas o jornal esta fora das bancas desde dezembro de 2016 e
ndo ha sinais de reatamento da publicagdo. No entanto, entendeu-se que pela sua
importancia no contexto da imprensa econémica e por ter mantido o caderno de
economia Cifréo ao longo da sua existéncia, ndo deveria ficar fora desta investigacao.

O acesso a bibliografia foi um constrangimento, porque este € um tema que esta
a ser abordado pela primeira vez, mas foi ultrapassado com recurso recorrendo a base de
dados digital de varias instituicbes académicas

Espera-se que deste primeiro estudo académico da informacao econdmica para
além do contributo cientifico seja alavanca para novas reflexdes mais aprofundadas
sobre o tema. Com estas, pretende-se ndo apenas aumentar o conhecimento sobre a
evolugéo, dindmicas e funcdes da imprensa cabo-verdiana, mas sobretudo que se tomem
medidas no campo da formacédo profissional especializada bem como na organica de
trabalho nas redagdes que possibilitem dar resposta aos desafios comunicacionais da

sociedade cabo-verdiana.
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apontadas, a Colonia de{"abo Verde
poderia, com vantagem, exportar las
iranjas ¢ outros praduros citrosas, em
concorréncia com QuEros paises, cos
me sefam a nossa colonia de Mos
cambique ¢ a Africa do Sul, que ens
viam ©s mesmos produtos para a
Eurapa, apesar da sua situagio geas
prifica os obrigar a um_percurso,
trés vezes superios ao de Cabo Verde
it Europa.

A questin da brazslankacla d2 Eundos dos
enlyrastes caboverfeants

cgmuum.;ao

0 sr. Bacelar Bebiano passou a fas
lar doutro aspecta da crise dizeado:

Nas relatorios, elaborados pelos
servigos postais de Caba Verde, ese
pecialmente vs referentes ao perioda,
19111916, slo calculados em 450
il dalares, o5 valares provaveis cns
trados na colénia anuabnente, em
dinheiro, per via postal ¢ em m;m
dos cmigrnates uua(nados dos L.
ca orte, Em 1920 um
baixou para 335000 dolares.
| Awalmenre esta_quantia pode ser
rnmpuladatm 1004 I}Ll]dularrs‘ o que

representa 10 por cento das receitas
tatais da colonia. I'us.swehmem, esta
remessa continuara a diminuir, duma
forma consideravel, ndo 56 pelo des
semprcnu na América, mos ainda
por priticamente excluida

Tive conhecimento, que um painel

decorativo, que se deslinava a ln |
Exposigio C .uma\lurcrmuon..\ ]ln':i
tenclendo mostrar uny aspéo

Ihelta da purguelia, e L.\ImVr‘nlc |
apresentava um nativo coberto de
tanga, Ora, este ~pse uinmmml'
aarualmente, & n-‘adn. pelos inds

|1 a dacnca dlos cafesais ¢ kranfais, ¢ |
e

uns § incses por ano. Consequentes
mente, a5 ¢ 0 vias mar
riimas, duranre este periodo, ¢stao,
par_assim dizer, interditas, Por uma
incria uu--m\lc.nnl ndo ha um car
minho e boem cstado que ligue a
regido de pordeste com a de sul,
apesar desta so apresencar defendida

sido

a coh&nm de ubo Verde da cota
de emigragio concedida a Porrugal,
Era devido ao dinheiro remetido pes
Jos emigrantes, que milhares de has
bitantes conseguiam escapar i fome
@ por vezes i morte, quando as rers
riveis estlagens assolam a col oldnia,

wios

“0O mavimento de vapores mercans
tes no Povte Gramde, lm e 1929 de
1340 unitlades, 50 passo que vn 1930
baixou para Y39, O rendimento da
Alfandega de 'S, Vicente, regulow em
1928, per (|"H() conros & ns recvitas

das regioes sertaneias do conti
africano ¢ nunca pelos caboverd ;1
Numa mondgrafia, editada em

. Trancés ¢ inglés e disrribuida puma
ourit exposicio, e o scguinle:

d

A emnigracio ndo ¢ desnacional
zadora. Amealhados elpuns dolares,
o cmigrante reressn a Paeria,-come

a

a r todas as L das fories brizas ¢ ficar muito prés
de bo Ve rdr PO, NEsse | xima da vizinha itha de S. Vicente.
mesmo .mu e B contos; istoé,|  E de inadiave] urgéncia o estudo
o e 5. Vicente recolhcu 725! & construcio de uma eswada que lie
das .u.ms aduanciras de todo o] gue as reides aponta

o 1463, descobrieam as Hhas e Maio,
Boa Visia, e $al, Fogo e Brava, assin
confo 8. Lizia, S Nicola, ¢ 5. Vicente;
porém a llha de Samio Antao 56 foi
dmuhum e 1407

a de 8 chc:nu dista 7
ﬁs.dvlh-u de Santo Antdo, mars |

. l

alegre z:ss;snras= a chegada das ames
ricauos, pois € por estc nome que
sdo alcunhados aguel

adas,
contas ﬂ‘ Em wirlude dos [\'rcﬂnus meios de
inciuidos o3 diceicos sobre o carvi 9 transporie no arquipélago, os agris
@ o5 dleos combustivers, destnados cultores foram levades a promover
& navegacdo. Com wimn orcamentoy ;g cultura intensiva da canwsacarina;
cujas receitas nn.v:sms atingen 191e a respectiva desrllsz;ﬁu para a exs
tragio da

mil comes, em 19,
do Porio (ll’{lndl de 5. Vn.mlr repres|esta bebida, que contribul c“urmtr
mente para o defithamento do pot

terras do outro lado do Atlintco.
cérca das taxas telegraficas, o

U C| 1 IE
Segundo tnforma o jomal Notis
Gas de Cabo Verde, a5 companhias

firmanenro, o

,m.ul ftcortado das suns zlLV:nhs
£ montaghas, .que clegam & atingic
- 2.000, ewos de altitude, $6 num dia
de intenso nevoeiro, ‘o que € muito
raro naguelar pamgens, ¢ que e
qualquer delas ndo s¢ avista a outra.
Nio ¢ provavel, poriante que os nar

senta 3% reecil o
) O Fens nao sc altera u:m
dimenco do Porta, baixou, para 235 la:m:lnd:, mesma guando sugel@ a
das receltas togais da colonia. longas demoras. Ora ¢ necessario
"A razio deste decréscimo. nio smbanse :um a produgao de, :guan telegramas transmitidos, ameagando
reside, num  deficience Jp:rrtcha‘ dente ocederme A substituicio  com o desamarrar os cabos, s¢ nlo
iente ‘do_porto, ou ma necessidade gmdunl da cultura da cnnmucnnu.’\,
mediata de um grande cals acostii¢| por outras, ndo teenos rendosas, cor
vel, vislo que o abastecimenta delmo as do <cal¢, da bananelra e da

dos cabos submarinas té sistens
remente pedido uma redugdo de 50
OF CEnto has taxas de trinsito de

Caatinna na 5.3 pdgina

Figura 6: Jornal Noticias de Cabo Verde



ANEXO B.

| Agua daMesa
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NOTICIAS DE CABO. VERDE _

<

Ha cérca de 25 anos, aue o Go-
vérmno da Provincia adquinu a- e
pléndida agua “da Mesa, com o fim

«de abastecer a povoagdo dos Car-

« vociros da fha de Santo Antdo ¢
a cidade do Mindélo.

" Quem estas™ linhas . escreve, foi o
representanee do vendedor da pro-
priedade onde nasce a referida dgua,
par ocasido da elaboragio da res-
pectiva cscritura. -

Durante éste quarto de século, tém-
-se tornado quasi lendérios os estu-
dos e as promessas, as esperangas
e as descrengas, respeitantes i cana-
lizagio do famoso fiquido da Mesa.
- "Os Governadores tém-se sucedido,
os estudos tém sido projectados ou
efectuados, ¢ a decantada dgua rem
continuado na sua torre chirnea,
zombando das espectativas dos cré-
dulos ¢ da caréncia do Mindélo e do
povoado dos Carvoeiros. .

Entretanto, o Governador cessante
da Provincia, s, coronel Guedes Vaz,
com o parccer favoravel do entio
dircctor das Obras Publicas, o dis-
tinto engenheito sr. [odo Gomes da
Fonseca, resolveu quebrar o encanto
das célebres aguas, ordenando, com
a distribuicéio da verba respectiva, as
competentes obras e a aquisicio da
tubagei necessaria, que ha algum
tempo se encontra nesta cidade.

Estamos informacdos de que os cor-
respondenics trabalhds deverdo ini-
ciar-se brevemente, em Santo Antdo.
. Consta-nos também que se. vai

“abrir concurso para o fornecimento
da’ “canalizac3o- destinada & condu-
¢io de agua para a vila da Asso-
mada de Santa Catarina.

. Descjamos que a exccucdo das
obras relativas nao prejudique as pla-
neadas para a Mesa, que parecesnos,
sdo de inadiavel necessidade. .

“Os antigos Romanos, diz-nos um
ilustre autor, com imperial desdem
pelos obstaculos, construiram nas ci-
dades do seuinenso império uma
séric de aquedutos para as abastecer
de 4gua, os quais, ainda hoje; nas
suas ruinas, excitam a nossa admi-
racio’. . .

Frisc-sc bem o “imperial desdem
dos Romanos pelos obstaculos™ ——
Agora que muito s¢ fala no Império
Colonial Portugugs, ndo nos devera
ficar mal usar de-cnergia correspop-
dente 3 nassa extensdo territorial,
desdenhando as dificuldades e avan-
gando com coragem e decisdo para
a solucio dos problemas instantes.

Oxald ndo se levantem atritos de
vulto a é&sse importante melhora-
mento, que vird A CONCOITEE pira o

. abastecimento de magnifica agua a
cidede e 2 navegagio quc demanda
o.Porto Grande.

0000009006903000082QO)1008 9078e 20000000000

- HOMENAGEM - JUSTA

Cornforme a simpatica. tradigdo, o
professorado doTiceu Infante D. Hens
rique fereced Um almogo de Homes
nager a0 comandante Duarte Silva;
eReitor Ao mesmo Liceu. o
- almdda: decorreu no meio do
maijor- cntusiasmo, tendo “ndo sé ©
Ex.mo Reitor Dr.. Manuel Felreira
Rosa, como tambemn os ilustres -pros
[essoses José. Lopes, Alberto Leite e

cngenheiro Esteves e o antigo profess |

sor cngenheiro Fonseca, exaltado as
eelentes. qualidades -do homenas
geado, que a todos agradeceu comos
yvidamente. :

S

VIGENTE E 0 SEU PORTO

- ALGUNS PROBLEMAS VITAIS

Falar da situacio econdmica ¢ A-
nanceira de S, Vicente, o mesmo &
que tracar da situagio de toda esta
Provincia, visto como ¢ esta ilha que
contribue com cérca de 2/3 do ren-
dimento rtoral da Colénia, devendo,
por isso, mereccr mais atengio aos
que nos administram superiormente,

[nfelizenente, porém, a nossa situa-
ciio ¢ bem melindrosa e para cla
todos os caboverdianos devem cha-
mar a atengio do Govérno. Sobre
csta ilha pesam neste momento as
mais terfiveis ameagas ¢ a nao acu-
dir-lhes 2 tempo com medidas ade-
quadas, dias tristes nos estio reserva~
dos para muito breve.

'Para Cabo Verde

Vida desportiva

FOOT-BALL

Devendo chegar brevemente a este
porto o portaraviges da marinha de
guerra inglésa " Eagle”, que diz
possyir um onze de valor, equ

Janios. C b ~lente ao do “Burkam®, que 130 hoa
tnior. Com ambos me avistei amiu-{ jmpressdo  deixou nesta terra pelo

dadas vezes e junio de cada um em-"jog0 que exibiy, com que muito
preguci os mais ?nsrnn;cs esfarcos  aproveitaram os footballers que a cle
para que o DLTigo conjurasse. Nao : assistiram, era bomt que aquéles que
o consegui. Suas Excelencias ouvi- em a sen cargo a direcgao dos cluiss,
ram-me sempre mas acabaram DOr’ pensasseny nas vantagens que advém
me ([IZL‘I'.‘: Nﬂl.) lcn‘ham susto, 05 ita-! para todos os praticantes do chute,
lianos o ‘{mﬁlmﬂ S; Vicente, por- (os cnsinamentos que tiragiam  dum
que a situagdo geogrdfica desse pirto | jogo havido com o grupo daquéic
& melhor do que a dos concarrentes! harco. 3

... Poucos meses depois assistianios
a retirada dos paquetes italianos, quc1
tanta vida davam 2o poro ¢ a ci
dade, nfo tardando que thes mi- |
tassem o exemplo os das outras na- |
cionalidades. Ha longos 24 anos que !
vimos baldadamente csperando quc‘
se realize a previsio de Suas Exce

A nossa. decantada posicio geo- | lencias!!! )

grafica, que até aqui serviu a ma-
ravilhd para cobrir a incaria_e a
inépcia da maioria dos governantes,
ha muito que faliu aos olhos dos
que os ©ém para ver. Dakar ¢ Ca-
narias que nAo tém a nossa situa-
¢do nem tinham portos que de lon-
ge pudesscm rivalizar-com o nosso,
souberam desviar a seu favor o grosse
da- navegagdo transoccanica, ofcre-
cendo-lhe toda a sarte de beneficios
¢ vantagens, arredando peias buro-
cridcas que entre nés tanto abun-
dam, ¢ 1a ¢m hoje um movimento
muitas vezes Superior ao Nosso,—
portos que ha duas ditzias de anos
nem Jembrados eram, quando i
Vicente figurava entre o8 mais movi-
mentados 1!

E que Canarias ¢ Dakar tiveram
administradores, verdadciros patrio-
s, Noés 'somos, ou melhor, preen-

w

demos ser um porto de escala ¢ rea—
bastecimento. Esta simples conviccao
que exprime uma aueéntica verdade,
devia bastar para que os nossos cs-
forcos tendessems sempre a fornar
¢ss¢ reabastecimento o mais barato |}
¢ rapido que possivel fosse. dHa ai

alguem que me dé noticia de qual-

quer tentativa atilmente empreendida
por- parte do Governo para baratear
o preco local de carvao de que de-
pende, essencialmente, a afluéncia de J
vapords ao nosso porto? Resposta|que 8 Western: Telegraph
afirmativa ninguem, com verdade, me | €iona transferie a

Questio idéntica & do baratea-"
menio do preco do carvio ha muis
tos anos por resolver, loi agora posta,
quanto a éleos combustiveis. Os dois

ortos Tivais, favorecidos por uma ri- |
butacio alfandegaria de pouco mais
¢ wna sctitma parte <o que aqui ¢
cobrado, reduziram o seu prego de!
venda, Se $. Vicente nao acompa-!
inhar a concorréncia. a breve trecho
ficaremos sem a maior parte da na-
vegagio que trabalha com oleos. D
zia-me hil poucos dias o meu ilustre
amigo Sr. Dr. Cardoso de Oliveira. !
diplomata notavel ¢ que tam bri-}
Ihantemente ocupou a embaixada
do Brasil em Lishoa, na sua passagem
por éste porto a 28 de Marco findo,
visivelmente penalizado. que e pa-
recia que jamos ficar scin os paque-
tes da Plue Star Line, que talvez
passassem a escalar em Tenerife, S¢
‘tambem cstes nos fugirem licaremos
reduzilos ao Ambriz ¢ Guiié, que s6
| abusivamente  poderdo ser conside-
irados paquetes. Como manter de-
yois_as nossas relagoes com os pai-
ses Sul-Americanos? Esperamos que,
os funestos resuftados do carvao -
claregam os que em de resolver
agora, enquanto for tempo, o caso
dos oleos. o

Ja ndo ¢ segredo para ningucim
Coo ten-
naior parte dos

poderd dar; em contraposicio, todos | SEUS cabos submarinos para Bathurst.

que agui vivem, conhecem a avalan-
che de leis e regulamentos que se

O que sucedeu en. Mogambique,
ndo nos permite dividas acerca do,

@m feito € que s6 tém dificultado | desfecho que a questdo poderd viry

as relagses da navegagio com as
nossas reparticoes, figurando na

vanguarda, em lugar de destague,

2 alfandega de S. "Vicente — a mais}tmpregados, dos quais 45 portuguc-
empertada peca da nossa formidavel |scs: Hoie ja nao ocupa 30 ¢ sabe-se

magquina burocrarica.

A nossa posicdo geogrdficali! .. .|rao ao scrvico dela cérea_de 30,

Aré 1907-1908, raro era o dia em
gue ndo tinhamods no péric 2 a 3

paquetes, cada um com 800 a 122001 jgis se nao durma e as necessdrias

passapeiros. Por essa ocasido soube-

s5e que-.0s paquetes itallanos, n3o| o) mal grande, scia atenuado até®
padendo obter certas vantagens, en-| snde seja possivel.
-cionavam desviar-se para Dakar, onde

se sabia seriam bem recebidos.

Comissionado pelas forcas vivas|dos emolumentos que a Alfandega

locais, “fui a Lisboa com o encargo
de expor ao Governo Central o caso
e alcancar que a ameaga s¢ nio

efectivasse. Era cntio presidente do!os nossos pagamentos no cstrangeiro,

a ter i
A Estagio de S. Vicente, ainda ha
pouco dava que fazer a mais de 160

gne no fim do mes corrente s6 fica-
contando-se neste nGmero 18 portu-
ueses.

Praza a Deus que nas csferas ofi-

*demarches” se facam para que o

Descjaria referi-me a0 exagero

de S. Vicente cobra, ¢ ao sofisina e
ahusos que a lei The faculta, & im-
*portante questdo das coberturas para

conselho ‘0" Dr. Teixeira de Sousa cipor que (anto pugna o comeércic 10—1

ministre do Ultramar o Dr. Moreira

SN .
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cal e que eu tratei em Lisboa com

. de honra no pr

Constounos que algumas “demars
ches™ foram tentadas para liarmonis
zar os clubs locais, a fim de condis
nuar o torncio interromgpide.

Como ia dissemos, as desarmonias
no desporte redundam seimpre  em
prejuizo do mesmo. Evero que esta
acontecendo na Metropole.

Desde ha tempos que existe uim
conflito entre a Federagio de Fooss
dall e a Associacio de Lishoa. agora
aumentado. em virtwde da ALF. L ter
chamado a si. com promessas_diver
sas. entre ¢las o ingresso na divisa
5 1o campeonato, os
dois principais clubs do Barreiro, o
Luzo ¢ o Barreirense, Dentro da pro:
pria A. F. L. lavra a discondia que cla
famentou na Associagio de Sctubal,
pois dois dos seus principais clibs o
Benfic: i
ao lado da Federagao.

Os ufeitos desta questio ja se fiz
ram sentir.

Os resultados dos jogos internaci-
nais mostram, a evidencia, que o foot-
shall nacional ndo ¢ o mesmo dos
anos anteriores.

Fla muico gue nio crames erro:
tacdos em casa, Bste ano perdemas
com a Espanha por 1 a ¢ ¢ com a
ltalia, dia 12 do correnie. por2 a 9.

mbos os desafios se realisaran
na cidade o Porto.

Nio queremos rel nos A0S mo-
tivos do conflito entre a entidade
superior do chute nacional ¢ a pri
meira Associagia do Pais, nem se
quer apreclasdo ; pretendemos, comm
este pequeno relato, mosirar wos i
rigentes dos clubs mindelenses que
as desavencas exisrentes, ¢ a que nao
em procumdo POr ICTHO. COMO Serid
conveniestte. N30 servird o progresso
do foowball, antes pelo contrario.

Gymkhanaﬁmuhnisﬁua

Sabemos que se pensa efectuar.
brevemente, uma gynkhana autome.,
bilistica, com nitmeros interessances,
Arendendo aos clamentos que conss
tituem a comissdo orzanizadora. aur
guramos uma fesw brilhante.

cferirznos hemos, no proximo od?
mero, mais longamente a ¢ste assunto
KICK OFF

o Ministro Sr. Eduardo Marques, nada
se tendo resolvido entio, por o Go-
vernador Guedes Vaz ter informado
que se atwa de uma especulagiio
do Banco, ¢ ainda a outros assuntos,
rodos da maior importdncia, mas re=
ceio abusar da benevoléncia dos que
me lerem e do espaco_que me ¢
concedido neste jormal. Ficarda para
breve se assim me for permitido.
Au revoir. s

AUGUSTO VERA CRUZ
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ANEXO C.

6-7-1967

O ARQUIPELAGO

PAGINA g

0 PROJECTO DO I PLANO DE FOMENTO

—prevista a aplicagio de cerca de um milhiao de contos em Cabo Verde

Contitusgio da 44 pag.

timento de 6500000 contos, os
dispéndios globais efectuados ao
abrigo da Lei de 1935 atingiram
cerca de 14 milhes de conlos, e
deles advieram os mais rele'van-
tes beneficios para o Pais, no
dominio de infra-cstruturas fun-
damentais,
Com o I Plano de Fomento,
que vigorou de 1953 a 1958, pela
primeira vez So tenta uma siste-
matizagio de recursos metropo-
litanos e ultramarios & se faz
um estudo conjunto € coordena-
do das aplicagdes mais urgentes.

tivesse a natureza essencialmen-
te ivdicativa do Plano, de har-
monia com a tradicio amcrior e
‘os imperativos constitucion:

O condicionalismo em que
decorreu a preparagio deste Pla-
no condugiu a limilar a trés anos
© prazo da sua vigéneia, de mo-
do a poder programar-se em de-
finjtivo apenas para esse prazo.

Desde logo, no entanto, se
acentuou que 6 proprio cardcter
«de transicion ou <intercalars
atribuido a esse documento acon-

iva a aproveitar o triénio da
sun aplicacio para aperleigoar
@ orginics ¢ os mc(od?s de pla-

A execugio do Plano ulrrup;‘s

em ordem a

as

metrdpole, os investimentos rea-

radose10 347 milhares de con.

105 — excederam em 562 00D con-
ms nquelns estimativas.

1 Planc de Fomento cobriu

om

ambito sectorial da programagia
e aperrencnarnm-oe os métodos
de planeamen’

Embora cml&un:sr a ser, co-
mo o anterior, predominaniemen-
te um planc de investimentos pi
blicos ¢ de alguns grandes pro-
jectos do sector privado, a sua
voncepgdo foi ja de um verda-
deiro programa de politica eco-
némica, ao qual se assinalaram
certos objectivos fundamentais:
ncnlerac.:o do ritmo de incre-

o do produte nacional, me:
u:mia do nivel de vida, ajuda &
resolugiio dos pmblemas de em-
prego, melhoria da balanga de
pagamentas.

Os investimentos gnbmsmnm-
vistos, na metropole ¢ no Ultra-
mar‘:&ekvnmm se a 31274400
contos. Mas os empreendimentos
efectuados atingiram o total de
36 176 185 contos, ou sejs, 1156
por cento das estimativas ini-
ciais. A taxs anual de acréscimo
do produto nacional, durante o
periodo do Plano, fixads em 4.2
por cenlo elevou-se a 6,2 por

Esles resuliados tradux-nm,
ma vez mais, a

-s¢ a5 hases institucionais que
permitissem su elaboracio ¢ exe
cug¢io a partir de 1968, de um
novo plano de fomento hexenal.
de mais largos horizontes € am-
bicgesa.

Os grandes objectivos assina-
lados a0 Plano Intercalar foram
a_aceleragdo do ritmo de acrés-
cimo do produto nacional e a re-
pariigio mais equilibrada do
rendimento.

Os investimentos priorititios
incluidos expressamenie no Pla-
no para realizacio durante o seu

ram, no continente
@ ilhas, 31788 milhares de con-
tos, €, nas provincias ultramari.
nas, 14000 milhaves.

© I Plano de Fomento ird
de novo, cobrir um periodo he-
xenal, inserindo-se assim na L~
nha de continuidade da progra-
magio a2 mais largo prazo, que
o i e 1l Planos havism adop-
tado.

Para lanto contribuiy, de
forma relevante, a experiéncia
de execugio do Plano Interca-
lar, pela aplicagio que propor-
cignou, de Movas técnicas e mé-
It planeamento, pelas
melborias ontretanio consegu
das nos zpuramentos estati
cos de certas dados econémi
cos fundamentais, pelos aperfei-
coamentos introduzidos nos ser-
wvigos centrais (e em alguns ser.

lizadoras da Nagio e o re::lu:mn
das bases em que assentaram as
previsoes, hio obstante o esforge
exigido ao Pais a partir de 1961,
com a defesa da sua integridade
territorial.

O Plano Intercalar de Fomen-
to, aprovado pela Lol 2123, de 14
de Dezembra de 1964, embora
continuando fiel ap pensamenta
inspirador da politica iniciada
em 1935 marca a abertura de no-
va fase no processo de planea-
mento nacienal em execugio de
principics definidos a tal respeita
no Decreto-Lei no 44652 de 27
de Outubro de 1962.

Pela primeira_vez, o Planc &
concebido como instrumento de
pragramacio global do desenvol-
vimento emnumlr:-sncla'l de toda

espa rluguds, isto & como
;nnndewup\.loadrgu orientador da
evolugio da econamia ¢ da vida
social do Pais, lanlo no que res-

vicos depar de planea-
mento, ¢, acima de tudo, pelo
prépria evolusiio Tavordvel da
conjuntura financeira que per-
mitiu dissipar as incertezas ini-
cms acerca da compatibilizacio
ntre as exigéncias do esforge
de defesa ¢ as necessidades do
desenvelvimento econdmico.

A orginica e os mélodos de
trabaiho adoplados na elabora-
¢io do novo Plano de Fomento,
as suas caracleristicas e objec-
tivos gerais_serdo seguidamente
resumidos. ja, no entan-
to, s2 acentua gue, mais ums
vez, houve a preocupacio domi-
nanie de estrufurar um Plano
que sendo ambicigso nas metas

progresso econdmico ¢ sociel
a );lrocur.lr atingir, no deixasse
de ser tamo 05 SeUS An1Ecessores,
realista e prudente na avalia-
¢io dos recursos humanos e ma-
teriais a utilzar o fim de que,

riamente 2 mais longa — fol pre-
enchida pelas miiltiplas reunides

dos diverses Grupos, subl:rl.lms
© comisses de estudo e pela ela-
boragio dos compelentes relati-
rios. Nessas reunides, bem como
na redacedo destes trabalhos, os
Grupos subgrupos e comissées
dispuseram dz mais ampla
ciativa e liberdode de aprecia-
a {m de que os variados
poﬂlos de visla ¢ correntas de

mlnres pnbl!ms © parliculares
pudessem ser largamenie deba-
tidos ¢ os relatérios fossem o re-
flexo fiel desses trabalhos. Pro-
curou-se assim, que lais discus-
soes e relalos constituissem vas-
ta fonte de informagio e escla-
recimenio para o Governo, e fil-
dessem habilitar este a tomar as
©OpLGes Mais convenienics na pre-
paracio do projecio de Planos.

Prosseguindo disse:

aFeita esta breve

Sinfesz dos Investimentos

previstos para Cabe Verde

intese do

Mithares
de Contos
Capitwies | yoane
I — Agricultura.|  B4.2
Ii—Pesca 2467
I —Indistrizs .| 17,0
1 Extractivas| 70,0
1 Transt. .. .0
1V - Melhoramen-
tos Rurais)
V-—Energia... ..} 370
VI— Comércio ... 34
V11— Transportes e
nicad
oes .. .. 3350
VI -—Habitagdo ... 120,5
IX — Turisme... ... 7.8
X—Fd e Inv..| 768
—Sadde ... 60,0
Total ELLR]
Plane Intercalar |
(2x) | 1ec00

(.\R.\CTERIST!C‘\S GERAIS E ulsJEC.T[V()M
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Cabe agora descrever, por
forma igualmente sumaria, o
contetido do projecto do 111 Pla.
no, isio & as suas caracteris
icas gerais os objectivos lixados
e os inveslimentos previsios.

Nio se traia, alids, de sintese
facil, dada & extensdo daquele

forma como se desenrolaram ox
trabulhos preparatérios do Pla-
ne, peco licen¢a para abrir um
paréntesis e cumprir alguns de-
veres de elementar justica,

Q primeire ¢ o de prestar o
minha homénagem aos ilusires
Ministros, Secretirios e Subsc.
cretirios de Estado que p:rl.m—
param nas iniimeras ¢ longas
reunides do Conseiho de Mum-
tros para o3 Assunlos Econdmi-
cos, pela inestimdvel cooperacdo
que dispensaram ao Ministro de
Estado. na gua qualidade de co-
ordenador dos trabalhos de pla-
feamenio —sem o qual nio te-
ia sido pos gar os Te-
sultados obtidos, nem chegar ao
termo desta ardua caminhada
em tempo Gtil.

Devo, lguulmente, agradecer
a devotada ¢ esclarerida_colabo-
ragio recebida dos membros da
Comissio Interministerial de
Plancamente e In egracao Eco-

mentar ou suprir essa iniciativa,

Mas o gue fica exposto tam-
bém nis quir dizer que o Pla.
[0 revista matureza puramente
indicativi ou programatica no
tocante a0s objectivos ¢ empre-
endimentas directa ou indiree-
tamente dependentes do Estade
ou de entidades cantroladas pela
Administracio. Nessa parte, nio
pode deixar de entender-se que
semelhantes objectives e pro-
jectos, bem camo o5 res,

ﬂ E que o sector pi-
toma, em principio, o com-
!!leﬂu de ASSEFUTAT T SUR exe-
cucap duranze o permdn do Pla-
no. O mesma pode dize re-
lntivamente ds providancias de
poli; econdmica, financeira &
sutial que o Gaverno encars co-
mo necessirias 4 electivagio dos
objectivos Propostos.
uanio 205 investimentos pu-
ramente priv
némica, dos presidentes, relale- 1os rnnsl‘.‘lm a;l:;ﬂ::::ea?c:
rue mais componcnle Plano, a sua insercio ndo impli-
subgrupos ¢ comissies de ea, 5. uc harmonia com os
lr.:lb1lhn. dos diversps deparla- unciados, o
mentos e servigos piblices € dos empresas xﬁsmnnvms pg]l;cc;(l:
organismos ¢ institutos deles de- cugio desses projeclos fiquoem
pendenies, bem como das au- definitivamente vinculadas  aq
tarquias locais, das Corporaées seu cumprimento, mas apcua: L
€ Organismos corporalives, pa- .llo inieresse atribuide pelo Go-
tronais e sindicais, neles inte- vern fectiva realizagio de
grados, dos assorisgies econdmi- lais empreendimentos, dada o
eas e de muilos dirigentes de sua relevaneia para as finati-
cmpresas — todos irmana dades do Plano,
mesma larela comum de coniri- jectiv
I i R A o) é‘ff::"lﬁ?':l’
Fomento {osse. eleolLv:\mnnle, ma sucedeu nos planos preceden-
um documento assenle nas nOS- les, continuam 4 corrasponder
sas realidades ecununncas € 50- 10s nossos mais salientes proble-
ciais e traduzisse, o mais flel- mas de naturezs ccondmicn e £o.
mente possivel. as aspiragles ¢ cial e a Ir ao enconlro de aspi-
anseios de lodos 05 seclores da racGes ja_canscientes da comuni-
vida nacional — privados ¢ pi-  dade nacienal
blicos — na concretizavdo dos Assiin,  inscrevem-se  como
objectivos do Flano. grandes objectivos ou finalidu-
E igualmente justo pbr em re- des do Plan,
levo o merilério esloreo realizi- L*—A oceleraci i
do pelo Se'-'retﬂrl?_dn Téenico da de acrdscime do ncr;%uf: ;;‘:‘.‘:
» nal;

g

Presidéncia do Consclho para,
com base nos estudos proprios
« nos relzldrios dos Grupos
digir o5 projectos de capitulos
do Plano ¢ efectuar os respecti-
ves trabalhos de sintese ¢
incompatibilizacio entre os diver-
505 SCClOreS— NOS CSTASSOS Me-
sez de que diple para o efeito
Foi. assim, pcs<|\‘el chegar
ae fim com seis s te anle-
codeneia sobre o Inicio dn vigin-
eia_de nove Plane, & hm de que
a5 drgaos de represen
nul possam dispor de Ecmpo 50
ficlente para a alia missio que
_ Ihes incuml

24

—A reparticie mais equi-
tativa dos rendimentos;
32— A correccio progressiva
dos desequilibrios regionais de
ttesenvalvimenio.
A erdem por que estes objec-
os [icam enunciados nio ¢ ar-
triria; traduz dLLcrmm.'ldzl
hierarquia que. nos circunstan-
ci2g  presenies, entende dever
atrlbuir-se  fqueles  ohjectivos,
considerados como meios de reu-
lizicao de finalidades mais alts,
Nessa ordem hicrarquica, con-
s:dera ¢ que o primeiro objec-
vo—a seeleragdo do ritmo de
mnremc'llq do produla nacional
~—deve primar sobre os restan.
PLANO ies, na medida am que eocisiva:
O Plano assume, deste modo, TeRI€ 03 condiciona
3 naturesa do imiromento por do. como & evidedie, ndo ferd
colencin de realizag possivel o'blcr mais ampla e equi-
'Imm de unidade econdmica na-
cional em que ¢ Pais estd em-
penhado.
Mas, acima desta finalidade,
o processo de desenvoivimento

8

a uma melhor reparti-

documento, que se reparte por ccondmico @ social planeado ¢
uma Introduco geral e vinie e a propria inlegragio econdmica
sels capitulos, no total de mais maciansl ndo constituem, em i oo 10 Vse colgcou em prie
de 2300 paginas mesmos, objectives Wltimes 0 peir Ginba como alvo funda-
O projecto de proposta de planeamento, mas simples MeIOS maniad do planeamento, a inten-
Lei sobre a organizagio e execu- para a consecuciio de s mais sificagdo, en loda @ medida do
¢io do III Plano Fomento altos— de ordem espiritusl—que poeciver "o crescimento do pro-
que, junlamente ecm o projecto podem consubstanciar-se B9 PIO- Gy nacional.
do mesme Plano, o Governo sub- pressiva elevacio ¢ dig Sausfeito este p-,m.-.m;.[un.é-.
meteu 4 apreciagio da Cimara da pessou humena, de 1 o segunda meta apon

soul e regional, da ri-

uma vez mais também, os objec- y
queza eriada.

tives propoStos viessem a ser
plenamente alcancadosy.

peita ao seclor plblico come no
tocunte as actividades privadas,
embora quanto a estas, sé man-

TRABALHOS PREPARATORIOS DO 111 PLANO

Foram, assim, constituidas,
para a Motrépole, 19 Grupes de
Trabalho permenentes, € um

Relerindo-se aos Trabalbos

Preparatérios disse:

Procurou-se gue os Grupos
de Trabalho acothessem, no sev
seio, todos os grandes sectorea
da_actividade econdmica e so-
cial e que, nessa participacdo.
ficasse assegurada a mais largs
representaio dos interesses em
jogo, quer do stclnr piiblico,

Grupo nio permanente para 03
estudos de planeamenlo regio-
nal.
A fim de promover o mals
amploe Lralamento dos problemas

causa @ malor parte dos
Gz'upos de Trnbnlbo desdobrou-

Corporativa, condenss, nas suas
bases, as caracteristicas gerais
« os grandes objectivos daquele
documento.

A primeira caracteristica diz
respeito & concepgio global atri-
bulda no P]an‘u\. g Prosseg

lp::e organismos dlmcla ou in-
directamente ligados as diver-
sas actividades, quer do sector
privado e, quanto a esle, sem-
pre que possivel, mediante a
presen¢n de representantes dos
produtores a par da dos utili-

se por
de estudo, 205 guais lnl confiada
o anilise de determinados sub-
sectores ou dominios especializa-
dos. O niimero total de aarllci—
p:mles dos diversos Grupos, sul
grupos ¢ comissdes andou 2o re-
dw de znnnn
E o Ministro

da expe-
riéncia do Plano Intercalar.

O cardcter plobal :Alnbuldo
ao Plano estd

Comunidade Portuguesa. s

Como se referiu a propdsile
do Plano Intercalar, o cardcler
global do Plano de forma algu-
ma pode imerprexar—sc come um

u
equitativa nparum dos
5 oducdo — reflec-
le as fmal[dnﬁcs eminentemente
humanas € sociais do Plano,
Cam efeito, ndo corresponde
riat a directrizes basilares da nos-
sa ordem juridica, nem a impe-
rativos intensamente sentidos da
consciéncia nacional, uma_ poli-
tica de d.esu\velvlmmto econd-
mico gue ndo se traduzisse na

pm: informadores da nossa or-

que reconhe-

lacionado com um objective de

ordem superior —a progressiv:

fermagio duma economia acio:

nal no espago portugués —, de
com’ as

Dariinmcam cada vez mals am-
pla e mais justa, de todos os
portugueses nos frutos do pro-
gresso. S6 desle modo se d
exacto cumprimento ao preceito

dem

cem na ipiciativa privada e na
sua liberdade o principal motor
do processos de desenvolvimento
econdmice e soclal e reservam

e acn S RS L ke sepuinte —neeessh e TS i Conclut . 6+ 960
TRANSPORTADO PARA AS ILHAS NOS AVIOES DOS TACYV

Figura 8: Jornal Arquipélago
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ANEXO D.

Figura 9: Jornal “Voz di Povo”, agosto de 1975
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ANEXO E.

~ MOTORES ANALISE
Mitsubishi 0 futuro
i-Miev do turismo
P12 Pl0ell

S 758 s fon Dt 0300 O JORNAL ECONOMICO | rogaeashoses it i Foons
PM reafirma intencao de fazer uma “cyber island” |-

Cabo Verde
quer 1 milhao
de turistas ¥ e

Desemprego
sobenos EUA
rig s

Espanha reforca
combate a crise

e o Retaltw sobe

BCA emite emprestlmo obngacmmsta e

_ O JORNAL ECONOMICO

PM prepara aoordo com Sun Mlcrosystems

Figura 11: Jornal OJE, ultimo ndmero dezembro 2010



ANEXO F.

Novembro 1993 - Ano 0 - N¥1 - 200$00

ECONOMICA

—REVISTA DE ECONOMIA E NEGOCIOS—

[ .= gl

INTEGRACAQ ECONOMICA Integracao

Uma prioridade para SO

| os paises africanos numa
conjuntura

PRICE WATERHOUSE de crise

Figura 12: Revista Econémica
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ANEXO G.

2 S—

T

EIECONOMICA«

Wd&ﬁvlwa.da marta pasicao

T T

t/ECONOMICA - ‘

Econdanica (Dossicr).
Patrocinio: EMPA - Empresa
Publica de Ahauecimento

Forum Emprosarial de Cabo
Verde- I

Liberalizagao do comercio

(Dossier) §
Patrocinio CTT. Empress Publica
dos Correios e Telecomunicag®es

tem sido um o, Ministro Mangel
Chaniro cm cotrevista %0 Econdmica
(Dassice)

Patrocinio. ENAPOR - Empresa
Nacianal de Administrado dos Poros,
EP.

EIECONOMICA .

I_—- 5
e

EIECONOMICA

FIECONOMICA -~

Mhacsien s g

on et v ek o
Progams e nesttare o T 1)

Sistema educativo - “O cmsmo
M0 %€ ESEULA MUMA Preocupagio
merameate ccondmica”, Manuel
Faustino, Minisro da Educasdo, cm

Pescas - “Vamos asseatar 0
amanque do sector principaimente em
ks venenics: modorizacdo da froa,

formagdo ¢ methora das condigdcs de

" Helona Semedo em

Patrocinio: IMPAR - Conjushia
Cahoverdiana de Scgunn

Infraestruturss e Transpories.

- Oitonta milhdes de ddlacs ¢ o valor

o5 invesumenos previsios par i

Programa de Infracsuuuras.

¢ Transpones (PIT). Entrevista com o
Miaistro

: PROMEX - Centro de
Promogdo do lavestimento ¢ das
Exportsgdes

Patrocinio: TACV - Transponics
Adreos de Cabo Verdk,

ECONOMICA S

Figura 13: Jornais Econédmica
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ANEXO H.

Figura 14: Jornal Cifrdo, primeiro ndmero abril 1999

/26 de Abrll de 1999 + Ano | " 1 + Quinzendo - 150800 + Directora: Filomena Silva

mmnﬁ

SAUDE Pntar st Tisis Lompe
RESPONSABILIDADE CIVIL FAMILIAR
A IMPAR SEGURA O SEUFUTURO
Para Ir mais Longe

A politica econdmica

do Governo

A partir de 1991, na sequéncia das
eleigoes

partir de 1996, 0 Governo fol forgado a
‘adoptar um Programa de Ajustamento
Estrutural, Alberto Josefd Barbosa

s, 10-18

‘Ninguém,
saldar a divida, parece resistir a conjugar o verbo ter. E ele roupa de marca, mobilia importada, palacetes, abas‘mrde
ao crédito. A hora de pagar é que séo elas... as calotices. Nesta divig banco dos réus, o pludmosenem
idaddo Bolado & o oide da 65, Cabo Verde. Nesta edigéo a 1* parte.
o - 2! TN Cabo Verde tem tradigio como centro

de uma refinaria é posta de novo em
consideragio. Ruy Speneer Lopesdos Santos

ias. 30-21
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ANEXO I.

Jodo Estevio, especia-
lista em economias in-
sulares: “A economia
cabo-verdiana passou
& depender do seu pro-
prio desempenho”

Cardiomed, um caso
de sucesso no sector

Nio perca a andlise da
conjuntura econdmica, P A B O
com Anténio Baptista. de Janira Almada e Ulisses Silva:

CRISE INTERNACIONAL DA SINAIS DE ABRANDAR

Figura 15: Caderno Valor do Jornal A Nagéo



