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Resumo

A televisdo é uma forma de comunicacdo transversal a vérias culturas, sociedades e
comunidades. A programag&o infantil, nomeadamente os desenhos animados s&o, ndo so,
considerados um elemento comum no quotidiano das criancas da actualidade como
podem igualmente ser considerados uma ferramenta importante no inicio de formacao
intelectual e moral das mesmas. No entanto, a comunidade surda infantil vé-se restrita a
imagem no momento da recepgdo destes produtos.

A finalidade desta dissertacdo assenta em procurar perceber a visdo dos principais agentes
de concepcdo destes produtos — os realizadores — acerca da percepcdo de filmes e séries
de animacéo infantil por parte das criangas com deficit auditivo, bem como compreender
se as suas limitagdes e diferencas face a criangas com acuidade auditiva séo tidas em
conta no momento da concepcéo e producdo destes mesmos materiais audiovisuais. Com
o intuito de atingir os objectivos propostos, foi realizado um estudo exploratério, de cariz
qualitativo, com realizadores de filmes e séries de animacao infantil portugueses.

Os resultados sugerem que os realizadores ndo estdo cientes das principais diferencgas
entre criangas com e sem acuidade auditiva e que, em geral, ndo envidam esfor¢os nem
procuram desenvolver estratégias ou aplicar técnicas, durante o processo de concepcao
dos desenhos animados, que Ihes permitam fomentar a plena compreensdo da mensagem
por parte das criangas com deficit auditivo. As implicagGes destes resultados sao
debatidas e sé@o efectuadas sugestdes de investigacdo futura, de modo a obter uma maior

compreensdo acerca desta problematica.

Palavras-chave: Comunicagédo, concepgéo do produto audiovisual, desenhos animados,

criangas com deficit auditivo.



Abstract

Television is a form of communication cross-sectional to cultures, societies and
communities. Children’s programming, including cartoons, are not only considered as a
common element in children’s daily life, but can also be considered an important tool to
promote their intellectual and moral education. However, children deaf community is
restricted to seeing images when receiving and decodifying this type of television
products.

The objective of this dissertation is to understand the perspective of the main agents on
the conception of these products — the directors — about the deaf children’s perception of
cartoons movies and series, as well as understand if their limitations and differences,
when compared to hearing children, are taken in consideration in the conception and
production of this type of audiovisual products.
With the aim to achieve the proposed goals, an exploratory qualitative study was done
with  portuguese  directors of children animation movies and series.
The results show that directors do not have enough knowledge regarding the main
differences between deaf and hearing child and, generally, do not make any efforts on
developing strategies or apply techniques, during the cartoons' conception and
production, to promote a full comprehension of the message by deaf children. The
implications of these results are discussed. Furthermore, future investigations are

suggested to provide a better comprehension of this problem.

Keywords: Communication, audiovisual product conception, cartoons, deaf children.
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Glossario

Atencdo: Processo mental do esforco de concentragcdo em estimulos ou eventos mentais.

Atencdo Selectiva: Processo mental de seleccdo de uma mensagem ou estimulo para

processamento e atencédo, enquanto filtra ou ndo presta de todo atencdo a outros estimulos.

Atencdo Visual: Processo mental de dirigir a atencdo mental para uma determinada
porcdo de informacao que € visualmente entendida e que, normalmente, apds o estimulo

visual, deixa de estar presente; também chamada de Atencdo Focal.

Ciéncia Cognitiva: Ciéncia que se debruca sobre o estudo da cogni¢do humana.

Cognicdo: conjunto de processos e actividades mentais utilizadas na percepcéo,
aprendizagem, memorizagédo, capacidade de lembrar, compreender e o acto de utilizar

todos esses processos.

Deducdo: conclusdo retirada a partir de um determinado conjunto de premissas, nas quais
a conclusdo surge necessariamente a partir da suposicdo de que as premissas s&o

verdadeiras.

Inducdo: processo através do qual as generalizagdes sdo formadas a partir de exemplos
ou de amostras de fendmenos, podendo ser formalizados através da ldgica ou

estatisticamente.

Inferéncia: conexao desenhada por um ouvinte ou leitor que determina o significado de

uma mensagem.

Memoria: processo mental de aquisicdo e retencdo da informacdo para utilizar a-

posteriori; é o sistema mental de armazenamento no qual estes processos operam.



Memoria de Curta Duragdo: Componente da memdria de capacidade limitada para
armazenamento e manipulacdo de informacao a titulo temporario; sistema de memoria
para informacdo que ainda € utilizada ou repetida.

Memodria Implicita: Memoria que ndo depende de uma lembranca consciente.

Memoria de Trabalho: Semelhante a Memoria de Curta Duracdo, mas focando-se mais

no esforco envolvido em actividades mentais.

Metacognicdo: Conhecimento proprio que um individuo tem dos seus préprios processos

de pensamento.

Percepcdo: Processo de interpretacdo e reconhecimento de informacao sensorial.



Introducéo

A programacao televisiva tem a capacidade de se ligar as audiéncias através dos seus
préprios contetdos. Estes, mediante a sua ampla diversidade, permitem uma exposi¢do
perante as massas a Vvarios niveis, nomeadamente na assisténcia a instituicGes e
envolvéncia dos cidaddos em debates politicos e sociais que levem a tomada de decisdes
(Bignell, 2004). Por sua vez, a sociedade recorre a este meio de comunicacdo para
consumo de informacdo, programas culturais, pedagodgicos, de entretenimento,
desportivos, entre outros, desenvolvendo-se intelectualmente e de forma inconsciente.
Paralelamente, sendo a sociedade pautada por disparidades, alguns grupos da comunidade
deficiente em Portugal, nomeadamente a comunidade surda, véem-se a bracos com
dificuldades de compreenséo dos referidos produtos.

No caso das criancas portadoras de surdez profunda, surgem algumas duvidas, tanto
guanto a sua capacidade de percep¢do dos produtos audiovisuais que lhes sdo dirigidos,
como a consideracdo que lhes é tida por parte dos realizadores na concepg¢do dos mesmos.
As dividas em questdo, levantadas pela literatura da especialidade, de entre autores como
Lane, Thanhauser ou Bavelier, abriram caminho a presente investigagdo com a seguinte
questdo: “Na concepcio de um filme de animacao sdo tidas em consideragdo as
populacgdes ndo incluidas nos parimetros “normais” de desenvolvimento sensorial,
nomeadamente portadoras de surdez profunda?”. A partir desta, surgiram trés
objectivos que organizaram, de forma sustentada, a presente investigacdo. Primeiramente
pretendeu-se compreender até que ponto os realizadores de animacao infantil portugueses
estdo cientes das diferencas cognitivas e emocionais na recepcao do produto audiovisual
entre as criangas “normais” e com deficit auditivo. De seguida considerou-se também de
bastante importancia constatar se estes mesmos profissionais empregam algumas
estratégias ou técnicas para conseguir ultrapassar essas diferencas na concep¢do do
produto audiovisual. No seguimento dos objectivos anteriores, afigurou-se ainda
pertinente perceber qual a atencdo dada as mesmas aquando da concepcdo do produto

audiovisual.

Este tema, com uma forte componente de sensibilizacdo social e de interesse pessoal,
considera-se entdo bastante pertinente na medida em que permitirda sensibilizar
populacdes para a indiferenca face as condicionantes da deficiéncia auditiva que ainda se

verificam no meio televisivo em particular. Também se denota neste tema uma forma de
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incentivo as produtoras de filmes e séries de animac&o infantil com intuito comercial para
a utilizacdo de estratégias, nomeadamente a legendagem e/ou a traducdo para lingua
gestual dos seus produtos. Estas estratégias poderdo tornar-se entdo um beneficio para o
desenvolvimento intelectual da crianga surda e a sua melhor integracéo na sociedade.

O tema foi abordado com uma investigacdo exploratoria de caracter qualitativo, dado a
auséncia de elementos na literatura que permitam uma compreensao aprofundada sobre a

perspectiva e a actuacdo dos realizadores face a esta problematica.

A presente dissertacdo encontra-se dividida em quatro grandes capitulos.

Né&o obstante, como suporte tedrico do tema a investigar, optou-se pela construcdo de um
primeiro capitulo referente apenas a revisao da literatura, com o titulo de “O panorama
do audiovisual em contexto portugués”, subdividido em quatro subcapitulos.

O primeiro, de forma sumaria e generalizada, intitulado de “Os media e a comunicacao
de massas” fornece um enquadramento tedrico sobre o processo comunicacional de
acordo com vérias teorias fundamentadas por autores como Lasswell, McQuail, Shannon
ou Weaver. Mais adiante, este subcapitulo aborda também o sector das audiéncias e da
producdo de informacdo orientada para as massas e as suas vantagens, limitacdes e
desvantagens no préprio processo de comunicacao.

Seguidamente, encontramos um subcapitulo referente a Televisdo no qual,
primeiramente, é feita uma contextualizacdo histérica, desde o surgimento do préprio
aparelho ate as primeiras emissoes televisivas, sempre com um paralelismo entre Portugal
e outros paises onde se verificou maior destaque na evolugédo deste meio de comunicacao.
Ainda neste subcapitulo, é feita uma abordagem sintética aos primeiros filmes mudos que
surgiram no cinema internacional. De seguida, encontramos a temaética referente a
Televisdo enquanto meio de comunicacao, na qual sdo descritas as principais fungdes,
elementos positivos e negativos deste mesmo aparelho. De entre estes, destacam-se, ao
longo do texto, o papel influente da televisdo para com a sociedade na moldagem de
mentalidades, valores e atitudes, na persuasdo atraves da publicidade, no impulso para a
capitalizacdo do sector e na acentuacao da globalizacao.

O subcapitulo seguinte visa enquadrar teoricamente a problematica da deficiéncia
auditiva, iniciando-se com uma breve explicagéo acerca da mesma. Aprofundando um

pouco mais 0 tema, tornou-se imperativo abordar as principais divergéncias entre as



criancas surdas e ouvintes, nomeadamente a nivel cognitivo, afectivo, e social. Nestes
trés parametros, sdo abordados factores como, respectivamente, o impacto da surdez na
atencdo, a capacidade de reconhecimento de estados emocionais por parte destas criancas

ou as implicacdes da deficiéncia auditiva na interac¢do com a familia e os pares.

Encerra-se entdo o quadro tedrico com uma conjugacdo entre os dois subcapitulos
referidos anteriormente na tematica “A deficiéncia auditiva e a compreensao do produto
audiovisual”. Através deste subcapitulo, foi possivel compreender a relacdo entre as
criancas surdas e a actividade de ver televisdo, os obstaculos e beneficios inerentes a
mesma. Para que tal fosse possivel, foram abordados topicos considerados fundamentais
na compreensdo do processo, entre eles a capacidade de apreensdo da legendagem na
programacéo televisiva infantil por parte das criancas, bem como o poder que os desenhos
animados tém na estimulacdo de varios elementos, tais como 0s sentidos, 0S
conhecimentos e as emocdes das criancas. Assim, verificou-se que, efectivamente, a
combinacao entre video e legendas melhora a compreensdo dos produtos audiovisuais por
parte das criangas surdas, apesar de n&o surtir efeitos significativos antes de a crianga

tomar um contacto aprofundado com a leitura.

Tendo em conta o quadro tedrico apresentado, o capitulo seguinte refere-se ao Método
utilizado para desenvolver o trabalho de campo. Este encontra-se dividido em quatro
subcapitulos, sendo eles a descricdo dos Participantes, a definicdo do Instrumento
utilizado na recolha dos dados, neste caso a entrevista. Sdo também descritos neste
capitulo os Procedimentos utilizados na recolha dos dados, nomeadamente as ferramentas
de pesquisa utilizadas, a concep¢do do guido de entrevista e 0 contacto com 0s
entrevistados. Deste capitulo consta ainda uma descricdo dos Procedimentos utilizados
na analise dos dados, neste caso a analise de conteudo de acordo com as directrizes de
Bardin (1993).

No penultimo e terceiro capitulo da presente dissertacao, a Analise de Resultados, é feita
uma analise de conteldo as entrevistas realizadas aos realizadores, cuja informacéo
integral se encontra categorizada na grelha de andlise presente no anexo 3. Mediante a
leitura deste capitulo é possivel encontrar a opinido pessoal dos entrevistados acerca das

diversas questdes inerentes a investigacao, divididos em cinco grandes temas: o publico-



Alvo, as etapas do processo criativo, a mensagem, as criangas com deficit auditivo e os
filmes de animacéo e, por fim, a animacéo infantil em Portugal. Estas encontram-se, a
posteriori, subdivididas em subcategorias e sub-subcategorias tendo, na maioria dos

casos, surgido diversos topicos auxiliares de analise.

Por fim, no quarto e Gltimo capitulo da dissertacdo, é apresentada a Discussdo de
Resultados. Mediante a discussdo dos resultados expostos na analise de conteudo,
verifica-se que ndo existe uma grande atencao por parte dos realizadores a temética da
surdez infantil bem como € inexistente a sensibilizacdo dos mesmos para esta
problematica.

O tema investigado é entdo alvo de desconhecimento generalizado por parte destes
profissionais, pelo que ndo se denotam esforgos da parte das empresas de animagéo para
ultrapassar todos os défices manifestados pelas criangas surdas, nomeadamente ao nivel
de compreenséo dos desenhos animados.

Ainda no ambito deste capitulo, inserem-se os contributos do estudo que, neste caso
particular, visa expor a problematica na oOptica dos realizadores de séries e filmes de
animacdo infantil, outra das partes interessadas, negligenciada até a data. Nao obstante,
esta pesquisa é apenas exploratéria, pelo que a andlise de conveniéncia escolhida no
ambito da investigacdo ndo deixa antever resultados a um nivel mais alargado e, portanto,
mais fiéis a realidade na sua generalidade.

Por fim e como sugestdes de estudos futuros, identificam-se como pertinentes
investigacOes que examinem em profundidade a legislagdo que rege a questdo da
deficiéncia no sistema mediatico, em particular a deficiéncia auditiva. N&do obstante,
considera-se de relevante interesse a concretizacdo de estudos que envolvam outros dos
individuos que tomam parte na concepgdo dos filmes de animacdo, nomeadamente as
cadeias de televisdo, os produtores e realizadores destes filmes e os espectadores, neste
caso as criancgas portadoras de deficiéncia auditiva.

Consideramos ser importante realizar outros estudos nesta linha de investigacdo, que
recorram a uma amostra mais alargada, para permitir a generalizacdo dos resultados. Seria
igualmente pertinente que esta problematica fosse examinada noutros paises e contextos
culturais, nomeadamente através de estudos transculturais, para investigar em que medida
a actuacao dos realizadores destes produtos audiovisuais difere da cultura em que estes

estdo inseridos



CAPITULO | - REVISAO DA LITERATURA ACERCA DO MEIO
AUDIOVISUAL E DAS CRIANCAS COM DEFICIENCIA AUDITIVA

No presente capitulo sera feita uma abordagem teérica ao tema em analise, com base
exclusiva na literatura existente. Em primeiro plano serd abordada a tematica da
comunicacdo de massas, nomeadamente o publico e as audiéncias no &mbito dos sistemas
mediaticos. Por outro lado sera também enunciada a questao da televisdo enquanto meio
de comunicacéo e difusdo de contetdos para os diversos publicos O terceiro subcapitulo
assenta numa analise da deficiéncia auditiva na crianca, nomeadamente dos aspectos
cognitivos e sua implicancia a nivel emocional e social. De forma a terminar este capitulo,
sera, portanto, estabelecida uma relacdo entre as tematicas anteriores de forma a
compreender de que forma a crianca surda percepciona 0 que visualiza através da
televisdo, nomeadamente a programacdo que lhe é dedicada, e quais os efeitos que este

tipo de produtos tém no seu desenvolvimento.

1.1 Os media e a comunicac¢do de massas

A comunicacdo de massas é, desde sempre, um processo que contempla cinco
passos fundamentais: fonte, canal, mensagem, receptor e efeito. Neste processo, 0
receptor usufrui de uma experiéncia variada e irregular, sendo que o0 crescimento dos
novos media veio acentuar esta tendéncia através de novas formas de interacgdo e
pesquisa, gerando novos comportamentos que ndo apenas o “ver” e “ouvir”, tal como
sucede com a televis@o (McQuiail, 2010).

De forma semelhante, Harold Lasswell (1948), cientista politico americano,
estabeleceu aquela que considera a formula mais eficaz de descrever o acto da
comunicag¢do, sendo esta a resposta as seguintes questdes: “Quem? Diz o qué? Em que
canal? A quem? Com que efeito?”. De acordo com este modelo, Lasswell identifica a
questao “Quem?” como o comunicador, que inicia e guia o acto da comunicagao. “Diz o
qué?” representa o conteido e, por conseguinte, “Em que canal?” identifica o meio
transmissor. As seguintes questdes dizem respeito ao receptor do contetido bem como aos
efeitos nele causados. Também Claude Shannon, matematico, desenvolveu no final da
década de 40, em conjunto com o seu colaborador Warren Weaver, um modelo grafico

na mesma linha que integra um novo factor — o ruido. O processo inicia-se, portanto, com



a fonte de informacéo, produtora da mensagem, seguindo-se o transmissor, transformador
do contetdo da mesma em sinais, entdo j& adaptados ao canal que conduz ao receptor.
Este possui entdo uma funcdo inversa da do transmissor, sendo que reconstréi a
informacdo a partir do sinal. Este torna-se vulneravel devido ao ruido, que pode interferir
na descodificacdo de varios sinais em simultaneo, levando a que a mensagem enviada e
a mensagem recebida ndo sejam portadoras do mesmo contetdo, originando falhas de
comunicacéo recorrentes. (McQuail & Windahl, 1993). Desta forma, torna-se importante
que, em qualquer dos meios de comunicacdo, a mensagem transmitida seja clara e
concreta.

Em contexto televisivo, em ambas as teorias é possivel identificar o receptor
como o alvo da mensagem/conteudo, ou seja, a audiéncia. Esta pode entdo ser considerada
ambigua, pois representa simultaneamente um produto social e uma resposta a um
determinado padrao de prestagdao dos servicos mediaticos. No entanto, este “fruto” do
processo comunicativo revela-se irregular no que se refere as suas caracteristicas,
podendo ser definido mediante o local, as caracteristicas etarias, de género ou politicas
da populacéo, o tipo de meio e de conteido ou até através do tempo, ja que cada horario
de programacao detém a sua audiéncia propria.

O conceito de definicao de espectadores de eventos publicos surgiu ha ja mais de
2000 anos, sendo a posteriori institucionalizado como um fenémeno urbano com fundo
comercial, dando especial atencdo a classe social e status do espectador. (McQuail, 2010)
Actualmente, o conceito “audiéncia” refere-se maioritariamente aos receptores de
produtos de comunicacdo de massas, divergindo da anterior em alguns aspectos,
nomeadamente ao nivel da elevada diversidade de contetudos disponibilizados, bem como
dos vérios e diferentes comportamentos sociais dai resultantes. A expressdo “massas”
modificou a forma de encarar a audiéncia a nivel social, que se tornou vasta, heterogénea
e dispersa, sem permitir o conhecimento entre os seus membros, facto que exigiu o natural
aumento da produgcdo e distribui¢éo de contetdos noticiosos e de entretenimento (Merton,
1949).

E toda esta massificacdo de contetidos de media que, nos anos 20 do século XX,
contribui para a transformacao dos mesmos em negdcios lucrativos, sendo as audiéncias
importantes consumidoras a luz do mercado, ao invés de serem interpretadas como o
“publico” ou um grupo de individuos. Esta nova visdo de negdcio relacionava ja o emissor

e 0 receptor como uma transaccdo monetaria entre produtor e consumidor. A



comunicacéo efectiva e a qualidade da experiéncia detida pela audiéncia tém importancia
secundaria no mercado, uma vez que o discurso do emissor se posiciona como um veiculo
do produto até ao receptor/espectador, funcionando de uma forma meramente
manipuladora (Ang, 1991).

No entanto, ser parte de uma audiéncia é também ser um pouco investigador, ja
que a curiosidade do puablico em relacdo a determinado produto audiovisual €
automaticamente encaminhada para uma exploracdo comercial do mesmo (Smythe,
1977). Tomando como exemplo a série infantil animada “Pokémon”, ¢ de verificar a
eficacia da captacdo da curiosidade do publico espectador através da dita exploracao
comercial, pois o discurso utilizado em redor desta série transmitia a crianca a
possibilidade de evoluir enquanto treinador de Pokémon através da procura de mais
informac&o, disponivel noutras plataformas — para além do visionamento da série na
televisdo, a compra de cartas de coleccionador e a pesquisa na Internet por novas tacticas
de jogo.

Assim, ser parte integrante de uma audiéncia estende-se para além dos actos de
ver, ouvir ou ler, o que torna imprescindivel o surgimento de novas abordagens & mesma
(Nightingale, 2003). De facto, a televisdo pode simplesmente ser considerada ndo mais
do que um “canal tecnologico que transmite actos e/ou obras de comunicagao”.

Mas os problemas de recepcdo existem também com este tipo de meios (Serra,
2007), ja que as novas abordagens a audiéncia exercidas pelos media em questdo detém
o0 pior dos dois mundos, envolvendo-se em situacdes contraditdrias; tanto informam como
desinformam, tanto promovem a participacdo do espectador como o seu afastamento. Sdo
estes alguns dos actos dos quais podem decorrer o controlo do publico mediante a
imposicdo de conteudos susceptiveis de contestacdo, resisténcia e contraposi¢éo,
formalmente sempre possiveis mas nem sempre realmente viaveis e eficazes (Barreiros,
2010).

Qualquer experiéncia, mediatica ou ndo, tem impacto no receptor. Este impacto
estende-se a aspectos téo diversos como os afectos, a aprendizagem ou 0 comportamento
(Comstock, Chafee, Katzman, McCombs & Roberts, 1978). Um desses efeitos é sobre o
comportamento agressivo, nomeadamente em criancas e jovens. A capacidade dos media
encorajarem ou até de causarem crimes, violéncia, agressividade e comportamentos anti

sociais ou criminosos por parte deste publico mais fragil (e.g., Bushman & Anderson,



2001; Huesmann, Moise-Titus, Podolski & Eron, 2003) € foco de atencédo e preocupacdo
devido as demonstraces repetitivas de retratos de crime e violéncia em todos 0s géneros
de media, bem como do aumento destas situacbes compassadas pelo crescimento e
proliferacdo destes mesmos meios. O aumento do ndmero de canais televisivos, a
diminuicédo da regulacdo e do limiar do que é aceitavel partilhar com o espectador tém-se
reflectido largamente no livre e quase indeterminavel acesso a contetdos por parte das
criangas (Jennings, Thompson, & Finklea, 2012).

Outro efeito dos contetdos de violéncia reflecte-se no estimulo do medo e de

disturbios emocionais (Cantor, 2002; Anderson, Carnagey, & Eubanks, 2003) pois o0
medo induzido pelos media pode por vezes ser tdo intenso que perdura por periodos
bastante longos. N&o obstante, por vezes pode tornar-se dificil reconhecer que contetidos
distribuidos serdo perturbadores, o que implica que, ao avaliar o possivel grau de dano e
de contelido assustador, seja necessario identificar, de acordo com o tipo de conteudo, o
grau de realismo, a motivacdo para a “exposicdo”, além de variaveis pessoais
correspondentes ao receptor, tais como a idade e a estabilidade emocional (McQualil,
2010).
Assim, através do surgimento de diversos conjuntos de emogdes no individuo e de este
se tornar facilmente vulneravel mediante os produtos mediaticos que consome, gera-se
uma relacdo de dependéncia entre o publico e os media. Mas apesar de esta ser evidente,
nem sempre se revela reciproca: a sociedade precisa de um sistema mediatico; os media
necessitam da sociedade e da sua atencdo por forma a captarem audiéncias e, desta forma,
gerarem retorno econdémico. No entanto, a assimetria desta relacdo reverte-se nas
divergéncias assinaladas pelos jogos de poder das relagdes sociais, reflectidos nas
principais funcdes exercidas pelos media, sendo elas a viabilidade dos processos de
informacao e comunicacao (Barreiros, 2010).

Um outro problema n&o menos pertinente, decorrente das implica¢Ges sociais dos media,
reverte-se na “sociedade de massas” em que vivemos, pois a abordagem que estes
exercem ndo leva, de todo, ao publico na sua individualidade, mas sim a algo bastante
geral, sendo que o problema nao reside tanto na existéncia de “massas” mas na posi¢ao
que entende tratar as pessoas como se fossem massas (McQuail, 1997). E esta
massificacdo, segundo Gorman e McLean (2009), o lado pessimista do impacto da
industrializacdo mediatica, pois apesar de o desenvolvimento dos media ter sido, ao longo
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do tempo, bastante influenciado pelas necessidades de eficiéncia, expande-se a uma
escala mundial progressivamente mais alargada, que se intensifica na actualidade.

Os media sdo, portanto, nos dias de hoje, instituicdes incontornaveis das sociedades
contemporaneas, na medida em que permitem abrir caminhos a evolucdo das
mentalidades individuais e interaccdes sociais. E desta forma que o seu papel se torna
preponderante para a estruturacdo das relacGes sociais bem como para a viabilizacdo e
legitimacdo de qualquer ordem social se manter assegurada. Tal como o nome indica, 0s
media autopromovem-se enquanto intermediarios entre sectores, grupos, poderes e

interesses que se verifiquem relevantes a nivel social (Barreiros, 2010).
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1.2 A TELEVISAO

“Numa sociedade como a nossa os media assumem particular importdncia na
disseminacdo da informacao e conhecimento, assumindo-se como meios incontornaveis.
(...) O unico espago onde estdo as informagoes que hdao-de permitir descodificar os
diferentes universos em que evoluimos (...)"”

(Freixo, 2006, pp. 70)

1.2.1 Contextualizacéo historica

Foi na segunda metade do século XX que surgiram os primeiros indicios de uma
revolucdo na comunicacdo, baseada em vaérias invencGes e desenvolvimentos na
electricidade, na telegrafia, na fotografia e na radio (Gorman & McLean, 2009), aliadas
a descoberta da possibilidade de transmitir imagens eléctricas a distancia mediante a
transformacéo de luz em energia eléctrica pela mao de Christian May em 1873. Também
Paul Nipkow teve um papel activo para a criagdo da televisdo, através de um disco
perfurado em espiral que, em 1884, passou a permitir decompor as imagens em pontos
claros e escuros. N&o menos importante, em 1887, foi a producéo das primeiras ondas
hertzianas, transmissoras sem fio dos pontos de uma imagem, pela méo de Heinrich Hertz.
Trés invengdes que serviram de rampa de langcamento para que, em 1926, o escocés John
Baird criasse o televisor, aparelho que transmitia entdo 12,5 imagens por segundo. Mas
as primeiras emissdes regulares de televisdo tiveram origem apenas em 1935 na
Alemanha, pelo que o primeiro grande acontecimento a ser transmitido em directo data
de 1936, os Jogos Olimpicos de Berlim, emitidos para vérias cidades do pais, atingindo
150 mil espectadores (Missika.,Wolton., s.d.). Facto este que permitiu que a televisdo
atingisse uma importancia capaz de diminuir a popularidade do cinema, dos jornais, das
revistas e da radio, tornando-se dominante e central no crescimento das sociedades de
consumo.

Poucos anos depois, a inddstria passou a apostar fortemente na producdo destes
aparelhos, permitindo o inicio da comunicagdo televisiva massificada. Apesar da
suspensdo das emissdes televisivas durante sete anos devido a Il Guerra Mundial terem

atrasado um pouco o processo de desenvolvimento do aparelho de televisdo, estas
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depressa foram normalizadas com o fim da guerra, emitindo uma programacgéo
diversificada, entre a qual cancdes, rabulas teatrais, actualidades e desenhos animados
lideravam as preferéncias do publico. A influéncia das formas de entretenimento
existentes até entdo também se revelou essencial no processo, na medida em que, tal como
a radio, a televisdo passou a socorrer-se de eventos do quotidiano (por exemplo
relacionados com o desporto) para preencher o conteudo das suas emissdes (Gorman &
McLean, 2009).

Tal como na maioria dos paises europeus, 0 surgimento da televisdo em Portugal
foi bastante tardio, uma vez que as emissoes regulares apenas se iniciaram em 1957, pela
méo da Radio e Televisdo Portuguesa. Regime fascista a época, 0s textos e programas
eram sujeitos entdo a analise censoria mediante estruturas proprias da empresa, na altura
gerida por um administrador nomeado pelo governo de Salazar, e de censores destacados
para o efeito, o que levou a total supressao da liberdade de expressdo (Carvalho, Cardoso
e Figueiredo, 2012). Tendo como principal papel reportar ao povo a politica do entdo
Estado Novo, a RTP serviu de instrumento de propaganda e informacdo conveniente,
sendo historicamente responsavel pela manutencdo do sistema politico até 1974, data em
que se torna, oficialmente uma empresa publica. (Missika., Wolton., s.d.)

De acordo com Missika e Wolton, este aparelho toma cerca de 7 horas da atencéo
diaria de um comum individuo americano. Ja as criancas antes de entrarem em idade
escolar, estima, “passaram jd, aproximadamente, 5 mil horas a frente do televisor”, facto
sucedido, no caso dos mais novos, devido a programacdo direccionada para estas faixas
etarias — os desenhos animados.

Segundo dados provenientes do IMDB (Internet Movie Database), este género de produto
audiovisual remonta ao ano de 1908, & época do cinema mudo, pela mio de Emil Cohl,
desenhista e animador francés. Apesar de ter uma duracao de apenas dois minutos, o filme
de desenhos animados “Fantasmagorie”, serviu de mote para uma cria¢do sucessiva de
produtos de animacédo, entre 0os quais 0 mais conhecido Mickey Mouse, em 1928,
desenhado por Walt Disney e que ainda hoje esta presente em varios programas infantis.
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1.2.2. A televisdo como meio de comunicagao

“A comunicagdo, também quando mediatizada, implica reciprocidade, interesse pelo
outro, responsabilidade e confianga, que providenciem bases para partilha, cooperacéo,

’

pertenga, inclusdo, seguranga ontologica.’

(Barreiros, 2010, pp.88)

No que se refere aos diferentes tipos de media existentes no mercado, a televiséo
¢ um meio uniforme, pois envolve os mais diversos e variados temas, eventos e
informacgdes, permitindo ao espectador participar activamente nas suas transmissoes.
Com o passar dos anos, esta participacdo tem-se tornado cada vez mais evidente e
massificada, criando uma sociedade renovada na qual todas as relagcdes humanas sao
modificadas. O meio televisivo é também influente em todas as instancias circundantes
ao individuo, como a politica ou a economia, assumindo um papel preponderante na
relagdo com o poder politico, servindo de meio para despertar a aten¢éo dos seus eleitores
(Wolton, 1994).

De acordo com Gorman e McLean (2009, p.136), a televisdo representa “um dos
principais factores a longo prazo de moldagem das atitudes morais, mentais e dos valores
da nossa sociedade”. No entanto, este aparelho pode também comportar variantes
negativas, nomeadamente a homogeneizacao cultural e o isolamento dos cidaddos num
consumo solitario e passivo. Independentemente dos aspectos mais discutiveis, a
televisdo € um dos elementos mais simbdlicos da democracia a escala mundial (Freixo,
2006). Actualmente, ¢ um meio omnipresente no quotidiano, na medida em que a sua
oferta incide sobre varias tematicas, oferecendo ao espectador sentimentos de novidade e
descoberta pois providencia o acesso a diferentes realidades e funcionalidades, para
muitos consideradas inatingiveis. Contrariamente ao constatado nos primeiros anos apos
a sua invencdo, hoje a televisdo € um meio de comunicagdo por exceléncia e um objecto
comum e aconchegante em qualquer lar, respondendo as necessidades intelectuais do
cidadao, apenas superada neste aspecto pela vasta gama de conhecimentos e curiosidades
em constante actualizacdo oferecida pela Internet. No entanto

Por outro lado, a comunicagdo televisiva verifica-se bastante persuasora,
nomeadamente ao nivel publicitario, retirando vantagens neste aspecto face aos outros

meios de comunicacdo, particularmente devido ao poder da imagem e da cor. Neste
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aspecto, ao seduzir o espectador, persuade-o a ajustar as suas necessidades e ambicdes as
suas propostas, em fungédo dos seus projectos a nivel econdémico, social, cultural ou até
mesmo politico, despreocupando-se das vantagens ou desvantagens que tais actos possam
comportar (Barreiros, 2010).

E, portanto, enquanto inddstria, um sector estratégico no que é referente a preservacéo do
capitalismo da informacao, cada vez mais global.

Porém, nos ultimos anos, esta industria tem sido reconfigurada, em parte devido a
constante evolucdo tecnoldgica, nomeadamente no formato digital da informacao. Esta
reconfiguracdo tem assim acentuado a capitalizacdo do sector, pressionada pelo
crescimento e evolucdo internacional das grandes empresas de comunicacdo, conferindo-

lhes uma influéncia determinante a varios niveis.

A televisdo enquanto meio de comunicacéo age em prole da viabilidade e legitimacdo da
sociedade, das comunidades e do mundo em geral (Barreiros, 2010). Mas apesar da
capacidade inequivoca que a televisdo detém de captar a atencdo dos diversos sectores da
sociedade, é constatavel que a audiéncia define uma boa parte da informacéo veiculada,
tentando uniformizar os contetdos dos diferentes 6rgdos de comunicacédo (Freixo, 2006).
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1.3 A DEFICIENCIA AUDITIVA

1.3.1. Introdugéo

“A sociedade moderna baseia-se na teoria de que todos beneficiam com a existéncia do
som. Os telefones e as campainhas tocam, os alarmes de fumo ou fogo disparam e, a toda
a nossa volta, persiste a linguagem falada, quer em conversas ou atraves da televisao.
Mas enquanto os individuos ouvintes tomam 0 som como uma garantia, as pessoas surdas

(...) procuram solugoes para ultrapassar estas questoes (...)"

(Sheridan, 2001, pp.219)

Eysenck e Keane (2000) definem a surdez enquanto uma condic¢do na qual existe uma
diminuicdo selectiva da capacidade de entender a linguagem falada.

Existem duas formas distintas de abordar a deficiéncia auditiva, assentando estas no
“modelo médico” e no “modelo social” (Davis, 1997; Lane, 1995; Parr & Butler, 1999;
Shakespeare, 1993). O “modelo médico” da surdez define o individuo surdo como
detentor de um défice quando comparado com 0s seus pares ouvintes. A surdez é testada
e medida relativamente a niveis normalizados de audicdo. O desenvolvimento cirargico
de implantes cocleares é parte deste processo, uma vez que sao considerados a cura para
a deficiéncia auditiva (Skelton & Valentine, 2003). Por outro lado, o “modelo social” da
surdez reconhece a existéncia de um mundo de ouvintes que tende a excluir os individuos
com esta limitacdo. A ignoréncia por parte da sociedade ouvinte relativamente a
deficiéncia auditiva transforma-a numa desvantagem bastante significativa, pois 0s
problemas sociais vividos por estes individuos sdo construidos no espago e no tempo
(Lane, 1995).

A gravidade da deficiéncia auditiva é medida em decibéis (dB). Tendo em conta que um

nivel de conversagdo ronda um intervalo entre os 45 e os 60 dB, os niveis a considerar,

de acordo com Couto (1985, p.12) sdo os seguintes:
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Deficiéncia Auditiva (DA) Leve (perda de 20 a 40 dB): Pessoas que, por falta
de atencgdo ou distraccao, pedem normalmente para repetir a informacao transmitida. Em
algumas situaces, o individuo demora um pouco mais até conseguir falar correctamente
na infancia ou troca alguns fonemas e letras com sons semelhantes;

DA Média ou Moderada (40 a 70 dB): Dificuldade em compreender a
mensagem transmitida, nomeadamente em ambientes com muito ruido. Apresentam
atraso no desenvolvimento da linguagem e alteragbes na articulacdo das palavras.
Denotam-se dificuldades acrescidas na compreenséo de frases mais complexas e longas.
Por norma, Sdo necessarios apoios visuais para que o individuo compreenda o que se
pretende transmitir;

DA Severa (70 a 90 dB): O individuo entende apenas vozes num tom muito
elevado e num ambiente onde se verifiquem poucos ruidos, estando exclusivamente
dependente da observacédo do interlocutor para compreender a mensagem verbal,

DA Profunda (=90 dB): Uma vez privados de receberem informacgéo atraves da
audicéo, ndo identificam de todo a voz. Por falta de modelos similares, ndo adquirem a
linguagem naturalmente no ambiente familiar, comunicando exclusivamente através de

gestos ou sons curtos.

Durante o processo de crescimento e formacdo, as criangas passam por um
conjunto de etapas de desenvolvimento cognitivo, afectivo e social. Para as criangas
surdas, algumas das transicbes podem revelar-se particularmente dificeis, dados os
desafios diarios que tém de encarar, em particular no @mbito da comunicacao interpessoal
(Edwards & Crocker., 2008). Na literatura sdo usualmente distinguidos dois grandes
grupos no ambito da surdez infantil, auxiliares na distingéo da patologia: as criangas com
surdez congeénita e as que adquirem surdez ap0s 0 nascimento. A causa de cada uma
destas patologias pode ser um auxiliar na identificacdo de algumas dificuldades fisicas e
mentais, ajudando também a explicar as atitudes por parte dos pais em relagdo a estas
dificuldades dos filhos. Quando a causa da surdez € desconhecida, por exemplo,
aumentam as ansiedades e duvidas por parte dos pais, 0 que pode nao ser benéfico para
as criancas (Meadow, 1980).

Os individuos oriundos de populagdes surdas divergem em relacao a sua forma de
comunicacdo (lingua gestual, comunicacéo oral, etc.), a idade de aquisi¢do da sua lingua
nativa, a capacidade auditiva dos seus pais, a origem da sua perda auditiva (genética,
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infeccdes, etc.) e ao implante coclear usado (idade do implante e anos de uso) (Hirshorn,
2011).

1.3.2 Divergéncias entre criancas surdas e ndo-surdas

Apesar das semelhangas existentes entre criangas surdas e ouvintes, nomeadamente a
necessidade de integracdo numa sociedade ouvinte e de aquisicdo da linguagem escrita
(Martins, 2012), existem aspectos nos quais se denotam diferencas acentuadas,
nomeadamente ao nivel de comportamento e desenvolvimento individual e social (Silva,
2002). Nesta secgdo, serdo entdo abordadas as &reas anteriormente referidas no &mbito
das diferencas entre criangas surdas e ouvintes, bem como outras divergéncias existentes,

nomeadamente aos niveis cognitivo, afectivo e social.

1.3.2.1 Dimenséo cognitiva

Cognicéo define-se pelo conjunto de processos mentais que usamos para percepcionar e
reconhecer objetos, para aprender e lembrar conceitos e ideias, para usar a linguagem e
compreender as pessoas e para pensar e raciocinar.

Do processo de cognicdo fazem parte seis processos, sendo eles a atencdo, a percepcao,
a memoria, a aprendizagem, a linguagem e o pensamento (Ashcraft, 1998).

Deste modo, o coértex cerebral recebe, integra e processa a informacéo visual,
combinando-a com a memoria, pensamento e a linguagem, que se torna a base do
funcionamento pleno do cérebro (Thannhauser, Buldanczyk, Salomon, Jankowska,
Borodulin-Nadzieja, Kraszewska & Heisig, 2009).

Os individuos privados de uma parte da informac&o sensorial, como € o caso das criangas
com deficiéncia auditiva, desenvolvem alteracdes ao nivel biologico que se traduzem em
alteracGes no processo cognitivo, mais concretamente no cortex, que consistem na
formacdo de juncBes nervosas especificas que levam a alteracBes nos padres de
percepgéo (Bavelier & Neville., 2002; Finney & Dobkins, 2001). Esta situagéo pode ser
observada até nas criancas mais jovens, ja que aquelas que se verificam serem portadoras
de surdez estabelecem contacto visual com as suas progenitoras mais frequentemente do
que as criancas ouvintes (Van Genderen, Riemslag, Jorritsma, Hoeben, Meire, & Stilma,
2006).
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Estas criancas também apresentam padrdes diferentes na organizagdo funcional do cortex
cerebral responsavel pelos processos verbais. A surdez nao-total activa as areas temporais
do lado esquerdo do cérebro, utilizadas para transformar os estimulos visuais (Capek et
al., 2008; Finney, Clementz, Hickock & Dobkins, 2003; MacSweeney, Woll, Campbell,
McGuire, David, Williams, 2002), enquanto nos individuos sem problemas de audicéo,
estas sao responsaveis pela transformacao do discurso oral, mesmo nos individuos para
0s quais a lingua materna € a lingua gestual (Hirshorn, 2011).

No entanto, estas alteragcdes séo insuficientes para permitir um desenvolvimento sem
perturbac¢des do discurso em individuos com privacao auditiva (Neville & Bavelier, 2002)
e alguns autores explicam estas alteracdes devido a necessidade de existir um
envolvimento no processo de comunicacdo da informacdo visual e espacial (Bosworth &
Dobkins, 2002; Szelag & Wasilewski, 1992).

1.3.2.1.1 O Impacto da surdez na atencéo

Atencdo é o processo mental relacionado com o esfor¢co concedido a concentracdo em
estimulos ou eventos mentais (Ashcraft, 1998).

A perda de uma das formas sensoriais pode levar a uma reorganizacgao de qualquer um
dos restantes 0rgdos sensoriais que permanegam intactos. Tal também se verifica no caso
da audicdo. Os individuos que nascem portadores de surdez profunda, sofrem alteracdes
nas fungdes visuais, denotando-se um reforco particular da atencdo visual periférica (Dye,
Hauser & Bavelier, 2009). De acordo com Anderson (1998) a atencdo ndo deve ser
considerada como unicamente um factor — por isso tem-se separado a atencéo auditiva da
atencdo visual, a atencdo do processamento perceptivo da atencdo na geracdo de
respostas. A atencdo visual é a atencdo concedida aos estimulos visuais. Com efeito,
verificam-se nestes individuos alteragdes consideraveis no modo de actuacdo da visao
periférica com um elevado nivel de especificidade funcional (Neville & Lawson, 1987).
N&o obstante aos dados referidos, existem também evidéncias que os contrariam
(Ronnberg, 1995) e que levam a crer que a privacao da audi¢do ndo é condigdo para que,
na generalidade, a percepcéo visual sofra uma evolucdo positiva (Armstrong, Neville,
Hillyard & Mitchell, 2002). Pode, no entanto, alterar a morfologia cerebral (Emmorey,

Allen, Bruss, Schenker & Damasio, 2003) tal como a organizacédo funcional do mesmo e

19



a velocidade de resposta a estimulos visuais (Finney, Clementz, Hickok & Dobkins,

2003). Relativamente a surdez congenita, os individuos que sofrem da mesma revelam
uma predisposi¢do para o processamento do movimento pelo hemisfério esquerdo do
cérebro (Bosworth & Dobkins, 1999). Nédo obstante, apesar da privagao auditiva ndo levar
ao desenvolvimento acentuado da visdo, afecta seguramente a organizagao estrutural e
funcional do cérebro bem como alguns aspectos no processamento do movimento

(Rudner, Andin & Ronnberg, 2009).

A visdo e a audicao sdo sistemas interligados desde cedo na infancia; as criangas olham
na direccdo do som desde as primeiras horas ap0s 0 nascimento e as criangas mais velhas
fixam o olhar por mais tempo em objectos relacionados com o som do que em contexto
de siléncio (Walker-Andrews & Lennon, 1991; Wertheimer, 1961). No entanto, a
capacidade de atencédo concentrada, isto €, a atencdo focalizada num estimulo, pode ficar
comprometida no caso das criancas com deficiéncia auditiva (Hirshorn, 2011), tal como
desafios visuais que requeiram a atencdo selectiva (Moores, Weiss & Goodwin, 1973;
Quittner, 1991; Quittner, Glueckauf & Jackson, 1990). Este problema esta relacionado
com a atencdo visual selectiva, referente a capacidade de tomar atencdo a elementos
importantes e que permitam atingir determinadas metas pessoais, académicas e
profissionais, ignorando potenciais distracgoes.

Existem diferencas na capacidade de atencdo visual periférica entre individuos surdos e
ouvintes (Loke & Song, 1991; Proksch & Bavelier 2002) que podem influenciar outros
sectores. Por exemplo, no que se refere a orientacdo espacial, denotam-se, em dois
estudos, algumas discrepancias. Bosworth e Dobkins (2002) verificaram que 0s
individuos surdos ndo beneficiam de interpretacbes validas como ocorre com 0s
individuos ouvintes, uma vez que ndo beneficiam da actividade de todos os elementos

sensoriais.

No inicio do desenvolvimento, as criancas cuja lingua materna € a lingua gestual (mais
do que dez anos de idade), revelam menor capacidade de gestdo e identificacdo de alvos
predeterminados especificos quando estes surgem numa corrente constante de objectos,
relativamente a idades mais avangadas. No entanto, esta diferenga entre surdos e nao

surdos ndo se verifica na fase adulta, entre 0s 18 e 0s 40 anos (Dye et al, 2009).
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Num outro teste sobre a atencdo visual temporal, foi pedido aos participantes que
identificassem o segundo de dois objectos apresentados em sucessdo e de modo
extremamente rapido. Neste teste, ndo se verificaram diferencas entre os dois grupos
presentes; individuos surdos e ndo surdos. No entanto, verificou-se que as eventuais
dificuldades visuais de que a crianga possa sofrer, se denotam apenas durante a infancia
e, mais propriamente, na identificacdo de informacdo em elevada quantidade e rapidez
(Dye et al., 2009).

1.3.2.1.2 Influéncia da percepcéo visual na deficiéncia auditiva

De acordo com resultados de um estudo realizado por Quittner et al. (1994), constata-se
a existéncia de maiores dificuldades por parte das criancas surdas na execucao de tarefas
visuais que exijam respostas selectivas do que em criangas ouvintes. Por outro lado, as
criancas pertencentes a uma faixa etaria mais elevada e que ouvem através de implantes
cocleares, possuem menores dificuldades em distinguir e responder selectivamente a
informacéo visual, comparativamente com criancas surdas da mesma idade mas sem
qualquer implante (Quittner et al., 1994).

Com efeito, verifica-se também um desempenho mais fraco da percepcdo visual em
criancas com deficiéncia auditiva do que em criancas ouvintes (Erden, Otman & Tunay,
2004).

Alguns estudos sobre a andlise temporal, como por exemplo o de Ling (1975),
demonstram que os individuos com surdez neurossensorial, em comparacdo com
individuos com acuidade auditiva normal, necessitam de um maior periodo de tempo de
separacao entre a recepc¢do de dois estimulos diferentes, para 0s conseguirem perceber
como dois estimulos distintos. Assim, o efeito da perda auditiva indica que o0s
mecanismos periféricos influenciam o processamento de aspectos temporais da fala.
(Koravand, 2010)

Por forma a avaliar os processos de analise visual e coordenacdo motora, referentes a
organizacdo perceptual nas criangas surdas, foi levado a cabo por Thannhauser et al.
(2009), um estudo, incluindo 54 criancas, entre os 10 e os 16 anos, portadoras de
deficiéncia auditiva, e 127 criangas com normal acuidade auditiva. De acordo com 0s

investigadores envolvidos, os resultados da investigacdo revelaram que a privacdo de
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audicdo ndo influencia o tempo despendido na realizacdo das actividades, pois o factor
determinante aqui € a idade. As tarefas propostas foram realizadas em menos tempo por
parte das criancas surdas mais jovens do que pelas criangas ouvintes da mesma idade; no
entanto, as diferengas observadas nao sdo significativas. Relativamente as crian¢as mais
velhas, a tarefa foi executada em menor tempo por parte das detentoras de normal
acuidade auditiva, facto que também ndo se revelou particularmente significante
(Tannhauser et al., 2009).

Através do presente estudo, concluiu-se também a possibilidade de estas criangas,
privadas de audicdo, despenderem mais tempo na analise das imagens do que 0s seus
pares ouvintes. Assim, ganha forma a teoria de que o tempo que estas criancas despendem
nestas tarefas, associado a analise do processo pelo cértex cerebral, pode estar relacionado
com a necessidade de formar informacéo visual detalhada sem a componente auditiva e,

portanto, de maior tempo de concentracdo (Tannhauser et al., 2009).

1.3.2.1.3 Memobria

De acordo com Ashcraft (1998), define-se por memoria o processo mental de aquisicao e
retencdo da informacdo para utilizar a posteriori, bem como o sistema mental de
armazenamento no qual estes processos operam. A constatacdo de que os individuos
surdos tém, tipicamente, capacidades mais reduzidas de memorizacao do que individuos
ouvintes tem sido uma ideia recorrente nas Ultimas décadas (Lichtenstein, 1998).

Alguns estudos revelam que o desempenho da memoria se relaciona com a experiéncia
da linguagem, seja ela falada ou gestual, sendo que o estimulo pode ser codificado em
qualquer uma das modalidades e essa estrutura da lingua gestual interage com a memdria
de curta duracdo (Locke & Locke, 1971; Campbell & Wright, 1990, citados por Rudner
etal., 2009). A pratica de lingua gestual utiliza precisamente este género de memoria, que
se revela mais fragil no desempenho de criancas surdas do que em criangas ouvintes
(Conrad, 1972, citado por Rudner et al. 2009).

Tem sido defendida a crenca de que estas diferencas indicam que os surdos tém menor
capacidade de memoria do que as pessoas ouvintes. Actualmente, sabe-se que toda esta
questdo se deve ao facto de a lingua gestual ocupar mais espaco na memdria de trabalho

do que as palavras. Isto sucede porque os sinais individuais levam mais tempo a ser
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produzidos do que as proprias palavras individuais, e a memdria de trabalho é baseada no
factor temporal, isto é, limitado a quantidade que pode ser articulada (Marschark, 1996;
Wilson & Emmorey, 1997). Assim, ao controlar o tempo necessario para produzir gestos
e fonemas, é possivel verificar que as criangas surdas e ouvintes tém exactamente as
mesmas capacidades de memorizagdo. Nao obstante, as tarefas de memorizacdo mais
pormenorizada requerem, provavelmente, mais esforco as criancas que usam a lingua
gestual relativamente as que se socorrem da linguagem falada (Marschark, Bull, Sapere,
Nordmann, Lukomski & Lumsden, 2012).

As criancas com adequada acuidade auditiva apresentam uma maior capacidade de
memoria visual, comparativamente com criangas com deficits de audicdo (Todman &
Seedhouse, 1994). Mas apesar de estas possuirem tais dificuldades de memorizagcdo em
actividades como por exemplo a leitura, uma vez que se verifica nelas apenas a lembranca
de pequenos fragmentos de texto disconexos (Bancos, Gray, & Fyfe, 1990), na realidade,
as suas memorias na leitura de histdrias verificaram-se num estudo de Banks, Gray &
Fyfe (1990), quantitativamente melhores do que as memadrias de criancas ouvintes. Este
facto pode dever-se a maior memorizacdo de elementos especificos das historias no lugar
de elementos gerais e relacOes ldgicas de ideias (Banks et al. 1990), ja que estas criangas
ndo agrupam mentalmente palavras relacionadas no seu significado, tal como se verifica

nas criancgas ouvintes (Liben, 1979, citado por Marschark, 2000).

1.3.2.1.4 Desenvolvimento da linguagem

A literatura disponivel nesta area de estudos sugere a existéncia de um paradoxo. Por um
lado, a perda de audicdo tem sido associada, tanto a défices na distingdo de frequéncias
sonoras como a problemas no processamento dos fonemas, mas pode permitir
competéncias relativamente normais a nivel linguistico e de alfabetizagéo. Por outro lado,
deficiéncias suaves na capacidade de distincdo de frequéncias estdo supostamente
relacionadas com varias dificuldades graves na aprendizagem da leitura (Halliday &
Bishop, 2005).

A deficiéncia auditiva apresenta, portanto, desafios ao desenvolvimento da propria

linguagem, especialmente quando esta é falada (Lederberg & Everhart, 1998). Para as
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criancas com limitagOes na audigdo, o primeiro estimulo linguistico que recebem reverte-
se num sistema visual de gestos da propria lingua utilizada pela comunidade ouvinte em
que se insere. No entanto, surgem desafios para estas criancas, nomeadamente ao nivel
da estrutura gramatical da linguagem falada, que pode nédo ser adquirida através da lingua
gestual (Gee & Mounty, 1991) pelo facto de estas ndo estarem naturalmente adaptadas a
esta modalidade de combinacdo entre os estimulos visuais e gestuais. Outro desafio
importante decorre do facto de as criancas que adquirem a percepcdo da lingua gestual
serem, normalmente, filhas de pais ouvintes. Este factor pode originar a falta de estimulos
nesta area por parte dos progenitores, sendo que o nivel de envolvimento da familia e a
idade de diagnostico da surdez na crianca tem impacto no desenvolvimento do
vocabulario, ao contrario do ambiente linguistico em que esta se insere (Lederberg &
Everhart, 1998). Ao nivel sintactico, estas criangas revelam um maior atraso e diferengas
relativamente a outras areas da linguagem. Os atrasos mais acentuados tém-se verificado
nas criangas que, com a audicao tao fragilizada, se apoiam exclusivamente nos estimulos
gestuais (Schick & Moeller, 1992).

A trajectoria individual de cada uma destas criancas varia significativamente, levando por
vezes ao recurso a tecnologias avancadas para uma boa audicdo, como é o caso dos
implantes cocleares, e a modelos de linguagem acessiveis, como a lingua gestual
(Lederberg, Schick & Spencer, 2013).

As criangas surdas desenvolvem a lingua gestual de forma idéntica as criangas ouvintes
que desenvolvem a linguagem falada, fornecidas no ambiente em que vivem. Esta
situacdo ocorre naturalmente para criangas com deficiéncia auditiva, filhas de pais surdos,
que constituem 5% da populacdo surda. N&o obstante, verifica-se que estas criancas
revelam maiores dificuldades no desenvolvimento gramatical, pois 0s problemas a nivel
linguistico revelam surtir efeitos noutras areas de desenvolvimento, das quais é exemplo

o0 desenvolvimento da literacia (Lederberg et al., 2013).

Em suma, a privacdo de audicdo €, portanto, o motor de varias alteracbes no
funcionamento do coértex cerebral em individuos incapazes de receber o espectro
completo de informagdes sensoriais, comparados com aqueles que possuem tal
capacidade (Thannhauser, Buldanczyk, Salomon, Jankowska, Borodulin-Nadzieja,
Kraszewska & Heisig, 2009).
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1.3.2.2 Dimensao afectiva

1.3.2.2.1 A capacidade de reconhecimento de estados emocionais

Existem poucos estudos nos quais tenham sido investigadas as problematicas emocionais
nas criangas surdas. Os estudos empiricos tém-se centrado no estudo da percepcao das
emoc0es por parte das criancas com deficit auditivo, nas relacdes que estas estabelecem
entre as diversas emogdes e no modo como as exprimem e regulam (Gray, Hosie, Russell,
Scott, & Hunter, 2007).

Uma emocdo consiste hum conjunto de componentes que tornam possivel a reaccao
rapida e adaptada a situacdo em foco (Scherer, 2000) e a consciéncia das emoc¢des pode
ser considerada como um processo de atencdo através do qual é possivel identificar
emocdes discretas (Rieffe et al., 2008). Com efeito, sensivelmente desde os dez anos de
idade, as criangas com problemas auditivos detém uma boa apreensédo da relacdo entre as
emocBes mais basicas tais como a felicidade, a tristeza ou 0 medo, e episddios que
despoletam estas emocgGes em diversas circunstancias (Gray et al., 2007). Neste estudo
fica ainda comprovado que as criangas surdas possuem emocdes mais simplificadas,

tendendo a analisar pormenorizadamente as situacdes que as despoletam (Rieffe, 2011).

No processo de reconhecimento de emocdes, existem ferramentas importantes,
nomeadamente as expressdes faciais e corporais humanas que, no caso particular dos
desenhos animados, sdo incorporados nos personagens (Cambra, Leal & Silvestre, 2010).
A partir dos cinco anos de idade, todas as criangas conseguem reconhecer as referidas
emocdes bésicas. Esta capacidade melhora com o crescimento, aliado as crescentes e
variadas oportunidades de interac¢do social (Baron-Cohen, 1996).

No caso das criancas com deficiéncia auditiva, de acordo com Cambra et al. (2010), estas
tendem a descrever ao pormenor 0s personagens, o que lhes acontece na historia e 0s
locais onde esta se desenrola, factos com menor relevancia sob o olhar das criancas
ouvintes. Relativamente aos jovens sem quaisquer problemas a nivel auditivo,
demonstram a relevancia do conflito em evidéncia e os aspectos emocionais, enquanto 0s
jovens surdos explicitam menos estes aspectos, especialmente os que se referem aos
pensamentos dos personagens. Estes factos levam, uma vez mais, a concluir que estes

individuos ddo maior importancia a elementos periféricos do campo visual que
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contextualizem a situacdo, enquanto os individuos ouvintes se concentram no campo

visual central (Cambra et. al, 2010).

1.3.2.2.2 Regulagdo das emocdes

E frequente as criancas surdas revelarem alguns problemas emocionais, tais como a baixa
auto-estima (Keilmann, Limberger, & Mann, 2007). Estudos realizados com pais e
professores confirmam também que as criangas surdas, independentemente do nivel de
deficiéncia auditiva (Fellinger, Holzinger, Sattel, & Laucht, 2008), aparentam ter mais
problemas no campo emocional e comportamental relativamente a criancas saudaveis
(Coll, Cutler, Thobro, Haas & Powell, 2009; Dammeyer, 2010).

Num estudo realizado por Rieffe (2011) foi possivel apurar que estas criangas ndo
possuem quaisquer dificuldades na identificacdo de emocGes basicas proprias nem
mesmo a detectar emocdes ambivalentes, tais como a alegria e a tristeza. Contudo,
revelam alguma incapacidade de distincdo das suas proprias emog¢des negativas, 0 que
leva a concluir que avaliam a situacdo apenas na sua generalidade. Desta forma, ao ndo
conseguirem percepcionar em si préprias essas mesmas emocfes, ndo irdo activar
mecanismos de auto-regulacado das mesmas.

Ainda durante a infancia, as criancas surdas, tal como as criancas sem qualquer problema
auditivo, séo inevitavelmente estimuladas a socializar, o que lhes permite atingir algumas
metas em contexto social sem dificultar as mesmas (Buss & Kiel., 2004). De facto, a
capacidade de a crianca se adaptar emocionalmente a estes estimulos € tida como um
factor-chave na sua saude mental, bem como no seu funcionamento social (Wright,
Banergee, Hoek, Rieffe, & Novin, 2010).
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1.3.2.3 Dimensao Social

1.3.2.3.1 A surdez e as relacBes sociais

As relacdes sociais aumentam a qualidade de vida do ser humano e contribuem também
para a capacidade de pensar e aprender (Antia et al., 2011) Apesar da existéncia de varias
semelhancas ao nivel cognitivo entre criancas surdas e ndo-surdas (Naglieri, Welch, &
Braden, 1994), no capitulo das relagdes sociais verificam-se mais diferencas do que
semelhancas entre estes dois grupos.

As criancas portadoras de deficiéncia auditiva revelam, por vezes, dificuldades na
comunicacdo e, consequentemente, o desenvolvimento das suas competéncias sociais e
relagbes sociais pode ficar comprometido (Antia et al. 2011; Meadow, 1980). Também
Dammeyer (2010) afirma que uma capacidade de comunicacdo fragil, tanto ao nivel
gestual como a nivel oral, esta directamente relacionada com dificuldades psicossociais,

estudadas maioritariamente nos contextos familiar e escolar.

1.3.2.3.1.1 Interac¢Oes em contexto familiar

As criancas surdas provenientes de familias com esta patologia revelam, normalmente,
uma melhor compreensdo e aceitacdo tanto dos progenitores como da restante
comunidade surda, comparativamente aos seus pares surdos, provenientes de familias
ouvintes. Com efeito, desenvolvem também um maior leque de relagBes sociais e de
experiéncias didacticas dentro da sua comunidade habitual, comparativamente a criangas
surdas, filhas de pais ouvintes (Marschark, 2000).

O envolvimento da familia na vida social da crianga pode influenciar o processo de
socializacdo da mesma. Os progenitores funcionam como “treinadores” sociais para os
seus filhos, através da discussdo de estratégias ou fornecimento de conselhos para resolver
problemas com os pares, para fazer novas amizades ou até mesmo funcionando como
exemplo para a crianca, através do uso das suas proprias competéncias de interaccao
social com os individuos que os rodeiam (Bierman, 2004; Greenberg & Kusche, 1993).
Tomando como exemplo a relagcdo da crianga com a mae, constata-se que este € um tipo

de relacdo no qual se denotam divergéncias no comportamento social. Sdo varias as
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situacbes em que sdo verificaveis diferentes interacgdes, sendo que na relagdo “Mae
ouvinte — crianga surda” a interac¢do € pontuada por uma menor troca de afetos e de
energias (Meadow, Orlans & Spencer 1996) quando comparada com as interacc@es entre
“Mae ouvinte — filho ouvinte” e “Mae surda — filho surdo” (Meadow & Orlans, 1997).
Nesta interac¢do, em que a mae ndo padece de surdez e o seu filho é surdo, denota-se
alguma falta de espontaneidade, de coordenacao e reciprocidade (Loots & Devisé, 2003;
Prendergast & McCollum, 1996; Spencer et al., 1992; Watkins, 2004; Webster, 1986)
pois as mées ouvintes revelam-se pouco aptas a brincar com os seus filhos portadores de
surdez (Nienhuys & Tikotin, 1983; Spencer, 2000) e a partilhar com as criangas os focos
de atenc¢do de objectos ou actividades (Lederberg & Mobley 1990; Webster, 1986).

1.3.2.3.1.2 Interacgdo com oS pares

Relativamente a relacdo da crianga surda com o0s seus pares, nomeadamente colegas de
escola, existem também diferencas neste aspecto, susceptiveis de afectar a sua
aprendizagem (Marschark & Hauser, 2008, 2012).

De acordo com alguns estudos, conclui-se que as criancas surdas, integradas em salas de
aula do ensino regular se sentem, frequentemente, sos e colocadas de parte em contexto
de actividades que envolvam os seus colegas ouvintes (Cappelli et al., 1995; Mertens,
1989; Stinson & Antia, 1999; Stinson, Whitmire & Kluwin, 1996). De acordo com
resultados obtidos, as criangas ouvintes tendem a ter impressdes negativas no gque toca
aos seus colegas portadores de deficiéncia auditiva, a revelar pouca simpatia e elevados
parametros de exigéncia social e de aceitagéo dos outros o que faz com que, com alguma
frequéncia, os restantes colegas se recusem a inclui-los em actividades colectivas
(Knutson et al., 1997).

A crianga surda tende ainda a ndo compreender com tanta facilidade as regras sociais que
Ihe s@o impostas, bem como os objectivos associados as relacfes de amizade, mostrando-
se propensa a culpar os pares por situacdes de hostilidade (Rachford & Furth, 1986).
Mas apesar de se esperar que as criangas com maior grau de surdez tenham as relacbes
sociais mais pobres (Cappelli, Daniels, Durieux-Smith, McGrath, & Neuss, 1995), todas
elas, com maior ou menor grau de deficiéncia auditiva, detém problemas deste género

(Davis, Elfenbein, Schum, & Bender, 1986; Davis, Shepard, Stelmachowicz, & Gorga,
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1981, citados por Antia et al., 2011). Nunes e Pretzlik (2001) constataram que estas
criancas tendem, tanto quanto as criancas ouvintes, a ser populares ou rejeitadas no seu
circulo de convivéncia, apesar de a capacidade de fazer amizades dentro da sala de aula

ser bastante mais reduzida.

As amizades das criancas com défice auditivo revelam menor estabilidade,
inclusive no ensino pré-escolar (Lederberg, Rosenblatt, Vandell & Chapin, 1987) do que
em criangas ouvintes, embora experienciem a mesma necessidade de criar lagos de
amizade. Entre os trés e 0s quatro anos, as experiéncias de interacgdo com outras criangas
em grupo sdo reduzidas (Edwards & Crocker, 2008). Assim, podem denotar-se
dificuldades aquando da primeira experiéncia de comunica¢do com criang¢as ouvintes, na
comunicacdo em situacao escolar ou até mesmo em aulas de apoio especializado, o que
faz com que estas criangas tenham de lutar bastante para se adaptarem ao quotidiano de
uma comunidade ouvinte. Podem resistir as novas rotinas que lhes sdo impostas ou
mesmo ndo compreender quais S0 0s supostos comportamentos ideais, o que Ihes pode
conferir variados problemas no comportamento, evolutivos ou ndo (Edwards & Crocker,
2008).

De acordo com Bat-Chava e Deignan (2001), as interac¢des mais positivas entre
surdos e ndo-surdos limitam-se a criangas cuja audi¢cdo melhorou, em certa medida, com
0s seus implantes cocleares. No entanto, mesmo nos casos com mais Sucesso, estes
implantes raramente proporcionam as criancas a fala e a audicdo de que necessitam para
atingir um bom nivel de interaccdo social
(Jambor & Elliott, 2005; Knutson et al. 1997).

N&o obstante, Furstenberg e Doyal (1994), defendem que existe uma relacdo positiva
entre uma socializacdo bem sucedida e o uso da audicéo pelo proprio, pois ao interagir
com outros individuos, a crianca € for¢ada a tentar compreender o outro e assim, a utilizar
as capacidades de audicdo (com auxiliares auditivos ou ndo) que detém e, assim, a

conhecer melhor o seu proprio problema.

Em suma, apesar das diferencas que temos vindo a verificar entre criangas com
deficiéncia auditiva e criancas saudaveis, as criangas surdas verificam-se mais rapidas ao
nivel de redireccionamento da informacao visual (Parasnis & Samar, 1985), bem como

na sua capacidade de detectar movimentos periféricos, particularmente se esses

29



movimentos possuirem algum significado linguistico relevante (Swisher, 1993). Por
outro lado, verifica-se a existéncia de dificuldades na aquisicao da linguagem, devido a
incapacidade de recepcao do espectro completo de informacgGes sensoriais (Thankhauser
et al., 2009) e também na orientacdo espacial (Bosworth & Dobkins, 2002).

Estas criancas detém ainda uma vantagem relativa a percep¢do e a memoria para gestos
visuais complexos, bem como na capacidade de gerar e até transformar imagens
puramente mentais (Emmorey, 1998).

Ao nivel das emocgdes, as criangas surdas dotam de uma maior simplicidade (Rieffe et al.,
2011). No entanto, apesar de ndo se verificarem nestas criancas quaisquer problemas em
identificar emoc0es basicas, acresce alguma dificuldade de auto-controlo neste aspecto
(Rieffe, 2011), revelando entdo alguns problemas emocionais, homeadamente a baixa
auto-estima (Keilmann et al., 2007).

Por fim, no contexto social, torna-se relevante referir a importancia do envolvimento da
familia na vida social da crianga surda no processo de socializacdo da mesma (Bierman,
2004) ja que, uma vez integradas em salas de aula do ensino regular, estas criancas se
sentem, frequentemente, marginalizadas em contexto de actividades que envolvam os
seus colegas ouvintes (Cappelli et al., 1995) o que pode até afectar a sua aprendizagem
(Marschark & Hauser, 2008). Assim, promover a integracdo social destas criancas e a
familiaridade com os seus pares pode permitir impactar resultados sociais, nomeadamente

a qualidade da interacgdo com os mesmos (Most, 2004).
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1.4 A DEFICIENCIA AUDITIVA E A COMPREENSAO DO PRODUTO
AUDIOVISUAL

Os estudos que aliam a questdo do deficit auditivo & compreensdo dos produtos
audiovisuais séo escassos, conduzindo a que a viséo actual neste campo de conhecimento
seja atomista, fragmentada e claramente incompleta. As tendéncias verificadas através da
revisdo de literatura sugerem que tem sido mantido pouco investimento, quer no plano
tedrico quer a nivel empirico, em relagdo a esta problematica. Aduz-se ainda uma clara
centracdo na andlise destas questdes na éptica das criangas com deficit auditivo, em
detrimento do estudo de outras partes interessadas, como sejam os realizadores de
produtos audiovisuais.

A literatura tem sobretudo incidido em alguns aspectos especificos como sejam a
compreensdo dos produtos audiovisuais por parte das criancas surdas bem como as
ilacBes que retiram destes, nomeadamente da programacéo infantil. E desta forma que,
seguidamente, serdo abordadas questbes como a importancia da legendagem na
compreensdo dos desenhos animados bem como o reconhecimento de sentimentos e

emogdes basicos mediante a expressividade evidenciada no proprio desenho animado.

1.4.1 Processo cognitivo generalizado

Sendo a televisdo uma fonte de emoces e intengdes, mais ou menos explicitas, a sua
compreensdo requer sempre alguma experiéncia ao nivel psicossocial. A interpretagéo de
historias, neste caso televisivas, difere consoante alguns factores, tais como a idade do
espectador, os conhecimentos adquiridos pelo mesmo até ao momento, os conteddos
abordados pelo programa, bem como a consonancia entre os elementos informativos
linguisticos, sonoros e a imagem visual (Cambra, Leal & Silvestre, 2010).

Para entender o processo de compreensdo do produto audiovisual por criangas surdas,
torna-se pertinente, numa primeira fase, compreender qual a relagcdo entre a atencédo e
compreensdo das criancgas relativamente a informagéo visual e auditiva exposta atraves
da televisdo (Pezdek & Hartmann, 1983).

Num estudo levado a cabo pela Universidade de Claremont, na Califérnia, foi possivel
comprovar que as criangas, na sua generalidade, distribuem a atengéo para que lhes seja
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possivel processar tanto informagdo visual como auditiva provenientes da televisao,
enguanto conjugam esta com outras actividades em simultdneo, como por exemplo
brincar. Durante a realizacdo do referido estudo, no qual participaram 60 criancas de 5
anos de idade, estas mostraram-se capazes de ajustar espontaneamente a sua atencgdo
visual as sequéncias do episddio de animacdo exposto que mais requeriam este padréo de
atencdo. Estes resultados levam a crer que na generalidade, as criangas utilizam uma
estratégia muito particular de auto-controlo do processo cognitivo enquanto véem
televisdo (Pezdek, & Hartmann, 1983).

Contudo, a televiséo traz também alguns efeitos adversos ao desenvolvimento cognitivo
imediato da crianca. Antes dos trés anos de idade, surgem com frequéncia casos de
obesidade, inactividade, problemas de atencdo, agressividade e insénias. Assim, 0s
programas televisivos sem fundamento educativo revelam-se prejudiciais a prontiddo de
resultados cognitivos a nivel escolar, tal como diminuem a imaginacdo e a criatividade
nas criangas (Zimmerman, 2005). Mas ao assistirem a episodios de séries educativas, tais
como A Rua Sésamo ou As Pistas da Blue, as criancas revelam melhorias imediatas no

desenvolvimento (Zimmerman, 2005).

1.4.2 Apreenséo da legendagem no produto televisivo

A televisdo, vista como muitos como um entretenimento, funciona também como
ferramenta pedagdgica, através da transmissao de programas que promovam o interesse
das criancas na leitura de livros ou que estimulem a mesma no préprio ecrd (Beentjes &
van der VVoort, 1988).

Segundo alguns estudos realizados por forma a depreender quais as varidveis que
contribuem para uma compreensdo dos documentos televisivos por parte das criangas
surdas, verifica-se a importancia da aprendizagem e do dominio da leitura de que estes
individuos necessitam para descodificar a informacéao fornecida pela televisdo (Cambra,
Leal & Silvestre., 2009). Mas de acordo com um estudo realizado em Londres pelo
National Deaf Children Society (2005), a maioria das criancas portadoras de surdez
profunda utiliza mais do que uma forma de acesso a televisdo, seja auditiva, visual,
gestual ou uma combinagéo entre estas.

Assim, de acordo com um estudo levado a cabo por Jelinek, Lewis e Jackson (2001), a
combinacdo entre video e legendas melhora a compreensdo do produto por parte das
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criangas com problemas auditivos. Nugent (1983), por sua vez, observou a eficacia desta
combinacéo no ensino destas criancas, tal como cada um dos elementos de forma singular,
utilizando legendas criadas para descrever a informacao exposta pelos elementos visuais,
em vez de fornecer o acesso a faixa de audio do video, adaptado para o nivel de leitura
das criancgas. Tal como Jelinek et al. (2001), Nugent (1983) verificou que a combinacéo
dos elementos visuais com as legendas surtia mais efeito para as criancas surdas.

Mas apesar desta conjugacdo de elementos facilitar a compreensdao dos desenhos
animados em criancas com surdez profunda, 0 mesmo nédo sucede em criangas nas quais
a audicdo é apenas deficiente, pois este factor leva a que aumentem bastante o volume do
aparelho auditivo, utilizando também a leitura de labios, o que lhes causa confusdo
(Cambra et al. 2009). Segundo o estudo de Cambra et al. (2009), 74% dos inquiridos
escolhem apenas a vertente auditiva, 0 que sugere uma lacuna na compreensao visual,
neste caso da legendagem. Esta é utilizada, segundo o estudo em questdo, com alguma
frequéncia por parte de 72% dos inquiridos para ter acesso a programacao. Mas sem
qualquer surpresa, a medida que a crianca vai crescendo e a sua capacidade de leitura
melhora, aumenta também a utilizacdo da legendagem.

N&o obstante, as criancas inquiridas no ambito do estudo, consideram a lingua gestual o
seu meio de comunicacgdo de eleicdo para 0 acesso a programacao televisiva.

Contudo, a maioria dos investigadores nesta area, acredita que a televisdo pode contribuir
para a inibicdo da aprendizagem nas criancas (Beentjes et al., 1988) pois inibe o
crescimento das capacidades de leitura, ocupando o tempo que as criangas despenderiam
noutras actividades de lazer, das quais poderiam também constar estimulos neste &mbito,
ou obstruir e dificultar a leitura de informag&o adicional, presente no ecra para o publico
em geral, da qual sdo exemplo etiquetas com nomes de individuos, lugares, titulos,
questdes, entre outras (Koolstra et al, 1999). Por outro lado, ao produzir prazer as
criancas, a televisdo pode provocar a reducdo do interesse das mesmas na escola e em
tudo o que com esta se relaciona, diminuindo a disposi¢do das criangas para a aquisigéo
de habilidades avancadas de leitura. Mas apesar dos varios estudos conduzidos neste
ambito, nenhum disponibilizou qualquer evidéncia relativamente ao facto da actividade
de ver televisdo conduzir a uma reducdo do desenvolvimento da crianca ao longo do
tempo (Koolstra et al, 1999).
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Assim, neste processo, a leitura das legendas revela-se prioritaria, ja que domina o
movimento da visdo sobre a ac¢édo das imagens (Jensema, Sharkawy, Danturthi, Burch &
Hsu, 2000).

Relativamente a surdez, as criangas que sofrem da mesma possuem também dificuldades
acrescidas ao utilizarem os seus conhecimentos na interpretacdo da informacgéo obtida
perante este tipo de fontes que aglomeram a imagem e 0 Som, uma vez que possuem pouca
ou nenhuma experiéncia na verbalizacdo da linguagem, o que afecta o seu natural
reconhecimento da fala (Jelinck et al., 2001).

Por forma a perceber o que sucede quando uma crian¢a surda, em processo de
aprendizagem da leitura, tem de ler as legendas de um programa infantil como € o caso
dos desenhos animados, foi realizado um estudo (Cambra, Silvestre & Leal, 2006) que
reuniu criangas entre 0s 6 e 0s 7 anos de idade, portadoras de implante coclear ha menos
de 2 anos. Foi-lhes pedido que explicassem o0s acontecimentos sucedidos num excerto de
um episddio de desenhos animados em duas versdes: uma com som e legendas; outra com
som e sem legendas. Salienta-se, primeiramente, que as legendas séo exibidas a uma
velocidade excessiva, 0 que ndo permite as criangas ler nem tampouco entendé-las. Tendo
sido comprovado anteriormente que os niveis de compreensao e velocidade da leitura por
parte de criancas surdas sdo inferiores aos normais niveis correspondentes as suas idades
em criangas ouvintes, ocorre uma desisténcia por parte das mesmas quanto a leitura das

legendas, optando normalmente por acompanhar apenas as imagens.

E entfo compreensivel a existéncia de algumas divergéncias entre a compreensio dos
desenhos animados com e sem legendas por parte de criancas em processo de
aprendizagem da leitura (Cambra et al., 2009).

Portanto apesar da importancia da legendagem para a compreensdao de programas
televisivos por parte de pessoas com deficiéncia auditiva, nomeadamente crian¢as em
idade escolar, 0 uso desta ferramenta nem sempre garante o seu sucesso (Cambra, Leal &
Silvestre., 2008).
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1.4.3 Compreensdo do produto audiovisual: a estimulacdo dos sentidos,

conhecimentos e emocdes

A compreensdo da mensagem transmitida pelos produtos audiovisuais depende de
diversos factores, dos quais se destacam a faixa etaria em que se encontra a crianca, 0s
seus conhecimentos, o conteddo programatico e a combinacéo entre os elementos visuais,
sonoros e linguisticos presentes no produto audiovisual (Cambra, Leal & Silvestre, 2010).
Para além do entretenimento, este género de actividade é, tanto para as criangas como
para os adultos, uma fonte de aprendizagem e novas experiéncias, sentimentos e emogoes.
Em termos gerais, quando o espectador € mais jovem, a sua atencdo foca-se,
maioritariamente, nos efeitos visuais e sonoros de um produto, que estimulam a sua
capacidade de relembrar os restantes contetidos expostos. (Calvert, 1999).

Em situacBes mais pontuais, a imagem funciona como um auxiliar & compreenséo da
mensagem mas, por outro lado, a medida que o espectador cresce, tende a desvalorizar
esta caracteristica, sobrevalorizando antes o contetdo (Torres, Conde & Ruiz, 2002,
citados por Cambra et al., 2010).

Quando ocorre uma perda de audicao, total ou parcial, a percepcdo do som pode ser nula,
insuficiente ou distorcida relativamente a realidade, tanto pelas dificuldades na recepcao
mas também na compreensdo, no caso de existir, aliado a surdez, um atraso no

desenvolvimento linguistico. (Cambra et. al., 2010)

Tal como foi referido anteriormente, denotam-se divergéncias por parte dos individuos
surdos relativamente a atencéo visual, facto que se revela, segundo Cambra et al. (2010),
importante em alguns estudos neurologicos realizados neste &mbito. Assim, verifica-se
uma vez mais que o portador de deficiéncia auditiva foca maioritariamente a sua atencéo
na informac&o periférica do que na informacgao visual.

No entanto, e apesar dos estudos expostos no decorrer deste capitulo, a informacao
relativa a relagcdo entre a crianca surda e a televiséo € ainda bastante reduzida. Ao longo
do tempo e na generalidade, poucos sdo também os retratos afectos a individuos surdos
nos media (Schuchman, 1988) e as poucas investigacoes relativas a pessoas surdas no
contexto televisivo educacional tém demonstrado que as criancas podem ser
positivamente influenciadas pelas imagens vistas na televisdo, nomeadamente pelos
desenhos animados de caracter mais educativo, que incorporam modelos linguisticos e

culturais considerados positivos para criangas ouvintes (Fisch & Truglio, 2001). Este
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género especifico de programas televisivos, do qual é exemplo a série A Rua Sésamo,
tende a ensinar a valorizar outras linguagens e culturas que néo aquelas em que as criancas
vivem (Berry & Asamen, 1993), podendo, assim, influenciar o comportamento da crianca
face a minorias sociais bem como o desenvolvimento de capacidades sociais de aceitacdo

de diferencas raciais, culturais e de nacionalidade (Golos, 2010).
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CAPITULO Il - METODO

Em todas as investigaces, a determinacdo do(s) método(s) a ser(em) utilizado(s)
é sempre precedida e acompanhada por uma série de implicagdes, tanto para o
investigador, a analise dos objectivos da investigacdo e da informacgdo disponivel na
literatura acerca do fendmeno em questdo. Atendendo a questdo de partida que norteia
esta investigacdo e aos objectivos dela decorrentes, foi escolhido o método qualitativo.
Este método, de acordo com Marshall e Rossman (2006) permite a anélise de fendmenos
complexos que necessitam de ser analisados em maior detalhe, permite obter uma maior
riqueza de informacao e aceder a perspectiva dos individuos envolvidos de um modo mais
completo. Reveste-se assim de particular interesse nesta investigacdo, dado que tem sido
dedicada pouca atencdo ao fendmeno sob escrutinio, em particular na perspectiva dos
realizadores de filmes de animagdo.
Deste modo, procedeu-se a uma investigacao exploratoria qualitativa, com o objectivo de
compreender o ponto de vista de varios realizadores de animacéo infantil portugueses
relativamente a aspectos varios. Primeiramente, pretendeu-se compreender até que ponto
estes estdo cientes das diferencas cognitivas e emocionais na recep¢do do produto
audiovisual entre as criangas “normais” e criancas com deficit auditivo. Considerou-se
também pertinente, de acordo com o0s objectivos de investigacdo, verificar se estes
empregam algumas estratégias ou técnicas para conseguir ultrapassar essas diferencas no
momento da concepcdo do produto audiovisual, de modo a promover uma maior
acessibilidade do mesmo as diversas populacGes e as necessidades sensoriais das criangas
surdas face a um produto audiovisual, bem como a existéncia de divergéncias na
compreensdo do mesmo por parte das criangas. Por fim, pretendeu-se ainda verificar qual
a atencdo dada por parte dos realizadores as criangas com surdez aquando da concepgao
do produto.
A pesquisa qualitativa assenta, por norma, em alguns denominadores comuns.
Primeiramente, da prioridade a avaliagdo da comunicacdo em contextos o mais naturais
possivel, sendo que assentam numa amostra de conveniéncia de culturas, comunidades,
locais, periodos ou praticas. Por outro lado, assenta em interpretacGes, pois todas as
investigacBes cientificas sdo levadas a cabo por seres humanos enquanto agentes
interpretativos. Os estudos qualitativos baseiam-se no trabalho de campo, caracterizados
com referéncia a varios aspectos da amostragem que, por norma, incluem estes estudos.
(Jensen, 2012)
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2.1 Participantes

Atendendo a questdo de partida e ao universo considerado (realizadores de filmes de
animacdo em Portugal), foram realizadas entrevistas individuais a sete realizadores
nacionais na area do cinema de animacao infantil, com idades compreendidas entre os 30
e 0s 50 anos. Dois dos entrevistados sdo do género feminino, sendo os restantes do sexo
masculino. Todos os entrevistados, englobados numa amostra de conveniéncia, tem
experiéncia relevante enquanto realizadores deste tipo de produtos audiovisuais, embora
os filmes de animacdo que tem realizado sejam dirigidos a criancas de faixas etérias
diversas (aproximadamente desde os 2/3 anos a sensivelmente, 0s 12/13 anos).

2.2 Instrumento utilizado na recolha de dados

Atendendo a abordagem qualitativa que o fendmeno sob estudo pressupde, recorremos a
uma técnica qualitativa que favorece a obtencdo de uma maior riqueza de informacéo e
que permite colocar em evidéncia os factores mais pertinentes em relagdo ao objecto de
estudo, a entrevista individual em profundidade.

A entrevista em profundidade permite captar a informagao segundo o ponto de vista e a
perspectiva dos entrevistados, de uma forma directa e imediata (Marshall & Rossman,
2006). O recurso a entrevista permite aceder espontaneamente ao que os individuos
pensam acerca de um determinado assunto, aos significados que estes Ihes atribuem e as
diferentes perspectivas sob as quais um determinado fendmeno pode ser equacionado,
dado que os entrevistados exprimem, na sua propria linguagem, a sua realidade acerca de
um dado assunto, de acordo com os seus quadros de referéncia (Quivy & Campenhoudt,
1998).

De entre as diversas modalidades possiveis para a construgdo do guido de entrevista, foi
escolhida a entrevista semi-estruturada ou semi-directiva. O guido da entrevista semi-
estruturada permite, a um tempo, fornecer uma direcgdo na conducdo da entrevista e
manter a necessaria flexibilidade face ao rumo do dialogo entre entrevistador e inquirido,
ao conceder ao entrevistador liberdade para alterar a ordem das questfes ou mesmo
formular novas questdes para clarificar ou aprofundar algum aspecto do discurso dos
entrevistados (Wengraf, 2001).
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A entrevista semi-directiva afigura-se assim como a mais adequada, tendo em
consideracdo quer as caracteristicas dos entrevistados quer os objectivos da propria
investigacao.

Sublinha-se que o guido tem como principal intuito nortear o rumo das entrevistas e, em
simultaneo, garantir que em certa medida irdo ser colocadas as mesmas questfes ou
questdes de teor muito semelhante a todos os participantes na presente investigacdo
(Wengraf, 2001).

Este guido foi construido em funcdo dos objectivos desta investigacdo e da revisdo de
literatura, sendo organizado por tematicas. O guido principia com uma questao de caracter
geral, permitindo ao entrevistado explicitar, de forma livre e espontanea, a origem da
ideia bem como a historia abordada pelo produto audiovisual em questdo. Seguidamente
e de forma mais linear, pede-se ao entrevistado que indique qual o publico-alvo estipulado
para a série ou filme e que descreva as etapas do processo criativo desde a sua propria
imaginacédo até atingirem o destinatario final — a crianca. A seccdo seguinte refere-se a
mensagem que o realizador pretende transmitir com o trabalho em questdo e as suas
preocupacdes quanto ao entendimento do produto por parte do publico-alvo para o qual
foi concebido.

Estas questfes abrem caminho aos aspectos centrais do guido, que se refere a um pablico
especifico, mais propriamente a criangas com deficiéncia auditiva. O objectivo desta
seccdo é entender quais as diferencas, identificadas pelo-entrevistado, entre criancas
surdas e ndo surdas na recepcdo do produto audiovisual. Também neste conjunto de
questdes se pretende compreender se houve, efectivamente, preocupacdes por parte do
realizador com as criangas surdas ao concebé-lo e se este empregou algum tipo de técnicas
ou estratégias para colmatar estas diferencas de percepgdo. A questdo final, de ordem
genérica, visa aligeirar o foco mantido ao longo da entrevista, para permitir o adequado

encerramento da mesma.

Na formulagéo das perguntas que compdem este guido de entrevista houve a tentativa de
delinear questdes que permitissem ao entrevistado ter liberdade para construir o seu
discurso, expressando as suas especificidades através das suas opinifes e
comportamentos, mas, a0 mesmo tempo, favorecer a comparabilidade da informacdo e a

emergéncia de elementos comuns entre as diversas entrevistas realizadas.
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2.3 Procedimentos utilizados na recolha dos dados

Numa primeira fase, foi realizada uma pesquisa na pagina do canal RTP, na area da
programacdo infantil, com o fito de reunir nomes de realizadores a titulo proprio e de
empresas de producdo. Seguidamente, os individuos integrados no processo de realizacao
dos projectos foram contactados via email. No decurso deste primeiro contacto e posterior
convite a uma entrevista, foram apresentados, em tragos gerais, os objectivos do estudo e
salientada a pertinéncia do contributo do realizador em questdo para esta investigacao,
solicitando entdo uma entrevista pessoalmente. Todos os individuos mostraram interesse
no tema, prontificando-se imediatamente a colaborar.

Previamente ao inicio da entrevista, os participantes eram informados sobre os objectivos
da mesma, salvaguardando que as informacdes fornecidas seriam usadas exclusivamente
para fins de pesquisa, respeitando-se os direitos de confidencialidade e de anonimato da
fonte (Bodgan & Biklen, 1994).

A maioria das entrevistas foi realizada em locais publicos, salvaguardando que estes
locais reuniam as condi¢Ges necessarias para a adequada realizacdo da entrevista.
Concretamente, que estes locais dispunham da privacidade exigida e das condicoes
acusticas necessarias, em particular a auséncia de ruido, requisitos fundamentais para a
correta realizacdo da entrevista. Duas das entrevistas foram realizadas via email, por falta
de disponibilidade e imposi¢do dos entrevistados. Mesmo assim procurdmos garantir que
o0 entrevistado respondia a todas as questdes de forma mais completa possivel, deixando
em aberto a possibilidade de contactos futuros para clarificar algumas dividas que
pudessem surgir face a essas respostas ou complementar informacéo. Este facto poderia
ser prejudicial a investigacdo ja que, segundo Jensen (2012), o discurso é “um modo
primério de interacgdo social e familiar”, facto que pode tornar-se um obstaculo, dado
que, por vezes, o individuo entrevistado nédo revela o que verdadeiramente formula no
pensamento, 0 que exige ao entrevistador retirar as ilacdes correctas do que o individuo
Ihe pretende transmitir. Contudo tal ndo se verificou, dado que as entrevistas (que se
encontram no anexo 2), realizadas por intermédio deste meio electronico, foram
respondidas de forma completa e clara, ndo sendo necessarios contactos posteriores para
esclarecimentos adicionais.

Todas as entrevistas foram realizadas no periodo compreendido entre 20 de Marco e 20
de Junho do ano corrente. Para o registo das mesmas utilizou-se a gravacdo audio. A
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transcricdo de todos os dados foi feita de imediato, de modo a evitar possiveis perdas dos

detalhes da entrevista.

2.4 Procedimentos utilizados na analise de dados

Apb6s o apuramento dos dados necessérios a partir das entrevistas formuladas e a
transcricdo das mesmas, procedeu-se a realizacdo de uma andlise de conteldo,
empregando o método explicitado por Bardin (1977), agrupando a informacéo recolhida
em categorias e subcategorias adequadas.

A andlise de contetido surge nos EUA como um instrumento de analise das comunicacdes,
caracterizando-se por ser uma técnica de investigacao que tem por finalidade a descricéo
objectiva, sistematica e quantitativa do contetdo manifesto da comunicacéo (Berelson,
1954). Este modelo de analise permite observar e clarificar discursos aparentemente
simbdlicos e polissémicos, focando-se no significado, tanto do objecto de estudo como
do conceito interpretativo (Jensen, 2012).

De acordo com as diretrizes de Bardin (1993), procurdmos que a grelha de anélise
categorial construida integrasse categorias de analise de contetdo que sejam, a um tempo,

homogéneas, exaustivas e mutuamente exclusivas.
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CAPITULO 111 - ANALISE DE RESULTADOS

Neste capitulo sera abordada a analise dos resultados obtidos a partir da realizacdo das

entrevistas aos realizadores de filmes de animacdo. Esta analise de contetudo de cariz

categorial, estd sumariada no Quadro 1 que se encontra abaixo. Maiores pormenores

podem ser consultados no Anexo 3, onde se encontra a grelha integral.

Quadro 1
ANALISE
CATE-
SUBCATE SUBSUB - DE
GOSR'A _GORIAS | CATEGORIAS PROTOTIPO FREQUENCI
A
Abrangénciado | "Em animac@o (...) os targets sdo 5
publico-alvo muito alargados”
Pré- " .
o escolar/abaixo Aquela altura em que as criancas 8
Publico- q ainda ndo entraram para a escola"
Alvo da 0s 6 anos
série Entre 0s 6 anos e "0 primeiro ciclo do ensino 3
segundo o apre- basico"
Pablico- | realizador adolescéncia
Alvo "(podem ir se calhar até aos
Pré-adolescéncia | interessados adultos) pelo simples 4
a idade adulta facto de quererem perceber como
é feito"
Publico-
‘?I\.lo "Os desenhos animados néo séo
generico de algo sé para as criangas" 4
desenhos g P ¢
animados
Papel/funcéo
especifico (a) "tém uma funcéo especifica de 12
atribuido (a) as acordo com a narrativa"
personagens
Etapas Concepgdo Articulagdo entre "h& sempre essa definigio das
/Construca 0 papel das
do personagens consoante 0s
o das personagens e 0s C 3
Processo Lo objectivos que se pretendem
aod persona- objectivos atingir"
Criativo gens educativos
"Em termos fisicos, as
Representacgdo da personagens foram delineadas 20
realidade COMO uma aproximacao a
realidade™
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CATE-

ANALISE

SUBCATE SUBSUB - DE
GOS'A -GORIAS | CATEGORIAS PROTOTIPO FREQUENCI
A
Concepcéo
[Construga Caraf:t_e 128630 | A Nina é a mais querida e fofinha
o das fisicae " 39
Lo do grupo
persona- psicolégica
gens
Definicao "A minha preocupagio (...) foi
do conceito fazer sempre com que as
subjacente personagens, sO por si e pelos seus 67
ao produto actos, conseguissem explicar o que
audiovisual se estava a passar"
Financia- "Depois entra o processo de 5
mento financiamento"
Etapas Pré- "Quando ja temos 0s cenarios 5
do producéo (passamos para a pré-produgdo)"
Processo Uso de
Criativo | Tecnologia ne; ;
. Fizemos uma mistura entre o
vs Métodos o o 25
- tradicional ( e a tecnologia)
Tradicio-
nais
"Onde se estabelece também a
Realizacédo duracdo de cada plano conforme 6
as necessidades"
x "depois da animacgéo volta para o
Aprovacéo - N L
; cliente para ver se sdo necessarias 3
pelo cliente . .
mais alteracbes
Regresso "volta para nds (realizadores) e
aos o 2
. fecha-se o filme
animadores
Ensinamentos de "Queremos preparar 0S meninos 9
ambito escolar para a vida escolar"
"ndo podia ser uma coisa
Guido monotona e repetitiva nos 26 19
(episddios) que se fizeram"
- "Essa fase (da mensagem) gostava
Papel secundério -
Foco da q que fosse sempre uma coisa 3
a mensagem L
Mensagem secundaria
Abrangéncia da ""cada episodio fecha-se em si 16
Mensagem préprio”
Mensagem usual
de um produto "A mensagem normalmente é que
Mensa- P N 1
audiovisual 0 bem vence sempre
gem ) .
infantil
Compreensao por | .., ~ o
S Ha essa preocupagao mas é muito
parte do publico- e S 11
dificil analisa-la
alvo
Obijectivos do "Oferecer as criancas aquilo que 12
Recepc¢édo realizador ofereceria aos meus filhos"
da "E comecou um bocado por ai, ou
Mensagem seja, por que ndo aproveitar este
Estratégia face ao | lado do brinca, imagina, sonha?" 1

publico-alvo

Mas aproveitando isso para
resolver os problemas do dia-a-
dia"
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CATE-

ANALISE

SUBCATE SUBSUB - DE
GO?'A -GORIAS CATEGORIAS PROTOTIPO FREQUENCI
A
"Isso (a compreensdao da
mensagem audiovisual por
criancas surdas faz-me lembrar
Retrospectiva do | um bocado quando eu era crianga
realizador e via banda desenhada n&o sabia 2
enquanto crianga ler, mas a ver os desenhos e a
sequéncia, eu conseguia perceber
Recepcao a histdria, apesar de ndo conseguir
Mensa- da perceber bem"
gem : _
Mensagem |  Expectativas "Alguém que estivesse a ver estes
sobre o impacto P ; .
q episodios devia, acima de tudo, 2
0 produto no - "
divertir-se com eles
espectador
x "principalmente nos mitdos mais
Recepcéo da - .
mensagem pelo pequeninos, que a_derlram um 10
- bocado a essa ideia de que o0s
publico-alvo . . L N
alimentos ndo sdo assim tdo maus
Concordéancia
com a existéncia
de dlfer_engas "certamente” 1
entre criangas
com e sem deficit
auditivo
A "Nao fa¢o a minima ideia como é
Ausencia de ue elas (criancgas) interpretardo
opinido/desconhe- g ¢ pretardo, 12
X porque elas ndo ouvem, s6 se
cimento de causa ; . M
podem guiar pelas imagens
Motivos 5 "Umas (criangas) tém duas
subjacentes as .
. mensagens e outras terdo sé a 5
diferencas na : -
As Existéncia percepcao Imagem
criangas | de Consequéncias
com diferencas | gas diferencasna | "Se eles ndo conseguem ter essa
deficit na interpretacdo da | percepgdo, podem haver falhas no 7
auditivo | percepcdo | mensagem global entendimento da histéria"
e 0s relativa- do produto
filmes de mente a Atencio as
amma- | criangas diferencas de
¢ao ouvintes | nercepcao entre | , : A :
: Quando fiz esta série ndo pensei
criancas surdas e . i
- em criangas que tivessem 15
ouvintes no . A
necessidades especiais
decurso da
concepcao do
produto
"A menos que hajam programas
Preocupacdo em | especificos de financiamento que
conceber tenha essa preocupacdo de
produtos para produzir j& a pensar nas pessoas 17
publicos com que tém problemas auditivos, é
deficiéncia muito dificil que, no processo de
auditiva producdo, se tenha a preocupagéo

de o fazer"
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CATE- SUBCATE SUBSUB ANéEISE
GOSRIA -GORIAS CATEGORIAS PROTOTIPO FREQUENCI
A
Existéncia
de
diferencas Crengas do "Acredito que, ndo tendo a parte
na - auditiva a funcionar, que essas
x realizador acerca - .
As percepcao das criancas criangas possam ver mais do que 2
criangas relativa- surdas as que tém audicdo, uma atencéo
com mente a reforcada™
deficit criancas
auditivo ouvintes
05 Com- No trabalho ""H4 uma mimica que se consegue
filmesde | preensdo | hroquzido pelo entender sem recorrer & 27
anima- da realizador linguagem"
cao mensagem
exclusiva- | \j3 generalidade "Eu acho que o cinema de
mente dos filmes de animacao tem esse potencial, é 3
atraves da animagéo muito visual "
imagem
Sucesso do
produto "Esta série funcionou muito bem" 27
audiovisual
Elementos "N&o tém havido muitas séries em
negativos na Portugal” 32
oferta de produtos
Elementos "Acho que a qualidade tem
positivos na crescido, é melhor" 19
Opinido do | oferta de produtos '
Anima- | realizador "Incomoda-me um bocadinho essa
cdo barreira tdo grande (da auséncia
Infantil Aspiracles do de contetidos educativos nas séries 1
em realizador a partir de certa idade), gostava
Portugal que essa preocupacao
continuasse”
Solucges/
Sugestdes
para o
melhora- "Temos de ser habilidosos para 8
mento do fazer produtos competitivos"
mercado
audiovisual
infantil

A partir da leitura flutuante das diversas unidades de andlise e da sua categorizacao,
emergem cinco categorias centrais, que se referem ao publico-alvo da animagéao
desenvolvida pelo realizador, as etapas que este identifica no processo criativo, 0s
aspectos fundamentais das mensagens veiculadas, a relacdo entre as criangas com deficit
auditivo e os produtos audiovisuais e ainda a opinido acerca da animacdo infantil em

Portugal. Nas ultimas quatro categorias surgiram varias subcategorias. Estas, emergentes
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das respostas dos entrevistados, devem-se também a natureza das proprias categorias,

bem como ao caracter multifacetado, traduzido nas subcategorias surgidas a posteriori.

Iniciando esta andlise pelo primeiro tema, verifica-se que o publico-alvo dos produtos
audiovisuais concebidos por cada um dos realizadores entrevistados se encontra numa
faixa etaria entre o inicio do ensino pré-escolar e os seis anos de idade, com uma
frequéncia de oito respostas. Apesar de serem particularmente direccionados para este
publico-alvo, isso ndo obsta a que estes produtos audiovisuais ndo possam ser vistos e
apreciados, segundo os realizadores, por individuos inseridos ja na idade adulta, quer pelo
seu interesse no processo de concepcgdo neste tipo de producdes, quer simplesmente por
gosto pessoal pela animacao (frequéncia de quatro respostas).

A representacdo social sobre qual o publico-alvo de filmes de animacdo dita que estes sdo
dirigidos a criancas. No entanto, uma das constatagdes que podem ser retiradas deste
conjunto de entrevistas é que este publico-alvo é genérico, podendo inclusivamente
englobar individuos de outras faixas etarias, como jovens adultos ou mesmo adultos. Isto
é explicitado em "aumenta um bocadinho mais a faixa etéria do publico-alvo pelo simples

facto de ser uma série animada” (Entrevista 1).

Relativamente a segunda categoria destas entrevistas, as Etapas do processo criativo, uma
das etapas que mereceu grande atencao por parte dos entrevistados reviu-se a construgéo
dos personagens, sendo que todos afirmaram a existéncia de “uma fungdo especifica de
acordo com a narrativa” (e.g., Entrevista 4). Nalgumas das producdes, o papel de cada
personagem cruzava-se com objectivos educativos previamente estabelecidos pelo canal
de televisdo, neste caso publico, sendo que os produtos em questdo assumem,
fundamentalmente, funcbes pedagdgicas e didacticas. Tomo como exemplo a
aprendizagem dos dias da semana num dos produtos audiovisuais referidos, sendo estes
representados por animais, neste caso “sete galinhas azuis” (Entrevista 5).

De uma forma geral, e tal como se verifica no quadro acima, as personagens criadas visam
espelhar a realidade e representar situacOes especificas reais, de forma que as criangas se
identifiguem com as mesmas. Esta subcategoria foi, portanto, analisada de acordo com
aspectos que permitiram facilmente diferenciar as diversas formas utilizadas pelos
realizadores para ilustrar a realidade no seu trabalho, tais como os estereotipos, a

sociedade, a condi¢cdo humana, a relagdo entre 0 humano e a natureza, as relagdes sociais
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e a representacdo da natureza. Nesta Ultima, verificou-se a preocupacdo dos realizadores
em conceber e introduzir nos seus trabalhos elementos “alusivos a Portugal”

nomeadamente cenarios e personagens (Entrevista 5).

Na subsubcategoria seguinte, a Caracterizacdo Fisica e Psicoldgica dos personagens, é
também evidente alguma preocupacdo dos entrevistados em descrever
pormenorizadamente 0s personagens em questdo, tanto fisica como psicologicamente e
até mesmo as preocupacdes e objectivos de cada um.

De um modo geral, pode dizer-se que ndo existe uma grande evolugdo no comportamento
dos personagens no decorrer dos produtos realizados. No entanto, alguns dos
entrevistados consideram que as personagens “podem evoluir um bocado” (Entrevista 3)
mas que normalmente, em “séries para criangas muito pequenas nao se utiliza essa logica”
(Entrevista 7). Contudo, numa das séries foi necessario proceder a substituicdo de alguns
actores, pelo que se encontraram solucGes para esses obstaculos, nomeadamente o
casamento ou a emigracdo dos personagens.

Apesar de nem sempre ser esta a pratica adoptada, alguns dos produtos audiovisuais
possuem uma “galeria de personagens secundarios” (Entrevista 4). Quanto a dificuldades
e obstaculos surgidos ao longo do processo criativo, estes foram essencialmente
cromaticos devido a dificil conjugacdo de cores nos varios cendrios existentes. Neste
ambito, de acordo com um dos entrevistados, “havia um desafio grande porque as cores
tinham de casar umas com as outras e (...) conseguir que isto tudo funcionasse néo foi

uma tarefa assim muito facil” (Entrevista 2).

Ainda na categoria correspondente as Etapas do Processo Criativo, a proxima
subcategoria, Definicdo do Conceito Subjacente ao Produto Audiovisual, levou a criacéo
de um tdpico de analise relativo a sequenciacao do processo e outra relativa a preocupacao
de fazer reflectir o conceito estipulado para a série no produto audiovisual. A sequéncia,
tal como revelam os realizadores, “comega pela ideia” (Entrevista 7), sequida da criacéo
da propria “depois de muitas conversas e sugestoes” (Entrevista 5). Apés estas fases surge
o financiamento, “normalmente numa fase em que o argumento e os estudos graficos ja
estdo feitos” (Entrevista 7) e s6 depois se adiciona o som.

E também nesta subcategoria que surgem elementos de analise referentes aos diversos

contetdos, visuais, textuais e auditivos, presentes nas produgdes, nas quais 0S
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entrevistados descrevem pormenorizadamente quais 0s elementos a ter em conta na
criacdo de uma série ou filme de desenhos animados. Existe também uma preocupacéo
em fazer reflectir o conceito no produto audiovisual, nomeadamente que este tenha uma

vertente humoristica acentuada e que permita “descobrir coisas novas” (Entrevista 1).

Quanto a subcategoria seguinte, o Financiamento, permitiu obter algumas informacoes
relativamente as diversas formas de sustentacdo financeira que um produto audiovisual
de animacédo pode comportar. Assim, mediante as respostas dos entrevistados, verificou-
se a importancia do Instituto do Cinema e do Audiovisual e dos concursos promovidos
pelo mesmo para que a grande maioria dos projectos possa ir avante, devido ao facto de
uma producdo de autor neste ambito comportar elevados custos, 0s quais raramente sao
compensados pelo lucro obtido. Tal pode ser comprovado mediante as seguintes
afirmacdes “tudo isso (produzir séries para publicos determinados) tem custos (...) e hoje
em dia 0 mercado do audiovisual esta uma decadéncia total. Portanto comeca a nao ser
viavel produzir certo tipo de coisas...” (Entrevista 3).

Ainda enquadrada nas etapas do processo criativo encontra-se a fase de pré-producédo. No
decurso desta fase, de acordo com os elementos obtidos, encontramos a Pré-producao,
fase, segundo os entrevistados, a qual passa a producdo apo6s todos os elementos

estipulados, incluindo personagens, tons, cenarios, storyboard, etc.

Passando a proxima subcategoria Uso de Tecnologia vs Métodos Tradicionais, verifica-
se uma preferéncia pela tecnologia digital no acto da producéo, suportado por diversas
ferramentas digitais de desenho e pintura. Tal é evidente quando os realizadores se
pronunciam em relacdo aos métodos usados, afirmando que ao desenhar logo em formato
digital, o trabalho se realiza a cores desde o inicio, ndo sendo necessario “desenhar
primeiro a mao e so depois pintar, como no processo tradicional.” (Entrevista 3).

Quanto as razdes dadas pelos realizadores para a utilizagao destes elementos, justificam-
se pelo facto de se tornar um processo mais rapido, econémico e pratico, na medida em
que “o animador quando anima ja est4 a trabalhar artes finais em processo vectorial no
programa Corel Draw” (Entrevista 3), 0 que permite uma maior aceleracdo do processo
relativamente ao tradicional, que consiste na utilizacdo de diversos materiais para a

concepgdo manual dos cenarios e personagens.
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No que se refere a utilizacdo dos métodos tradicionais na producdo, os entrevistados
justificam esta escolha devido ao facto de se tornar um trabalho mais personalizado e nao
com um aspecto tdo “frio” (Entrevista 2) como se verifica no trabalho realizado através
do digital. Este processo é, naturalmente, mais moroso, devido ao facto de, segundo os

realizadores, os elementos serem concebidos “peca a pega” (Entrevista 2).

A realizacdo é igualmente identificada como uma das etapas fundamentais do processo
criativo. Os realizadores identificam-na como 0 momento em que se faz uma adaptacéo
cinematogréafica do storyboard, dando vida a essa mesma sequéncia em contexto digital.
Nesta fase, estabelece-se também a duracéo de cada plano, de acordo com as necessidades
que se verificam. Apoés esta fase, torna-se necessaria uma pré-aprovacao do que ja foi
concebido por parte do cliente, no caso de se tratar de uma prestacéo de servicos por parte
de uma empresa de animacdo. Conseguida essa mesma aprovacdo, sdo feitas as Gltimas
correcgdes e fecha-se o filme ou série.

No decurso da entrevista houve entéo a preocupacao de criar a seguinte categoria, da qual
constam os diversos aspectos ligados & Mensagem veiculada e a sua recepcdo pelo
publico-alvo. Em funcdo disso e da sua importancia fulcral para esta investigacdo
exploratdria, emergiram diversas subcategorias que espelham o caracter multifacetado
associado as mensagens transmitidas pelos filmes de animacg&o. A primeira incide sobre
o Foco da Mensagem pelo que, seguidamente, surge um tépico de analise referente aos
Ensinamentos de Ambito Escolar. Neste verifica-se que ndo existiram propriamente
preocupacfes com questdes pedagdgicas ao conceber os produtos, mas que, de acordo
com os entrevistados, "0 ensinar pequenas coisas muito simples mas a que elas (criangas)
d&o muita importancia estdo focados em muitos episddios™ (Entrevista 2).

A construcdo do Guido para o filme de animacéo surge como um factor vital para veicular
a mensagem pretendida. Assim, verifica-se que a preocupacdo principal, em termos
gerais, ndo é a transmissao de uma mensagem com as séries/filmes concebidos, mas sim
torna-los um foco de desenvolvimento. A mensagem assume entdo um papel secundario,
passando para o espectador de forma despropositada.

As preocupacdes do autor no decurso da construcdo do guido foram também alvo de
categorizagdo. Uma das preocupagdes manifestas pelos realizadores direcciona-se para o

publico-alvo, neste caso as criangas, que, segundo os realizadores, “sdo um elemento
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importantissimo no processo criativo” (Entrevista 7) e que, por isso mesmo, devem ser
consideradas aquando da fase de teste dos filmes e séries que Ihes sdo dedicadas.

As facetas dinamicas e artisticas do produto sdo, igualmente, fruto de aturada reflexao e
preocupacao por parte dos realizadores, sendo estas visiveis quando um dos realizadores
afirma que se preocupa “em fazer com que as coisas resultem como objectos artisticos"
(Entrevista 4). Para conseguir uma maior adesdo a realidade, hd a preocupacdo de
representar fielmente a natureza no produto audiovisual, como pode ser observado
quando um dos entrevistados afirmam que os cenarios do seu filme foram pintados “com
base em sitios onde existe o Lobo" (Entrevista 6).

Para alguns dos entrevistados, numa frequéncia de trés respostas, a mensagem passa para
segundo plano, ndo sendo esta a sua preocupacao central. Tal é visivel quando afirmam
que “a mensagem pode ndo ser atraente” (Entrevista 1).

Segue-se a subsubcategoria Abrangéncia da Mensagem, pelo que se verifica que a maioria
dos entrevistados pretendem, com os trabalhos realizados, transmitir mensagens globais
com 0s mesmos, entre elas a alimentacdo saudavel e o apelo a curiosidade, salvo quando
cada episodio se destina a transmitir uma mensagem especifica, casos em que “cada
episodio se fecha em si proprio” (Entrevista 2). No entanto, de uma forma geral, o0s
realizadores em voga consideram que a Mensagem Usual de um Produto Audiovisual

Infantil transmite a vitdria do bem sobre 0 mal no final de cada episédio.

Focando a atencdo na subcategoria seguinte, referente as Recepcdo da Mensagem, esta
inicia-se com a subsubcategoria referente a Compreensao por parte do Publico-Alvo. As
unidades de analise obtidas sugerem que os entrevistados se preocupam, de forma
marcante e afirmativa numa frequéncia de cinco respostas, com que o publico-alvo do seu
produto audiovisual compreenda a mensagem transmitida, como € visivel quando estes
afirmam que “claro que sim”, que tém esta preocupacdo em mente no decurso da
concepgdo deste produto. Somente num Unico caso se registou a inexisténcia de
preocupacao com esta questdo. As dificuldades de métrica e de anélise desta questdo no
publico-alvo preocupam igualmente esta amostra, que sente que “ha essa preocupagao
mas € muito dificil analisa-la” (Entrevista 3) e que se trata de um assunto “muito

complicado” (Entrevista 3).
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Os Obijectivos do Realizador quanto ao impacto que procura ter no seu publico-alvo, é
outra das subcategorias em destaque. Aqui, encontram-se diversas tematicas cujos
realizadores pretenderam abordar com os seus trabalhos, entre elas apelar a “conciliacao
das diferengas” (Entrevista 1), a paz entre o ser Humano e o Lobo ou simplesmente uma
aproximacdo natural as criangas na sua generalidade. Um dos entrevistados afirma ter
descurado a preocupacdo com a harmonia das cores na concepgao do produto, pois a ideia
principal era “sentir verdade e proximidade com as criangas” (Entrevista 7) e “captar a
atengdo das criangas do principio ao fim” (Entrevista 4) dos epis6dios numa narrativa
dindmica.

Por forma a complementar a subsubcategoria anterior, emergiu um novo topico de analise
relativo a Estratégia Face ao Publico-Alvo, a qual permitiu verificar que, por forma a
ensinar as criancas a resolver pequenas questdes no seu dia-a-dia, se torna, segundo um
dos entrevistados, preponderante a utilizacdo dos sonhos, da magia e das proprias

brincadeiras da crianca.

N&o menos importante é a Retrospectiva do Realizador Enquanto Crianca, utilizada com
frequéncia na descricdo de algumas situagdes. Os entrevistados tendem a recorrer a
memorias da sua propria infancia no momento em que idealizam toda a historia pela qual
se rege o seu produto audiovisual, questionando-se a si proprios se, enquanto publico-
alvo, gostariam eles proprios do mesmo. E possivel comprovar esta afirmagio mediante
a seguinte citacao “eu tinha visto uma série ha pouco tempo na televisao, em que de
repente num episodio havia uma personagem que dizia a outra “a magia nao existe” e eu
fiquei a pensar “o que eu achava mais interessante quando era crianca e via os desenhos
animados era realmente acreditar naquela magia”, e tirar esse lado da magia as criangas
achei que era um bocadinho perder uma parte da infancia que, no fundo, é importante.”
(Entrevista 2).

A subsubcategoria seguinte relaciona-se com as Expectativas sobre o Impacto do Produto
no Espectador, no qual os realizadores revelam os seus ideais de recepcdo das
séries/filmes concebidos por parte das criangas, assentando estes em elementos simples
como a diversdo e a aprendizagem natural da infancia, tal como se verifica, por exemplo,
na seguinte citagdo na qual o autor salienta a importancia da “descoberta das coisas novas

que deve acontecer principalmente quando se é crianca, a necessidade de perceber o que
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existe & nossa volta e isso é uma curiosidade natural” (Entrevista 1). E de salientar
também a afirmacédo que se segue, na qual o realizador em questdo considera que um
espectador da sua série “devia, acima de tudo, divertir-se” (Entrevista 1).

Seguidamente, no &mbito da construgédo da subsubcategoria Recepgdo da Mensagem pelo
Publico-Alvo, foi necessario criar novos topicos de analise por forma a distinguir diversos
factores inerentes a mesma. De entre 0s mais importantes, salientam-se as crencas dos
realizadores acerca das criancas e ao processo de recepcdo da mensagem. Na primeira, 0s
entrevistados acreditam que as criangas, até uma certa idade, “aprendem com tudo”
(Entrevista 7), apesar de estarem numa idade em que precisam de brincar, o que também
permite alguma aprendizagem. Quanto ao segundo tdpico de andlise, verifica-se que 0s
entrevistados consideram que a compreensdo do produto audiovisual exclusivamente
através da imagem é inteiramente dependente do conteldo e da abordagem feita pelo
mesmo, ja que afirmam que “hé filmes que precisam de texto e mensagens e que passam
mais facilmente sem texto audio do que outros” (Entrevista 5). Por outro lado, acreditam
que, ao assistir as séries de animacao infantil, as criancas se questionem sobre a realidade
existente nas mesmas. Nesta subcategoria € pertinente salientar, através do topico “adesdo
do publico-alvo ao conceito”, a capacidade de mudanca de mentalidades neste género de
produtos audiovisuais, nomeadamente no que se relaciona com a alimentacdo. Assim,
verifica-se que, atraves de uma das séries evidenciadas, as criangas ndo s aderiram ao

conceito como a uma alimentacdo mais saudavel e cuidada.

A categoria seguinte esta directamente relacionada com os objectivos de investigacao, na
medida em que procura examinar de que forma é que as criangas com deficiéncia auditiva
sdo tidas em consideracdo na concepcdo de filmes de animacéo. Esta é abordada, atraves
do nome que Ihe foi atribuido para o efeito, As Criancas com Deficit Auditivo e os Filmes
de Animacdo. Aqui, devido a relevancia da questdo, foram criadas diversas subcategorias,
iniciando-se pela Existéncia de Diferencas na Percepgdo Relativamente a Criangas
Ouvintes. Assim, verifica-se que a maioria dos entrevistados, numa frequéncia de 12
afirmacoes, revela desconhecimento total de causa, nomeadamente do impacto que as
diferencas de percepcao entre criancas surdas e ouvintes pode assumir na recep¢do da
mensagem e na compreensdo geral do produto audiovisual em causa, alegando
justificacbes como a auséncia de estudos na area, a inexisténcia de proximidade com

criancas surdas ou o facto de o seu trabalho incidir sobre publicos especificos. Alguns
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afirmam até que é um tema “muito subjectivo” (Entrevista 6) e “complicadissimo”
(Entrevista 3) pelo facto de as criangas surdas apenas interpretarem o total das histdrias
através da imagem.

No entanto, alguns dos realizadores arriscam identificar motivos para a existéncia de
divergéncias na percepcdo entre estas criancas, nomeadamente a auséncia de um dos
estimulos cruciais para a interpretacdo da mensagem audiovisual, como o seu proprio
nome indica, bem como o facto de “todos nos fazermos leituras diferentes” (Entrevista 6)
do que observamos. Ndo obstante, arriscam possiveis consequéncias destas mesmas
diferencas, numa frequéncia de 7 afirmacdes, para a interpretacdo da mensagem global
do produto, entre elas a possibilidade de esta ser incompleta, devido a falta de percepc¢éo
dos elementos sonoros, uma vez que “sem a componente audio, a percepgao fica cortada
a metade” (Entrevista 4), como afirma um dos realizadores. Esta auséncia pode, portanto,
segundo os entrevistados, levar a distorcdo da mensagem que o realizador pretende

transmitir pelo proprio espectador ou mesmo a ndo interpretacdo da mesma.

Nesta subcategoria foi também imperativa a criagcdo de uma subsubcategoria referente a
Atencdo as Diferencas de Percep¢do Entre Criancas Surdas e Ouvintes no Decurso da
Concepcédo do Produto, onde apenas um dos entrevistados afirmou ter uma preocupacao,
embora geral, com a questdo da deficiéncia (Entrevista 5). Os restantes afirmam que a
preocupacdo com estas divergéncias entre criancas nao €, de todo, algo que Ihes surja
naturalmente ao idealizar um projecto, pois sem serem desafiados para tal, pensar em
publicos especificos ndo ¢, afirmam, algo que surja “naturalmente” (Entrevista 1). Assim
responsabilizam outros sectores da sociedade na criagdo de solugdes para este género de
questBes, dos quais se destacam os media, o0 circulo politico e as associacfes
especializadas. Nao obstante, dois dos entrevistados consideram que, de um modo geral,
a forma mais viavel de se atentar seriamente nestas questdes € através da obrigacao legal,
“criando regulamento nesse sentido” (Entrevista 2). Objectivamente, estas passariam por
diversas solucbes, sendo uma das destacadas, numa maioria de cinco respostas, a
concepcao de legendagens adaptadas para individuos surdos com tradugdo em lingua
gestual. Um dos entrevistados considera até que "fazia sentido, por exemplo, existir um
canal infantil com esse tipo de preocupacao, num horario especifico ou algo do género"
(Entrevista 3), onde toda a programacéo fosse filtrada consoante as dificuldades inerentes

aos deficientes auditivos. Por outro lado, afirmam também que existe uma maior
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necessidade de trabalhar na aceitacéo das criangas surdas pelas restantes criangas do que
propriamente de conceber produtos audiovisuais para as mesmas.

Quanto ao papel interventivo dos realizadores através do seu trabalho, topico de analise
de bastante relevancia nestas entrevistas com uma frequéncia de vinte e seis respostas, 0s
entrevistados revelam que, praticamente, ndo houve uma estratégia deliberada e reflectida
de inclusdo de elementos especificos ou da adop¢do de determinadas técnicas para
conseguir colmatar as lacunas de atencdo e percepc¢éo verificadas nas criangas com deficit
auditivo. Exceptua-se um dos casos em que o realizador diz “colocar legendas, pelo
menos para os mitudos que ja sabem ler” (Entrevista 6), relevantes para a aprendizagem
da crianca (letras, cores, nimeros, objectos, etc). E também referida por um dos
entrevistados a utilizacdo do refor¢o da “expressividade dos bonecos e aquilo que eles
estdo a dizer ou a sentir” (Entrevista 3) de forma a tornar mais explicita a compreenséao
dos estados emocionais. No entanto, o entrevistado em causa afirma que esta Ultima
estratégia € tida apenas em funcdo de uma percepcao mais eficaz do produto audiovisual
e ndo para ajudar a colmatar qualquer diferenca sensorial existente entre o publico-alvo.
Este conjunto de indicadores ndo remete para nenhuma estratégia delineada e deliberada
que tenha em atencdo as principais diferencas que caracterizam a recep¢do da mensagem
por parte das criangas com deficit auditivo. Os realizadores de filmes de animacéao
parecem assim confiar somente no seu bom senso enquanto recurso unico e exclusivo
para os guiar no decurso do processo criativo, de forma a conseguirem chegar a
generalidade do seu publico-alvo, incluindo estas criangas.

No decurso da presente analise de conteldo surgiu igualmente uma subsubcategoria
referente as Crencas dos Realizadores Relativamente as Criangas Surdas, em particular
no que se refere a sua percepgdo dos produtos audiovisuais em que se enquadra a
animacao Assim, consideram que assistir a este tipo de séries e filmes pode ser, dizem,
uma experiéncia “mais intensa a nivel visual do que para uma pessoa que tem os sentidos
todos activos” (Entrevista 7). Na mesma linha de raciocinio, um dos realizadores acredita
que “ndo tendo a parte auditiva a funcionar, que essas criangas possam ver mais do que

as que tém audicdo, uma atencéo reforcada” (Entrevista 7).

Ainda adstrita a esta categoria encontram-se os problemas subjacentes a preocupagdo em
conceber produtos para publicos com deficiéncia auditiva.
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Os problemas colocados por ter em linha de conta este publico-alvo especifico na
concepcao de produtos audiovisuais sdo de caracter multifacetado, abarcando desde
questdes financeiras, auséncia de viabilidade no mercado audiovisual e solugdes técnicas
e logisticas para a criacdo destes produtos, embora um dos entrevistados considere existir
“muita dificuldade em fazer uma série inteira com esse objectivo" (Entrevista 5). E de
salientar, nesta unidade de analise, a frequéncia de sete respostas no topico de analise
referente aos problemas financeiros que esta questao abarca.

Quanto aos trabalhos em analise produzidos pelos entrevistados, alguns consideram que
é dificil compreendé-los na sua generalidade exclusivamente através da imagem, devido
ao facto de o dialogo ser bastante importante na maioria deles, sendo que a musica é,
assumidamente, também um elemento essencial na caracterizacdo emocional dos
personagens. Assim, os entrevistados polarizam-se entre considerar que a crianca
compreende totalmente os filmes de animagdo ou admitir que se trata sempre de “uma
compreensdo parcial” (Entrevista 4). Numa frequéncia de quatro afirmaces, alguns dos
entrevistados afirmam com certeza que as criancas surdas compreenderdo completamente
0 seu trabalho, pois acreditam que os seus trabalhos sdo bastante acessiveis a este publico
especifico, uma vez que os personagens conseguem fazer a historia desenrolar-se sem
recorrer a linguagem falada, ou seja "ha uma mimica que se consegue entender sem
recorrer a linguagem" (Entrevista 1), tal como refere um dos realizadores.

N&o obstante, os realizadores consideram que, na generalidade dos filmes de animacao,
0 poder da imagem ¢é bastante grande, 0 que permite atingir e impactar varios puablicos

somente através da mesma, incluindo naturalmente as criancgas surdas.

No término da grelha de analise é possivel encontrar a Gltima categoria, referente a
Animagcéo Infantil Em Portugal que se inicia com uma subcategoria correspondente ao
Sucesso do Produto Audiovisual. Quanto a percepcdo tida pelo realizador acerca deste
sucesso, esta é, em geral, bastante positiva, com frequéncia de quatro respostas. No que
se refere ao sucesso percebido através de outrem, também com uma frequéncia de quatro
respostas, 0s pais das criancas ou até mesmo as préprias escolas que, gradualmente, vao
tendo mais interesse em acompanhar este tipo de programacéo, tal como refere um dos
entrevistados com a seguinte citagdo: "Existe um publico cada vez maior de pais

interessados, de escolas interessadas no meu trabalho™ (Entrevista 1).
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De entre as diferentes medidas de sucesso dos produtos audiovisuais em questao,
destacam-se a transmissdo e venda dos mesmos para diversas escolas a nivel
internacional, nomeadamente americanas e a inclusdo destes na propria matéria escolar.
Os entrevistados estabelecem também algumas comparag6es objectivas do seu trabalho
com outro tipo de filmes e séries, nomeadamente com A Rua Sésamo e os filmes mudos
de Charlie Chaplin no que se relaciona, respectivamente, com a vertente didactica e a
capacidade de comunicar exclusivamente mediante as imagens. Mas de acordo com 0s
realizadores, 0 sucesso destes produtos depende também das mais-valias e dos factores
diferenciadores que estes oferecem, nomeadamente, dizem, por serem séries que
surpreendem por terem ‘“contetidos dirigidos precisamente para os mais pequeninos”
(Entrevista 7) e também por existir um dinamismo constante ao longo dos episédios, ou
seja, as criangas “nao se cansam, porque estdo sempre a entrar num universo novo"
(Entrevista 7). Nao obstante, alguns dos produtos realizados pelos entrevistados dotam de
bastante musicalidade e de presenca de elementos educativos de forma indirecta, portanto
baseadas “‘em aventuras mas com um objectivo didactico” (Entrevista 3), tal como afirma

um dos realizadores.

A subcategoria seguinte concentra-se, unicamente, na subcategoria Opinido do
Realizador, opinido esta que se verifica ser polarizada entre aspectos positivos e
negativos. Destaca-se entdo pela positiva, numa frequéncia de dezanove respostas, 0
cuidado com a componente artistica dos produtos e com a sua manipulagdo a nivel
pedagdgico. Por outro lado, verifica-se que os entrevistados reconhecem a qualidade do
trabalho de outros autores, também pelo facto de, a nivel nacional, a aposta ndo ser tanto
a nivel de séries comerciais mas sim na “componente de autoria” (Entrevista 4). Em
termos gerais, os realizadores consideram a producdo audiovisual infantil nacional de
qualidade crescente, guiando-se pelos niveis de exigéncia pautados pela producdo
internacional.

Relativamente as preocupac¢des com a comunidade deficiente, as opinibes divergem entre
os entrevistados. Alguns afirmam que "a RTP2, que aposta mais em programas de
natureza cultural, tem essa preocupacao” (Entrevista 3) nomeadamente em programas de
interesse publico, ndo se verificando ainda esta na programacao destinada a criangas. Por

outro lado, apenas um realizador considera que existe “alguma preocupag¢do com o0s
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deficientes no sentido de colocar algumas personagens nos episodios com algumas
caracteristicas especificas, pouco a pouco” (Entrevista 2).

Como ultimo elemento positivo da producdo deste tipo de materiais audiovisuais em
Portugal, o financiamento, que apesar de reduzido devido a pequena por¢do de mercado
que o pais representa na area, tem sido equilibrado, tanto quanto possivel, por ajudas

monetarias provenientes do Instituto do Cinema e do Audiovisual.

Por sua vez, encontramos também aspectos negativos na oferta actual destes produtos.
Estes destacam-se largamente com uma frequéncia de trinta e duas respostas. Destacam-
se entdo insuficiéncias ao nivel da qualidade, da quantidade e da representatividade a
nivel de mercado, que sdo visiveis na seguinte afirmacdo: "Eu acho que nds sé ndo temos
mais qualidade e mais produtos porque ndo temos representatividade suficiente"
(Entrevista 3). Por outro lado, os realizadores consideram que, a medida que a crianca
cresce e se desenvolve, a programacéo que a ela se dirige e que aposta na educacao e em
estimulos didacticos, comeca a apostar por exemplo na violéncia, expondo
comportamentos agressivos nas proprias séries, o que leva a uma perda de qualidade. E
deste modo que alguns dos realizadores afirmam que ha “uma barreira no cinema infantil,
que é o pré-escolar e o inicio da escolaridade, até ao 3° maximo 4° ano escolar, em que
h& uma grande preocupag¢do com o0s conteudos, em tentar que as séries de animacgao
eduquem. A partir dai deseducam" (Entrevista 2).

Para além dos aspectos evidenciados, os entrevistados consideram que também existem
algumas barreiras e problemas associados as producdes de animacao infantil, como a falta
de proximidade com o publico-alvo e o excesso de competitividade, como é evidente nas
afirmacdes “Relativamente as coisas que foram feitas até agora, acho que na grande parte
delas, falta uma dimensdo de proximidade com o publico a que sdo destinadas"”
(Entrevista 7) e "(a partir de uma certa idade) comeca a competicao sé a falar por si (entre
produtos de animacdo)" (Entrevista 2).

Em termos gerais, falam uma vez mais da reduzida dimenséo de mercado nesta area, que
se destaca com uma frequéncia de duas respostas, nas dificuldades ao nivel de
financiamento destes produtos, na inexisténcia de estratégias para o desenvolvimento de
uma industria de filmes de animag&o bem como numa auséncia de conhecimento de temas
mais especificos relacionados com as préprias criancas, tendo estes ultimos topicos de

analise a mesma frequéncia de quatro respostas.
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Ainda falando acerca da opinido pessoal dos realizadores, a ultima subsubcategoria
refere-se as aspiragdes dos mesmos no panorama nacional da animacéo infantil. Assim,
consideram importante que as séries infantis tenham sempre presentes contetdos
pedagdgicos adequados as idades das criangas, contrariamente ao que se verifica na

actualidade.

Por fim, os entrevistados indicam algumas sugestdes para promover o mercado
audiovisual, entre as quais aumentar a competitividade, observar as criangas interagindo
com elas, por forma a tomar um conhecimento mais realista acerca dos seus
comportamentos e a juncdo entre o trabalho residual de autor e as séries comerciais, de
forma a obter um trabalho de melhor qualidade e que capte igualmente a atengéo do

publico-alvo.
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CAPITULO IV - DISCUSSAO DE RESULTADOS

Ap0bs ser realizada a analise dos resultados de investigacao, torna-se oportuno proceder a
discussdo dos resultados.

Mediante a analise de dados apresentada, torna-se pertinente evocar uma vez mais que,
com esta investigacdo se pretende perceber qual o ponto de vista dos realizadores de
filmes e séries de animacao infantil nacionais, relacionando-os, em varios aspectos, com
a comunidade infantil surda. Primeiramente, relativamente a no¢do que estes tém acerca
das diferencas cognitivas e emocionais na recepc¢ao do produto audiovisual por parte de
criancas “normais” ¢ com deficit auditivo. De seguida, se empregam algumas estratégias
ou técnicas para conseguir ultrapassar essas mesmas diferencas na concep¢édo do produto
audiovisual, de modo a conseguir promover uma maior acessibilidade do mesmo as
necessidades sensoriais das criancas surdas face a um produto audiovisual, a existéncia
de divergéncias na compreensdo do mesmo por parte das criancas e qual a atencdo dada
as mesmas aquando da concepgéo do produto.

Assim, procuramos com esta investigacdo fornecer uma visdo complementar ao
introduzir a perspectiva dos realizadores de filmes de animacao acerca destas questoes,
sendo estes parte activa da concepc¢éo do produto. Ao fazé-lo estamos, portanto, a tentar
colmatar uma lacuna existente na literatura.

No entanto, mediante os resultados apurados, verificamos que os realizadores aparentam
ndo estar cientes das diferencas entre criangas surdas e ndo surdas ja que, quando instados
a pronunciar-se sobre as varias etapas, técnicas e cuidados a ter no decurso do processo
de concepcdo de filmes de animacdo, ndo aludem espontaneamente a qualquer
preocupacdo com populacGes que ndo se encontrem dentro do espectro considerado como
normal. Em particular, ndo fazem qualquer alusdo espontdnea a sua preocupacao em

adaptar os seus produtos audiovisuais aos diferentes publicos a que estes sdo destinados.

As diferencas entre as criancas surdas e ndo surdas manifestam-se em varios dominios na
literatura. Deste modo, de acordo com a informacdo contida na mesma, foi possivel
perceber a importancia da interligacdo entre a visdo e a audi¢do desde tenra idade, no caso
das criangas ouvintes (Walker-Andrews & Lennon, 1991; Wertheimer, 1961). No
entanto, no caso das criancas que nascem portadoras de surdez profunda, esta consonancia

entre sentidos ndo se verifica, ja que as fungdes visuais se alteram, fazendo sobressair um
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reforco da atengéo visual (Dye, Hauser & Bavelier, 2009). Assim, estas diferencas na
atencdo visual entre individuos surdos e ouvintes podem influenciar directamente outros
sectores do processo cognitivo (Loke & Song, 1991; Proksch & Bavelier, 2002)
nomeadamente a atencdo, a percepcdo, a memdria, a aprendizagem, a linguagem e o
pensamento, o que tem implicagdes na compreensdo do produto audiovisual por parte

destas criangas.

No que se relaciona com a capacidade de memdria visual, esta € mais eficaz em criangas
ouvintes do que em criangas com deficiéncia auditiva (Todman & Seedhouse, 1994). Por
sua vez, surgem desafios para estas criancas na aquisicao da linguagem, nomeadamente
ao nivel da estrutura gramatical da linguagem falada, que pode nao ser adquirida através
da lingua gestual (Gee & Mounty, 1991).

No processo de reconhecimento de emocdes, existem também ferramentas importantes,
nomeadamente as expressdes faciais e corporais humanas que, no caso particular dos
desenhos animados, séo incorporados nos personagens (Cambra, Leal & Silvestre, 2010).
As criancas com deficit auditivo podem ainda apresentar alguma dificuldade em perceber
as interacgOes sociais entre as personagens de um filme de animacéo, na medida em que,
de acordo com Rachford e Furth (1986), estas criancas revelam dificuldade em
compreender as regras sociais que Ihe sdo impostas, bem como os objectivos associados
as relagdes de amizade, além dos seus lagos sociais serem menos estaveis que 0s dos seus
congéneres sem deficiéncia (Lederberg, Rosenblatt, Vandell & Chapin, 1987).

N&o obstante, verificou-se também, mediante a literatura em evidéncia, que existe uma
diferenca muito particular entre estas criancas na visualizacdo de programas televisivos
como filmes ou séries infantis. Enquanto as criangas ouvintes, ao serem expostas a um
produto deste género retém apenas a histéria num ambito geral mas completo, focando-
se no conflito em evidéncia, as criancas surdas focam a sua atengdo em pequenos
pormenores que consideram importantes, tendendo a ignorar a sucessdo dos

acontecimentos e a mensagem global da historia (Cambra et al., 2010).

De acordo com as entrevistas aos realizadores de animacéo infantil, tornou-se evidente a
existéncia de uma tentativa de compreensdo intuitiva da deficiéncia auditiva,
fundamentada apenas no senso comum e, eventualmente, em representagfes sociais

circundantes e associadas a surdez. Deste modo, verifica-se uma diferenca acentuada
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entre 0 que os entrevistados afirmam conhecer relativamente a esta deficiéncia e o que

conhecem efectivamente.

De acordo com os resultados obtidos na presente investigacao, os realizadores nacionais
de filmes de animacéo parecem considerar como importante a criacdo de solucgdes para
colmatar as diferencas de percepcdo entre criangas ouvintes e surdas no que toca a
animacdo. No entanto, ndo é de excluir a possibilidade desta perspectiva estar a ser
influenciada por questdes de desejabilidade social. Isto é, é socialmente aprovado que
haja atencdo as minorias, como é o0 caso das criangas surdas, 0 que pode levar a que 0s
realizadores, no seu discurso, manifestem concordancia com a necessidade de ter
solucdes especificas para este grupo de criangas, ja que tal ndo so é socialmente aceite,
como é desejavel. Contudo, o seu desconhecimento acerca das especificidades associadas
a estas criancas bem como a auséncia de estratégias e da adopc¢do de técnicas que lhes
permitam ser inteiramente compreendidos pelo publico infantil com deficit auditivo faz
pressupor que esta é, na realidade, uma questdo menor para estes realizadores. Nao
obstante, o seu desconhecimento de causa leva a que ndo procurem tracar estratégias para
as colmatar. Com efeito, existe uma enorme barreira entre o que entrevistados consideram
que deve ser feito e o que realmente fazem para atenuar estes problemas nos seus proprios
produtos. Esta quase indiferencga face ao problema em questéo justifica-se pelo elevado
investimento financeiro que € impreterivel a concretizacdo deste tipo de programacao
especifica. Por outro lado, a auséncia de uma legislacdo que obrigue a adaptacdo das
séries de animacdo infantil as necessidades da crianca surda, aliada a falta de
comparticipacdo monetéria por parte do Estado para a concepcdo destes produtos, séo
também entraves a solucao desta questao.

Assim, os autores preferem, naturalmente, apostar em cria¢Ges transversais a todo o tipo
de publico infantil, logisticamente mais faceis e que sejam viaveis em termos de retorno

lucrativo.

Em suma, de acordo com os resultados obtidos e pelo que estd descrito na literatura,
verifica-se que os realizadores ndo estdo muito atentos a problematica da surdez infantil
e que existe uma auséncia de sensibilizacdo dos mesmos para esta tematica. Tal como
referem nas entrevistas, factos expostos a priori na analise de resultados, ndo existe, na

generalidade, um conhecimento aprofundado acerca do tema por parte das empresas de
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animacdo. Assim, verifica-se que também eles desconhecem, quase por completo, as
diferencas entre as criancas surdas e ouvintes, nomeadamente em termos de
comportamento, percepcao e compreensdo do produto televisivo na sua generalidade, dai
que ndo envidem muitos esfor¢os na concepcao do produto audiovisual para ultrapassar
todos os défices que estas criangcas manifestam na compreensao dos produtos de animagao
infantil. Na opinido dos realizadores estes sdo, cada vez mais, criados com fundo
exclusivamente comercial e a atencdo concedida a esta problematica por parte do canal

publico nacional € reduzida e nos canais privados € simplesmente inexistente.

4.1 Contributos do Estudo

Através deste estudo exploratério, pretendeu-se constituir uma primeira abordagem ao
tema em questdo e tentar identificar a percepcéo dos realizadores face a esta questéo e se
estes fazem ou ndo recurso a técnicas ou estratégias especificas para lidar com estas
diferengas e conseguirem ser devidamente compreendidos por todos os seus publicos.
Assim, um dos contributos mais importantes do estudo revé-se na analise da problematica
na optica de uma das partes fundamentais neste processo, negligenciada até a data — os
realizadores. Com efeito, os resultados apurados junto dos mesmos podem tornar-se Uteis
para sensibilizar as entidades oficiais responsaveis pela adopg¢do de solugbes para esta
problematica. Desta forma, a compreensdo da dimenséo das lacunas existentes podera ser
um caminho para que se esbocem politicas de apoio aos realizadores que se mostrem

preocupados com estas criancgas e, assim, colmatar as mesmas lacunas.

4.2 LimitacGes do Estudo

No entanto é possivel compreender que existem algumas limitacGes a este estudo. Se por
um lado este constitui ainda uma pesquisa exploratoria, por outro, esta foi realizada em
Portugal, com uma amostra de conveniéncia constituida por individuos residentes na zona
de Lisboa.
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Outro dos limites identificados com este estudo prende-se com o reduzido nimero de
realizadores afectos a investigacdo, pelo que se torna necessario proceder a mais estudos

nesta area.

4.3 Sugestdes de estudos

Atendendo ao estado da arte, descrito no Capitulo 1 desta dissertacdo, bem como aos
resultados obtidos no decurso da presente pesquisa, torna-se evidente que existe um
amplo campo de investigacao futura nesta area.

Sdo Uteis estudos futuros que examinem a questdo da deficiéncia auditiva na optica da
legislacdo em vigor e tentar compreender o modo como a deficiéncia auditiva na sua
generalidade é encarada pelas proprias cadeias televisivas. Por outro lado, verifica-se
bastante pertinéncia na realizacdo de estudos com outros individuos envolvidos na
concepcao do filme de animacéo, por forma a aceder a uma visao complementar sobre a
guestdo ou mesmo examinar de modo articulado as diversas partes interessadas,
nomeadamente as cadeias de televisdo, os produtores e realizadores destes filmes e os
espectadores, neste caso as criancas portadoras de deficiéncia auditiva.

Por fim, sugere-se que seria também de considerdvel interesse complementar estes
estudos com uma analise diferenciadora entre a percepcao obtida por criangas com surdez
congénita e surdez manifestada apds o nascimento, no tocante a actividade de assistir a
determinados episodios de desenhos animados previamente seleccionados.

Considera-se também que, tal como se verificou anteriormente, os estudos a realizar
devem, portanto, focar uma amostra representativa, abrangendo até mesmo outros paises,
0 que permitira verificar se o fendmeno é extensivo a outras sociedades. Nao obstante,
torna-se imperativo olhar paralelamente para criancas e realizadores de forma a ser
possivel analisar as duas opticas em simultaneo.

Esta investigacdo abre ainda caminho a estudos que permitam obter uma maior riqueza
de resultados, com uma amostra mais alargada e uma visdao mais ampla da realidade.
Assim seria também de grande importancia cruzar testemunhos de individuos na area do
audiovisual, provenientes de diferentes culturas, paises e sociedades.

Em suma, considera-se que estes seriam quatro formas interessantes de abordagem da

teméatica em voga em investigagdes futuras, tanto pela especificidade e pertinéncia das
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conclusbes que se poderiam retirar, com pela aplicabilidade a diferentes contextos do

quotidiano.
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Concluséao

O panorama audiovisual infantil em Portugal tem vindo a evoluir em alguns aspectos,
nomeadamente a nivel da producdo comercial que tem granjeado reconhecimento
internacional. Contudo, esta evolucdo nao é extensivel a todos os aspectos associados aos
produtos audiovisuais infantis. Nomeadamente, ndo parece ainda subsistir uma
preocupacdo em chegar a todos os publicos, em particular os que apresentam deficiéncia
auditiva.

A literatura sugere que existem divergéncias no processo de percep¢do de produtos
audiovisuais entre criancas surdas e ouvintes e que ha lacunas que impedem a plena
percepgdo, por parte da crianga surda, de alguns elementos que se pretendem transmitir
com as mensagens que este tipo de produtos integra. Estas salientam-se, na esfera
cognitiva, no desenvolvimento da linguagem, no impacto que detém na atencao,
nomeadamente na redistribuicdo das funcbes visuais e na memaria, pois ao assistirem a
um filme ou série, estas criancas atentam maioritariamente em pormenores, pondo de
parte a ideia geral da histéria, contrariamente as criangas com acuidade auditiva. Por sua
vez, no ambito afectivo, as criancas portadoras de deficit auditivo reconhecem de forma
diferente os diversos estados emocionais existentes, atentando mais nos pormenores
fisicos, neste caso dos personagens de filmes e séries. Também a regulacdo das emocdes
se diferencia face a criangas ouvintes, como é o caso do auto-controlo das suas proprias
emoc0Oes negativas.

Por fim, a temética da crianca surda e a compreensdo do produto audiovisual deixou
concluir que a literatura nesta area € ainda bastante escassa, cingindo-se maioritariamente
a estudos experimentais baseados nas ilagdes que as criangas surdas retiram ao assistirem
a determinados produtos audiovisuais infantis. A acrescentar a esta questéo, verificou-se
ainda que a engrenagem da producdo de filmes e séries de animagéo infantil — os
realizadores — € descurada, tanto nos estudos quanto na restante literatura, tendo em conta
que é nesta fase que se inicia o processo de concepcao.

Assim, tornou-se complexo estabelecer uma unido entre as varias tematicas abordadas
rumo a sustentagéo tedrica pretendida. No entanto foi concretizavel pelo que, aliando a
revisdo da literatura ao trabalho de campo realizado a posteriori, obtivemos conclusfes
de consideravel relevancia.

Mediante a presente investigacdo constata-se que o0s realizadores de produtos de

animacao ndo estdo cientes das diferencas entre criangas surdas e ouvintes. Para alem do
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desconhecimento de causa e da falta de financiamento averbado a este tipo de iniciativas
nos projectos, os realizadores reconhecem ndo ter tido qualquer preocupacdo em
particular com a questdo da deficiéncia, apontando o dever desta responsabilidade a
outros sectores, tais como a esfera politica, as cadeias televisivas ou as proprias
associacOes. Apesar de ndo estarem conscientes destas diferencas, os realizadores de
produtos de animacdo para criangas conseguem aventar solucdes para colmatar estas
assimetrias de percepcdo entre criancas surdas e ouvintes nos filmes e séries; contudo,
ndo as colocam em prética.

Em suma, o presente trabalho pretendeu, acima de tudo, primar pela utilidade te6rica mas
também pratica e abrir mentalidades a tematica da deficiéncia em Portugal,
nomeadamente de instituices que detém o dever de educar, formar e informar a

sociedade do futuro.
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ANEXOS
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Anexo 1 - Guido inicial de entrevista

- Fale-me um pouco sobre esta série.

- Quais sdo as principais etapas do processo criativo destes produtos, desde que os

imagina até chegarem a televiséo?

-Uma das etapas fundamentais é certamente a construcao das personagens. Como é que

no caso especifico desta série foram delineadas estas personagens?

- Elas assumem uma funcdo especifica na historia?

-As personagens tém algum tipo de evolucdo ao longo do tempo?

-Outra das etapas tem a ver com a mensagem que se pretende transmitir para 0 nosso
publico-alvo. Qual a mensagem que pretende transmitir com esta série? (ou cada episédio
tem uma mensagem especifica?)

-Qual o publico-alvo desta série?

-Contudo, nem todas as criancas retinem todas as capacidades sensoriais. Por exemplo,
algumas criangas tém problemas auditivos. Em que medida teve em consideragéo essas

limitagdes, ao conceber a série?

-Na sua opinido, em que medida € que s6 vendo a imagem, a crianga consegue perceber

esta mensagem?

-Qual a sua opinido relativamente aos produtos de animacdo infantil produzidos em

Portugal? (Qualidade, preocupacao com as criancas deficientes, argumento, pedagogia)
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Anexo 2 — Entrevistas

Entrevista 1

- Fale-me um pouco sobre esta série. (Como nasce a ideia? Envolve outros autores?)

“A Foxy & Meg nasce de uma coleccéo de livros, portanto a origem das personagens e
da ideia de a transformar numa série comeca por acontecer através dos livros de uma
coleccdo publicada pela editora Ambar que entretanto ja desapareceu. Portanto as
personagens nascem com essa intengdo de criar uma coleccao para criangas pequeninas,
sei 14, até aos trés anos ou a volta disso para explicar aqueles conceitos iniciais dos
“opostos”, da “quinta”, em que as duas personagens fariam assim aventuras curtinhas
em livros s6 com imagens que, de vez em quando, tinham algumas palavras para explicar
ou nomear objectos. A partir dai ndo sairam muitos livros, eram s6 quatro e a certa
altura um produtor da Animanostra, 0 Humberto Santana, achou que podia funcionar
como uma serie de animacgdo e, portanto, desenvolveram-se as personagens com a
técnica de 3D, criaram-se novas historias, eu escrevi novos guides, se ndo me engano
eram 26 episodios, e foi assim que se desenvolveu a série que existe hoje.

Na altura eu era o Unico autor da serie de livros da coleccéo, e como as histdrias
eram muito simples, fazia a ilustracéo e imaginava o percurso das personagens naquele
titulo. Foi mais complicado fazer a adaptac@o porque era preciso realmente criar um
enredo e fazer a interac¢cdo com outras personagens, arranjar muitos cenarios diferentes
para preencher os 26 episddios. Mas acabei por fazer os guibes, os storyboards, o

desenvolvimento das outras personagens, os cenarios e a realizagdo também.”

- Quais sdo as principais etapas do processo criativo destes produtos, desde que 0s

imagina até chegarem & televisdo? (Uma das etapas fundamentais é certamente a

construcdo das personagens. Como é que no caso especifico desta série foram delineadas

estas personagens?

“Criamos um guido, o guido transforma-Se em storyboard, o storyboard ja é uma
aproximacdo aos ambientes de cada episddio, portanto ja temos que preparar cendrios,
perceber que personagens é que aparecem em cada um dos episodios. Foi preciso
acrescentar muita coisa porque depois as personagens, por exemplo a Foxy e a Meg

acabavam por variar muito de episddio para episodio, ndo podia ser uma coisa monétona
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e repetitiva nos 26 que se fizeram e, portanto, era preciso nao s6 que elas interagissem
com outras personagens mas também que tivessem maquinas diferentes, sei 14, carros,
avides, a prépria casa teve de ser imaginada, que era uma coisa que ndo acontecia nos
livros, com imagens estaticas é muito mais facil controlar aquilo que se vé em cada
pagina. No caso do processo de adaptacdo para animacéo, € uma coisa muito mais
abrangente que tem de ser pensada.

As proprias personagens, pelo facto de serem uma galinha e uma raposa sdo personagens
antagonicas, ndo sao propriamente conhecidas por serem amigas na vida real e aquilo
que interessava era exactamente pegar numa dupla que ndo fosse Obvia, que fosse
imaginada como duas amigas improvaveis. A escolha das cores acaba por reflectir isso
também. O azul e o laranja, sendo cores opostas, acabam por reforcar um bocadinho
essa ideia das personalidades de dois animais que, como se sabe, ndo convivem bem um

com o outro.”

- Elas assumem uma funcéo especifica na historia?

“Ha caracteristicas que sdo comuns as duas, elas nao se distinguem muito bem a ndo ser
nas capacidades fisicas, que sdo mais notérias no filme do que nos livros. A
personalidade delas €, como alis se apresentam na série, se ndo me engano na propria
coleccéo, sdo duas amigas curiosas que querem descobrir coisas novas e partem em
aventuras variadas, no caso dos livros, ao longo dos 4, na série dos 26. As caracteristicas
fisicas se calhar sdo aquelas que as distinguem mais porque a Foxy tem pernas e tem
bracgos, acaba por ser mais facil de se mexer, consegue chegar as coisas mais facilmente.
Nota-se que ha assim uma destreza maior exactamente por causa dessas caracteristicas
fisicas. A Meg é mais trapalhona, so6 tem umas perninhas que andam e as asas ndo fazem
grande coisa. Ha alguns episodios que mostram isso, 0 que acaba por dar alguma piada
e fazer se calhar essa diferenciacao entre as duas, portanto, uma mais trapalhona e outra

1

com mais destreza.’

-As personagens tém algum tipo de evolucdo ao longo do tempo?

“N&o, os episodios sdo principalmente centrados na ideia de descoberta de coisas novas,
seja de conceitos como 0s opostos, em que elas fazem um percurso da esquerda para a
direita e a medida que vao andando, vdo encontrando coisas ao longo do caminho, se as

coisas tém relacdo umas com as outras, mas a ideia principal € mostrar as diferencas
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dos opostos. Ha outros episodios em que sdo mais aventureiras, em percursos de uma
viagem numa estrada por exemplo em que a Meg tenta voar. Ca esta um exemplo que
mostra as diferencas fisicas entre as duas. Ela tenta voar e ndo consegue e a Foxy
lembra-se de uma ideia que a pode ajudar que é pegarem num avido e fazerem essa
experiéncia do voo, uma vez que a Meg por si s6 ndo consegue voar. E portanto ha esses
caminhos diferentes que sdo definidos consoante o tema, ndo ha uma evolucédo das

personagens, ha antes uma adaptacéo delas aos temas que sdo tratados.”

- Outra das etapas tem a ver com a mensagem que se pretende transmitir para 0 n0sso

publico-alvo. Qual a mensagem que pretende transmitir com esta série?

“N&o me preocupa muito fazer uma coisa que transmitisse uma mensagem geral. Acho
que essa mensagem acaba por se sentir mas n&o propositadamente, n&o foi pensada. E a
mensagem da curiosidade ou do apelo a curiosidade; da descoberta das coisas novas que
deve acontecer principalmente quando se é crianca, a necessidade de perceber o que
existe a nossa volta e isso € uma curiosidade natural que eu acho que acaba por verificar-
se em todos os miudos. Portanto essa seria a mensagem principal, de resto ndo me
preocupei com mais nada em especial a ndo ser com o divertimento que eu proprio senti
em desenvolver este trabalho e com a vontade de que isso também se possa transmitir
aos espectadores. Alguém que estivesse a ver estes episddios devia, acima de tudo,
divertir-se com eles e ndo estar preocupado em captar ou interiorizar alguma espécie de
moral gque saisse dos episodios. Preocupou-me mais as questdes do humor mas depois
como é 6bvio podem notar-se muitas coisas e se nds quisermos aprofundar um bocadinho
isto, mesmo que ndo tenha sido pensado inicialmente, é claro que o simples facto de haver
uma raposa se junta a uma galinha, s6 por si € um apelo a conciliacéo das diferencas;
duas espécies diferentes que ndo se ddo bem podem, afinal de contas, até ser amigas. Por
ai podemos tirar algumas mensagens e o sentido das personagens e do conjunto dos
episodios. Pessoalmente, como realizador, como autor das personagens e da série,
interessa-me que seja divertida. Depois essa fase, gostava que fosse sempre uma coisa
secundaria. Pode ser interiorizada mas se calhar nem se da por isso, € inconsciente. Eu
acredito que os mitudos estejam a olhar para aquilo e a fazer uma analise psicologica e

a perceber se de facto é assim que as coisas funcionam e como é que é a vida real.”
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- Foi mantida alguma preocupacdo com o0 modo como cada episodio era entendido pelo

publico-alvo a que se destinava?

“Nao, a principal preocupacao € a faixa etaria. Como os livros foram essencialmente
pensados para uma faixa etaria baixa, principalmente para as criancas que ndo sabem
ler, portanto pode ser perfeitamente dos 0 aos 5 anos, por exemplo. E a ideia dos livros
era uma introducdo a esses conceitos e as palavras, palavras associadas a objectos.
Portanto as palavras que apareciam de uma forma muito simples associadas
pontualmente a determinados objectos que iam aparecendo e seria esse 0 primeiro
contacto dessas criancas com a linguagem escrita, associada a imagem sempre. Depois
a série claro que aumenta um bocadinho mais a faixa etaria do publico-alvo, pelo simples
facto de ser uma série animada, acho que cativa muito mais outras idades que podem ir
até bastante longe. Eu acho que podem ir se calhar até aos interessados adultos pela
animacao e pelo simples facto de quererem perceber como € feito e pelo interesse pessoal
que possam ter neste tipo de linguagem artistica. Mas inicialmente os livros comecaram
por ser para essas criangas mais pequenas e a série também, tendencialmente, acaba por

ser assim.”

- Contudo, nem todas as criancas reinem todas as capacidades sensoriais. Por exemplo,

algumas criancas tém problemas auditivos. Em gue medida teve em consideracdo essas

limitacOes, ao conceber a série?

“N&o, ndo tive e naturalmente ndo é uma coisa que seja colocada numa situacao destas.
Quer dizer, a partir do momento em que estamos a desenvolver um filme de animacéo, a
realiz4-lo e a concebe-lo desde o inicio, a principal preocupacéo € para que ele funcione
em todos 0s seus aspectos e ndo estamos a pensar em publicos determinados. Tem de ser
uma coisa que funcione para todos. Como é 6bvio se houver limitacdes desse ponto de
vista nalguns sentidos, é natural que a mensagem possa nao passar inteiramente mas a
criacdo e o desenvolvimento da série é pensada, ndo sei como é que as outras pessoas
pensam e 0s outros realizadores trabalham, mas eu ndo quis nem sequer me passou pela

cabeca deixar de parte ou abordar o trabalho tendo em conta esse tipo de questdes. ”

- Na sua opinido, em que medida é que s6 vendo a imagem, a crian¢a consegue perceber

esta mensagem?
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“Sim, sem duvida. Posta a questao dessa maneira, ndo tenho davidas em responder que
sim. Para j& porque as personagens ndo falam e portanto, conseguem fazer as cenas
desenrolarem-se sem recorrer a linguagem propria. Portanto ha uma mimica que se
consegue entender sem recorrer a linguagem. Depois h4 um narrador que faz uma
espéecie de explicacdo, mas esse narrador acontece ndo para que as coisas sejam
entendidas mas para que sejam preenchidos, de alguma forma, aqueles momentos de
siléncio a mais que podem ser escusados. E mais por ai. Eu nunca tive a experiéncia de
ver 0s episddios sem som mas a minha preocupacao, até porque os livros ndo tinham
texto, ndo tinham uma historia contada, foi fazer sempre com que as personagens, sé por

si e pelos seus actos, conseguissem explicar o que se estava a passar.”

- Qual a sua opinido relativamente aos produtos de animacdo infantil produzidos em

Portugal?
“Eu confesso que, como autor, a maior parte das coisas que me chegam, seja como

ilustrador ou realizador, elas ndo vem com esse tipo de condicionantes, ou seja, eu nos
livros que faco, a minha preocupacao principal é fazer livros que funcionem s6 por si
sem necessidade de me preocupar com qualquer tipo de exigéncias a ndo ser esta, pessoal
como artista. E os livros acabam por ser para quem os quiser ler e sera essa vontade dos
potenciais leitores que acaba por limitar essa decisdo que eles hdo-de tomar, de comprar
ou ndo comprar. Como realizador também nunca me chegou nenhuma encomenda ou
desafio em que tivesse de pensar nessas questdes a partida. Se calhar porque eu ja as
interiorizei e as coisas podem funcionar porque eu me preocupo naturalmente com
algumas dessas coisas. Mas eu ndo me preocupo com questdes pedagdgicas sé por si,
preocupo-me em fazer com que as coisas resultem como objectos artisticos, a mensagem
pode ndo ser atraente; por exemplo nés estamos agora a fazer um livro sobre o Futuro,
em que sdo tratadas questdes religiosas. Eu, sendo ateu, ndo me vou coibir de falar
dessas questdes expondo aquilo que eu penso e isso provavelmente far4 com que algumas
pessoas torgam o nariz aquilo que vao ler e ver nalgumas dessas paginas.

Mas eu ndo vou mudar aquilo que penso em fungéo dessas pessoas. Ha-de haver sempre
diferencas de pensamento e da forma como se gosta ou ndo das coisas e isso passa, nao
sO por questdes ideoldgicas, mas até pelas questdes estéticas. Por exemplo uma pessoa

pode ndao comprar um livro simplesmente por ndo gostar das cores que eu utilizei...
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No geral, ndo tenho conhecimento se calhar tdo alargado e quando vejo as coisas ndo
estou a pensar por esse ponto de vista. O que eu acho é que, a partida, uma pessoa que
faz, seja eu ou um qualquer colega meu, como realizador ou como ilustrador, usa 0 bom
senso e muitas vezes trabalhamos com base em textos ou historias que existem
previamente, depois 0 nosso trabalho é edita-las. E o que eu acho é que, de uma forma
geral, existe uma boa oferta de materiais de pessoas que eu conheco, sendo bem formadas
e partilhando eu alguns pontos de vista em varios aspectos com elas, sei que tratam dos
assuntos de uma forma pedagogica e aceitavel, portanto acho que a oferta no campo da
ilustracéo e da realizacéo é boa desse ponto de vista. A prova disso também é que existe
um publico cada vez maior de pais interessados, de escolas interessadas no meu trabalho,
em passar filmes, comprar livros e em encher as bibliotecas com aquilo que de melhor
se faz nesta area em Portugal. E isso é capaz de ser uma boa forma de perceber que
existe se calhar uma boa oferta nesses campos, no dominio da pedagogia por exemplo.
Embora eu ache que a pedagogia deva ser sempre uma coisa secundaria em relacao ao
objecto artistico, porque sendo corremos o risco de estar a fazer coisas que séo panfletos,
que tém que dizer como é que as coisas devem ser feitas e que mensagens devem passar
e eu acho que essas mensagens devem ser passadas de uma forma subliminar e ndo

”»

explicita, para ndo se tornarem “manuais de instrugoes”

- Considera suficiente a oferta de produtos audiovisuais infantis portugueses no canal

publico de televisdo RTP2?

“Acho que ndo. Eu ndo tenho visto muito mas da minha experiencia até como realizador
destas obras que foram feitas, ainda por cima com o apoio do ICA, sé por si devia servir
como exemplo para mostrar que néo e suficiente aquilo que passa na televisdo, ou seja,
o ICA patrocina estes trabalhos que séo feitos com o dinheiro de todos, mas depois a
RTP, nomeadamente a RTP2, ndo arranja espaco para eles passarem. Por exemplo a
série da Foxy&Meg passou uma vez, se ndo me engano, e € uma coisa dificil de acontecer,
€ preciso esperar muito tempo, negociacdes e uma série de coisas para que estes produtos
que foram financiados publicamente depois tenham espaco na RTP.

Mas de qualquer forma, em comparagao com o resto, a RTP tem provavelmente a melhor
oferta, para ja porque recorre a producéo portuguesa e isso € bom porque acaba por ser
uma fonte de rendimento e de convites para os criadores portugueses e porque acho
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também, pegando na resposta anterior, que de facto essas pessoas em Portugal fazem

coisas de qualidade que merecem ser transmitidas. ”

Entrevista 2

- Fale-me um pouco sobre esta série.

“A ideia da série nasceu com a intengdo de fazer um produto comercial, com um formato
realmente comercial, ou seja fazer uma série de 52 episodios de 7 minutos, que é um
formato internacional, e queriamos fazer um produto na altura para a Sardinha em Lata
que pudesse concorrer nos mercados a nivel internacional. Entdo comegou primeiro por
ai, pelo formato. Depois “o qué? O que é que vamos fazer?”, a ideia da série em si. Eu
comecei a procura de algum argumentista para desenvolver. Encontrei os livros da
Marisa Pott, que ela ndo era argumentista mas gostei do imaginario dela. Entéo falei
com a Marisa para escrever 0s guides e tive ajuda de outra pessoa para passar a formato
de guido. Ok entdo ai, a base da histdria acabou por partir dela. Quer dizer, na verdade

1

foi discutida por uma equipa um bocadinho mais extensa, envolve varios autores...’

- Quais sdo as principais etapas do processo criativo destes produtos, desde que 0s

imagina até chegarem a televisao?

“A animagdo de recortes é digital, ou seja, escolhemos a animagao digital porque era
mais répido e econémico na altura, mas ao mesmo tempo queriamos fugir um bocadinho
do aspecto muito frio que o digital traz as vezes. Entdo fizemos uma mistura entre o
tradicional, e havia tecidos cosidos a mdo mesmo, portanto, fazia-se os desenhos das
pecas, peca a peca, cabega da personagem, os olhos, varias bocas etc. E depois esses
desenhos eram passados para tecido, cosidos @ mao pela Rosa Baptista, que era também
uma das autoras do grafismo, paralelamente comigo. Depois eram digitalizadas as pecas
a preto e branco, recortadas no Photoshop e pintadas também no Photoshop, peca a
peca. E depois passados entdo para um software de animac¢do, animado como uma

’

animacdo de recortes.’

- Uma das etapas fundamentais é certamente a construcdo das personagens. Como é gue

no caso especifico desta série foram delineadas estas personagens?
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“Sendo uma série infantil, a cor é realmente algo importante. Tivemos aqui uma
dificuldade no inicio, por exemplo, relativamente a cor. Nos primeiro queriamos fazer
tudo com tecido, com cores originais de tecidos, mas comecdmos a perceber que
tinhamos uma palete de cores muito limitada. O tecido X com a textura e cor que de facto
nos queriamos era muito complicado de encontrar e, algumas vezes, impossivel, dai
optarmos por pintar digitalmente. Ao pintar digitalmente, tivemos alguns problemas
também numa fase inicial com uma camada de cinzento que ficava sobre as imagens,
entdo fomos eliminando pouco a pouco e melhorar até chegar aquela palete de cores. Na
palete de cores tivemos uma pessoa especificamente a trabalhar nisso, trabalhando
ambiente a ambiente. A ideia era em cada ambiente que a Ema explorava, haver uma
palete de cores diferente. Depois havia um desafio grande, porque as cores tinham de
“casar” umas com as outras, ou seja, a Ema tinha de funcionar em cima do cenario do
deserto, do bosque, do quarto dela...e conseguir que tudo isto funcionasse ndo foi uma
tarefa assim muito facil. Portanto a escolha das cores andou muito a volta do conjunto e

Nao tanto de personagem a personagem. Foi um equilibrio de um todo, acima de tudo.”

- As personagens assumem uma funcdo especifica na historia?

“Sim, todas elas. As principais pelo menos tém caracteristicas muito marcadas. Temos a
Ema que é mais irreverente, até comega por ser muito introvertida no inicio da série,
depois vai comecando a ter cada vez mais amigos reais, porque 0S amigos Sao primeiros
todos imaginados. O imaginario dela pouco a pouco vai crescendo e ela vai comecando
a brincar com a magia, com a imaginagao dela e o que faz a série também um bocadinho
¢é ndo cortar esta logica da imagina¢do, ou seja ndo dizer “ndo podes acreditar no Pai
Natal”, vamos brincar e aprender também com isso. Entdo pegamos neste lado da
imaginacdo e juntdmos a uma ferramenta que € uma mantinha para encontrar amigos
reais, portanto tem muito a ver com a amizade, com a relacéo entre as pessoas e isso é
desenvolvido ao longo da série. Depois cada amigo dela estd muito caracterizado
também; o Gui é o que ajuda toda a gente, 0 que gosta de partilhar coisas; a Ringa, que
¢ a chavena onde eles vao, é muito refilona e rezingona mas, ao fim e ao cabo, é um
bocadinho mae deles todos. Portanto cada personagem tem caracteristicas especificas

’

que ajudam a criar diferentes pontos de vista e a equilibrarem-se também entre elas.’

- As personagens tém algum tipo de evolucdo ao longo do tempo?
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“Sim, principalmente a Ema, é a personagem que mais evolui ao longo da série.”

- Outra das etapas tem a ver com a mensagem que se pretende transmitir para 0 nosso

publico-alvo. Qual a mensagem que pretende transmitir com esta série? (ou cada episddio

tem uma mensagem especifica?)

“Ela funciona como um todo. Existe uma mensagem geral de facto, que é a questdo da
imaginacdo. Esta ideia inicial da série surgiu com uma conversa entre os autores. E eu
tinha visto uma série ha pouco tempo na televisdo, em que de repente num episédio havia
uma personagem que dizia a outra “a magia ndo existe” e eu fiquei a pensar “o que eu
achava mais interessante quando era crianga e via os desenhos animados era realmente
acreditar naquela magia”, e tirar esse lado da magia as crian¢as achei que era um
bocadinho perder uma parte da infancia que, no fundo, é importante. E comecou um
bocado por ai, ou seja, porque ndao aproveitar este lado do “brinca, imagina, sonha”?
Mas aproveitando isso para resolver os problemas do dia-a-dia. E é isso que acontece,
ou seja, a Ema ajuda o Gui, 0 seu amigo imaginario, nas suas aventuras imagindrias e
ao mesmo tempo o Gui vai ajudando a ema a integrar-se melhor no mundo real, a
conhecer amigos reais, que ao principio € muito introvertida e vai deixando de ser. A
mensagem tem muito a ver com isto, ou seja, ndo tens de deixar de imaginar e sonhar

para acreditares e viveres no dia-a-dia actual.”

- Qual o publico-alvo desta série?

’

“Dos 4 aos 6 anos, ndo quer dizer que ndo suba ou des¢a um bocadinho.’

- Quando delineou a série, tinha em mente um publico-alvo ideal?

“Tentei por exemplo que o bairro onde vive a Ema fosse um bairro que pudesse ser em
qualquer parte do mundo, ou pelo menos da europa, ou seja, tentei que nao fosse uma
zona muito caracteristica, que fosse 0 mais universal possivel, claro que isso é muito
relativo, mas tentei que ndo fosse muito caracterizado para que qualquer crianca que
morasse na cidade, pelo menos, se pudesse identificar. Depois também ha o campo, e ai
sim j& h& uns tragcos um bocadinho alentejanos, um pouco mais nacionais, mas muito

suaves, tentei que fosse generalizado e, acima de tudo, global.”
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- Contudo, nem todas as criancas retinem todas as capacidades sensoriais. Por exemplo,

algumas criancas tém problemas auditivos. Em gue medida teve em consideracdo essas

limitacOes, ao conceber a série?

“Para ser sincero, ndo tive de facto. Ndo fiz nenhum estudo acerca disso, alias, neste
caso até € uma serie que estd muito agarrada a palavra. Muito provavelmente essas

criangas nao vao entender a mensagem que se pretende transmitir na série.”

- Foi mantida alguma preocupacdo com 0 modo como cada episddio era entendido pelo

publico-alvo a gue se destinava?

“Sim. Ha a mensagem principal e a mensagem episodio a episodio, ou seja, existe uma
evolucdo de algumas personagens ao longo da série mas também cada episodio fecha-se
em si proprio, tem pequenas narrativas. E cada narrativa dessas muitas vezes ensina
qualquer coisa. Por enguanto com a magia, ensina qualquer coisa. Por exemplo, nos
primeiros episodios, a Ema tenta pegar nas malas e ajudar os pais a levar as malas para
o carro e eles dizem “ah, deixa estar, ¢ muito pesado, levo eu” e depois no final a Ema
acredita mais nela prépria e acaba por conseguir levar as malas para o carro no final
do episodio. Sao estas pequenas coisas do dia-a-dia que fazem parte do crescimento das
criancas destas idades, como o acreditar mais em si proprio, o ensinar pequenas coisas
muito simples mas a que elas ddo importancia estdo focados em muitos episodios. Existe
esta preocupac¢do acima de tudo de dar pequenos ensinamentos que também tém a ver, ao
fim ao cabo, com esta coragem, porque a Ema vai crescendo. A Ema faz anos ao longo
da série, ha um episodio em que ela faz 6 anos e tentdmos, acima de tudo, ligar a este lado

do crescimento da personagem e das criangas desta idade.”

- Qual a sua opinido relativamente aos produtos de animacdo infantil produzidos em

Portugal? (Qualidade, preocupacdo com as criancas deficientes, argumento, pedagogia)

“E pouco ainda, acho que tivemos alguns picos e alguns baixos, ou seja, ainda no existe
um investimento muito grande nessa area, numa area mais industrial. Os investimentos
que tém existido... uma boa parte tem vindo do privado, uma ajuda da RTP também
acima de tudo e a nivel pablico, mesmo com a nova lei do cinema, ainda néo existe uma
estratégia para um cinema comercial...e quando falamos de cinema infantil falamos,
acima de tudo, de um cinema comercial e ainda hoje eu nédo sinto que exista uma

estratégia para um crescimento de industria do cinema de animacdo em Portugal.
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Portanto acho que os casos que vao surgindo sdo um bocadinho pontuais. Felizmente
vao melhorando e vao estando ao nivel do que se faz 14 fora, mas eu acho que em Portugal
h& dois niveis um bocadinho diferentes relativamente ao que se faz na animacéo; ha a
curta-metragem que esta no top, que ganha prémios internacionais, que é super premiado
a nivel internacional e que é um bocadinho a “menina dos olhos de ouro” do Instituto
do Cinema. E depois ha o cinema comercial, as séries, as longas-metragens que ndo sao
muitas...e falta uma estratégia acima de tudo, mais do que dinheiro para fazer e
investimento a nivel estatal, acho que falta uma estratégia nacional para desenvolver
uma industria de cinema de animacao e, neste caso, ligado também ao infantil, mas acima
de tudo ligado a industria.

Acho que a qualidade ainda nédo é a que temos nas curtas-metragens. Ou seja, nés a nivel
de curtas-metragens, competindo com outros paises, posso dizer que andamos la para
cima também...ndo somos os primeiros, até pela quantidade que produzimos, mas
estamos bastante bem, j& se ganhou prémios extremamente importantes, melhores filmes
da europa e do mundo, em alguns festivais. Portanto por ai acho que h& uma grande
qualidade do cinema de animacao portugués. Ao nivel das séries ndo tanto por falta de
guantidade, eu acho que a quantidade também faz com que as coisas evoluam mais.
Portanto haver 1 ou 2 séries a sair de vez em quando, ndo se consegue crescer mais.
Acho que a qualidade tem crescido, é melhor mas estamos ainda longe daquilo que j& se
conseguiu nas curtas-metragens, sem sombra de duvida.

Eu acho que existe alguma preocupacdo com os deficientes no sentido de colocar
algumas personagens nos episédios com algumas caracteristicas especificas, pouco a
pouco. N&o sei se isso € muito notorio, acho que ndo. Para ja a preocupacao que se sente
mais no cinema de animacéo e ai ndo falo sé em Portugal, posso dizer que em Portugal
até ha menos cuidado com isso, mas é mais na formacdo. Acho que ha ali uma barreira
no cinema infantil, que é o pré-escolar e o inicio da escolaridade, até ao 3°, maximo 4°
ano escolar, em que hd uma grande preocupacédo com 0s conteudos, em tentar que as
séries de animacao eduquem. A partir de ai deseducam.

Temos aqueles filmes do pré-escolar que tém cuidado com aquilo que dizem, tém o
cuidado de ensinar as criangas e explicar...por exemplo nos fizemos um filme para a Ilha
das Cores, a pedido da RTP, com lingua gestual. Portanto existe a preocupacao de
integrar essas coisas nas séries até essa idade. A partir dai é o contrério, € os filmes das

explosdes e desaparece a preocupac¢do com a formacéo. Comeca a competicao sé a falar
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por si e incomoda-me um bocadinho essa barreira tdo grande, gostava que essa

preocupacao continuasse.”

- De uma forma geral, considera importante que, daqui para a frente no dmbito da

animacdo infantil, estes problemas das criancas sejam tidos em conta no processo de

producdo?
“Claro que estas criancas devem ser tidas em conta, apesar de sentir que ha mais uma

preocupacdo de integracdo destas criangcas, como o racismo e de uma série de outros
problemas sociais, isso sim, existe essa preocupacdo que desaparece a partir de uma
certa idade. E dai para a frente, criancas, adultos. Aquilo que se andou a educar durante

uma série de anos, a seguir deseduca-se o0 mais que se pode. ”

- De que forma pensa que, objectivamente, estes problemas poderiam ser resolvidos de

forma pratica, nomeadamente, na fase de realizacdo do produto?

“Nao é facil de responder a essa questdo porque eu acho que é preciso haver mais
conhecimento em primeiro lugar. A colaboracdo com associagdes e haver essa
preocupagdo...das televisoes publicas acima de tudo. Em alguns paises da europa ja
comeca a haver essa preocupacao de trabalhar com algumas associag¢des que defendem
eventualmente algumas deficiéncias, e isso ajuda a integracéo de facto, € um caminho
importante. N&o sei se é o Unico mas como disse acima de tudo tem de se trabalhar mais
na integracao dessas pessoas na sociedade e na aceitacdo delas por outras criancas neste
caso, do que propriamente em fazer produtos para elas. 1sso sinceramente néo sinto que
esteja ainda muito marcado no cinema de animacao e aqui em Portugal muito menos até
pela quantidade que se faz.

N&o acho que seja dificil criar produtos de animagdo que “agradem” tanto a criangas
surdas como a criangas ouvintes. E uma questdo de criar regulamento nesse sentido. A
Unica maneira de se conseguir fazer isso € obrigar a fazer. Se o Estado da dinheiro para
fazer filmes, o Estado também pode legislar nesse sentido em que os filmes tenham de ter
determinadas caracteristicas que nés realizadores e produtores até desconhecemos. Mas
se elas forem fornecidas através de determinadas associacfes que fornecem ao Estado
que, por sua vez, integra nos regulamentos dos concursos, penso que isso podia ser um
caminho. Portanto eu acho que ha coisas que s6 obrigando, porque € dificil pensar em

tudo. E eu, no meu caso, até sou uma pessoa que me preocupo um bocadinho com o0s
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conteddos. Acho que fazer comunicacéao, em geral, € uma grande responsabilidade e que
as vezes as pessoas se esquecem disso...e entdo infantil...ndo sei se é mais ou se é menos,
mas é bastante, porque na verdade as pessoas crescem e ainda se lembram das séries
que viram quando eram criancas. Claro que depois dizem aquelas coisas “Ah mas eu via
o Tom Sawyer que fumava e ndo fumo!”. Aparentemente parece que ndo tem influéncia
mas tem, acredite, tem bastante influéncia e ndo é s6 quando séo criancas, quando sao
adultos também. Por exemplo as telenovelas tém uma influéncia enorme no puablico
portugués, eu acho que ha muitas coisas que as pessoas ndo se apercebem que tem de
facto influéncia. Claro que depois, consoante da educacéo e formacao de cada pessoa
ou até da maneira de ser da pessoa, pode notar-se mais ou menos essa influéncia. Mas

que ela existe, existe. Sem sombra de dlvidas. ”

Entrevista 3

- Fale-me um pouco sobre esta série.

“Esta série surgiu hd cerca de quatro anos com um cliente que apareceu e pretendia
produzir esta série. Ja tinha as ideias base, os guiGes foram escritos por eles e o conceito
também ja era deles. A partir dai, o estidio na altura era pequeno, tinha apenas 8 pessoas
e neste pais foi a primeira vez que se fez uma série tdo grande, episodios de meia hora,
praticamente. E nunca tendo sido feito, teve de ser criada uma estrutura quase de raiz.
Foi uma estrutura que foi crescendo ao longo do tempo No primeiro ano comeg¢amos com
dez pessoas, depois alugamos outro apartamento para passarmos para 20 e tal
funcionarios e s6 ao fim quase do 2° ano é que viemos para aqui com 47 pessoas no total.
Mas o cliente chama-se mesmo Nutriventures Corporation do Rui Miranda e do Rodrigo
Carvalho. A parte criativa surgiu da parte do Rodrigo e a parte financeira do Rui.
Digamos que a série tem um autor que criou a ideia original e, neste momento, séo cerca
de guatro guionistas. Quanto a parte de criacdo grafica somos nds que desenvolvemos,

’

assim como a realizagdo dos filmes.’

- Qual o publico-alvo desta série?

“E muito abrangente, apesar de o objectivo desta série ser englobar entre os 6 e os 12
anos, portanto o foco central seria o primeiro ciclo do ensino basico, alargando-se um

pouco mais. Mas em animagdo como em banda desenhada os targets sdo muito
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alargados, existem pessoas mais velhas que gostam de ver. Os desenhos animados nao
sdo algo so para as criancas. Mas especificamente esta série é mais de cariz pré-teenager

’

e teenager, entre os 6 e os 12 anos, por ai.’

- Quais sdo as principais etapas do processo criativo destes produtos, desde que 0s

imagina até chegarem a televisao?

“Recebe-se 0s guides e as vozes. Quando h& guibes que envolvam personagens novas ou
cenarios com ambientes novos, estes tém de ser criados. Se bem que o processo de
animacao no arrangue € sempre um bocadinho diferente. Depois montamos o storyboard
e fazemos a realizacdo do filme em si, ao que nos chamamos um “animatic”, que serve
para termos uma pré-visualizacdo do filme. Uma vez isto aprovado pelo cliente, vai para
os animadores, depois da animacao volta para o cliente para ver se sdo necessarias mais
alteracdes. Volta para nos e fecha-se o filme.

O processo de producdo aqui € muito simples porgque o animador quando anima, ja esta
a trabalhar artes finais em processo vectorial no programa Corel Draw, que é
equivalente a um Illustrator por exemplo. Portanto, uma vez que desenhamos logo em
formato digital, fazemo-lo logo a cores, ndo € preciso desenhar primeiro a mao e so

depois pintar, como no processo tradicional.”

- Como é que no caso especifico desta série foram delineadas as personagens?

“Quanto as personagens, nos tinhamos uma ideia do que o cliente pretendia, com uma
descricdo de cada uma, as caracteristicas mais marcantes e nos depois desenvolvemos.

Relativamente as cores, foi tudo uma questdo do nosso gosto pessoal, porque na
animacgdo ha sempre uma regra: 0s bonecos tém de ter cores vivas e 0s cenarios tém de
ter cortes mortas, para haver um destaque entre o boneco e o cenario sendo mistura-se
muito. Se for tudo com cores muito vivas fica uma confusédo visual muito grande, entéo
tendencialmente as cores dos cendrios sdo mais abafadas e dos bonecos sdo cores mais
vivas para realcar mais. Mas de resto, as cores sdo dadas consoante o gosto e o habito
de desenhar. Depois consoante o perfil que nos dao de cada personagem, introduzimos
cores que mais se adaptam a cada uma. Apesar de noés depois introduzirmos alguns

’

pormenores que achamos que ficam bem, como objectos das personagens por exemplo.’

- As personagens assumem uma funcdo especifica na historia?
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“Sim, isso acontece em todos os desenhos animados, tenta-Se sempre representar a
sociedade ao maximo. Nesta série, 0 Theo é o her6i, o mais impulsivo e radical, mais
dado as lutas. A Lena é mais inteligente e intelectual, para para pensar. A Nina é a
querida e fofinha do grupo, que da aquele tom mais crianca, mais infantil. O Bem € um
comildo, também e aventureiro mas gosta muito de comer, entdo é o que da o ar mais
comico a série. Isto ndo quer dizer que, de vez em quando, um ndo va buscar o papel do
outro, mas ha sempre essa definicdo dos personagens consoante 0s objectivos que se

pretendem atingir.”

- As personagens tém algum tipo de evolucdo ao longo do tempo?

“Mantém-se mais ou menos. Podem evoluir um bocado mas por norma, mantém-se como
sdo. Depende. Nos desenhos animados temos a liberdade de fazer o que quisermos, por
isso tenta-se sempre ir buscar um bocadinho do que ha na sociedade para representar

um bocadinho e brincar com isso também.”

- Outra das etapas tem a ver com a mensagem que se pretende transmitir para 0 nosso

publico-alvo. Qual a mensagem que pretende transmitir com esta série?

“«“

a uma mensagem global da série que é a Alimentagdo Saudavel. O conceito geral
desta série é: 0 Alex que é 0 mauzao, o pai dele queria criar um kit alimentar para acabar
com a fome no mundo e distribuir esse kit por todos os paises onde existisse fome. Entéo
0 Alex apodera-se do império do pai quando ele morre e, como € ganancioso, pega nesse
conceito e adultera-o completamente, isto é: passa a querer eliminar toda a comida do
mundo e a alimentar toda a gente com um kit que s6 ele é que vende e que tem prazo de
validade de um dia, ou seja, as pessoas ficavam completamente dependentes dele porque
tinham de estar sempre a comprar, entdo tenta acabar com os alimentos todos do mundo.
Entretanto, os cientistas que trabalhavam com o pai dele, fogem e cada um funda um
reino que representa uma parte da roda dos alimentos. Por exemplo o reino vermelho,
que € o reino das carnes, é virado para a época medieval, o reino azul que € subaquatico
e representa o peixe. Outro cientista vai fundar o reino branco que é mais futurista e
representa todos os alimentos de produtos lacteos e assim em diante, ha sete reinos.

Depois 0s netos desses cientistas, que ja nasceram num mundo dominado pelo kit do Alex
é que partem a descoberta dos alimentos escondidos e destruidos e esses alimentos na

série dao super poderes.
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Esta série funcionou muito bem porque, de facto, até hoje nunca se fez uma série que seja
mais baseada em aventuras mas com um objectivo didactico, mas ndo como a Rua
Sésamo e essas séries em que ensinam coisas de uma forma mais chata, e sim uma série

’

de aventuras pura com 0 objectivo de ensinar.’

- Foi mantida alguma preocupacdo com 0 modo como cada episédio era entendido pelo

publico-alvo a que se destinava?

“Isso é muito complicado. Hd essa preocupac¢do mas é muito dificil analisa-la. As
audiéncias sdo muito facciosas e nem sempre sdo verdadeiras e fiéis a realidade.
Portanto nds comegcamos a receber percepcdes da série quando alguém nos vinha dizer
“epa os meus filhos agora até bebem leite porque viram a série, dizem que da super
poderes e agora ja bebem leite” é mais por esse tipo de feedback boca-a-boca que se
comecou a perceber que a série estava a surtir efeito, principalmente nos middos mais
pequeninos, que aderiram um bocado a essa ideia que os alimentos ndo sao assim tao
maus e que até é divertido comer. E depois foi através do reconhecimento por parte dos
jornalistas... por exemplo, nos Estados Unidos comecaram a tomar consciéncia dos
nimeros preocupantes da obesidade infantil. Entdo eles, através da organizagdo
Partnership for Health in America, que é uma organizacdo da Michelle Obama para
combater precisamente a obesidade infantil e essas coisas. E a série vai ser transmitida
em 60 mil escolas americanas, e incluida até na matéria escolar, ou seja, vai haver uma
aula em que ha algum material didactico, passam um episodio, explicam a importancia
e o equilibrio dos alimentos, da alimentagdo saudavel...e pronto, isto depois ganhou
dimensdes e reconhecimentos interessantes porque, de facto, nunca houve assim uma
série que apostasse na educacao de uma forma completamente indirecta e isso de facto

é importante.”

- Contudo, nem todas as criancas relinem todas as capacidades sensoriais. Por exemplo,

algumas criancas tém problemas auditivos. Acha gue existem diferencas entre criancas

surdas e ndo surdas no modo como estas percebem os filmes de animacio? Se sim, quais

sdo as diferencas gue acha que existem?

“Ndo sei, ndo consigo dizer isso porque, para ja ndo ha estudo nessa drea. Isto que estds
a fazer € um bocado pioneiro. Por outro lado, se eu tivesse contacto com alguma crianca

surda-muda... mas uma criangca com esse nivel de dificuldade nunca sequer falei com
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nenhuma. E complicadissimo porque n&o se trata so da série, trata-se de perceber como
é que essas criancas véem desenhos animados se sdo dobrados em grande parte e ndo
tém uma lingua gestual pequenina ao lado. Por exemplo, a RTP2, que aposta mais em
programas de natureza cultural, tém essa preocupacgdo. Mas tudo isso tem custos, é
preciso pagar a uma pessoa para estar ali a fazer a traducdo e hoje em dia o mercado
do audiovisual esta uma decadéncia total. Portanto comeca a ndo ser viavel produzir
certo tipo de coisas, apesar de eu achar que a RTP2 deveria ter essa preocupacao, nao
digo em todos os desenhos animados mas em alguns, isso deveria acontecer, porque 0s
adultos tém mas as criancas ndo tém. E ndo fago a minima ideia como € que elas
interpretardo, porque elas ndo ouvem, s6 se podem guiar pelas imagens. Isso faz-me
lembrar um bocado quando eu era crianga e via banda desenhada; eu ndo sabia ler mas
a ver os desenhos e a sequéncia, eu conseguia perceber a historia, apesar de nédo
conseguir perceber bem...portanto ndo sei até que ponto esses miudos conseguem
apanhar bem a histdria ou ndo s6 através de uma visualizagdo sem estarem a ouvir o que

1

se estd a dizer.’

- Na sua opinido, em gue medida é que s6 vendo a imagem, a crian¢a conseque perceber

esta mensagem?

“Ndo sei, ndo sei... acho que nenhum produtor de desenhos animados te vai dar uma
opinido valida sobre isso porque ndo se sabe e acho que a Unica forma que vais ter de

saber iSS0 é reunindo um grupo de criangas e fazendo a experiéncia.”

- De uma forma geral, ao idealizar este produto audiovisual, teve em conta a existéncia

de divergéncias de atencdo e compreensio por parte das criancas ‘normais’ e das criancas

com necessidades especiais?

“Ndo, sinceramente ndo tive.”

- De que forma pensa que, objectivamente, estes problemas poderiam ser resolvidos, de

forma pratica, na fase de realizacdo do produto?

“Eu acho que isso ndo é tanto no nosso trabalho, acho que isso diria mais respeito as
televisGes, mais propriamente aos canais publicos. Deveria ser uma preocupacao quase
politica, da mesma forma que h& uma preocupacdo politica em haver um determinado

contetdo de producdo nacional dos canais e que 0s canais sdo obrigados a ter uma
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percentagem de producdo nacional para favorecer precisamente o nosso mercado e
tentar mostrar precisamente o que se faz ca. Mas acho que quem mais do que ninguém
terd os recursos para poder ter um tradutor sé a traduzir os desenhos animados seré o
proprio canal. Ou entdo, eventualmente, poderd aparecer um cliente que tenha essa
preocupacdo, que eu duvido que apareca. Ai o proprio cliente exigira o proprio
quadradinho com o tradutor. Mas no caso dos desenhos animados, esse quadradinho néo
precisa de ser uma pessoa real, nés podemos por um boneco a fazer a traducé@o para
lingua gestual; agora, tem de haver dinheiro para isso e tem de haver um cliente disposto
a gastar mais um bocadinho para ter um animador s6 a animar esse boneco, que saiba
lingua gestual e por ai fora. De resto, nesta area de prestacdo de servicos e em todo o
panorama de animacao nacional, ndo existe essa preocupac¢ao porque também as verbas

’

financiada pelo ICA nos concursos sdo reduzidas.’

- Da sua parte o que é que tem feito para obviar/colmatar/aliviar estas diferencas na

percepcado do filme de animacdo entre criancas surdas e ndo surdas?

“A unica coisa que fazemos ndo é para ajudar a colmatar essas diferengas, mas sim para
percepcionar melhor aquilo que se esta a ver; muitas vezes utilizamos simbologias e
expressdes corporais que acentuam aquilo que a personagem esté a dizer; por exemplo,
pomos 0s maus com mesmo ar de maus e os bons com ar de bons; se tu olhares para um
boneco percebes logo se ele € bom ou meu pela maneira de vestir, pela expressao, pela
pose corporal... e isso penso que podera ajudar, que é reforcar a expressividade dos
bonecos e aquilo que eles estdo a dizer ou a sentir. Mas ndo é com essa intencdo, € com
a intencdo normal de todas as criangas em termos gerais perceberem o que se estd a

’

passar.’

- Qual a sua opinido relativamente aos produtos de animacdo infantil produzidos em

Portugal?

“So ndo temos mais qualidade porque somos um mercado muito pequeno. Porque eu

acho que ndés, através desta série, conseguimos provar que temos qualidade
internacional, porque a série ja foi transmitida no canal Disney espanhol, que é
altamente exigente. Portanto logo ai € um reconhecimento da qualidade do nosso
trabalho. Depois através de situacdes como esta, da série ser transmitida em escolas

americana e estar a ser vendida para varios canais no mundo inteiro, portanto realmente
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conseguimos atingir um patamar, digamos, “normal”. Mas o investimento que se faz
numa série destas ¢ muito; um filme destes custa cerca de 60 a 70 mil euros a fazer e se
for vendido a um canal, ndo nos ddo mais do que 1000 euros por ele e é quando da.
Portanto neste momento quase que vale mais a pena oferecer a série aos canais e ir
buscar o retorno ao merchandise, livros pra pintar, cromos, etc. Eu acho que nos s6 nao
temos mais qualidade e mais produtos porque nao temos representatividade suficiente e
é complicado haver investimentos no nosso mercado pequeno. E depois as vezes é preciso
bater na porta certa a hora certa, porque a sorte conta muito e nem sempre é a qualidade

que vale.”

Entrevista 4

- Fale-me um pouco sobre esta série.

“Tem um formato de 26 minutos e o que se tentou nesse filme foi fazer uma historia de
Portugal, num ambiente que fosse garantidamente portugués. E um filme de Natal, com
uma linguagem especifica para os mitudos habituados a ver televisdo, sem grandes
preocupacdes estéticas de autoria artistica, € uma coisa mais comercial. Teve cerca de 2
anos de producéo e, ao longo de véarios anos, a RTP2, no Natal, passou o filme véarias

’

vezes, tanto que é o filme de animagdo portugués que mais passou na televisdo até hoje.’

- Qual o publico-alvo desta série?

“Penso que pode ser considerado um filme familiar, mas o principal intervalo de idades

’

éentreos 5eos 10/12 anos.’

- Quais sdo as principais etapas do processo criativo destes produtos, desde que 0s

imagina até chegarem a televisiao?

“O mesmo de todos os filmes. Primeiro a ideia, depois constituir a equipa artistica, ver
quem faz os desenhos, que escreve a histdria e quem vai realizar o filme. Depois entra o
processo de financiamento e este filme foi financiado através de um concurso do Instituto
do Cinema. Conseguindo o financiamento, entra-se entao na fase de pré-producéo, onde
se desenvolve o guido, faz-se o desenvolvimento gréafico de todos os personagens, depois
entra-se na fase do storyboard, tendo ja definido o grafismo do filme, fazendo j& uma
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adaptacdo cinematografica, onde se estabelece também a duracdo de cada plano
conforme as necessidades. Normalmente nessa altura, tem-se ja uma versao audio com
as vozes pré-gravadas, mesmo que nao sejam as vozes definitivas, para ter uma nogéo
do tempo exacto que as frases duram. Depois compdem-se uma espécie de filmezinho ou
sequéncia das imagens, depois junta-se o dudio, a que chamamos o “animatic”. Quando
j& temos os cenérios, cores definidas e tudo o resto, passa-se para a fase de animacao,

1

onde se da vida a tal sequéncia.’

- Como é que no caso especifico desta série foram delineadas as personagens?

“Ndo queriamos nada de muito complexo. Sdo personagens simples para a compreensdo
facil das criancas, mas a base era criar dois polos: o que é bom e o0 que € mau e esse
antagonismo depois vai criar o desenvolvimento da historia. Neste caso o bom é o
rapazinho e 0 mau era a bruxa que tinha raptado e transformado as criangas em animais.
Depois ha a galeria dos personagens secundarios, como os avos da crianca, 0s bichos, o
corvo que ajuda a bruxa, portanto € aquilo que o desenvolvimento da histéria permite
contar mas sempre com o cuidado de ndo tornar o enredo nem demasiado denso nem

demasiado complexo, uma vez que estamos a trabalhar com criangas.”

- As personagens assumem uma funcédo especifica na histéria?

“Claro, tém uma funcgdo especifica de acordo com a narrativa. Existe a narrativa central
e 0s personagens colocam-se na narrativa em funcdo disso e podem ter mais ou menos

desenvolvimento consoante a necessidade que a narrativa impoe.”

- As personagens tém algum tipo de evolucdo ao longo do tempo?

“Ndo, mantém-se no mesmo padrdo.”

- Outra das etapas tem a ver com a mensagem que se pretende transmitir para 0 N0sso

publico-alvo. Qual a mensagem que pretende transmitir com esta série?

“Nao sou apologista de mensagens. A mensagem normalmente é que o bem vence sempre,
mas quando estou a fazer um filme, seja como autor ou como produtor, raramente tenho
uma preocupacdo com a mensagem, focamo-nos mais na histria e na componente
artistica, vemos mais o produto como um foco de desenvolvimento do que de transmissao

de uma mensagem. Neste filme, a ideia foi criar um produto para a época do Natal que
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ndo fosse como os produtos tipicamente americanos. A partir dai, foi tentar arranjar uma

historia que funcionasse.”

- Foi mantida alguma preocupacdo com o0 modo como cada episddio era entendido pelo

publico-alvo a gue se destinava?

“Ndo, normalmente a ideia é que o filme funcione e que a pessoa que o estd a ver ndo se
aborreca, neste caso que a crianga ndo se distraia com outras coisas. Portanto é criar
uma dinamica narrativa e plastica também, de forma a que consiga captar a atencdo das

criangas do principio ao fim. Foi essa a minha principal preocupagdo.”

- Contudo, nem todas as criancas relinem todas as capacidades sensoriais. Por exemplo,

algumas criancas tém problemas auditivos. Acha que existem diferencas entre criancas

surdas e ndo surdas no modo como estas percebem os filmes de animacéo?

“Certamente. Estamos a falar de um handicap que afecta a percepgdo de qualquer
produto audiovisual. Sem a componente audio a percepcdo fica cortada a metade, nédo
sO pelas vozes, que se ndo estiver legendado ndo tém a percepcdo do que € dito, como
pelos sons, pela sonoplastia, ouve-se um barulho qualquer que é importante e eles ndo
ouvem. Portanto se eles ndo conseguem ter essa percepcdo, podem haver falhas no
entendimento da historia. Agora € muito complicado existirem produtos audiovisuais sem
a componente audio. Por norma o que acontece € existirem legendagens especificas para
esse género de pessoas mas, apesar disso penso que é dificil estar ao nivel da percepcao
de uma pessoa que tem os sentidos todos apurados. E entdo, o que acontece é que, a
menos que hajam programas especificos de financiamento que tenham essa preocupagéo
de produzir ja a pensar nas pessoas que tém problemas auditivos, € muito dificil que, no
processo de producdo, se tenha a preocupacéao de o fazer. Porque o cinema em geral e a
animacao em particular, € um produto extremamente caro e, sendo caro, € extremamente
dificil de financiar e é necessério lutar por isso, dai que seja dificil fazer uma producéo

’

com essa preocupagdo, porque o mercado ndo o permite.’

- Na sua opinido, em gue medida é gue s6é vendo a imagem, a crianca consegue perceber

esta mensagem?

“Em primeiro lugar, se ndo tiver legendas, nao percebe os didlogos portanto dificilmente

compreendera a narrativa de forma correcta. Tem alguma percepcéo, pode compreender
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mas sera sempre uma compreensdo parcial. Depois h4 a componente audio, existe

sempre a possibilidade de a historia ter pontos importantes definidos apenas pelo som.”

- De uma forma geral, ao idealizar este produto audiovisual, teve em conta a existéncia

de divergéncias de atencdo e compreensao por parte das criancas ‘normais’ e das criancas

com necessidades especiais?

“Ndo, sinceramente ndo tive. Nem neste nem em qualquer filme que fiz. Qualquer filme
com essa intencdo teria de ter, logo de raiz, esse principio estabelecido. De outra forma

é muito complicado.”

- De que forma pensa que, objectivamente, estes problemas poderiam ser resolvidos, de

forma pratica, na fase de realizacdo do produto?

“Para as criangas que ja estdo em idade de saber ler, a legendagem. Uma situa¢do que
ajuda bastante é uma legendagem especifica adaptada a crian¢as com deficiéncias
auditivas e fazia sentido por exemplo existir num canal infantil esse tipo de preocupacéo,
num horario especifico ou algo do género. Para as criangas que ndo sabem ler entdo
terdo de ser produtos essencialmente graficos em que toda a expressividade e toda a

narrativa seja definida so em termos visuais.”

- Da sua parte 0 que é que tem feito para obviar/colmatar/aliviar estas diferencas na

percepcdo do filme de animacdo entre criancas surdas e ndo surdas?
“Nada.”

- Qual a sua opinido relativamente aos produtos de animacdo infantil produzidos em

Portugal?

“Nos ndo produzimos muito. O que produzimos tem uma qualidade bastante razoavel,

no entanto temos também algumas dificuldades, nomeadamente ao nivel de
financiamento. Temos de ser habilidosos para fazer um produto competitivos, ndo s6 em
termos comerciais, mas também em termos de captacdo de audiéncia com meios muito
mais reduzidos do que existe em termos de produtos internacionais. E como os produtos
internacionais dominam o mercado do audiovisual, a exigéncia € bastante grande.
Apesar disso 0 que eu acho que se tem verificado em Portugal é que, enquanto no

mercado global, os produtos comerciais s&o muito iguais uns aos outros, em termos de
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produtos para criancas o que se verifica em Portugal é uma aposta muito grande na
componente de autoria, com um cuidado muito especial na parte grafica e artistica, que
deriva também da escassez de filmes que conseguimos fazer. Uma vez que fazemos pouco,

’

cada produto tem sempre uma atengao muito especial na parte artistica.’

Entrevista 5

- Fale-me um pouco sobre esta série.

“Foi um processo muito normal, tinhamos feito 4 séries da Rua Sésamo, 2 do Jardim da
Celeste e, ao fim de 10 anos sem produzirmos para o pré-escolar decidimos fazer uma
série. Claro que houve outros autores, trabalharam nos textos 6 pessoas, € um nimero

)

imenso na animacdo e nas musicas.’

- Qual o publico-alvo desta série?

“Pré-escolar”

- Quais sdo as principais etapas do processo criativo destes produtos, desde que 0s

imagina até chegarem a televisao?

“Sdo discussoes muito longas para a defini¢ao do contexto — uma rua, um jardim, uma
ilha, uma estagdo de comboios etc.etc... — das personagens, dos objectivos educativos ...
e depois de muitas conversas e sugestdes comecamos a criar. Todo o processo da llha

durou cerca de um ano.”

- Como é que no caso especifico desta série foram delineadas as personagens? (escolhas

de cor, personalidades, caracteristicas fisicas e psicoldgicas, ...)

“Sabiamos que queriamos o mesmo numero de senhoras e homens, que queriamos
pessoas de Varios escalBes etarios, que queriamos mulheres com profissfes inesperadas,
como a pescadora, que queriamos alguém que mexesse com os livros e as viagens ...
Depois avaliamos portfolios de ilustradores e escolhemos as cores e 0s cenarios. Eu

)

gosto pessoalmente de cores muito luminosas, pastel e queria esse ambiente.’

- As personagens assumem uma funcdo especifica na historia?

“Sim, sim. Cada uma representa um objectivo educativo geral.”
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- As personagens tém algum tipo de evolucdo ao longo do tempo?

“Na segunda série uma casou-Se e outra emigrou. Mas foi porque os actores tinham

)

outras coisas para fazer e tivemos de os substituir.’

- Outra das etapas tem a ver com a mensagem que se pretende transmitir para 0 n0sso

publico-alvo. Qual a mensagem que pretende transmitir com esta série?

“A série tem 53 objectivos educativos. Nao queremos transmitir nenhuma mensagem,

gueremos preparar 0s meninos para a vida escolar, queremos ensinar-/hes coisas.”

- Foi mantida alguma preocupacdo com 0 modo como cada episédio era entendido pelo

publico-alvo a gue se destinava?

“Claro !’

- Contudo, nem todas as criancas relinem todas as capacidades sensoriais. Por exemplo,

algumas criancas tém problemas auditivos. Acha que existem diferencas entre criancas

surdas e ndo surdas no modo como estas percebem os filmes de animacdo?

“Existem certamente porque uma tém duas mensagens e outras terdo so a imagem mas
ndo sei detalhadamente quais sdo as diferencas. Tivemos na série um menino cego e

’

fizemos alfabetos para meninos surdos.’

- Na sua opinido, em gue medida é que sé vendo a imagem, a crianca conseque perceber

esta mensagem?

“Depende do modo como esta feito. Ha filmes que ndo precisam de texto e mensagens

que se passam mais facilmente sem texto audio do que outras.”

- De uma forma geral, ao idealizar este produto audiovisual, teve em conta a existéncia

de divergéncias de atencdo e compreensio por parte das criancas ‘normais’ e das criancas

com necessidades especiais?

“Temos essa preocupac¢do em geral mas temos muita dificuldade em fazer uma série
inteira com esse objectivo. Tentdmos que naquilo que era importante, como as letras e
0s numeros estivesse tudo escrito e dito mas claro que as canc¢des por exemplo sdo muito

dificeis de resolver e a presenca de meninos portadores de deficiéncia também.”
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- De que forma pensa que, objectivamente, estes problemas poderiam ser resolvidos, de

forma prética, na fase de realizacdo do produto?

“Do meu ponto de vista podem apenas parcelarmente. Porque mesmo a linguagem

gestual ainda ndo esta bem apreendida aos 3 anos.”

- Da sua parte o que é que tem feito para obviar/colmatar/aliviar estas diferencas na

percepcdo do filme de animacao entre criancas surdas e ndo surdas?

“Tivemos programas com legendas adaptadas mas desde que ha o teletexto isso ficou

para esse processo.”’

- Qual a sua opinido relativamente aos produtos de animacdo infantil produzidos em

Portugal?

“Sdo em geral bastante cuidados. E os que ndo foram morreram rapidamente.’

’

Entrevista 6
- Fale-me um pouco sobre esta série.

“Esta historia vem a partir de um conjunto de diversos contos sobre mulheres, que ja
existem em livro. Esta em particular fala, de uma forma muito simples, de uma histdria
de amor entre uma pastora e um lobo, porque eu gosto muito de lobos e é um animal em
extingdo. E a minha ideia foi mostrar que a personagem “lobo” e “homem”, de certa
forma, gostam um do outro mas ndo de forma assumida, o que normalmente acontece na
realidade, também devido as historias contadas na infancia em que o lobo é o “lobo
mau”. Mas no fim eles acabam por assumir esse sentimento, dando um final feliz a

’

historia. E um filme poético.”’

- Qual o publico-alvo desta série?
“Todos.”

- Quais sdo as principais etapas do processo criativo destes produtos, desde gue 0s

imagina até chegarem a televisio?
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“Sou autora do argumento, dos ambientes grdficos...entretanto também  fui
acompanhada por dois bidlogos que sabem bastante sobre o lobo e eu fiz registos
fotograficos na serra do Alvdo, onde existem duas alcateias e essas imagens serviram
como base para cenario, pintado com base em sitios onde existe o lobo. Gostava que este
filme ajudasse as pessoas a gostarem mais dos lobos e que trouxesse alguma paz a esta

relacdo entre o humano e o lobo.”

- Como é que no caso especifico desta série foram delineadas as personagens?

“As personagens sdo todas inventadas e baseadas em contos que eu escrevi sobre
mulheres com profissGes muito particulares. Existe uma aranha portuguesa também, que
existe na realidade em tras-os-montes, um rouxinol...depois, por exemplo, as sete
galinhas azuis, cada uma representa um dia da semana. Eu normalmente tenho a
preocupagao de trabalhar com animais e cenarios alusivos a Portugal.”

- As personagens assumem uma funcdo especifica na historia?

“Todas tém. Tudo o que estd no filme foi pensado. A raquel é uma personagem que esta
muito na frequéncia da natureza, é uma pessoa mas € muito particular. O lobo e a Raquel
representam o conflito que ha entre 0 homem e o lobo. A preocupacéo da Raquel séo as
galinhas porque ela depende delas para comer e de certa forma isto representa a
distraccao do ser humano no dia-a-dia. O lobo € Itcido e bastante consciente. O rouxinol
vai ajudar a descobrir as sete galinhas, funciona como mediador entre a Raquel e o
lobo.”

- As personagens tém algum tipo de evolucdo ao longo do tempo?

“Ndo. O filme vive muito da procura e é muito simples. Mas no sentido que os didlogos
assumem, as coisas vao-se simplificando e ha uma aceitacéo, portanto por ai pode dizer-

se que sim, ha uma evolugdo.”

- Outra das etapas tem a ver com a mensagem que Se pretende transmitir para 0 nosso

publico-alvo. Qual a mensagem que pretende transmitir com esta série?

“A coexisténcia pacifica entre o Homem e o animal, porque o maior conflito que o lobo

’

tem é com os pastores devido aos rebanhos.’
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- Foi mantida alguma preocupacdo com o0 modo como cada episddio era entendido pelo

publico-alvo a que se destinava?

“Sim. Se bem que ndo ¢ muito explicito mas tenho, se bem que por exemplo, 0 movimento
da Raquel, a forma como ela se movimenta, pode atrapalhar um pouco a comunicacéo.

’

Mas no fim, penso que as coisas acabam por casar umas com as outras e fazer sentido.’

- Contudo, nem todas as criancas relinem todas as capacidades sensoriais. Por exemplo,

algumas criancas tém problemas auditivos. Acha que existem diferencas entre criancas

surdas e ndo surdas no modo como estas percebem os filmes de animacéo?

“Todos nos fazemos leituras diferentes e é tudo muito subjectivo, porque nos lemos o
mundo, ndo lemos as palavras e se ndo conseguirmos ler o mundo ndo conseguimos
interpretar, por exemplo o que esta escrito nos livros. Se ha uma preocupacédo desde
inicio com essa situacdo, fantastico. Mas no meu filme, a masica é muito importante,
depois tem a parte dos dialogos...mas tem legendas e eu penso que, através das legendas,

’

eles conseguem perceber a historia.’

- Na sua opinido, em que medida é que s6 vendo a imagem, a crianca consegue perceber

esta mensagem?

“Porque tem um final feliz, acho que conseguem. Se calhar ndo entendem certos
pormenores, mas 0 que eu quero mesmo que passe é que no fim, eles ficam juntos, que
ha uma relacdo pacifica, de amizade entre os dois. Mas talvez o papel das outras

personagens ndo seja tdo perceptivel.”

- De uma forma geral, ao idealizar este produto audiovisual, teve em conta a existéncia

de divergéncias de atencio e compreensio por parte das criancas ‘normais’ e das criancas

com necessidades especiais?

“NdO, 2

- De que forma pensa que, objectivamente, estes problemas poderiam ser resolvidos, de

forma prética, na fase de realizacdo do produto?

“Para mim faz muito sentido que, pelo menos em festivais, que no meu filme se pudesse
contornar esse problema. Em cd ou dvd € mais facil, mas em festivais gostava muito que

isso pudesse acontecer.”
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- Da sua parte o que é que tem feito para colmatar estas diferencas na percepcao do filme

de animacdo entre criancas surdas e ndo surdas?

“Colocar legendas, pelo menos para os miudos que ja sabem ler. Mas também ndo sei
até que ponto sera possivel incluir lingua gestual nos filmes, apesar de ndo estar muito

dentro do assunto.”

- Qual a sua opinido relativamente aos produtos de animacdo infantil produzidos em

Portugal?

“Confesso que ndo tenho acompanhado. Conhego o trabalho de alguns realizadores,

gosto muito do trabalho do José Miguel Ribeiro, por exemplo. Mas a nivel de séries, acho

’

que podemos fazer melhor e ir mais aléem.’

Entrevista 7
- Fale-me um pouco sobre esta série.

“Surgiu acima de tudo da minha experiéncia enquanto pai. Apercebi-me que as criangas
brincam muito com objectos que nds pensariamos que ndo sao brinquedos. E foi nessa
observacao e na partilha dessa observacdo com uma amiga que é a Elsa Barros e que €
também professora de criancas até a 4° classe...conversamos, falamos disto, ela
confirmou-me isto com as filhas dela também, portanto comegamos a perceber que nédo
tinham sido so os meus filhos a viver isto...e dessa consciéncia surgiu a ideia “se eu
quero fazer um trabalho para criancas na area do cinema de animacéo, entdo eu nédo
preciso de ursinhos de peluche, de pessoas de carne e 0sso, nem preciso de animais que
é normalmente o que se vé na televisdo, que vai buscar estes elementos. E fomos para os
objectos. Foi um grande sucesso a série porque sai numa altura em que as televisdes
tinham um conceito de funcionamento que era ‘“ndo vale a pena fazer séries para
criancas muito pequenas, para o pré-escolar” porque nas familias o irmdo mais velho é
que decide o que se vé em casa e portanto o que interessava ali era conquistar aquela
faixa dos 8 aos 12 anos. Curiosamente 0 mundo muda e as familias passam a ter sO 1
filho e esse filho tem opinido propria, gosta de ver coisas para mais pequeninos e nao so,
0s avos e toda a familia andam a procura de contetdos que possam oferecer a estas

criangas. “As coisas la de casa” foi uma série que surpreende por ter conteudos dirigidos
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precisamente para 0s mais pequeninos, € muito musical e 14 esta, devem ser as criancas

a escolher o que querem ver e ndo os adultos a sugerir.”

- Qual o publico-alvo desta série?

“E o pré-escolar, aquela altura em que as criancas que ainda ndo entraram para a
escola. Pelo que me tenho apercebido, criancas muito pequeninas desde 1 ano e meio,
dois anos ja vém a série, alids é um publico que reage muito bem a ela por ser muito

1

musical e muito simples.’

- Quais sdo as principais etapas do processo criativo destes produtos, desde que 0s

imagina até chegarem a televisao?

“Comega pela ideia. Depois de termos um conceito e uma direcgdo, é preciso “meter
mdos a massa’ e normalmente comega-se pela escrita e pelos desenhos. A Elsa Barros
comecou por escrever os episédios, primeiro fizemos o brainstorming, identificamos
quais seriam os episodios das “coisas ld de casa”. No fundo anddmos a ver nas nossas
casas aquilo que seria razoavel fazer; claro que evitdmos o ferro de passar e as facas
agucadas. Com base nesse brainstorming, a Elsa escreveu as historias em verso para
cada um dos objectos. E foi a partir dessas histérias que eu comecei a desenhar e,
entretanto, entra o Bernardo Develin que é musico e que pegou nos versos e encontrou
uma musica para eles. Diria que estes sdo os 3 pilares principais desta série. Claro que
encontrar financiamento é também importante. Claro que isto surge normalmente numa
fase em que o argumento e os estudos gréaficos ja estéo feitos. O musico entra ja depois
de o financiamento ter sido encontrado. E pronto, no caso dos volumes é desenhar tudo,
construir, animar, montar e gravar as musicas com as crian¢as. Eu ndo queria uma serie
pura, com cor e tudo muito harmonioso. Queria sentir verdade e proximidade com as

criancgas.”

- Como é que no caso especifico desta série foram delineadas as personagens?

“As personagens desta série sdo completamente em sentido contrario do que é o conceito
das séries: o conceito de reutilizacdo das personagens, dos cenarios, dos ambientes, da
musica...no fundo fazer muitos filmes com poucos meios. Aqui a abordagem foi de curta-
metragem de autor, ou seja, eu desperdicei um bocadinho a economia dos meios, tentei

consegui-la depois pela simplificacdo formal e técnica que dei a série...mas na verdade,
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cada episddio tem um ou dois personagens diferentes e isso dificulta um bocadinho e
encarece o custo da série mas quando as coisas se fazem quando se acredita nelas, as
vezes sai-se um bocadinho dos estere6tipos. Mas eu acho que essa é uma das qualidades
da série, as criancas que vém 26 episodios ndo se cansam, porque estdo sempre a entrar
num universo novo; apesar de se passar tudo dentro de casa, 0s cenarios, personagens e
musica sdo sempre novos e essa foi uma das qualidades, sabendo que ndo é normalmente
seguida pela maior parte das series. Em termos fisicos, as personagens foram delineadas
COMO uma aproximacao a realidade, simplificacdo, evitando sempre “as mdozinhas e os
pezinhos” ao que eu tentei sempre fugir, portanto se por exemplo uma tesoura ja tem
uma forma, é com essa forma que ela vai ter de funcionar e portanto sdo as coisas que
nos dizem como é que andam, como é que se mexem, ndo estar a por-lhes, maos, pés e
olhinhos e de repente estamos a humanizar de tal maneira aquela coisa que ela deixa de
ser uma coisa. As personalidades ja vinham um bocadinho dos textos, eu segui isso e
encontrei um paralelo grafico...enfim depois um movimento também que reforcasse as
caracteristicas que ja | estavam e o Bernardo acentuou isso com a musica, porque a
musica sendo muito emocional, acaba por reforcar toda a caracterizagdo emocional das

personagens.”’

- As personagens assumem uma funcdo especifica na histéria?

“Eu julgo que a funcdo delas é uma funcdo enquanto objecto que se cruza com a
caracterizacao psicoldgica que ai ja estamos a falar um bocadinho do que séo as pessoas,
da nossa experiéncia, uma pessoa mais triste, mais feliz, mais irreverente...essas coisas
passamo-las mais para a forma de ser ja dos objectos mas foi sempre aqui uma tentativa
de entendimento do objecto em si, n&o foi numa tentativa de o forcar a ser outra coisa. E
0 objecto que nos diz o que ele é, ou seja, é olhar para as coisas e deixa-las falar e depois
é encontrar solugdes no movimento e de representacao onde essas caracteristicas possa

)

ser acentuadas.’

- As personagens tém algum tipo de evolucdo ao longo do tempo?

“Nado. Normalmente nestas séries para criangas muito pequenas ndo se utiliza essa

’

I6gica. Mantém-se iguais do principio ao fim da série, sem evolugdo.’
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- Outra das etapas tem a ver com a mensagem que se pretende transmitir para 0 n0sso

publico-alvo. Qual a mensagem que pretende transmitir com esta série?

“Julgo que ndo é tanto uma mensagem. Para mim foi acima de tudo um manifesto como
pai neste mundo. Oferecer as criancas aquilo que ofereceria aos meus filhos e portanto
acredito que uma crianga a ver uma série como “As coisas ld de casa” desenvolve a
imaginacdo, brinca e a série contribui para despertar o sentido da cor, do ritmo, da
alegria, da compreens&o das relagdes emocionais que existem entre os seres humanos. E
como viver outras experiéncias que uma crianca tem. Portanto esta série ndo tinha
nenhum objectivo didactico, tentdmos fugir disso porque as criancgas estdo numa idade
em que precisam de brincar, claro que elas gostam de aprender mas elas aprendem com
tudo e portanto ndo temos de usar a palavra “didactico” para uma crian¢a desta idade

porque isso faz parte do dia-a-dia dela.”

- Foi mantida alguma preocupacdo com 0 modo como cada episédio era entendido pelo

publico-alvo a que se destinava?

“Claro que sim. Estamos a falar de criangas portanto, a preocupagdo estd nas criangas
que sdo um elemento importantissimo no processo criativo. Nao s6 pensar nelas quando
estamos a fazer as coisas mas também depois no testar as coisas, mostra-las as criangas

’

e perceber a reacgdo delas e perceber se estamos no caminho certo ou errado.’

- Contudo, nem todas as criancas reunem todas as capacidades sensoriais. Por exemplo,

algumas criancas tém problemas auditivos. Acha gue existem diferencas entre criancas

surdas e ndo surdas no modo como estas percebem os filmes de animacio?

“Ndo tenho experiéncia nenhuma proxima. Ai estou completamente “despido” e é dificil
responder a pergunta. Sabendo que os contetdos sdo audiovisuais, claro que o som é
importante para o entendimento exacto daquilo que o realizador concebeu. Portanto uma
crianga que ndo houve a musica, provavelmente tera um entendimento diferente,
incompleto no sentido em que ha um elemento que Ihe escapa. Acredito que as criangas
surdas possam viver a experiéncia de ver a série de uma forma muito mais intensa do

que uma pessoa que tem os sentidos todos activos. Uma pergunta dificil.”

- Na sua opinido, em que medida é que s6 vendo a imagem, a crian¢a consegue perceber

esta mensagem?
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“O cinema de animacgdo que eu faco é muito visual. O que eu costumo dizer aos
argumentistas que trabalham comigo é que a maior parte da mensagem tem de estar na
imagem. Portanto se estamos a contar uma histéria, todas as mensagens importantes
para a compreensao do filme sdo muito visuais. Isto ndo é inovador, porque isso ja se
fazia nos filmes mudos, em que os autores, Charlie Chaplin por exemplo trabalhavam
muito o lado visual precisamente porque ndo tinham som. E o cinema de animacgéo acaba
por herdar essa escola e leva a pontos ainda mais extremos. Eu conhego muitos filmes
de animacédo que ndo tém som e que funcionam muito bem. Portanto eu acho que o
cinema de animacéo tem esse potencial, € muito visual e acho que nédo deve ser muito
dificil encontrar filmes de animacdo que funcionem bem e que sigam bem s6 com a
imagem, porque na verdade eles sdo desenvolvidos por pessoas que tém acima de tudo
formacédo na area das artes plasticas e da imagem e portanto esse lado da imagem acaba

por ter um investimento muito grande durante todo o processo.”

- De uma forma geral, ao idealizar este produto audiovisual, teve em conta a existéncia

de divergéncias de atencdo e compreensio por parte das criancas ‘normais’ e das criancas

com necessidades especiais?

“«“

a verdade ndo pensei nisso. Quando fiz esta série ndo pensei em criangas que tivessem
necessidades especiais. E um pouco o habito de trabalhar de acordo com a nossa vida e
com o0 que temos a nossa volta. Provavelmente se tivesse um filho com esse problema,
estaria mais desperto para esse tipo de situacdes. Nao me passou pela cabeca. De
qualquer forma acho que é um desafio muito interessante para qualquer realizador e ndo
me parece que seja muito dificil de concretizar pelas caracteristicas do cinema de
animacgdo. Mas acho que esta série tem esse potencial, de comunicagdo com o publico

sem ouvir a palavra.”

- De que forma pensa que, objectivamente, estes problemas poderiam ser resolvidos, de

forma pratica, na fase de realizacdo do produto?

“Eu acho que é da mesma forma que toda a série foi construida. Se no inicio da série
tivesse aparecido alguém que me tivesse dito para fazermos um produto que pudesse ser
para todo o publico mas que pudesse também ser para estas criangas...o que é necessario
para isto? Primeiro conhecer as criangas, acho que ninguém podera fazer nada para

ninguém que ndo conheca. Eu acredito que tudo passa sempre por uma experiencia o
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mais profunda possivel, que ndo seja uma experiencia superficial. Depois falar com quem
ja conhece esta realidade ha mais tempo, podem ser as pessoas que convivem com estas
criangas...familias, professores, estudiosos, que nos déem inputs do modo como as coisas
se articulam na cabeca das criancas que tém estas imagens, se 0 seu funcionamento é de
facto muito diferente das outras criancas e perceber um bocadinho quais sdo as
limitagcOes e os potenciais porque acredito que, ndo tendo a parte auditiva a funcionar,
que essas criangas possam ver mais do que as que tém audicdo, uma atengdo
refor¢ada...o mais importante é conhecer a realidade, falar com quem ja conhece ha
mais tempo do que nos e definir uma estratégia e ter um acompanhamento de um
especialista e destas criangas e ir mostrando a medida que as coisas vdo saindo.”

- Da sua parte o gue é que tem feito para colmatar estas diferencas na percepcdo do filme

de animacdo entre criancas surdas e ndo surdas?

“Nada porque nem sequer pensei nisso. Nada.”

- Qual a sua opinido relativamente aos produtos de animacdo infantil produzidos em

Portugal?

“Eu conhego alguns, fui produtor de uma série, fui autor e produtor executivo de outra,

tenho uma ideia para uma nova série, conhe¢o algumas coisas feitas por outros
produtores portugueses, na verdade ndo tem havido muitas séries em Portugal. Ndo
tenho presentes muitas coisas, eu acho que a producéo é muito pequenina, estamos a
falar se calhar de 10/11 séries ao fim destes anos, desde que se comecou a apoiar a
producdo de séries em Portugal e portanto acho que também ndo ha assim muitas
conclusdes que possam ser tiradas. Acho que o mais importante é conhecer as pessoas
para quem estamos a trabalhar e eu acho que nem toda a gente tem de ser pai para
trabalhar para uma crianca mas acho que ser pai ajuda muito a estar mais proximo.
Agora nao ser pai e querer trabalhar para criangas, acho que é importante conhecer as
criancgas, enfim, conviver, brincar, estar com elas, ndo é ler livros sobre psicologia da
crianca que isso pode interessar muito mas gera um estado de observacéo das criancas
muito externo, cientifico e técnico. Portanto temos de ir buscar o nosso lado de crianca
que cada um tem em si e metermo-nos a esse nivel de compreensdo do mundo e da
experiéncia para as coisas poderem sair também com essa proximidade das criancas,
respeitando-as sempre muito e ndo entrando na ldgica comercial das audiéncia e forcar

a atencéo naquilo que se faz. Eu acredito muito que o trabalho de qualidade pode ser
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silencioso; o trabalho de fraca qualidade precisa de muitos movimentos de camara,
muitos sons surround, muita accdo artificial criada para disfarcar aquilo que falta de
essencial nas histérias, portanto acredito que o trabalho de autor transposto para as
séries € um caminho de grande qualidade que podemos dar as séries portuguesas.
Relativamente as coisas que foram feitas até agora, acho que na grande parte deles falta
uma dimenséo de proximidade com o publico a que sdo destinados. Conheco alguns
trabalhos que me parecem estar num registo mais de um adulto a trabalhar para uma
crianca do que de um adulto que mergulha no mundo da crianca e que depois,
naturalmente, deixa so as coisas sair e elas ja saem nesse registo, ndo estando a fazer

um esforco mental para o conseguir, é um trabalho natural.”
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Anexo 3 — Grelha integral de anélise de conteado

adultos pela animagao"”

TEMA CATEGORIA SUBCATEGORI SUBSUBCATEGORIA SUBSUBSUBCATEGORIA | SUBSUBSUBSU INDICADOR FREQUENC

A B CATEGORI IA
Familia "filme familiar" 1
T - "cativa muito mais outras idades que 1

Abrangéncia etaria A .

Abrangéncia do podem ir até bastante longe
publico-alvo o Todos 1

Abrangéncia alargada -
"muito abrangente” 1
"Em animag&o como em banda desenhada 1
0s targets sdo muito alargados"”

"aquela altura em que as criangas ainda 1

ndo entraram para a escola”
e "Criangas muito pequeninas desde 1 ano e 1

o Publico-alvo da meio, dois anos, ja vém a série”
Publico- série st_agundo o Pré- "principalmente para as criangas que nédo 1
alvo realizador escolar/abaixo sabem ler"
dos 6 anos "dos 0 aos 5 anos" 1
"dos 4 aos 6 anos" 1
"pre-escolar” 1+1
"faixa etaria baixa" 1
Entre os 6 anos e "englobar entre os 6 e os 12 anos" 1+1
a pré-
adolescéncia
"O primeiro ciclo do ensino basico" 1
Pré-adolescéncia "Esta série é mais de cariz pré-teenager e 1
a idade adulta teenager”
Interesse no processo de concepgao do produto "(podem ir se calhar até aos interessados 1
adultos) pelo simples facto de quererem
perceber como é feito"

Gosto pessoal pela animagao "podem ir se calhar até aos interessados 1
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CATE-
TEMA GORIA SUBCATEGORI SUBSUBCATEGORIA INDICADOR FREQUENCI
A A
Publico-alvo "interesse pessoal que possam ter neste 1
segundo o Pré-adolescéncia Gosto pessoal pela animagao tipo de linguagem artistica"
realizador a idade adulta
"aumenta um bocadinho mais a faixa etaria
do publico-alvo pelo simples facto de ser 1
Publico- uma série animada"
alvo "ndo quer dizer que ndo suba ou desga um
Publico-alvo genérico de desenhos animados bocadinho" 1
"Os desenhos animados nao sédo algo s6
para as criangas" 1
"Existem pessoas mais velhas que gostam
de ver" 1
"Todas elas (ttm uma fungéo especifica)" 1
"Sim"
Papel/funcdo especifico 1+1+1
(a) atribuido (a) as "Claro”
personagens 1
"tém uma fungéao especifica de acordo com
a narrativa" 1
"A fungo delas é uma fungdo enquanto
objecto” 1
"(funcdo enquanto objecto) que se cruza
Etapas do Concepgéo com a caracterizagdo psicolégica" 1
processo das "essas coisas (funcdes das personagens)
criativo personagen passamo-las mais para a forma de ser ja 1
S dos objectos"”
"(A funcdo das personagens) foi sempre
aqui uma tentativa do objecto em si, nao foi 1
uma tentativa de o forgar a ser outra coisa”
Articulagdo entre o "E 0 objecto que nos diz o que ele &"
papel das personagens 1
eos objeptNos "isso acontece em todos os desenhos
educativos animados" 1
"Cada uma representa um objectivo
educativo geral" 1
"ha sempre essa definicdo das
personagens consoante os objectivos que 1

se pretendem atingir"

119




TEMA

CATEGORI
A

SUBCATEGORI
A

SUBSUBCATEGORI
A

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCI
A

Etapas
do
process
0 criativo

Concepc¢ao
das
personagens

Articulacéo entre
o papel das
personagens e
os objectivos
educativos

Representacdo da
realidade

Esteredtipos

"O bom é o rapazinho"

1

"O mau era a bruxa"

1

Sociedade

“tenta-se sempre ir
buscar um bocadinho
do que ha na
sociedade para
representar”

"tenta-se sempre
representar a
sociedade ao maximo"

Condicdo Humana

"Em termos fisicos, as
personagens foram
delineadas como uma
aproximacéo a
realidade"

"(A Raquel) é uma
pessoa mas é muito
particular"

"Esse antagonismo (0
gue é bom e o que é
mau) depois vai criar 0
desenvolvimento da
histéria"

"A base era criar dois
pélos: o que é bom e o
gue é mau"

"Os amigos (da Ema)
séo primeiro todos
imaginarios"

“(A preocupacao da
Raquel com as
galinhas) representa a
distracgéo do ser
Humano no dia-a-dia”

"cada uma (das
galinhas) representa
um dia da semana”
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CATE- SUBSUB- FREQUEN-
TEMA GORIA SUBCATEGORIA CATEGORIA SUBSUBSUBCATEGORIA INDICADOR CIA

Relag&o entre o Humano e a Natureza "O lobo e a Raquel 1

representam o conflito

gue ha entre o Homem
e o Lobo"

"O que eu quero
mesmo que passe é
gue no fim eles ficam 1
juntos, que had uma
relacéo de amizade

entre os dois"

"A Ema ajuda o Gui, o
seu amigo imaginario,
nas suas aventuras
Relagdes sociais imaginarias e ao 1
mesmo tempo o Gui vai
ajudando a Ema a

Etapas integrar-se melhor no
do Concepcédo | Articulagdo entre o Representacédo da mundo real, a conhecer
processo das papel das realidade amigos reais"
criativo personagens | personagens e 0s
objectivos "era preciso, ndo s,
educativos que elas (as 1
personagens)

interagissem com
outras personagens”

"(O rouxinol) funciona 1
como um mediador
entre a Raguel e o lobo"

"Existe uma aranha

portuguesa” 1
Representacdo da Natureza "tenho a preocupagéo
de trabalhar com 1
animais alusivos a
Portugal"
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TEMA CATE- SUBCATEGORIA SUBSUB- SUBSUBSUBCATEGORIA INDICADOR FREQUEN-
GORIA CATEGORIA CIA
“(tenho a preocupacéo 1
de trabalhar com)
cenarios alusivos a
Representagdo da Natureza Portugal”
Articulacao entre o Representacgado da
papel das realidade "Existe também um 1
personagens e 0s rouxinol"
objectivos
educativos "A Raquel é uma
personagem que esta 1
muito na frequéncia
da Natureza"
"A bruxa que tinha 1
raptado as criancas”
"A bruxa que tinha 1
transformado as
criancas em animais"”
Etapas Concepcéo
do das perso- "sete galinhas azuis" 1
processo nagens Caracterizacéao fisica e psicologica
criativo " .
A preocupacgéo da
Raquel sdo as 1
galinhas porque ela
depende delas para
comer"
"O lobo é lucido" 1
"(O lobo é) bastante 1

consciente"
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TEMA CATE- INDICADOR FREQUEN-
GORIA SUBSUBCATEGORIA CIA
"O rouxinol vai ajudar 1
a descobrir as sete
galinhas"
"As personagens tém 1
caracteristicas muito
marcadas"
"Temos a Ema que é 1
mais irreverente"
"(A Ema) comega por 1
ser muito introvertida
no inicio da série"
"Depois (a Ema) vai
comegando a ter cada 1
Etapas Concepcao vez mais amigos
do das perso- Caracterizagao fisica e psicologica reais"
processo nagens
criativo "Nesta série, o Theo é 1
o her6i"
"(O Theo é) o0 mais 1
impulsivo"
"(O Theo é) radical" 1
"(O Theo €é) mais dado 1
as lutas”
"A Lena é mais
inteligente e 1
intelectual"
"(A Lena) para para 1
pensar"
"A Nina é a mais
guerida e fofinha do 1

grupo”
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TEMA CATE- INDICADOR FREQUEN-
GORIA SUBSUBCATEGORIA CIA
"(A Nina) d& aquele
tom mais crianga, 1
mais infantil"
"O Ben é um comildo” 1
"(O Ben) também é 1
aventureiro”
"(O Ben) gosta muito 1
de comer"
"(OBen) éoquedao
ar mais comico a 1
série"
"O Gui é o que ajuda 1
toda a gente"
"(O Gui é) o que gosta 1
Etapas Concepcéo de partilhar coisas"
do das perso- Caracterizagao fisica e psicologica "A Ringa, que é a
processo nagens chavena onde eles 1
criativo véo"
"(A Ringa) é muito 1
refilona”
"(A Ringa é muito 1
refilona) e rezingona"
"(A Ringa) é um
bocadinho méae deles 1
todos"
"H4 caracteristicas
gue sdo comuns as 1
duas (personagens)"
"Elas (as
personagens) ndo se
distinguem muito bem, 1
a ndo ser nas
capacidades fisicas"
"A Foxy tem pernas e
tem bragos" 1
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TEMA CATE- SUBSUBCATEGORIA SUBSUBSUB SUBSUBSUB INDICADOR FREQUEN-
GORIA CATEGORIA SuB CIA
CATEGORIA
"(A Foxy) acaba por ser 1
mais facil de se mexer"
"(A Foxy) consegue chegar 1
as coisas mais facilmente"
Caracterizagao fisica e psicologica
"(A Foxy tem) uma destreza 1+1
maior"
"A Meg é mais trapalhona" 1+1
"(A Meg) s6 tem umas
perninhas que andam e as 1
asas ndo fazem grande
coisa"
"ha a galeria dos
Presenca de personagens secundarios personagens secundarios" 1
Etapas Concepgao "os avos da crianga" 1
do das perso-
rocesso nagens .
griativo J "0s bichos" 1
"0 corvo que ajuda a bruxa"
1
"as personalidades ja
Origem dos vinham um bocadinho dos
elementos textos, eu segui isso e 1
psicolégicos encontrei um paralelo
Origem gréafico"
psicoldgica/processo "N&o estar a por-lhes (as
de desenvolvimento personagens) maos, pés e
psicologico das Adesdo a olhinhos e de repente
personagens realidade estamos a humanizar de tal 1
maneira aquela coisa que
ela deixa de ser uma coisa"
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TEMA

CATEGO-
RIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN-
CIA

Etapas
do
processo
criativo

Concepcéao
das perso-
nagens

Origem psicoldgica/processo de
desenvolvimento psicoldgico das
personagens

Adeséo a
realidade

"O mesmo de todos os
filmes"

1

"(personagens)
baseadas em contos
gue eu escrevi sobre

mulheres com

profissdes muito
particulares"

"as personagens sao
todas inventadas"

Cuidados com a
concepgéo do
produto
audiovisual para
criangas

"(As personagens
foram delineadas
como uma)
simplificac&o, evitando
sempre as
"méozinhas" e os
"pézinhos" ao que eu
tentei sempre fugir”

"(o filme) é muito
simples"

"Nao queriamos nada
de muito complexo"

"S&ao personagens
simples para a
compreensdo facil das
criancas"”

Dificuldades e
Obstaculos

"Tivemos aqui uma
dificuldade no inicio
relativamente a cor"

"palete de cores muito
limitada"

"Ao pintar, tivemos
alguns problemas
também numa fase
inicial com uma
camada de cinzento
gue ficava sobre as
imagens"
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TEMA

CATEGO
RIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN

-CIA

Etapas
do
processo
criativo

Concepcéao
das perso-
nagens

Dificuldades e Obstaculos

Dificuldades e
Obstaculos

"O tecido X com a
textura e cor que de
facto queriamos era
muito complicado de

encontrar"

"Depois havia um
desafio grande porque
as cores tinham de
"casar" umas com as
outras”

"conseguir que tudo

isto funcionasse néo

foi uma tarefa assim
muito facil"

Variagéo no decorrer do produto

Isto ndo quer dizer
que, de vez em
guando, um néo va
buscar o papel do
outro

"Depois as
personagens acabam
por variar muito de
episodio para
episodio”

Influéncia da narrativa na construcéo das personagens

"Ha a narrativa central
€ 0s personagens
colocam-se na
narrativa em funcéo
disso"

"(os personagens)
podem ter mais ou
menos
desenvolvimento
consoante a
necessidade que a
narrativa impgée"

Evolugéo das personagens

Ocorréncia de
evolucéo

“Sim®

1+1
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TEMA

CATEGO-
RIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN
-CIA

Etapas
do
processo
criativo

Concepcgéao
das perso-
nagens

Evolucéo das personagens

Ocorréncia de
evolucéo

"Podem evoluir um
bocado"

N&o ocorréncia de
evolucao

"N&O"

1+1

"Mantém-se mais ou
menos"

"Por norma, mantém-
se como sao"

"Normalmente nestas
séries para criangas
muito pequenas néo
se utiliza essa légica"

"Mantém-se iguais do
principio ao fim da
série"”

"Sem evolugao"

"Mantém-se no
mesmo padréo”

Adaptacao as
tematicas
abordadas

"Ha um episddio em
que a Ema faz 6 anos
e tentamos, acima de
tudo, ligar este lado do

crescimento da
personagem e dar
criancas desta idade"

"h& antes uma
adaptacao delas
(personagens) aos
temas que séo
tratados"

Motivos
subjacentes a
evolugao

"os actores tinham
coisas para fazer"

"tivemos de os
(actores) substituir"
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TEMA

CATEGO-
RIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN
-CIA

Etapas
do
processo
criativo

Concepcgéao
das perso-
nagens

Evolucéo das personagens

Formas de
evolugao

"uma (personagem)
casou-se"

"O imaginéario (da
Ema) pouco a pouco vai
crescendo e ela vai
comecando a brincar
com a magia, com a
imaginacgao dela"

"outra (personagem)
emigrou”

Aspectos sociodemogréficos e culturais das personagens

"Sabiamos que
gueriamos 0 mesmo
namero de senhoras e
homens"

"queriamos pessoas de
varios escalbes etarios"

"gueriamos mulheres
com profissGes
inesperadas, como a
pescadora”

"queriamos alguém que
mexesse com os livros
e as viagens"

Intervencéo do cliente na construcéo das personagens

"Quanto as
personagens, n6s
tinhamos uma ideia do
que o cliente pretendia"

"(tinhamos uma ideia do

que o cliente pretendia

com) uma descricao de
cada uma (das
personagens)”

"(o cliente define) as
caracteristicas mais
marcantes”
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TEMA

CATEGO-
RIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

SUBSUBSUB
SuUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN
-CIA

Etapas
do
processo
criativo

Concepgéao
das perso-
nagens

Intervencao do cliente na construcdo das personagens

"nés depois
desenvolvemos com
base na ideia do que o
cliente pretendia”

Aspectos visuais associados as personagens

Elementos
contextuais

"Foi preciso
acrescentar muita
coisa"

"méaquinas diferentes"”

"uma mantinha para
encontrar amigos
reais"

"a prépria casa teve
de ser imaginada"

"avides"

"carros"

Cores

"O azul e o laranja,
sendo cores opostas,
acabam por reforgar
um bocadinho essa
ideia das
personalidades de
dois animais que,
como se sabe, ndo
convivem bem um
com o outro"

"A escolha das cores
acaba por reflectir (as
amizades improvaveis
das personagens)
também"

"a Ematinha de
funcionar em cima do
cenario do deserto, do

bosque, do quarto
dela"
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TEMA

CATEGO-
RIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

SUBSUBSUB
SuUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN
-CIA

Etapas
do
process
o criativo

Concepca
o das
perso-
nagens

Aspectos visuais associados as personagens

Cores

"consoante o perfil que
nos dao de cada
personagem,
introduzimos cores que
mais se adaptam a
cada uma"

Pormenores

"depois introduzimos
alguns pormenores que
achamos que ficam
bem, como objectos
das personagens"

Definigédo
do
conceito
subjacente
ao produto
audiovisual

Sequenciagéo do processo

"Comeca pela ideia"

"primeiro a ideia"

"O processo de
animacao no arranque
€ sempre um bocadinho
diferente”

"primeiro fizemos o
brainstorming”

"Depois de termos um
conceito e uma
direcgéo, é preciso
"meter méos & massa"

"depois de muitas
conversas e sugestdes,
comegamos a criar"

"Esta ideia inicial da
série surgiu com uma
conversa entre 0s
autores”
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TEMA

CATEGO-
RIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN
-CIA

Etapas
do
Processo
Criativo

Defini¢éo do
conceito
subjacente
ao produto
audiovisual

Sequenciagao
do Processo

"E comegou um bocado

por ai, ou seja, por que

ndo aproveitar este lado

do "brinca, imagina,

sonha?" Mas

aproveitando isso para

resolver os problemas
do dia-a-dia"

"ldentificamos quais
seriam os episodios das
"coisas la de casa™

"Andédmos a ver nas
nossas casas aquilo
que seria razoavel
fazer"

"Neste filme, a ideia foi
criar um produto para a
época do Natal que nédo
fosse como os produtos

tipicamente americanos"

"(discussBes muito
longas para) a definicdo
do contexto"

"normalmente comega-
se pela escrita e pelos
desenhos"

"Isto (o financiamento)
surge normalmente
numa fase em que o

argumento e os estudos
gréficos ja estdo feitos"

"conseguido o
financiamento, entra-se
entdo na fase de pré-
producgédo”
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TEMA

CATE-
GORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN-
CIA

Etapas
do
Processo
Criativo

Defini¢éo do
conceito
subjacente
ao produto
audiovisual

Sequenciagéo do Processo

"O mdsico entra ja
depois de o
financiamento ter sido
encontrado”

"Desenhar tudo,
construir, animar,
montar e gravar a

musica com as

criancas"”

Preocupacéo em fazer reflectir o conceito no produto

"A minha
preocupacao (...) foi
fazer sempre com que
as personagens, so
por si e pelos seus
actos, conseguissem
explicar o que se
estava a passar”

"Os episédios sao
principalmente
centrados na ideia de
descoberta de coisas
novas"

"Preocupou-me mais
as questdes de
humor"

"Pessoalmente, como

realizador, como autor

das personagens e da
série, interessa-me
gue seja divertida"

"(N&o me preocupei
com mais nada em
especial a ndo ser
com) a vontade de
que (o divertimento)
também se possa
transmitir aos
espectadores
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TEMA CATE- SUBSUBSUBCATEGORIA SUBSUBSUB INDICADOR FREQUEN-
GORIA SuB CIA
CATEGORIA
"Nao me preocupei com
mais nada em especial a
Preocupacao em fazer reflectir o conceito no produto ndo ser com o
divertimento que eu 1
préprio senti em
desenvolver este trabalho"
"tem muito a ver com a
Conceito central do produto amizade" 1
"(tem muito a ver com) a
relacdo entre as pessoas"” 1
"Todo o processo da ilha
Duracé&o do processo de concepcéo durou cerca de 1 ano" 1
"A Elsa Barros comecou
por escrever os episodios" 1
L "A Elsa (Barros) escreveu
Etapas | Defini¢do do as histérias em verso para
do conceito cada um dos objectos” 1
Processo | subjacente "Criamos um guiao”
Criativo ao produto Textuais 1
audiovisual "sou autora do gui&o"
1
"recebem-se os guides"
1
. "desenvolve(-se) o guido"
Contetdos 1
"entretanto entra o
Bernardo Develin que é
musico e que pegou nos 1
Versos e encontrou uma
musica para eles"
Auditivos "tem-se ja uma versédo
audio com as vozes pré- 1
gravadas"
"vozes definitivas"
1
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TEMA CATE- SUBSUBSUBCATEGORIA SUBSUBSUBSUB INDICADOR FREQUEN-
GORIA CATEGORIA CIA
"ter uma nocao do
tempo exacto gque as 1
frases duram"
Auditivos "depois junta-se o
audio” 1
"(recebem-se) as
vozes" 1
"depois entra-se na
fase do storyboard" 1
"faz-se o
desenvolvimento
gréafico de todos os 1
personagens"
"tendo j& definido o
grafismo do filme" 1
L "depois compde-se
Etapas Deflnlga_o do uma espécie de
do conceito . filmezinho ou 1
Pro_ce_sso subjacente Conteudos sequéncia das
Criativo ao pro_duto imagens"
audiovisual "(o guio) transforma-
se em storyboard" 1
"o storyboard ja é uma
aproximagao aos
ambientes de cada 1
o episodio”
Visuais “preparar cenarios"
1
"fiz registos
fotograficos na serra 1
do Alvéao"
"(sou autora) dos
ambientes gréaficos" 1
"Quando ha guides
gue envolvam 1
cenarios com
ambientes novos..."
"escolhemos as
cores" 1
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TEMA

CATE-
GORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN-
CIA

Etapas
do
Processo
Criativo

Definicao do
conceito
subjacente
ao produto
audiovisual

Conteudos

Visuais

"(escolhemos) os
cenarios"

1

"eu gosto
pessoalmente de
cores muito
luminosas”

"(eu gosto
pessoalmente de
cores) pastel"

"Relativamente as

cores, foi tudo uma

guestao do nosso
gosto pessoal"

"porque na animagao

h& sempre uma regra:

os bonecos tém de ter

cores vivas e 0s
cenarios tém de ter
cores mortas, para
haver um destaque
entre o boneco e o
cenario”

"Se for com cores
muito vivas fica uma
confuséo visual muito
grande"

"as cores sdo dadas
consoante o gosto”

"(as cores sdo dadas
consoante) o habito
de desenhar"

"Depois montamos o
storyboard"

"perceber que
personagens é que
aparecem em cada
um dos episédios"
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TEMA CATE- SUBSUBSUBCATEGORIA SUBSUBSUB INDICADOR FREQUEN-
GORIA SuUB CIA
CATEGORIA
"a escolha das cores
andou muito a volta do 1
Conteudos Visuais conjunto”
"essas imagens serviram
como base para cenario" 1
"avaliamos portfolios de
Escolha dos ilustradores" 1
elementos "constituir a equipa
constituintes artistica" 1
Defini¢do do do projecto
conceito "ver quem faz os
subjacente desenhos” 1
ao PTO_dUtO Equipa "(ver quem) escreve a
audiovisual Atribuigdo de histéria" 1
papéis aos "quem vai realizar o filme"
elementos 1
constituintes "Na palete de cores
do projecto tivemos uma pessoa
especificamente a
Etapas trabalhar nisso, 1
do trabalhando ambiente a
Processo ambiente”
Criativo "Aqui a abordagem foi de
curta-metragem de autor" 1
"Claro que encontrar
financiamento é também 1
importante”
"Depois entra 0 processo
Financia- de financiamento" 1
mento "Eu desperdicei um
bocadinho a economia 1
dos meios"
"este filme foi financiado
através de um concurso
do Instituto do Cinema" 1
Pré- "Quando ja temos os
producdo cenarios" 1
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TEMA

CATE-
GORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN-
CIA

Etapas
do
Processo
Criativo

Uso de
tecnologia
vs Métodos
tradicionais

Recurso a Tecnologia Digital

"(Quando ja temos) as
cores definidas"

1

"Escolhemos a
animagcao digital
porque era mais
répido na altura"

"(escolhemos a

animacao digital

porque era) mais
econdémico na altura"

"o animador quando
anima, ja esta a
trabalhar artes finais
em processo vectorial
no programa Corel
Draw"

"desenhamos logo em
formato digital"

"eram digitalizadas as
pecas a preto e
branco"

"(as pegas eram)
recortadas no
Photoshop"

"(as pegas eram)
pintadas também no
Photoshop"

"depois passadas
entdo (as pecas) para
um software de
animagéo"

"(optdmos por) pintar
digitalmente"

"animadas (as pecas)
€cOomo uma animagao
de recortes"
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUEN-
CIA

Etapas
do
Processo
Criativo

Uso de
tecnologia vs
Métodos
tradicionais

Recurso a Tecnologia Digital

"néo é preciso desenhar

primeiro & méo e depois

pintar, como no processo
tradicional"

1

"Desenvolveram-se as
personagens com a
técnica 3D"

Defini¢éo da técnica a utilizar

"A0 mesmo tempo
gueriamos fugir um
bocadinho do aspecto
muito frio que o digital
traz as vezes"

"No caso do processo de
adaptacéo para
animagéo, é uma coisa
muito mais abrangente”

"(No caso do processo de
adaptacao para
animacéo,) é uma coisa
que tem que ser
pensada”

"O processo de producéo
aqui é muito simples”

Conjugacéo de métodos

"Fizemos uma mistura
entre o tradicional (e a
tecnologia)"

"a animagéo de recortes
é digital"

Recurso aos métodos tradicionais

"Queriamos fazer tudo
com tecido"

"Havia tecidos cosidos a
mao"

fazia-se desenhos das
pecas"
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TEMA CATE- SUBSUBSUBCATEGORIA INDICADOR FREQUEN-
GORIA CIA
"esses desenhos eram
Uso de passados para tecido" 1
tecnologia "peca a peca"
vs Métodos Recurso aos Métodos Tradicionais 1+1
tradicionais "(desenhos) cosidos a
mao" 1
"fazendo ja uma
adaptacéo 1
cinematografica"
"onde se estabelece
também a duracéo de
cada plano conforme as 1
necessidades"
"passa-se para a fase de
animacéao, onde se da
Etapas vida a tal sequéncia 1
do Realizagéo (animatic)”
Processo "Se bem que o processo
Criativo de animag&o no arranque
€ sempre um bocadinho 1
diferente”
"fazemos a realizagéo do
filme em si" 1
"ao que nés chamamos
um "animatic" que serve
para termos uma pré- 1
visualizaco do filme"
"aprovado pelo cliente"
1+1
Aprovacao "depois da animagéo
pelo cliente volta para o cliente para
ver se sd0 necessarias 1
mais alteracbes"
"vai para os animadores"
Regresso 1
aos "volta para nés e fecha-se
animadores o filme" 1
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FREQUENCIA

CATEGORIA SUBCATEGORIA SUBSUBSUBCATEGORIA INDICADOR
"preocupacao acima
de tudo de dar
pequenos
ensinamentos"
"esta série ndo tinha
nenhum objectivo 1
didéactico”
"Embora eu ache que
Despreocupacgao com questdes pedagogicas a pedagogia deva ser
sempre uma coisa
secundaria em 1
relagéo ao objecto
artistico"
1

1

TEMA

"eu ndo me preocupo
com questdes
pedagdgicas so6 por
si*

"o ensinar pequenas
coisas muito simples
mas a que elas

(criancas) ddo muita
importancia estéo
focados em muitos

episodios"

"uma série de
aventuras pura com o

Foco da Ensinamentos de ambito escolar
Ensinamentos didacticos adaptados ao crescimento das
criangcas
objectivo de ensinar"
"gueremos ensinar-
Ihes (aos meninos)
coisas"

Mensagem
Mensagem

"gqueremos preparar

0S meninos para a

vida escolar"

"A série tem 53

objectivos educativos"”

"a mensagem pode

ndo ser atraente”

Concordancia com objectivos educativos
"N&o sou apologista
de mensagens"

Auséncia de preocupacao na transmissao
de uma mensagem

Guido
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Mensagem

Foco da
Mensagem

Guiédo

Auséncia de preocupagao
na transmissao de uma
mensagem

"vemos mais o
produto como um foco
de desenvolvimento
do que de
transmissao de uma
mensagem"

"N&o queremos
transmitir nenhuma
mensagem"

"Quando estou a fazer
um filme, seja como
autor ou como
produtor, raramente
tenho uma
preocupagao com a
mensagem”

"Nao me preocupa
muito fazer uma coisa
gue transmitisse uma

mensagem geral"

"Acho que essa
mensagem acaba por
se sentir mas nao
propositadamente”

Preocupacgdes

Preocupagédo com
as
criancas/publico
alvo

"N&o sé pensar (nas
criancas) quando
estamos a fazer as
coisas mas também
depois no testar as
coisas, mostra-las as
criancas”

"Estamos a falar de
criangas portanto, a
preocupacéao esta nas
criangas que sédo um
elemento
importantissimo no
processo criativo"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Mensagem

Foco da
Mensagem

Guiao

Preocupacdes

Preocupacéo em
transmitir uma
mensagem

"eu acho que essas
mensagens devem ser
passadas de uma
forma subliminar e ndo
explicita, para ndo se
tornarem "manuais de
instruges™

Preocupacédo com
a aceitagdo do
produto

"A partir do momento
em que estamos a
desenvolver um filme
de animacéo, a realiza-
lo e a concebé-lo
desde o inicio, a
principal preocupagao
é para que ele funcione
em todos os seus
aspectos”

"(Um filme de
animagéo) tem de ser
uma coisa que
funcione para todos"

Preocupacédo com
a representacao
fiel da Natureza

"Fui acompanhada por
dois bi6logos que
sabem bastante sobre
0 Lobo"

"fiz registos
fotograficos na serra
do Alvao"

"(cenério) pintado com
base em sitios onde
existe o Lobo"

Preocupacao com
a simplicidade do
produto

"Sempre com o
cuidado de nao tornar
o enredo nem
demasiado denso nem
demasiado complexo,
uma vez que estamos
a trabalhar com
criancas"”
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Mensagem

Foco da
Mensagem

Guido

Preocupacdes

Preocupacédo com
questbes
dindmicas e
artisticas do
produto

"preocupo-me em
fazer com que as
coisas resultem como
objectos artisticos"

"Focamo-nos mais na
histéria e na
componente artistica”

"ndo podia ser uma
coisa monétona e
repetitiva nos 26
(episddios) que se
fizeram"

Papel secundério da mensagem

"Julgo que nao é tanto
uma mensagem ( que
pretendia transmitir
com a série)

"a mensagem pode
nao ser atraente”

"Essa fase (da
mensagem) gostava
que fosse sempre
uma coisa
secundéria”

Abrangéncia da Mensagem

Mensagem Global

"foi acima de tudo um
manifesto como pai
neste mundo"

"Ha uma mensagem
global da série que é
a alimentacéo
saudavel"

"A mensagem tem
muito a ver com isto,
ou seja, ndo tens de
deixar de imaginar e

sonhar para
acreditares e viveres
no dia-a-dia actual"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Mensagem

Foco da
Mensagem

Abrangéncia da Mensagem

Mensagem global

"E a mensagem do
apelo a curiosidade"

1

"(E a mensagem) da
descoberta das coisas
novas que deve
acontecer quando se
é crianca”

"A necessidade de
perceber o que existe
a nossa volta"

"A coexisténcia
pacifica entre o
Homem e o Animal"

"Ela (a série) funciona
como um todo"

"A questéo da
imaginacéo"

"Existe uma
mensagem geral"

"Duas espécies
diferentes que néo se
dao bem podem,
afinal de contas, ser
amigas. Por ai
podemos tirar
algumas mensagens"

"Ha a mensagem
global"

Mensagem por episédio

"cada episodio fecha-
se em si préprio"

"(cada epis6dio) tem
pequenas narrativas"”

"cada narrativa
dessas muitas vezes
ensina qualquer
coisa"

"(H& a) mensagem
episodio a episodio”
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SUBSUBSUBCATEGORIA SUBSUBSUBSUBCATEGORIA .
TEMA CATEGORIA SUBCATEGORIA INDICADOR FREQUENCIA
Foco da Mensagem usual de "A mensagem 1
Mensagem um produto de normalmente é que o
audiovisual infantil bem vence sempre"
"Claro que sim" 1
"Claro!" 1
Existéncia de preocupagéo por parte do
autor
"Sim" 1
"Nao é muito explicito
mas tenho 1+1
(preocupagéo)"
Inexisténcia de preocupacéo por parte do
autor "N&o" 1
Mensagem
"Isso é muito 1
Recepcao da Compreens&o por complicado”
Mensagem parte do publico-alvo "Ha essa
preocupagéo mas € 1
muito dificil analisa-la"
Dificuldade na Analise da preocupagao "As audiéncias sado
muito facciosas" 1
N "(As audiéncias) nem
RazGes para sempre so 1
a dlflcu[d_ade verdadeiras”
na analise "(As audiéncias nem
sempre s@o 1
verdadeiras) e fiéis a
realidade"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Mensagem

Recepc¢éo da
Mensagem

Objectivos do realizador

"aquilo que interessava
era exactamente pegar
numa dupla que nao
fosse 6bvia, que fosse
imaginada como duas
amigas improvaveis"

"Oferecer as criangas
aquilo que ofereceria
aos meus filhos"

"Apelo a conciliagéo das
diferencas"

"Gostava que este filme
ajudasse as pessoas a
gostarem mais dos
lobos"

"(Gostava que este
filme) trouxesse alguma
paz a esta relagdo entre

0 Humano e o Lobo"

"(Aideia é) que a
pessoa que o esta a ver
ndo se aborreca"

"(Aideia é) que a
crianga nao se distraia
com outras coisas"

"(A ideia €) criar uma
dindmica narrativa"

"(Aideia é criar uma
dindmica narrativa) e
plastica"

"Eu ndo queria uma
série pura, com cor e
tudo muito harmonioso"

"Queria sentir verdade e
proximidade com as
criancas"”

"(criar uma dinamica)
que consiga captar a
atencéo das criancas do
principio ao fim"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Mensagem

Recepcgéo da
Mensagem

Estratégia face ao publico-alvo

"E comegou um
bocado por ai, ou
seja, por que nao

aproveitar este lado
do "brinca, imagina,
sonha?" Mas
aproveitando isso
para resolver os
problemas do dia-a-
dia"

Retrospectiva do realizador enquanto crianga

"Isso (a compreenséo
da mensagem
audiovisual por

criangas surdas" faz-
me lembrar um

bocado quando eu era
crianca e via banda
desenhada né&o sabia
ler, mas a ver os
desenhos e a
sequéncia, eu
conseguia perceber a
histéria, apesar de
n&o conseguir
perceber bem"

"Eu tinha visto uma
série ha pouco tempo
na televisédo, em que

de repente num
episodio havia uma
personagem que dizia
a outra "a magia ndo
existe" e eu fiquei a
pensar "o que eu
achava mais
interessante quando
era crianga e via 0s
desenhos animados
era realmente
acreditar naquela
magia"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Mensagem

Recepc¢éo da
Mensagem

Expectativas sobre o impacto do

produto no espectador

"Alguém que
estivesse a ver estes
episodios devia,
acima de tudo,
divertir-se com eles"

"(Alguém que
estivesse a ver estes
episédios devia) ndo
estar preocupado em
captar ou interiorizar

uma espécie de
moral"

Recepcéo da mensagem pelo publico-

alvo

Crengas do realizador acerca das criancas

"as criangas estédo
numa idade em que
precisam de brincar"

"Claro que (as
criancas) gostam de
aprender mas elas
aprendem com tudo”

"(O que é feito) nao é
com essa intengdo
(de colmatar
diferencas), é com a
intenc&o normal de
todas as criangas em
termos gerais
perceberem o que se
esté a passar"

"S&o estas pequenas
coisas do dia-a-dia
que fazem parte do

crescimento das
criancas destas
idades, como o
acreditar mais em si
proprio”

Crengas do realizador quanto ao processo de recepgédo da

mensagem

"Ha filmes que
precisam de texto e
mensagens e que
passam mais
facilmente sem texto
audio do gue outros"

149




TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Mensagem

Recepcéao da
Mensagem

Crencas do realizador quanto ao
processo de recepgédo da
mensagem

Obstéaculos a
recepcao/compreenséo da
mensagem

Adeséo do publico-alvo ao
conceito

Penso que é dificil
estar ao nivel da
percepcéo de uma
pessoa que tem os
sentidos todos
apurados"

"Acredito que uma
crianga ao ver uma
série como "As coisas
|4 de casa" desenvolve
a imaginacao, brinca"

"Eu acredito que os
midudos estejam a olhar
para aquilo e a fazer
uma andlise
psicoldgica e a
perceber se de facto é
assim que as coisas
funcionam e como é
que é a vida real"

"O movimento da
Raquel, a forma como
ela se movimenta,
pode atrapalhar a
comunicacéo"

"(As criangas muito
pequeninas sdo) um
publico que reage
muito bem a ela (série)
por ser muito musical e
muito simples"

"principalmente nos
middos mais
pequeninos, que
aderiram um bocado a
essa ideia de que os
alimentos nao sao
assim tdo maus"

As criangas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagao

Existéncia de
diferengas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Concordancia

Auséncia de opinido/desconhecimento de

causa

"Certamente”

1+1

"é muito subjectivo”

"Nao sei"

"E complicadissimo”
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENC
IA

As criancas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagéo

Existéncia de
diferencas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Auséncia de opinido/desconhecimento

de causa

"N&o sei
detalhadamente quais
séo as diferencas"

1

"N&o consigo dizer isso"

1

Razdes para a auséncia de opinido

"N&o tenho experiéncia
nenhuma préxima"

"Af estou
completamente
"despido" "

"N&o fago a minima
ideia como é que elas
(criangas) interpretarao,
porque elas nao ouvem,
s6 se podem guiar pelas
imagens"

"Para ja, ndo ha estudo
nessa area"

"Néao se trata s6 da
série, trata-se de
perceber como é que
essas criangas véem
desenhos animados se
séo dobrados em
grande parte e nédo tém
uma lingua gestual
pequenina ao lado”

"N&o fiz nenhum estudo
acerca disso"

"Uma crianga com esse
nivel de dificuldade
nunca sequer falei com
nenhuma"

Motivos subjacentes as diferencas na percepcéo

"Como é 6bvio, se
houver limitagdes desse
ponto de vista nalguns
sentidos, é natural que a
mensagem possa nao
passar inteiramente"

"Umas (criangas) tém
duas mensagens e
outras teréo s6 a
imagem"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criancas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagéo

Existéncia de
diferengas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Motivos subjacentes as diferencas na percepcéo

"Todos nos fazemos
leituras diferentes"

1

"Nés lemos o mundo,
ndo lemos as
palavras"

1

"Estamos a falar de
um handicap que
afecta a percepcao de
qualquer produto
audiovisual"

Consequéncias das diferencas na interpretacdo da mensagem global do produto

"Sem a componente
audio, a percepcao
fica cortada a
metade"

"Se (o produto) ndo
estiver legendado, (as
criancas) ndo tém a
percepg¢édo do que é
dito"

"ouve-se um barulho
qualquer que é
importante e eles
(criancas) ndoouvem"

"Se eles ndo
conseguem ter essa
percepg¢éo, podem
haver falhas no
entendimento da
histéria"

"Uma crianga que ndo
ouve a musica,
provavelmente tera
um entendimento
diferente"

"(Uma crianga que
ndo ouve a musica,
provavelmente tera
um entendimento)
incompleto, no
sentido em que ha um
elemento que Ihe
escapa”

"se ndo conseguirmos
ler o mundo, ndo
conseguimos
interpretar”
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criangas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagao

Existéncia de
diferencas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Atengao as diferencas de percepcéo no decurso da concepgao do produto

"Temos essa
preocupacao em
geral"

"Para ser sincero, ndo
tive, de facto.”

"Nao, sinceramente
nao tive"

1+1

"N&o estamos a
pensar em publicos
determinados”

"Na verdade nédo
pensei nisso"

"Quando fiz esta série
ndo pensei em
criangas que tivessem
necessidades
especiais"

"N&o me passou pela
cabeca"

"Como realizador
também nunca me
chegou nenhuma
encomenda ou
desafio em que
tivesse de pensar
nessas questdes a
partida”

"Eu ndo quis nem
sequer me passou
pela cabeca deixar de
parte ou abordar o
trabalho tendo em
conta esse tipo de
questdes"

"N&o tive"

"Naturalmente, néo é
uma coisa que seja
colocada numa
situacdo destas"

"N&o"

1+1+1
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TEMA CATEGORIA SUBSUBCATEGORIA SUBSUBSUB INDICADOR FREQUENCIA
CATEGORIA
Desvalorizacéo "Acho que isso nédo é
da tanto no nosso trabalho" 1
respponsabilidade
do realizador na
solugdo destas
questbes
"A RTP2 deveria ter essa
preocupacao, nao digo
em todos os desenhos 1
animados, mas em
alguns isso deveria
acontecer"
"Haver essa
preocupacéao das 1
televisdes publicas,
Solugdes a acima de tudo"
responsabilidade "Quem mais do que
do circulo ninguém tera os
mediatico recursos para poder ter
Solucdes para o alivio das diferencas de percepgéo entre criangas surdas e ouvintes um tradutor so a traduzir 1
os desenhos animados
As criangas Existéncia de serd o préprio canal (de
com deficit diferencas na televisdo)"
auditivo e os percepcao "Acho que isso diria mais
filmes de relativamente a respeito as televisdes, 1
animagéo Criangas ouvintes mais propriamente aos
canais publicos"
"Se o Estado da dinheiro
para fazer filmes, o
Estado também pode
Solugdes a legislar nesse sentido
responsabilidade | em que os filmes tenham 1

do circulo politico

de ter determinadas
caracteristicas que nés
realizadores até
desconhecemos”

154




TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criangas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagao

Existéncia de
diferencas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Solugdes para o alivio
das diferencas de
percepg¢édo entre criangas
surdas e ouvintes

Solugdes a
responsabilidade
do circulo
politico

"Deveria ser uma
preocupagéo quase
politica, da mesma
forma que ha uma

preocupacao politica
em haver um
determinado conteudo
de producéo nacional
dos canais e que 0s
canais sao obrigados a
ter uma percentagem
de producéo nacional
para favorecer
precisamente 0 nosso
mercado”

Colaboragéo
com
associagdes
especializadas

"Se elas
(caracteristicas) forem
fornecidas através de

determinadas
associagdes que
fornecem ao Estado e
gue, por sua vez,
integra nos
regulamentos dos
CONCuUrsos, penso que
isso podia ser um
caminho"

"A colaboragao com
associagoes"

"trabalhar com algumas
associacoes que
defendem,
eventualmente,
algumas deficiéncias, e
isso ajuda a integracéo,
de facto, € um caminho
importante”

"E uma questéo de
criar regulamento
nesse sentido”
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criancas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagao

Existéncia de
diferencas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Solugdes para o alivio das diferencas de percepgéo entre criangas surdas e ouvintes

"A Unica maneira de
se conseguir fazer
isso é obrigar a fazer"

"E preciso haver mais
conhecimento em
primeiro lugar”

"Acima de tudo dem

de se trabalhar mais

na integragdo dessas
pessoas na
sociedade”

"(trabalhar mais) na
aceitacdo (dessas
pessoas) por outras
criangas do que
propriamente em
fazer produtos para
elas"

"Do meu ponto de
vista podem (existir
solugdes) mas
apenas
parcelarmente”

"Para as criangas que
ja estdo em idade de
saber ler, a
legendagem”

"Uma legendagem
especifica adaptada a
criangas com
deficiéncias auditivas"

"Fazia sentido, por
exemplo, existir um
canal infantil com
esse tipo de
preocupagéo, num
horério especifico ou
algo do género"

"Néao é facil (definir
solucdes objectivas)"”
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criancas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagao

Existéncia de
diferencas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Solucgdes para o alivio das diferencas de percepcao entre criancas surdas e ouvintes

"Para as criangas que

ndo sabem ler entdo

teréo de ser produtos
essencialmente gréaficos

em que toda a
expressividade e toda a
narrativa seja definida s6
em termos visuais"

"Primeiro conhecer as
criangas, acho que
ninguém podera fazer
nada para alguém que
ndo conheca"

"falar com quem ja
conhece esta realidade
h& mais tempo, podem

ser as pessoas que

convivem com estas
criangas...familias,
professores, estudiosos
que nos déem inputs do
modo como as coisas se
articulam na cabeca das
criangas que tém estas
imagens, se 0 seu
funcionamento é de facto
muito diferente das
outras criancas"

"perceber um bocadinho
guais séo as limitacdes e
0s potenciais (das
criancas surdas)”

"O mais importante é
conhecer a realidade,
falar com quem ja (a)
conhece ha mais tempo
do que n6s"

"Definir uma estratégia"
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criangas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagao

Existéncia de
diferencas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Solugdes para o alivio das diferencas de percepgao entre criangas

surdas e ouvintes

"Ter um
acompanhamento de
um especialista e
destas criancgas e ir (-
Ihes) mostrando a
medida que as coisas
véo saindo"

"a maior parte da
mensagem tem de
estar na imagem"

"Eventualmente,
podera aparecer um
cliente que tenha
essa preocupagao,
que eu duvido que
apareca. Ai o proprio
cliente exigira o
proprio quadradinho
com o tradutor"

"Por norma, o que
acontece é existirem
legendagens
especificas para
essas pessoas”

"No caso dos
desenhos animados,
esse quadradinho (de
traducgao para LGP)
ndo precisa de ter
uma pessoa real, nos
(realizadores)
podemos pbr um
bonequinho a fazer a
traducao para lingua
gestual"

Papel interventivo do realizador através do seu
trabalho

"Nada"

1+1

"Nada porque nem
sequer pensei nisso"

"Colocar legendas,
pelo menos para 0s
middos que ja sabem
ler"
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criangas
com deficit

auditivo e os
filmes de
animagao

Existéncia de
diferencas na
percepcéo
relativamente a
criangas ouvintes

Solugdes para o alivio das diferencas de percepgao entre criancas

surdas e ouvintes

Papel interventivo do realizador através do seu
trabalho

"Reforcar a
expressividade dos
bonecos e aquilo que
eles estéo a dizer ou
a sentir"

1

"pomos 0s maus com
mesmo ar de maus e
0s bons com ar de
bons"

"Muitas vezes
utilizamos
simbologias e
expressodes corporais
gue acentuam aquilo
que a personagem
esta a dizer"

"Tivemos programas
com legendas
adaptadas"

"Tentdmos que
naquilo que era
importante, como as
letras e os nimeros,
estivesse tudo escrito
e dito"

"Fizemos alfabetos
para meninos surdos"

Inexisténcia de solugbes

"A Unica coisa que
fazemos nao é para
ajudar a colmatar
essas diferengas mas
sim para percepcionar
melhor aquilo que se
estd a ver"

Estratégias do realizador para colmatar as diferencas de percepcéo
entre criangas surdas e ouvintes

Recurso ao bom senso

"A partida, uma
pessoa que faz, seja
eu ou qualquer colega
meu, como realizador
ou como ilustrador,
usa 0 bom senso"

Possivel estratégia mas de dificil exequibilidade

"Agora € muito
complicado existirem
produtos audiovisuais

sem a componente
audio”
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBC
ATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBS
uB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criancas
com deficit
auditivo e
os filmes de
animagéao

Existéncia de
diferencas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Estratégias do
realizador para colmatar
as diferencgas de
percepgédo entre
criangas surdas e
ouvintes

Técnicas

N&o adopgao de estratégias

Crengas do realizador acerca das

criancas surdas

Percepc¢éo negativa acerca das
preocupagdes com a producao
audiovisual para publicos com

deficiéncia

Percepgéo
do realizador sobre as
criancas surdas

"Desde que hé o teletexto,
isso (a tradugéo para LGP)
ficou para esse processo"

"Nem neste nem em
qualquer filme que fiz"

"Acredito que, ndo tendo a
parte auditiva a funcionar,
gue essas criangas possam
ver mais do que as que tém
audicdo, uma atencéo
reforcada”

"Acredito que as criangas
surdas possam viver a
experiéncia de ver a série de
uma forma muito mais
intensa do que uma pessoa
gue tem os sentidos todos
activos"”

"Isso sinceramente nao sinto
que esteja ainda muito
marcado no cinema de

animagéao"

"Mesmo a linguagem gestual
ainda néo esta bem
apreendida aos 3 anos"
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criangas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagéo

Existéncia de
diferencas na
percepcao
relativamente a
criangas ouvintes

Preocupacéo em
conceber produtos para
publicos com deficiéncia
auditiva

Problemas
adjacentes a preocupagao
em conceber produtos
para publicos com
deficiéncia auditiva

Problemas de
caracter
financeiro

"tem de haver um cliente
desposto a pagar mais
um bocadinho para ter

um animador s6 a animar

esse boneco (de
traducdo para LGP), que
saiba lingua gestual"

"tem de haver dinheiro
para isso"

"A menos que hajam
programas especificos
de financiamento que
tenha essa preocupagéo
de produzir ja a pensar
nas pessoas que tém
problemas auditivos, é
muito dificil que, no
processo de producao,
se tenha a preocupacao
de o fazer"

"nesta area de prestagao
de servigos e em todo o
panorama de animagao

nacional, ndo existe essa

preocupagao porque
também as verbas
financiadas pelo ICA nos
concursos séo reduzidas"

"tudo isso tem custos"

"O cinema em geral e a
animagéo em particular,
€ um produto
extremamente caro e,
sendo caro, é
extremamente dificil de
financiar"
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TEMA

CATEGORIA SUBSUBCATEGORIA SUBSUBSUBCATEGORI | SUBSUBSUBS INDICADOR FREQUENCI
A uB A
CATEGORIA
"@é preciso pagar a
Problemas de uma pessoa para 1
caracter estar ali a fazer a
financeiro tradugao”
"Hoje em dia, o
mercado audiovisual 1
estd uma decadéncia
Auséncia de total"
viabilidade do "Comega a ndo ser
mercado viavel produzir certo 1
audiovisual tipo de coisas"”
“(E) dificil fazer uma
producéo com essa
preocupagao, porque 1
0 mercado ndo o
permite"
Dificuldade em
As criancas Existéncia de Preocupacdo em manter a
com deficit diferencgas na conceber produtos preocupagao "Muita dificuldade em 1
auditivo e percepcao para pblicos com como uma fazer uma série |r_11e'|'ra
] : N - constante ao com esse objetivo
os fimes de | relativamente a deficiéncia auditiva longo da
animagdo | criangas ouvintes produco
"Claro que as cangdes
por exemplo sé&o 1
muito dificeis de
Auséncia de resolver"
solugdes "(as cangdes por
técnicas e exemplo sdo muito
logisticas dificeis de resolver) e 1
a presenca de
meninos portadores
de deficiéncia
também"
"Qualquer filme com
essa intengéo teria de
ter, logo de raiz, esse 1
Ideal de preocupacéo vs principio estabelecido”
o que é realmente feito "Se ha uma
preocupacao de inicio 1

com essa situacao,
fantéstico"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBS
UB
CATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criancas
com deficit

auditivo e os
filmes de
animagéo

Existéncia de
diferengas na
percepgéo
relativamente a
criangas ouvintes

Preocupagédo em conceber
produtos para publicos com
deficiéncia auditiva

Hétero-preocupacéo

"acho que nenhum
produtor de desenhos
animados vai dar uma

opinido valida sobre

isso porque néo se
sabe"

Auséncia de preocupagao

"Eu confesso que,
como autor, a maior
parte das coisas que

me chegam, seja como
ilustrador ou realizador,
elas ndo vém com esse
tipo de condicionantes"

Compreensdo da mensagem
exclusivamente através da imagem

No trabalho produzido pelo
realizador

"Sim"

"Sem duvida"

"Acho que conseguem”

"N&o tenho duvidas em
responder gue sim"

Pormenores
gue permitem a
compreensao

Possivel

"O cinema de animacéo
que eu fago é muito
visual"

"As personagens ndo
falam"

"Mas acho que esta
série tem esse
potencial, de
comunicagdo com o
publico sem ouvir a
palavra”

"(As personagens)
conseguem fazer as
cenas desenrolarem-se
sem recorrer a
linguagem prépria"

"Porque tem um final
feliz"

"H& uma mimica que se
consegue entender sem
recorrer a linguagem"
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TEMA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBS
UB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criancas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagéo

Compreenséo da mensagem exclusivamente através da imagem

No trabalho produzido
pelo realizador

Possivel

Pormenores
gue permitem a
compreensao

"estamos a contar uma
historia e todas as
mensagens importantes
para a compreenséo do
filme sdo muito visuais"

"Tem legendas...e eu
penso que, através das
legendas, eles
conseguem perceber a
histéria”

Duvidas quanto
a possibilidade de
compreensao da
mensagem

"Muito provavelmente
essas criangas nédo vao
ententer a mensagem
gue se pretende
transmitir na série"

"E muito complicado”

"Nao sei até que ponto

0s mitdos conseguem

apanhar bem a historia

ou ndo, so atraveés de

uma visualizagdo sem

estarem a ouvir o que
se esta a dizer"

"(a crianga) dificilmente
compreendera a
narrativa de forma
correcta”

"N&o sei"

1+1

"Tem alguma
percepgéo, pode
compreender, mas sera
sempre uma
compreensao parcial”

"Se calhar ndo
entendem certos
pormenores”

"Talvez o papel das
outras personagens
(que ndo as principais)
ndo seja tédo
perceptivel"
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TEMA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUB
CATEGORIA

SUBSUBSUBSUB
CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

As criancas
com deficit
auditivo e os
filmes de
animagao

Compreensédo da mensagem
exclusivamente através da imagem

No trabalho produzido pelo
realizador

Duvidas quanto a possibilidade
de compreens&o da mensagem

Pormenores que dificultam
a compreensédo

"E uma série que esta
muito agarrada a palavra"

Contribuigcdo do som para o pleno funcionamento do produto

"Existe sempre a
possibilidade de a histéria
ter pontos importantes
definidos apenas pelo
som"

"Depois um movimento
também que reforgasse
as caracteristicas (de
personalidade) que ja la
estavam (nas
personagens) e 0
Bernardo acentuou isso
com a musica"

"Sabendo que os
contetdos sao
audiovisuais, claro que o
som é importante para o
entendimento exacto
daquilo que o realizador
concebeu”

"No meu filme a musica é
muito importante”

"A musica, sendo muito
emocional, acabou por
reforgar toda a
caracteriza¢éo emocional
das personagens"

Na generalidade dos filmes
de animagao

"Eu conheco muitos
filmes de animagé&o que
n&o tém som e funcionam
muito bem"

"Eu acho que o cinema
de animagéo tem esse
potencial, € muito visual"

"Acho que ndo deve ser
muito dificil encontrar
filmes de animagé&o que
funcionem bem e que
sigam bem sé com a
imagem"
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animacéao
Infantil em
Portugal

Sucesso
do produto audiovisual

Sucesso percebido pelo realizador

"Acho gue nds, através
desta série, conseguimos
provar que temos
qualidade internacional”

"(Pelo que me tenho
apercebido (as criancas
muito pequeninas sao)

um publico que reage
muito bem a ela (série)"

"Foi um grande sucesso
esta série porque sai
numa altura em que as
televisdes tinham um
conceito de
funcionamento que era
"ndo vale a pena fazer
séries para criang¢as muito
pequenas, para o pré-
escolar"

"Esta série funcionou
muito bem"

Sucesso com base no feedback através de outrém

"Portanto logo ai € um
reconhecimento da
gualidade do nosso

trabalho"

"Existe um publico cada
vez maior de pais
interessados, de escolas
interessadas no meu
trabalho"

"Portanto nés comegamos
a receber percepcdes da
série quando alguém nos
vinha dizer "epa os meus
filhos agora até ja bebem
leite porque viram a série
e dizem que da super
poderes e agora até ja
bebem leite"

"E mais por esse tipo de
feedback boca-a-boca
gue se comegou a
perceber que a série
estava a surtir efeito"”
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

iNDICE

FREQUENCIA

Animacéao
Infantil em
Portugal

Sucesso do produto audiovisual

Diferentes medidas de sucesso do produto

"a série ja foi transmitida
no canal Disney espanhol,
que é altamente exigente"

"A série vai ser transmitida
em 60 mil escolas
americanas"

"(A série) vai ser incluida
até na matéria escolar"

"Vai haver uma aula em
que ha algum material
didactico, passam um

episédio”

"Através de situacdes
como esta, de a série ser
transmitida em escolas
americanas"

"(Através de situagdes
como esta, de a série)
estar a ser vendida para
varios canais no mundo
inteiro"

"Isto depois ganhou
dimensdes e
reconhecimentos
interessantes"

Comparagdo com outros produtos audiovisuais

"Isso (transmissao da
mensagem apenas
através de imagens) ja se
fazia nos filmes mudos,
em que os autores,
Charlie Chaplin por
exemplo, trabalhavam
muito o lado visual
precisamente porque néo
tinham som"

"N&o como a Rua Sésamo
e essas séries em que
ensinam coisas de uma

forma mais chata"
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TEMA

CATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animacéao
Infantil em
Portugal

Sucesso do produto audiovisual

Componentes do Produto

"O que faz da série
também um bocadinho é
ndo cortar esta légica da

imaginagéo (...) vamos
brincar e aprender
também com isso"

"Depois ha um narrador
gue faz uma espécie de
explicagdo, mas esse
narrador acontece ndo
para que as coisas sejam
entendidas mas para que
sejam preenchidos, de
alguma forma, aqueles
momentos de siléncio a
mais que podem ser
escusados"

Obstaculos

"cada episddio tem um ou
dois personagens
diferentes e isso dificulta
um bocadinho e encarece
0 custo da série"

Mais valias/Factores diferenciadores do produto

"Foi uma série que
surpreende por ter
conteudos dirigidos
precisamente para 0s
mais pequeninos, € muito
musical"

"As personagens desta
série séo completamente
em sentido contrario do
gue é o conceito das
séries: o0 conceito de
reutilizacédo das
personagens, dos
cenarios, dos ambientes,
da mausica...no fundo
fazer muitos filmes com
poucos meios"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animacéao
infantil em
Portugal

Sucesso do produto
audiovisual

Mais valias/Factores diferenciadores
do produto

"Eu acho que essa é
uma das qualidades da
série, as criancas que
vém os 26 episédios
ndo se cansam, porque
estdo sempre a entrar
num universo novo"

"Apesar de (na série) se
passar tudo dentro de
casa, 0S Cenarios,
personagens e a musica
sd0 sempre novos e
essa foi uma das
qualidades, sabendo
gue ndo € normalmente
seguida pela maior
parte das séries"

"A série contribui para
despertar o sentido da
cor, do ritmo, da alegria,
da compreenséo das
relagdes emocionais
que existem entre os
seres humanos"

"até hoje nunca se fez
uma série que seja mais
baseada em aventuras
mas com um objetivo
didactico”

"Nunca houve assim
uma série que
apostasse na educagao
de uma forma
completamente indirecta
e isso de facto é
importante"

Opinido do realizador

Elementos negativos na
oferta de produtos

Insuficiéncia

Insuficiéncia de
qualidade

"(a nivel de qualidade)
estamos ainda longe
daquilo que ja se
conseguiu nas curtas-
metragens, sem sombra
de davida"

"Acho que a qualidade
(das séries) ainda nao é
a gue temos nas curtas-

metragens"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animacéao
Infantil em
Portugal

Opini&o do Realizador

Elementos
Negativos na Oferta de
Produtos

Insuficiéncia

Insuficiéncia de qualidade

"os (produtos de
animagao infantil) que
néo foram (cuidados)

morreram rapidamente”

"A nivel de séries, acho
gue podemos fazer
melhor e ir mais além"

Insuficiéncia de quantidade

"e aqui em Portugal
(ndo se nota a
preocupagao com
publicos com
deficiéncia) muito
menos até pela
guantidade que se faz"

"Escassez de filmes
gue conseguimos fazer
(em Portugal)"

"Ha o cinema
comercial, as séries, as
longas-metragens que
nao sao muitas"

"Ao nivel das séries ndo
(h& tanta qualidade) por
falta de quantidade"

"Nés nédo produzimos
muito"

"Ainda ndo existe um
investimento muito
grande nessa area,

numa area mais
industrial"

"N&o tém havido muitas
séries em Portugal”

"eu acho que a
producéo é muito
pequenina”

“E pouco ainda"

Insuficiéncia de representatividade

"Eu acho que nos s6
ndo temos mais
qualidade e mais
produtos porque néo
temos
representatividade
suficiente”
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animacéao
Infantil em
Portugal

Opinido do
Realizador

Elementos
Negativos na Oferta de
Produtos

Auséncia de qualidade equitativa nas produgdes consoante a faixa etaria dos

espectadores

"Existe essa preocupagao
(de qualidade pedagdgica
dos produtos) que
desaparece a partir de uma
certa idade"

"Aquilo que se andou a
educar durante uma série
de anos, a seguir
deseduca-se 0 mais que se
pode”

"Temos aqueles filmes do
pré-escolar que tém
cuidado com aquilo que
dizem, tém o cuidado de
ensinar as criangas e
explicar (...) Portanto existe
a preocupacao de ensinar
essas coisas nas séries até
essa idade. A partir dai é o
contrério, é os filmes das
explosdes e desaparece a
preocupagéo com a
formacao"”

"Acho que ha ali uma
barreira no cinema infantil,
que € o pré-escolar e o
inicio da escolaridade, até
ao 3° maximo 4° ano
escolar, em que ha uma
grande preocupagéo com
os conteudos, em tentar
que as séries de animagéo
eduquem. A partir dai
deseducam"

Problemas associados as produgdes de

animacéo infantil

"Relativamente as coisas
que foram feitas até agora,
acho que na grande parte
delas, falta uma dimensé&o
de proximidade com o
publico a que sao
destinadas"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animagao
Infantil em
Portugal

Opini&o do Realizador

Elementos Negativos na Oferta
de Produtos

Problemas associados as produ¢des de animagéo infantil

"(a partir de uma certa
idade) comeca a
competicdo so a falar por
si (entre produtos de
animacéo)"

1

"Para ja a preocupacao
que se sente mais no
cinema de animagao, e ai
néo falo s6 em Portugal,
posso dizer que em
Portugal até ha menos
cuidado com isso, mas é
mais na formacgéao"

Dificuldades financeiras

"Temos também algumas
dificuldades,
nomeadamente ao nivel
de financiamento"

Reduzida dimenséao de mercado

"S6 ndo temos mais
gualidade porque somos
um mercado muito
equeno”

"é complicado haver
investimentos no Nnosso
mercado pequeno”

Inexisténcia de estratégias de crescimento

"falta uma estratégia
acima de tudo"

"Mais do que dinheiro
para fazer e investimento
a nivel estatal, acho que

falta uma estratégia
nacional para desenvolver
uma industria de filmes de
animacéao"

"Quando falamos de
cinema infantil falamos,
acima de tudo, de um
cinema comercial e ainda
hoje eu néo sinto que
exista uma estratégia
para um crescimento de
industria do cinema de
animacdo em Portugal

"Ainda ndo existe uma
estratégia para um
cinema comercial"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animagao
Infantil em
Portugal

Opini&o do Realizador

Elementos negativos na oferta de produtos

Auséncia de conhecimento

"N&o tenho presentes
muitas coisas"

1

"(Apesar de) ndo estar
muito dentro do
assunto”

1

"Confesso que nédo
tenho acompanhado”

"No geral, ndo tenho
conhecimento se calhar
téo alargado"

Elementos positivos na oferta de produtos

Componente artistica

"Uma vez que fazemos
pouco, cada produto
tem sempre uma
atengao muito especial
na parte artistica"

"Um cuidado muito
especial na parte
grafica e artistica"

"Acho que a oferta no
campo da ilustracéo e
da realizacdo é boa"

Manipulacéo do produto a nivel pedagégico

"Existe se calhar uma
boa oferta nesses
campos, no dominio da
pedagogia por
exemplo"

"tratam 0s assuntos de
uma forma pedagdgica
e aceitavel"

Reconhecimento do trabalho de outros
realizadores

"Conheco alguns"

"conheco algumas
coisas feitas por outros
produtores
portugueses"

"Gosto muito do
trabalho do José Miguel
Ribeiro"

"Conheco o trabalho de
alguns realizadores"
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animacao
Infantil em
Portugal

Opinido do Realizador

produtos

Elementos positivos na oferta de

Aposta na producao de
autor

"engquanto no mercado
global, os produtos
comerciais sdo muito
iguais uns aos outros
em termos de produtos
para criangas, 0 que se
verifica em Portugal &
uma aposta muito
grande na componente
de autoria"

Generalidade

Nivel de exigéncia

"Como os produtos
internacionais dominam
o0 mercado do
audiovisual, a exigéncia
é bastante grande"

Qualidade

"Acho que a qualidade
tem crescido, é melhor"

"O que produzimos tem
uma qualidade bastante
razoavel"

"De uma forma geral,
existe uma boa oferta
de materiais de
pessoas que eu
conhecgo"

"S&o em geral bastante
cuidados”
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TEMA

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

SUBSUBCATEGORIA

SUBSUBSUBCATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animacéao
Infantil
em
Portugal

Opinido do
Realizador

Elementos positivos na oferta de
produtos

Generalidade

"Acho gue tivemos alguns
picos e alguns baixos (na
producgdo de material
audiovisual para criancas"

Preocupacédo com a comunidade
deficiente

Por parte dos canais
publicos de televisdo

"A RTP2, que aposta mais
em programas de natureza
cultural, tem essa
preocupacao”

"Eu acho que existe alguma
preocupag&o com 0s
deficientes no sentido de
colocar algumas
personagens nos episodios
com algumas caracteristicas
especificas, pouco a pouco"

Questéo financeira

"Os investimentos que tém
existido...uma boa parte tem
vindo do privado, uma ajuda

da RTP também acima de

tudo e a nivel publico,
mesmo com a nova Lei do
Cinema"

Aspiracdes do realizador

"Incomoda-me um bocadinho
essa barreira tédo grande (da
auséncia de contetdos
educativos nas séries a partir
de certa idade), gostava que
essa preocupagéo
continuasse"

Solugdes/Sugestdes

para o

melhoramento do

mercado

audiovisual infantil

"Temos de ser habilidosos
para fazer produtos
competitivos"

"Mas também néo sei até

gue ponto sera possivel

incluir lingua gestual nos
filmes"
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TEMA

CATEGORIA

INDICADOR

FREQUENCIA

Animacao
infantil
em
Portugal

Solugdes/Sugestdes para o melhoramento do mercado audiovisual infantil

"(Temos de ser habilidosos
para fazer produtos
competitivos) ndo s6 em
termos comerciais, mas
também em termos de
captacéo de audiéncia com
meios muito mais reduzidos
do que existe em termos de
produtos internacionais"

"acredito que o trabalho de
autor transposto para as
séries € um caminho de

grande qualidade que
podemos dar as séries
portuguesas"

"temos de ir buscar o0 nosso
lado de crianca que cada
um tem em si e metermo-

nos a esse nivel de
compreenséo do mundo e
de experiéncia para as
coisas poderem sair
também com essa
proximidade das criancas"

"respeitando-as (criangas)
sempre muito e néo
entrando na logica

comercial das audiéncias"

"(N&o) forcar a atencéo
naquilo que se faz"

"conhecer as criancas,
enfim, conviver, brincar,
estar com elas; néo é ler

livros sobre a psicologia da
crianca que isso pode
interessar muito mas gera
um estado de observagéo
das criangas muito externo,
cientifico e técnico"
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